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The Future in Motion

Bezpecna némecka pneumatika
pro vsechny zimni podminky

www.continental.cz

Vazeni a mili ¢tendri,

pred sedmndcti lety v zdi{ vyslo prvni vyddni velkého cerného oboustran-
ného casopisu Brands&Stories. Nebyl to jen novy titul na trhu. Byl to
manifest. Ditkaz, Ze znacky maji své pribehy, své filozofie, své tviirce, své
sny — a Ze stoji za to je vyprdvet.

Od té doby se zménilo mnohé. Zménily se trhy, technologie, zdkaznici,
trendy, vizudIni jazyky i samotné pojeti znacek. Ale jedna véc zistala:
Brandsé&Stories nikdy neprestal hledat to podstatné. To, co déld znacku
znackou.

Za dobu své existence vyslo 80 vyddni. Kazdé jiné, kazdé své, kazdé
s vlastnim rytmem. A v nich vice nez 1600 znacek — vseobecné zndmych
itéch, které teprve hledaly své misto. Velké korporace, rodinné firmy, lo-
kdlnf projekty, odvdzné start upy. Kazdy z nich prinesl néco, co stoji za
pozornost: filozofii, kterd se promitd do produktu. Pfibéh, ktery se otisku-
je do vizudlu. Myslenku, kterd se stdvd zdzitkem.

A pak je tu druhd strana ¢asopisu — Stores. Mapa ceského retailu, kterd
za ta léta predstavila pres 280 konceptit kamennych prodejen. Prostort,
které dnes nejsou jen mistem transakct, ale i mistem setkdvdni. Mistem,
kde se znacka stdvd fyzickou a jeji hodnoty se méni ve svétlo, materidl,
viini, atmosféru. Kde se rodi zkusenost, kterd rozhoduje o tom, zda zd-
kaznik prijde znovu.

Kdyz se ohlédneme zpét, je to fascinujici panorama. Sedmndct let doku-
mentovdni toho, jak se ¢eské znacky ucf vyprdvét, rust, ménit se, reago-
vat na svét kolem sebe. Sedmndct let inspirace, kterd ukazuje, Ze brand
neni jen logo. Je to Zivy organismus. A retail neni jen prodej. Je to scéna,
na které se odehrdvd piibéh.

A prdvé proto md Brands&Stories stdle smysl. ProtoZe znacky se neza-
stavuji. ProtoZe retail se promériuje. Protoze ptibéhy nikdy nekonci!
Toto vyrocni vyddni je podékovdnim vSem, kteri véri, Ze znacka je vice
nez produkt. A zdroveri je pozvdnkou do dalsich let — do novych pribéht,
novych konceptii, novych vizi. ProtozZe svét znacek je nekonecny. A my
jsme tu od toho, abychom ho mapovali.

Dekuji i vsem nasim ctendfum!

Blanka Bukovskd
Vydavatelka a séfredaktorka
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Casopis Brands&Stories je dlouhodobé zdarma v tisténé podobé distribuovan vyhradné pod-
nikatelum, zejmeéna obchodnim korporacim (k rukam jejich zastupce). Pokud jako podnikatel
Casopis nedostavate, muzete si jej objednat na emailové adrese brands@pribehyznacek.cz
Jestlize si casopis nadale neprejete dostavat, mizete se z odbéru ¢asopisu odhlasit na
emailové adrese brands@pribehyznacek.cz a Vase jméno bude z databaze adresatu,
resp. jejich zastupci, vymazano. Radi také budeme bezplatné casopis Brands&Stories za-
silat na jméno jiné osoby ve Vasi spolecnosti. Vydavatel se fidi pravnimi predpisy v oblasti
ochrany osobnich udaju. Pravnim zakladem zpracovani osobnich udaju (identifikace pod-
nikatele OSVC nebo zastupce korporace jménem, pfjmenim a adresou pro zasilani) jsou
souhlas, plnéni smlouvy ¢i opravnény zajem dle ¢l. 6 odst. 1 pism. a), b), f) obecného narizeni
o ochrané osobnich udaju (GDPR). Osobni udaje jsou sbirany z verfejnych databazi podnika-
teld, udaju sdélenych zastupcem podnikatele vydavateli nebo na zakladé vyslovné zadosti
podnikatele o zasilani. Se zasadami ochrany osobnich udaju se muzete seznamit na nasich
webovych strankach www.pribehyznacek.cz.
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Udava rytmus vody

od roku 1901

Hansgrohe slavi 125 let sve historie

Od roku 1901 vyviji spolecnost produkty, které zprijemnuiji zivot v koupelné a kuchyni. Skupina Hansgrohe se sidlem
ve Schiltachu v Badensku-Wurttembersku je se svymi znackami AXOR a hansgrohe jednou z prednich spolecnosti
v globalnim odvétvi koupelen a kuchyni, proslulou inovacemi, designem a kvalitou. Spolecnost vyviji a vyrabi vodo-
vodni baterie, sprchoveé hlavice a sprchoveé systémy, které davaji vode tvar a funkci. V kombinaci se sanitarni keramikou
a koupelnovym nabytkem nabizi hansgrohe komplexni reseni pro koupelny z jedné ruky.

A Company

Makes History

,125 let existence spolecnosti Hansgrohe nezna-
mend jen miliony prodanych sprch a vodovodnich
baterif. Nejsou ani definovdny pouze designovymi
cenami ¢i uzndnim za patenty a strategie udrZitel-
nosti,“ ¥ikd Hans Jiirgen Kalmbach, generdlni fedi-
tel skupiny Hansgrohe od roku 2018. , Pfedevsim
jsou ditkazem usili lidi, kterf tyto produkty vyvinuli,
kteri vzdy mysli na nase zdkazniky a kteri zustdvaji
nasi spolecnosti vérni po mnoho let - nékdy dokon-
ce napric generacemi. A i kdyz se rodina Klause
Groheho jiz nepodili na kaZdodennim chodu firmy,
vsichni vime, za co jsme jim vdécni: za vynikajici
firemni kulturu, kterd uzndvd a ceni si kazdého jed-
notlivee, jeho odhodldni a nadsent, a podnikatelské-
ho ducha, ktery vZdy hledf vpred.”

HANS GRAOHE l90t-07

Hans Grohe prebira ve Schiltachu drevénou
boudu u pily Spittel. S vyuzitim vodni energie zde
spolu se dvéma délniky vyrabi kovové vylisky -
zpocatku soucastky do hodin, mosazné panve

a vyrobky podle vzorku nebo vykresu. Brzy se
zde zacnou vyrabét také prvni sanitarni vyrobky.

Od malé dilny k svétovému lidrovi na trhu

Zéklady polozil v roce 1901 zakladatel spolec-
nosti Hans Grohe ve své malé dilné ve Schiltachu
v némeckém Cerném lese (Schwarzwald). Specia-
lizoval se na kovové vyrobky pro sanitarni sektor
a jiz brzy si uvédomil rostouci vyznam soukromé

koupelny. Jeho prikopnické vynélezy formuji
sprchovou kulturu dodnes: v roce 1928 vyvinul
rucni sprchu hansgrohe pro sériovou vyrobu, kte-
rd nabidla pohodlnou alternativu k pevné stropni
sprse. V roce 1953, ve véku 82 let, vynalezl vysko-
vé nastavitelnou nasténnou ty¢ pro ruéni sprchy
- dnes jiz standardni prvek v evropskych koupel-
néch.

Do spolecnosti nastoupil v roce 1968 jeho syn
Klaus Grohe, ktery v roce 1975 pfevzal celkovou
odpovédnost za podnik a tuto funkci zastdval az
do roku 2008. Pod jeho vedenim se skupina Hans-
grohe vyvinula v mezindrodné uzndvaného prémi-
ového vyrobce sprch a vodovodnich baterii. Zavedl
znacku hansgrohe, v roce 1993 zalozil designovou
znacku AXOR a pevné zakotvil udrzitelnost do
DNA spolecnosti. Jiz v roce 1992 nechal v aredlu
spolecnosti v Offenburgu nainstalovat tehdy nej-
vetsi stfesni soldrni systém v Némecku. V roce
1995 se spole¢nost Hansgrohe stala prvni firmou
v sanitdrnim pramyslu, kterd ziskala certifikaci
podle natizeni EU o ekologickém auditu.

K obytnému domu postavenému v roce
1906 v ulici Auestrasse je pristavéna tovarni
budova. V prizemi se nachazi vyroba,

v hornim patre sklady a expedice. Kancelar
zUstava v obytné budove.

Sprchy, které inspiruji

Znacka hansgrohe je synonymem vyjimeénych
zézitki ze sprchovani - od hornich, ruénich a bo¢-
nich sprch az po kompletni sprchové systémy. Ve-
dend krédem ,Vymysli to, co zdkaznik potiebuje
- a pridej k tomu trochu vynalézavosti“ vyvinula
spolecnost v pribéhu své historie opakované spe-
cializovand sprchovd feseni. 125letou historii spo-

Nejvétsi vyrobni zavod spole¢nosti Hansgrohe
Zavod spolecnosti Hansgrohe v Offenburgu,
vzdaleny asi 50 kilometrt od Schiltachu,

Jje nejvetsim vyrobnim zavodem skupiny
Hansgrohe. Vyrabéji se zde predevsim sprchové
produkty. Centrum plastovych technologii
sdruzuje odborné znalosti v oblasti vyroby plastu
a galvanickéeho pokovovani. V Offenburgu se
také nachazi logistickeé centrum spolecnosti,
odkud spolecnost Hansgrohe expeduje sve
produkty do celého svéta.

le¢nosti formuji prikopnické inovace, jako je prvni
ruéni sprcha s rtiznymi druhy proudu, prvni vy-
suvnd kuchyriskd baterie a prvni ndsténna ty¢ pro
rucni sprchy. Vice nez 23 000 aktivnich prav dusev-
niho vlastnictvi podtrhuje silné odhodlani skupiny
Hansgrohe k inovacim.

Spolecnost take stavi na silném tymovém duchu
svych zaméstnanci. V jejich némeckych zdvodech
spolupracuji lidé z vice nez 50 zemi. Jde o kombi-
naci zkusSenych specialistii a mladych talentd, ktefi
pohdnéji tspéch této mezindrodné pusobici spole¢-
nosti.

Hansgrohe v exkluzivnich prostorech

At uz na vyletnich lodich, v mezindrodnich ho-
telech a ldznich, nebo v soukromych rezidencich
- produkty hansgrohe najdete v sofistikovanych ar-
chitektonickych prostfedich po celém svété. V me-
zindrodnich metropolich, v dzunglich na Bali nebo
podél islandskych lagun - tam vsude se setkdte
s produkty skupiny Hansgrohe. Poslouzi vam v lu-
xusnich pétihvézdickovych a butikovych hotelech,
vyjimeénych ldznich, exkluzivnich koupelndch

v horskych chatdch a luxusnich vildch, stejné jako
ve vefejnych zafizenich po celém svéts.

Od roku 1974 ziskaly znacky a produkty skupiny
vice nez 800 ocenéni za design. Spolecnost zajistu-
je vysoké standardy kvality prostiednictvim osmi
vyrobnich zdvodu ve svém plném vlastnictvi: étyf

V roce 2010 byla dokoncena stavba mrakodrapu
Burj Khalifa, ktery se s vySkou 828 metru stalv té
dobé nejvyssi budovou svéta. Spolecnost Hans-
grohe vybavila tento vyznamny projekt v Dubaji
vice nez 5 000 vodovodnimi bateriemi, véetné
modell z luxusni kolekce AXOR Starck. Mrakod-
rap poskytuje zazemi pro priblizné 12 000 obyva-
tela zahrnuje byty, kancelare, hotel i restaurace.

v Némecku a po jednom ve Francii, Srbsku, Spoje-
nych statech a Cing.

Prikopnik v oblasti udrzitelnosti

Udrzitelné mysleni a jednani jsou hluboce za-
kofenény ve skupiné Hansgrohe. Jiz v 80. letech
- dlouho pfedtim, nez se udrzitelnost stala Siroce
diskutovanym tématem - ucinil Klaus Grohe eko-
logické mysleni a chovani hlavnim principem spo-
le¢nosti. Skupina Hansgrohe je synonymem pro
produkty s dlouhou Zivotnosti a silnym smyslem
pro odpovédnost viici lidem i Zivotnimu prostiedi.
Udrzitelnost je pevné zakotvena v jejich podnika-
telskych aktivitich - od vyrobnich procesu Setr-
nych k zdrojiim az po inovativni technologie, které
hmatatelné pfispivaji k ochrané vody jako zZivotné
dulezitého zdroje a ke zmirniovéni dopadu klima-
tickych zmén a prizptisobovéni se jim. V rdmci
iniciativy ,ECO 2030“ vybavi spolecnost do roku
2030 v8echny vyrobky souvisejici s vodou vyhrad-
né technologiemi Setficimi vodu.

Globalni pritomnost

To, co zagalo v malé dilné v némeckém Cerném
lese, dnes vytvaii zdzitek ze sprchovéni od Mia-
mi po Sanghaj. Se 35 dcefinymi spoleénostmi, 22
prodejnimi zastoupenimi a distribuci ve vice nez
145 zemich ma skupina Hansgrohe globélni ptisob-
nost. Spole¢nost Hansgrohe proménila technologie
v hmatatelny zazitek - a udrZitelnost ve sviij p¥islib.

LJiz 125 let uddvdme tempo ve svété vody -
a v ndsledujicich desetiletich v tom budeme po-
kracovat,“ ¥ikd Hans Jiirgen Kalmbach. ,Jako
pritkopnik v utvdieni moderni koupelny i naddle
prosazujeme inovace - od soucasného designu pres

Pharo Cocoon je futuristicka sprchova kabina
vyrobena z lehkého PET plastu - barevna,
prenosna a vysoce flexibilni. Jako mobilni
wellness jednotka vnesljiz v roce 2000 do
modernich koupelen zcela novy zivotni styl ve
stylu vesmirného véku. Mobilni sprchova kabina
byla vybavena termostatem, hlavovou sprchou,
dvéma bocnimi sprchami a rucni sprchou se
Ctyrmi druhy proudu.

technologickd a digitdIni feseni aZ po udrzitelné
materidly. Nasim cilem je neustdle predefinovdvat
koupelnu jako obytny prostor, poskytovat maximdl-
ni uZivatelsky komfort a zdroven zajistovat zodpo-
vedné vyuzivdni zdroji.“

Autorska prava: Hansgrohe SE

www.hansgrohe.cz | www.hansgrohe.sk
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ES | AXOR

AXOR sazi na selektivni distribuci
zamerenou na kvalitu ve stredni Evrope

AXOR, luxusni znacka skupiny Hansgrohe, bude v budoucnu své cile jeste vice orientovat
na jasné definované standardy kvality: od 1. ledna 2027 zavadi spolecnost v Némecku,
Rakousku, Ceské republice a na Slovensku systém selektivniho prodeje zaméfeny na kvalitu.

o

Copyright: AXOR / Hansgrohe SE

,Cilem je disledné zajistit

vysokou uroveri designu,

kvality a image znacky AXOR

napric vsemi prodejnimi kandly,“
vysvétluje Fabian Kinzler,

vedouci strategicke iniciativy

AXOR Next Level ve spolecnosti
Hansgrohe Deutschland Vertriebs GmbH.

Znacka AXOR je na mezindrodni drovni synony-
mem ikonického designu v luxusnich koupelnach
a kuchynich. Ve spolupréci s renomovanymi desig-
néry a architekty vznikaji armatury, sprchy, doplii-
ky a instala¢ni technologie, které spojuji estetiku,
precizni zpracovani a inovativni funkénost s vyso-
kou mirou individualizace. Produkty jsou vyrazem
ndro¢né architektury koupelen a kuchyni i moder-
niho pojetf luxusu.

Zakladem je komplexni pojeti kvality
Kvalita znacky AXOR pfitom pfesahuje rdmec
materidlu a funkce. Zahrnuje rovnéz exkluzivni
design a prestizni dojem, architektonickou prezen-
taci znacky i trvale vysokou tdroven zdkaznického
zazitku. Toto komplexni vnimdni luxusu a znacky
je nedilnou soucésti slibu kvality - a md byt jednot-

neé zprostiedkovdno a chranéno ve vsech projevech
znacky na trhu. V této souvislosti definuje AXOR
jasné kvalitativni pozadavky na poradenstvi, pre-
zentaci, prezentaci znacky a prodejni prostiedi.

Prodej bude v budoucnu
probihat vyhradné prostrednictvim
autorizovanych partnert

Se zavedenim selektivniho distribu¢niho systé-
mu budou produkty AXOR na uvedenych trzich
nabizeny vyhradné prostiednictvim autorizova-
nych distribu¢nich partnert. Ti se vyznacuji mimo-
fadnou kompetenci v oblasti planovani a realizace
vysoce kvalitnich projektt koupelen a kuchyni -
zejména pokud jde o porozuméni architektute, po-
radenstvi v oblasti designu, péci o zdkazniky a pre-
zentaci v souladu s duchem znacky.

Copyright: AXOR / Hansgrohe SE

| @ e

,Je pro nds cti a zdroven velkym
zdvazkem byt v prvni viné implementace
tohoto evropského projektu. Vime, Ze
Axor tuto novou iniciativu potrebuje

pro ochranu svych hodnot a urcite ji
pottebuji i nasi dlouhodobi obchodni
partneri orientovani na kvalitu
zdkaznického servisu pro konecného
spotiebitele. Do budoucna je v I
segmentu uzaviena selektivn
jedinym sprdvnym fesenim,*
fika Ladislav Grebec, -
Jjednatel spolecnosti Hansgrohe CS sir.0.

b F
Velkoobchod zistane i v budoucnu nosnym pi- <~

litem distribu¢niho systému spolecnosti: vykonni,
autorizovani distribu¢ni partneti ve velkoobchodu
zajistuji distribuci zbozi a realizaci projektt a diky
svym logistickym a servisnim kompetencim garan-
tuji spolehlivé zdsobovani trhu. K tomu pfispivaji
také kvalifikované instalacni a femeslné firmy,
které odbornym planovdnim a realizaci pomahaji
uskutecniovat ndro¢né projekty.

Partnerstvi zaloZzené
na spolecnych hodnotach znacky
Spoluprace s autorizovanymi partnery je zaloZe-
na na spolecném chapani kvalitntho Fizeni znacky,
ndrocného oslovovéni zdkazniki a dlouhodobého
zajisténi luxusni, designové a exkluzivni kvality
znactky AXOR. Autorizaci jako partnera AXOR v ob-
lasti obchodu a femesel potvrzuje znacka AXOR
schopnost trvale spltiovat tyto vysoké pozadavky.

Planované postupné rozsirovani v Evropée
Po zahdjeni na definovanych klicovych trzich
bude tento na kvalitu zaméfeny selektivni. distri-
buéni systém od roku 2027 postupné rozsifovan do
dalsich evropskych zemi{.AXOR je synonymem iko-
nickych vodovodnich baterii, sprch a doplikd, kte-

1é utvétejf luxusni koupelny a kuchyng. Ve spolu="
préci s mezindrodné uzndvanymi designéry - mezi-

nimiz jsou Philippe Starck, Antonio Citterio, Barber
Osgerby a Patricia Urquiola - vznikaji produkty
v nesrovnatelné rozmanitosti styli. Vice nez 90 %
produkti se vyrabi ve Schwarzwaldu - pro dokona-
lost az do nejmensich detaild a vyjimecné zdzitky
s vodou. Znactka AXOR inspiruje architekty, interi-
érové designéry a zakazniky se smyslem pro design
k vytvéteni individudlnich prostort, které odrazeji
osobnost jejich uzivateli. Jako soucdst skupiny
Hansgrohe Group je AXOR exkluzivni znackou pro
nezaménitelné, zddané a progresivni produkty.

www.axor-design.com
www.axor-design.com/cz

www.facebook.com/axor.design | www.instagram.com/axordesign
www.linkedin.com{/showcase/axor-design
www.pinterest.de/axor/ | w.youtube.com/channel/axor
#AXOR.} #AXORdesign

Vice informaci o z:;‘ce AXOR najdete také na:

|
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BS | Proton Therapy Center Czech

Poskytuje lecbu na te nejvy SSi
odborne svetove urovni,
a to s proklienskym pristupem

Onkologicke onemocnéni se dotyka znacné casti populace - prokazatelné rakovinou onemocni kazdy treti z nas.
Presto je povedomi o vSech dostupnych lecebnych metodach stale nizké. Jednou z nejperspektivhéjsich metod

21. stoleti je protonova radioterapie. Jeji hlavni myslenkou, a zaroven soucasnym onkologickym trendem, je zajistit
pacientim maximalni Sanci na vyléceni pri minimalizaci vedlejsich ucinku a navrat k plnohodnotnemu zivotu po lecbe.

PROTON LEC'IM E
CiNteR | RAKOVINU

V Cechéch existuje jiz vice

nez dvanact let centrum na
svetove urovni — Proton Therapy
Center Czech. Dnes patfi mezi
nejprestiznégjsi onkologicka centra
na svéte a v ramci nekterych
diagnéz leci nejvice pacientu vubec.
Za dobu sveho pusobeni odlécilo
vice nez 16 tisic onkologickych
pacientu a inovace i lécebné
postupy z Cech dnes prebiraji
predni svetova pracoviste.

K zékladnim pilifim, na kterych centrum stoji,
patii nejen véda, vyzkum a medicina na Spickové
drovni, ale pfedevsim proklientsky pfistup.

Protonova lé¢ba ve svétovém kontextu

Protonovd a iontova radioterapie ztstdva celo-
svétové vzdcnou a zddanou metodou - v roce 2025
bylo v provozu pouze 137 center pro protonovou
a uhlikovou terapii na svété. O jejim dalsim sméto-
vani se diskutuje na pfednich védeckych konferen-
cich.

V tomto kontextu patfi prazské Proton Therapy
Center mezi etablovand pracovisté, kterd moderni
protonovou lécbu poskytuji pacientim jiz dnes,
a v ramci nékterych diagnéz 1éci nejvice pacienti
na svété. Zatimco piedni svétovd centra teprve vy-
vijeji pristi generaci ozafovacich technologii, cesti
pacienti maji Spickovou protonovou lécbu plné
hrazenou zdravotnimi pojistovnami dostupnou bez
cekdni.

Foton, nebo proton? Rozhoduje fyzika

V Ceské republice je pro létbu rakoviny mozné
zvolit v podstaté dva typy radioterapie - fotonovou
a protonovou Fotonovych ozafovaci jsou u nas de—

fyzikdlnich vlastnostech jednotlivych typt zdfent,
a tim i v jejich odlisném chovéni ve tkdnich.
Nédorové bunky jsou vzdy obklopeny zdravou
tkdni, kterou je tfeba co nejvice chranit. Protonovy
paprsek dokéze predat potiebnou ddvku zateni do
nadorové tkdné, aniz by vyrazné zasahl okolni zdra-
vé struktury. Proton lze totiZ zastavit pfesné tam,
kde je potteba. Fotonové zdfeni naopak prochazi ce-
Iym télem a znacnou cést své energie predava pred
nddorem i za nim, to zpisobuje nezddouci ozdreni
zdravych orgdni a vznik fady nezddoucich dcinki.

Kdy je vhodné zvolit protonovou lécbu
Podle mnohaletych zkusenosti dokdZe protonova
lécba pomoci az tfetiné onkologickych pacientd,
kteti se 16¢i ozatovdnim. Prazské Proton Therapy
Center drzi svétové prvenstvi v 1é¢bé maligniho
lymfomu v oblasti mezihrudi protonovou radiote-
rapif a jeho lékati jsou spoluautory mezindrodnich
lécebnych postupt pro lécbu tohoto onemocnéni.
Mezi dalsi onemocnéni vhodna k protonovému
ozéfeni patif nddory prostaty, prsu, hlavy a krku,
centrdlni nervové soustavy, zazivactho traktu, plic
a vybrand nddorovd onemocnéni u déti. Zcela no-
vou diagnézou, které se centrum vénuje, jsou na-
dory brzliku, ledvin a nddory v podjaterni oblasti,
zejména nadory zlucovych cest - tedy diagnézy,
které jsou jinymi metodami velmi obtizné 1é¢itelné.

»Moderni protonovd
radioterapie patri mezi
nejpresnejsi metody
ozarovdni, které dnes mdme
k dispozici.”

doc. MUDr. Jifi Kubes, Ph.D,,
primar a reditel zdravotniho useku
prazského Protonového centra

:

Karcinom prsu:
ceskou cestou se inspiruji i v zahranici

Karcinom prsu patfi mezi diagnézy, se kterymi
mad prazské Proton Therapy Center dlouholeté zku-
Senosti. Tym centra vyvinul vlastni postup protono-
vé lécby, ze kterého dnes Cerpaji zkuSenosti také
protonovd pracovisté v zahranici.

Pfi ozafovani prsu je potfeba chrdnit pfedevsim
srdce a plice. Protonova lécba umoziiuje presné
ozéfit potiebnou oblast a ddvku do téchto organt
vyrazné omezit.

Od ledna 2026 nabizi centrum vhodnym paci-
entkdm také zkrdceny rezim FAST-Forward. Radio-
terapie tak muze misto tf{ tydnu trvat pouhych pét
pracovnich dni. Studie ukazuji, Ze zkrdcend lécba
je stejné ucinnd, a pfitom Setrnéjsi k imunitnimu
systému i okolnim tkdnim. Redukce poctu navstév
z Sestndcti na pouhych pét vyrazné zlepsuje kvalitu
Zivota béhem lécby.

Pacientky se rychleji vraceji k béznému fungo-
vani, snizuje se absence v préci a rodiné i celkova
psychickd zdtéZz. Rezim je vhodny pro pacientky
s ¢asnym invazivnim karcinomem prsu nebo duk-

talnim karcinomem in situ po zdchovné operaci,
s nizkym az stfednim rizikem recidivy.

Karcinom prostaty:
dulezity neni jen vysledek lécby

Karcinom prostaty patfi mezi nejcastéjsi onkolo-
gickd onemocnéni muzi a zdroven mezi nejcastéji
lécené diagnézy v prazském Protonovém centru.

Prostata lezi tésné vedle mocového meéchyte
a konecniku a v blizkosti struktur dtlezitych pro
sexudlni funkce. Pfi pldnovani lécby proto zalezi na
kazdém milimetru.

Pro muZe je dulezZité zejména to, jak bude jejich
zivot vypadat po 1é¢bé, zda budou mit problémy
s mocenim nebo se sexudlnimi funkcemi a nakolik
lécba ovlivni jejich bézné fungovdni. Prévé zde se
vysokd presnost protonové lécby promitd do vy-
sledku. Riziko inkontinence se pohybuje kolem 1 %
a protonovd 1é¢ba nabizi nejnizsi riziko vzniku im-
potence ze vSech lé¢ebnych metod. Vétsina pacien-
ti muze dél zit sexudlnim Zivotem jako pied 1écbou.
Pro srovndni, u chirurgické 16¢by prostaty je riziko
inkontinence okolo 15 % a néjakou poruchou sexu-
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dlnich funkci trpi po operaci 30-100 % muzi (dle
Ceské urologické spole¢nosti).

Lécba probihd ambulantné, v péti nebo 21 dnech,
a fada pacienti béhem ni dél chodi do préce, spor-
tuje a vénuje se béznym aktivitim. Po jejim ukon-
¢eni navic pacienti zustavaji dlouhodobé sledovani,
takZze piipadné komplikace lze vEas zachytit a Fesit.

Nadory hlavy a krku:
kdyz zalezi na kazdém milimetru

U nddoru hlavy a krku je presnost radioterapie
obzvlast dulezitd. Na velmi malém prostoru se na-
chdzi micha, mozkovy kmen, slinné Zlazy, polykaci
cesty, o¢i nebo zrakové nervy. Lékar pfitom potfe-
buje dodat do nddoru dostatecné vysokou davku
a soucasné okolni tkdné co nejvice chranit. Pravé
proto miZe mit protonova lécba u téchto nadort
velky vyznam. Potvrzuji to i nova data ze zahranicf,
kde byly porovnédny vysledki 440 pacientt. Po péti
letech bylo nazivu 90,9 % pacientu lé¢enych proto-
ny oproti 81 % pacientl lé¢enych fotonovou radio-
terapif. U pacientd lé¢enych protony se zdroveri
méné Casto objevovaly nékteré nezddouci ucinky,

»Za kazdym vysledkem hodnoceni stoji konkrétni
clovek, ktery k ndm prisel v jednom z nejtezsich
obdob1 svého Zivota. Vdzime si proto kazdého slova
zpétné vazby, je to pro nds ta nejcennéjsi odmena

1 zdvazek zdroven. Nasim cilem je nejen poskytovat
lécbu na té nejvyssi odborné tirovni, ale také aby

se u nds pacient citil bezpecné, obracel se na nds

s diivérou a s pocitem, Ze na svou nemoc neni sdm. “

Mgr. Katerina Krejbichova, DiS., reditelka oddéleni
kvality Proton Therapy Center Czech



vové sondé nebo sucho v istech. Tyto obtiZe pfitom
mohou zdsadné ovlivnit kazdodenni Zivot clovéka
- to, jak ji, polykd nebo mluvi.

Prazské Protonové centrum md s lécbou téchto
nddoru dlouholeté zku$enosti. Protonovou terapii
vyuzivd napfiklad u vybranych nddort nosohlta-

h dutin nosnich, slinnych zlaz, krénich
mandli nebo ocr

Ojedinély klientsky servis
po celou dobu lécby
Komunikace klientského servisu v PTC je skutec-
neé specificka. I kdyz nemocné nékdy spojuje stejna
diagnoéza, kazdy pacient md svij piibéh. Proto je
nejdulezitejsi lidsky pristup s velkou dévkou trpéli-
vosti a pokory. Je potieba, aby pacienti nasli néko-
ho, na koho se mohou spolehnout, kdo znd jejich
situaci a je jim kdykoli k dispozici. Ke kazdému
pacientovi se v Protonovém centru pfistupuje in-
dividudlné a vysoce profesiondlné prostiednictvim
nadstandardniho klientského centra, pacient je zde
7 vnimdn jako partner, kterého lécba provézi
tak, aby se mohl vrétit ke svému béznému Zzivotu.
Ve zdravotnickych zafizenich nebyvd zvykem,
aby se pacientovi vénoval po celou dobu lécby stéle
y 1ékat. V Protonovém centru si naopak zaklé-
daji na tom, aby mél kazdy pacient svého lékate od
vstupni konzultace az do ukonceni 1écby.

Kvalitu klientského servisu a pécCe si pacienti
pochvaluji nat Ze Protonové centrum 4x po
sobé obhdjilo 1. misto mezi ambulantnimi zafize-
nimi v Ndrodnim hodnoceni spokojenosti pacient
organizovaném Ministerstvem zdravotnictvi CR.
V poslednim $etfent ziskalo hodnoceni 8 %, coz
odpovidd skolni zndmce 1,23, pficemz nejvyse byl
hodnocen préavé pristup celého personalu.

Dostupné viem - i bez doporuéeni lékare
d lécba je plné hrazena ¢eskymi zdravot-

stovnami, a je tak dostupnd opravdu v
pacientim z celé Ceské republiky i ze zahraniéi.
Nejpfiméjsi cestou je doporuceni z prislusného

onkologického pracovisté, pacient vSak muze Pro-
tonové centrum kontaktovat i sdm, bez doporuceni

-

PROTON THERAPY CENTER CZECH

jiného lékare. 24 hodin denné, 7 dni v tydnu je pro
pacienty pfipraven néktery z komunikacnich ka-
nali - telefonni linka +420 222 999 000, kontaktni
formulaf nebo online chat na webovych strankdch
www.ptc.cz. Komunikace s Centrem je mozna
i prostiednictvim socidlnich siti.
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Chytra
televize
vydelava
| pomaha

Jak se meni standardy v hotelich a nemocnicich?

KdyZ zacinal pted tficeti lety v oboru, technika
vypadala zcela jinak. Dnes se zobrazovaci techno-
logie posunuly od analogu k pokrocilym IP systé-
mum, v jejichZ stfedu stoji profesiondlni signage
displeje. Alexander G4ll ze slovenské spolecnosti
Smartzona s.r.o. spojil svou profesni drahu s in-
tegraci komplexnich audiovizudlnich feSeni pro
hotely, zdravotnickd za¥fizeni i specifické prosto-
ry se zvySenymi ndroky na bezpecnost. ,Zacinal
jsem prodejem elektroniky a montdZemi prvnich
satelitnich antén a koaxidlnich rozvodi. Dnes uZ
se ale nebavime o obycejném prijmu signdlu, ale
o kompletnim digitdIlnim ekosystému. Televize
v hotelovém pokoji nebo na nemocni¢nim lizku
se stala aktivnim komunikacnim a marketingo-
vym ndstrojem,“ vysvétluje, kam se za jeho pro-
fesni kariéru cely obor posunul.

Konec rozladénych televizi
a zacatek marketingovych moznosti

Jednim z nejvétsich dskali pfi pouziti béznych
spotiebitelskych TV v komerénim provozu je riziko
zdsahu ze strany hosta ¢i pacienta. Urcité to znate:
host ptijde na pokoj, snazi se naladit oblibenou sta-
nici a kompletné ptitom rozhasi spravné nastaveni.
Nebo vytdhne kabel ze zdsuvky, protoZe potfebuje
nabit telefon.

Pro provozovatele to znamend neustdlé vyjez-
dy technikd. Signage displeje a feseni Philips pro
hospitality tento problém eliminuji. Jde o uzavieny
systém, do kterého se bézny uZivatel nedostane.
Provozovatel mé navic skrze vzddleny management
neustdly prehled o stavu zafizeni. Pokud host od-
poji sitovy kabel, administrétor to okamzité vidi na
svém dashboardu a problém vyfesi jesté pred pri-
jezdem dalsiho hosta.

Moderni hotelovy ¢i nemocni¢ni televizni systém
neslouzi jen k pasivnimu sledovani vysildni. V hote-
lich umoziiuje pfes QR kédy ¢i pfimo na obrazovce
prezentovat wellness nabidku, jidelni listky a doplii-
kové sluzby, ¢imz generuje dalsi pffjmy pro posky-
tovatele (upselling). Podobné je to i v nemocnicich,
kde televize zvySuje komfort pacienti a usnadriuje

préci personalu. ,Na Slovensku i v Cesku spolupra-
cujeme se soukromymi sitémi nemocnic. Televize na
pokoji informuje pacienta o oSetiujicim lékari, den-
nim reZimu oddéleni nebo moznostech rehabilitace.
V jednom z projektt jsme systém dokonce propojili
s nabidkou lékdrenské sité - na tivodni obrazovce
se pacientovi zobrazuji ak¢ni nabidky volné prodej-
nych Iékt a doplnkii pfimo pro jeho typ onemocne-
ni,“ dodéavéa G4ll.

CMND zustava zdarma

Klicovym prvkem celého feSeni je software Phi-
lips CMND, na kterém md zdsadni podil ¢esky tym
znacky Philips - konkrétné Milan Krejzlik a Leos
Lemberk. , Spoluprdce s Milanem a Leosem je vyni-
kajici po lidské i odborné strdnce. Software CMND
md rychlou zdkaznickou a technickou podporu,
kterd je klicovd jak pro koncového zdkaznika, tak
pro nds, integrdtory. Je navrZeny presné pro nase lo-
kdini potreby, ale zdrover jde o celoevropsky vyuZi-
vany systém, ktery prindsi provozovateliim opravdu
pestrou paletu vyhod a benefiti, “ vyzdvihuje Gall.

doprajte si zasliZeny
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Velkou vyhodou systému CMND a obecné Phili-
ps Professional Display Solutions (PPDS) je fakt, ze
pro provozovatele nepfedstavuje zdtéZz v podobé
neustélych licenénich poplatka za kazdou ptipo-
jenou TV, coz je u konkurence béznd praxe. Uzi-
vatelské rozhrani je navic tak intuitivni, Ze spravu
obsahu ¢&i textovych ozndmeni zvlddne receptni
nebo pracovnik marketingu bez nutnosti zapojeni
IT specialisty.

Alexander Géll si zaklddd na tom, Ze ze svych
zédkaznikii nedéld ,rukojmi“. Klientim dodévé kom-
pletni feseni na kli¢ - od vyladéni datové sité az po
grafiku na obrazovce. Systém pteddva bud ve verzi,
aby si jej klient mohl plné spravovat sdm a obracel
se na Smartzona jen v pfipadé potfeby technické
podpory, nebo muZe cely management hotelového
systému vcetné tprav obsahu a televizntho systému
pro zékaznika spravovat spolecnost Smartzona.
I diky tomuto piistupu dnes spolecnost spravuje
systémy ve dvou nejvétsich sitich soukromych ne-
mocnic a desitkach v§znamnych hotelti v Cesku
ina Slovensku.

B

Vice informaci o profesionalnich displejich Philips najdete zde:
www.philips.cz/p-m-pr/professional-displays nebo zde: www.ppds.com


http://www.ptc.cz
http://www.philips.cz/p-m-pr/professional-displays
http://www.ppds.com
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Estetika noblesy:
Kdyz spolecenska sezona
zada vic, nez jen dokonalost

V minulém vydani jsme otevreli téma precizniho Siti jako zakladu profesni
identity a vysvétlili jsme, proc je metoda Full Bespoke v byznysu vyjadrenim
respektu k sobé i partnerium. S prichodem podzimu se vSak spolecensky ka-
lendar plni udalostmi, kde se pravidla hry méni. Zatimco den patfi vykonu,
vecer nalezi krase a etiketé. Pro uspésné zeny a muze se Atelier Ago d'Oro
stava mistem, kde se pod taktovkou mistra Pavla Vlasaka rodi nezameénitelny

spoleCensky rukopis.

Sezdna galavecert a charitativnich plest
vyZaduje znalost jemného jazyka dress
codu. Zatimco pro pdny jsou pravidla
jasné ordmovdna, pro ddmy je etiketa
prostorem pro vyjddieni nejvyssi noblesy,
kde vsak kazdé zavdhdni v délce ci volbé

materidlu miZe narusit celkovy dojem.
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Mistr Pavel Vlasak:
Architekt zenské siluety

Pavel Vlasék je na Ceské scéné unikédtni posta-
vou. Jako zku$eny pansky krejci, ktery své znalosti
¢erpal od starych mistru, pfenesl konstrukéni logi-
ku panského sttihu do svéta noblesnich ddmskych
modeld. Jeho $aty nejsou jen krdsné na pohled,
majf vnitfn{ ,architekturu®, kterd perfektné mode-
luje postavu i v téch nejkiehcich materidlech. Toto
mistrovstvi potvrzuje i fakt, Ze se Pavel Vlasdk stal
nékolikandsobnym vitézem soutéze Svatebni Saty
roku a drzitelem ocenéni Designers Awards.

Vrcholem estetického vkusu je pak vizudlni
dialog partnert. Skute¢nd noblesa vsak nespoci-
va v tom, Ze md gentleman kravatu ¢i motylek ve
stejné barvé, jako jsou Saty ddmy - takové ladéni
je v nejvyssich kruzich povazovdno za pfezitek.
Harmonie pédru se projevuje v souladu urovné
formdlnosti a kvality materidlt, podtrzené detaily
v podobé hedvébnych dopliku, rukavicek ¢i zdo-
benych tasticek vytvofenych ze stejného materidlu
jako samotny model.

Materialové poklady PAR EXCELLENCE

Zdakladem kazdého mistrovského dila je materi-
al. Hana Konecnd, majitelka znacky PAR EXCEL-
LENCE a pfedni znalkyné tkanin u nds, ptipravila
pro nadchdzejici sezénu kurdtorsky vybér, ktery
bere dech.

V prodejné na vés ¢ekaji hedvébné satény s hlu-
bokym leskem, éterické organzy ¢i krédlovsky du-
chesse pro sosné siluety. Nabidku dopliiuji uslech-
tilé crépe de Chine nebo transparentni hedvédbné
voile, doplnéné o luxusni krajky a jemné flitry. Pan{
Konecnd neustale sleduje technologie a nové mate-
ridly, aby zajistila, ze modely budou nejen tchvat-
né, ale i komfortni po cely dlouhy spolecensky
vecer.

Cas pro vas spoleéensky unikat

Ackoliv in-house tym krejcovych v Ateliéru Ago
d’Oro pracuje s maximdlnim nasazenim, metoda
Full Bespoke si zddd sviij ¢as. Chcete-li do zimni
sezény vstoupit s védomim absolutni dokonalosti,
zari je nejvyssi cas na prvni navstévu.

BS | Ateliér Ago d'Oro

Black Tie:

Pro muze jasny smoking a vazaci motylek. Zapomente
na gumicky; noblesa vazaciho motylku tkviiv tom,

ze jej gentleman muze po pulnoci nechat lezérné
rozvazany kolem krku. Pro damu je vSak Black Tie
vyzvou Kk volbé dlouhé vecerni roby (floor-length
gown). Je to moment pro hru s texturou latky, ktera
pod umélym osvétlenim oziva.

Ateliér je koncipovdn jako odza klidu. MuzZete zde zpomalit
u sklenky sektu a nechat stres za dvefmi, zatimco se mistr vénuje
vyhradné vdm. Pokud vés vSak shon nepusti, séim mistr krejci vas
navstivi pfi prvnim métent i ndslednych zkouskédch v soukromi va-
$eho domova ¢i kancelate.

Vice o vecerni eleganci a materialech pro nejnarocngjsi
na www.agodoro.cz a www.parexcellence.cz.

White Tie:

Absolutni vrchol formalnosti.
Pan v bezchybném fraku je

v tomto pripadé doprovodem
damy ve ,velke vecerni®. Zde
se heodpousti kompromisy

- vyzaduje se bohata roba

s Sirokou sukni a nejvzacnéjsi
Sperky. Je to disciplina, kde
se plne projevuje architektura
strihu Atelieru Ago d'Oro.


http://www.agodoro.cz
http://www.parexcellence.cz
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Nabitha vdrocnicsh baliche
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s ke e 3 y - 2 ¥ Darkova sada Trio krému na ruce Sada Miniatur Pivni kosmetika
< T | - " “_'.!1'."‘ v 53 3 A Voriavd oblibend sada tf{ krémi na ruce v praktickém baleni Oblibend sada miniatur z ikonické Pivni kosmetiky
wts o . i gl o 2 ,na cesty” potési pestrou kombinaci oblibenych viini i pecujiciho predstavuje idedlni zpusob, jak objevit silu pravého ceského
i ) : . 4 : ! : sloZeni. Mék, Sedmikrdska a Meduiika dopfeji pokoZzce hydrataci, piva v kosmetické péci. Praktickd cestovni baleni vybranych
" zjemnéni i ochranu béhem celého dne. Elegantni volba pro kazdou produkti dopieji péci o télo i vlasy doma, na cestdch i jako
piilezitost i praktickd péce do kabelky, kanceldie nebo na cesty. originalni cesky darek.

—iremni darky

od ceske znacky

Darkova sada Medunka Darkova sada miniatur Medunka
Relaxacni péce s jemnou vini meduniky pfinasi chvile klidu, po- Prakticky mini set s medutikou nabizi jemnou péci o télo a vlasy
hody a aromaterapeutického uvolnéni. Télové mléko, sprchovy gel v kompaktnim baleni idedlnim na cesty i pro kazdodenni pouziti.
a krém na ruce pomdhaji pokozku hydratovat, zvla¢nit a zp¥ijemnit Relaxa¢ni aromaterapeutickd viiné meduriky a citronely navozuje
kazdodenni péci o télo i mysl. pocit svéZesti, uvolnéni a pfijemné pohody kdykoliv béhem dne.

Hledate napady na firemni darky, které zanechaji trvaly dojem?

Pozornost vénovana peci o dobré ob-  Proc sivybrat darky prave od MANUFAKTURY?
chodni vztahy se vzdy vyplati. Produkty

znacky MANUFAKTURA jsou diky své
kvalité, designu a tradici oblibenym dar-
kem pro nejruznéjsi prilezitosti a jsou
idealni jako napadity firemni darek pro

Kvalita od ikonické tradicni lokdIni znacky

Ddrky plné prirody, které udelaji radost a budou skutecné vyuZity
Produkty s ¢eskym ptivodem, prirodnimi extrakty a krdsnym designem
Respekt k piirodé - bez testovdni na zvitatech

radost, péci, krasu, odpocinek a relaxaci. Sirokd nabidka ddrkovych balickt pro firmy

V rozmanitém sortimentu najdete Siroky Oceni Zeny i muzi

vybér kosmetiky, poctivé sirupy. lahod- Moznost prizptisobeni - luxusni firemni ddrky s logem, pfdnim i firemni identitou

ne Caje a originalni koupelnove Ci bytove Ddrek v duchu aktudlnich EKO trendii — s respektem k udrZitelnosti . .
doplnky, ze kterych lze vytvorit jedinec- Darkova sada
né darkové balicky. Komu jsou darky uréeny? Men Original

Diky letite tradici, milionum prodanych
produktd a bohatym zkusenostem s dar-

Stylova sada pro moderniho muze spojuje

Jako ddrky pro zaméstnance, které podekuji a posili vztahy ve firmé praktickou kazdodenni pédi s pjemnou vini.

ky. MANUFAKTURA vi, co pfinasi radost Pozornost pro obchodni partnery v zahranict Sprchovy gel, Sampon a deodorant zajistt Pro vice informaci kontaktujte:
Tvofi kosmetické balicky, které zahfeji Pri obchodnich schiizkdch a slavnostnich uddlostech fYﬁzegt’ k%ff?itluﬁfaveny VZ}vﬂeitb ?%lem . uggg;iff:?;zgv:

" . . o v > . ., celého dne. Skvéla volba pro muze, ktefi oceni 1.0,
u srdce a pohladi pokozku i smysly. K narozenindm, Vdnoctim, vyrocim, MDZ nebo jako motivac¢ni pozornost kvalitni kosmetickou péci. tereza jonakova@manufaktura.cz
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Viné, podle které
poznate Vanoce

Skorice, vanilka, pomeranc, jablko nebo
hrejive koreni. Néktere vune k zimeé
jednoduse patfi. Staci zalit oblibenou
cajovou smes a béhem nékolika
okamzikl se jejich vané rozsiri celou
mistnosti.

A nemusi zUstat jen u Caje. Zimni rano
muze zacit Cerstve namletou kavou,
odpoledne pokracovat konvickou
Caje pro celou rodinu a vecer skoncit
oblibenou smési v pohodli domova.

gS | OXALIS

Vanoce

zaclnajl vuni
Darujte letos chvili,
na kterou se nezapomina

Vanoce nejsou jen o tom, co najdeme pod stromeckem. Jsou o chvilich,

kdy se zastavime. O vUni cerstve pripraveného caje, prvni ranni kave behem
svatecniho volna i dlouhych vecerech, kdy muzeme byt spolu. V OXALIS uz
vice nez 30 let objevujeme Caje a kavy z ruznych koutu svéta. A o Vanocich
vybirame ty, které dokazou svatecni atmosféru jesté trochu umocnit.

Dérek, ktery
reprezentuje vasi firmu

Firemni darek je vic nez mila pozornost.

Je podéekovanim za spolupraci,
ocenénim zamestnancu i zpusobem,
jak na konci roku potesit ty, na kterych
vam zalezi.

Caj, vybérova kava nebo elegantni
darkova sada jsou darky, které
nezustanou lezet v supliku. V OXALIS
muzete vybirat z drobnych pozornosti

i reprezentativnich baleni pro obchodni
partnery, klienty Ci cely tym.

Pod stromecek podle jejich chuti
Pét tipu, se kterymi zarucene potesite

Pro cajového
objevitele kavy

Luxusni darkove
baleni ¢aju potesi
vSechny, kdo oceni
kvalitu a eleganci.

Pro milovnika

Degustacni kavova
sada ukryva tfi peclive
vybrané espresso smési
z vybérove kavy.

Pro milovnika
sladkych tonu
Vychutnejte si vonavou
arabiku se skorici
v elegantni doze pro
chvile pohody.

Pro toho,
kdo ma vSechno
Kolekce ru¢né
vyrabénych pralinek
z kvalitni Cokolady
s originalnimi naplnémi.

QRALIS

Degustuf":ﬂi
kévova sada
Espresso

Borma, &0g
Coffee Breok, 60 @
puls E;P;Eiiﬂfh &0 g

oleta kava
{100 % orobike)

Pres 30 let hledame
chuté, které spojuji

Pribéh OXALIS zacal v roce 1993
ve Zliné. Dnes prinasime lidem
po celém Cesku i na Slovensku
ty nejlepsi Caje, kavy a doplnky
pro jejich pripravu.

Mala radost,
ktera potési
Drobny caj jako darek
pro kolegu nebo nékoho,
komu chcete jednoduse
podékovat.

OXALIS | POCTIVYM REMESLEM K LAHODNEMU SALKU
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ES | Canon

Diverzita uz neni
ien HR tema

-

Je soucasti
dobreho byznysu

Diverzita, inkluze a podpora dusevniho zdravi se stale vyraznéji promitaji
do toho, jak firmy premysleji o sve kulture i dlouhodobé udrzitelnosti.
Jitka Stédroriova, DEI Lead spoleénosti Canon pro Cesko, Slovensko,
Madarsko a Polsko, v rozhovoru priblizuje, jak propojit peci o zameéstnance
s potiebami su, pracovat s predsudky a vytvafet prostfedi,
rostor byt sami sebou a za it respektovani.

Je to v situaci, kdy si zaméstnanci za¢nou pfi-
padat ,vtazeni do hry“ a pocituji, Ze jsou tu nejen
oni pro firmu, ale také firma pro né, a nachdzeji
porozuméni v ruznych Zivotnich situacich. Ta
podpora muze vypadat tieba jako umoznéni prace
z domova ve vétsi mife, nebo tfeba benefity v po-
dobé zprostfedkovédni bezplatné psychoterapeu-
tické péce. Mozna jsem v tomto trochu idealista,
ale ze své praxe vidim, Zze kdyZ funguje dtvéra ze
strany zameéstnavatele, odrazi se to v loajalité za-
meéstnance.

Vyzkumy ukazuji, Ze riznorodé tymy mohou
pfindset Sirsi skdlu perspektiv, vétsi kreativitu
a kvalitnéjsi rozhodovéni. Zaroven ale diverzita
sama o sobé uspéch nezarucuje, pokud ve firmé
nefunguje inkluzivni kultura, mtze vést také
k vétsimu mnozstvi konflikti. Klicové tedy neni
jen to, kdo v tymu sedi, ale zda maji razni lidé sku-
te¢né prostor své perspektivy uplatnit. Mimocho-

dem, v naSem regionu se to jesté p¥ili§ nenosi, ale
ze zkuSenosti mych kolegyn a kolegti ze zemi za-
padni Evropy neni ojedinélé, Ze zadavatelé tendru
jako jednu z podminek kladou dodrZovéni princi-
pu DEL podobné jako tady fesime, zda se firmy
chovaji odpovédné vici Zivotnimu prostiedi.

Vsechno je provazané. Pokud o principech di-
verzity neni pfesvédcen management, ktery pii-
mo zodpovidéd za budovdni tymu s rtznorodymi
Cleny, tézko se pak buduje inkluzivni kultura na
pracovisti.

Pokud myslite tfeba kvéty na zaméstnavani
zen, pak si myslim, Ze i ty lze nastavit smyslupné,
tieba tak, aby byly manaZerské pozice zastoupeny
Zenami v minimélné 35 %. To neni nedosazitelné
Cislo, neni prehnané, ale zdroven pomahd rozbit
uzaviené a Gasto nepfistupné ,panské kluby“ ma-

nagementu. Canon v nékolika svych regionech
po celé Evropé pofddd program Women in Sales,
ktery nabizi staze Zendm - absolventkdm, aby se
nebaly vstoupit do byznysu, ktery je tradi¢né spise
muzsky, a rozvijely sviij obchodni a marketingovy
talent.

Za nejvétsi zhoubu povazuji falesné prokla-
mace bez redlného zakladu. V extrémnich tfeba
ve formé tzv. ,pinkwashingu®, tedy kdyz se z po-
vinnosti nalepi v ¢ervnu na dvefe duhova vlajka,
protoZe to je ted pieci moderni, ale uvniti firmy
neprobihd zddnd podpora ani osvéta viici LGBTQ
zaméstnankynim a zaméstnancim. Pokud firma
neni ve svych prohldSenich autentickd, jako za-
meéstnanec to poznate.

WwWwWw.canon.cz
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SATY, KTERE JSOU OPRAVDU VASE
Venkovni sezona nekonci

prvhnim chladnym vecerem

V roce 2013 si dva mladi lidé napsali podnikatelsky plan na papirovy ubrousek
a dnes jgjich vyhrivané stolky Galavito zahrivaji hosty v prednich restauracich,

Pro dcery. Pro mamy.
Pro jeden vyjimecny vecer -
a mnoho dalSich, které prijdou.

kavarnach a hotelech. Sveé vyuziti najdou i na soukromych terasach, kde vy- -ﬁ-"i"-:

tvareji hrejivou pohodu.

Inspiraci jejich podnikatelského ndpadu byla des-
tivd zimni noc v Istanbulu, nedaleko Galatské véZze
ze 14. stoleti. Milan Hnétek a Ece Ergiiney Hnatko-
v4, tehdy jesté pdr, dnes manzelé a spolumajitelé fir-
my Galavito s.r.0., spolu vecefeli venku. Tam vznikl
nédpad na vyhfivany stolek. Nejjednodussi by bylo
néco takového dovazet, jenze pii detailnim prazku-
mu se ukdzalo, Ze nic z toho, co bylo na trhu k méni,
nesplitovalo evropské bezpecnostni normy a celko-
va kvalita vyrobku byla nedostacujici.

Designové venkovni topeni

Po smélém pldnu takovy vyhiivany stolek navrh-
nout a vyrdbét ndsledovaly mésice vyvoje, nékolik
prototypu, testovdni a certifikace. Prvni model

RESTO se na dlouha léta stal bestsellerem znacky
Galavito Heating Table. Se zménou trendt a vkusu
zdkazniki je soucasnou zdfici hvézdou novy model
NEO, ktery v sobé kombinuje provéfeny systém
topeni umistény ve stolové podnozi s novym de-
signem. Designovy koncept vytvofil renomovany
designér Jifi Pelcl. Za technickym feSenim a vyro-
bou stoji Milan Hnatek.

Zdrojem tepla je elektrickd infratrubice, kterd
podobné jako slunce ohi#ivé objekty, ne vzduch, tak-
Ze funguje i venku, kde bézné topeni nemd Sanci.
A protoze je zabudovand piimo ve stolové podnozi,
hfeje odspodu, od nohou, tedy z mist, kde byva nej-
VEtsi zima, a teplo se rozlévd po celém téle. Vétsina
venkovnich topidel pfitom hieje shora doli.

Okamzity pocit tepla

U elektricky vyhfivaného stolku Galavito staci
stisknout tlacitko a hfejivy pocit se dostavi béhem
nékolika vtefin. Elektrické topeni ve stolu nezabird
misto, které by jinak pattilo hostiim, protoze je sou-
¢ast stolu, u kterého sedi. Kdyz neni misto obsaze-
né, topeni se dd snadno vypnout a tim $etfit energii.

Vyssi varianta NEO Hi vychazejici z téhoz
designu je urcena stojicim hostum - napriklad
na firemnich akcich nebo vanocnich trzich.

Vyhtivané stolky Galavito se vyrdbéji v Praze.
Nejviditelngjsi jsou ve Spindlerové Mlyné a za ne-
piiznivého pocasi pravidelné zahfivaji hosty ve
VIP z6éné filmového festivalu v Karlovych Varech.
Nejdéle doputovaly do Kazachstdnu, blize potom
do Némecka a Velké Britanie.

Reseni pro kazdou pfedzahradku
nebo terasu

Sezo6na na ptedzahrddce nemusi skoncit prvnim
chladnym vecerem, ale diky stolkiim Galavito se d4
prodlouzit a hosté si mohou spokojené uzit pobyt na
Cerstvém vzduchu. Stdle Castdji si je pofizuji i lidé
domt, na terasu nebo pod pergolu.

Dnes firma Galavito s.r.o. kromé venkovniho to-
peni vybavi celou ptedzahrddku od Zidli p¥es stolo-
vé desky a podnoze az po vysuvné sklenéné zastény
proti vétru. NapiSte ndm a pro vasi pfedzahradkuy,
terasu nebo projekt navrhneme to nejlepsi feseni.

Galavito s.r.o.

+420 736 177 368
www.galavito.cz | info@galavito.cz

V IVN Atelieru vétime, Ze Saty pro vyjimecnou ptilezitost
nemaji byt anonymni volbou z ptjcovny.

Vérime, Ze maji vzniknout pro konkrétni Zenu.

Proto nase maturitni a spolecenské saty Sijeme az pro vés.
Mizete se podilet na jejich podobé - vybrat materidl,

barvu, stfih i detaily a spole¢né s nadvrharkou vytvorit model,
ktery respektuje vasi postavu, osobnost i styl.

Pro maturantku, ktera chce byt sama sebou.

Pro jeji mamu, kterd nechce byt jen ,maminkou maturantky*,
ale Zenou, kterd se chce citit krasné a ptirozené.

Dobfe navrzené spolecenské saty totiz nemusi pattit
jedinému veceru. Kdyz vzniknou pro vés,

mohou vés provazet dalsimi oslavami, svatbami,

plesy i dilezitymi okamZziky po mnoho let.

Navzdory ¢asu. Navzdory madde.

www.ivnatelier.cz
atelier@ivn.cz
+420 775 721 634
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Prvni vo _
zakazniku JYS

V ramci nové globalni strategie platné do konce financniho roku 2028 planuje spolecnost JYSK rozsirit svou sit pro-
‘dejen na trzich, kde uz pusobi, a zaroven posilnit prfitomnost svych skvelych nabidek v oblasti spani a bydleni i ve
velkomeéstech. JYSK je mezinarodni obchodni retézec se skandinavskymi koreny, ktery je soucasti rodinné spolec-

nosti Lars Larsen Group.

Nové strategie s ndzvem Prvni volba zdkazniki
vychdzi z pevnych hodnotovych zdkladu znac-
ky JYSK, které firmé ptinesly vyrazny finanéni rist
a uspésnou globdlni expanzi - od prvni prodejny
v ddnském Aarhusu, kterou v roce 1979 oteviel za-
kladatel JYSKu Lars Larsen, az po dnesnich vice neZ
3 700 prodejen v 49 zemich.

Otevienim aZ 100 novych prodejen v evropskych
metropolich a dal$ich vyznamnych méstech se chce

spolecnost JYSK jesté vice pfiblizit zdkaznikim.
Dublin, Madrid a Bukurest. Oslo, Stockholm a Am-
sterdam. To jsou jen nékteré evropské metropole,
kde dansky maloobchodni fetézec JYSK planuje
v nasledujicich tfech letech oteviit az 100 novych
prodejen.

,Nds$ koncept JYSK je ovéreny naprlic riznymi
kulturami, ale zdroveri jsme dosdhli takové velikosti,
ze maji nasi zdkaznici odlisné potieby - napriklad
v oblasti spdnku, zahradniho ndbytku nebo osvétle-
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ni. Chceme prindset skvélou lokdIni nabidku, kterd
je konkurenceschopnd a relevantni - at uz nasi zd-
kaznici Ziji ve Finsku, nebo v Maroku, jsou mladi,
statf, nebo ve stfednim véku, rodiny, pdry, nebo jed-
notlivci. Postardme se o to, aby v nasich prodejndch
nasli vse, co potrebuji,“ uvedl Rami Jensen, prezi-
dent a CEO spolecnosti JYSK.

Expanze v Ceskeé republice

JYSK pokracuje v rozsifovani své prodejni sité
po Ceské republice, v poslednim roce oteviel osm
novych prodejen a jejich celkovy pocet tak vzrostl
na 116.

S otevienim kazdé z nich spolecnost zdroven
podpotila vybranou mistni organizaci vécnym da-
rem. Mezi obdarovanymi byli napiiklad dobrovolni
hasici, skoly, azylové domy nebo organizace pecu-
jici o zvitata.

Nové prodejny jsou postaveny podle nejnovéjsiho
konceptu JYSK, ktery zakaznikim nabizi moderni
ndkupni prostfedi s interiérem ve skandindvském
designu. JYSK zdroven pokracuje v modernizaci své
stavajici sité prodejen.

Investice do IT

V pfedchozim strategickém obdobi investoval
JYSK 4,7 miliardy DKK do oblibeného konceptu
prodejen 3.0, v jehoz rdmci bylo zmodernizovdno
vice nez 3 000 pobocek. V tomto obdobi pldnuje
spole¢nost investovat minimdlné 2 miliardy DKK
do IT infrastruktury, moznosti online ndkupu a dal-
sich digitdlnich platforem, aby zakaznici mohli kdy-
koliv a kdekoliv pohodIné nakupovat.

,Musime i naddle vylepSovat nase digitdlni fe-
Seni, abychom zustali konkurenceschopni. Inves-
tovali jsme do na$i sité kamennych prodejen a ted
musime stejnou pozornost vénovat i digitdlnimu
kontaktu se zdkaznikem, aby byl ndkup co nejjed-
nodussi bez ohledu na to, jestli zdkaznik nakupuje
v prodejné, nebo online,“ vysvétluje Rami Jensen.

Silné hodnoty a orientace na zakaznika

Ani v novém strategické obdobi se nékteré véci
v JYSKu neméni.

JYSK bude nadéle pokracovat v aktivitich v ob-
lasti udrzitelnosti vedenych strategii Skvéld nabid-
ka pro generace s cili snizit emise COg, které schva-
lila globalni iniciativa Science Based Targets (SBTi).

Zakladni hodnoty spolecnosti - Kupec, Kolega
a Kultura firmy - i zaméfeni na zdkaznika na prv-
nim misté budou i naddle ur¢ovat smér spole¢nosti,
jako tomu bylo doted.

JYSK Business to business

ZkusSenosti a snaha o je$té vétsi rozsifent sluzeb
vedly spolecnost k zalozeni oddéleni Business to
Business. Pro mezindrodni maloobchodni spole¢-
nost neni B2B novinkou, prodeji firemnim zdkaz-
nikim se spolecnost JYSK vénuje jiz nékolik let.
V Ceské republice jako jedendcté v potadi zagalo
oddéleni B2B pusobit pfed 5 lety. To se vénuje fi-
zahrnuji vzdy skvélou nabidku a profesiondlni po-
radenstvi.

Sluzby JYSKu byly segmentem B2B déle rozsi-
feny tak, aby mohl lépe reagovat na specifické po-
tieby rtiznych typt firemnich zdkaznikt. Poskytuje
komplexni poradenstvi, moznost rimcovych smluv,
zajisténi dopravy na konkrétni misto a podporu pii
vybavovéni hotelt, penziont, kanceldfi, skol i deve-
loperskych projektt. Zdkaznici navic ziskavaji pii-

stup k sirSimu sortimentu, vcetné produkta, které
nejsou bézné dostupné v maloobchodn siti.

Zakaznici se o B2B oddéleni mohou dozvédét
nékolika zptisoby. Hlavnim informacnim kandlem
je webovd stranka jysk.cz/b2b, kde se nachdzi speci-
alni sekce vénovana firemnim zdkaznikiim. Najdou
tam pfehled sluzeb i kontaktni formuléf pro snadné
navdzdni spoluprdce. Informace o B2B oddéleni
poskytuje také persondl pfimo na prodejndch, kde
jsou zdkaznici aktivné informovény o moznostech
individudlntho p¥istupu. Kromé toho vyuzivd JYSK
newslettery, online kampané a sezénni katalogy
zameéfené na konkrétni segmenty, jako jsou hotely,
penziony nebo kancelate.

Co se tyce samotného kontaktu, zdkaznici mo-
hou oslovit JYSK business to business telefonicky,
e-mailem nebo prostiednictvim formuldte na webu.
K dispozici je také osobné na adrese sidla firmy
v Praze. Spolecnost dba na to, aby komunikace byla
co nejjednodussi, rychld a profesiondlni.

www.jysk.cz/b2B
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ES | Direct Media

Direct
Media

30 let reklamni produkce

Direct Media vstoupila do letosniho roku jako spolecnost, kterd ma za sebou uz tri dekady nepreruseného rustu,
technologickych inovaci a schopnosti obsazovat slaba mista na reklamnim trhu. V prostredi, kde se reklamni trh dlou-
hodobé potykal s nestabilitou, vysokou fluktuaci hracu a castymi platebnimi neschopnostmi, predstavuje tricetileté
neprerusené pusobeni Direct Media skutecné vyjimecny pocin. SpoleCnost dokazala nejen obstat, ale také rust, ino-
vovat a rozsirovat své kompetence v segmentech, ktere vyzaduji vysokou technologickou narocnost a nadstandardni

uroven odbornosti.

Zdsadnim milnikem ve vyvoji spolecnosti bylo
zakoupeni rozsdhlého industridlntho aredlu byvalé
textilni tovarny a revitalizace brownfieldu v moder-
ni sidlo firmy. Nové vyrobni prostory pteduréily ide-
alni pfedpoklad pro kvalitni praci vyrobce reklamy.
Od pocétku se Direct Media profilovala jako pro-
dukéni a vyrobni firma. Dnes piedstavuje piiklad
firmy, kterd si dokdzala vybudovat pevné zdzemi,
stabilni procesy a duvéru klienti v oboru, kde je
dlouhodobé kontinuita spiSe raritou nez samozrej-
mosti. Je pfimym vyrobcem reklamy pro koncové
i agenturni zdkazniky. Tfi dekddy kontinudlniho
rozvoje, investic do technologii a schopnosti syste-
maticky budovat kompetence v oblastech s vysokou
technickou ndrocnosti ji posunuly mezi spolecnosti,
jez dlouhodobé urcuji standardy v oboru.
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Konkurencni prednosti

Direct Media stavi svou pozici na trhu nejen na
dlouholeté expertize, ale predevsim na schopnosti
Fidit cely proces in-house - od prvotniho pochopeni
potieb klienta az po findlni instalaci. Tato komplex-
nost je jednim z jejich nejvétsich strategickych be-
nefiti: umoziuje pfesnou kontrolu kvality, rychlou
reakci na zmeény a realizaci technicky ndro¢nych
projektd, které vétsina konkurentti nedokaze ob-
slouzit.

Diky vlastni vyrobé, internimu vyvoji a robustni
infrastruktufe dokaze spolec¢nost efektivné propo-
jovat kreativni ndvrh s technologickou realizaci.
Kazdéd divize tak funguje jako soucdst jednoho
integrovaného systému, ktery klientim poskytuje
jistotu, Ze jejich projekt bude od zacédtku do konce

fizen pod jednou stfechou - bez kompromisu, bez
ztraty informaci a s maximalnf efektivitou.

Firma se strategicky zaméfuje na segmenty, kde
trh vykazuje nedostate¢nou nabidku - a diky vlast-
nimu know-how, infrastruktufe a schopnosti reali-
zovat technicky slozité projekty dokaze tato prazd-
nd mista efektivné zapliiovat.

Portfolia jednotlivych divizi Direct Media
se dnes opiraji o komplexni Feseni, kterd pro-
pojuji precizni technologie, moderni vyrobni
postupy a inovativni pristup k reklamnim
technologiim.

O podrobneéjsi predstaveni jednotlivych di-
vizi jsme poZddali jednatele a CEO spole¢nos-
ti Mgr. Radovana Poldka.

Direct
Media
Ly

Direct - Direct
Medla Medla

Direct - Direct
Medla Med|a RAP

Divize Direct Media jsou pfipraveny byt soucasti Vasich projekta - kontaktujte je na directmedia@directmedia.cz

EXPO kdekoliv a profesionalné

,Stabilita spole¢nosti ndm umoznila pfezit horsi
Casy pro reklamu - Covid, kdy se vystavdiské firmy
bud zcela zaviraly nebo transformovaly na jinou
produkei,“ zacal predstavenim divize EXPO Rado-
van Poldk. ,My jsme véfili, ze firmy, které budou
schopné udrzet tym, budou mit po skonéeni Covi-
du velkou vyhodu. Néroky na instala¢ni tym jsou
opravdu velké. Musi byt jazykové vybaveni, psy-
chicky odolni, flexibilni, odborné na vysi, zruéni
a samostatni. A na to jsme opravdu pysni, Ze jsme
tuto divizi udrzeli a Ze jsme dnes schopni nabidnout
dlouhodoby standard.

V segmentu EXPO dnes poskytujeme kompletni
vystavaisky servis, tj. vybér vhodného veletrhu, za-
jisténi vystavni plochy, jedndni s organizdtorem ve-
letrhu, vypracovéni architektonického a grafického
navrhu expozice, vlastni realizace expozice, dopro-
vodné sluzby (hostesky, catering, ubytovdni tymu,
spedice expondtu ad.)

Disponujeme zku$enym, odpovédnym a motivo-
vanym tymem spolupracovniki, vlastnim vyrob-
nim a skladovacim zdzemim v centru Brna, zkuse-
nostmi s realizaci expozic v CR ale i v celé Evropg,
Asii, Africe a Americe.

Vlajky rychle a kvalitné

,Dalsi divizi, ve které jsou kladeny velké po-
zadavky na lidi, je vyroba vlajek a sportovniho
obleceni. Poskytujeme komplexni sluzby spojené
s vyrobou firemnich vlajek, musich kiidel a ostat-
nich reklamnich textilii. Vlajky a ostatni reklamni
textilie vyrdbime z kvalitnich 100% PES materidld.

SenkyF Motosport
celopolep sportovniho auta

Dodavéme je jako komplexni zakédzku, tzn. vstupni
konzultace, sublimac¢ni potisk, usiti. Diraz klade-
me na absolutni spolehlivost a loajalitu, optimaliza-
ci vynaloZenych ndkladd, komplexnost nabizenych
sluzeb.

Vyrobu zajistujeme diky Sikovnym Svadlenkdm
a technologiim, které mdme v nasi brnénské dilné.
Vlastni $iti pfedstavuje ohromnou konkurenéni vy-
hodu. MiZeme garantovat kvalitu i terminy. Posled-
nf tfi roky na tom intenzivné pracujeme a jsme jiz
bezkonkuren¢né rychli. Pravé u vyroby vlajek jde
vétsinou zdkaznikim o Cas, protoze pii pldnovani
akce byva tento detail opomenut. Z Brna vsak putuji
zakézky nejen do vsech koutti Ceska, ale i za hra-
nice. Vyrobou vlajek nase prace nekonc¢i. Umime
zajistit kompletni servis - doddme stojany, drzdky,
stozary i konstrukce. Zkrétka piislusenstvi, které je
potieba.

S vyrobou vlajek neodmyslitelné souvisi i subli-
macn{ tisk. Je nesmirné ndro¢ny na technologické
prostiedi. Tuto technologii nema zvladnutou jen tak
nékdo, protoZe vyzaduje ptedevsim bezprasné pro-
story se stdlou teplotou a vlhkosti. Diky dokonalé-
mu zvlddnuti sublimace jsme byli schopni pustit se
i do vyroby sportovnich dresti. Tato vyroba vyzadu-
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Obchodni fetézec
svetleny panel

ACER-CS.
5ti osé frézovani prvku

je preciznost nejen v potisku, ale hlavné ve stfizich
a usiti. A tuto kvalitu si troufdme zajistit. Jde o za-
kézkovou vyrobu.

Vyroba reklamy komplexné

,Nase divize s nejrozsdhlejsim persondlem je
produkéni. Nabizime komplexni vyrobu vcetné
instalaci. Interiérové i exteriérové systémy, polep
vozidel, wrapping, velkoformatovy tisk, laminace,
bannery, frézovani, laser a mnoho dalsich sluzeb.
Neustale se zvysujici pozadavky zdkaznikd v pri-
béhu let vedly k rozsifeni nabidky sluzeb a vyroby
az do soucasného stavu. Jde o to, Ze my stejné jako
vétsina konkurence déldme ty jednotlivé specific-
ké reklamy, ale navic mdme vybaveni, které ndm
umoziuje sloZitéjs Gpravy materidli a predevsim
jejich obrabéni.

Snazime se nachdzet na trhu mista konkurenc¢né
malo masivné obsazend. Takovou vyrobou jsou na-
priklad naviga¢ni systémy - na né potfebujete velké
spektrum technologii a mnohé firmy toto zdzemi
nemaji. K tomu je potfeba jiz zmitiovany tym zruc-
nych, viestrannych a preciznich montdznikd. Navic
doba od vybérového Fizeni po instalaci navigacnich
systému je opravdu dlouhd. A my to vSechno umi-
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Direct Fly
specialni polepy letadel

me zajistit - od vizualizace projektanta pfes vyrobu
az po instalaci.”

Ve vyctu segmenti vyroby reklamy nemohu
opomenout ani nasi divizi INSTORE, ktera se za-
byvé navrhy, vyrobou a instalacemi atypickych
reklamnich nosic¢, interiérovych prvki, informac-
nich paneld, pultd, navigaci a znaceni. Tyto prvky
jsou urCeny piedevSim pro sité maloobchodnich
prodejen. Krome téchto prvku zajistuje také vyrobu
a doddn{ svételnych a nesvételnych paneld, log, vy-
strci, znaki a pismen.*

Radovan Poldk ndm ve strucnosti

predstavil alespori cdst z jejich rozsahlého
technologického portfolia a s nim souvisejici
divize. Z pldanii do budoucna prozradil

pripravovanou konsolidaci divizi a jejich log.
Rebranding by mél byt dokoncen v zdveru
letosniho roku.

www.directmedia.cz
www.vyrobavlajek.com
www.directexpo.cz
www.navigachisystemy.cz
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ZVEDNETE SVO)
TORVTELLING
A VYSSI OROVER

Novinka idedlni pro tvldrce obsahu,
kterd prinasi filmovou kvalitu, flexibilitu
a svobodu tvorit bez kompromisu.
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Shell
Eco-marathon

Poland 2026
Changemakers of Tomorrow

Studenti hledaji

budoucnost elektromobility
Podporu jim poskytuje Gebruder Weiss

Mezinarodni logisticka a prepravni spolecnhost Gebruder Weiss dlouhodobée
hleda nove cesty k udrzitelngjsi doprave a podporuje také mladé technicke
talenty. Letos se proto zapojila do projektu studentskeho tymu Green Gliders
z Fakulty dopravni CVUT v Praze, ktery vyvinul novy elektromobil pro mezina-
rodni soutéz Shell Eco-marathon. Spolecnost tymu poskytla take zazemi ve
svem arealu v Jenci u Prahy, kde studenti mohli pred zavodem poprvée kom-

pletné otestovat novy vuz.

Podpora tymu Green Gliders je soucasti iniciati-
vy Future of Mobility spolecnosti Gebriider Weiss,
kterd podporuje technologie udrzitelné dopravy
a inovativni koncepty mobility.

Spolupréce se studenty tak propojuje praktické
zkusenosti logistické spolecnosti s vyvojem novych
technologii a know-how nastupujici generace od-
bornikd.
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Cesky tym obstal
v mezinarodni konkurenci

Shell Eco-marathon patii mezi nejvyznamné;jsi
studentské inzenyrské soutéZze na svété. Jejim cilem
je ujet co nejdelsi vzddlenost s minimalni spotiebou
energie. Jeho historie sahd az do roku 1939 a od té
doby se do néj zapojilo vice nez 100 tisic studentt
z vice nez 60 zemi svéta. Letosniho evropského fi-

nale se zii¢astnilo téméF 120 tym z 25 zemi Evropy,
Afriky a Blizkého vychodu. Vysledky regionalnich
zdvodu se navic poprvé zapocitavaji do kvalifikace
na Shell Eco-marathon Global Championship, ktery
se uskutecni v roce 2027 v katarském Dauha.

Cilem je ujet co nejdelsi vzdalenost s minimdl-
ni spotfebou energie. Tym Green Gliders se letos
predstavil podruhé a v kategorii Prototype Battery-
-Electric dosdhl vyrazného posunu oproti loniskému
roku. Zatimco loni viiz ujel na jednu kilowatthodi-
nu 171 kilometr, letos to bylo 538 kilometri. Tymu
se tak podatilo vice neZ ztrojndsobit efektivitu vozu
a v evropské konkurenci dosdhnout 12. mista.

Za vyraznym zlepSenim stoji zdsadni dpravy
vozidla. Studenti sniZili jeho hmotnost téméf o po-
lovinu na pouhych 25 kilogramii a zaméfili se na
aerodynamiku i efektivnéjsi vyuziti energie. Novy
BLDC motor o vykonu 2 kW vazi jen 400 gramu.
Viz navic vyuzivd vlastni systém Fizeni baterie,
zdokonalenou telemetrii a lehké komponenty
z karbonu ¢i 3D tisku.

Udrzitelnost jako cesta budouci dopravy
,Studenti Green Gliders ukazuji, Ze inovace
a efektivni vyuZiti energie maji v dopravé obrovsky
potencidl. Podobné projekty vnimdme jako dulezi-
ty zdroj inovaci pro budoucnost celého logistické-
ho oboru a zdroveri jako priilezZitost spolupracovat
s mladou generaci talentt,” uvadi Jan Kodada, ob-
chodn{ a marketingovy feditel Gebriider Weiss CR.
Podpora podobnych projektd podle néj ukazuje,
Ze rozvoj udrzitelné dopravy neni pouze otdzkou
novych pohond, ale duleZitou roli zde hraje také

Gebrluder Weiss | ES

préce s daty, konstrukéni feseni, implementace no-
vych technologii a pfedevsim lidé, ktefi budou tyto
technologie dile rozvijet. Spoluprdce se student-
skym tymem CVUT proto pro Gebriider Weiss neni
jen podporou jejich konkrétniho projektu, ale také
investici do budoucnosti dopravy a logistického
oboru. ,Future of Mobility pro nds neznamend jen
hleddni novych technologii, ale predevsim hleddni
konkrétnich resent, kterd mohou prispét k efektiv-
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néjst a udrzitelnéjst doprave. Prdveé proto propoju-
jeme nase zkusenosti z oblasti logistiky s pohledem
studentu, kteri prindseji nové ndpady a vyuzivaji
technologie, jez mohou v budoucnu ovlivnit podobu
mobility. Spoluprdce s Green Gliders je pro nds kon-
krétnim prikladem toho, jak chceme tuto vizi napl-
rovat v praxi,“ doddvé Jan Kodada na zavér.

www.gw-world.com
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Zijeme v dobé, kterd nds neustdle vybizi k tomu,
abychom délali vice. Lépe pracovali, zdravéji
jedli, pravidelné cvicili, kvalitné spali, dokonale pe-
covali o plet a idedlné pfi tom vSem jesté ztistavali
klidni, vyrovnani a krésni. I self-care se tak snadno
muZe stt jen dalsi polozkou na nekone¢ném sezna-
mu povinnosti.

YAGE Organics vzniklo z opatné myslenky. Ze
skute¢ny luxus moznd nespocivd v tom priddvat
dalsi kroky, ale nékteré z nich naopak prozivat po-
maleji a védoméji.

Svétové oceniovand ¢eskd znacka luxusni ptirod-
ni kosmetiky proto vnimd kazdodenni péci o plet
nejen jako cestu k viditelnym vysledkam, ale také
jako prostor pro névrat k sobé. Cisténi, tonizace,
sérum ¢i krém zustdvaji dobfe zndmymi kroky kos-
metické rutiny. V pojeti YAGE se vSak méni jejich
rytmus. Do hry vstupuje dotek, viiné, textura, dech
a schopnost na nékolik minut ztisit okoln{ svét.

Staci pfi aplikaci séra nebo krému zaviit oci,
prilozit dlané k obliceji a védomé se nadechnout.
Vnimat pfirozenou viini esencidlnich oleju, teplotu
pokozky i strukturu produktu. Nespéchat. Prave
tato zddnlivé jednoduchd chvile vystihuje filozofii
znacky moznd lépe nez cokoli jiného.

Kdyz se pfiroda potkava s védou

Za smyslovym zdzitkem se vak skryva velmi so-
fistikovany piistup k samotnym formulacim. YAGE
Organics propojuje nékolik kosmetickych tradic
a svétd, které by se na prvni pohled mohly zdét
vzdélené.

Inspiraci Cerpd z preciznosti korejskych beauty
ritudld, z botanické moudrosti djurvédy i z aroma-
terapie a jeji schopnosti pracovat nejen s pokozkou,
ale také se smysly a emocemi. Tradi¢ni piistupy
pfitom kombinuje s modernimi biotechnologiemi,
patentovanymi aktivnimi latkami a soucasnymi po-
znatky kosmetické védy.
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YAG

- ORGANICS!

LUXUS, KTERY
ZACINA DECHEM

Zpomal. Dychej. Vnimej. Ceska znacka YAGE Organics pfinasi do svéta mo-
derni krasy jiny pohled na luxus. Misto okazalosti nabizi védomy ritual, v némz
se setkavaji vzacné prirodni ingredience, soucasné biotechnologie, aromate-
rapie a nékolik minut, které patfi jen vam.

Vysledkem jsou vysoce koncentrované receptury
postavené na vzdcnych pfirodnich ingrediencich,
rostlinnych extraktech a dcinnych aktivnich lat-
kéch. Znacka tak odmitd ptedstavu, Ze piirodni kos-
metika musi volit mezi ¢istotou a vykonem. Naopak
ukazuje, Ze pravé spojeni piirody a moderntho vy-
zkumu muze vytvorit péci, kterd je Gcinnd, sofisti-
kovand a zdrovenl mimofddné pifjemnd.

Dulezitou roli pfitom hraje senzorika. Textura
produktu, zpisob, jakym se vstiebdvd do pokozky,
i ving, ktera jej doprovazi, nejsou pouhym estetic-
kym detailem. Jsou soucésti celého ritualu.

Krasa, kterou lze citit

Viné md v DNA YAGE Organics vyjimecné
misto. Aromaterapie zde neni marketingovym do-
plitkem, ale pfirozenou soucasti filozofie znacky.
Vonné kompozice vytvareji atmosféru, kterd dokaze
zménit charakter nékolika obycejnych minut pfed
zrcadlem.

Praveé cich patii k nasim nejbezprostiednéjsim
smysltm. Jediny nddech dokdZe vyvolat vzpomin-
ku, pocit bezpeci nebo zménit naladu. YAGE s tou-
to vlastnosti vini pracuje citlivé a bez okdzalosti.
Kosmeticky ritudl se diky tomu muze stit chvili
védomého zklidnéni - pfechodem mezi hektickym
dnem a veCerem, mezi vnéjsim svétem a vlastni
koupelnou, mezi vykonem a odpocinkem.

Pomaly dech a soustfedéni na dotek zdroven pfi-
rozené pomédhaji pfesunout pozornost od neustalé-
ho toku podnétd smérem k pfitomnému okamziku.
V dobé, kdy je nase pozornost téméf permanentné
zameéstnand obrazovkami, notifikacemi a povin-
nostmi, se nékolik minut podobného ticha stdvd
pfekvapivé vzdcnou komoditou.

A pravé zde YAGE nachdzi svou vlastni definici
moderniho luxusu.

Nova podoba luxusu

Luxus byl dlouho spojovén ptedevsim s exkluzi-
vitou, vyjime¢nymi materidly a vécmi, které nejsou
dostupné kazdému. Dnes vSak ziskdva i jinou podo-
bu. Luxusni mtZe byt ¢as. Klid. Kvalita, kterd nepo-
tiebuje kricet. Produkt, ke kterému se tésime vracet
nikoli proto, Ze musime, ale protoZe ndm jeho pou-
Zivani pfindsi skute¢né potéseni.

YAGE Organics tento posun piesné vystihuje.
Cesky ptivod znatky se zde propojuje se svétovou
inspiraci, souc¢asnym designem a filozofii, kterd od-

mitd povrchni honbu za dokonalosti. Krdsa podle
YAGE neni okamzité gesto ani dalsi poZadavek, kte-
ry na sebe klademe. Je procesem. Péci. Pozornosti.

A také ptipominkou, Ze nase kazdodenni ritudly
nemusi byt automatické.

Mohou byt chvili, kdy na okamzik polozime te-
lefon, zavifeme oci a nechdme vini, dotek a dech
zménit tempo celého dne.

ProtoZe moznd prave dnes znamend luxus prede-
v8fm mozZnost nic neptiddvat.

Jen na chvili zpomalit.

Dychej. Vhimej. Bud.
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YAGE

Chrani, co je vzacné
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www.yageorganics.cz
yage@yageorganics.com
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~VY SE STAREJTE O SVEHOSTY.
MY SE POSTARAME Q.VAS.

Uz 33 let navrhujeme a vyrabfme profesni odévy, které respektuji

charakter vaseho podniku, potfeby zaméstnanct i 0€ekavani vasSich hosttisge
Poslechneme si vase predstavy. Navrhneme a predstavime nase feseni.
Teprve,potom reknete své ANO.

Pozvéte nas k prvnimu setkani.
O vse ostatni se postarame my - od navrhu az po realizaci.

+420 775 721 634
ivn@ivn.cz | www.ivnprofi.cz

Zodpovedne
S usmevem

Klienti, ktefi shanéji zakazkovou vyrobu produktl navrzenych a vyrobenych
presné podle svych pozadavku, se jiz 15 let mohou s duvérou obracet na spe-
cialistu na reklamni predmety a firemni darky - spolecnost BRAND CONCEPT.
Vysledkem jejich prace jsou originalni produkty, které podporuji identitu
znacky a pomahaji ji odlisit od konkurence. Za 15 let svého pusobeni si firma
vybudovala silnou pozici na ceskem trhu a postupné rozsifila své aktivity i do

dalsich evropskych zemi.

Jednim z kli¢ovych sméri rozvoje spolecnosti je
digitalizace a rozsifovani sluzeb do online prostfe-
di. Vétsina katalogového sortimentu je dnes klien-
tam dostupnd prostfednictvim firemniho e-shopu
eshop.brandconcept.cz. Prémiové darky mohou
klienti objedndvat pf¥fmo na e-shopu brandcon-
ceptcz.b2b.gift zaméieného na renomované
znacky Hugo Boss, Cacharel, Festina, Daniel We-
llington ¢i Christian Lacroix.

Spolecnost vyviji a spravuje individudlni e-shopo-
va TeSeni pro firemni klienty. Tyto systémy jsou
kompatibilni s firemnimi platformami, jako jsou
SAP nebo Meplato. Klientim umoziuji sprévu ob-
jednévek a distribuci reklamnich pfedmétt a fizeni
skladovych zdsob. V soucasnosti spravuje BRAND

CONCEPT tato e-shopova feSeni napiiklad pro
spolecnosti Siemens, T- Mobile, Innomotics nebo
CETIN. Pro spole¢nost P3 Logistic Parks zajistuje
provoz eshopu pro 10 jejich evropskych pobocek.

Mimo zakdzkové vyroby nabizi spolecnost také
vice nez 100 000 katalogovych produkti od pied-
nich evropskych distributort. Sortiment zahrnuje
sirokou skdlu reklamnich a darkovych pfedméta
véetné produkti renomovanych svétovych znacek,
jako jsou Hugo Boss, Victorinox, Samsonite, Thule,
Columbia nebo North Face.

Za dobu své existence ziskal BRAND CON-
CEPT celkem 23 ocenéni v prestizni oborové
soutézi Hvézda 3D reklamy, ve tfech rocnicich se
stal jejim absolutnim vitézem. Spole¢nost v souté-

Brand Concept | ES

ocenéni potvrzuji, Ze strategie zaméfit se na Siroké
portfolio produkti a sluzeb je spravné rozhodnu-
ti. Diky spoluprdci s nadndrodnimi spole¢nostmi
se reklamni pfedméty z dilny BRAND CONCEPT
objevuji nejen po celé Evrops, ale také v Asii, Aus-
tralii ¢i na Novém Zélandu. Dérky z Brandysa tak
délaly radost napiiklad i na Mistrovstvi svéta v led-
nim hokeji, zdvodech Tour de France nebo Vuelta
a Espana, pfi ceském piedsednictvi Evropské unie
v roce 2022 nebo pii pfedstaveni souboru Cirque
du Soleil.

Udrzitelnost je soucasti firemni filozofie spolec¢-
nosti od samotného pocatku. Vice nez 30 % produk-
tt v aktudlnim katalogu je vyrobeno z recyklova-
nych, recyklovatelnych nebo snadno rozlozitelnych
materidli. V nabidce spolecnosti najdete znacky
zaméfené na udrzitelnou vyrobu. Znacka Neutral
spliiuje nejvyssi socidlni, etické a ekologické stan-
dardy v oblasti textilni vyroby. Znacka Impact se

zase zaméfuje na stoprocentni sledovatelnost re-
cyklovanych materiali a maximélni dspory vody
béhem vyrobniho procesu. V reakci na rostouct
zdjem o produkty s certifikaci BIO a FAIRTRADE
i o lokdlni vyrobu zatazuje BRAND CONCEPT do
své nabidky také vyrobky ¢eskych regiondlnich pro-
ducentd, rodinnych firem a chrdanénych dilen.

Vyznamnou soucdst CSR aktivit spolecnosti
predstavuje spoluprédce s Nadaci Terezy Maxové dé-
tem na projektu TERIBEAR Limited Edition. Diky
nékolika aspésnym kolekcim se podatilo ziskat vice
neZ 2 miliony korun na podporu znevyhodnénych
a opusténych déti.

,Nds claim je ZODPOVEDNE S USMEVEM. Sna-
Zime se byt zodpovédni nejen ke svym klientiim a je-
jich poZadavkim, ale i ke svym zaméstnancim, do-
davateliim a nasemu okoli. I po 15 letech nds nase
prdce bavi. Stdle se snaZime, aby vse béZelo s iismé-
vem, coZ nds utvrzuje v tom, Ze jdeme sprdvnou
cestou, “ uvadi Ondiej Hrugka, jednatel spole¢nosti.

eashop.brandconcept.cz
a brandconceptcz.b2b.gift

BRAND
CONCEPT
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Telefon: +420 354 655 501-9
E-mail: marienbad@cz.ensanahotels.com
www.ensanahotels.com

Marianské Lazné
Health Spa Hotels
Healing Power of Nature

ensana

Cokoladovna Troubelice vyrabi jiz od roku 2013 zakazkové cokolady., které
spojuji poctive remeslo, prvotridni suroviny a originalni design. Dulezity je zde
nejen atraktivni vzhled, ale predevsim kvalita vysledného produktu. Cely pro-
ces probiha pod jednou strechou a s dirazem na rucni praci — od vyroby sa-

motnée cokolady az po jeji zabaleni.

At uz hledate elegantni firemni darek, origindln{
reklamni pfedmét nebo prémiovy produkt pro své
zékazniky a obchodni partnery, v Cokolddovnd
Troubelice vdm pomohou vytvotit ¢okolddu, kterd
potési a zdroven distojné reprezentuje vasi znacku.

V kazdé tabulce cokolddy z Troubelic se propoju-
je chut peclivé vybranych kakaovych bobu z Ekva-
doru s poctivou praci malé ceské firmy. Za kazdym
vyrobkem tak stoji nejen kvalitni suroviny, ale také
piibéh, zkusenosti a osobni piistup, ktery je pro ro-
dinnou ¢okolddovnu charakteristicky.

Co déla cokoladu z Troubelic vyjimecnou?
,Tajemstvi nasi cokolddy spocivd predevsim
v pouzitych ingrediencich - kvalitnich kakaovych
bobech, kakaovém mésle a panele, tedy ztuhlé $ta-
vé z cukrové titiny, kterd cokolddé dodava jeji cha-
rakteristicky chutovy profil,“ fikd zakladatel a maji-
tel Cokolddovny Troubelice Frantisek Bagik.
Cokoldda v Troubelicich vznikd z peélivé vybra-
nych ekvddorskych kakaovych bobu. Prave z Ekva-
doru dovezli zakladatelé ¢okolddovny v roce 2010
prvni kakaové boby a dalsi kakaové produkty. Jejich
cilem bylo vytvofit cokolddu z kvalitnich surovin,

bez pouziti jinych rostlinnych tukd nez kakaového
masla, bez pridatnych latek, bilého cukru a lecitinu.

Receptury vznikaly dlouhodobym hleddnim
idedlnich pomért jednotlivych ingredienci. Napad
osladit ¢okolddu panelou vznikl pravé v troubelické
cokolddovné. V roce 2013 se zakladatelé dopracova-
li ke konec¢né podobé receptur a vznikla prvni tabul-
ka cokolady urcena k prodeji.

Od zakladnich druhti cokolady
az po originalni kombinace

V soucasné dobé se v této rodinné cokolddov-
né vyrdbi vice nez 30 druht tabulkovych ¢okoldd.
Zaklad tvori tzv. ,Cisté“ cokolddy - bilé, mlécné
a horké. Nabidku dopliuji origindlni kombinace,
ve kterych vsSak stdle musi vyniknout predevsim
chut samotné cokolddy. Vyzkouset muzete napii-
klad ¢okolddu s marakujou, spirulinou, levanduli,
drcenymi kakaovymi boby, kdvou, mandlemi nebo
su$enym ovocem. Pro zakédzkovou vyrobu si firmy
mohou vybrat ze tfech zdkladnich druhti cokolad -
bilé 40%, mlécné 51% a hoiké 75% Cokolddy.

Kromé tabulkovych &okolad vyrabi Cokolddovna
Troubelice také cokolady s reliéfem. Na jejich povr-
chu vznikd rucné vytvofeny motiv z jiného druhu
cokolddy, ktery vyslednému produktu dodéva plas-
ticky a origindlni vzhled. Pravé reliéf nabizi Siroké
moznosti personalizace - od narozeninovych a sva-
tebnich darku az po vdnocni ¢i firemni cokolddy.

Cokolada na miru vasi znaéce
Cokolddovna Troubelice mé s firemni zakazko-
vou vyrobou dlouholeté zkusenosti. Firmy si mohou
nechat vytvotit cokolddu s vlastnim reliéfem i kom-
pletnim designem obalu podle své vizudlni identity.
Zakazkova vyroba nabizi nékolik variant gra-
maéze a provedeni - od drobnych 5g ¢okolddovych

Kdyz chcete darovat vic nez jen cokoladu

kolecek s reliéfem ptes 45g tabulkové cokolddy az
po 120g cokolddy s reliéfem. Pro reprezentativné;jsi
pfilezitosti jsou k dispozici také dfevéné darkové
kazety s moznosti potisku nebo gravirovani.

Soucdsti zakdzky muZze byt také grafické zpra-
covani obalu, diky kterému lze cely produkt sladit
s vizudlni identitou firmy.

Objevte kouzlo
origindlnich firemnich ddrku

Potéste své klienty, obchodni partnery ¢i za-
méstnance darkem, ktery spojuje prvotidni
chut, ru¢ni zpracovani a origindlni design. At
uZ hledate firemni darek, reklamni ¢okolddu,
nebo produkt na miru, v Cokolddovné Trou-
belice vdim pomohou vytvorit cokolddu, které
zaujme na prvni pohled a potési pti kazdém
ochutnéni.

Naskenujte QR kod
a prozkoumejte
moznosti
zakazkové vyroby.

Zakazkova vyroba:

Cokoladovna Troubelice

783 83 Troubelice 10
marketing@cokoladovnatroubelice.cz
Tel: +420 605 042 030
www.cokoladovnatroubelice.cz
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BS | Ovonex

Tekuta revoluce

Ceska firma OVONEX
meni pravidla suplementace

Vzdal se uspésné kariery v korporatu, aby od nuly vybudoval ¢eskou znacku cistych a funkcnich doplnku stravy. Dnes

jeho firma OVONEX zasobuje BENU.cz a dm drogerie po celé republice. Dominik Lysek nam prozradil, jak to dokazal

bez investory, co ho stalo nejvic sil - a proc véri, ze tekuta forma suplementu je budoucnosti tohoto byznysu.

Dominiku, vase produkty jsou tekuté, zatimco
naprosta vétsina trhu s dopliky stravy sazi
na tablety a kapsle. Byla to strategicka volba,
nebo vas k tomu dovedla nahoda?

Bylo to védomé rozhodnuti. Télo je z vice nez 60
% tvofené vodou. Dévalo mi smysl dodat mu Zivi-
ny v pfirozené podobé. Tekutd forma se vstfebava
rychleji, efektivnéji a mtzete ji vyrobit bez zbytec-
nych aditiv. KdyZ srovndm tteba hof¢ik bisglycinat
v tableté a v kapkach, jsou kapky lepsi v mnoha
ohledech. A praveé to nds odlisuje od konkurence.
Nés§ hot¢ik vase télo opravdu vyuZije.
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Jak narocné je takovy produkt vyrobit?
Pro¢ to konkurence nedéla stejné jako vy?
ProtozZe je to technologicky extrémné sloZité. Vy-
robit stabilni koncentrované kapky bez konzervan-
ta, barviv a zbytecné chemie vyzaduje specifické
znalosti, které mnoho firem nemd. Na zac¢atku jsme
s zadosti o pomoc oslovovali i univerzity, napfiklad
VUT. Zjistili jsme ale, Ze ani védci Casto neméli
odpovédi na nase otdzky. Zacdtky byly drsné, né-
kolikrat jsem po desitkdch testi vyléval nevydaie-
né produkty ve vyvoji do kandlu... Museli jsme si
vybudovat interni vyzkumny tym a v8e se naudit
sami. Ale vyplatilo se. Dnes mdme v Havifové vlast-
ni technologie a know-how, které u nds nema nikdo
jiny. Diky tomu vyrdbime prémiové produkty, které
zékaznikim skvéle funguji.

OVONEX jste vybudoval bez investort.
Co jste musel obétovat, aby to bylo mozné?
Predevs$im Cas a vlastni energii. Zacinali jsme ve
dvou jen s mym tatou. Nebylo to jako ve filmu, byla
to vazné dfina. Béhem jediného dne jsem musel
zastat roli feditele vyrobniho zdvodu, marketdka,
délnika, obchodniho zéstupce... No a vecer jsem ve
fabrice vytiral taky jd sdim. Dalo mi to hluboké po-
chopeni celé firmy, vSech procest i samotnych pro-
dukti. Dnes médme skvéle sehrany tym profesiondlt

a firma roste, ale pofdd spoustu véci déldm ja sam.
Tézim z toho pti jedndnich s obchodnimi partnery,
ale tfeba i u pfipravy marketingové strategie a ob-
sahu na socidlni sité. Dokazu lidem vyhody nasich
dopliika vysvétlit opravdu do hloubky. A chrani mé
to i pfed podvodniky, ktefi by mi chtéli vnutit napii-
klad nekvalitni suroviny.

Jake to bylo?

Réno pfijdete jako feditel vyrobniho zdvodu.
Dopoledne stravite jako marketdk. V poledne jste
vyrobni délnik. Odpoledne obchodni zastupce.
A vecer, kdyz nastane klid, mate konecné cas vzit
si Cepici s ndpisem ,uklizecka“ a jit vyt¥it fabriku.
:) Zacinali jsme sami, bez velkého kapitdlu, zato
s velkym snem. Chtéli jsme vyrdbét nejlepsi dopln-
ky stravy, které budou opravdu fungovat. A pomoct
vsem, ktefi to potiebuji. OVONEX buduju zezdola,
bez investorti, zato s neuvéfitelnou pili. A dnes uz
nastésti i se skvéle sehranym tymem profesiondla.

Jak se malé ceské firmé podafrilo proniknout
do dm drogerie nebo BENU lékaren?

Zésadni je mit skutec¢né kvalitni funkéni produkt.
Nase zdkazniky nemusime slozité pfesvédcovat
o tom, Ze nase produkty opravdu funguji. Zjisti to
sami a pak se k ndm vraceji. A Casto nds i doporucu-
ji d4l. Retézce jako dm nebo BENU hledaji produkty
s pfidanou hodnotou, které zdkaznici aktivné vyhle-
dévaji. A které maji potencidl oslovit velké mnozstvi
lidi. My jim takovy produkt nabidnout dokdzeme.

Co byste poradil podnikatelim nebo
marketingovym manazeram, kteri pfemysleji
o vstupu na trh se zdravim a wellness?
Neotekavejte, ze rychle zbohatnete. Cesi se v po-
slednich letech v tématech souvisejicich se zdravim
hodné posunuli. Jsou informované;jsi, kriticti a chté-
ji kvalitu. Dokazi byt i vérni - ale pouze tehdy, kdyz
jim skutecné pomuzete. Agresivni reklama vdm
pfinese prvni prodej. Ale ne opakovany. My jsme
se rozhodli soustfedit na to, Ze vyrobime tak dobré
produkty, aby si zdkaznik pro druhé baleni prisel
sdm. A funguje to.

Curcumin
extract
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ES | Na Ruzku

Laska, tvrda drina
a heobycejny pribéeh
jedne rodinne restaurace

On pfijel z Kysuc na vojnu, ona zila na Moriné. Jedno setkani odstartovalo spo-
lecny zivot Dagmar a Stanislava Kubalovych - a pozdéji take pribéh restau-
race a penzionu Na Ruzku, ktery pokracuje uz vice nez tri desetileti.

KdyZ Stanislav Kubala piijel ze slovenské Ne-
sluse na Kysucich na zékladni vojenskou sluzbu
na Mofinu, tézko mohl tusit, Ze tu nakonec zapusti
kofeny. Prévé tady totiZ poznal svou budouci man-
Zelku Dagmar.

Stanislav se uz doma vyucil ¢isnikem, Dagmar
zase pochdzela piimo z kraje pod Karl$tejnem.
Z nahodného setkani se postupné stal spolecny Zi-
vot a s nim i spole¢na profesni cesta. Ta zacala pii-
mo v podhradi Karl$tejna. V rugnych restauracich,
kde se v 1été stiidaly davy turistd, ziskdvali praxi
v ostrém kazdodennim provozu, ucili se zvladat
chaos a pecovat o kazdého hosta.

Karlstejn je naucil provoz,
Horovice velké vecirky

Dalsi profesni kapitola je zavedla do kulturniho
domu v Hofovicich. Jestlize Karlstejn byl skolou kla-
sického provozu, Hofovice je naucily zvladat velké
akce. V dobé, kdy kulturdky tepaly spolecenskym
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Zivotem, tu Stanislav s Dagmar vedli gastronomicky
provoz a stéli za fadou vedirkt, oslav a dalsich akci.

PIné saly, prostfené stoly a spolecenské udalosti
stiidajici jedna druhou byly skolou, kterou zadnd
ucebnice nenahradi. Kubalovi ziskdvali neocenitel-
né zkusenosti s organizaci vétsich akci, sestavova-
nim menu i péci o desitky hosti najednou. Tehdy
jesté netusili, Zze pravé tohle know-how jednou na-
plno vyuziji pod vlastni stiechou.

Stara pekarna a novy zaéatek

Po letech prace pro druhé se rozhodli pustit do
néceho vlastntho. Na Motiné koupili starou pekar-
nu a zacali ji postupné ménit v restauraci s rodin-
nym penzionem.

1. dubna 1992 se poprvé oteviely dvefe restau-
race Na Razku. Datum jak z aprilového vtipku, ale
Kubalovi to se svym podnikem mysleli od zacatku
vazné.

Na zacdtku nestdl zadny sloZity investi¢ni pldn,
ale poctivé femeslo. Kubalovi stavéli na tom, co uz
dobfe znali: na letech dfiny v oboru, osobnim pii-
stupu k hostim a schopnosti zvlddnout i ty nejné-

Nejdfiv poctiva hospoda,
az potom znacka

Dagmar a Stanislav zpoc¢dtku o néjakém ,budo-
véani brandu“ vitbec nepfemysleli. Prosté roky pra-
covali v gastronomii, dokonale ovladli své Femeslo,
koupili prostory a otevieli vlastni podnik.

Az vice nez tficet let stejného jména, spokoje-
nych hosttl, vydatenych oslav a rodinného ptistupu
z néj udélalo stabilni znacku, kterd dnes ke Karl-
stejnsku neodmyslitelné patii.

Povést, kterou si museli odpracovat

Kdyz dnes Dagmar a Stanislav chystaji na Mofi-
né svatbu, rodinnou oslavu nebo firemni akci, t&Z{
pravé z téch hektickych let v Hofovicich. Zkuse-
nosti z velkych akci se jim dodnes vraci - uz pfesné
veédi, jak posklddat menu pro desitky lidi nebo pii-
pravit vlastni catering i na jiném misté.

Navic jim hraje do karet i samotna lokalita neda-
leko Karlstejna a lomtt Amerika. Lidé si sem mnoh-
dy nezajedou jen na otogku. Casto tu spoji oslavu
s pobytem v penzionu a prodlouZi si vylet v Ceském
krasu na nékolik dni. Vedle turistii sem ale radi za-
jdou i mistni. Z podniku Na Ruzku je dnes zkritka
pifjemné misto pro vsechny, kdo hledaji chvilku kli-
du a dobrou gastronomii.

Pokud chcete slyset zbytek pribéhu, stavte se ne-
kdy Na Rizku osobné. Tieba vam ho Dagmar se
Stanislavem dopovi u dobrého jidla. A kdyz se vim
nebude chtit hned domt, klidné si ndvstévu pro-
tdhnéte. Kromé klasické ceské kuchyné tu nabizeji
také ubytovdni, zdzemi pro oslavy, svatby a firemni
akce i vlastni catering.

.“ 0 [_{ IN ._.‘

Mo¥ina 93, 267 17 Mofrina
(nedaleko Karlstejna a lomu Amerika)
Oteviraci doba
St-S0 11:00-20:00, Ne 11:00-17:00
Po-Ut zavieno
Kontakt a rezervace
Telefon: *420 736 455 720, +420 732 365 207
E-mail: standa.kubala@seznam.cz
www.restaurace-naruzku.cz

Rolling Hills:

Majetek potrebuje vedeni,
vy potrebujete klid

Na ceském trhu roste poptavka po spravé majetku, ktera nabizi vic nez jen fi-
nancnivynos. Rolling Hills stavi na vlastnich investicnich projektech a realnych
nemovitostech, ne na preprodeji cizich produktu.

Za kazdym majetkem stoji konkrétni clovek
a jeho predstava o budoucnosti. Proto v Rolling
Hills nevznikaji univerzalni portfolia podle pfedem
pfipravené Sablony. Strategie vychdzi ze situace
klienta a z toho, ¢eho chce prostfednictvim svého
majetku dosdhnout.

Prémiova sprava pro naroéné klienty

Spolecnost Rolling Hills vznikla jako spojeni
dvou svéti - osobniho poradenstvi pro narocné kli-
enty a redlné investi¢ni sily. Cili na lidi, ktef{ nemaji
cas ani chut zkoumat kazdou smlouvu, vyhodnoco-
vat rizika nebo ovéfovat investi¢ni nabidky, ale za-
rovenl chtéji mit jistotu, Ze jejich majetek roste a je
v bezpeci.

Rolling Hills dlouhodobé zhodnocuje majetek
klienti vynosem 10 az 15 % rocné, v zavislosti na
objemu financi a skladbé portfolia.

Realna aktiva misto spekulaci

Klicovy rozdil oproti fadé investi¢nich platforem
je v tom, Ze Rolling Hills nepfeprodéva cizi produk-
ty ani nepieposild klientské penize do fondt tietich
stran. Misto toho vyhledévd, kupuje, rekonstruuje
a dlouhodobé spravuje redlné nemovitosti, tedy ak-
tiva, kterd si klient miiZe sdm ové

Sprava majetku jako dlouhodoby vztah

Stejné dulezitd jako samotnd investice je jeji role
v celkovém majetku klienta. Ta se navic muize v pri-
béhu let ménit. Rolling Hills proto stavi spolupraci
na dlouhodobém vztahu, kdy se strategie priibézné
prizptisobuje tomu, kam se klient posouva a co od
svého majetku ocekavd. Smyslem takové spravy
neni klienta zahltit dal$imi rozhodnutimi. Naopak.
Majetek md mit jasny smér a jeho majitel klid, Ze se
o néj nékdo skutecné stara.

Rolling Hills | BS

R%LLING

Vaclav Hejatko
zakladatel Rolling Hills

Vaclav Hejatko stoji za vznikem Rolling Hills
a urcuje smer, kterym se spolecnost ve spra-
veé majetku vydava. Vychazi pritom z vlast-
nich zkusenosti z podnikani a investic. Klade
duraz na osobni vztah s klientem a na inves-
tice, za kterymi stoji realna hodnota.

rollinghills.cz
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Prijemne

bytovani

uprostred sumavske prirody

Sumavska priroda je kouzelna v kazdém roénim obdobi a je stale proslunéna! Laka k turistic-

kym vyslapum, cyklovyletum ¢i navstévam historickych pamatek.

bytovat se mizete v Penzionu Nad Kasnou pii-
mo na nameésti kouzelného Sumavského més-
tecka KaSperské Hory. Nabizi idedlni zdzemi pro
ty, ktefi hledajf klid, pffjemné ubytovani a krasnou
okolni p¥irodu. Je idedlni i pro mensi kolektivy ¢i
spratelené rodiny. Nabizi dvoultizkové pokoje, ale
i tif- a ctyrlazkovy pokoj. Kola je mozné uschovat
v koldrné s moznosti dobijeni elektrokol. Také pro
motorkafe je zde idedlni uzavieny dvorek, kde mo-
hou zaparkovat svoje dvoukolové mildcky.
Hospudka v piizemi penzionu s autentickou at-
mosférou starych casi vaim poskytne pifjemné po-
sezeni a klasickou ceskou kuchyni s dobrym pivem.
Okoli penzionu nabizi nepfeberné mnozstvi zaji-
mavosti a aktivit, a to po cely rok. Skytd velké moz-
nosti turistického i sportovniho vyziti.
Poznejte lokalitu plnou p¥irodnich krés, histo-
rickych pamdtek a moznosti aktivntho vyziti pro

vsechny vékové kategorie! Pfimo od Penzionu Nad
Kasnou vychdzi stezka na majestétni hrad Kagperk,
nejvyse polozeny kralovsky hrad v Cechéch, ktery
nabizi tichvatné vyhledy na okolni krajinu.

Prijedte se nadychat cerstvého vzduchu, uzit si
slunicka a klidu. Objevte krdsnou Sumavskou pfiro-
du a vSechny jeji poklady - na podzim i v zimé!

Nad Kasnou
PENZION

Rezervace@nadkasnoukasperky.cz
www.nadkasnoukasperky.cz
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Darre | BS

Vanoéni podékovani zaméstnanclm
nebo obchodnim partnerdm muze

byt praktické, osobni a zaroven
reprezentativni. DARRE, rodinna éeskda
znacka z Nachodska, pripravuje firemni
darky z kvalitniho bytového textilu

- od ruénikl a osusek pres Zupany

az po originalni darkové kazety s kavou,
hrnky nebo textilem.

Jednotlivé varianty Ize prizpUsobit poctu
obdarovanych, rozpoc€tu, barevnosti i stylu
firmy. Produkty je mozné doplnit vySivkou nebo
vlastnim Stitkem a pripravit rovnou jako hotovy
darek k predani.

DARRE si za kvalitou svych vyrobkd stoji pétiletou
zarukou a vSechny produkty spliuji certifikaci
OEKO-TEX® Standard 100, kterd potvrzuje jejich
zdravotni nezévadnost.

Firemni darky
Nikol Samkova | +420 734 202 202
samkova@darre.cz | www.darre.cz
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MY ARBO

R MUJ STROM!

My Arbor predstavuje vyjimecny unik z ruchu vsedniho dne do klidné naruce lesa.
Tato oaza ticheho luxusu je utvarena vedomym pristupem, Cistotou prirody,
srdecnou pohostinnosti rodiny Huber a prirozenou spiritualitou, ktera uklidnuje dusi.

V unikdtnim 5* wellness hotelu v Dolomitech
pouze pro dospélé (16+) hosté nachézeji pocit bez-
peci a pohodli. Snéni mezi korunami stromi, kou-
péni v klidu lesa a sbirdni sil. Zazivini dojemnych
okamziki a klidnych zazitkd, vsude i nikde. Vse
v My Arbor je navrZeno s lehkosti: pokoje plavou
jako stromové domky, zdkouti ptisobi jako lesni my-
tiny, ritudly, které ukotvuji a uklidiuji. Hfejivy pocit
1ze vnimat v kazZdém momentu, zaZitku &i sluzbé.

Moje momenty

V My Arbor jsou to tiché a védomé okamziky,
které s vami ziistanou. Zdvan lesa, viely dsmév,
vine, kterd jemné pretrvdvd v paméti. Luxus se
zde vytvaii skrze pozornost, pfirozenost a srdecné
teplo. Kazdy moment je védomy, s cilem laskavého
uzemneéni a regenerace. Mald gesta se stdvaji zdro-
jem hlubokého klidu. Jednoduchd krdsa se stava
piitomnosti. P¥iroda se stdvd spojenim.

Apartmany

Visi nad svétem ve spojeni s pfirodou, v posteli
¢i na terase vnimate klid a Sepot vétru. Ve vSech
104 apartmadnech je stejny vyhled na tdoli a hory,
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coz umoziiuje toto idylické spojeni. 87 Nest Suites:
38 m? od 490 EUR za apartman za noc, 14 Hangout
Suites: 48 m? s oddélenymi obyvacimi a loZnico-
vymi prostory od 600 EUR za apartmdn za noc,
3 Treetop Suites: 100 m? s vlastni saunou, jacuzzi
a terasou od 900 EUR za apartmadn za noc.

Spa Arboris

Spa Arboris je lesni odza na plose 2 500 m2 Na-
bizi celorotné vytdpény vnitini a venkovni bazén,
panoramatickou vifivku, studeny vodni bazén,
saunovy svét s 5 saunami a fadou relaxa¢nich mist-
nosti, joga mistnost, fitness centrum a masazni mist-
nosti. Spa procedury jsou zaloZené na inovativni
koncepci lé¢ivych vlastnosti mistnich stromu a rost-
lin, s produkty pfirodni kosmetiky Team Dr Joseph
a Pharmos Natur. Sluzby zahrnuji i saunové ritudly,
j6gu, lesni koupel, meditaci nebo mozZnosti turistiky.

Stromova terapie
Uzemnéni / Harmonie / Posilovani
(3 charakteristicke signature procedury)
Jesté hlubsi propojeni s okolni pfirodou a s vlast-
nim nitrem poskytuje unikatni stromova terapie My

Tree Therapy. Tii specidlni maséze vedou k uzem-
néni, posileni i harmonii duse a téla. Vybér masaz-
nich oleju a procedur vychézi z osobniho stromové-
ho typu hosta. Sila pfirody, jemny dotyk, védomy
dech a viiné lesa vds nddherné uvolni a laskavé vas
navede k uvédoméni, co je pro vds dulezité.

Gastronomie

Tradi¢ni lokdlni kuchyné se misi s kreativnimi
pokrmy z celého svéta a italskymi specialitami. Pfi-
pravuji se vyhradné z nejlepsich a nejcerstvejsich

surovin, z velké Casti pochdzejicich z vlastniho ze-
médélstvi. Na 20 akrech pudy péstuje rodina Huber
zeleninu, ovoce, obiloviny, bylinky, olivy a vino. 300
volné Zijicich slepic produkuje Cerstva vejce kazdy
den. VSechno sklizené, lisované, péstované nebo
shirané je zaclenéno do konceptu My Arbor s cilem
inspirovat a ctit jednoduchou krasu skute¢ného
a dobrého jidla.

Snidané se poddvéd formou bufetu a a la carte,
obédové menu nabizi bohaty vybér pokrmu, vecefe
predstavuje mistni gastronomii v sedmichodovém
menu. Pfi pobytu si lze zvolit polopenzi se snidan{
a vecefi. Unikatni vinotéka nabiz{ vice nez 1200 vin.

Lokalita

My Arbor se nachdzi v Jiznim Tyrolsku, regionu
v severni Itdlii zndmém svymi alpskymi pahorky
a stfedomorskymi vinicemi. Mirné klima s vice nez
300 slune¢nymi dny v roce je idedlni destinaci pro
pobyt v pfirodé. Brixen, nejstarsi mésto Tyrolska,
kombinuje staré mésto s horskym stfediskem Plose
s vyhledem na Dolomity. Stanice Plose je vzdédlend
jen nékolik minut chtize od hotelu. V 1été si 1ze uzit
turistiku, cyklistiku, horské vozy, sjezdové traté
a stravovani v horskych chatdch. V zimé se misto
promeéni v lyzatsky raj se 42 km sjezdovek, nejdel-
$im sjezdem v Jiznim Tyrolsku, se skvélou kombi-
naci modrych, ¢ervenych a ¢ernych sjezdovek. Kdo
nerad lyZzuje, mtze vyzkouset sanikovani ¢i snéznice
a stravovani v horskych chatdch. Denni bezplatnd
jizda zpét lanovkou Plose je v cené pokoje.

Pristupnost

Jen 7 km od vlakové stanice v Brixenu; pfimd
pristupnost z italskych a mezindrodnich vlakovych
stanic. Letisté: Bolzano BZO (50 km), Innsbruck
INN (100 km), Verona VRN (200 km), Mildno Ber-
gamo BGY (280 km), Mnichov MUC (290 km), Be-
nétky VCE (320 km), Mildno Malpensa MXP (370
km). Moznosti transferu na vSechny stanice / letisté.

My Arbor Dolomites
Via San Leonardo 26
390 42 Brixen - Jizni Tyrolsko, Italie
*30 0472 694012
info@my-arbor.com
my-arbor.com
@my_arbor

Brands¢é
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Kdyz se regionalni znacka
objevi vedle globalniho giganta

Regionalni firmy maji dobré produkty, své zakazniky i silné pfibéhy. Casto jim ale chybi jedno: dostatecna viditelnost.
Radiohouse chce v dalsim rocniku projektu RH 300 Cross+ ukazat, ze i mala firma muze komunikovat jako velka znacka.

Pfedstavte si mistni autoservis. Lidé z okoli ho
znajf, majitel ma za sebou pies dvacet let zkusenosti
a zdkaznici se vraceji. Firma v malém funguje. Jen-
Ze na televizni obrazovce se jeji reklama nikdy ne-
objevila. A pak se jednoho dne objevi...

Na TV Nova, v online prostedi, v rddiu a t¥eba
také na velkém regiondlnim koncerté. Vedle zna-
ek, jejichz marketingové rozpocty jsou ndsobné
vyssi. Pravé tento efekt prekvapeni povazuje Radio-
house za jednu z nejzajimavéjsich prilezitosti pro
regiondln{ firmy.

Sto miliont korun pro regionalni znacky

Radiohouse proto v zaf{ odstartuje dalsi ro¢nik
programu RH 300 Cross+. A znovu do néj vlozi re-
klamni prostor v hodnoté 100 milioni korun.

Az 300 malych a sttednich podniki ziskd moz-
nost komunikovat béhem celého roku za zvyhod-
nénych podminek predevsim na rddiich. K tomu
Radiohouse pifidd dvojndsobny reklamni prostor
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v FM, DAB+ i streamech, produkci reklamnich spo-
1, medidlni servis a PR podporu. , Funguje to velmi
jednoduse tak, Ze si klient s maximdlni slevou na-
koupi asi 50 spotii mésicné na nékteré z oblibenych
stanic. My mu pak tu kampar kaZdy mésic jesté
zdvojndsobime v FM vysildni, v online streamech
iv DAB+ tika Stépan Ryska.

Letos se ale projekt posouvd jesté dél. Zatimco
pfedchozi ro¢niky byly postavené predevsim na sile
radia, letosni rocnik chce regionalnim znackdm dat
také mnohem vyraznéjsi vizualni stopu.

SlySet nestaci

»Predchozi rocniky ndm ukdzaly, Ze rddio samo
o0 sobé funguje skvéle a jesté lépe, kdyZz mdte moz-
nost v nékterych cdstech kampané produkt také
ukdzat, “ vysvétluje Ryska.

Soucasti programu bude tradicné TV Nova
s HbbTV, coz je formét, ktery umoziiuje propojit
silu televizni obrazovky s lokalnim cilenim a nabiz{

vysildni na nejveétsi obrazovce v domécnosti. Nove
skupina zdsadné ptidd své nejsilnéjsi vizudlni for-
maty na webech a hudebnim portale radia.cz.

,KdyZ se na nejvétsi obrazovce v domdcnosti ob-
jevi reklama celosvétové zndmé znacky, nikoho to
neprekvapi. Kdyz se tam ale objevi mistni feznik
nebo autoservis, vznikd dplné jiny moment,” uzavi-
rd Ryska.

Stejny princip chce Radiohouse pfenést také
na vlastni eventy a vizudlni reklamu podpofenych
firem prezentovat i tam. Koncerty Réddia Blanik,
narozeninovy koncert na Konopisti, akce Hitradif
a dalsf regiondlni projekty navstévuji tisice lidi pii-
mo v mistech, kde regionalni znacky podnikaji.

Znacka neni logo. Je to diivéra

Program RH 300 Cross+ ale neni jen o prostoru.
Radiohouse poskytuje tcastnikim také produkéni
a medidlni servis. Spoty vznikaji v nahrdvacich

»Najednou vidite
profesiondIni reklamu
nekoho, kdo je soucdsti
komunity, koho
potkdvdte ve svém meéste.
Tohle pordd funguje,“

fika Stépan Ryska,
jednatel Radiohouse.

studiich, jejich efektivitu Ize testovat a kampané nd-
sledné optimalizovat a simulovat pomoci Al pfimo
ve vysildni, jesté nez se vabec vysilat zacne.

Vyzkum ptedchoziho ro¢niku, ktery Radiohouse
realizovalo ve spolupraci se STEM/MARK, ukézal,
Ze po pul roce dokdzalo reklamni spot zapojené
firmy poznat pfiblizné sedm z deseti lidi, ktefi v da-
ném regionu nékdy poslouchaji zapojend radia.
To je dulezity rozdil mezi reklamou a budovdnim
znacky.

Reklama ma pfivést zdkaznika. Znacka ma zajis-
tit, aby si na firmu vzpomnél pravé ve chvili, kdy
ji potiebuje.

A pro malé firmy muze byt pravé divéra jejich
nejvétsi konkurenéni vyhodou.

Jak se prihlasit?

Do projektu RH 300 Cross+ se mohou piihlasit
regiondlni podnikatelé a firmy od 14. zafi 2026 do
konce roku 2026. Podpora se pak realizuje v pribe-
hu roku 2027. Mdme omezeny limit pro 300 klien-
ti, kteff dosud neinzerovali v rddiu ani na TV Nova.

Vice informact:
https://www.radiohouse.cz/rh-300-cross/

Radiohouse
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Ralsko je mistem s jedine¢nym charakterem.
Rozsdhlé lesy a piiroda se tu prolinaji s historii vo-
jenského prostoru, ktery dnes prochdzi postupnou
pfeménou. Lokalita v blizkosti Mimoné pfitom
nabizi klid p¥irody i dobrou dostupnost. Do Mladé
Boleslavi je to pfiblizné 25 minut autem, v dosahu
jsou i Ceskd Lipa nebo Mnichovo Hradists.

Bydleni, které vyuziva potencial mista

V Sesti objektech tu vznikd celkem 460 bytu
riznych dispozic od praktickych 1+1 aZ po 3+kk
a 4+kk. Cilem je vytvofit prostor pro skute¢ny Zivot,
at uz pro jednotlivce, pary nebo rodiny.

DulezZitou soucdsti projektu je samotny piistup
k tzemi. Namisto nové vystavby na zelené louce
vyuzivd Zelené Ralsko jiz existujici domy a jejich
okoli, které postupné revitalizuje. Diky tomu mutze
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Zelené
Ralsko

Promena, ktera dava smysl

Néktera mista nepotrebuji zaCinat znovu. Potfebuji dostat novou prilezitost. A pravé na této myslence stoji Zelene
Ralsko. Projekt, ktery revitalizaci stavajicich domu a jejich okoli postupné vytvari rezidencni bydleni uprostred prirody.

vzniknout moderni bydleni bez zbyte¢ného zaboru
zemeédeélské pudy.

Zelené Ralsko ale neni zajimavé jen pro vlastni
bydleni. Diky poloze v atraktivnim regionu, kde se
nachdzi spousta cyklostezek, turistickych tras, lest
a rybnikd, nabizi také fadu moZznosti pro aktivni od-
pocinek a zdroven zvysSuje potencidl vyuziti nemo-
vitosti pro rekreaci nebo prondjem. Byty 1+1 jsou

dostupné od 1 590 000 K¢, 3+kk od 2 850 000 K¢
a 4+kk od 3 490 000 K¢.

Za projektem stoji spole¢nost PRAGIG Develop-
ment a.s., developerskd spole¢nost zaméfend na
realitni projekty s investicnim pfesahem, kterd na-
vazuje na zazemi PRAG Investment Group.

zeleneralsko.cz

e A PARTHOTEL

A |k

m-_Texu do
).

Podzimni a zimni firemka v Aparthotelu Svaty Vavrinec v Peci pod Snézkou
zacina nejlépe venku.

Podzim: elektrokola, Wine & Hike, Snézka

Na podzim vyrazite na hfebeny na horskych elektrokolech nebo zkusite Wine
& Hike — vylet se someliérem, degustaci vina ¢i rumu a krkonosskymi vyhledy.

Zima: 50 km sjezdovek, rolbami za vyhledy, sanky

V zimé vymeénte elektrokola za ranni mansestr, vylet rolbou na hrebeny nebo
sankovani z Cerné hory. Odpoledne mUZe prijit pracovni ¢ast, vecer wellness,
dobré jidlo, pub kviz nebo poradny vanocni vecirek.

Ve Vavrinci zkratka nemusite volit mezi praci a zazitkem.
Staci oboji dobre poskladat.

Aparthotel Svaty Vavrinec
X 90 apartmand, prémiové s vifivkou a saunou
A kapacita 350 osob
A 10 konferenc¢nich sall | nejvétsi az pro 300 osob
% Krkonosské wellness

Firemni akce: Eva Zvonarova
sales@svatyvavrinec.cz | 724 106 616 | svatyvavrinec.cz

horsky designovy Aparthotel
v srdci Pece pod Snézkou

PODZIM VE VAVRINCI: HORY,
RELAX | PROGRAM POD JEDNOU
STRECHOU

Ve Svatém Vavrinci na podzim
nemusite resit, Cim zabavit déti ani
co podniknout sami.

Déti cekaji animacni programy a
herny, dospélé j6ga, cviceni, otuzovani,
wellness i gastronomické akce.

A kdyz chcete ven, Snézka je za
rohem — ubytovani hosté maji navic
30% slevu na lanovku. Vyrazit mizete
taky na bobovou drahu, do détského
parku nebo lanového centra hned za
Vavrincem.

Podzim ve Svatém Vavrinci:

28.10. - 1. 11. Halloweensky
prazdninovy program

14. 11. Pleteni adventnich vénct

21.11. Stand Up Comedy Show:
Tomas Plhon

WWWw. svatyvavrinec.cz
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KDYZ I
FRANSIZA
ZASKRIPE

Workshop "

| fransSiza nékdy zaskfripe:
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IP MEDIACNI CENTRUM PRAHA
zapsany Ustav

¢len CAF, se zaméfuje mimo jiné na mimosoudni
reseni sporu tykajicich se dusevniho vlastnictvi,
licenci, know-how a fransizovych smluv. Odborne
vedena mediace dava obéma stranam moznost
hledat vlastni reSeni a zachovat si kontrolu nad
vysledkem.

www.ipmediace.cz

Nejlepsi spor je ten, ktery nevznikne®

Fransizing je zalozen na dlouhodobém partnerstvi dvou podnikatelt. Fransi-
zor poskytuje znacku, know-how, obchodni model a podporu, fransizant do
systemu prinasi vlastni kapital, praci a znalost mistniho trhu. Obé strany jsou
pritom ekonomicky propojené a uspéch jedné ovliviuje uspéch druhé. Prave
tato vzajemna zavislost je jednim z duvodu, pro¢ mohou byt konflikty ve fran-

Sizovych sitich velmi citlive.

Fransiza totiz neni pouze licence k pouZzivani
znacky. Je to dlouhodoby smluvni vztah spojeny
s pfenosem know-how, dodrZovdnim standardd,
marketingem, pravidelnou komunikaci a sdilenim
reputace celé sité.

Kde se rodi problém?

Praxe ukazuje, Ze p¥iCinou sporu &asto nebyva
jedind konkrétni uddlost. Mnohem castéji jde o po-
stupné narustani rozdilnych ocekdvani. Fransizant
ocekdva podporu, kterd podle jeho ndzoru neptichd-
zi. Fransizor naopak miiZe mit za to, Ze viechny sjed-
nané sluzby poskytuje. Jedna strana pozaduje vétsi

volnost, druhd duslednéjsi dodrzovéni standard.
vani, nejasné definované povinnosti, nedostatecna
komunikace, nesoulad provozni reality se smlou-
vou nebo finanéni tlak.

Konflikt pak miZze propuknout napiiklad kvili
vy$i licenénich poplatkd, marketingové podpofe,
pouzivani know-how, dodrZzovéni provoznich stan-
darda nebo ochrané znacky. Velmi citlivym oka-
mzikem je také ukonceni spolupréce - co se stane
s manudly, zdkazniky, zaméstnanci, provozovnou
nebo moznosti pokracovat v podobném podnikédni?

Prvni obrannou linii neni advokat,
ale dobre nastaveny systém

Dulezité je, ze fadé sporu lze piedchdzet jesté
pied podpisem fransizové smlouvy.

Vychozim bodem je kvalitné zpracované know-
-how v provozni pifrucce. Pokud mé byt know-how
chrdnéno, musi byt jasné popsano, pteddno, zabezpe-
Ceno a pribézné aktualizovdno. Stejné dulezité je ale
také pfesné definovat povinnosti fransizora i fransi-
zanta, a s nimi i mechanismus, ktery umozni podchy-
tit vznikajici problémy diive, nez pferostou ve spor.

Z manazerského pohledu je klicovy jiz samotny
vybér fransizanta. Dobfe zvoleny fransizant je pfed-
pokladem dobfe fungujici sité. Nésledné prosko-

leni, jasné nastaveni oc¢ekdvani a pribéznd komu-
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nikace s centrdlou je standardni postup, jak dobie
fungujici sité docilit.

Fransizor by mél védét, co se v jednotlivych pro-
vozovnach skutecné déje. Reporting, KPI a pravi-
delnd kontrola nejsou pouze ndstrojem pro fizeni
vykonnosti, ale stejné dobfe mohou byt také prvnim
varovnym signalem, pokud se vztah mezi centrdlou
a fransizantem dostane do problému.

Pfi vzniku problému muze byt komunika-
ce levnéjsi nez spor pred soudem

Ve chvili, kdy se objevi problém, byva pfirozenou
reakci hledani toho, kdo mé pravdu. Ve fransizingu
funkéni vztah, a soucasné ochranit zajmy obou stran.

Tady se nachdzi{ prostor pro mediaci. Je vhodna
napfiklad u sporii o podporu, marketing, finan¢ni
otdzky, ukonceni spoluprdce nebo u reputa¢nich
konfliktd. Naopak pfi zdvazném zneuziti know-
-how, porusovani ochrannych zndmek, konkuren¢-
nim jedndni nebo pfi vysokych skoddch byvd casto
nezbytné soudni feseni.

Vyznam mediace spo¢ivd mimo jiné v tom, Ze
umoziuje strandm jednat v nevefejném prostiedi
a hledat feSeni, které nemusi byt pouze ,vyhra-pro-
hra“. U dlouhodobého fransizového vztahu je podstat-
né hleddni feseni, soudni spor totiz miize vyfesit prav-
ni otdzku, ale nemusi obnovit divéru mezi partnery.

Smlouva neni jen dokument
pro pfipad sporu

Fransizovd smlouva by neméla byt vnimana jako
pravni dokument, ktery se otevie az ve chvili, kdy
vznikne problém. Jeji skutecny vyznam je preven-
tivni. Musi byt ziejmé, co je podstatou know-how,
jak se preddvd a chrdni, jakd jsou pravidla pouziva-
ni ochranné zndmky, jak se stanovuji a kontroluji
poplatky, jaké jsou povinnosti stran, jak funguje na-
prava nedostatk a jak probthd ukonceni spoluprace.
U konkurené¢nich doloZek je pfitom duleZité jejich
vécné, izemni a ¢asové vymezeni; u smluvnich po-
kut zase jejich urcitost, pfiméfenost a vymahatelnost.

Z manazerského pohledu k tomu pfistupuje jesté
jedna zdsadni véc: smlouva musi odpovidat sku-
tecnému fungovani konceptu. Nesta¢i mit dobie
napsanou smlouvu a sepsané know-how v provozni
pfirucce, pokud praxe centrdly a jednotlivych pro-
vozoven vypada jinak.

Nejlepsi spor je ten, ktery nevznikne

Fransizovd sit neni postavena pouze na znacce,
smlouvé nebo ekonomickém modelu. Je postavena
pfedevsim na vztahu. A vztah mezi fransizorem
a fransizantem je potfeba aktivné Fidit.

Dobfe popsané know-how, sprévny vybér a pro-
gkoleni fransizantd, realistickd ocekdvani, pravi-
delny reporting, oteviend komunikace a kvalitni
smluvni architektura vytvéieji prostiedi, ve kterém
Ize problémy zachytit vcas.

A pokud uz fransiza pfece jen ,zaskiipe“, vhod-
nou cestou mize byt mimosoudni feseni prostted-
nictvim mediace. U fransizovych vztahtt md me-
diace vyznamnou vyhodu: umoznuje feSit nejen
samotny pravni problém, ale také obchodni a vzta-
hovou stranku konfliktu - a pfitom zachovat diver-
nost know-how a dalsich citlivych informaci.

Dobre nastavend fransizovd smlouva neni dokument pro reseni sporu.

Je to dokument, ktery md sporim piedchdzet.

DAVID___
KARABEC

AEATE AT BANA AR

JUDr. David Karabec, MPA, LL.M.
advokat, specialista na franchising, licence,
dusevni vlastnictvi a mediaci
tel. +420 602 331 905 | david.karabec@karabec.cz
www.karabec.cz

q Franchising

RNDr. Jifi Lostak, Ph.D.
poradce a konzultant
pro franchisove podnikani
tel. +420 606 392 348 | lostak@lostak.cz
www.lostak.cz

MAIL BOXESETC.

#PeoplePossible
.

Franchising | BS

Stante se franchisantem
Mail Boxes Etc.

Provéfeny mezinarodni koncept Mail Boxes Etc. spojuje logistiku, prepravu, baleni, tiskove a dalsi sluzby pro firmy
i jednotlivce. Ceskym podnikatelim nyni nabizi pfileZitost vybudovat vlastni podnik pod zavedenou globalni znackou -
s know-how, skolenim a prubéznou podporou.

Mail Boxes Etc. (MBE) je mezindrodni franchiso-
va sit s historif sahajici do roku 1980. Jeji servisni
centra dnes pisobi v desitkdch zemi svéta a poma-
haji pfedevéim malym a stiednim firmédm, e-sho-
pum i jednotlivcim fesit kazdodenni logistické
a obchodni potteby.

Prévé kombinace rostouciho e-commerce, mezi-
nédrodniho obchodu a poptévky po pohodlnych logi-
stickych sluzbdch vytvati zajimavy prostor také pro
nové franchisanty MBE v Ceské republice.

Sila konceptu MBE spo¢ivd v §irokém portfoliu
sluzeb. Zdkaznik nemusi hledat nékolik riznych
dodavatelt - v jednom centru muze vyfesit tuzem-
skou i mezindrodni pfepravu, profesiondlni zabale-
ni zasilky, kuryrni sluzby, tisk, kopirovéni a grafické
préce, prondjem postovnich schranek i dalsi sluzby.

MBE pfitom neni pouze ,pfepazkou pro posilani
baliki“. Zakaznikim dokaze pfipravovat FeSeni na
miruy, v€etné importu a exportu, sledovani zdsilek ¢i
podpory pfi celnim odbaveni. Pro franchisanta zna-
mend $iroké portfolio moznost oslovit rtizné skupi-
ny zdkazniku a vytvafet vice zdroji pfijmu v rdmci
jednoho podnikani.

Vlastni podnikdni nemusi znamenat zac¢inat od
nuly. Franchisant MBE vstupuje do jiz vybudované-
ho systému a ziskdva know-how, zavedenou znacku
a podporu master franchisanta pro Ceskou repub-
liku.

Piiprava zahrnuje pomoc s vybérem vhodné lo-
kality a vybavenim centra i intenzivni zaskoleni.
Skolenim prochézeji rovnéZ zaméstnanci nového
MBE centra.

Podpora navic nekonéi jeho otevienim. Fran-
chisant md pfi kazdodennim provozu k dispozici
zkusSeny tym, ktery mu pomdhd feSit obchodni
i provozni otdzky. Soucdsti systému je také marke-

Pro¢ pravé MBE?

Provéreny koncept

Podnikatel ziskava hotovy obchodni model
a know-how mezinarodni franchisoveé sité.
Vice zdroji prijmi

Preprava, baleni, tiskové a graficke sluzby,

postovni schranky a dalsi sluzby umoznuiji
oslovovat firemni i soukrome zakazniky.
Komplexni podpora

Od vybeéru lokality a Skoleni pres otevreni
centra az po jeho kazdodenni provoz.

Vlastni spadova oblast
Franchisant ziskava moznost rozvijet
podnikani MBE ve svérené lokalité.

Kolik stoji vlastni MBE centrum?
Vstup do systému je nastaven tak, aby byl
dostupny i podnikatelum, kteri nechtsji

investovat nekolik miliont korun do rozjezdu

noveé provozovny.

Kolik stoji MBE centrum?
Vstupni franchisovy poplatek:
250 000 K¢

Piedpokladané vybaveni centra
o velikosti cca 50 m2: 300 000 K¢

Pravidelny franchisovy poplatek:
10 % z Cistého obratu

tingova podpora a technologie pro spravu a sledo-
van{ zdsilek.

MBE poméh4 zdjemctm také s pfipravou financ-
niho pldnu a moznostmi financovani. Podle zku-
Senosti franchisora a ¢eského master franchisanta
muZze dobfe vedené centrum dosdhnout ziskovosti
jiz od 7. mésice provozu a pfedpoklddand navrat-
nost vstupni investice je pfiblizné do 18 mésica.*

MBE je prilezitosti pro podnikatele, ktefi chtéji
rozvijet vlastni firmu, ale zdroven vyuzit zkusenos-
ti, know-how a zdzemi mezindrodné zavedeného
konceptu.

www.mbeczech.cz

* Udaje o ziskovosti a navratnosti vychazeji ze zkusenosti
franchisora a master franchisanta a nepredstavuiji
garanci budoucich ekonomickych vysledka konkrétni
provozovny.

Chcete zjistit, zda je ve vasem
regionu prostor pro vlastni
MBE centrum?

Franchisovy koncept Mail Boxes Etc.
v Ceské republice exkluzivné zastu-
puje spoleé¢nost AVEX systems, ktera
hleda nové franchisové partnery.

Kontakt: Ales Tulpa
ales.tulpa@avexsystems.eu
+420 724 007 505

www.avexsystems.eu
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