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Vdzeni a mili ¢tendri,

Iéto md zvidstni schopnost zpomalit ¢as. Uprostied rozpdlenych ulic,
prdzdnych kanceldif a obchodii, které dychaji jinym rytmem nez po
zbytek roku, se rodf prostor pro néco, co béhem hektickych mésicti
casto chybf — pro nadhled. A prdvé nadhled je jednim z nejcennej-
sich ndstrojii pti budovdni znacek.

Znacky totiZ nevznikaji jen v zasedackdch, na workshopech nebo
v prezentacich. Rodf se tam, kde se lidé skutecné potkdvaji s produk-
tem. V prodejndch, na trzistich, v pop upech, na promendddch letovi-
sek, v kavdrndch u pldze. Misto prodeje je stdle jednim z nejsilnéjsich
ndstroju, které md znacka k dispozici — a léto ho dokdze proménit
v laborator inspirace.

KdyZ se meni prostiedi, meni se i chovdni zdkazniki. Jsou otevienéj-
§1, vnimavéjsi, ochotnéjsi zkouset nové veci. A prdve v téchto chvilich
vznikaji nové koncepty prodeje: lehct, hravéjsi, odvdznéjsi. Koncepty,
které se neboji experimentovat s prostorem, svétlem, materidly, viine-
mi, emocemi. Koncepty, které se nesnaZi jen proddvat, ale vyprdvet
pribeh.

A moznd je to prdve Iéto, které ndm pripomind, Ze znacka nenf nikdy
hotovd. Ze potiebuje dychat, riist, ménit se. Ze potfebuje nové impul-
zy, nové lidi, nové situace. Stejné jako my.

Dovolené nejsou jen o odpocinku. Jsou o nacerpdni energie, kterd se
pozdéji promeéni v nové ndpady. O pozorovdni detailli, které by ndm
v béZném provozu unikly. O pribézich, které se pak nendpadné otisk-
nou do kampani, vizudlii, konceptil i strategil.

A tak, kdyZ se vracime z cest, casto privdZime vic neZ jen opdleni
a pdr fotek. Pfivdzime si inspiraci. A inspirace je palivo, na které
znacky jedou.

Léto je casem, kdy se pribéhy rodi snadneji. A my v Brands&Stories
vérime, Ze prdvé ted vznikaji ty, které budou rezonovat jeste dlouho
po tom, co se posledni dovolenkovy kufr vrdti do skiiné.

Prejeme vdm nddherné Iéto!

Blanka Bukovska
Vydavatelka a séfredaktorka
Brandsé&-Stories
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Kazdy event
proste musi
byt zazitek,

at je pro pet

hebo pro

tisic hostu

Kongresoveé centrum Praha vstupuje do nové etapy. Zahgjilo stavbu
nove Vystavni haly, ktera rozsiri moznosti pro velké kongresy, firem-
ni akce i spolecenské udalosti. Podle obchodniho a marketingoveho
reditele KCP Romana Sovjaka ale nejde jen o novou budovu. KCP do-
kaze hostit eventy s jedinecnou atmosféerou, ktera dokonale podtrhne
charakter znacky nebo firemni kulturu klienta, at uz jde o gala veceti,
konferenci, nebo launch noveho produktu.

KCP pravé zahdjilo stavbu nové
Vystavni haly. Co pfinese znaéce
KCP a vasim klientim?

Nova hala rozsifi nase kapacity, ale hlavné
posune moznosti celého aredlu. Klienti dnes ne-
hledaji jen jeden sal. Chtéji misto, kde dokdzou
propojit hlavni program, vystavu, networking, ga-
lavecer a doprovodné aktivity do jednoho zdzitku.

Prédvé v tom vidime budoucnost znacky KCP.
Prezentujeme se jako prémiové venue pro akce
a okamziky, na kterych zdlezi. MuzZe jit o pfed-
staveni nové strategie, vyroci, setkdni s klicovymi
partnery nebo produktovy launch... Novd hala
ndm umozni tyto formdty propojit na jednom mis-
té, navic v centru Prahy.

Zminil jste novou brandovou linku KCP
»~Where moments matter". Jak ma vypadat
event, aby se z néj stal takovy moment?
Musi mit ndpad, energii a perfektné zvlddnutou
produkci. Nestaci krasny prostor a dobry catering.
Dulezitd akce potfebuje atmosféru, rytmus, kvalit-
ni scénu, svétla, zvuk, servis a tym, ktery pohlidd

stovky detailti v zdkulisi. KdyZz firma pofdda za-
sadni event, nejde jen o to, aby se lidé sesli v jed-
nom sdle. Jde o pocit, ktery si odnesou, zapamatuji
a spoji s brandem. V tom je sila KCP, protoze tohle
dokéZeme.

Jak velkou roli dnes u prémiovych akci
hraji technologie a produkéni zazemi?

Obrovskou. Technologie dnes nejsou doplnék,
ale predpoklad k vyslednému zdzitku z akce.
U velkych akci rozhoduje kvalita zvuku, svétel,
projekci, ale také schopnost efektné propojit fy-
zické a online publikum. Proto v KCP nyni moder-
nizujeme jevistni technologie, posilujeme zdzemi{
pro hybridni pfenosy ve vysokém rozliseni a insta-
lujeme nejmodernéjsi audiovizualni techniku. Pro
predstavuy, jen do nového ozvuéeni Kongresového
sdlu investujeme témét 25 miliont korun s tim, Ze
vysledkem bude sdl s nejlepsim zvukem v Praze
a nejspis i v celé CR.

Pro klienta je dtlezité, Ze nedostdva jen prostor,
ale produkeént jistotu. Pokud jste v KCP vidéli mu-
zikdl Fantom opery, urcité si pamatujete obrovsky

padajici lustr. Efektni vizudlni prvek, ktery trval
jen okamzik, ale je za nim komplexni technické
feSeni, nacasovdni, zabezpeCeni a koordinace
tymu. Stejné tak predavani filmovych cen Cesky
lev v nasem Kongresovém sile mélo dokonalou
atmosféru, scénografii, projekci a zvuk. To vSe do-
kézeme promitnout i do firemnich akci.

KCP podle vas neni jen budova pro
eventy. Jak dulezité je okoli centra
a celkovy zazitek z mista?

U z4dné akce nezacind zdzitek ve chvili, kdy
host vstoupi do sélu. Zac¢ind uz cestou, prvnim do-
jmem z mista, vyhledem, atmosférou okoli i tim,
jestli se v prostoru dobfe orientuje a citi. KCP ma

obrovskou vyhodu, protoZe jsme na metru, par
minut od centra a na VySehradé s jednim z nej-
krasnéjsich vyhledt na Prahu. Pracujeme s tim
mnohem vic nez dffv. Po dokonceni Vystavni
haly proto pldnujeme promeénu severni terasy, kde
vznikne pffjemny vefejny prostor s vyhlidkou, ka-
vdrnou, venkovnim posezenim a zeleni. Navazuje
na to i projekt Art District Vysehrad, ktery do oko-
celé lokality. Pro nds je to pfirozené pokracovani
toho, co chceme jako znacka pfedstavovat. KCP
neni anonymni kongresovd budova. Je to misto
s vlastnim p¥ibéhem, kde se potkdva byznys, kul-
tura, technologie, architektura a Praha samotna.
Misto, kde na okamZicich zéleZi.

Kongresoveé centrum Praha | ES

Nova Vystavni hala KCP
+ 5000 M2 nove vystavni plochy
+ flexibilni rozdéleni az na 5 sekci
+ prostor pro gala veceri

az pro 1 500 hostu

- do konceni planovano
na podzim 2028

Zaujaly vas moznosti noveé
Vystavni haly KCP?

Naskenujte QR kod a zjistéte vice
o projektu, jeho architektonickém
feseni, technickych parametrech

a prilezitostech pro poradani vele-
trhu, vystav, konferenci i spolecen-
skych akci nove generace.

Brands¢é




BS | Proton Therapy Center Czech

Rakovina prostaty patfi mezi nejcastéjsi onkologicka onemocnéni muzu. Presto frada z nich preventivni kontroly stale

odklada — casto az do chvile, kdy se objevi prvni obtize. Karcinom prostaty pritom muze dlouhou dobu probihat bez

vyraznych priznaku. Odbornici proto upozornuji na vyznam pravidelnych kontrol a PSA vysetreni, ktere mize pomoci
odhalit onemocneni vcas. Vcasny zachyt dnes zasadné ovliviuje nejen uspéesnost lecby, ale i kvalitu zivota po ni.

PROTON LEC'IM E
CinveR. | RAKOVINU

Soucasnha medicina nabizi velmi
ucinneé moznosti lecby a stale vetsi
duraz klade na to, aby pacient mohl

po terapii co nejlépe fungovat
v béznem zivote. U karcinomu
prostaty je to dulezité o to vice, ze
prostata lezi v blizkosti citlivych
organu a nervovych struktur.

Presnost jako klicovy benefit
moderni lécby

Hlavnim benefitem protonové radioterapie je jeji
vysokd presnost a schopnost maximdlné Settit okol-
ni zdravé tkané. Protonovd lé¢ba umoziiuje soustie-
dit vysokou ddvku zafeni pfimo do nddoru a zaro-
ven minimalizovat zdsah okolnich orgdn.

U karcinomu prostaty je to obzvlast dilezité kvi-
li blizkosti moc¢ového méchyie, koneéniku a nervo-
vych struktur ovliviiujicich naptiklad udrzeni moci
nebo sexudlni funkce.

»Moderni protonovd radioterapie patii mezi nej-
presnéjsi metody ozarovdni, které dnes mdme k dis-
pozici,“ tikd doc. MUDr. Jif{ Kubes, Ph.D., primat
a feditel zdravotniho tseku prazského Proton The-
rapy Centra.

Pro¢ stale vice muzi
voli protonovou lécbu

Muzi s karcinomem prostaty dnes nefesi pouze
samotnou dspésnost 1écby, ale také jeji dopad na
kazdodenni Zivot. Obavy Casto vyvoldvaji mozné
nezddouci ucinky nebo dlouhodobé omezeni béz-
ného fungovdni.

Protonovd radioterapie nabizi diky své presnosti
moznost Setrnéjsi lécby s minimalni z4tézi okolnich
tkani.

,U karcinomu prostaty je mimorddné duleZité
co nejvice chrdnit okolni orgdny a tkdné. Moderni

=

protonovd lécba ndm umoZziiuje velmi presné zacilit
nddor a soucasné settit okolni zdravé struktury,” vy-
svétluje doc. MUD. Jif{ Kubes, Ph.D.

Vyhodou je také ambulantni rezim. Pacienti
nemusi byt hospitalizovani a béhem 1é¢by mohou
Casto pokracovat v praci, sportu nebo béznych ak-
tivitdch.

Praveé vysokd presnost protonové radioterapie se
promitd i do vysledkt lécby. Riziko inkontinence
se pohybuje kolem 1 % a protonovd lécba zdroven
patif k metoddm s nejniz$im rizikem vzniku impo-
tence i ndvratu onemocnéni.

Myty a obavy kolem lécby prostaty

Kolem karcinomu prostaty i jeho 1écby stdle ko-
luje fada nepfesnosti. Mnoho muzu si napiiklad
automaticky mysli, Ze diagnéza znamend rychlé
rozhodnuti, rychlou operaci nebo vyrazné omeze-
ni bézného Zzivota. Diagndza karcinomu prostaty

piipadi ale neni nutné rozhodovat se pod tlakem.
Pacienti maji ¢as zjistit si vSechny dilezité informa-

»+Moderni protonovd
radioterapie patri mezi

nejpresnéjsi metody ozarovdni,
které dnes mdme k dispozici, “

fika doc. MUDr. Jifi Kubes, Ph.D.,
primar a reditel zdravotnino useku
Protonového centra.

ce a vybrat si lécbu, které budou dtvétovat. Odlo-
Zeni rozhodnuti o zptisobu lécby a zjisténi si vSech
informaci s chladnou hlavou je mozné az o nékolik
tydna.

Castym mytem je také piedstava, e lé¢ba nado-
rového onemocnéni prostaty automaticky znamend
vysoké riziko inkontinence nebo impotence. Proto-
nova radioterapie je ale technologicky tplné jinde
a umoziuje velmi presné planovéani 1écby, je mozné
se tak zdravym tkdnim vyhnout. VétSina muzi po
protonové 1écbé netrpi dnikem moci ani sexudlni
dysfunkei.

Pacienti se obdvaji také dlouhé hospitalizace
nebo vyrazného omezeni bézného Zivota. Proto-
nova lécba vsak probihd ambulantné, v 5 nebo 21
dnech, a fada pacientti béhem terapie dél funguje
v béZzném rezimu, véetné chozeni do prace.

Dalsi rozsitenou obavou je predstava, Ze proto-
novd lécba predstavuje experimentdlni metodu.
Protonovd radioterapie je pfitom dnes jiZ zcela stan-
dardni lécebnd metoda vyuZzivand ve zhruba 140
centrech po celém svété, pricemz dalsich 50 center
je ve vystavbé.

Rozhodovani bez zbyteé¢ného strachu

Pacienti se nékdy setkdvaji s informacemi, které
v nich mohou vyvolat zbytecné obavy a nejistotu pii
rozhodovéni o lécbé.

»Neddvno se na nds obrdtil pacient s karcinomem
prostaty, ktery se na posledni chvili rozhodl protono-
vou lécbu zrusit a podstoupit operaci. Duvodem byla
obava, ze mu jeho Iékar sdélil, Ze by po protonove
radioterapii mohl vzniknout dalsi nddor,“ popisuje
doc. MUDr. Jiti Kubes, Ph.D.

Riziko vzniku takzvaného sekundarniho né-
doru, tedy nddoru vzniklého v pfimé souvislosti
s predchozim ozafenim, po radioterapii sice obec-
né existuje, podle odborniki je ale velmi nizké
(u PRT je okolo 2 %). Naopak komplikace spojené
s chirurgickou lécbou prostaty, napiiklad inkonti-
nence nebo porucha erekce, mohou nastat bezpro-
stfedné po operaci a patfi mezi zndma rizika tohoto
typu lécby. V pripadé inkontinence je riziko okolo
15 % a néjakou poruchou sexudlnich funkei trpi
po operaci 30 - 100 % muzui (dle ceské urologické
spolecnosti).

Soucasti protonové 1écby je detailni diagnostika
a individudlni pldnovani terapie pro kazdého pa-
cienta. Po ukonceni 1écby navic pacienti zistavaji
dlouhodobé sledovéni, takze piipadné komplikace
Ize vcas zachytit a Fesit.

,Pacienti by méli mit dostatek relevantnich in-
formaci, aby se mohli rozhodovat bez zbytecného
strachu a na zdkladé odbornych doporuceni zvdzit
vsechny v CR dostupné metody 16¢by,“ doplituje
doc. Kubes.

|
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PROTON
THERAPY
CENTER

Co byste méli vedeét:

Protonovou lecbu, ktera je plné
hrazena ceskymi zdravotnimi
pojistovnami, poskytuje Protonové
centrum v Praze, a to véem
pacienttim z celé Ceské republiky

i ze zahranici. Centrum funguije jiz od
roku 2012. Od te doby zde lecbou
proslo jiz 16 000 pacientu.

Zkonzultovat vhodnost
protonoveé lécby mize opravdu
kazdy onkologicky pacient!
Pacienta do Protonového centra
muze doporucit osetrujici lekar.

O posouzeni vhodnosti vsak

muze pozadat i pacient sam,

a to i bez doporuceni lékare.

24 hodin denné, 7 dni v tydnu

je pro pacienty pripraven nektery

z komunikacnich kanalu - telefonni
linka, kontaktni formular nebo
online chat na webovych strankach.
Komunikace s Centrem je mozna

i prostrednictvim socialnich siti.

Protonoveé centrum Léci pacienty
z Ceska i zahranici

Prazské Protonové centrum se jiz vice nez tfinact
let specializuje na protonovou radioterapii vybra-
nych nddorovych onemocnéni. Za dobu svého pii-
soben{ zde podstoupily 16¢bu tisice pacientt z Ces-
ké republiky i zahranici.

Vedle karcinomu prostaty se Protonové cent-
rum zameéiuje také na lécbu nddora prsu, nddort
hlavy a krku, malignich lymfomu, nddort mozku
nebo nékterych nddort plic a zazivactho traktu.
Vyznamnou oblast pfedstavuje také 1écba détskych
pacientd, kde je maximdlné Setrny piistup k okol-

o
N

N

nim tkdnim mimorddné dulezity. Soucésti Centra
je moderni diagnostické zdzemi, individualni pla-
novani 1écby i klientsky servis, ktery pacientim
poméhd zvlddnout celé obdobi 16¢by co nejkom-
fortnéji.

Pro koho je lécba vhodna?

Protonové centrum se specializuje na 1é¢bu na-
dorovych onemocnéni, u nichz je protonova radio-
terapie doporu¢ovanou metodou. Patf{ mezi né na-
piiklad rakovina prostaty, prsu, plic, nddory hlavy
a krku, lymfomy nebo vybrané nddory u déti. Vice
informaci najdete na www.ptc.cz.
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ZVEDNETE SVU)
TORYTELLING

A VYSSI UROVEN
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Novinka idedalni pro tvlrce obsahu,
kterd prinasi filmovou kvalitu, flexibilitu
a svobodu tvorit bez kompromisu.

Canon
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el ASKO

Inspired by Scandinavia

Premiove ASKO spotrebice:
Nadcasova sila

skandinavskéeho designu

Jsou znacky, ktere zaujmou okamzité. A pak jsou znacky, jejichz hodnota se ukazuje postupne
— v kazdodennim pouzivani, v kvalité materialu, v tichém chodu, v presnosti detailu i v jistote,
ze budou spolehlive slouzit radu let. Skandinavska znacka spotrebicu ASKO patfi k tém druhym.

Kofeny znacky sahaji do $védského venkova
50. let minulého stoleti. Nezacaly velkou marke-
tingovou vizi, ale jednoduchou lidskou potfebou.
Mlady farmé¥ Karl-Erik Andersson tehdy sledoval,
jak ndrocné je pro jeho matku rucnf prani, a roz-
hodl se ji praci usnadnit. Sestrojil vlastni pracku
— praktickou, odolnou a promyslenou do detailu.
Pravé v tomto okamziku se zrodila filozofie, ktera
znacku provézi dodnes: technologie m4 slouZit ¢lo-
véku, kvalita md obstat v ¢ase a skute¢ny komfort
zacind tam, kde se kazdodenni ¢innosti stdvaji jed-
nodussimi.

ASKO vychazi ze skandindvské tradice, ktera
chdpe design jinak neZ jako dekoraci. Pro znacku

ASKO je design predevsim zpiisob, jak udélat zZivot
vytvotit spotfebice, které dobte vypadaji, intuitivné
se pouzivaji, pfirozené zapadaji do interiéru a pfi-
néseji komfort bez zbytecné slozitosti. A zdroven
jsou navrzené s dirazem na dlouhou Zivotnost,
kvalitni materidly a Setrnéjsi p¥istup k Zzivotnimu
prostiedi.

Prémiovost znacky proto nestoji na okdzalosti.
ASKO nesazi na efekt, ktery rychle pomine, ale na
kvalitu, kterou zdkaznik oceni kazdy den. Na odol-
né materidly, poctivé zpracovéni, dlouhou Zivotnost
a technologie, které pomdhaji dosdhnout lepsiho
vysledku — at uz pfi vafeni, myti nadobi, prani,
nebo suseni.

Design, ktery slouzi domovu

Skandindvsky minimalismus v pojeti ASKO
neni chladny ani odtazity. Je prakticky, promysleny
a klidny. Kazda4 linie, kazdy materidl i kazda funkce
maji sviij divod. Vysledkem nejsou spottebice, kte-
ré si v interiéru vynucuji pozornost, ale fesent, kterd
s prostorem prirozené spolupracuji.

Pro zdkaznika to znamend vétsi svobodu pfi
navrhovani domova. Spotiebice ASKO nepiebijeji
architekturu kuchyné ani technickych zén, ale std-
vajf se jejich pfirozenou soucésti. Hodi se do interi-
éru, kde je dulezita cistota linif, kvalitni materidly
a dlouhodobé nadc¢asovy vzhled.

ASKO tak oslovuje lidi, ktefi nechtéji vybirat spo-
tiebi¢ jen podle parametrd, ale také podle toho, jak
bude piisobit v celku. V domové, kde ma kazdy pr-
vek své misto, smysl a estetickou logiku.

Kvalita, ktera se pozna v ¢ase

Prémiovy produkt se nepoznd pouze podle vzhle-
du v den ndkupu. Skute¢nd kvalita se ukazuje az
v provozu — v tom, jak spotfebi¢ funguje po letech,
jak odoldvéd kazdodennimu pouzivani a jak si za-
chovéava svou hodnotu.

ASKO dlouhodobé stavi na principu ,méné plas-
tu, vice oceli“. Ne jako na marketingovém sloganu,
ale jako na konkrétnim vyjadieni p¥istupu ke kva-

vatel ji vnima pii kazdém otevieni dvifek, dotyku
ovlddani nebo préci se spotfebitem.

Tento diraz na materidly md i $irsf vyznam. Pro-
dukty, které jsou navrzené pro dlouhou Zivotnost,
neni tieba po nékolika letech nahrazovat.

Kvalita se tak pfirozené propojuje s odpovédnéj-
$im pristupem k Zivotnimu prostredi. ASKO nepod-
poruje rychlou spotiebu, ale dlouhodobou hodnotu.

Kuchyné i Laundry
jako soucast Zivotniho stylu

Soucasny domov uz neni rozdéleny na reprezen-
tativn{ a cisté technické zény. Kuchyné, prddelna
i dalsf funkéni ¢asti domédcnosti jsou dnes soucdsti
celkového Zivotniho stylu. Maji byt praktické, ale
také estetické, tiché a pffjemné na kazdodenni po-
uzivani.
a komfort. Spotfebice pomdhaji dosdhnout stabilni-
ho vysledku p¥i vateni, peceni i myti nddobi. Jsou
urceny pro ty, ktef{ chtéji vafit s vétsi jistotou, 1épe
pracovat s teplotou, ¢asem i technologii a mit doma
zdzemi, které podporuje kvalitni vysledek.

V oblasti Laundry znacka navazuje na stejnou
filozofii. Péce o pradlo zde neni jen nutnd domdci
rutina, ale promysleny proces, ktery chrani textilie,

Setif Cas a pfindsi vétsi pohodli. Prani a suseni tak

zdodenniho Zivota.

Technologie, ktera pomaha, ale nerusi

ASKO nevnimd technologii jako atrakci. Jejim
tkolem nenf poutat pozornost, ale usnadnit kazdo-
denni ¢innosti. Dobra technologie ma byt intuitivni,
Ppresnd a spolehlivd. M4 ¢lovéku pomoci dosdhnout
lepsiho vysledku, aniz by ho zatézovala slozitym
ovlddanim nebo zbyte¢nymi funkcemi.

Pravé v tom spociva uZzivatelsky komfort. Spotte-
bi¢ ma Setfit Cas, energii i pozornost. Md fungovat
tak pfirozené, aby se clovék mohl soustfedit na vy-
sledek — na jidlo, které pfipravuje, na Cisté nddobi,
na dobfe osetiené pradlo nebo jednoduse na klid-
néjsi chod domdcnosti.

Tichost, intuitivni ovlddani, spolehlivost a pies-
nost nejsou u ASKO doplitkem. Jsou soucdsti cel-
kové zkuSenosti se znackou. Luxus zde nevznika
z premiry funkci, ale z pocitu, Ze vie funguje pfesné
tak, jak mad.

Znacka s designovym presahem

Hodnoty ASKO pfirozené rezonuji i ve svété ar-
chitektury a soucasného designu. Znacka je pravi-
delnou soucdsti Milano Design Week a veletrhu Eu-
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roCucina — prostied, kde se technologie, materialy,
interiérovy design a Zivotni styl setkdvaji v jednom
prostoru.

Na kvalitu zaméfend znacka ASKO zde nevy-
stupuje jen jako vyrobce prémiovych spotiebicu.
Je soucdsti girstho dialogu o tom, jak md vypadat
soucasny domov. Jak maji technologie zapadat do
architektury. Jak mohou materialy ovlivnit atmosfé-
ru prostoru. A jak miZe spotfebi¢ fungovat nejen
jako technicky produkt, ale jako promysleny prvek
interiéru.

Do tohoto kontextu patii i vztah znacky k iko-
ndm skandindvského designu, napfiklad k tvorbé
finského designéra Eera Aarnia, autora slavného
kitesla Ball Chair. Jeho prédce ukazuje, Ze nad¢aso-
vy design nenf otdzkou trendu, ale jasné myslenky,
odvahy a schopnosti vytvofit objekt, ktery obstoji
napfi¢ generacemi. Stejny princip je blizky i znacce
ASKO: tvorit véci, které maji vyznam nejen dnes,
ale i za mnoho let.

Marek Fichtner a diiraz na vysledek

Spoluprace s Markem Fichtnerem pfirozené
navazuje na hodnoty znacky. Jeho ptistup ke gas-
tronomii stoji na preciznosti, respektu k suroving,
femeslu a detailu. Vyslednd jednoduchost pisobi
samozfejme, ale stoji za ni zkuSenost, disciplina
a pfesna prace.

Stejné funguji i spotiebice ASKO. Nejde o to dé-
lat z kazdodenntho vateni sloZity proces. Naopak.
Cilem je dét uzivateli vétsi kontrolu, stabilitu a jisto-
tu vysledku. Pfesné peceni, Setrnd pdra, spolehlivé
mytf, intuitivni ovldddni — to vS§e md pomoci tomu,
aby byl vysledek lepsi a cesta k nému jednodussi.
Pravé proto spojeni s Markem Fichtnerem neptiso-
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bi jako formalni ambasadorstvi. Je zaloZené na spo-
le¢ném pohledu na kvalitu: ta nevznikd nahodou,
ale z promyslenych rozhodnuti, respektu k procesu
a dirazu na kazdy detail.

Pro koho je ASKO

Skandindvska znacka ASKO je pro domécnos-
ti, které nechtéji délat kompromis mezi estetikou,
funkci a kvalitou. Pro lidi, ktef{ vnimaji domov jako
celek a chtgji, aby kazdy jeho prvek daval smysl —
vizualné, prakticky i hodnotové.

Finsky designér Eero Aarnio,
autor slavneho kresla Ball Chair

Je urcena pro zdakazniky, kteff nehledaji okdzaly
luxus, ale dlouhodobou jistotu. Ocenuji kvalitni ma-
teridly, promyslené technologie, tichy provoz, ¢isty
design a spotfebice, které pfirozené zapadnou do
jejich zpusobu Zivota.

Sila ASKO nespociva v hluku, ale v jistoté. V kaz-
dodennim komfortu, ktery se stane samoziejmosti.
V detailech, které nejsou okazalé, ale méni kvalitu
Zivota. A prévé proto md znacka schopnost oslovit
publikum, které nevniméa domov jen jako misto, ale
jako hodnotu.

Showroom ASKO Praha
Vyskocilova 1481/4, 140 00 Praha
Tel.: +420 731534 453

cz.asko.com
- | |
[m] % [w]
[ ]
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OrganicOasis”
Lab

ziskala jiz potreti mezinarodni oceneni
Beauty Shortlist Wellbeing Awards

THE BEAUTY SHORTLIST WELLBEING AWARDS

Nejlepsi produkt pro zdravé stamuti Longevity Therapy
Nejlepsi doplnék stravy pro zeny Probio Woman Therapy
Nejlepsi doplnék stravy pro relaxaci Anti Stress Therapy
Nejlepsi doplnék stravy pro detox Fine Body Therapy
Editor's choice Probio Move Therapy

organic-oasis.cz
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GERnétic

Krdsa se rodi z nitra bunky

Zakladatel znacky GERnétic Dr. Albert Laporte byl po ukonceni studia biologie a biochemie prijat do prestizniho tymu
veédcl na parizske klinice popalenin. Beéhem vyvoje specialnich masti pro vazne poskozenou pokozku uskutecnil klico-
vy objev - tzv. bunécnou terapii. Jeji princip spociva v poznani, ze kuzi lze do tela dopravit dulezite latky ve spravnem
pomeéru — vitaminy, mineraly, stopove prvky a aminokyseliny. Prave z nitra bunky se totiz rodi skute¢na krasa.

Dalsi ¢dst vyzkumu zamé¥il na nosice aktivnich
latek. Do pripravki GERnétic zakomponoval re-
konstituované buriky, jez dokdzou proniknout vse-
mi vrstvami kiZe, a objevil metodu, jak v krémech
stabilizovat aminokyseliny nezbytné pro obnoveni
bunécné harmonie.

Hluboky otisk v Dr. Laportovi zanechala také
literarni inspirace, kdyz v roce 1970 napsal Ri-

chard Bach kultovni novelu ,Jonathan Livingston
Racek®. Pfibéh o touze po poznani, svobodé a na-
plnéni Zivota rezonoval s jeho vlastni filozofii nato-
lik, Ze motiv racka vtélil do loga vznikajici znacky.
V témze roce vyvinul své prvni krémy - Synchro
a Cytobi. O néco pozdéji otevtel laboratote Labo-
ratoires GERnétic Synthése v panenské prirodé
Pyrenejt, kterd se stala idedlnim zazemim pro vy-

,Chces-li byt stastny,

zjisti, co milujes
ze vseho nejvice.
Dr. Albert Laporte, zakladatel GERnétic

Express
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voj 100% ptirodnich produktu. Jako lékat a védec
se vyzkumu regenerace koznich bunék vénoval
vice nez 40 let.

Zjistil, Ze pokozka je zrcadlem vnitfntho stavu
organismu. Nestaci tedy osetfovat pouze viditelné
projevy, ale je nutné hledat vnitini pficiny. Bunéc-
nd terapie GERnétic tak dnes usnadrtiuje cestu za
pésténou pokozkou klientim v 59 zemich svéta.

cernetc | BS

Na profesionalni scene je francouzska kosmetika GERnétic stalici s nadcaso-
vym pristupem. Mgr. Ladislav Kavan ji pred triceti lety privedl na cesky trh,
pozdéji takeé na ten slovensky. Kam sméruje vize krasy a péce podle GERnétic,

prozradil v nasledujicich radcich.

GERnetic: Jistota v pomijivem
svete beauty trendu

Co pro vas tyto kulatiny znamenaji?

Cas plyne jinak, kdyZ vés prace bavi. Na prvnim
celosvétovém setkdni jsem byl nejmladsi, letos jsem
uz ptreddval zkuSenosti jd. Jsem vdécny, Ze jsem
osobné poznal zakladatele znacky, Dr. Alberta La-
porta - viziondte, ktery propojil zdpadni a vychodni
medicinu. Svét salont mé bavi i po tiech dekddach
diky lidem, ktefi své povolani vnimaji jako poslani.

Pamatujete si na zacatky? Jak reagovaly
kosmeticky na tehdejsi novinku?

7ivé. Na prvnim seminafi Dr. Laporte vysvétlo-
val, Ze kiize odrdzi vnitini stav téla, a proto musi byt
péce holisticka. Utastnice na sebe tehdy vyplazova-

ly jazyky, protoze vychodni nauky podle néj usuzuji
na kondici orgdnu. Bylo to fascinujici. Navic GER-
nétic tehdy pfisel s péci o celé télo véetné dekoltu,
coz bylo v dobé, kdy se koncilo v salonech oblice-
jem, jako zjevent.

Cemu vdégi znaéka za dlouhodobou
davéru profesionalu?

Laboratofe Labogers jsou stéle rodinnou firmou,
kterd nesetii na kvalité a vyzkumu. Produkty uvé-
déji na trh, az kdy?Z jsou si stoprocentné jisti vysled-
kem. Duvéra ale vznikd hlavné na zdkladé vztaht.
Maéme kosmeticky, které jsou s ndmi od zacatku,

skute¢nym partnerem.

Co zustava v péci o plet neménné
navzdory trendim?

Prevence a holisticky pohled. Kondici pleti ovliv-
fiuje zdravi i mysl - a plati to i obrdcené. Princip bu-
nécné vyzivy - dopraveni zivin pfimo do bunék - je
nadcasovy. Produkty s vynikajicimi vysledky ovéte-
né mnoha lety praxe nepotiebuji piebarvovat kaz-
dou sezénu. Kosmeticky a profesiondlové se mohou
opfit o néco stabilniho a vysvétlitelného a vénovat
se klientim individudlng, at uz jde o lifting nebo

V ére socialnich siti se Sifi mnoho mytu.
Jak se v tom orientovat?

Dnes miuze byt na internetu ,odbornikem“ kdo-
koli. Proto je role vzdélaného profesiondla dtilezi-
téjsi nez kdy dfiv. Doporucujeme najit si empatic-
kou kosmeticku, kterd do svého vzdélani prubézné

investuje, umi diagnostikovat plet a bude vdm prt-
vodcem v zéplavé informaci. Spickova kosmetika
se velmi blizi medicing, a proto kosmeticka nemuze
byt ,jen nanaseckou krémi“.

V ¢em je prace kosmeticky
nenahraditelna?

Dobry profesiondl vidi ¢lovéka v kontextu jeho
zdravi. Nase kolegyné uz u klientek odhalily i vaz-
né zdravotni problémy, jako jsou potiZe se Stitnou
zldzou. To je hodnota, kterou zddny algoritmus ne-
nahradi. Stejné jako dotek, jeden z nejdilezitéjsich
prvk ritudla v salonech, ktery pfindsi uvolnéni od
stresu.

Kam sméruje budoucnost vasi péce?

Kromé GERnétic, ktery je urcen pro salonni i do-
maci péci, rozvijime sesterskou znacku ASTRALL
Ta sdzi na jednoduchost, udrzitelnost a potéseni
smyslu. Letos ve Francii ndm byla pedstavena fada
GERnétic Medical urcend vyhradné lékaiim. GER-
nétic je zkrdtka etalonem medicinsko-estetické kos-
metiky a rdd bych ¢tenare pozval do nasich salonu,
at si budoucnost vyzkousi uz nyni.

PRO FIRMY
| JEDNOTLIVCE

Pro firmy i jednotlivce nabizime darkové poukaz-
ky na salonni péci do kosmetického studia v Praze
a také elegantné zabalenou francouzskou kosmetiku
GERnétic nebo ASTRALIL Potéste své zaméstnance,
ptatele nebo obchodni partnery luxusnim dérkem.

Kontaktujte recepci +420 602 501 191
www.gernetic.cz | www.astrali.cz
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V interierovéem designu se casto resi
.velka gesta® - barvy stén, materia-
ly podlah nebo styl kuchynske linky.
Presto jsou to praveé detaily, ktere
rozhoduji o tom, zda prostor pusobi
jako harmonicky celek, nebo jako
nahodny slepenec katalogovych
polozek. Jednim z nejvyrazngjsich
prvkd, se kterym jsme v kazdoden-
nim fyzickém kontaktu, je dverni ko-
vani. Tradic¢ni ceska znacka dverniho
kovani COBRA proto stavi svou filo-
zofii na ucelenych radach, které de-
signove sjednocuiji cely domov.

Spolec¢nost COBRA spol. s 1.0. je pfednim hra-
¢em na trhu s kovanim a klikami v Ceské republi-
ce. Kromé domdcnosti nachazi vyrobky Cobra své
uplatnéni ve firmdach, kancelafich, restauracich, ho-
telich, penzionech... zkratka vsude, kde zdlezi i na
tom nejmensim detailu.

,Nasim cilem neni prodat jednu kliku. Chceme
architektim a investorim nabidnout jistotu, Ze cely
prostor udrzi v jedné estetické lince. Od vchodo-
vych dvefi az po okno v loznici. Proto COBRA sazi
na kompletni designové sady,“ vysvétluje Kristina
Boda, generalni feditelka firmy, dcera zakladatele.

36 let vyvoje pro realny zivot

Pro¢ na tom firmé COBRA tak zdlezi? Odpovéd
hledejme v 36leté historii znacky. COBRA neni jen
prodejcem, ale aktivnim hybatelem trhu, ktery na-
slouchd potfebdm ceskych zakazniki a architektu.
Praveé z praxe vyplynulo, Ze nejvétsi hodnotou neni
,nejlevnéjsi klika“, ale ,nejkomplexnéjsi feseni”.
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a mate kliku

Dverni kovani jsou jednou z moznosti, jak prinést do interiéru jedine¢nost
a podtrhnout styl. Dnesnim trendem je vytvorit interiér, ktery je vizualne Cisty,
technicky spolehlivy a designové dospély. Protoze skutecny luxus v bydleni
se nepozna podle okazalosti, ale podle toho, ze vSe dava smysl jako celek. Od
prvniho stisku kliky u vchodu az po odsunuti balkonovych dveri pri ranni kave.

Vyvoj produktovych fad proto nekonci u estetiky.
Klade se dtiraz na mechanickou odolnost a materia-
lovou stélost. Kdyz si poridite set pro cely dim, mate
jistotu, ze povrchovd tiprava na klice v predsini bude
ipo letech identickd s tou na oknech v patie.

Konec kompromistl

Znd to kazdy architekt i majitel novostavby. Vy-
berete si nddhernou, ergonomickou kliku, kterd
perfektné sedi k vasemu stylu. JenZe pak projekt po-
stoupi dél. Do hry vstoupi posuvné dvete do Satny,
velké prosklené HS portaly na terasu a okna v oby-
vacim pokoji.

V tu chvili ¢asto nastdvd problém: najednou zjis-
tite, ze k vasi vysnéné klice neexistuje ladici madlo
pro posuvné dvefe nebo okenni klicka ve stejném
odstinu. Vysledek? Interiér zacne pusobit rozttists-
né. Prave proti této ,designové schizofrenii“ bojuje
COBRA svym konceptem systémovych fad dverni-
ho kovéni.

Od kliky po HS portal:
jeden design, mnoho funkci

Zdkladem tuspéchu ucelenych fad v kolekci De-
sign Line je fakt, ze oblibené modely jako OMEGA,
STRIGA ¢i GAIA nejsou jen osamocenymi produk-
ty. Jsou to designové ,matky*, od kterych se odviji
kompletni rodina kovéni.

Co vSechno takovy set v praxi zahrnuje?

Predevsim klasické dvefni kliky. Jsou srdcem ce-
1ého setu pro standardni oto¢né dvete.

Pro ty, ktefi chtéji maximalni minimalismus, na-
bizi COBRA v ramci téchto fad i feSeni se zamyka-
nim integrovanym piimo v klice (bez potteby spod-
ni rozety). Jde o revolucni Easylock. Nezbytnosti
pro moderni interiéry, kde se Setfi prostorem, ale ne
designem, jsou kovéni pro posuvné dveie a zapusts-
né musle. Casto opomijenym detailem, ktery v uce-
leném setu COBRA konecné barevné i tvarove ladi
se zbytkem kovdni, jsou okenni a balkonové klicky.

lkony drzi design pohromadé

Pojdme se podivat na konkrétni p¥iklady, které
v ceskych interiérech dominuji. Model OMEGA
sdzi na nadcasovou eleganci a oblé tvary, které
jsou v uceleném setu nesmirné uklidiujici. Naopak
STRIGA oslovuje milovniky pfisné geometrie a mo-
derni architektury - jeji ostré, ale Cisté linie vynik-
nou zejména v ¢ernych matnych povrsich napiic
celym bytem. A pak je tu GAIA, kterd do prostoru
vnasi organickou mékkost a pfirozeny uchop.

Diky tomu, Ze COBRA nabizi tyto modely jako
kompletni sady, mize si designér dovolit pracovat
s kovdnim jako s vyraznym sjednocujicim prvkem.
Investor zase ziska jistotu, Ze i po letech, kdy bude
chtit napriklad vymeénit kovani na oknech, najde
v portfoliu znacky prvek, ktery bude pfesné pasovat
k jeho dvetnim klikdm.

Investice do klidu a harmonie

Stavba nebo rekonstrukce domu je proces plny
tisict drobnych rozhodnuti. Koncept ucelenych fad
dvefniho kovani COBRA ma4 za tikol jedno z téchto
rozhodnutf zdsadné usnadnit. Misto hleddni deseti
ruznych dodavatelt pro ruzné typy kovdni vsadite
na jednu kartu - kliky COBRA...

Cobra | BS

www.cobrakovani.cz
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Vraky pod morem:
Fascinujici pomniky lidske historie

n ~ 7

| Cihgjici ekologicka katastrofa

Podmorsky svét je fascinujici diky
mnozstvi a diverzité druhd, které
Jjej obyvaji. Pusobeni cloveka vsak
ma na ekosystém znicujici vliv -
ekologické katastrofy, nadmeérny
rybolov, nesetrny turismus i tézba
pisku a korald, to vée ma za
nasledek masovy uhyn zivocichu

a niceni koralovych utesu, coz
negativné ovliviuje globalni klima.
V ochrané podmorského zivota

se rozhodla angazovat spolecnost
Canon, ktera poskytla své
technologie pro projekt organizace
Coral Spawning International, jez se
vénuje osvété ohledné reprodukce
koralu v laboratornim prostredi.

Prozkoumévani a dokumentaci Zivota pod vo-
dou se vénuje i fotograf a potapéc¢ Jakub Sldma.
Fotit zacal v 17 letech a od krajinek pfi cestovdni
se postupné dostal k podmotské fotografii. Hledal
poklady na dvé lamanchského kandlu, objevoval
potopené vraky a béhem let, kdy Zil v Austrélii, se
vénoval i konzervaénim projektim zaméfenych
na ochranu korédlovych utest. Jak sdm uvadi, zmén
ekosystému si pfi ndvratu na stejnd mista v§imd
neustdle. ,Potdpél jsem se na Velkém bariérovém
ttesu, kde ubyva ryb a korély nevypadaji zdravé.
Ma to mimo jiné za nésledek, Ze dravé ryby nemaji
dostatek potravy na oteviené vodé, a proto se pii-
blizuji ke bfehu,” upozortiuje Jakub Sldma.

Specializaci a vasni Jakuba Sldmy je ale obje-
vovani a prozkoumdvdni vrakd ndmofnich lodi,
letadel ¢i ponorek. ,Vraky na jednu stranu funguji
jako odza pro Zivot, na jedné ztroskotané lodi lze
nalézt cely ekosystém. Jsou to fascinujici pomniky
urcitych momentu lidské historie, ale nelze odhléd-
nout od toho, Ze ptedstavuji i ekologickou hrozbu,*
fikd Sldma. Napfiklad potopené lodé z druhé sve-

tové valky jsou totiz stale nalozeny munici a maji
nadrze plné paliva, které mtZze unikat. Vraky pod
vodou chétrajf a hrozi jejich rozlomeni a znecisténi
okolntho ekosystému. To ohrozuje tieba staty Mik-
ronésie, které jsou zavislé na rybolovu, ale v bliz-
kosti se nachdzi vysokd koncentrace vraku z 2. své-
tové vélky. Staci jeden tajfun a celd oblast mtize byt
existen¢né ohroZena.

,Existujf firmy, které dokdzi palivo odcerpat, ale
je potieba, aby byly vraky dobfe dostupné a bylo
v nich dostatek vytézitelného materiélu, aby se tato
operace vyplatila. Je to Casovand bomba, na vracich
je vidét, jak se po 80 letech rozpadaji,“ upozortiu-
je Jakub Sldma. Jako dalsi pfiklad, ktery za svou
potapécskou kariéru spatfil na vlastni oci, je vrak
bitevni lodi japonského cisafského ndmoinictva
Nagato, jedind japonska lod, jez “pfezila” 2. svéto-
vou vélku a potopena byla pfi sérii jadernych testi
u atolu Bikini. ,Mistni okoli je naprosto fascinujici,
ftkdm tomu kombinace Cernobylu a Jurského par-
ku. Na jednu stranu nadherny tropicky rdj, ktery
byl vsak aktivitou ¢lovéka zcela znehodnocen pro

zivot, kvuli radioaktivité se tam nedd nic péstovat,”
uvadi Sldma.

Prestoze jsou vraky a jejich vliv na motské
prostiedi jednim z témat, kterym se Jakub Sldéma
dlouhodobé vénuje, za jesté vétsi vyzvu povazuje
budoucnost korélovych tdtest. Pravé koraly totiz
tvoii zdklad celych podmoiskych ekosystémi
a jejich tbytek md dopad na tisice dalsich druhu.
Ochrana a obnova korélovych populaci proto pat-
i mezi kliCové oblasti, na které se dnes zaméiuji
védci, neziskové organizace i technologické spo-
le¢nosti.

Z tohoto divodu Spolecnost Canon poskytuje
organizaci Nature Seychelles investice na vystav-
bu a provoz zafizeni pro chov korélti a také zobra-
zovaci technologie pro pozorovani a dokumentaci
vzorcd a cyklu téeni kordlt. Cilem je, aby nové
$pickové zafizeni pro chov kordll vytvotilo gene-
tickou banku odolnych koréla a zdokumentovalo
proces jako nikdy pfedtim.

WWwWw.Ccanon.cz
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BS | ferdinand.

Ceska znacka ferdinand.

stavi rust na firemnich zakazkach
a prodeji premiovych a ojedinelych ponozek

Ceska znacka ponozek ferdinand., kterou zalozil Salvator Soska, ukazuje, jak
lze propojit promyslenou byznysovou strategii s kreativhim designem a mezi-
narodnimi ambicemi. V roce 2025 firma dosahla obratu 41,1 milionu K& (34 mil.
K¢ bez DPH), coz predstavuje mezirocni narust o priblizne 13,8 % oproti roku
2024. Ve srovnani s rokem 2023 vzrostly trzby dokonce o zhruba 52 %, tedy
0 14 milionu korun. Spolecnost tak potvrzuje stabilni rustovou trajektorii a stale
intenzivnégji se zaméruje na expanzi do zahranici, predevsim na némecky trh.

Salvator Soska zalozil znacku ferdinand. ve
svych 16 letech. Za deset let se mu podatilo vybudo-
vat silny brand postaveny na ponozkach.

Rust znacky ferdinand. stoji na nékolika vzajem-
né propojenych pilitich. Podstatnou ¢ést byznysu
tvoii firemni zakdzky, které dnes predstavuji pii-
blizné tfi ¢tvrtiny roc¢nich p¥ijmu a vznikaji ve spo-
lupréci s firmami a institucemi jako soucdst jejich
identity ¢i prémiovych dérkovych kolekci. Takto
funguji nejen v Cesku, ale i ve sttedni Evropé. , Oslo-
vuji vds rizné firmy. Ponozky jsme delali pro Kviff,
Make, Ambiente, Vitru, Hornbach i Pilsner Urquell.
Nase zakdzky ale nejsou jen o objemu. Snazime se
kazdy produkt udelat kvalitni, funkcni a designové
cisty, “ ¥ikd zakladatel znacky Salvétor Soska.

Vedle toho se ferdinand. zaméfuje na prémiové
kolekce pro koncové zakazniky, ktefi hledaji kom-
fort, kvalitni materidly a nad¢asovy design - od mi-
nimalistickych modelt az po vyraznéjsi styly. ,Od
zacdtku jsme chteli delat ponozky, které nejsou jen
spottebnim zbozim, ale pInohodnotnou soucdsti Sat-
niku. I u jednoduchych modelti fesime detaily, které
pocitite pri noseni. Na nasem e-shopu si vyberete
Z 40 druhti a 150 barev,“ dopliiuje Soska.
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V lonském roce znacka zdroven vstoupila do
nového segmentu sportovnich ponoZzek, jejichz
prvni kolekce se vyprodala téméi okamzité. ,Ko-
lekce ferdinand. sport je dalsim vyvojovym stupném
znacky. Spojuje kvalitu a prosty design s funkcnosti
a je inspirovdna pohybem. OdrdZi nds Zivotni styl.
Ponozky jsou navrzeny pro hike, gravel i beh. Diky
kombinaci italské merino viny a technické prize vy-
drzi hodné, presné tolik, kolik od dobrych ponoZek
Cekdte,” Tika Soska.

Nedilnou soucdsti znacky jsou také limitované
edice vznikajici ve spolupréci s prednimi ¢eskymi
umeélci a designéry, jako jsou Ales Najbrt, Alois
Ficek, Lucie Skiivankova ¢i Terezie Rozdlie Kla-
dosovd. Tyto kolekce propojuji svét uméni a médy
a ddvaji znacce jedinecny charakter. ,Ponozka je
malé médium, ale miiZze nést silny vizudIni i myslen-
kovy obsah,“ uzavira Soska.
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BS | HDT impex

Produkty pro
miliony sledujicich oci

HDT impex vznikla jako ryze ceska spolecnost v Karlovych Varech v roce
1994, tedy pfesné v dobé, kdy v Cesku probihal porevolucni boom diskoték,
nocnich klubu, divadel a novych center zabavy. Zatimco mnoho podobnych
firem z Q0. let zUstalo lokalnich nebo zaniklo, HDT impex se rozhodla jit cestou
expanze a systematického rustu. Postupné si vybudovala silngjsi pozici jako
velkoobchodni distributor techniky a zaroven jako dodavatel vétsich projektd,

ato nejen v Cechach, ale i v zahraniéi.

Pfelomovy rok 2010

V roce 2010 zacala HDT s vyvojem a vyrobou
vlastnich produkti - napitiklad pro fizeni multime-
didlnich celki, vefejného osvétleni anebo tieba di-
gitdlnich obrazovek pro Digital Signage. Tehdy také
vznikl jeden z budoucich firemnich pilif - systém
ScoreBoard-System.com, na jehoz zacdtku byl flor-
balovy klub, ktery spolecnost dosud sponzoruje,
a tehdejsi zastaralé vysledkové tabule sportovnich
hal, kde hral klub své zdpasy. HDT tak odstartovala
novou éru a tento rok byl pro ni a jeji budoucnost
skute¢né prelomovy.

Cinnost spole¢nosti v sougasnosti stoji na 4 hlav-
nich pilifich: feseni pro spravu digitdlnich obrazo-
vek v rdmci Digital Signage, ¢asomiry, vysledkové
tabule a dalsi technologie do sportovni a komer¢-
nich objektt, LED osvétleni pro venkovni i vnitfni
prostory a komplexni fe$eni ozvuceni, osvétleni
a pédiové techniky.

Kazdy zapas muze byt skutecny zazitek
Nedilnou soucdsti kazdé sportovni haly jsou

dnes LED multimedidlni obrazovky, které zobra-

zuji nejen vysledky a informace o zépase, ale i live

Instore

pfenos z kamer, grafické animace nebo vyhlasova-
ni divdckych soutézi. Ty s podpisem HDT najdete
tieba na hokejovych stadionech v Plzni, Karlo-
vych Varech, Pardubicich, slovenském Popradu,
gvédském Ostersundu nebo némeckém Grafingu.
Slovensti fotbalovi fandové je znaji napiiklad ze
stadionti v Nitfe, Senici nebo Michalovcich, cesti
z Doosan Areny v Plzni a ti z Londyna pak napii-
klad z King’s Meadow Chealsea Women’s Team.
Atletickou verzi najdete na stadionech v Ostravé
nebo Banské Bystrici, multifunkéni tieba v prazské
UNYP Areng. Ridic{ systém bézi vzdy na vlastnim
cloudovém systému NODEPLY, vysledkovy servis
obstardva ScoreBoard-System.com.

Zaujmout a zanechat dojem

V soucasné dobé dochazi k masivni digitalizaci
reklamnich nosi¢u v retailu a obecné v komercnich
objektech. HDT v tomto oboru je nejen dodavate-
lem technologii pro interiéry a exteriéry. HDT je
i soucdsti kreativnich feSeni a komplexni projekto-
vé dokumentace.

Pro velkd moderni ndkupni centra je upoutdni
pozornosti takika nutnosti. Na prazské Harfé nebo

® SCOREBOARD

karlovarské Varyddé k tomu vyuzivaji 3D billboardy
v podobé velkoplo$né 3D LED obrazovky. Ta vytva-
i efekt plastického trojrozmérného obrazu, ktery
reaguje na pohyb divaku a perspektivu pozorovéni.
Pritahuje tak nejen pozornost, ale zanechava i trva-
Iy dojem. Instalaci provedla spole¢nost HDT a mul-
timedidlni obsah je vzddlené Fizen pomoci jejtho
software NODEPLY.

Relamping jako nova vyzva

Od roku 2014 se spolecnost HDT zabyva také vy-
ménou vetejného osvétlent, kdy se klasické konvenc-
nf svételné zdroje méni za LED svitidla. To s sebou

nédkladd pro celd mésta. LED diody totiz poskytuji
vysoky svételny vykon pii minimdlni spotfebé elek-
trické energie. O tom se kromé mnohych ceskych
mést presvedcili napiiklad i v makedonském Ohri-
du, Kumanovu nebo v celém vychodnim Kazachsta-
nu. Novd svétla tam jsou nejen Setrnd k Zivotnimu
A navic se diky nim zlepsila i bezpecnost a pohodli
mistnich obyvatel. Relamping se tak u HDT zafadil
mezi dal$i Gspésné vyfesené vyzvy.

HDT dnes
Dnes patif spole¢nost HDT impex s vice nez 60
zameéstnanci nejen mezi spolehlivé zameéstnavatele,

ale je i jednim z lidrd v oblasti distribuce zvukové,
svételné a podiové techniky, hudebnich ndstro-
ji nebo inteligentniho interiérového a vefejného
osvétleni. Operuje a Fesi projekty na evropskych
trzich a v oblasti centralni Asie.

HDT.cz

HDT impex s.r.o.
Karlovy Vary | Praha | Bratislava
info@HDT.cz | www.HDT.cz
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Ceska kvalita, svétova chut

TANNE TRADE GROUP je hrdy cesky vyrobce vy-
sokojakostnich prémiovych sirupi a ndpoju, ktery
neustdlé sledovani trendu a orientace na potteby za-
kaznikd. Vysledkem jsou produkty, které spojuji vy-
nikajici chutovy zazitek s ohledem na zdravy Zivotn{
styl. Tajemstvim téchto siruptl je to, Ze jsou slazeny
steviol-glykosidy vyrobenymi ze sladidla pfirodniho
puvodu z rostliny Stevia rebaudiana. To zajistuje po-
zadovanou sladkost bez nezddouci pachuti. VSech-
ny produkty si tak zachovavaji $pickovy senzoricky

Osvezeni bez vycitek:
Namichejte si dokonale leto
s prémiovymi sirupy Del

Letni dny si zadaji dokonalé osvézeni. At uz poradate zahradni party, relaxuje-
te ubazénu, nebo sijen chcete vychutnat chvilku klidu na terase, skvély drink
k létu prosté patri. Co kdybyste si ale mohli doprat oblibené koktejly v prémi-
ové kvalité, a navic zcela bez vygcitek? Ceska znacka Dei pfedstavuje revoluci
v pfipravé domacich napoju.

Sladky Zivot bez bilého cukru

Vsechny prémiové sirupy ¢eské znacky Dei v sobé
spojuji skvélou chut a vyjimecné vlastnosti. Neob-
sahuji zadny bily fepny cukr a diky velmi nizkému
glykemickému indexu nerozkolisaji hladinu cukru
v krvi. MuzZete si je proto vychutnat plnymi dous-
ky a bez vycitek. Velkou vyhodou je, ze v nich ne-
najdete Zddnd uméld sladidla. Sirupy jsou slazeny
vyhradné steviol-glykosidy, které pochdzeji z Cisté
piirodniho zdroje - rostliny Stevia rebaudiana.
Predstavuji tak idedlni volbu pro kazdého, kdo si
hlid4 kalorie, ale nechce se ochudit o sladky Zivot.

Vas osobni barman

Piiprava dokonalého letntho drinku nebyla nikdy
snaz$i. S prémiovymi sirupy Dei se stanete mis-
trem barmanem ve vlastni kuchyni. Staci ptidat
perlivou vodu, par kostek ledu, platek cerstvého
citronu nebo snitku maty a osvézujici ndpoj je na
svété. A pokud méte chut na alko verzi, sirupy Dei
poslouzi jako perfektni a chutové vyvdzeny zdklad
pro vase michané koktejly.

Dei ...si sviij drink
a uZijte si léto naplno!

Léto plné chuti s Premium a Premium Plus
Pro letosni sezonu si pro vas vyrobce pripravil to nejlepsi ze sve nabidky - premiove rady sirupu, ktere prinaseji inspiraci
ze svetovych koktejll i netradicni kombinace primo do vasi sklenice. Vybrali pro vas ty nejoblibenéjsi pfichuté:

- PREMIN®

SIRUP

Spritz a Mojito: Absolutni letni Mango: Pro milovniky Tonic / Malina: Sofistikované Ananas: Preneste sedo  Zazvor / Bezovy kvét: Dokonala
bestsellery a top produkty. exotiky je tu sladka spojeni horkosti toniku tropického raje s touto harmonie pikantniho zazvoru
Vychutnejte si osvezujici matu a lahodna chut manga, a sladke ovocné maliny, ktere  sladkokyselou letni a omamne vune letniho

s limetkou nebo italskou eleganci  ktera potesi dospéle zarucene osvezivase smysly  prichuti, ktera je jako bezu, ktera skvéle funguje ve

s jemnou horkosti bylinek, a to i déti a okamzité navodi a povysi kazdou perlivou stvorena pro proslunéné  studenych limonadach i vecernich
Jjednoduse z pohodli domova. prazdninovou atmosféru.  vodu na luxusni zazitek. dny a letni drinky. drincich s kouskem ledu.
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Objevte cely nas sortimetnt

anakupute na
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Bushman

BUSHMAN a Mapy.com
spousti letni soutez

EXPEDICE BUSHMAN

EXPEDICE BUSHMAN: Soutéz po stopach ¢eskych NEJ o ceny v hodnoté
vice nez 600 tisic korun. Dobrodruzstvi, poznavani a motivaci vyrazit ven.
To vse pfinasi nova turisticko-edukativni soutéz EXPEDICE BUSHMAN,
kterou spolec¢né pripravily spole¢nost BUSHMAN a outdoorova aplikace
Mapy.com. Obé ceskeé firmy pusobi na trhu jiz 30 let, a tak je soutéz zaroven

i spolecnou oslavou tohoto vyroci.

BUSHMAN je Ceska znacka outdoorové médy,
obuvi a dopliikd, kterd uz témét 30 let spojuje lasku
k cestovédni, dobrodruzstvi a pobytu v pfirodé. Od
svého vzniku stavi na myslence, Ze obleceni m4 byt
spolehlivym partdkem na cestach - at uz vedou do
divociny, na vikendovy vylet nebo za objevovdnim
novych mist v kazdodennim Zivots.

Znacka vznikla z nadseni pro svobodu pohybu,
autenticitu a objevovani svéta kolem nds. Dlouho-
dobé proto klade diraz nejen na kvalitni a funkéni
materialy, pohodli a odolnost, ale také na hodnoty
spojené s dobrodruzstvim, respektem k p¥irodé
a aktivnim Zivotnim stylem.

Pravé motiv cestovani a objevovdni novych mist
piirozené propojuje znatku BUSHMAN se soutézi
EXPEDICE BUSHMAN.

Soutézici se vydaji za objevovanim 1000 nejzaji-
mavéjsich mist v Ceské republice a zéroven budou
hrét o atraktivni ceny v celkové hodnoté piesahujici
600 tisic korun. Cilem soutéZe je ,rozhybat Cesko“ -
motivovat vefejnost k aktivnimu pohybu, poznévé-
ni Ceska a objevovani mist, ktera stojf za navtgvu.

»Spolecnostem Mapy.com i BUSHMAN se blizi
krdsné jubileum. Proto jsme chteli pripravit néco
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vyjimecného. A co miZe byt vyjimecnéjsiho neZ
oslava pohybem?“ shrnuje e-commerce manager
BUSHMAN Vladimir Ira, ktery je spoluautorem
vize soutéZe.

EXPEDICE BUSHMAN pfirozené propojuje tu-
ristiku, cestovdni, objevovédni i zdbavu. V aplikaci
Mapy.com pro ni vznikla unikdtni datova vrstva
bodt zdjmu, kterd mapuje nejzajimavéjsi lokality
nap#i¢ Ceskem. SoutéZicim tak davé jednoduchy
a prehledny ndstroj pro pldnovani vyletd a zdroveti
moznost sbirat body za mista, ktera navstivi.

Expedice BUSHI

L,V Mapy.com jsme vyuzili data o nejatraktiv-
néjsich lokalitich v CR a v souté%i EXPEDICE
BUSHMAN spojili to, co mdme sami rddi — pohyb,
zdbavu a objevovdni novych mist. Turistika, cyklisti-
ka i hleddnf vyletii jsou pro nds srdcové zdleZitosti,
takZe ndpad poslat béhem Iéta fanousky outdooru
na zajimavd mista po Cesku byl prosté neodolatelny.
Nejvétsi radost budeme mit, kdyz lidé nevyrazi jen
,nékam ven’, ale budou se vracet se zdzitky z mist,
o kterych moznd ani netusili, Ze je u nds jesté miiZou
objevit,” priblizuje tvirce a architekt soutézni apli-
kace Martin Jefdbek, manazer produktového tymu
Mapy.com.

Letni soutéZ startuje 1. Cervna 2026 a potrva az
do 30. z4F{ 2026. Behem téchto Gtyf mésicti mohou
Ucastnici sbirat body za ndvstévu vybranych mist
a soutézit tak o fadu hodnotnych cen. Ceny do
soutéZe vénovali partneti projektu - ceské firmy,
mistti tradi¢niho femesla, inovativni znacky i uni-
kétni domadci projekty. Prévé spojeni znacek a lidi,
které propojuje diraz na kvalitu, poctivost, origina-
litu a vztah k ¢eskému prostiedi, divda EXPEDICI
BUSHMAN dalsi rozmér.

expedicebushman.cz

BS | Penzion Nad Kasnou

Objevujte Sumavu

Zveme vas k odpocinku do Penzionu Nad Kasnhou, kde se Sumavska priroda
potkava s klidem malého mésta a kde kazdy den zacina jinak - ale vzdycky
krasné. Penzion je idealnim mistem pro vsechny, kdo hledaji Cisty vzduch,
ticho lesu a pohodli rodinného ubytovani.

Penzion je provozovédn v jednom z nejstarsich
domu ze 17. stolet{ na ndmésti. Dominantou nameésti
je kromeé gotického Kostela sv. Markéty i historicka

Foto: karel slupsky

kamennd kagna se sochou sv. Jana Nepomuckého
a praveé piimo nad ni se dim s penzionem nachazi.

Pavodné na misté dnesniho penzionu Nad Kas-
nou stdlo ndrozni renesan¢ni staveni, které bylo
v roce 1837 zvySeno o patro v pozdnim baroku.
V domé byl tehdy obchudek s papirenskym zbo-
zim. V roce 1913 byl dum radikélné pfestavén dle
projektu Josefa Schmidta. Historicky cenné je pte-
devsim novorenesancni sgrafito a ze stiechy vystu-
pujici secesni vikyt podkrovi. Uvniti budovy se do-
chovalo unikatni dfevéné schodisté. Mansardova
stfecha skryva pudni prostor, ktery byl stavebnimi
dpravami v sou¢innosti s Ndrodnim pamétkovym
ustavem piebudovdn na pokoje s vlastnim socidl-
nim zafizenim.

Ulicka vedle penzionu vede pfimo na hrad
Kasperk, nejvyse polozeny kralovsky hrad v Ce-
chéch, pod kterym se méstecko rozprostira. Ve stre-
dovéku bylo méstecko zndmé tézbou zlata, vedla
tudy ,zlata obchodni stezka“. LeZi uprostied Suma-
vy v nadmotské vysce 730 m n.m. a je ze vSech stran
obklopené kouzelnou malebnou ryzi p¥irodou.

Zéapadni Sumava a jeji podhtii nejsou jen se-
zonni destinaci. Kazdé ro¢ni obdobi mé své kouzlo
a nabizi jiny zptsob, jak region prozit. Zima lyZzo-
vani, bézky a zimni prochdzky. Jaro a podzim jsou
idedlni pro klidné objevovéni, gastronomii a kultur-
ni zdzitky. Léto patii vyletim, koupdni a cyklistice.
Kromé vyuziti sportovnich tras pro cyklisty, bézce
i pési turisty, mazete podniknout malebné vylety
k jezertim, rozhledndm a horskym h¥ebentim. Su-
mava vdm nabizi i ndv§tévu nespocet kulturnich
pamaétek, od historickych mést az po zapomenuté
kosteliky a jiné skvosty.

Prijedte si nacerpat energii, zpomalit a uZit si
Sumavu - vlastnimi proZitky a beze spéchu.

sets

Nad Kasnou
PENZION

Penzion Nad Kasnou
Namesti 10, Kasperske Hory
rezervace@nadkasnoukasperky.cz
www.nadkasnoukasperky.cz
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ES ‘ IVN ATELIER

Divoka surfarka v oceanu mody:

IVN ATELIER meni online nakupovani v osobni ritual

Pred 33 lety vznikla firma IVN, jejiz soucasti jsou dve znacky - .IVN Atelier”, ta byla v minulosti prezentovana dvakrat
rocné na modnich prehlidkach, a druha .IVNprofi*, oblékajici prestizni hotelové retezce, butikové hotely, restaurace,
kasina.. Znacka udrzitelne mody IVN Atelier se Casem presunula na moderni e-shop.

Znéte ten pocit, kdy se zamilujete do kousku
na monitoru, ale nevite, jestli bude ve skute¢nos-
ti opravdu takovy? Chybi vdim moZznost dotknout
se materidlu, ucitit jeho strukturu a promluvit si
s témi, kdo ho vytvorili?

Névrhatka znacky IVN ATELIER Ivka Jedlicka

modu, kterd ma dusi, odvahu divoké surfarky i klid
zkuSené designérky. A kromé toho, Ze si muzete
tyto modely samy ,dotvotit dle svych potieb, zve
zeny do svého svéta i osobné.

Vase znacka IVN ATELIER funguje primarné
online. Presto ted prichazite s konceptem
pravidelnych osobnich setkani.
Proc ten krok z online svéta do reality?

E-shop je skvély a rychly, ale mdda je o emocich,
doteku a osobnim prozitku. Zendm, které oblékd-
me, chci dop¥ét na chvili luxus zpomaleni. Zastavit

se, podivat se na ty ,hadiiky“, které si kazdy den
tahdme ze skiini, a uvédomit si, Ze jsou s ndmi na
kazdém kroku, Ze dotvafi to, jak ptisobime, jak se
citime. A také ja sama tento kontakt ke své tvorbé
potiebuji. Proto nase Ateliérova setkdni. Kazdou
prvni nedéli v mésici, v podvecer, se nas ateliér
IVN na chvili pfesune do nddherného salénku v co-
workingovém centru OPERO v Salvétorské ulici na
Praze 1. Je to misto s magickou, inspirativn{ atmo-
sférou, které si mé ziskalo hned pfi prvni, dplné
ndhodné navstéve.

Na co se tam zeny mohou tésit?

Kapacita je komorni, kolem dvaceti Zen, aby-
chom si byly blizko. Nad dobrou kédvou a malym
obcerstvenim si zdkaznice mohou sdhnout na
prémiové materidly, vyzkouset spravné velikos-
ti a prohlédnout si exkluzivni prototypy novych
modeld, které na e-shopu jesté ani nejsou. Jde mi
o to, abychom se potkaly tvaii v tvaf. Abychom se
mohly poradit, mluvit spolu, vnimat detaily. A také
abychom postupné vytvéfely komunitu Zen, které
miluji médu s pfibéhem.

Pro mé je zaroven nesmirné dulezité vidét jejich
reakce. Co je zaujme, v ¢em se citi dobfe, co jim
déva smysl. To jsou momenty, které se pes monitor
nikdy dplné nepfenesou.

Vas styl vnimam jako kombinaci jednoduchosti,
radu, a zaroven osobitych prvku.
Jak byste ho popsala Vy?*

Kvalitni materidly a zvlddnuté femeslo jsou z-
kladem kazdého naseho kousku. Promyslime kazdy
detail, stéih i formu zpracovani. Chci, aby oblecen{
z IVN ATELIERU zustdvalo ve skiini Zeny dlouhé
roky a pfestdlo mddni viny i vystfelky.

Miluji kavérny, sedim nad kévou a pozoruji svét
kolem sebe. Pravé tam vznikd spousta ndpadi. Ne
u médnich trendd, ale v redlném Zivoté. V pohybu
Zen, v jejich ptibézich, v tom, co skute¢né nosi a jak
se v tom chtéjf citit. A potom uZ je to o doplncich, Zi-
votnim stylu a vSech nespoutanych i promyslenych
strankdch nasich osobnosti.

IVN ATELIER je pro Zeny, které nechtsji satnik
plny kompromist, ale par véci, které jim budou
slouzit, sluset a zit s nimi.

A co zZeny, které to maji do Prahy
a do OPERO daleko?

Pravé na né myslime nejvic. IVN ATELIER nenf{
bézny e-shop, kde si Zena jen klikne na velikost
a cekd, co ptijde v krabici.

Vétsinu modelt tvofime aZ po zadéni objedndv-
ky, takze zakaznici miZeme nabidnout péci, ktera
je v bézném online nakupovani téméf nemyslitel-
nd. Muze si svij kousek doladit. Napsat ndm do
pozndmky napiiklad délku rukédvu, délku nohavic,
detail, kapsu nebo jinou drobnou zménu.

KdyZ si nenf jistd, miZze ndm napsat, poslat fo-
tografii nebo zavolat. Chceme, aby Zena citila, Ze
nekupuje hotovy produkt z anonymniho skladu, ale
kousek, ktery vznikd pro ni. A Ze i kdyz je stovky
kilometru daleko, pofdd je soucasti naseho ateliéru.

Co byste si prala, aby si zena z IVN ATELIERU
odnesla — kromé samotného obleceni?

Urcité pocit, Ze nemusi byt nikym jinym. Nase
heslo zni: ,Navzdory mddé. Navzdory Casu. Je to
nd$ vnitini kompas. Tichy odpor proti zbytecnosti,
preplnénym skiinim, undhlenym nédkuptim a méde
bez vztahu. Odpor podilet se na médnim odpadu pro
planetu nedinosnym. Nendsledovat slepé mddni tren-
dy ale vytvartet si sviij osobni styl, svoji osobni znac-
ku, v kazdém véku. Nase modely jsou basic kousky,
nepodléhajici médé ani ¢asu, které se mohou stt jeji
soucdsti. Nikdo jesté nevymyslel nic lepsiho nez bilé
tricko... méné véci, vice moZnosti, méné hluku, vice
smyslu, zkratka védomy pfistup k Zivotu.

Dékujeme Ivce Jedlicka za rozhovor.

Veskeré podrobnosti k planovanym
Ateliérovym setkanim v Opero

a moznosti rezervace naleznete

na www.ivnatelier.cz

tel.. +420 775 721 634



http://www.ivnatelier.cz
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Spolecnost PPDS uvadi Philips Sighage 5000:

Al vykon pro digital signage displeje

Spolec¢nost PPDS predstavuje svou dosud nejvykonnégjsi a nejpokrocilejsi
radu digital signage displeju: novou, na Al pripravenou radu Philips Signage
5000 (D-Line). Jeji integrovany NPU Cip pfinasi vypocetni vykon az Sest bilionu
operaci za sekundu. Jedna se o dosud nejvykonnéjsi digital signage displeje
v nabidce PPDS, které rozsiruji moznosti vyuziti, spolehlivost pro nepretrzity

Novd generace navazuje na uspésnou fadu Phi-
lips Signage 4650 (D-Line), ktera se prosadila v ma-
loobchods, korporédtnim prostiedi, dopravé, skolstvi
i vefejnych prostorech.

Spickovy obrazovy i vypocetni vykon

VVVV odernizova-
ny design i vikon dostupny v Siroké skale thlopii-
cek: 32, 43, 50%, 55%, 65", 75, 86" a 98“. Samoziej-
mosti je moZznost instalace na sitku i vysku.

Rada je zarovei navrzend s ohledem na soudas-
né i budouci potieby. VyuZivd osmijddrovy proce-
sor a jako prvni v portfoliu Android SoC displeju
PPDS integruje neuronovou procesorovou jednot-
ku (NPU) s vykonem 6 TOPS (biliont operaci za
sekundu). Ta umoziluje rychlejsi béh Al aplikaci
a plynulejsi zpracovani dat bez zatizeni ostatnich
Césti systému, jako jsou CPU nebo GPU.

provoz i jednoduchost ovladani.

Pfipravena na realny provoz

Philips Signage 5000 nabiz{ Siroké moZnosti in-
stalace a pouzit{ napfi¢ riznymi prostiedimi.

Displeje nabizeji jas az 600 nitd (u 32“ modelu
500 nitt s FHD rozli$enim), coZ zajistuje dobrou ¢i-
telnost i v naro¢nych svételnych podminkach.

Pro nepfetrzity provoz 24/7 je k dispozici techno-
logie FailOver, kterd v ptipadé vypadku primédrniho
zdroje automaticky piehraje zdlozni obsah. To je
dulezité napfiklad na letistich nebo nddrazich, kde
nesmi obrazovky zlstat prazdné. Spravce jedno-
duse nastavi primdrni a zdloZni vstup a systém se
o zbytek postard sam.

Pod kontrolou s ArtemisOne

Rada Philips Signage 5000 bé%i na aktualizované
platformé Android 14 Professional SoC s dirazem
na bezpeCnost a konektivitu. Podporuje nativni
Android aplikace a umoznuje instalaci webovych
aplikaci i dalstho softwaru p¥imo do displeje, bez
nutnosti externtho piehrdvace. Displeje jsou kom-
patibilni s ekosystémem ArtemisOne, cloudovou
platformou pro sprdavu profesiondlnich displeju.

Umoznuje snadné nasazeni, vzddlenou spravu,
aktualizace firmwaru, pldnovéni obsahu i f{zeni
spotfeby.

Pro maximadlni kompatibilitu a vyuziti stavajici
infrastruktury displeje podporuji Sirokou $kélu roz-
hrani: HDMI, DisplayPort, HDMI out, RS232, LAN
(Gb) a USB-C. Pro pfipojeni k internetu pak lze pou-
Zit RJ45, Wi-Fi nebo volitelny 4G modul.

Vice informaci o profesionalnich displejich Philips najdete zde: www.philips.cz/p-m-pr/professional-displays nebo zde: www.ppds.com

]

LRI

B e —

Digitalni pozornost vyprcha,
emoce Vv zasilce zustava!l

Jak budovat vztahy skrze ,hnmatatelny” marketing?

Dostavat darky milujeme prosté vsichni. A v byznysu to plati taky. Mezi skve-
lym napadem marketingového oddéleni a pozornosti, kterd skutecné udéla
radost na druheém konci svéta, ale lezi propast plna logistiky, tisku a baleni. Na
preklenuti této propasti pracuje 5P Agency jiz vice nez 30 let. Nejde o reklamni
agenturu, ktera vam proda predmety z katalogu. Jsou témi, kdo se postaraji,
aby se vase vize dostala pfimo ke konkrétnim lidem. Bezchybné, vcas a tak,

aby vas skutecné reprezentovala.

,Kdyz jsme jako firma zacinali, svét reklamy
vonel papirem,” vzpomind jednatel 5P Agency
Rostislav Mokry. , Postovni schrdnky byly pIné kata-
logti a lidé ty katalogy skutecné Cetli. S internetem
pak prisla éra newslettert. Jenze dnes uz digitdIni
schrdnky pretékaji a pozornost slabne. Co v nds ale
ztistalo, je touha po skutecném, osobnim kontaktu.”

Darek jako nejkratsi cesta ke vztahu

Dérek, zvlast ten fyzicky a necekany, od nékoho
znamého, v nds spousti princip reciprocity. Chceme
zkrdtka tu laskavost podvédomé oplatit. A budovat
vztah skrze hmatatelny marketing znamena pfede-
vs$im nepodcenit detail. Nejde o to jen néco poslat.
Jde o ten moment, kdy klient, zaméstnanec nebo
influencer balicek otevird. Nejen proto propojuje 5P
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Agency poctivou logistiku s modernimi technolo-
giemi, jako je napiiklad digitdlni 3D lakovdni nebo
aplikace metalickych f6lii. Tyto efekty totiz dodaji
i malé sérii karticek, pfdni nebo obali hmatatelny
punc luxusu, ktery v e-mailu prosté nevytvofite.

Od soutézi po globalni tymy

Ukolem marketingovych manazert je tvotit vize.
Ne Fesit lepeni adres a balen{ krabic. 5P Agency pie-
bird stafetu tam, kde konci kreativni ndvrhy a zaci-
na mravenci prace...zabalit a rozeslat klidné i tisice
vyher ze spotiebitelské soutéZe, ohlidat, aby kliento-
vi odesel narozeninovy dérek pfesné v ten spravny
Cas, dorucit onboardingové balicky pro zaméstnan-
ce, které m4 klient od USA po Austrdlii, atp.

»A prdvé tady prichdzime,” uvadi Rostislav
Mokry. ,Jsme Vds partner pro kompletni zajisteni
zdsilek. Ddrky a zbozi budto primo poridime, nebo
ndm je klient dodd a my se postardme o vse ostatni.
Od tisku personalizovaného dopisu nebo ptdni's 3D
efektem pres kompletaci az po zajisteni logistiky
kamkoli na sveté.”

Technologie se méni, emoce zUstavaji

At uz jde o vanoéni dérky pro klienty, vzorkov-
niky pro partnery, nebo drobné pozornosti pro
zaméstnance na home office, cil je stejny: vyvolat
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pocit soundlezitosti. Fotky rozbalenych balicku se
pak casto vraci zpét jako ta neupfimnéjsi reklama
pfes socidlni sité.

Dérek s ndpadem a citem pofdd zistdvd nej-
rychlejsi cestou k pozornosti a v 5P Agency véfd,
Ze pozornost vénovand detailu buduje ty nejsilngjsi
vztahy. Kdykoli se tak rozhodnete potésit své klien-
ty, partnery nebo zaméstnance, v 5P Agency se po-
staraji o to, aby vage zdsilky délaly radost a dorazily
pfesné tam, kam majf.

5P AGENCY. Direct marketing team.
5P AGENCY, spol. s.r.o

Moravany u Brna
www.5pagency.cz
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Bunnahabhain, legenda z Islay

Ikonicka skotska palirna Bunnahabhain, zalozena v roce 1881, prinasi jedinecny styl Islay whisky, ktery se vymyka za-
zitym ocekavanim. Namisto typického kouroveho charakteru nabizi plnou, komplexni a krémovou chut formovanou
zranim v peclive vybranych sherry sudech. Diky tradicni vyrobé, nechlazené filtraci a absenci pridanych barviv si zacho-

vava autenticky a nezameénitelny profil.

Bunnahabhain je palirna s dlouhou
tradici na severnim pobrezi ostrova Islay,

kde cerpa inspiraci z pfimofského prostiedi
i mistntho femesla. Jeji ndzev ve skotské gaelsti-
né znamend ,usti feky“, coz odkazuje na polohu
u usti ficky Margadale. Od pocatki si zaklada na
poctivém vyrobnim postupu a minimélnich zasa-
zich do vysledné whisky. Dtlezitou roli hraje pfi-
stup k zrani, zaloZeny na peclivém vybéru sudu
a trpélivé praci s ¢asem. Znacka Bunnahabhain
nabizi hned nékolik svych specialit.

Bunnahabhain Stitireadair

Whisky Bunnahabhain Stitireadair je poctou se-
verovychodnimu pobfezi ostrova Islay, kde palir-
na sidli. Zraje v sudech po Oloroso sherry a bour-

bonu. V jeji viini se objevuji tény ovoce, karamelu,
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Bunnahakhai

ofiskt a jemného kofeni. Chut je hladkd a vyva-
zend, s projevy suseného ovoce, kofeni a jemné
slanosti, pficemz zavér je dlouhy a elegantni.

Bunnahabhain Toiteach a Dha

Jedind koufova whisky v portfoliu palirny pfina-
i kontrastni pohled na znacku Bunnahabhain.
Ve vini Bunnahabhain Toiteach a Dha dominuje
raSelina doplnéna o sladké sherry a jemny dotek
dubu. Chut je vyraznd, koufova a kofenénd, s pe-
pfovym akcentem a sladkym nddechem Oloroso
sherry.

Bunnahabhain 12YO

Dvandctiletd Bunnahabhain vznikéd z kombinace
whisky stafenych v sudech po bourbonu a sherry
a v refill sudech a vyznacuje se svézim ovocnym
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i kvétinovym profilem a cervenozlatou barvou.
Jeji chut pfindsi jemné tény ovoce, ofiska, vanilky
a karamelu. Zaveér je dlouhy a plny, s lehkym na-
znakem moftské soli.

Bunnahabhain 18YO

Osmnactiletd whisky Bunnahabhain zraje témét
dvé desetileti v kombinaci sudt po sherry a bou-
rbonu, kde ziskdva svij charakteristicky profil.
V jeji vini se projevuje komplexni aromatika
suSeného ovoce, medovych ofecht a karamelu,
doplnéna jemnym kofenim. Na patie ptisobi plné
a harmonicky a propojuje tény sherry a dubu.

Bunnahabhain 25YO

Vrchol portfolia znacky Bunnahabhain pfed-
stavuje pétadvacetiletd whisky zrajici vyhradné
v sudech po sherry, kterd nabizi hluboky charak-
ter a jantarové zlatou barvu. V jeji aromatice se
rozvijeji bohaté tény sherry, karamelu a lesténé
ktze. Chut je vrstevnatd, s projevy sladkych bo-
buli, smetany a prazenych ofechti. Zavér je jemny
a suchy, s nddechem kofenéného dubu.

At uz sdhnete po kterékoliv z variant, Bunna-

habhain nabizi autenticky projev v té nejcistsi

podobé. Kazdd Idhev odrdzi diraz na tradici,
prdci se sudy a charakter mista, odkud pochdzi.
Whisky Bunnahabhain tak prindsi jedinecny zd-
Zitek postaveny na poctivém femesle a dlouholeté
zkusenosti palirny.

Muzete zakoupit na 1er.cz

cha-Cola slavi 55 let
v Cesku a na Slovensku

Z ikonickeho napoje se stala soucast
kazdodennich momentu nekolika generaci

Uz 55 let je Coca-Cola souéasti Zivota lidi v Cesku a na Slovensku. Od prv-
ni lahve vyrobené v roce 1971 az po dnesni moderni vyrobu provazi miliony
malych i velkych momentu napric generacemi. Letosni vyroci pripomina take
nova lokalni kampan ,Made by*, ktera vzdava hold zaméstnancum stojicich za
vyrobou, distribuci a fungovanim Coca-Cola systému v Cesku a na Slovensku.

Historie Coca-Coly na nasem tizemi se zacala
psat na konci druhé svétové valky, kdy se napoj
poprvé objevil v Ceskoslovensku spolu se spoje-
neckymi vojsky americké armédy. Rostouci popu-
larita znacky nédsledneé vedla k zahdjeni spolupréce
se spolecnosti The Coca-Cola Company a v roce
1971 sjela v ModFicich u Brna z vyrobni linky prvni
Coca-Cola vyrobena pifmo v tehdejsim Ceskoslo-
vensku. Z pavodni jediné varianty ve sklenéné la-
hvi se béhem vice nez ptil stoleti postupné rozrostlo
siroké portfolio napoju, které dnes spolecnost vyra-
bi a distribuuje po celém Cesku i Slovensku.

Soucdsti letosnich oslav je také novd lokalni
kampan ,Made by“, ktera stavi do centra pozor-
nosti zaméstnance spolecnosti a jejich piibéhy.
Kampan propojuje nostalgické vzpominky néko-
lika generaci s lidmi, ktef{ dnes stoji za vyrobou,
distribuci i kazdodennim fungovédnim spole¢nosti.
Vizudly zachycuji autentické piibéhy zaméstnan-
cu napfic bou, logistikou, obchodem i kan-
celdfemi a pfipominaji, Ze za ikonickou znackou
stoji skutecni lidé z regiont.

»Coca-Cola byla vZdy mnohem vic nez jen ndpoj.
Uz 55 let je soucdsti vzpominek, malych kazdo-
dennich momentii i diileZitych Zivotnich okamziku
lidi v Cesku a na Slovensku. Proto jsme chtéli le-
tosni vyroci oslavit prostrednictvim lidi, kterf tyto
momenty pomdhaji vytvdret kaZdy den - nasich
zamestnanct a partnert,” ¥ika Dimo Dimov, ge-
nerélni feditel Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko.

Chut nédpoje Coca-Cola zistdvd po desetileti
stejnd, vyrazné se ale promeénila samotnd vyroba.
Zatimco v roce 1971 se v brnénském zdvodé vy-

robilo 18 439 140 litr ndpoju, v roce 2025 vyroba
prazského zavodu dosdhla 415 997 728 litrd. Spo-
le¢nost zaroven dlouhodobé investuje do moderni-
zace vyrobniho zdzemi a logistiky. V roce 2021 in-
vestovala pul miliardy korun do vystavby nového
automatizovaného skladu, ktery vyznamné zvysil
efektivitu logistickych procesti a podporil dalsi
rozvoj vyrobniho zdvodu.

Firma déle pokracuje v ristu napti¢ kategori-
emi a dal$im zvySovani efektivity vyroby. V roce
2025 doséhl objem prodanych ndpojti 470 miliont
litrd, prodej kdvy Costa Coffee a Caffe Vergnano
pfekonal 41,6 milionu $alkii a prodej prémiovych
alkoholickych ndpoji dosdhl 3,4 milionu litr.
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Soucasné se daff ddle snizovat environmentdlni
dopad vyroby - v obou vyrobnich zdvodech spo-
le¢nost v praméru spotiebovala pouze 1,50 litru
vody na litr vyrobeného ndpoje, coz predstavuje
nejlepsi vysledek v historii spole¢nosti.

Dnes spole¢nost zaméstnava v Cesku a na Slo-
vensku celkem 976 lidi z 15 narodnosti. Vice nez
11,6 % zaméstnanci ptisobi ve spolecnosti déle nez
25 let, coz potvrzuje dlouhodobou stabilitu firmy
i silnou firemni kulturu. Coca-Cola systém zaroveri
predstavuje vyznamnou soucdst ceské i slovenské
ekonomiky. Vedle vlastnich zaméstnanct spolu-
pracuje spolecnost s rozsdhlou siti dodavatelt,
zdkaznikll a partnert nap¥i¢ vyrobou, logistikou,
retailovym i gastronomickym segmentem.

»Coca-Cola byla po desetileti soucdsti mnoha
zivotnich pribéht. I do budoucna chceme byt znac-
neustdle posouvd smérem k modernéjsi a udrzitel-
néjs$i budoucnosti,” doplituje Katefina Ttiskovd,
marketingovd manazerka Coca-Cola pro Cesko
a Slovensko.

Za znatkou Coca-Cola stoji unikdtni systém
spolupréce dvou spolec¢nosti. The Coca-Cola Com-
pany je globalnim vlastnikem znacek a zaméruje
se na jejich strategii, inovace a marketing. Coca-
-Cola HBC Cesko a Slovensko zajistuje lokalni
vyrobu, distribuci, prodej i kazdodenni spolupréci
se zdkazniky a obchodnimi partnery. Pravé propo-
jeni globalni sily znacky a lokélni expertizy umoz-
nuje dlouhodoby rozvoj spolecnosti i investice do
regionu.

www.coca-cola.com
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VILA VITA Pannonia

Zelena oaza klidu a relaxace
v srdci Seewinkelu
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Jen hodinu cesty od Bratislavy a Vidne, na rozhrani Rakouska a Madarska, se rozklada unikatni prirodni oblast Seewin-
kel. Dominuje ji Neziderske jezero, ktereé vzniklo zatopenim stepi a je hluboké necelé 2 metry. Soucasti Narodniho parku
Neusiedler See-Seewinkel jsou take slana jezera obklopena rakosim, kde Zije vice nez 300 druht ptaku. Krajina zapsa-
na na seznam svetoveho kulturniho dédictvi UNESCO predstavuje jedno z nejmalebnéjsich mist stfedni Evropy. Pravé
zde, na plose vice nez 200 hektaru, se nachazi VILA VITA Pannonia™" s - resort, ktery jedinecnym zpusobem propojuje
tradicni architekturu, nejvyssi komfort sluzeb a bohatstvi panenske prirody.

Propojeni s prirodou

Resort nabizi rozmanité moznosti ubytovani od
elegantnich pokoji a apartmd pfes tradi¢ni bun-
galovy v burgenlandském stylu az po luxusni re-
zidence u jezera, které splituji nejvyssi ekologické
standardy. Diky velkym panoramatickym okntim se
v nich pfirozené prolind interiér s okolni krajinou,
zatimco soukromd sauna a krb poskytuji perfektni
prostiedi pro odpocinek.

Srdcem resortu je moderni wellness a saunovy
svét, ktery byl ocenén dvéma liliemi Relax Guide,
prestizniho pravodce po spa v Rakousku, Némecku
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a Tyrolsku. Hosté zde najdou vnitfni i venkovni ba-
zény, panoramatickou saunu, pfirodni koupaci jezir-
ko i relaxa¢ni mistnosti s hlinénymi sténami. Bohatd
nabidka masdzi, kosmetickych procedur a télovych
ritudli zajistuje dokonalou regeneraci téla i mysli -
obzvldst v zimnich mésicich, kdy se okoln{ krajina
proménuje v tichou zasnéZenou scenérii.

Milovnici dobrého jidla si ve VILA VITA Panno-
nia pfijdou na své. Gurmédnské restaurace i dtulné
bary nabizeji sirokou paletu chuti - od regiondlnich
specialit v rustikdlni Csardé az po moderni kuchy-
ni s vyhledem na jezero v restauraci Die Mowe

(racek). Rodiny oceni pestrou nabidku restauraci
Vitavesta, kde se snoubi sezénni a lokélni surovi-
ny. Atmosféru dotvéii piano bar, panorama lounge
ivinny sklep s nabidkou $pickovych vin. Na podzim
resort pravidelné pordda Festival pozitka, ktery
spojuje regiondlni gastronomii, vino a hudebni pro-
gram.

Aktivni odpocinek i bezbreha relaxace

Rozsdhly aredl s pfirodnim koupalistém, sporto-
visti a vice nez 600 koly k zaptjceni nabizi nepfe-
berné mnoZstvi moZnosti pro aktivni dovolenou.
Muzete vyrazit na cyklovylety a nordic walking,
zahrdt si tenis ¢i minigolf, vyzkousSet motoricky
lezecky park nebo stand-up paddleboarding na
jezete. Nebo prozkoumat okoli na vice nez 80 km
znacenych tras. Déti si uziji program v klubu Villa
Kunterbunt, dobrodruZstvi na farmé ¢i setkdni se
zvifaty ve venkovské minizoo.

Touzite-li po klidu, prochdzkach v ptirodé, nebo
jen vyhledu z pokoje, z panoramatické sauny a od-
pocinkovych zén ve wellness svété do nekonecné
zelené pusobi jako balzdm na smysly p¥ehlcené vje-

VILA VITA Pannonia | ES

my. VILA VITA Pannonia neni jen mistem pobytu
- je to prostor, kde se Cas zpomali a vy najednou
vnimate esenci Zivota. Klid, radost a sebe sama.

Konference a oslavy

Resort je vyhleddvanym mistem pro konference,
svatby a soukromé oslavy. Moderni konferencni
prostory véetné Seewinkelhalle s kapacitou az 700
osob, kaple sv. Martina pro cirkevni obfady a profe-
siondlni eventovy tym garantuji nezapomenutelné
z4zitky pro malé i velké skupiny.

VILA VITA Pannonia™**s | Storchengasse 1 | 7152 Pamhagen | Rakousko | tel.: + 43 2175 2180-0 | info@vilavitapannonia.at | www.vilavitapannonia.at
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BAUHAUS dal zjednodusuje nakupovani:
Al radce Zdenda, wishlisty
i chytre porovnavani produktt

BAUHAUS pokracuje v rozvoji digitalnich sluzeb a novinek, které zakaznikim usnadnuji planovani projektu, orientaci
v sortimentu i samotny nakup. Spolecnost stavi na myslence, ze ,jako fachman se muze citit kazdy", a nové funkce
e-shopu i webovych stranek maji zakaznikum pomoci ziskat vétsi jistotu pri vybéru produktu i realizaci vlastnich pro-
Jjektd. Mezi nejvyraznéjsi novinky poslednich mésicl patri Al radce Zdenda, moznost vytvareni a sdileni wishlistl, nove
porovnavani produktt nebo dalsi rozvoj personalizovaneho doporucovani zbozi,

,Dlouhodobé se snazime odstratiovat bariéry, kte-
ré mohou zdkazniky odradit od realizace vlastnich
projektii. At uZ jde o orientaci v sortimentu pomoci
chytrého vyhleddvdni produktt jak online, tak na
prodejné, pldnovdni ndkupu, nebo vyber sprdvné-
ho produktu, chceme, aby se u nds zdkaznici citili
komfortné a sebevédomé. Nové digitdIni ndstroje
proto nevnimdme jako technologii pro technolo-
gii, ale jako praktickou pomoc, kterd zdkaznikiim
Setif cas a zjednodusuje cely proces ndkupu,” ¥ika
Viaclav Ptacnik, Chief Digital Officer a ¢len boardu
BAUHAUS.
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Jednou z nejvyraznéjsich novinek je Al rddce
Zdenda, digitdlni pomocnik inspirovany oblibenym
prodavacem z kampané ,Nesikovny manzel“. Zden-
da zdkaznikim pomdhd s orientaci v sortimentu,
doporucenim vhodnych produkti nebo odpovedmi
na praktické dotazy spojené s domdcimi projekty.
Velkou vyhodou je okamzitd dostupnost, odpovédi
ziskaji zdkaznici kdykoliv béhem dne i noci béhem
nékolika vtefin.

Kampan s pomoci prirodé

Spole¢nost BAUHAUS letos na jafe propojila
svou celorepublikovou kampan ,Jako fachman se
u nds muze citit kazdy“ s pomoci pfirodeé. V rdm-
ci série vetejnych akci v Praze, Brné a Liberci
si ndvstévnici mohli vlastnoru¢né vyrobit ptaci
budku a zaroven pfispét k ochrané ptaka v ceské
krajiné i méstech. Béhem kvétna vzniklo celkem
100 budek, které budou slouzit jako dilezitd hniz-
disté pro ptaky. Partnerem a odbornym garantem
projektu je Ceska spoleénost ornitologicka (CSO),
kterd se podilela pfedevsim na odborné edukaci
vefejnosti a doporucenich pro spravné vyuziti
budek. Akce navdzaly na jarni komunika¢ni vinu

s Vojtou Kotkem v roli ,Nesikovného manzela“,
ktera s nadsdzkou ukazuje, Ze pustit se do tvoreni
muze opravdu kazdy.

Igracek slavi 50 let

Jubileum pripomene
novymi expedicnimi sety

Igracek uz davno nepredstavuje jen ruzne remeslné profese. V prubéhu 50 let
se spolu s détmi proménuije i tato legendarni hracka. Dnesni déti oslovuiji pre-
devsim akeni figurky s pribéhem. A EFKO, cesky vyrobce her a hracek z No-
veho Veseli, to moc dobre vi. Proto vyvojove oddéleni pripravilo k padesati-
letéemu jubileu osmicentimetroveho hrdiny nové expedicni sety aut MultiGO
s podtitulem Prehistoric a Egypt. Igracci v setech predstavuji paleontology
a archeology, které v détech vyvolavaji zajem o historii a prenaseji je do svéta
dinosauru a starého Egypta. Kromé aut a postavicek Igracku je v setech take
naradi a bloky, ze kterych maji déti za ukol vykopat ruzné nalezy - dinosaury
a egyptske artefakty. EFKO tyto jubilejni novinky pravée uvedlo na trh.

JIgrdcek je pro ceské rodiny pojem, ale spoléhat
jen na legendu by byla krdtkozrakost. Padesdt let na
trhu je pro nds zdvazek. Musime pfichdzet s novymi
koncepty, které dnesni déti zaujmou, vtdhnou je do
pribéhu a zdroven je néco nauci. Proto jsme k ju-
bileu pripravili expedicni sety MultiGO s podtituly
Prehistoric a Egypt. Déti v roli malych paleontolo-
gu a archeologti nejen jezdi s auty a pracuji s vyba-
venim, ale také ,vykopdvaji‘ ndlezy z priloZenych
blokii - objevuji dinosaury, artefakty a souvislosti.
Hra se tak prirozené meni v objevovdni svéta. V tom
vidime smysl a nasi odli$nost od konkurence. Spo-
jovat kvalitu ¢eské vyroby s edukativnim presahem
a poctivym pribéhem, ktery ddvd detem divod se
k hracce vracet. Nasi ambici nenf jen bavit na chvili,
ale zanechat pozitivni smysluplnou stopu. Igrdcek se
vyviji s détmi - a prdve tak md silu inspirovat i dalst
generaci,” ¥ikd Miroslav Kotik, majitel spole¢nosti
EFKO.

Padesatileta hrackarska ikona

Igracek se zrodil v roce 1976 ve vyrobnim druz-
stvu IGRA Praha. Autorem konstrukce byl Jifi Ka-
lina, design navrhla Marie Pavlickovd Krejchova.
Prvni postavickou byl zednik, ktery vstoupil na trh
praveé v roce 1976. Tehdejsi vyroba probihala v Mni-
chovicich u Prahy. V 70. a 80. letech si diky jedno-
duchému, variabilnimu pojeti ziskal obrovskou
oblibu u déti v Ceskoslovensku i dal$ich zemich vy-
chodniho bloku. Po roce 1989 s pfichodem zédpadni
konkurence jeho popularita sldbla a pivodni vyro-
ba postupné ustala. Novou éru odstartovalo EFKO.

Od roku 2010 figurku znovu vyrébi v Novém Veseli
a rozviji jeji svét i pfisluSenstvi. Dnes$ni Igrdcek
mé modernizovany vzhled, napiiklad nos, oto¢na
zdpésti, kvalitni potisky a materidly, a navazuje na
tradici chytrych hernich setti, které propojuji ptibé-
hy, hru a uceni. Stal se také vyhleddvanym sbératel-
skym artiklem. Sériové byly vyrobeny jiZ vyssi stov-
ky typu, patfi mezi né i limitované edice ¢i figurky
pripravené na miru firemnim klientim - naptiklad
jako reklamni dérky.

Jak budovat vztahy, sdilet emoce
a odpocinout si od obrazovek

Spolecenské hry zazivaji renesanci jako jednodu-
chy a prirozeny zptsob, jak budovat vztahy, sdilet
emoce a odpoéinout si od obrazovek. Cesky vyrob-
ce EFKO z Nového Veseli reaguje na tento trend
novou party hrou Skrytd identita. Ta dokazuje, Ze
skupinovd zdbava nemusi byt slozitd - staci dobrd
pamét, trocha fantazie a zdravd ddvka humoru.

»Digitdlni svét je dnes neoddelitelnou soucdsti na-
seho Zivota. Presto stdle vice hleddme zpiisoby, jak si
od néj na chvili odpocinout. Prdvé spolecenské hry
se ukazuji jako prirozeny ndstroj ,offline” relaxace.
Hry maji obrovskou silu spojovat lidi. Vnimdme, Ze
lidé se chtéji vracet ke skutecnym zdzitkum. Hra-
ni her pomdhd lidem zpomalit, byt spolu a vnimat
pritomny okamzik. To je v dnesni dobé cennéjsi nez
kdy difv,” ¥ika majitel spolecnosti EFKO Miroslav
Kotik.

»Dlouhodobé upozoriujeme na roli her jako pri-
rozené soucdsti mentdIni hygieny a wellbeing akti-
vit. Rada lidi dnes vnimd, Ze socidlni sité a neustdly

prival online obsahu je psychicky tnavny. Z téchto
divodii stdle casteji hledaji prostredi, kde mohou
byt skutecné spolu - bez vyrusovdni, notifikaci a ob-
razovek,“ sddluje Zbynék Cech z marketingového
oddéleni firmy EFKO.

EFKO pripomina také
svou fadu miniher Pytliczech

S blizicimi se prdzdninami stoji za pozornost
také minimalistickd cestovni fada her Pytliczech -
navrzend pro maximalni prakti¢nost. Jednd se o ori-
gindlni hry a hlavolamy v platéném pytliku. Ten se
snadno vejde do kapsy nebo ledvinky. Pytliczech
jsou vyrobeny z pfirodnich materialti a dekorovany
autorskymi ilustracemi cestovatelky a designérky

Téni Sekerkové. V minimalistickém provedeni na-
leznete Piskvorky Expert, Clovége nezlob se, Damu,
Hraci kostky, Pexeso, IQ puzzle - Eternity, hlavola-
my Tangram, kooperativni hru Motanice a Zlatou
Sestku. Pytliczech také poslouzi jako drobny, ale
zdroven hodnotny dérek

Co prinese jubilejni Igrackuiv rok

EFKO plénuje v pribéhu roku odhalit dalsi no-
vinky, které v jubilejnim Igrdckové roce rozsifi jeho
portfolio. Vyvojové oddéleni pracuje i na zcela nové
figurce - ditéti Igracka. Zdkaznici se tak mohou t&sit
nejen na nové détské postavy, ale také na nové role,
pribéhy a dalsi rozsiteni Igrackova svéta. Nechte se
prekvapit, co dalstho jubilejni rok této legenddrni
hracky prinese.

VSechny novinky si mohou zajemci
prohlédnout pfimo na strankach vyrobce
eshop.efko.cz
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Baker Street To Go:

Nova cesta k premiovemu
kvaskovemu pecivu

Jak dostat skutec¢né kvalitni remesl-
né pecivo blize zdkaznikim a zaro-
ven reagovat na pozadavky moder-
niho meéstského zivota? Odpovedi
je projekt Baker Street To Go, ktery
propojuje tradicni pekarské remes-
lo, digitalni technologie a inovativni
meéstskou logistiku.

Zakladem projektu je prémiové kvéskové pecivo
vyrdbéné v femeslné pekarné Baker Street ze 100%
prirodniho vlastnitho kvasu. Vyrobky vznikaji bez
pouziti drozdi a zbyte¢nych aditiv, pticemZ dlouhy
proces zrdni a kynuti tésta zajistuje jejich charakte-
ristickou chut, strukturu a vysokou kvalitu.

Klicovou soucdsti konceptu je sit modernich
chlebomatti umisténych v administrativnich bu-
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dovdch a bankovnich domech po Praze. Tyto
designové automaty umoziniuji zdkaznikim poho-
dIny ndkup Cerstvého peciva béhem celého dne.
Chlebomaty jsou dopliiovdny pfimo z pekdrny
podle aktudlni poptdvky az nékolikrat denné, coz
zajistuje maximdln{ Cerstvost a zaroven vysokou
dostupnost vyrobki i ve ve¢ernich hodinach.

Dalsim krokem ve vyvoji projektu se stala apli-
kace BakerGo, kterd rozsifuje moznosti ndkupu
nad rdmec samotnych chlebomatt. Funguje jako
jednoduchy e-shop a zdroven zaméstnanecky be-
nefit pro partnerské spoleCnosti. Zaméstnanci si
mohou objednat vybrané pecivo online a nechat si
jej dorucit pfimo do kanceldfe na urcené vydejni
misto. Aplikace tak Setfi ¢as zdkaznikiim a soucas-
né umoziuje efektivnéjsi planovani vyroby i distri-
buce.

Cely projekt byl od pocdtku navrzen s diirazem
na moderni a odpovédny piistup k méstské logisti-
ce. Rozvoz peciva probihd predevsim pomoci elekt-
romobilt, které zajistuji tichy provoz bez lokédlnich
emisi. Na krat$ich trasdch jsou vyuZivdna také elek-
trokola, kterd pomadhaji snizovat dopravni zatéz ve
meésté. V rdmci projektu vznikla nova pracovni po-
zice kuryra na elektrokole a spole¢nost vybudovala
samostatny systém elektrodopravy a logistiky.

Realizace Baker Street To Go znamenala vytvo-
feni zcela nového distribu¢niho kandlu. Soucésti
projektu byl vybér vhodného technologického fe-
Seni, vyvoj vlastni aplikace, nastaveni novych logi-
stickych procest i vytvofeni specidlniho sortimen-
tu urceného pro tento zptisob prodeje. DileZitou
roli hréla také zpétnd vazba od zdkazniku ziskdva-
nd béhem ochutndvkovych akci a exkurzi v pekar-
né, kterd pomdhala ddle rozvijet nabidku vyrobkd.

Baker Street To Go neni pouze marketingovym
projektem, ale plnohodnotnym obchodnim mo-
delem s vlastni ekonomikou. Vedle obchodnich
vysledkt vsak pfinasi i viznamné nefinancni pii-
nosy - posiluje povédomi o znacce, podporuje do-
stupnost kvalitntho femeslného peciva a ukazuje,
ze tradi¢ni pekafstvi mize Uspésné vyuzivat mo-
derni technologie i inovativni formy distribuce.

i

Projekt tak predstavuje inspirativni ptiklad toho,
jak lze propojit femeslnou vyrobu, zdkaznicky
komfort a moderni méstskou logistiku do jednoho
funkéniho celku.

Kvasek, mouka,
voda, sul, um

a cit pekare
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FOREWEAR méni svét firemnich darku

Firemni darek nemusi byt anonymni pfgdmét Z katalogu. Muze byt prakticky:.
Designovy. Udrzitelny. Vyrobeny v Cesku. A nemusi skoncit v supliku.

Pravé to uZz 13 let ukazuje Ceskd znacka
FOREWEAR. Z recyklované textilie vytvai firemni
darky, které maji pfibéh, smysl, kazdodenni vyuziti
a reprezentuji hodnoty firmy bez prvopldnové re-
klamy.
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Za znackou stoji Markéta Brychovd. K odpovéd-
nému nakldddni s textilem ji pfivedly uz v roce
2009 vymeény obleceni, dnesnimi slovy swapy, kte-
ré spoluorganizovala s tymem dobrovolnikd. Prévé
tam zacala vznikat myslenka, Ze textil muze dostat
novy zivot i ve firemnim prostfedi.

Darek jako tichy ambasador znacky

,Dobre zvoleny firemni ddrek je tichy ambasa-
dor znacky. Ukazuje, na ¢em firmé zdlezi. KdyZ
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je osobity, uzitecny a md pribéh, casto otevie kon-
verzaci. Nékdo se zeptd, odkud je, jak vznikl, kdo
ho sil. A prdveé tehdy se spolu s vyrobkem siti ddl
i samotnd myslenka odpovédnosti,“ ¥ikd Markéta
Brychova.

FOREWEAR vyrabi pouzdra na notebooky a tab-
lety, organizéry, sklddaci podsedaky, zdpisniky, tas-
ky na vino, darkové tasky i praktické kapsy na do-
kumenty. Kazdy vyrobek vznikd v barvach a stylu
konkrétni firmy.

Smart branding misto velkého loga

Nejde pfitom jen o nati$téni loga. FOREWEAR
pracuje se smart brandingem, tedy s chytrym a de-
centnim ztvarnénim firemni identity. Nité, pruzen-
ky, stitky, visacky, autorskd grafika nebo QR kéd
mohou nést znacku pfirozenéji nez velké logo pres
cely vyrobek.

Vyraznym  prvkem  nékterych  vyrobku
FOREWEAR je i kanceldfsky minimalismus. Pouz-
dra na notebooky, zapisniky nebo organizéry jsou
jednoduché, elegantni a nad¢asové. Hodi se na pra-
covni sttl i do batohu na kazdodenni cesty.

Ceska vyroba s lidskym piibéhem

Za kazdym kusem je ale vic nez design. Vyrobky
vznikaji z recyklovanych textilnich pfebytku a $ij
je znevyhodnéné Zeny v socidlnim podniku FOVY
v Chotébofi. Prace na vyrobcich FOREWEAR jim
déva stabilitu, smysl i radost z femesla.

Firmy tak podporuji konkrétni préci lidi a u vy-
branych zakézek mohou vyuzit i ndhradni plnéni.
P11 splnéni zakonnych podminek mize jit také o da-
flové uznatelny reklamni predmét.

FOREWEAR uZz pfipravil origindlni vyrobky
pro vice nez 100 firem a organizaci véetné znacek
jako T-Mobile, IKEA, Skanska, ComAp, Tchibo,
Samsung, Veolia nebo Kofola.

Kdyz se obal stava darkem

Pro developerskou spolecnost JRD vytvoril
FOREWEAR tasky na vino s jemnym motivem lis-
ti ze znaku firmy. I obal na lahev se tak promeénil
v souldst darku. ,Vysledné tasky jsou jesté hezci,
nezZ jsem doufala. Vino v nich krdsné stoji a obdaro-
vané na prvni pohled zaujmou, “ uvedla marketingo-
vé koordindtorka JRD.

FOREWEAR tak firmdm navrhuje darky, které po-
tést, vydrzi a lidé je pouzivaji. Nendpadné pfipomi-
naji znacku, nesou jeji hodnoty a ddvaji chut o nich
mluvit. A prévé tam zacind lovebrand. Ne u loga
samotného, ale u vztahu, ktery diky nému vznikne.

Hledate firemni darek, ktery ma pfibéh,
smysl a zastane obdarovanym v paméti?

Ozveéte se a proberte mozZnosti firemnich ddr-
kit na miru.

Kontakt:

Markéta Brychova
www.forewear.cz
marketa@forewear.cz
+420 603 226 420

Inspirace pro
firemni darky
na miru

AVEX systems uspesne prezentoval franchisove

podnikani na Veletrhu informaci pro podnikatele v Praze

Spolecnost AVEX systems se dne 21. kvétna 2026 zUcastnila 2. rocniku Veletrhu informaci pro
podnikatele, ktery poradala Méstska cast Praha 12 v prostorach multifunkcniho salu radnice.

V programu vystoupil Ing. Ales
Tulpa, jednatel a majitel spolecnosti
AVEX systems, ktery byl organizatory
pozvén jako odbornik na franchisové
podnikdni s dlouholetymi mezina-
rodnimi zkusenostmi. Ve své prezen-
taci ucastnikim objasnil praktické
fungovani franchisingu, jeho vyhody
pro zacinajici i zkusené podnikatele
a moznosti rozvoje podnikdni pro-
stfednictvim zavedenych franchiso-
vych konceptu.

V rdmci své ucasti predstavil dva
velmi atraktivni franchisové koncepty,
které AVEX systems exkluzivné zastu-
puje na éeském trhu a pro které hledd
nové franchisové partnery.

s MAIL BOXESETC.
I ——

Prvnim z nich byl
koncept Mail Boxes Etc.
(zkrdcené MBE), mezindrodni systém
poskytujici komplexni sluzby v oblas-
ti logistiky, balent, tuzemské i mezina-
rodni pfepravy, tisku, tzv. fulfillmentu
neboli skladovédni zboZi, jeho sprava
a doprava pro e-shopy a dalsi podpo-
ru zejména pro malé a sttedné velké
podniky. MBE je tspésny v cca 50
zemich svéta, kde m4 vice nez 1800
franchisovych partneru.

Je to velkd piilezitost pro ceské
podnikatele v rostoucim segmentu
podnikdni s predvidatelnymi prijmy
a modelem, ktery je ovéfen na mnoha
trzich. Koncept poskytuje novym fran-
chisovym partnerim komplexni fran-
chisovy balik pro dspésné vybudovani
a provoz jejich vlastnich franchiso-
vych center v CR. Dle zkusenosti mas-
ter franchisanta a dosavadni praxe
vyvoje tohoto konceptu Ize dosdhnout
zisku jiz za cca 5-7 mésicu a pfedpo-
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klddand ndvratnost vstupni investice
pro franchisové partnery je cca 18 mé-
sict od zahdjeni ¢innosti.
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Druhym konceptem, ktery
vstupuje na cesky trh a ktery
AVEX systems exkluzivné
nabizi, je HUMANOCARE24
zaméteny na profesiondlni 24-hodino-
vou péci o seniory v jejich domdcim
prostiedi s dirazem na individudln{
a lidsky pfistup. Zajem o tyto sluzby,
jak zndmo, velmi dynamicky narusta.

Jedna se o vice nez 15 let na trhu
a v praxi provéfeny ptvodem rakous-
ky koncept, ktery je velmi dspésny
iv Némecku, pro ktery AVEX systems
nasel na ¢eském trhu master franchi-
sového partnera a nyni pro néj hledd
nové franchisanty.

Specidlné vyskoleni pracovnici
konceptu nabizi komplexni sluzby pro
seniory, do kterych patfi kromé jinych
i pomoc pfi jejich pobytu a ¢innostech
v domdcnosti, piiprava jidel, tklid,
nakupy, prani pradla, péce o domaci
zvifata anebo i podpora a tcast na
riznych spolecenskych a socidlnich
aktivitach seniort.

Pro nové franchisové partnery
v riiznych regionech a méstech v CR
a na Slovensku nabizi master fran-
chisant kompletni pripravu na jejich
podnikdni, jako napiiklad zagkoleni,
asistenci pfi zahdjeni ¢innosti, know-
-how a podporu v oblasti marketingu
v jejich spadové oblasti s cilem ziskan{
novych klientd, IT-systém a celou fadu
dalsich podkladt a informaci v tzv.
franchisovém manudlu.

Ing. Ales Tulpa dale prezentoval
na Veletrhu informaci své profes-
ni zkusenosti ziskané béhem vice nez
20leté spolupréce s fadou mezindrod-
né pusobicich spolecnosti a nebo pri
zastupovani Ceské republiky a Slo-
venska v nejvétsi organizaci svého
druhu v Evropé nazvané Franchise
Pool International. Soucdsti aktivit
spolecnosti AVEX systems je rovnéz
pomoc pii zahdjeni Cinnosti master
franchisantt pro zahrani¢ni koncepty
na Ceském a slovenském trhu.

Aktualni stav v oblasti
franchisového podnikani
v Ceskeé republice

V Ceské republice se kazdym ro-
kem zvySuje zdjem a poptdvka po
franchisovém zpisobu podnikani, a to
zejména ze strany stfedné velkych
nebo zaéinajicich podnikatelti ¢i ma-
nazert Ceskych i zahrani¢nich spo-
lecnosti, ktefi ukondcili svou ¢innost
a hledaji nové oblasti svého budouci-
ho pusobeni.

Franchising se stdvd velmi Casto
alternativou dalstho podnikatelské-
ho rozvoje, nebo moznad jedind cesta
k tomu, aby nezavislé mensi firmy
obstdly v ndro¢ném trznim prostie-
di otevieného evropského trhu, kam
jak zndmo patti i Ceskd republika.
Integrace do franchisového konceptu

Dtkazem zvySujictho se zdjmu
o franchising je i statistika jeho vyvoje
v Ceské republice:

V roce 2000 bylo na c¢eském trhu
pouze cca 50 franchisovych koncepti,
v roce 2020 jich bylo jiz asi 250 a kva-
lifikované odhady pro dalsi vyvoj fran-
chisingu uvadyi, ze do konce roku 2026
by jich mohlo byt vice nez 400.

Je to tedy nejen potvrzeni stoupa-
jictho zdjmu o franchising ze strany
ceskych podnikateld, ale i zajmu za-
hrani¢nich franchisovych konceptti
o cesky trh.

V pripadée zajmu o franchisove podni-
kani nebo o vyse uvedeneé franchiso-
ve koncepty kontaktujte spolecnost:

AVEX systems

Ing. Ales Tulpa,

mezinarodni franchisovy poradce
a expert na franchisove podnikani:
ales.tulpa@avexsystems.eu

Vice informaci najdete
i na webu AVEX systems:
www.avexsystems.eu

Franchising | ES

Vas partner pro franchising

+ Poradenstvi ve vSech
oblastech franchisového
podnikani.

+ Nabizime zajimaveé
zahrani¢ni franchisove
koncepty pro ruzné oblasti
podnikani.

+ Hledame budouci
master-franchisové anebo
franchisové partnery,
kteri budou uspésnou
a na mnoha trzich v praxi
provérenou franchisovou
znacku etablovat a rozvijet
na ¢eském a slovenském
trhu.

+ Podporujeme ceské
a slovenske franchisove
systémy pri jejich
zahrani¢ni expanzi
s pomoci FPI.

+ Nabizime vyvoj
franchisovych konceptu
nebo jejich optimalizaci.

V pripadé Vaseho zajmu
kontaktujte:
Ing. Ales Tulpa
spolumajitel
a jednatel spolecnosti
E-Mail:
ales.tulpa@avexsystems.eu
Mobil: +420 724007 505
AVEX systems
Pisnické zahrady 441,
142 00 Praha 4
www.avexsystems.eu

Clenstvi v organizacich:
i CAF
Ceska asociace franchisingu,
FPI
Franchise Pool International.
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