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Časopis Brands&Stories je dlouhodobě zdarma v tištěné podobě distribuován výhradně pod-
nikatelům, zejména obchodním korporacím (k rukám jejich zástupce). Pokud jako podnikatel 
časopis nedostáváte, můžete si jej objednat na emailové adrese brands@pribehyznacek.cz. 
Jestliže si časopis nadále nepřejete dostávat, můžete se z odběru časopisu odhlásit na 
emailové adrese brands@pribehyznacek.cz a  Vaše jméno bude z  databáze adresátů, 
resp. jejich zástupců, vymazáno. Rádi také budeme bezplatně časopis Brands&Stories za-
sílat na jméno jiné osoby ve Vaší společnosti. Vydavatel se řídí právními předpisy v oblasti 
ochrany osobních údajů. Právním základem zpracování osobních údajů (identifikace pod-
nikatele OSVČ nebo zástupce korporace jménem, příjmením a  adresou pro zasílání) jsou 
souhlas, plnění smlouvy či oprávněný zájem dle čl. 6 odst. 1 písm. a), b), f) obecného nařízení 
o ochraně osobních údajů (GDPR). Osobní údaje jsou sbírány z veřejných databází podnika-
telů, údajů sdělených zástupcem podnikatele vydavateli nebo na základě výslovné žádosti 
podnikatele o zasílání. Se zásadami ochrany osobních údajů se můžete seznámit na našich 
webových stránkách www.pribehyznacek.cz.

Vážení a milí čtenáři,
léto má zvláštní schopnost zpomalit čas. Uprostřed rozpálených ulic, 
prázdných kanceláří a obchodů, které dýchají jiným rytmem než po 
zbytek roku, se rodí prostor pro něco, co během hektických měsíců 
často chybí — pro nadhled. A právě nadhled je jedním z nejcenněj-
ších nástrojů při budování značek.

Značky totiž nevznikají jen v  zasedačkách, na workshopech nebo 
v prezentacích. Rodí se tam, kde se lidé skutečně potkávají s produk-
tem. V prodejnách, na tržištích, v pop upech, na promenádách letovi-
sek, v kavárnách u pláže. Místo prodeje je stále jedním z nejsilnějších 
nástrojů, které má značka k dispozici — a léto ho dokáže proměnit 
v laboratoř inspirace.

Když se mění prostředí, mění se i chování zákazníků. Jsou otevřeněj-
ší, vnímavější, ochotnější zkoušet nové věci. A právě v těchto chvílích 
vznikají nové koncepty prodeje: lehčí, hravější, odvážnější. Koncepty, 
které se nebojí experimentovat s prostorem, světlem, materiály, vůně-
mi, emocemi. Koncepty, které se nesnaží jen prodávat, ale vyprávět 
příběh.

A možná je to právě léto, které nám připomíná, že značka není nikdy 
hotová. Že potřebuje dýchat, růst, měnit se. Že potřebuje nové impul-
zy, nové lidi, nové situace. Stejně jako my.

Dovolené nejsou jen o odpočinku. Jsou o načerpání energie, která se 
později promění v nové nápady. O pozorování detailů, které by nám 
v běžném provozu unikly. O příbězích, které se pak nenápadně otisk-
nou do kampaní, vizuálů, konceptů i strategií.

A  tak, když se vracíme z cest, často přivážíme víc než jen opálení 
a  pár fotek. Přivážíme si inspiraci. A  inspirace je palivo, na které 
značky jedou.

Léto je časem, kdy se příběhy rodí snadněji. A my v Brands&Stories 
věříme, že právě teď vznikají ty, které budou rezonovat ještě dlouho 
po tom, co se poslední dovolenkový kufr vrátí do skříně.

Přejeme vám nádherné léto!

Blanka Bukovská
Vydavatelka a šéfredaktorka 
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Každý event
prostě musí
být zážitek, 
ať je pro pět
nebo pro
tisíc hostů

KCP právě zahájilo stavbu nové 
Výstavní haly. Co přinese značce 
KCP a vašim klientům?

Nová hala rozšíří naše kapacity, ale hlavně 
posune možnosti celého areálu. Klienti dnes ne-
hledají jen jeden sál. Chtějí místo, kde dokážou 
propojit hlavní program, výstavu, networking, ga-
lavečer a doprovodné aktivity do jednoho zážitku.

Právě v  tom vidíme budoucnost značky KCP. 
Prezentujeme se jako prémiové venue pro akce 
a  okamžiky, na kterých záleží. Může jít o  před-
stavení nové strategie, výročí, setkání s klíčovými 
partnery nebo produktový launch… Nová hala 
nám umožní tyto formáty propojit na jednom mís-
tě, navíc v centru Prahy.

Zmínil jste novou brandovou linku KCP 
„Where moments matter“. Jak má vypadat 
event, aby se z něj stal takový moment?

Musí mít nápad, energii a perfektně zvládnutou 
produkci. Nestačí krásný prostor a dobrý catering. 
Důležitá akce potřebuje atmosféru, rytmus, kvalit-
ní scénu, světla, zvuk, servis a tým, který pohlídá 

stovky detailů v  zákulisí. Když firma pořádá zá-
sadní event, nejde jen o to, aby se lidé sešli v jed-
nom sále. Jde o pocit, který si odnesou, zapamatují 
a spojí s brandem. V tom je síla KCP, protože tohle 
dokážeme.

Jak velkou roli dnes u prémiových akcí 
hrají technologie a produkční zázemí?

Obrovskou. Technologie dnes nejsou doplněk, 
ale předpoklad k  výslednému zážitku z  akce. 
U  velkých akcí rozhoduje kvalita zvuku, světel, 
projekcí, ale také schopnost efektně propojit fy-
zické a online publikum. Proto v KCP nyní moder-
nizujeme jevištní technologie, posilujeme zázemí 
pro hybridní přenosy ve vysokém rozlišení a insta-
lujeme nejmodernější audiovizuální techniku. Pro 
představu, jen do nového ozvučení Kongresového 
sálu investujeme téměř 25 milionů korun s tím, že 
výsledkem bude sál s nejlepším zvukem v Praze 
a nejspíš i v celé ČR.

Pro klienta je důležité, že nedostává jen prostor, 
ale produkční jistotu. Pokud jste v KCP viděli mu-
zikál Fantom opery, určitě si pamatujete obrovský 

Kongresové centrum Praha vstupuje do nové etapy. Zahájilo stavbu 

nové Výstavní haly, která rozšíří možnosti pro velké kongresy, firem-

ní akce i společenské události. Podle obchodního a marketingového 

ředitele KCP Romana Sovjáka ale nejde jen o novou budovu. KCP do-

káže hostit eventy s jedinečnou atmosférou, která dokonale podtrhne 

charakter značky nebo firemní kulturu klienta, ať už jde o gala večeři, 

konferenci, nebo launch nového produktu.

padající lustr. Efektní vizuální prvek, který trval 
jen okamžik, ale je za ním komplexní technické 
řešení, načasování, zabezpečení a  koordinace 
týmu. Stejně tak předávání filmových cen Český 
lev v  našem Kongresovém sále mělo dokonalou 
atmosféru, scénografii, projekci a zvuk. To vše do-
kážeme promítnout i do firemních akcí.

KCP podle vás není jen budova pro 
eventy. Jak důležité je okolí centra 
a celkový zážitek z místa?

U  žádné akce nezačíná zážitek ve chvíli, kdy 
host vstoupí do sálu. Začíná už cestou, prvním do-
jmem z místa, výhledem, atmosférou okolí i  tím, 
jestli se v prostoru dobře orientuje a cítí. KCP má 

obrovskou výhodu, protože jsme na metru, pár 
minut od centra a  na Vyšehradě s  jedním z  nej-
krásnějších výhledů na Prahu. Pracujeme s  tím 
mnohem víc než dřív. Po dokončení Výstavní 
haly proto plánujeme proměnu severní terasy, kde 
vznikne příjemný veřejný prostor s vyhlídkou, ka-
várnou, venkovním posezením a zelení. Navazuje 
na to i projekt Art District Vyšehrad, který do oko-
lí KCP přináší umění a posiluje kulturní charakter 
celé lokality. Pro nás je to přirozené pokračování 
toho, co chceme jako značka představovat. KCP 
není anonymní kongresová budova. Je to místo 
s vlastním příběhem, kde se potkává byznys, kul-
tura, technologie, architektura a  Praha samotná. 
Místo, kde na okamžicích záleží.

Nová Výstavní hala KCP
• 5 000 m² nové výstavní plochy

• flexibilní rozdělení až na 5 sekcí

• prostor pro gala večeři 
 až pro 1 500 hostů

• do končení plánováno  
 na podzim 2028

Zaujaly vás možnosti nové 
Výstavní haly KCP?

Naskenujte QR kód a zjistěte více 
o projektu, jeho architektonickém 
řešení, technických parametrech 
a příležitostech pro pořádání vele-
trhů, výstav, konferencí i společen-
ských akcí nové generace.
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Moderní léčba karcinomu prostaty 
myslí i na kvalitu života

Současná medicína nabízí velmi 
účinné možnosti léčby a stále větší 
důraz klade na to, aby pacient mohl 

po terapii co nejlépe fungovat 
v běžném životě. U karcinomu 

prostaty je to důležité o to více, že 
prostata leží v blízkosti citlivých 

orgánů a nervových struktur.

Přesnost jako klíčový benefit  
moderní léčby

Hlavním benefitem protonové radioterapie je její 
vysoká přesnost a schopnost maximálně šetřit okol-
ní zdravé tkáně. Protonová léčba umožňuje soustře-
dit vysokou dávku záření přímo do nádoru a záro-
veň minimalizovat zásah okolních orgánů.

ce a vybrat si léčbu, které budou důvěřovat. Odlo-
žení rozhodnutí o způsobu léčby a zjištění si všech 
informací s chladnou hlavou je možné až o několik 
týdnů. 

Častým mýtem je také představa, že léčba nádo-
rového onemocnění prostaty automaticky znamená 
vysoké riziko inkontinence nebo impotence. Proto-
nová radioterapie je ale technologicky úplně jinde 
a umožňuje velmi přesné plánování léčby, je možné 
se tak zdravým tkáním vyhnout. Většina mužů po 
protonové léčbě netrpí únikem moči ani sexuální 
dysfunkcí.

Pacienti se obávají také dlouhé hospitalizace 
nebo výrazného omezení běžného života. Proto-
nová léčba však probíhá ambulantně, v 5 nebo 21 
dnech, a řada pacientů během terapie dál funguje 
v běžném režimu, včetně chození do práce.

Další rozšířenou obavou je představa, že proto-
nová léčba představuje experimentální metodu. 
Protonová radioterapie je přitom dnes již zcela stan-
dardní léčebná metoda využívaná ve zhruba 140 
centrech po celém světě, přičemž dalších 50 center 
je ve výstavbě. 

Rozhodování bez zbytečného strachu
Pacienti se někdy setkávají s informacemi, které 

v nich mohou vyvolat zbytečné obavy a nejistotu při 
rozhodování o léčbě.

„Nedávno se na nás obrátil pacient s karcinomem 
prostaty, který se na poslední chvíli rozhodl protono-
vou léčbu zrušit a podstoupit operaci. Důvodem byla 
obava, že mu jeho lékař sdělil, že by po protonové 
radioterapii mohl vzniknout další nádor,“ popisuje 
doc. MUDr. Jiří Kubeš, Ph.D.

Riziko vzniku takzvaného sekundárního ná-
doru, tedy nádoru vzniklého v  přímé souvislosti 
s předchozím ozářením, po radioterapii sice obec-
ně existuje, podle odborníků je ale velmi nízké 
(u PRT je okolo 2 %). Naopak komplikace spojené 
s chirurgickou léčbou prostaty, například inkonti-
nence nebo porucha erekce, mohou nastat bezpro-
středně po operaci a patří mezi známá rizika tohoto 
typu léčby. V případě inkontinence je riziko okolo 
15  % a  nějakou poruchou sexuálních funkcí trpí 
po operaci 30 – 100 % mužů (dle české urologické 
společnosti).

Součástí protonové léčby je detailní diagnostika 
a  individuální plánování terapie pro každého pa-
cienta. Po ukončení léčby navíc pacienti zůstávají 
dlouhodobě sledováni, takže případné komplikace 
lze včas zachytit a řešit.

„Pacienti by měli mít dostatek relevantních in-
formací, aby se mohli rozhodovat bez zbytečného 
strachu a na základě odborných doporučení zvážit 
všechny v  ČR dostupné metody léčby,“ doplňuje 
doc. Kubeš.

U karcinomu prostaty je to obzvlášť důležité kvů-
li blízkosti močového měchýře, konečníku a nervo-
vých struktur ovlivňujících například udržení moči 
nebo sexuální funkce.

„Moderní protonová radioterapie patří mezi nej-
přesnější metody ozařování, které dnes máme k dis-
pozici,“ říká doc. MUDr. Jiří Kubeš, Ph.D., primář 
a ředitel zdravotního úseku pražského Proton The-
rapy Centra.

Proč stále více mužů  
volí protonovou léčbu

Muži s karcinomem prostaty dnes neřeší pouze 
samotnou úspěšnost léčby, ale také její dopad na 
každodenní život. Obavy často vyvolávají možné 
nežádoucí účinky nebo dlouhodobé omezení běž-
ného fungování.

Protonová radioterapie nabízí díky své přesnosti 
možnost šetrnější léčby s minimální zátěží okolních 
tkání.

„U  karcinomu prostaty je mimořádně důležité 
co nejvíce chránit okolní orgány a  tkáně. Moderní 

protonová léčba nám umožňuje velmi přesně zacílit 
nádor a současně šetřit okolní zdravé struktury,“ vy-
světluje doc. MUDr. Jiří Kubeš, Ph.D.

Výhodou je také ambulantní režim. Pacienti 
nemusí být hospitalizováni a během léčby mohou 
často pokračovat v práci, sportu nebo běžných ak-
tivitách.

Právě vysoká přesnost protonové radioterapie se 
promítá i  do výsledků léčby. Riziko inkontinence 
se pohybuje kolem 1 % a protonová léčba zároveň 
patří k metodám s nejnižším rizikem vzniku impo-
tence i návratu onemocnění.

Mýty a obavy kolem léčby prostaty
Kolem karcinomu prostaty i jeho léčby stále ko-

luje řada nepřesností. Mnoho mužů si například 
automaticky myslí, že diagnóza znamená rychlé 
rozhodnutí, rychlou operaci nebo výrazné omeze-
ní běžného života. Diagnóza karcinomu prostaty 
samozřejmě přináší obavy a  nejistotu. Ve většině 
případů ale není nutné rozhodovat se pod tlakem. 
Pacienti mají čas zjistit si všechny důležité informa-

„Moderní protonová 
radioterapie patří mezi 
nejpřesnější metody ozařování, 
které dnes máme k dispozici,“
říká doc. MUDr. Jiří Kubeš, Ph.D.,  
primář a ředitel zdravotního úseku  
Protonového centra.

Rakovina prostaty patří mezi nejčastější onkologická onemocnění mužů. Přesto řada z nich preventivní kontroly stále 
odkládá — často až do chvíle, kdy se objeví první obtíže. Karcinom prostaty přitom může dlouhou dobu probíhat bez 
výrazných příznaků. Odborníci proto upozorňují na význam pravidelných kontrol a PSA vyšetření, které může pomoci 

odhalit onemocnění včas. Včasný záchyt dnes zásadně ovlivňuje nejen úspěšnost léčby, ale i kvalitu života po ní.



Proton Therapy Center Czech

8

Protonové centrum léčí pacienty  
z Česka i zahraničí

Pražské Protonové centrum se již více než třináct 
let specializuje na protonovou radioterapii vybra-
ných nádorových onemocnění. Za dobu svého pů-
sobení zde podstoupily léčbu tisíce pacientů z Čes-
ké republiky i zahraničí.

Vedle karcinomu prostaty se Protonové cent-
rum zaměřuje také na léčbu nádorů prsu, nádorů 
hlavy a krku, maligních lymfomů, nádorů mozku 
nebo některých nádorů plic a  zažívacího traktu. 
Významnou oblast představuje také léčba dětských 
pacientů, kde je maximálně šetrný přístup k okol-

ním tkáním mimořádně důležitý. Součástí Centra 
je moderní diagnostické zázemí, individuální plá-
nování léčby i  klientský servis, který pacientům 
pomáhá zvládnout celé období léčby co nejkom-
fortněji.

Pro koho je léčba vhodná?
Protonové centrum se specializuje na léčbu ná-

dorových onemocnění, u nichž je protonová radio-
terapie doporučovanou metodou. Patří mezi ně na-
příklad rakovina prostaty, prsu, plic, nádory hlavy 
a krku, lymfomy nebo vybrané nádory u dětí. Více 
informací najdete na www.ptc.cz.

Co byste měli vědět:
Protonovou léčbu, která je plně 
hrazená českými zdravotními 
pojišťovnami, poskytuje Protonové 
centrum v Praze, a to všem 
pacientům z celé České republiky 
i ze zahraničí. Centrum funguje již od 
roku 2012. Od té doby zde léčbou 
prošlo již 16 000 pacientů.

Zkonzultovat vhodnost  
protonové léčby může opravdu 
každý onkologický pacient!
Pacienta do Protonového centra 
může doporučit ošetřující lékař. 
O posouzení vhodnosti však 
může požádat i pacient sám, 
a to i bez doporučení lékaře. 
24 hodin denně, 7 dní v týdnu 
je pro pacienty připraven některý 
z komunikačních kanálů - telefonní 
linka, kontaktní formulář nebo 
online chat na webových stránkách. 
Komunikace s Centrem je možná 
i prostřednictvím sociálních sítí. 

Novinka ideální pro tvůrce obsahu,  
která přináší filmovou kvalitu, flexibilitu 
a svobodu tvořit bez kompromisů.

Pozvedněte svůj  
_Storytelling  
__Na vyšší úroveň

http://www.ptc.cz
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Prémiové ASKO spotřebiče:

Nadčasová síla
skandinávského designu

Kořeny značky sahají do švédského venkova 
50.  let minulého století. Nezačaly velkou marke-
tingovou vizí, ale jednoduchou lidskou potřebou. 
Mladý farmář Karl-Erik Andersson tehdy sledoval, 
jak náročné je pro jeho matku ruční praní, a roz-
hodl se jí práci usnadnit. Sestrojil vlastní pračku 
— praktickou, odolnou a  promyšlenou do detailu. 
Právě v tomto okamžiku se zrodila filozofie, která 
značku provází dodnes: technologie má sloužit člo-
věku, kvalita má obstát v čase a skutečný komfort 
začíná tam, kde se každodenní činnosti stávají jed-
noduššími.

ASKO vychází ze skandinávské tradice, která 
chápe design jinak než jako dekoraci. Pro značku 

ASKO je design především způsob, jak udělat život 
komfortnější i pro ty nejnáročnější zákazníky. Jak 
vytvořit spotřebiče, které dobře vypadají, intuitivně 
se používají, přirozeně zapadají do interiéru a při-
nášejí komfort bez zbytečné složitosti. A  zároveň 
jsou navržené s  důrazem na dlouhou životnost, 
kvalitní materiály a  šetrnější přístup k  životnímu 
prostředí.

Prémiovost značky proto nestojí na okázalosti. 
ASKO nesází na efekt, který rychle pomine, ale na 
kvalitu, kterou zákazník ocení každý den. Na odol-
né materiály, poctivé zpracování, dlouhou životnost 
a  technologie, které pomáhají dosáhnout lepšího 
výsledku — ať už při vaření, mytí nádobí, praní, 
nebo sušení.

Design, který slouží domovu
Skandinávský minimalismus v  pojetí ASKO 

není chladný ani odtažitý. Je praktický, promyšlený 
a klidný. Každá linie, každý materiál i každá funkce 
mají svůj důvod. Výsledkem nejsou spotřebiče, kte-
ré si v interiéru vynucují pozornost, ale řešení, která 
s prostorem přirozeně spolupracují.

Pro zákazníka to znamená větší svobodu při 
navrhování domova. Spotřebiče ASKO nepřebíjejí 
architekturu kuchyně ani technických zón, ale stá-
vají se jejich přirozenou součástí. Hodí se do interi-
érů, kde je důležitá čistota linií, kvalitní materiály 
a dlouhodobě nadčasový vzhled. 

ASKO tak oslovuje lidi, kteří nechtějí vybírat spo-
třebič jen podle parametrů, ale také podle toho, jak 
bude působit v celku. V domově, kde má každý pr-
vek své místo, smysl a estetickou logiku.

Kvalita, která se pozná v čase
Prémiový produkt se nepozná pouze podle vzhle-

du v  den nákupu. Skutečná kvalita se ukazuje až 
v provozu — v tom, jak spotřebič funguje po letech, 
jak odolává každodennímu používání a  jak si za-
chovává svou hodnotu.

ASKO dlouhodobě staví na principu „méně plas-
tu, více oceli“. Ne jako na marketingovém sloganu, 
ale jako na konkrétním vyjádření přístupu ke kva-

litě. Ocel přináší pevnost, stabilitu a odolnost. Uži-
vatel ji vnímá při každém otevření dvířek, dotyku 
ovládání nebo práci se spotřebičem.

Tento důraz na materiály má i širší význam. Pro-
dukty, které jsou navržené pro dlouhou životnost, 
není třeba po několika letech nahrazovat. 

Kvalita se tak přirozeně propojuje s odpovědněj-
ším přístupem k životnímu prostředí. ASKO nepod-
poruje rychlou spotřebu, ale dlouhodobou hodnotu.

Kuchyně i Laundry  
jako součást životního stylu

Současný domov už není rozdělený na reprezen-
tativní a  čistě technické zóny. Kuchyně, prádelna 
i další funkční části domácnosti jsou dnes součástí 
celkového životního stylu. Mají být praktické, ale 
také estetické, tiché a příjemné na každodenní po-
užívání.

V  kuchyni ASKO přináší přesnost, kontrolu 
a komfort. Spotřebiče pomáhají dosáhnout stabilní-
ho výsledku při vaření, pečení i mytí nádobí. Jsou 
určeny pro ty, kteří chtějí vařit s větší jistotou, lépe 
pracovat s teplotou, časem i technologií a mít doma 
zázemí, které podporuje kvalitní výsledek.

V  oblasti Laundry značka navazuje na stejnou 
filozofii. Péče o prádlo zde není jen nutná domácí 
rutina, ale promyšlený proces, který chrání textilie, 

šetří čas a přináší větší pohodlí. Praní a sušení tak 
může být tišší, šetrnější a kultivovanější součástí ka-
ždodenního života.

Technologie, která pomáhá, ale neruší
ASKO nevnímá technologii jako atrakci. Jejím 

úkolem není poutat pozornost, ale usnadnit každo-
denní činnosti. Dobrá technologie má být intuitivní, 
přesná a spolehlivá. Má člověku pomoci dosáhnout 
lepšího výsledku, aniž by ho zatěžovala složitým 
ovládáním nebo zbytečnými funkcemi.

Právě v tom spočívá uživatelský komfort. Spotře-
bič má šetřit čas, energii i pozornost. Má fungovat 
tak přirozeně, aby se člověk mohl soustředit na vý-
sledek — na jídlo, které připravuje, na čisté nádobí, 
na dobře ošetřené prádlo nebo jednoduše na klid-
nější chod domácnosti.

Tichost, intuitivní ovládání, spolehlivost a přes-
nost nejsou u  ASKO doplňkem. Jsou součástí cel-
kové zkušenosti se značkou. Luxus zde nevzniká 
z přemíry funkcí, ale z pocitu, že vše funguje přesně 
tak, jak má.

Značka s designovým přesahem
Hodnoty ASKO přirozeně rezonují i ve světě ar-

chitektury a současného designu. Značka je pravi-
delnou součástí Milano Design Week a veletrhu Eu-

Jsou značky, které zaujmou okamžitě. A pak jsou značky, jejichž hodnota se ukazuje postupně  
— v každodenním používání, v kvalitě materiálů, v tichém chodu, v přesnosti detailu i v jistotě, 

že budou spolehlivě sloužit řadu let. Skandinávská značka spotřebičů ASKO patří k těm druhým.
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roCucina — prostředí, kde se technologie, materiály, 
interiérový design a životní styl setkávají v jednom 
prostoru.

Na kvalitu zaměřená značka ASKO zde nevy-
stupuje jen jako výrobce prémiových spotřebičů. 
Je součástí širšího dialogu o  tom, jak má vypadat 
současný domov. Jak mají technologie zapadat do 
architektury. Jak mohou materiály ovlivnit atmosfé-
ru prostoru. A  jak může spotřebič fungovat nejen 
jako technický produkt, ale jako promyšlený prvek 
interiéru.

Do tohoto kontextu patří i  vztah značky k  iko-
nám skandinávského designu, například k  tvorbě 
finského designéra Eera Aarnia, autora slavného 
křesla Ball Chair. Jeho práce ukazuje, že nadčaso-
vý design není otázkou trendu, ale jasné myšlenky, 
odvahy a  schopnosti vytvořit objekt, který obstojí 
napříč generacemi. Stejný princip je blízký i značce 
ASKO: tvořit věci, které mají význam nejen dnes, 
ale i za mnoho let.

Marek Fichtner a důraz na výsledek
Spolupráce s  Markem Fichtnerem přirozeně 

navazuje na hodnoty značky. Jeho přístup ke gas-
tronomii stojí na preciznosti, respektu k  surovině, 
řemeslu a  detailu. Výsledná jednoduchost působí 
samozřejmě, ale stojí za ní zkušenost, disciplína 
a přesná práce.

Stejně fungují i spotřebiče ASKO. Nejde o to dě-
lat z každodenního vaření složitý proces. Naopak. 
Cílem je dát uživateli větší kontrolu, stabilitu a jisto-
tu výsledku. Přesné pečení, šetrná pára, spolehlivé 
mytí, intuitivní ovládání — to vše má pomoci tomu, 
aby byl výsledek lepší a cesta k němu jednodušší.
Právě proto spojení s Markem Fichtnerem nepůso-

bí jako formální ambasadorství. Je založené na spo-
lečném pohledu na kvalitu: ta nevzniká náhodou, 
ale z promyšlených rozhodnutí, respektu k procesu 
a důrazu na každý detail.

Pro koho je ASKO
Skandinávská značka ASKO je pro domácnos-

ti, které nechtějí dělat kompromis mezi estetikou, 
funkcí a kvalitou. Pro lidi, kteří vnímají domov jako 
celek a chtějí, aby každý jeho prvek dával smysl — 
vizuálně, prakticky i hodnotově.

Finský designér Eero Aarnio,
autor slavného křesla Ball Chair

Je určena pro zákazníky, kteří nehledají okázalý 
luxus, ale dlouhodobou jistotu. Oceňují kvalitní ma-
teriály, promyšlené technologie, tichý provoz, čistý 
design a  spotřebiče, které přirozeně zapadnou do 
jejich způsobu života.

Síla ASKO nespočívá v hluku, ale v jistotě. V kaž-
dodenním komfortu, který se stane samozřejmostí. 
V detailech, které nejsou okázalé, ale mění kvalitu 
života. A právě proto má značka schopnost oslovit 
publikum, které nevnímá domov jen jako místo, ale 
jako hodnotu.

Showroom ASKO Praha
Vyskočilova 1481/4, 140 00 Praha

Tel.: +420 731 534 453

cz.asko.com

získala již potřetí mezinárodní ocenění 
 Beauty Shortlist Wellbeing Awards

THE BEAUTY SHORTLIST WELLBEING AWARDS

Nejlepší produkt pro zdravé stárnutí Longevity Therapy
Nejlepší doplněk stravy pro ženy Probio Woman Therapy
Nejlepší doplněk stravy pro relaxaci Anti Stress Therapy

Nejlepší doplněk stravy pro detox Fine Body Therapy
 Editor's choice Probio Move Therapy

organic-oasis.cz

http://cz.asko.com 
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Krása se rodí z nitra buňky
Zakladatel značky GERnétic Dr. Albert Laporte byl po ukončení studia biologie a biochemie přijat do prestižního týmu 
vědců na pařížské klinice popálenin. Během vývoje speciálních mastí pro vážně poškozenou pokožku uskutečnil klíčo-
vý objev – tzv. buněčnou terapii. Její princip spočívá v poznání, že kůží lze do těla dopravit důležité látky ve správném 
poměru – vitamíny, minerály, stopové prvky a aminokyseliny. Právě z nitra buňky se totiž rodí skutečná krása.

Další část výzkumu zaměřil na nosiče aktivních 
látek. Do přípravků GERnétic zakomponoval re-
konstituované buňky, jež dokážou proniknout vše-
mi vrstvami kůže, a objevil metodu, jak v krémech 
stabilizovat aminokyseliny nezbytné pro obnovení 
buněčné harmonie.

Hluboký otisk v  Dr. Laportovi zanechala také 
literární inspirace, když v  roce 1970 napsal Ri-

Co pro vás tyto kulatiny znamenají?
Čas plyne jinak, když vás práce baví. Na prvním 

celosvětovém setkání jsem byl nejmladší, letos jsem 
už předával zkušenosti já. Jsem vděčný, že jsem 
osobně poznal zakladatele značky, Dr. Alberta La-
porta – vizionáře, který propojil západní a východní 
medicínu. Svět salonů mě baví i po třech dekádách 
díky lidem, kteří své povolání vnímají jako poslání.

Pamatujete si na začátky? Jak reagovaly 
kosmetičky na tehdejší novinku?

Živě. Na prvním semináři Dr. Laporte vysvětlo-
val, že kůže odráží vnitřní stav těla, a proto musí být 
péče holistická. Účastnice na sebe tehdy vyplazova-

Pro firmy i  jednotlivce nabízíme dárkové poukáz-
ky na salonní péči do kosmetického studia v Praze 
a také elegantně zabalenou francouzskou kosmetiku 
GERnétic nebo ASTRALI. Potěšte své zaměstnance, 
přátele nebo obchodní partnery luxusním dárkem. 

Kontaktujte recepci +420 602 501 191 
www.gernetic.cz | www.astrali.cz

„Chceš-li být šťastný,
zjisti, co miluješ

ze všeho nejvíce.“
Dr. Albert Laporte, zakladatel GERnétic

GERnétic: Jistota v pomíjivém 
světě beauty trendů

Na profesionální scéně je francouzská kosmetika GERnétic stálicí s nadčaso-
vým přístupem. Mgr. Ladislav Kavan ji před třiceti lety přivedl na český trh, 
později také na ten slovenský. Kam směřuje vize krásy a péče podle GERnétic, 
prozradil v následujících řádcích. 

ly jazyky, protože východní nauky podle něj usuzují 
na kondici orgánů. Bylo to fascinující. Navíc GER-
nétic tehdy přišel s péčí o celé tělo včetně dekoltu, 
což bylo v době, kdy se končilo v salonech obliče-
jem, jako zjevení.

Čemu vděčí značka za dlouhodobou 
důvěru profesionálů?

Laboratoře Labogers jsou stále rodinnou firmou, 
která nešetří na kvalitě a výzkumu. Produkty uvá-
dějí na trh, až když jsou si stoprocentně jisti výsled-
kem. Důvěra ale vzniká hlavně na základě vztahů. 
Máme kosmetičky, které jsou s  námi od začátku, 
protože jim značka přináší výsledky a my jim jsme 
skutečným partnerem.

Co zůstává v péči o pleť neměnné 
navzdory trendům?

Prevence a holistický pohled. Kondici pleti ovliv-
ňuje zdraví i mysl – a platí to i obráceně. Princip bu-
něčné výživy – dopravení živin přímo do buněk – je 
nadčasový. Produkty s vynikajícími výsledky ověře-
né mnoha lety praxe nepotřebují přebarvovat kaž-
dou sezónu. Kosmetičky a profesionálové se mohou 
opřít o něco stabilního a vysvětlitelného a věnovat 
se klientům individuálně, ať už jde o  lifting nebo 
náročnější problémy pleti.

V éře sociálních sítí se šíří mnoho mýtů. 
Jak se v tom orientovat?

Dnes může být na internetu „odborníkem“ kdo-
koli. Proto je role vzdělaného profesionála důleži-
tější než kdy dřív. Doporučujeme najít si empatic-
kou kosmetičku, která do svého vzdělání průběžně 

investuje, umí diagnostikovat pleť a bude vám prů-
vodcem v  záplavě informací. Špičková kosmetika 
se velmi blíží medicíně, a proto kosmetička nemůže 
být „jen nanašečkou krémů“.

V čem je práce kosmetičky 
nenahraditelná?

Dobrý profesionál vidí člověka v  kontextu jeho 
zdraví. Naše kolegyně už u klientek odhalily i váž-
né zdravotní problémy, jako jsou potíže se štítnou 
žlázou. To je hodnota, kterou žádný algoritmus ne-
nahradí. Stejně jako dotek, jeden z nejdůležitějších 
prvků rituálů v salonech, který přináší uvolnění od 
stresu. 

Kam směřuje budoucnost vaší péče?
Kromě GERnétic, který je určen pro salonní i do-

mácí péči, rozvíjíme sesterskou značku ASTRALI. 
Ta sází na jednoduchost, udržitelnost a  potěšení 
smyslů. Letos ve Francii nám byla představena řada 
GERnétic Medical určená výhradně lékařům. GER-
nétic je zkrátka etalonem medicínsko-estetické kos-
metiky a rád bych čtenáře pozval do našich salonů, 
ať si budoucnost vyzkouší už nyní. 

chard Bach kultovní novelu „Jonathan Livingston 
Racek“. Příběh o touze po poznání, svobodě a na-
plnění života rezonoval s jeho vlastní filozofií nato-
lik, že motiv racka vtělil do loga vznikající značky. 
V témže roce vyvinul své první krémy – Synchro 
a Cytobi. O něco později otevřel laboratoře Labo-
ratoires GERnétic Synthèse v  panenské přírodě 
Pyrenejí, která se stala ideálním zázemím pro vý-

voj 100% přírodních produktů. Jako lékař a vědec 
se výzkumu regenerace kožních buněk věnoval 
více než 40 let.

Zjistil, že pokožka je zrcadlem vnitřního stavu 
organismu. Nestačí tedy ošetřovat pouze viditelné 
projevy, ale je nutné hledat vnitřní příčiny. Buněč-
ná terapie GERnétic tak dnes usnadňuje cestu za 
pěstěnou pokožkou klientům v 59 zemích světa.

PRO FIRMY
I JEDNOTLIVCE

http://www.gernetic.cz
http://www.astrali.cz
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V interiérovém designu se často řeší 
„velká gesta“ – barvy stěn, materiá-
ly podlah nebo styl kuchyňské linky. 
Přesto jsou to právě detaily, které 
rozhodují o tom, zda prostor působí 
jako harmonický celek, nebo jako 
náhodný slepenec katalogových 
položek. Jedním z  nejvýraznějších 
prvků, se kterým jsme v každoden-
ním fyzickém kontaktu, je dveřní ko-
vání. Tradiční česká značka dveřního 
kování COBRA proto staví svou filo-
zofii na ucelených řadách, které de-
signově sjednocují celý domov.

Společnost COBRA spol. s  r.o. je předním hrá-
čem na trhu s kováním a klikami v České republi-
ce. Kromě domácností nachází výrobky Cobra své 
uplatnění ve firmách, kancelářích, restauracích, ho-
telích, penzionech… zkrátka všude, kde záleží i na 
tom nejmenším detailu. 

„Naším cílem není prodat jednu kliku. Chceme 
architektům a investorům nabídnout jistotu, že celý 
prostor udrží v  jedné estetické lince. Od vchodo-
vých dveří až po okno v ložnici. Proto COBRA sází 
na kompletní designové sady,“ vysvětluje Kristina 
Boda, generální ředitelka firmy, dcera zakladatele.

36 let vývoje pro reálný život
Proč na tom firmě COBRA tak záleží? Odpověď 

hledejme v 36leté historii značky. COBRA není jen 
prodejcem, ale aktivním hybatelem trhu, který na-
slouchá potřebám českých zákazníků a architektů. 
Právě z praxe vyplynulo, že největší hodnotou není 
„nejlevnější klika“, ale „nejkomplexnější řešení“.

Vývoj produktových řad proto nekončí u estetiky. 
Klade se důraz na mechanickou odolnost a materiá-
lovou stálost. Když si pořídíte set pro celý dům, máte 
jistotu, že povrchová úprava na klice v předsíni bude 
i po letech identická s tou na oknech v patře.

Konec kompromisů
Zná to každý architekt i majitel novostavby. Vy-

berete si nádhernou, ergonomickou kliku, která 
perfektně sedí k vašemu stylu. Jenže pak projekt po-
stoupí dál. Do hry vstoupí posuvné dveře do šatny, 
velké prosklené HS portály na terasu a okna v obý-
vacím pokoji.

V tu chvíli často nastává problém: najednou zjis-
títe, že k vaší vysněné klice neexistuje ladící madlo 
pro posuvné dveře nebo okenní klička ve stejném 
odstínu. Výsledek? Interiér začne působit roztříště-
ně. Právě proti této „designové schizofrenii“ bojuje 
COBRA svým konceptem systémových řad dveřní-
ho kování.

Od kliky po HS portál:  
jeden design, mnoho funkcí

Základem úspěchu ucelených řad v kolekci De-
sign Line je fakt, že oblíbené modely jako OMEGA, 
STRIGA či GAIA nejsou jen osamocenými produk-
ty. Jsou to designové „matky“, od kterých se odvíjí 
kompletní rodina kování.

Co všechno takový set v praxi zahrnuje?
Především klasické dveřní kliky. Jsou srdcem ce-

lého setu pro standardní otočné dveře.
Pro ty, kteří chtějí maximální minimalismus, na-

bízí COBRA v rámci těchto řad i řešení se zamyká-
ním integrovaným přímo v klice (bez potřeby spod-
ní rozety). Jde o  revoluční Easylock. Nezbytností 
pro moderní interiéry, kde se šetří prostorem, ale ne 
designem, jsou kování pro posuvné dveře a zapuště-
né mušle. Často opomíjeným detailem, který v uce-
leném setu COBRA konečně barevně i tvarově ladí 
se zbytkem kování, jsou okenní a balkonové kličky.

Ikony drží design pohromadě
Pojďme se podívat na konkrétní příklady, které 

v  českých interiérech dominují. Model OMEGA 
sází na nadčasovou eleganci a  oblé tvary, které 
jsou v uceleném setu nesmírně uklidňující. Naopak 
STRIGA oslovuje milovníky přísné geometrie a mo-
derní architektury – její ostré, ale čisté linie vynik-
nou zejména v  černých matných površích napříč 
celým bytem. A pak je tu GAIA, která do prostoru 
vnáší organickou měkkost a přirozený úchop.

Díky tomu, že COBRA nabízí tyto modely jako 
kompletní sady, může si designér dovolit pracovat 
s kováním jako s výrazným sjednocujícím prvkem. 
Investor zase získá jistotu, že i po letech, kdy bude 
chtít například vyměnit kování na oknech, najde 
v portfoliu značky prvek, který bude přesně pasovat 
k jeho dveřním klikám.

Investice do klidu a harmonie
Stavba nebo rekonstrukce domu je proces plný 

tisíců drobných rozhodnutí. Koncept ucelených řad 
dveřního kování COBRA má za úkol jedno z těchto 
rozhodnutí zásadně usnadnit. Místo hledání deseti 
různých dodavatelů pro různé typy kování vsadíte 
na jednu kartu - kliky COBRA...

COBRA...
a máte kliku
Dveřní kování jsou jednou z  možností, jak přinést do interiéru jedinečnost 
a podtrhnout styl. Dnešním trendem je vytvořit interiér, který je vizuálně čistý, 
technicky spolehlivý a designově dospělý. Protože skutečný luxus v bydlení 
se nepozná podle okázalosti, ale podle toho, že vše dává smysl jako celek. Od 
prvního stisku kliky u vchodu až po odsunutí balkónových dveří při ranní kávě.

www.cobrakovani.cz

https://www.cobrakovani.cz/
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Vraky pod mořem:
Fascinující pomníky lidské historie
i číhající ekologická katastrofa
Podmořský svět je fascinující díky 
množství a diverzitě druhů, které 
jej obývají. Působení člověka však 
má na ekosystém zničující vliv – 
ekologické katastrofy, nadměrný 
rybolov, nešetrný turismus i těžba 
písku a korálů, to vše má za 
následek masový úhyn živočichů 
a ničení korálových útesů, což 
negativně ovlivňuje globální klima. 
V ochraně podmořského života 
se rozhodla angažovat společnost 
Canon, která poskytla své 
technologie pro projekt organizace 
Coral Spawning International, jež se 
věnuje osvětě ohledně reprodukce 
korálů v laboratorním prostředí. 

Prozkoumávání a  dokumentaci života pod vo-
dou se věnuje i  fotograf a  potapěč Jakub Sláma. 
Fotit začal v 17 letech a od krajinek při cestování 
se postupně dostal k podmořské fotografii. Hledal 
poklady na dvě lamanchského kanálu, objevoval 
potopené vraky a během let, kdy žil v Austrálii, se 
věnoval i  konzervačním projektům zaměřených 
na ochranu korálových útesů. Jak sám uvádí, změn 
ekosystému si při návratu na stejná místa všímá 
neustále. „Potápěl jsem se na Velkém bariérovém 
útesu, kde ubývá ryb a korály nevypadají zdravě. 
Má to mimo jiné za následek, že dravé ryby nemají 
dostatek potravy na otevřené vodě, a proto se při-
bližují ke břehu,” upozorňuje Jakub Sláma.

Specializací a  vášní Jakuba Slámy je ale obje-
vování a  prozkoumávání vraků námořních lodí, 
letadel či ponorek. „Vraky na jednu stranu fungují 
jako oáza pro život, na jedné ztroskotané lodi lze 
nalézt celý ekosystém. Jsou to fascinující pomníky 
určitých momentů lidské historie, ale nelze odhléd-
nout od toho, že představují i ekologickou hrozbu,“ 
říká Sláma. Například potopené lodě z druhé svě-

tové války jsou totiž stále naloženy municí a mají 
nádrže plné paliva, které může unikat. Vraky pod 
vodou chátrají a hrozí jejich rozlomení a znečištění 
okolního ekosystému. To ohrožuje třeba státy Mik-
ronésie, které jsou závislé na rybolovu, ale v blíz-
kosti se nachází vysoká koncentrace vraků z 2. svě-
tové války. Stačí jeden tajfun a celá oblast může být 
existenčně ohrožena.

„Existují firmy, které dokáží palivo odčerpat, ale 
je potřeba, aby byly vraky dobře dostupné a bylo 
v nich dostatek vytěžitelného materiálu, aby se tato 
operace vyplatila. Je to časovaná bomba, na vracích 
je vidět, jak se po 80 letech rozpadají,“ upozorňu-
je Jakub Sláma. Jako další příklad, který za svou 
potapěčskou kariéru spatřil na vlastní oči, je vrak 
bitevní lodi japonského císařského námořnictva 
Nagato, jediná japonská loď, jež “přežila” 2. světo-
vou válku a potopena byla při sérii jaderných testů 
u atolu Bikini. „Místní okolí je naprosto fascinující, 
říkám tomu kombinace Černobylu a Jurského par-
ku. Na jednu stranu nádherný tropický ráj, který 
byl však aktivitou člověka zcela znehodnocen pro 

život, kvůli radioaktivitě se tam nedá nic pěstovat,“ 
uvádí Sláma.

Přestože jsou vraky a  jejich vliv na mořské 
prostředí jedním z témat, kterým se Jakub Sláma 
dlouhodobě věnuje, za ještě větší výzvu považuje 
budoucnost korálových útesů. Právě korály totiž 
tvoří základ celých podmořských ekosystémů 
a jejich úbytek má dopad na tisíce dalších druhů. 
Ochrana a obnova korálových populací proto pat-
ří mezi klíčové oblasti, na které se dnes zaměřují 
vědci, neziskové organizace i  technologické spo-
lečnosti.

Z  tohoto důvodu Společnost Canon poskytuje 
organizaci Nature Seychelles investice na výstav-
bu a provoz zařízení pro chov korálů a také zobra-
zovací technologie pro pozorování a dokumentaci 
vzorců a  cyklů tření korálů. Cílem je, aby nové 
špičkové zařízení pro chov korálů vytvořilo gene-
tickou banku odolných korálů a zdokumentovalo 
proces jako nikdy předtím.

www.canon.cz

Fotografie v článku jsou pořízené na 
Canon EOS R6 Mk I. Jakub Sláma se 
potápí na přístroji s uzavřeným okru-
hem CCR Liberty české firmy Divesoft 
se skupinou Liberty Divers Club.

http://www.canon.cz
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Česká značka ferdinand.
staví růst na firemních zakázkách  

a prodeji prémiových a ojedinělých ponožek
Česká značka ponožek ferdinand., kterou založil Salvátor Soška, ukazuje, jak 
lze propojit promyšlenou byznysovou strategii s kreativním designem a mezi-
národními ambicemi. V roce 2025 firma dosáhla obratu 41,1 milionu Kč (34 mil. 
Kč bez DPH), což představuje meziroční nárůst o přibližně 13,8 % oproti roku 
2024. Ve srovnání s rokem 2023 vzrostly tržby dokonce o zhruba 52 %, tedy 
o 14 milionů korun. Společnost tak potvrzuje stabilní růstovou trajektorii a stále 
intenzivněji se zaměřuje na expanzi do zahraničí, především na německý trh.

Salvátor Soška založil značku ferdinand. ve 
svých 16 letech. Za deset let se mu podařilo vybudo-
vat silný brand postavený na ponožkách.

Růst značky ferdinand. stojí na několika vzájem-
ně propojených pilířích. Podstatnou část byznysu 
tvoří firemní zakázky, které dnes představují při-
bližně tři čtvrtiny ročních příjmů a vznikají ve spo-
lupráci s firmami a  institucemi jako součást jejich 
identity či prémiových dárkových kolekcí. Takto 
fungují nejen v Česku, ale i ve střední Evropě. „Oslo-
vují vás různé firmy. Ponožky jsme dělali pro Kviff, 
Make, Ambiente, Vitru, Hornbach i Pilsner Urquell. 
Naše zakázky ale nejsou jen o objemu. Snažíme se 
každý produkt udělat kvalitní, funkční a designově 
čistý,“ říká zakladatel značky Salvátor Soška.

Vedle toho se ferdinand. zaměřuje na prémiové 
kolekce pro koncové zákazníky, kteří hledají kom-
fort, kvalitní materiály a nadčasový design – od mi-
nimalistických modelů až po výraznější styly. „Od 
začátku jsme chtěli dělat ponožky, které nejsou jen 
spotřebním zbožím, ale plnohodnotnou součástí šat-
níku. I u jednoduchých modelů řešíme detaily, které 
pocítíte při nošení. Na našem e-shopu si vyberete 
z 40 druhů a 150 barev,“ doplňuje Soška.

V  loňském roce značka zároveň vstoupila do 
nového segmentu sportovních ponožek, jejichž 
první kolekce se vyprodala téměř okamžitě. „Ko-
lekce ferdinand. sport je dalším vývojovým stupněm 
značky. Spojuje kvalitu a prostý design s funkčností 
a  je inspirována pohybem. Odráží náš životní styl. 
Ponožky jsou navrženy pro hike, gravel i běh. Díky 
kombinaci italské merino vlny a technické příze vy-
drží hodně, přesně tolik, kolik od dobrých ponožek 
čekáte,“ říká Soška.

Nedílnou součástí značky jsou také limitované 
edice vznikající ve spolupráci s předními českými 
umělci a  designéry, jako jsou Aleš Najbrt, Alois 
Ficek, Lucie Skřívánková či Terezie Rozálie Kla-
došová. Tyto kolekce propojují svět umění a módy 
a  dávají značce jedinečný charakter. „Ponožka je 
malé médium, ale může nést silný vizuální i myšlen-
kový obsah,“ uzavírá Soška.

ponožky na míru
ferdinand.cz
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HDT impex

HDT impex vznikla jako ryze česká společnost v  Karlových Varech v  roce 

1994, tedy přesně v době, kdy v Česku probíhal porevoluční boom diskoték, 

nočních klubů, divadel a nových center zábavy. Zatímco mnoho podobných 

firem z 90. let zůstalo lokálních nebo zaniklo, HDT impex se rozhodla jít cestou 

expanze a systematického růstu. Postupně si vybudovala silnější pozici jako 

velkoobchodní distributor techniky a zároveň jako dodavatel větších projektů, 

a to nejen v Čechách, ale i v zahraničí.

Produkty pro
miliony sledujících očí 

Přelomový rok 2010
V  roce 2010 začala HDT s  vývojem a  výrobou 

vlastních produktů – například pro řízení multime-
diálních celků, veřejného osvětlení anebo třeba di-
gitálních obrazovek pro Digital Signage. Tehdy také 
vznikl jeden z budoucích firemních pilířů – systém 
ScoreBoard-System.com, na jehož začátku byl flor-
balový klub, který společnost dosud sponzoruje, 
a  tehdejší zastaralé výsledkové tabule sportovních 
hal, kde hrál klub své zápasy. HDT tak odstartovala 
novou éru a tento rok byl pro ni a její budoucnost 
skutečně přelomový.

Činnost společnosti v současnosti stojí na 4 hlav-
ních pilířích: řešení pro správu digitálních obrazo-
vek v  rámci Digital Signage, časomíry, výsledkové 
tabule a  další technologie do sportovní a  komerč-
ních objektů, LED osvětlení pro venkovní i vnitřní 
prostory a  komplexní řešení ozvučení, osvětlení 
a pódiové techniky.

Každý zápas může být skutečný zážitek
Nedílnou součástí každé sportovní haly jsou 

dnes LED multimediální obrazovky, které zobra-
zují nejen výsledky a informace o zápase, ale i live 

přenos z kamer, grafické animace nebo vyhlašová-
ní diváckých soutěží. Ty s podpisem HDT najdete 
třeba na hokejových stadionech v  Plzni, Karlo-
vých Varech, Pardubicích, slovenském Popradu, 
švédském Östersundu nebo německém Grafingu. 
Slovenští fotbaloví fandové je znají například ze 
stadionů v  Nitře, Senici nebo Michalovcích, čeští 
z Doosan Areny v Plzni a  ti z Londýna pak napří-
klad z  King’s  Meadow Chealsea Women’s  Team. 
Atletickou verzi najdete na stadionech v  Ostravě 
nebo Banské Bystrici, multifunkční třeba v pražské 
UNYP Areně. Řídící systém běží vždy na vlastním 
cloudovém systému NODEPLY, výsledkový servis 
obstarává ScoreBoard-System.com.

Zaujmout a zanechat dojem
V současné době dochází k masivní digitalizaci 

reklamních nosičů v retailu a obecně v komerčních 
objektech. HDT v  tomto oboru je nejen dodavate-
lem technologií pro interiéry a  exteriéry. HDT je 
i součástí kreativních řešení a komplexní projekto-
vé dokumentace. 

Pro velká moderní nákupní centra je upoutání 
pozornosti takřka nutností. Na pražské Harfě nebo 

karlovarské Varyádě k tomu využívají 3D billboardy 
v podobě velkoplošné 3D LED obrazovky. Ta vytvá-
ří efekt plastického trojrozměrného obrazu, který 
reaguje na pohyb diváků a perspektivu pozorování. 
Přitahuje tak nejen pozornost, ale zanechává i trva-
lý dojem. Instalaci provedla společnost HDT a mul-
timediální obsah je vzdáleně řízen pomocí jejího 
software NODEPLY.

Relamping jako nová výzva
Od roku 2014 se společnost HDT zabývá také vý-

měnou veřejného osvětlení, kdy se klasické konvenč-
ní světelné zdroje mění za LED svítidla. To s sebou 
přináší zásadní úsporu finančních a energetických 

nákladů pro celá města. LED diody totiž poskytují 
vysoký světelný výkon při minimální spotřebě elek-
trické energie. O  tom se kromě mnohých českých 
měst přesvědčili například i v makedonském Ohri-
du, Kumanovu nebo v celém východním Kazachstá-
nu. Nová světla tam jsou nejen šetrná k životnímu 
prostředí, ale také výrazně jasnější a  spolehlivější. 
A navíc se díky nim zlepšila i bezpečnost a pohodlí 
místních obyvatel. Relamping se tak u HDT zařadil 
mezi další úspěšně vyřešené výzvy.

HDT dnes
Dnes patří společnost HDT impex s více než 60 

zaměstnanci nejen mezi spolehlivé zaměstnavatele, 

ale je i jedním z lídrů v oblasti distribuce zvukové, 
světelné a  pódiové techniky, hudebních nástro-
jů nebo inteligentního interiérového a  veřejného 
osvětlení. Operuje a  řeší projekty na evropských 
trzích a v oblasti centrální Asie.

HDT impex s.r.o.
Karlovy Vary | Praha | Bratislava
info@HDT.cz | www.HDT.cz 

mailto:info%40HDT.cz?subject=
http://www.HDT.cz 
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Letní dny si žádají dokonalé osvěžení. Ať už pořádáte zahradní party, relaxuje-
te u bazénu, nebo si jen chcete vychutnat chvilku klidu na terase, skvělý drink 
k létu prostě patří. Co kdybyste si ale mohli dopřát oblíbené koktejly v prémi-
ové kvalitě, a navíc zcela bez výčitek? Česká značka Dei představuje revoluci 
v přípravě domácích nápojů.

Osvěžení bez výčitek:
Namíchejte si dokonalé léto
s prémiovými sirupy Dei

Česká kvalita, světová chuť
TANNE TRADE GROUP je hrdý český výrobce vy-
sokojakostních prémiových sirupů a  nápojů, který 
na trh přináší unikátní receptury. Jeho filozofií je 
neustálé sledování trendů a orientace na potřeby zá-
kazníků. Výsledkem jsou produkty, které spojují vy-
nikající chuťový zážitek s ohledem na zdravý životní 
styl. Tajemstvím těchto sirupů je to, že jsou slazeny 
steviol-glykosidy vyrobenými ze sladidla přírodního 
původu z rostliny Stevia rebaudiana. To zajišťuje po-
žadovanou sladkost bez nežádoucí pachuti. Všech-
ny produkty si tak zachovávají špičkový senzorický 
profil při výrazně nižší energetické hodnotě.

Objevte celý náš sortiment
a nakupujte na

www.deisirup.cz

Spritz a Mojito: Absolutní letní 
bestsellery a top produkty. 
Vychutnejte si osvěžující mátu 
s limetkou nebo italskou eleganci 
s jemnou hořkostí bylinek, a to 
jednoduše z pohodlí domova.

Mango: Pro milovníky 
exotiky je tu sladká 
a lahodná chuť manga, 
která potěší dospělé 
i děti a okamžitě navodí 
prázdninovou atmosféru.

Ananas: Přeneste se do 
tropického ráje s touto 
sladkokyselou letní 
příchutí, která je jako 
stvořená pro prosluněné 
dny a letní drinky.

Tonic / Malina: Sofistikované 
spojení hořkosti toniku 
a sladké ovocné maliny, které 
zaručeně osvěží vaše smysly 
a povýší každou perlivou 
vodu na luxusní zážitek.

Zázvor / Bezový květ: Dokonalá 
harmonie pikantního zázvoru 
a omamné vůně letního 
bezu, která skvěle funguje ve 
studených limonádách i večerních 
drincích s kouskem ledu.

Léto plné chutí s Premium a Premium Plus
Pro letošní sezónu si pro vás výrobce připravil to nejlepší ze své nabídky – prémiové řady sirupů, které přinášejí inspiraci 
ze světových koktejlů i netradiční kombinace přímo do vaší sklenice. Vybrali pro vás ty nejoblíbenější příchutě:

Sladký život bez bílého cukru
Všechny prémiové sirupy české značky Dei v sobě 
spojují skvělou chuť a výjimečné vlastnosti. Neob-
sahují žádný bílý řepný cukr a díky velmi nízkému 
glykemickému indexu nerozkolísají hladinu cukru 
v  krvi. Můžete si je proto vychutnat plnými douš-
ky a bez výčitek. Velkou výhodou je, že v nich ne-
najdete žádná umělá sladidla. Sirupy jsou slazeny 
výhradně steviol-glykosidy, které pocházejí z  čistě 
přírodního zdroje – rostliny Stevia rebaudiana. 
Představují tak ideální volbu pro každého, kdo si 
hlídá kalorie, ale nechce se ochudit o sladký život. 

Váš osobní barman
Příprava dokonalého letního drinku nebyla nikdy 
snazší. S  prémiovými sirupy Dei se stanete mis-
trem barmanem ve vlastní kuchyni. Stačí přidat 
perlivou vodu, pár kostek ledu, plátek čerstvého 
citronu nebo snítku máty a osvěžující nápoj je na 
světě. A pokud máte chuť na alko verzi, sirupy Dei 
poslouží jako perfektní a chuťově vyvážený základ 
pro vaše míchané koktejly.

 Dei ...si svůj drink
a užijte si léto naplno!

http://www.deisirup.cz


Bushman Penzion Nad Kašnou

2726

EXPEDICE BUSHMAN: Soutěž po stopách českých NEJ o ceny v hodnotě 
více než 600 tisíc korun. Dobrodružství, poznávání a motivaci vyrazit ven. 
To vše přináší nová turisticko-edukativní soutěž EXPEDICE BUSHMAN, 
kterou společně připravily společnost BUSHMAN a outdoorová aplikace 
Mapy.com. Obě české firmy působí na trhu již 30 let, a tak je soutěž zároveň 
i společnou oslavou tohoto výročí.

BUSHMAN a Mapy.com
spouští letní soutěž
EXPEDICE BUSHMAN

Objevujte Šumavu

Penzion je provozován v  jednom z  nejstarších 
domů ze 17. století na náměstí. Dominantou náměstí 
je kromě gotického Kostela sv. Markéty i historická 

kamenná kašna se sochou sv. Jana Nepomuckého 
a právě přímo nad ní se dům s penzionem nachází.

Původně na místě dnešního penzionu Nad Kaš-
nou stálo nárožní renesanční stavení, které bylo 
v  roce 1837 zvýšeno o  patro v  pozdním baroku. 
V  domě byl tehdy obchůdek s  papírenským zbo-
žím. V roce 1913 byl dům radikálně přestavěn dle 
projektu Josefa Schmidta. Historicky cenné je pře-
devším novorenesanční sgrafito a ze střechy vystu-
pující secesní vikýř podkroví. Uvnitř budovy se do-
chovalo unikátní dřevěné schodiště. Mansardová 
střecha skrývá půdní prostor, který byl stavebními 
úpravami v součinnosti s Národním památkovým 
ústavem přebudován na pokoje s  vlastním sociál-
ním zařízením.

Ulička vedle penzionu vede přímo na hrad 
Kašperk, nejvýše položený královský hrad v  Če-
chách, pod kterým se městečko rozprostírá. Ve stře-
dověku bylo městečko známé těžbou zlata, vedla 
tudy „zlatá obchodní stezka“. Leží uprostřed Šuma-
vy v nadmořské výšce 730 m n.m. a je ze všech stran 
obklopené kouzelnou malebnou ryzí přírodou.

Západní Šumava a  její podhůří nejsou jen se-
zónní destinací. Každé roční období má své kouzlo 
a nabízí jiný způsob, jak region prožít. Zima lyžo-
vání, běžky a zimní procházky. Jaro a podzim jsou 
ideální pro klidné objevování, gastronomii a kultur-
ní zážitky. Léto patří výletům, koupání a cyklistice. 
Kromě využití sportovních tras pro cyklisty, běžce 
i  pěší turisty, můžete podniknout malebné výlety 
k  jezerům, rozhlednám a horským hřebenům. Šu-
mava vám nabízí i  návštěvu nespočet kulturních 
památek, od historických měst až po zapomenuté 
kostelíky a jiné skvosty. 

Přijeďte si načerpat energii, zpomalit a užít si 
Šumavu – vlastními prožitky a beze spěchu.

Penzion Nad Kašnou
Náměstí 10, Kašperské Hory

rezervace@nadkasnoukasperky.cz
www.nadkasnoukasperky.cz

BUSHMAN je česká značka outdoorové módy, 
obuvi a doplňků, která už téměř 30 let spojuje lásku 
k cestování, dobrodružství a pobytu v přírodě. Od 
svého vzniku staví na myšlence, že oblečení má být 
spolehlivým parťákem na cestách – ať už vedou do 
divočiny, na víkendový výlet nebo za objevováním 
nových míst v každodenním životě.

Značka vznikla z nadšení pro svobodu pohybu, 
autenticitu a objevování světa kolem nás. Dlouho-
době proto klade důraz nejen na kvalitní a funkční 
materiály, pohodlí a odolnost, ale také na hodnoty 
spojené s  dobrodružstvím, respektem k  přírodě 
a aktivním životním stylem.

Právě motiv cestování a objevování nových míst 
přirozeně propojuje značku BUSHMAN se soutěží 
EXPEDICE BUSHMAN.

Soutěžící se vydají za objevováním 1000 nejzají-
mavějších míst v České republice a zároveň budou 
hrát o atraktivní ceny v celkové hodnotě přesahující 
600 tisíc korun. Cílem soutěže je „rozhýbat Česko“ – 
motivovat veřejnost k aktivnímu pohybu, poznává-
ní Česka a objevování míst, která stojí za návštěvu.

„Společnostem Mapy.com i  BUSHMAN se blíží 
krásné jubileum. Proto jsme chtěli připravit něco 

výjimečného. A  co může být výjimečnějšího než 
oslava pohybem?“ shrnuje e-commerce manager 
BUSHMAN Vladimír Ira, který je spoluautorem 
vize soutěže.

EXPEDICE BUSHMAN přirozeně propojuje tu-
ristiku, cestování, objevování i  zábavu. V  aplikaci 
Mapy.com pro ni vznikla unikátní datová vrstva 
bodů zájmů, která mapuje nejzajímavější lokality 
napříč Českem. Soutěžícím tak dává jednoduchý 
a přehledný nástroj pro plánování výletů a zároveň 
možnost sbírat body za místa, která navštíví.

„V  Mapy.com jsme využili data o  nejatraktiv-
nějších lokalitách v  ČR a  v  soutěži EXPEDICE 
BUSHMAN spojili to, co máme sami rádi — pohyb, 
zábavu a objevování nových míst. Turistika, cyklisti-
ka i hledání výletů jsou pro nás srdcové záležitosti, 
takže nápad poslat během léta fanoušky outdooru 
na zajímavá místa po Česku byl prostě neodolatelný. 
Největší radost budeme mít, když lidé nevyrazí jen 
‚někam ven‘, ale budou se vracet se zážitky z míst, 
o kterých možná ani netušili, že je u nás ještě můžou 
objevit,“ přibližuje tvůrce a architekt soutěžní apli-
kace Martin Jeřábek, manažer produktového týmu 
Mapy.com.

Letní soutěž startuje 1. června 2026 a potrvá až 
do 30. září 2026. Během těchto čtyř měsíců mohou 
účastníci sbírat body za návštěvu vybraných míst 
a  soutěžit tak o  řadu hodnotných cen. Ceny do 
soutěže věnovali partneři projektu – české firmy, 
mistři tradičního řemesla, inovativní značky i uni-
kátní domácí projekty. Právě spojení značek a lidí, 
které propojuje důraz na kvalitu, poctivost, origina-
litu a  vztah k  českému prostředí, dává EXPEDICI 
BUSHMAN další rozměr.

expedicebushman.cz

Zveme vás k odpočinku do Penzionu Nad Kašnou, kde se šumavská příroda 
potkává s klidem malého města a kde každý den začíná jinak – ale vždycky 
krásně. Penzion je ideálním místem pro všechny, kdo hledají čistý vzduch, 
ticho lesů a pohodlí rodinného ubytování.

Foto: karel slupsky

mailto:rezervace%40nadkasnoukasperky.cz%20?subject=
http://www.nadkasnoukasperky.cz 
https://expedicebushman.cz/
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Divoká surfařka v oceánu módy:
IVN ATELIER mění online nakupování v osobní rituál

Znáte ten pocit, kdy se zamilujete do kousku 
na monitoru, ale nevíte, jestli bude ve skutečnos-
ti opravdu takový? Chybí vám možnost dotknout 
se materiálu, ucítit jeho strukturu a  promluvit si 
s těmi, kdo ho vytvořili?

Návrhářka značky IVN ATELIER Ivka Jedlička 
se rozhodla zbourat neosobní zeď e-shopů. Přináší 
módu, která má duši, odvahu divoké surfařky i klid 
zkušené designérky. A  kromě toho, že si můžete 
tyto modely samy „dotvořit“ dle svých potřeb, zve 
ženy do svého světa i osobně.

Vaše značka IVN ATELIER funguje primárně 
online. Přesto teď přicházíte s konceptem 
pravidelných osobních setkání. 
Proč ten krok z online světa do reality?

E-shop je skvělý a rychlý, ale móda je o emocích, 
doteku a  osobním prožitku. Ženám, které obléká-
me, chci dopřát na chvíli luxus zpomalení. Zastavit 

se, podívat se na ty „hadříky“, které si každý den 
taháme ze skříní, a uvědomit si, že jsou s námi na 
každém kroku, že dotváří to, jak působíme, jak se 
cítíme. A také já sama tento kontakt ke své tvorbě 
potřebuji. Proto naše Ateliérová setkání. Každou 
první neděli v  měsíci, v  podvečer, se náš ateliér 
IVN na chvíli přesune do nádherného salónku v co-
workingovém centru OPERO v Salvátorské ulici na 
Praze 1. Je to místo s magickou, inspirativní atmo-
sférou, které si mě získalo hned při první, úplně 
náhodné návštěvě. 

Na co se tam ženy mohou těšit?
Kapacita je komorní, kolem dvaceti žen, aby-

chom si byly blízko. Nad dobrou kávou a  malým 
občerstvením si zákaznice mohou sáhnout na 
prémiové materiály, vyzkoušet správné velikos-
ti a  prohlédnout si exkluzivní prototypy nových 
modelů, které na e-shopu ještě ani nejsou. Jde mi 
o to, abychom se potkaly tváří v tvář. Abychom se 
mohly poradit, mluvit spolu, vnímat detaily. A také 
abychom postupně vytvářely komunitu žen, které 
milují módu s příběhem.

Pro mě je zároveň nesmírně důležité vidět jejich 
reakce. Co je zaujme, v  čem se cítí dobře, co jim 
dává smysl. To jsou momenty, které se přes monitor 
nikdy úplně nepřenesou.

Váš styl vnímám jako kombinaci jednoduchosti, 
řádu, a zároveň osobitých prvků.  
Jak byste ho popsala Vy?“

Kvalitní materiály a  zvládnuté řemeslo jsou zá-
kladem každého našeho kousku. Promýšlíme každý 
detail, střih i formu zpracování. Chci, aby oblečení 
z  IVN ATELIERU zůstávalo ve skříni ženy dlouhé 
roky a přestálo módní vlny i výstřelky.

Miluji kavárny, sedím nad kávou a pozoruji svět 
kolem sebe. Právě tam vzniká spousta nápadů. Ne 
u módních trendů, ale v reálném životě. V pohybu 
žen, v jejich příbězích, v tom, co skutečně nosí a jak 
se v tom chtějí cítit. A potom už je to o doplňcích, ži-
votním stylu a všech nespoutaných i promyšlených 
stránkách našich osobností.

IVN ATELIER je pro ženy, které nechtějí šatník 
plný kompromisů, ale pár věcí, které jim budou 
sloužit, slušet a žít s nimi.

A co ženy, které to mají do Prahy  
a do OPERO daleko?

Právě na ně myslíme nejvíc. IVN ATELIER není 
běžný e-shop, kde si žena jen klikne na velikost 
a čeká, co přijde v krabici.

Většinu modelů tvoříme až po zadání objednáv-
ky, takže zákaznici můžeme nabídnout péči, která 
je v  běžném online nakupování téměř nemyslitel-
ná. Může si svůj kousek doladit. Napsat nám do 
poznámky například délku rukávu, délku nohavic, 
detail, kapsu nebo jinou drobnou změnu.

Když si není jistá, může nám napsat, poslat fo-
tografii nebo zavolat. Chceme, aby žena cítila, že 
nekupuje hotový produkt z anonymního skladu, ale 
kousek, který vzniká pro ni. A že i když je stovky 
kilometrů daleko, pořád je součástí našeho ateliéru.

Co byste si přála, aby si žena z IVN ATELIERU 
odnesla — kromě samotného oblečení?

Určitě pocit, že nemusí být nikým jiným. Naše 
heslo zní: „Navzdory módě. Navzdory času.“ Je to 
náš vnitřní kompas. Tichý odpor proti zbytečnosti, 
přeplněným skříním, unáhleným nákupům a módě 
bez vztahu. Odpor podílet se na módním odpadu pro 
planetu neúnosným. Nenásledovat slepě módní tren-
dy ale vytvářet si svůj osobní styl, svoji osobní znač-
ku, v každém věku. Naše modely jsou basic kousky, 
nepodléhající módě ani času, které se mohou stát její 
součástí. Nikdo ještě nevymyslel nic lepšího než bílé 
tričko… méně věcí, více možností, méně hluku, více 
smyslu, zkrátka vědomý přístup k životu.

Děkujeme Ivce Jedlička za rozhovor.

Před 33 lety vznikla firma IVN, jejíž součástí jsou dvě značky - „IVN Atelier“, ta byla v minulosti prezentovaná dvakrát 
ročně na módních přehlídkách, a druhá „IVNprofi“, oblékající prestižní hotelové řetězce, butikové hotely, restaurace, 
kasina… Značka udržitelné módy IVN Atelier se časem přesunula na moderní e-shop.

Veškeré podrobnosti k plánovaným 
Ateliérovým setkáním v Opero 
a možnosti rezervace naleznete
na www.ivnatelier.cz
tel.: +420 775 721 634

http://www.ivnatelier.cz


Lorem ipsum

31

Philips 

30

Společnost PPDS uvádí Philips Signage 5000: 
AI výkon pro digital signage displeje

„Když jsme jako firma začínali, svět reklamy 
voněl papírem,“ vzpomíná jednatel 5P Agency 
Rostislav Mokrý. „Poštovní schránky byly plné kata-
logů a lidé ty katalogy skutečně četli. S internetem 
pak přišla éra newsletterů. Jenže dnes už digitální 
schránky přetékají a pozornost slábne. Co v nás ale 
zůstalo, je touha po skutečném, osobním kontaktu.“

Dárek jako nejkratší cesta ke vztahu
Dárek, zvlášť ten fyzický a nečekaný, od někoho 

známého, v nás spouští princip reciprocity. Chceme 
zkrátka tu laskavost podvědomě oplatit. A budovat 
vztah skrze hmatatelný marketing znamená přede-
vším nepodcenit detail. Nejde o to jen něco poslat. 
Jde o  ten moment, kdy klient, zaměstnanec nebo 
influencer balíček otevírá. Nejen proto propojuje 5P 

Agency poctivou logistiku s  moderními technolo-
giemi, jako je například digitální 3D lakování nebo 
aplikace metalických fólií. Tyto efekty totiž dodají 
i malé sérii kartiček, přání nebo obalů hmatatelný 
punc luxusu, který v e-mailu prostě nevytvoříte.

Od soutěží po globální týmy
Úkolem marketingových manažerů je tvořit vize. 

Ne řešit lepení adres a balení krabic. 5P Agency pře-
bírá štafetu tam, kde končí kreativní návrhy a začí-
ná mravenčí práce…zabalit a rozeslat klidně i tisíce 
výher ze spotřebitelské soutěže, ohlídat, aby kliento-
vi odešel narozeninový dárek přesně v ten správný 
čas, doručit onboardingové balíčky pro zaměstnan-
ce, které má klient od USA po Austrálii, atp.

„A  právě tady přicházíme,“ uvádí Rostislav 
Mokrý. „Jsme Váš partner pro kompletní zajištění 
zásilek. Dárky a zboží buďto přímo pořídíme, nebo 
nám je klient dodá a my se postaráme o vše ostatní. 
Od tisku personalizovaného dopisu nebo přání s 3D 
efektem přes kompletaci až po zajištění logistiky 
kamkoli na světě.“

Technologie se mění, emoce zůstávají
Ať už jde o vánoční dárky pro klienty, vzorkov-

níky pro partnery, nebo drobné pozornosti pro 
zaměstnance na home office, cíl je stejný: vyvolat 

pocit sounáležitosti. Fotky rozbalených balíčků se 
pak často vrací zpět jako ta neupřímnější reklama 
přes sociální sítě.

Dárek s  nápadem a  citem pořád zůstává nej-
rychlejší cestou k  pozornosti a  v  5P Agency věří, 
že pozornost věnovaná detailu buduje ty nejsilnější 
vztahy. Kdykoli se tak rozhodnete potěšit své klien-
ty, partnery nebo zaměstnance, v 5P Agency se po-
starají o to, aby vaše zásilky dělaly radost a dorazily 
přesně tam, kam mají.

Dostávat dárky milujeme prostě všichni. A v byznysu to platí taky. Mezi skvě-
lým nápadem marketingového oddělení a pozorností, která skutečně udělá 
radost na druhém konci světa, ale leží propast plná logistiky, tisku a balení. Na 
překlenutí této propasti pracuje 5P Agency již více než 30 let. Nejde o reklamní 
agenturu, která vám prodá předměty z katalogu. Jsou těmi, kdo se postarají, 
aby se vaše vize dostala přímo ke konkrétním lidem. Bezchybně, včas a tak, 
aby vás skutečně reprezentovala.

Digitální pozornost vyprchá,
emoce v zásilce zůstává!

Jak budovat vztahy skrze „hmatatelný“ marketing? 

5P AGENCY, spol. s.r.o
Moravany u Brna

www.5pagency.cz

5pagency 5pagency.cz 5pagency.cz

5P AGENCY

Nová generace navazuje na úspěšnou řadu Phi-
lips Signage 4650 (D-Line), která se prosadila v ma-
loobchodě, korporátním prostředí, dopravě, školství 
i veřejných prostorech.

Špičkový obrazový i výpočetní výkon
Řada Philips Signage 5000 přináší modernizova-

ný design i výkon dostupný v široké škále úhlopří-
ček: 32“, 43“, 50“, 55“, 65“, 75“, 86“ a 98“. Samozřej-
mostí je možnost instalace na šířku i výšku.

Řada je zároveň navržená s ohledem na součas-
né i  budoucí potřeby. Využívá osmijádrový proce-
sor a  jako první v  portfoliu Android SoC displejů 
PPDS integruje neuronovou procesorovou jednot-
ku (NPU) s  výkonem 6 TOPS (bilionů operací za 
sekundu). Ta umožňuje rychlejší běh AI aplikací 
a  plynulejší zpracování dat bez zatížení ostatních 
částí systému, jako jsou CPU nebo GPU.

Připravená na reálný provoz
Philips Signage 5000 nabízí široké možnosti in-

stalace a použití napříč různými prostředími.
Displeje nabízejí jas až 600 nitů (u  32“ modelu 

500 nitů s FHD rozlišením), což zajišťuje dobrou či-
telnost i v náročných světelných podmínkách.

Pro nepřetržitý provoz 24/7 je k dispozici techno-
logie FailOver, která v případě výpadku primárního 
zdroje automaticky přehraje záložní obsah. To je 
důležité například na letištích nebo nádražích, kde 
nesmí obrazovky zůstat prázdné. Správce jedno-
duše nastaví primární a záložní vstup a systém se 
o zbytek postará sám.

Pod kontrolou s ArtemisOne
Řada Philips Signage 5000 běží na aktualizované 

platformě Android 14 Professional SoC s důrazem 
na bezpečnost a  konektivitu. Podporuje nativní 
Android aplikace a  umožňuje instalaci webových 
aplikací i  dalšího softwaru přímo do displeje, bez 
nutnosti externího přehrávače. Displeje jsou kom-
patibilní s  ekosystémem ArtemisOne, cloudovou 
platformou pro správu profesionálních displejů. 

Umožňuje snadné nasazení, vzdálenou správu, 
aktualizace firmwaru, plánování obsahu i  řízení 
spotřeby.

Pro maximální kompatibilitu a  využití stávající 
infrastruktury displeje podporují širokou škálu roz-
hraní: HDMI, DisplayPort, HDMI out, RS232, LAN 
(Gb) a USB-C. Pro připojení k internetu pak lze pou-
žít RJ45, Wi-Fi nebo volitelný 4G modul.

Více informací o profesionálních displejích Philips najdete zde: www.philips.cz/p-m-pr/professional-displays nebo zde: www.ppds.com

Společnost PPDS představuje svou dosud nejvýkonnější a  nejpokročilejší 
řadu digital signage displejů: novou, na AI připravenou řadu Philips Signage 
5000 (D-Line). Její integrovaný NPU čip přináší výpočetní výkon až šest bilionů 
operací za sekundu. Jedná se o dosud nejvýkonnější digital signage displeje 
v nabídce PPDS, které rozšiřují možnosti využití, spolehlivost pro nepřetržitý 
provoz i jednoduchost ovládání.

http://www.5pagency.cz
https://www.philips.cz/p-m-pr/professional-displays
http://www.ppds.com
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Bunnahabhain

Bunnahabhain je palírna s dlouhou 
tradicí na severním pobřeží ostrova Islay, 

kde čerpá inspiraci z  přímořského prostředí 
i  místního řemesla. Její název ve skotské gaelšti-
ně znamená „ústí řeky“, což odkazuje na polohu 
u ústí říčky Margadale. Od počátků si zakládá na 
poctivém výrobním postupu a minimálních zása-
zích do výsledné whisky. Důležitou roli hraje pří-
stup k  zrání, založený na pečlivém výběru sudů 
a  trpělivé práci s  časem. Značka Bunnahabhain 
nabízí hned několik svých specialit.

Bunnahabhain Stiùireadair 
Whisky Bunnahabhain Stiùireadair je poctou se-
verovýchodnímu pobřeží ostrova Islay, kde palír-
na sídlí. Zraje v sudech po Oloroso sherry a bour-
bonu. V její vůni se objevují tóny ovoce, karamelu, 

oříšků a jemného koření. Chuť je hladká a vyvá-
žená, s  projevy sušeného ovoce, koření a  jemné 
slanosti, přičemž závěr je dlouhý a elegantní. 

Bunnahabhain Toiteach a Dhà 
Jediná kouřová whisky v portfoliu palírny přiná-
ší kontrastní pohled na značku Bunnahabhain. 
Ve vůni Bunnahabhain Toiteach a Dhà dominuje 
rašelina doplněná o sladké sherry a jemný dotek 
dubu. Chuť je výrazná, kouřová a kořeněná, s pe-
přovým akcentem a sladkým nádechem Oloroso 
sherry. 

Bunnahabhain 12YO 
Dvanáctiletá Bunnahabhain vzniká z kombinace 
whisky stařených v sudech po bourbonu a sherry 
a v refill sudech a vyznačuje se svěžím ovocným 

i  květinovým profilem a  červenozlatou barvou. 
Její chuť přináší jemné tóny ovoce, oříšků, vanilky 
a karamelu. Závěr je dlouhý a plný, s lehkým ná-
znakem mořské soli. 

Bunnahabhain 18YO 
Osmnáctiletá whisky Bunnahabhain zraje téměř 
dvě desetiletí v kombinaci sudů po sherry a bou-
rbonu, kde získává svůj charakteristický profil. 
V  její vůni se projevuje komplexní aromatika 
sušeného ovoce, medových ořechů a  karamelu, 
doplněná jemným kořením. Na patře působí plně 
a harmonicky a propojuje tóny sherry a dubu. 

Bunnahabhain 25YO 
Vrchol portfolia značky Bunnahabhain před-
stavuje pětadvacetiletá whisky zrající výhradně 
v sudech po sherry, která nabízí hluboký charak-
ter a  jantarově zlatou barvu. V  její aromatice se 
rozvíjejí bohaté tóny sherry, karamelu a  leštěné 
kůže. Chuť je vrstevnatá, s  projevy sladkých bo-
bulí, smetany a pražených ořechů. Závěr je jemný 
a suchý, s nádechem kořeněného dubu. 

Ať už sáhnete po kterékoliv z variant, Bunna-
habhain nabízí autentický projev v  té nejčistší 
podobě. Každá láhev odráží důraz na tradici, 
práci se sudy a charakter místa, odkud pochází. 
Whisky Bunnahabhain tak přináší jedinečný zá-
žitek postavený na poctivém řemesle a dlouholeté 
zkušenosti palírny.

Můžete zakoupit na 1er.cz

Bunnahabhain, legenda z Islay
Ikonická skotská palírna Bunnahabhain, založená v roce 1881, přináší jedinečný styl Islay whisky, který se vymyká za-
žitým očekáváním. Namísto typického kouřového charakteru nabízí plnou, komplexní a krémovou chuť formovanou 
zráním v pečlivě vybraných sherry sudech. Díky tradiční výrobě, nechlazené filtraci a absenci přidaných barviv si zacho-
vává autentický a nezaměnitelný profil.

Historie Coca-Coly na našem území se začala 
psát na konci druhé světové války, kdy se nápoj 
poprvé objevil v  Československu spolu se spoje-
neckými vojsky americké armády. Rostoucí popu-
larita značky následně vedla k zahájení spolupráce 
se společností The Coca-Cola Company a  v  roce 
1971 sjela v Modřicích u Brna z výrobní linky první 
Coca-Cola vyrobená přímo v  tehdejším Českoslo-
vensku. Z původní jediné varianty ve skleněné la-
hvi se během více než půl století postupně rozrostlo 
široké portfolio nápojů, které dnes společnost vyrá-
bí a distribuuje po celém Česku i Slovensku.

Součástí letošních oslav je také nová lokální 
kampaň „Made by“, která staví do centra pozor-
nosti zaměstnance společnosti a  jejich příběhy. 
Kampaň propojuje nostalgické vzpomínky něko-
lika generací s  lidmi, kteří dnes stojí za výrobou, 
distribucí i každodenním fungováním společnosti. 
Vizuály zachycují autentické příběhy zaměstnan-
ců napříč výrobou, logistikou, obchodem i  kan-
celářemi a připomínají, že za ikonickou značkou 
stojí skuteční lidé z regionů.

„Coca-Cola byla vždy mnohem víc než jen nápoj. 
Už 55 let je součástí vzpomínek, malých každo-
denních momentů i důležitých životních okamžiků 
lidí v Česku a na Slovensku. Proto jsme chtěli le-
tošní výročí oslavit prostřednictvím lidí, kteří tyto 
momenty pomáhají vytvářet každý den – našich 
zaměstnanců a  partnerů,“ říká Dimo Dimov, ge-
nerální ředitel Coca-Cola HBC Česko a Slovensko.

Chuť nápoje Coca-Cola zůstává po desetiletí 
stejná, výrazně se ale proměnila samotná výroba. 
Zatímco v  roce 1971 se v  brněnském závodě vy-

robilo 18 439 140 litrů nápojů, v roce 2025 výroba 
pražského závodu dosáhla 415 997 728 litrů. Spo-
lečnost zároveň dlouhodobě investuje do moderni-
zace výrobního zázemí a logistiky. V roce 2021 in-
vestovala půl miliardy korun do výstavby nového 
automatizovaného skladu, který významně zvýšil 
efektivitu logistických procesů a  podpořil další 
rozvoj výrobního závodu.

Firma dále pokračuje v  růstu napříč kategori-
emi a dalším zvyšování efektivity výroby. V  roce 
2025 dosáhl objem prodaných nápojů 470 milionů 
litrů, prodej kávy Costa Coffee a Caffè Vergnano 
překonal 41,6 milionu šálků a prodej prémiových 
alkoholických nápojů dosáhl 3,4 milionu litrů. 

Současně se daří dále snižovat environmentální 
dopad výroby – v obou výrobních závodech spo-
lečnost v  průměru spotřebovala pouze 1,50 litru 
vody na litr vyrobeného nápoje, což představuje 
nejlepší výsledek v historii společnosti.

Dnes společnost zaměstnává v Česku a na Slo-
vensku celkem 976 lidí z 15 národností. Více než 
11,6 % zaměstnanců působí ve společnosti déle než 
25 let, což potvrzuje dlouhodobou stabilitu firmy 
i silnou firemní kulturu. Coca-Cola systém zároveň 
představuje významnou součást české i slovenské 
ekonomiky. Vedle vlastních zaměstnanců spolu-
pracuje společnost s  rozsáhlou sítí dodavatelů, 
zákazníků a partnerů napříč výrobou, logistikou, 
retailovým i gastronomickým segmentem.

„Coca-Cola byla po desetiletí součástí mnoha 
životních příběhů. I do budoucna chceme být znač-
kou, která spojuje lidi, přináší radost a zároveň se 
neustále posouvá směrem k modernější a udržitel-
nější budoucnosti,“ doplňuje Kateřina Třísková, 
marketingová manažerka Coca-Cola pro Česko 
a Slovensko.

Za značkou Coca-Cola stojí unikátní systém 
spolupráce dvou společností. The Coca-Cola Com-
pany je globálním vlastníkem značek a zaměřuje 
se na jejich strategii, inovace a marketing. Coca-
-Cola HBC Česko a  Slovensko zajišťuje lokální 
výrobu, distribuci, prodej i každodenní spolupráci 
se zákazníky a obchodními partnery. Právě propo-
jení globální síly značky a lokální expertízy umož-
ňuje dlouhodobý rozvoj společnosti i investice do 
regionu.

www.coca-cola.com

Coca-Cola slaví 55 let
v Česku a na Slovensku
Z ikonického nápoje se stala součást 
každodenních momentů několika generací
Už 55 let je Coca-Cola součástí života lidí v Česku a na Slovensku. Od prv-
ní lahve vyrobené v roce 1971 až po dnešní moderní výrobu provází miliony 
malých i velkých momentů napříč generacemi. Letošní výročí připomíná také 
nová lokální kampaň „Made by“, která vzdává hold zaměstnancům stojících za 
výrobou, distribucí a fungováním Coca-Cola systému v Česku a na Slovensku.

http://1er.cz
http://www.coca-cola.com 
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Zelená oáza klidu a relaxace
v srdci Seewinkelu

Jen hodinu cesty od Bratislavy a Vídně, na rozhraní Rakouska a Maďarska, se rozkládá unikátní přírodní oblast Seewin-
kel. Dominuje jí Neziderské jezero, které vzniklo zatopením stepi a je hluboké necelé 2 metry. Součástí Národního parku 
Neusiedler See–Seewinkel jsou také slaná jezera obklopená rákosím, kde žije více než 300 druhů ptáků. Krajina zapsa-
ná na seznam světového kulturního dědictví UNESCO představuje jedno z nejmalebnějších míst střední Evropy. Právě 
zde, na ploše více než 200 hektarů, se nachází VILA VITA Pannonia****s – resort, který jedinečným způsobem propojuje 
tradiční architekturu, nejvyšší komfort služeb a bohatství panenské přírody.

Propojení s přírodou 
Resort nabízí rozmanité možnosti ubytování od 

elegantních pokojů a  apartmá přes tradiční bun-
galovy v  burgenlandském stylu až po luxusní re-
zidence u  jezera, které splňují nejvyšší ekologické 
standardy. Díky velkým panoramatickým oknům se 
v nich přirozeně prolíná interiér s okolní krajinou, 
zatímco soukromá sauna a krb poskytují perfektní 
prostředí pro odpočinek. 

Srdcem resortu je moderní wellness a  saunový 
svět, který byl oceněn dvěma liliemi Relax Guide, 
prestižního průvodce po spa v Rakousku, Německu 

a Tyrolsku. Hosté zde najdou vnitřní i venkovní ba-
zény, panoramatickou saunu, přírodní koupací jezír-
ko i relaxační místnosti s hliněnými stěnami. Bohatá 
nabídka masáží, kosmetických procedur a tělových 
rituálů zajišťuje dokonalou regeneraci těla i mysli – 
obzvlášť v zimních měsících, kdy se okolní krajina 
proměňuje v tichou zasněženou scenérii.

Milovníci dobrého jídla si ve VILA VITA Panno-
nia přijdou na své. Gurmánské restaurace i útulné 
bary nabízejí širokou paletu chutí – od regionálních 
specialit v rustikální Csardě až po moderní kuchy-
ni s  výhledem na jezero v  restauraci Die Möwe 

(racek). Rodiny ocení pestrou nabídku restauraci 
Vitavesta, kde se snoubí sezónní a  lokální surovi-
ny. Atmosféru dotváří piano bar, panorama lounge 
i vinný sklep s nabídkou špičkových vín. Na podzim 
resort pravidelně pořádá Festival požitků, který 
spojuje regionální gastronomii, víno a hudební pro-
gram. 

Aktivní odpočinek i bezbřehá relaxace
Rozsáhlý areál s přírodním koupalištěm, sporto-

višti a více než 600 koly k zapůjčení nabízí nepře-
berné množství možností pro aktivní dovolenou. 
Můžete vyrazit na cyklovýlety a  nordic walking, 
zahrát si tenis či minigolf, vyzkoušet motorický 
lezecký park nebo stand-up paddleboarding na 
jezeře. Nebo prozkoumat okolí na více než 80 km 
značených tras. Děti si užijí program v klubu Villa 
Kunterbunt, dobrodružství na farmě či setkání se 
zvířaty ve venkovské minizoo.

Toužíte-li po klidu, procházkách v přírodě, nebo 
jen výhledu z pokoje, z panoramatické sauny a od-
počinkových zón ve wellness světě do nekonečné 
zeleně působí jako balzám na smysly přehlcené vje-

my. VILA VITA Pannonia není jen místem pobytu 
– je to prostor, kde se čas zpomalí a vy najednou 
vnímáte esenci života. Klid, radost a sebe sama. 

Konference a oslavy 
Resort je vyhledávaným místem pro konference, 

svatby a  soukromé oslavy. Moderní konferenční 
prostory včetně Seewinkelhalle s kapacitou až 700 
osob, kaple sv. Martina pro církevní obřady a profe-
sionální eventový tým garantují nezapomenutelné 
zážitky pro malé i velké skupiny.

VILA VITA Pannonia****s | Storchengasse 1 | 7152 Pamhagen | Rakousko | tel.: + 43 2175 2180-0 | info@vilavitapannonia.at | www.vilavitapannonia.at

Ubytování
197 ubytovacích jednotek, 700 lůžek
•  8 komfortních / jednolůžkových pokojů
•  5 apartmánů
•  8 apartmá Adebar
•  10 apartmá Pannonia
•  127 bungalovů (2–6 osob) 

v burgenlandském venkovském stylu
•  39 rezidencí u jezera  

– Lakeside a Parkside

Poloha
•  Severní Burgenland, na okraji národního 

parku Neusiedler See–Seewinkel
• 75 km od letiště Vídeň
• 67 km od Bratislavy (SK)
• 40 km od Sopronu (HU)
• 57 km od Eisenstadtu (A)
• 10 minut od maďarských hranic
• 350 km od Prahy

mailto:info%40vilavitapannonia.at?subject=
http://www.vilavitapannonia.at
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BAUHAUS dál zjednodušuje nakupování: 
AI rádce Zdenda, wishlisty

i chytré porovnávání produktů 

Igráček slaví 50 let 

BAUHAUS pokračuje v rozvoji digitálních služeb a novinek, které zákazníkům usnadňují plánování projektů, orientaci 
v sortimentu i samotný nákup. Společnost staví na myšlence, že „jako fachman se může cítit každý“, a nové funkce 
e-shopu i webových stránek mají zákazníkům pomoci získat větší jistotu při výběru produktů i realizaci vlastních pro-
jektů. Mezi nejvýraznější novinky posledních měsíců patří AI rádce Zdenda, možnost vytváření a sdílení wishlistů, nové 
porovnávání produktů nebo další rozvoj personalizovaného doporučování zboží.

„Dlouhodobě se snažíme odstraňovat bariéry, kte-
ré mohou zákazníky odradit od realizace vlastních 
projektů. Ať už jde o orientaci v sortimentu pomocí 
chytrého vyhledávání produktů jak online, tak na 
prodejně, plánování nákupu, nebo výběr správné-
ho produktu, chceme, aby se u nás zákazníci cítili 
komfortně a  sebevědomě. Nové digitální nástroje 
proto nevnímáme jako technologii pro technolo-
gii, ale jako praktickou pomoc, která zákazníkům 
šetří čas a zjednodušuje celý proces nákupu,“ říká 
Václav Ptáčník, Chief Digital Officer a člen boardu 
BAUHAUS.

Jednou z  nejvýraznějších novinek je AI rádce 
Zdenda, digitální pomocník inspirovaný oblíbeným 
prodavačem z kampaně „Nešikovný manžel“. Zden-
da zákazníkům pomáhá s  orientací v  sortimentu, 
doporučením vhodných produktů nebo odpověďmi 
na praktické dotazy spojené s  domácími projekty. 
Velkou výhodou je okamžitá dostupnost, odpovědi 
získají zákazníci kdykoliv během dne i noci během 
několika vteřin. 

Kampaň s pomocí přírodě
Společnost BAUHAUS letos na jaře propojila 

svou celorepublikovou kampaň „Jako fachman se 
u nás může cítit každý“ s pomocí přírodě. V rám-
ci série veřejných akcí v  Praze, Brně a  Liberci 
si návštěvníci mohli vlastnoručně vyrobit ptačí 
budku a zároveň přispět k ochraně ptáků v české 
krajině i  městech. Během května vzniklo celkem 
100 budek, které budou sloužit jako důležitá hníz-
diště pro ptáky. Partnerem a odborným garantem 
projektu je Česká společnost ornitologická (ČSO), 
která se podílela především na odborné edukaci 
veřejnosti a  doporučeních pro správné využití 
budek. Akce navázaly na jarní komunikační vlnu 

s  Vojtou Kotkem v  roli „Nešikovného manžela“, 
která s nadsázkou ukazuje, že pustit se do tvoření 
může opravdu každý.

„Igráček je pro české rodiny pojem, ale spoléhat 
jen na legendu by byla krátkozrakost. Padesát let na 
trhu je pro nás závazek. Musíme přicházet s novými 
koncepty, které dnešní děti zaujmou, vtáhnou je do 
příběhu a  zároveň je něco naučí. Proto jsme k  ju-
bileu připravili expediční sety MultiGO s  podtituly 
Prehistoric a  Egypt. Děti v  roli malých paleontolo-
gů a archeologů nejen jezdí s auty a pracují s vyba-
vením, ale také ‚vykopávají‘ nálezy z  přiložených 
bloků – objevují dinosaury, artefakty a  souvislosti. 
Hra se tak přirozeně mění v objevování světa. V tom 
vidíme smysl a naši odlišnost od konkurence. Spo-
jovat kvalitu české výroby s edukativním přesahem 
a  poctivým příběhem, který dává dětem důvod se 
k hračce vracet. Naší ambicí není jen bavit na chvíli, 
ale zanechat pozitivní smysluplnou stopu. Igráček se 
vyvíjí s dětmi – a právě tak má sílu inspirovat i další 
generaci,“ říká Miroslav Kotík, majitel společnosti 
EFKO. 

 Padesátiletá hračkářská ikona 
Igráček se zrodil v roce 1976 ve výrobním druž-

stvu IGRA Praha. Autorem konstrukce byl Jiří Ka-
lina, design navrhla Marie Pavlíčková Krejchová. 
První postavičkou byl zedník, který vstoupil na trh 
právě v roce 1976. Tehdejší výroba probíhala v Mni-
chovicích u Prahy. V 70. a 80. letech si díky jedno-
duchému, variabilnímu pojetí získal obrovskou 
oblibu u dětí v Československu i dalších zemích vý-
chodního bloku. Po roce 1989 s příchodem západní 
konkurence jeho popularita slábla a původní výro-
ba postupně ustala. Novou éru odstartovalo EFKO. 

Od roku 2010 figurku znovu vyrábí v Novém Veselí 
a  rozvíjí její svět i  příslušenství. Dnešní Igráček 
má modernizovaný vzhled, například nos, otočná 
zápěstí, kvalitní potisky a materiály, a navazuje na 
tradici chytrých herních setů, které propojují příbě-
hy, hru a učení. Stal se také vyhledávaným sběratel-
ským artiklem. Sériově byly vyrobeny již vyšší stov-
ky typů, patří mezi ně i limitované edice či figurky 
připravené na míru firemním klientům – například 
jako reklamní dárky. 

Jak budovat vztahy, sdílet emoce  
a odpočinout si od obrazovek

Společenské hry zažívají renesanci jako jednodu-
chý a přirozený způsob, jak budovat vztahy, sdílet 
emoce a odpočinout si od obrazovek. Český výrob-
ce EFKO z  Nového Veselí reaguje na tento trend 
novou párty hrou Skrytá identita. Ta dokazuje, že 
skupinová zábava nemusí být složitá – stačí dobrá 
paměť, trocha fantazie a zdravá dávka humoru. 

„Digitální svět je dnes neoddělitelnou součástí na-
šeho života. Přesto stále více hledáme způsoby, jak si 
od něj na chvíli odpočinout. Právě společenské hry 
se ukazují jako přirozený nástroj „offline“ relaxace. 
Hry mají obrovskou sílu spojovat lidi. Vnímáme, že 
lidé se chtějí vracet ke skutečným zážitkům. Hra-
ní her pomáhá lidem zpomalit, být spolu a vnímat 
přítomný okamžik. To je v dnešní době cennější než 
kdy dřív,“ říká majitel společnosti EFKO Miroslav 
Kotík.

„Dlouhodobě upozorňujeme na roli her jako při-
rozené součásti mentální hygieny a wellbeing akti-
vit. Řada lidí dnes vnímá, že sociální sítě a neustálý 

příval online obsahu je psychicky únavný. Z těchto 
důvodů stále častěji hledají prostředí, kde mohou 
být skutečně spolu – bez vyrušování, notifikací a ob-
razovek,“ sděluje Zbyněk Čech z  marketingového 
oddělení firmy EFKO.

EFKO připomíná také  
svou řadu miniher Pytlíczech

S  blížícími se prázdninami stojí za pozornost 
také minimalistická cestovní řada her Pytlíczech - 
navržená pro maximální praktičnost. Jedná se o ori-
ginální hry a hlavolamy v plátěném pytlíku. Ten se 
snadno vejde do kapsy nebo ledvinky. Pytlíczech 
jsou vyrobeny z přírodních materiálů a dekorovány 
autorskými ilustracemi cestovatelky a  designérky 

Táni Sekerkové. V minimalistickém provedení na-
leznete Piškvorky Expert, Člověče nezlob se, Dámu, 
Hrací kostky, Pexeso, IQ puzzle – Eternity, hlavola-
my Tangram, kooperativní hru Motanice a  Zlatou 
šestku. Pytlíczech také poslouží jako drobný, ale 
zároveň hodnotný dárek

 Co přinese jubilejní Igráčkův rok
EFKO plánuje v průběhu roku odhalit další no-

vinky, které v jubilejním Igráčkově roce rozšíří jeho 
portfolio. Vývojové oddělení pracuje i na zcela nové 
figurce – dítěti Igráčka. Zákazníci se tak mohou těšit 
nejen na nové dětské postavy, ale také na nové role, 
příběhy a další rozšíření Igráčkova světa. Nechte se 
překvapit, co dalšího jubilejní rok této legendární 
hračky přinese. 

Všechny novinky si mohou zájemci 
prohlédnout přímo na stránkách výrobce 

eshop.efko.cz 

Jubileum připomene
novými expedičními sety
Igráček už dávno nepředstavuje jen různé řemeslné profese. V průběhu 50 let 
se spolu s dětmi proměňuje i tato legendární hračka. Dnešní děti oslovují pře-
devším akční figurky s příběhem. A EFKO, český výrobce her a hraček z No-
vého Veselí, to moc dobře ví. Proto vývojové oddělení připravilo k padesáti-
letému jubileu osmicentimetrového hrdiny nové expediční sety aut MultiGO 
s  podtitulem Prehistoric a  Egypt. Igráčci v setech představují paleontology 
a archeology, které v dětech vyvolávají zájem o historii a přenášejí je do světa 
dinosaurů a starého Egypta. Kromě aut a postaviček Igráčků je v setech také 
nářadí a bloky, ze kterých mají děti za úkol vykopat různé nálezy – dinosaury 
a egyptské artefakty. EFKO tyto jubilejní novinky právě uvedlo na trh. 

EFKO

https://eshop.efko.cz
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Baker Street To Go

Jak dostat skutečně kvalitní řemesl-
né pečivo blíže zákazníkům a  záro-
veň reagovat na požadavky moder-
ního městského života? Odpovědí 
je projekt Baker Street To Go, který 
propojuje tradiční pekařské řemes-
lo, digitální technologie a  inovativní 
městskou logistiku.

Základem projektu je prémiové kváskové pečivo 
vyráběné v řemeslné pekárně Baker Street ze 100% 
přírodního vlastního kvasu. Výrobky vznikají bez 
použití droždí a zbytečných aditiv, přičemž dlouhý 
proces zrání a kynutí těsta zajišťuje jejich charakte-
ristickou chuť, strukturu a vysokou kvalitu.

Klíčovou součástí konceptu je síť moderních 
chlebomatů umístěných v  administrativních bu-

dovách a  bankovních domech po Praze. Tyto 
designové automaty umožňují zákazníkům poho-
dlný nákup čerstvého pečiva během celého dne. 
Chlebomaty jsou doplňovány přímo z  pekárny 
podle aktuální poptávky až několikrát denně, což 
zajišťuje maximální čerstvost a  zároveň vysokou 
dostupnost výrobků i ve večerních hodinách.

Dalším krokem ve vývoji projektu se stala apli-
kace BakerGo, která rozšiřuje možnosti nákupu 
nad rámec samotných chlebomatů. Funguje jako 
jednoduchý e-shop a zároveň zaměstnanecký be-
nefit pro partnerské společnosti. Zaměstnanci si 
mohou objednat vybrané pečivo online a nechat si 
jej doručit přímo do kanceláře na určené výdejní 
místo. Aplikace tak šetří čas zákazníkům a součas-
ně umožňuje efektivnější plánování výroby i distri-
buce.

Celý projekt byl od počátku navržen s důrazem 
na moderní a odpovědný přístup k městské logisti-
ce. Rozvoz pečiva probíhá především pomocí elekt-
romobilů, které zajišťují tichý provoz bez lokálních 
emisí. Na kratších trasách jsou využívána také elek-
trokola, která pomáhají snižovat dopravní zátěž ve 
městě. V rámci projektu vznikla nová pracovní po-
zice kurýra na elektrokole a společnost vybudovala 
samostatný systém elektrodopravy a logistiky.

Realizace Baker Street To Go znamenala vytvo-
ření zcela nového distribučního kanálu. Součástí 
projektu byl výběr vhodného technologického ře-
šení, vývoj vlastní aplikace, nastavení nových logi-
stických procesů i vytvoření speciálního sortimen-
tu určeného pro tento způsob prodeje. Důležitou 
roli hrála také zpětná vazba od zákazníků získáva-
ná během ochutnávkových akcí a exkurzí v pekár-
ně, která pomáhala dále rozvíjet nabídku výrobků.

Baker Street To Go není pouze marketingovým 
projektem, ale plnohodnotným obchodním mo-
delem s  vlastní ekonomikou. Vedle obchodních 
výsledků však přináší i významné nefinanční pří-
nosy – posiluje povědomí o značce, podporuje do-
stupnost kvalitního řemeslného pečiva a ukazuje, 
že tradiční pekařství může úspěšně využívat mo-
derní technologie i  inovativní formy distribuce. 

Projekt tak představuje inspirativní příklad toho, 
jak lze propojit řemeslnou výrobu, zákaznický 
komfort a moderní městskou logistiku do jednoho 
funkčního celku.

Baker Street To Go:
Nová cesta k prémiovému
kváskovému pečivu
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FOREWEAR mění svět firemních dárků

AVEX systems úspěšně prezentoval franchisové 
podnikání na Veletrhu informací pro podnikatele v Praze 

Firemní dárek nemusí být anonymní předmět z katalogu. Může být praktický. 
Designový. Udržitelný. Vyrobený v Česku. A nemusí skončit v šuplíku.

Právě to už 13 let ukazuje česká značka 
FOREWEAR. Z recyklované textilie vytváří firemní 
dárky, které mají příběh, smysl, každodenní využití 
a  reprezentují hodnoty firmy bez prvoplánové re-
klamy.

Za značkou stojí Markéta Brychová. K odpověd-
nému nakládání s  textilem ji přivedly už v  roce 
2009 výměny oblečení, dnešními slovy swapy, kte-
ré spoluorganizovala s týmem dobrovolníků. Právě 
tam začala vznikat myšlenka, že textil může dostat 
nový život i ve firemním prostředí.

Dárek jako tichý ambasador značky
„Dobře zvolený firemní dárek je tichý ambasa-

dor značky. Ukazuje, na čem firmě záleží. Když 

je osobitý, užitečný a má příběh, často otevře kon-
verzaci. Někdo se zeptá, odkud je, jak vznikl, kdo 
ho šil. A právě tehdy se spolu s výrobkem šíří dál 
i  samotná myšlenka odpovědnosti,“ říká Markéta 
Brychová.

FOREWEAR vyrábí pouzdra na notebooky a tab-
lety, organizéry, skládací podsedáky, zápisníky, taš-
ky na víno, dárkové tašky i praktické kapsy na do-
kumenty. Každý výrobek vzniká v barvách a stylu 
konkrétní firmy.

Smart branding místo velkého loga
Nejde přitom jen o  natištění loga. FOREWEAR 

pracuje se smart brandingem, tedy s chytrým a de-
centním ztvárněním firemní identity. Nitě, pružen-
ky, štítky, visačky, autorská grafika nebo QR kód 
mohou nést značku přirozeněji než velké logo přes 
celý výrobek.

Výrazným prvkem některých výrobků 
FOREWEAR je i kancelářský minimalismus. Pouz-
dra na notebooky, zápisníky nebo organizéry jsou 
jednoduché, elegantní a nadčasové. Hodí se na pra-
covní stůl i do batohu na každodenní cesty.

Česká výroba s lidským příběhem
Za každým kusem je ale víc než design. Výrobky 

vznikají z  recyklovaných textilních přebytků a šijí 
je znevýhodněné ženy v sociálním podniku FOVY 
v  Chotěboři. Práce na výrobcích FOREWEAR jim 
dává stabilitu, smysl i radost z řemesla.

Firmy tak podporují konkrétní práci lidí a u vy-
braných zakázek mohou využít i náhradní plnění. 
Při splnění zákonných podmínek může jít také o da-
ňově uznatelný reklamní předmět.

FOREWEAR už připravil originální výrobky 
pro více než 100 firem a organizací včetně značek 
jako T-Mobile, IKEA, Skanska, ComAp, Tchibo, 
Samsung, Veolia nebo Kofola.

Když se obal stává dárkem
Pro developerskou společnost JRD vytvořil 

FOREWEAR tašky na víno s jemným motivem lis-
tů ze znaku firmy. I obal na lahev se tak proměnil 
v  součást dárku. „Výsledné tašky jsou ještě hezčí, 
než jsem doufala. Víno v nich krásně stojí a obdaro-
vané na první pohled zaujmou,“ uvedla marketingo-
vá koordinátorka JRD.

FOREWEAR tak firmám navrhuje dárky, které po-
těší, vydrží a  lidé je používají. Nenápadně připomí-
nají značku, nesou její hodnoty a dávají chuť o nich 
mluvit. A  právě tam začíná lovebrand. Ne u  loga 
samotného, ale u vztahu, který díky němu vznikne.

Hledáte firemní dárek, který má příběh, 
smysl a zůstane obdarovaným v paměti?

Ozvěte se a proberte možnosti firemních dár-
ků na míru.

Kontakt:
Markéta Brychová
www.forewear.cz
marketa@forewear.cz
+420 603 226 420

Inspirace pro
firemní dárky
na míru

V  programu vystoupil Ing. Aleš 
Tulpa, jednatel a  majitel společnosti 
AVEX systems, který byl organizátory 
pozván jako odborník na franchisové 
podnikání s  dlouholetými meziná-
rodními zkušenostmi. Ve své prezen-
taci účastníkům objasnil praktické 
fungování franchisingu, jeho výhody 
pro začínající i  zkušené podnikatele 
a  možnosti rozvoje podnikání pro-
střednictvím zavedených franchiso-
vých konceptů.

V  rámci své účasti představil dva 
velmi atraktivní franchisové koncepty, 
které AVEX systems exkluzivně zastu-
puje na českém trhu a pro které hledá 
nové franchisové partnery. 

Prvním z nich byl  
koncept Mail Boxes Etc.
(zkráceně MBE), mezinárodní systém 
poskytující komplexní služby v oblas-
ti logistiky, balení, tuzemské i meziná-
rodní přepravy, tisku, tzv. fulfillmentu 
neboli skladování zboží, jeho správa 
a doprava pro e-shopy a další podpo-
ru zejména pro malé a středně velké 
podniky. MBE je úspěšný v  cca 50 
zemích světa, kde má více než 1800 
franchisových partnerů. 

Je to velká příležitost pro české 
podnikatele v  rostoucím segmentu 
podnikání s  předvídatelnými příjmy 
a modelem, který je ověřen na mnoha 
trzích. Koncept poskytuje novým fran-
chisovým partnerům komplexní fran-
chisový balík pro úspěšné vybudování 
a  provoz jejich vlastních franchiso-
vých center v ČR. Dle zkušeností mas-
ter franchisanta a  dosavadní praxe 
vývoje tohoto konceptu lze dosáhnout 
zisku již za cca 5–7 měsíců a předpo-

kládaná návratnost vstupní investice 
pro franchisové partnery je cca 18 mě-
síců od zahájení činnosti. 

Druhým konceptem, který 
vstupuje na český trh a který 
AVEX systems exkluzivně 
nabízí, je HUMANOCARE24
zaměřený na profesionální 24-hodino-
vou péči o  seniory v  jejich domácím 
prostředí s  důrazem na individuální 
a  lidský přístup. Zájem o  tyto služby, 
jak známo, velmi dynamicky narůstá. 

Jedná se o  více než 15 let na trhu 
a v praxi prověřený původem rakous-
ký koncept, který je velmi úspěšný 
i v Německu, pro který AVEX systems 
našel na českém trhu master franchi-
sového partnera a nyní pro něj hledá 
nové franchisanty. 

Speciálně vyškolení pracovníci 
konceptu nabízí komplexní služby pro 
seniory, do kterých patří kromě jiných 
i pomoc při jejich pobytu a činnostech 
v  domácnosti, příprava jídel, úklid, 
nákupy, praní prádla, péče o  domácí 
zvířata anebo i  podpora a  účast na 
různých společenských a  sociálních 
aktivitách seniorů. 

Pro nové franchisové partnery 
v různých regionech a městech v ČR 
a  na Slovensku nabízí master fran-
chisant kompletní přípravu na jejich 
podnikání, jako například zaškolení, 
asistenci při zahájení činnosti, know-
-how a podporu v oblasti marketingu 
v jejich spádové oblasti s cílem získání 
nových klientů, IT-systém a celou řadu 
dalších podkladů a  informací v  tzv. 
franchisovém manuálu. 

Ing. Aleš Tulpa dále prezentoval 
na Veletrhu informací své profes-
ní zkušenosti získané během více než 
20leté spolupráce s řadou mezinárod-
ně působících společností a  nebo při 
zastupování České republiky a  Slo-
venska v  největší organizaci svého 
druhu v  Evropě nazvané Franchise 
Pool International. Součástí aktivit 
společnosti AVEX systems je rovněž 
pomoc při zahájení činnosti master 
franchisantů pro zahraniční koncepty 
na českém a slovenském trhu.

Aktuální stav v oblasti 
franchisového podnikání 
v České republice

V  České republice se každým ro-
kem zvyšuje zájem a  poptávka po 
franchisovém způsobu podnikání, a to 
zejména ze strany středně velkých 
nebo začínajících podnikatelů či ma-
nažerů českých i  zahraničních spo-
lečností, kteří ukončili svou činnost 
a hledají nové oblasti svého budoucí-
ho působení. 

Franchising se stává velmi často 
alternativou dalšího podnikatelské-
ho rozvoje, nebo možná jediná cesta 
k  tomu, aby nezávislé menší firmy 
obstály v  náročném tržním prostře-
dí otevřeného evropského trhu, kam 
jak známo patří i  Česká republika. 
Integrace do franchisového konceptu 
a  franchisové sítě jim přináší mnoho 
výhod a bezpečnější podnikání. 

Důkazem zvyšujícího se zájmu 
o franchising je i statistika jeho vývoje 
v České republice:

V  roce 2000 bylo na českém trhu 
pouze cca 50 franchisových konceptů, 
v roce 2020 jich bylo již asi 250 a kva-
lifikované odhady pro další vývoj fran-
chisingu uvádí, že do konce roku 2026 
by jich mohlo být více než 400. 

Je to tedy nejen potvrzení stoupa-
jícího zájmu o  franchising ze strany 
českých podnikatelů, ale i  zájmu za-
hraničních franchisových konceptů 
o český trh.

V případě zájmu o franchisové podni-
kání nebo o výše uvedené franchiso-
vé koncepty kontaktujte společnost:

AVEX systems 
Ing. Aleš Tulpa,
mezinárodní franchisový poradce 
a expert na franchisové podnikání: 
ales.tulpa@avexsystems.eu 

Více informací najdete
i na webu AVEX systems:
www.avexsystems.eu 

Společnost AVEX systems se dne 21. května 2026 zúčastnila 2. ročníku Veletrhu informací pro 
podnikatele, který pořádala Městská část Praha 12 v prostorách multifunkčního sálu radnice.

•  Poradenství ve všech 
oblastech franchisového 
podnikání.

•  Nabízíme zajímavé 
zahraniční franchisové 
koncepty pro různé oblasti 
podnikání.

•  Hledáme budoucí 
master-franchisové anebo 
franchisové partnery, 
kteří budou úspěšnou 
a na mnoha trzích v praxi 
prověřenou franchisovou 
značku etablovat a rozvíjet 
na českém a slovenském 
trhu.

•  Podporujeme české 
a slovenské franchisové 
systémy při jejich 
zahraniční expanzi 
s pomocí FPI.

•  Nabízíme vývoj 
franchisových konceptů 
nebo jejich optimalizaci.

Váš partner pro franchising

V případě Vašeho zájmu 
kontaktujte: 

 Ing. Aleš Tulpa
spolumajitel  

a jednatel společnosti
E-Mail:

ales.tulpa@avexsystems.eu 
Mobil: +420 724007 505

AVEX systems
Písnické zahrady 441,

142 00 Praha 4
www.avexsystems.eu 

Členství v organizacích: 

ČAF
Česká asociace franchisingu, 

FPI
Franchise Pool International.

http://www.forewear.cz
mailto:marketa%40forewear.cz%20?subject=
mailto:ales.tulpa%40avexsystems.eu%20?subject=
http://www.avexsystems.eu 
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