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Časopis Brands&Stories je dlouhodobě zdarma v  tištěné podobě distribuován výhradně 
podnikatelům, zejména obchodním korporacím (k rukám jejich zástupce). Pokud jako pod-
nikatel časopis nedostáváte, můžete si jej objednat na emailové adrese brands@pribehy-
znacek.cz. Jestliže si časopis nadále nepřejete dostávat, můžete se z odběru časopisu 
odhlásit na emailové adrese brands@pribehyznacek.cz a Vaše jméno bude z databáze 
adresátů, resp. jejich zástupců, vymazáno. Rádi také budeme bezplatně časopis Brand-
s&Stories zasílat na jméno jiné osoby ve Vaší společnosti. Vydavatel se řídí právními předpisy 
v oblasti ochrany osobních údajů. Právním základem zpracování osobních údajů (identifikace 
podnikatele OSVČ nebo zástupce korporace jménem, příjmením a adresou pro zasílání) jsou 
souhlas, plnění smlouvy či oprávněný zájem dle čl. 6 odst. 1 písm. a), b), f) obecného nařízení 
o ochraně osobních údajů (GDPR). Osobní údaje jsou sbírány z veřejných databází podnika-
telů, údajů sdělených zástupcem podnikatele vydavateli nebo na základě výslovné žádosti 
podnikatele o zasílání. Se zásadami ochrany osobních údajů se můžete seznámit na našich 
webových stránkách www.pribehyznacek.cz.

Vážení a milí čtenáři,
i v tomto předvánočním vydání naleznete příběhy a novinky nejroz-
manitějších značek, z nejrůznějších oborů. Díky této oborové různo-
rodosti je každé naše vydání originálem a prezentované značky si 
mohou užívat exkluzivity.

Při výběru značek pro toto vydání jsme mysleli také na to, že jste stále 
vytíženější a  že touto dobou pravděpodobně ještě nebudete mít vá-
noční dárky pro svoji rodinu a přátele. Proto i takové inspirace jsme 
se vám snažili předložit. Každoročně ovšem slouží naše předvánoční 
vydání hlavně jako inspirace pro vás marketéry na poslední nákupy fi-
remních vánočních dárků pro vaše obchodní partnery a nejen pro ně.

A ať již budou pohnutky ke vzniku dárku jakékoli, podstatná bude 
chuť obdarovat a to, že hodláte udělat dárkem radost.

Běžně bývá čas adventní a vánoční spojený se shonem, ale zkusme si 
jej jednou užít. Nemýt ta okna, nepéct devět druhů cukroví a nemys-
let jen na druhé, ale také trochu na sebe a na to, co chcete skutečně 
vy sami! Vězte, že když následujete své blaho, vesmír otevře dveře 
tam, kde původně byly jen zdi…

Přeji vám příjemný zbytek roku 
a přívětivý rok 2026!

Blanka Bukovská
Vydavatelka a šéfredaktorka 
Brands&Stories

Vložený kapřík
Rybku si můžete složit, doplnit do jejího středu čajovou 
led svíčku a  dosáhnete tak zajímavého světelného efektu. 
Výrobce tohoto „svícínku“ – Ottova tiskárna spolu s týmem 
našeho časopisu – jím chtěl napomoci navození vánoční 
atmosféry na vašem pracovním stole.

Krásné Vánoce!
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Rok 2025 bude vnímán jako zlomem v éře umělé inteligence. Stále více lidí hledá skutečnou autenticitu a ve značkách 
hlubší smysl. Ukazuje, že komerční úspěch a společenské blaho nemusí být v rozporu. Pro některé, jako je společnost 
Canon, jsou to dvě strany jedné mince. Hovořili jsme s Jaapem van ‘t Oosterem, výkonným ředitelem společnosti 
Canon pro střední Evropu, o tom, jak se daří propojovat business právě s hlubším smyslem.

Firemní filozofie,
které říkáme Kyosei
Vedete Canon ve střední Evropě 
v době, která není ekonomicky nejjed-
nodušší. Neustále slyšíme o  zpoma-
lení v Evropě. Jak se v tomto prostředí 
dařilo vám? 

Je pravda, že makroekonomické prostře-
dí bylo v  posledních letech náročné. Co 
však vidíme v  roce 2025, je odolnost a zo-
tavení evropského trhu, kde jsme zazna-
menali růst prodejů oproti minulému roku. 
Česká ekonomika svou rychlostí růstu patří 
mezi nejlepší v Evropě, což se projevuje i na 
našich číslech. Náš růst byl tažen rostoucí 
poptávkou po digitální transformaci. České 
firmy velmi progresivně investují do digitali-
zace, protože pochopily, že je to klíč k efekti-
vitě v nových modelech práce. Začalo to už 
v době covidu, kdy se normálem stal hybrid-
ní způsobu práce. Naše řešení jsou navrže-
na přesně pro tento trend. Umožňují firmám 
spravovat dokumenty bezpečně a efektivně, 
bez ohledu na to, zda zaměstnanci pracují 
z domova, z pobočky nebo z centrály. Díky 
tomu jsme se v očích našich zákazníků po-
sunuli z  role dodavatele tiskáren do role 
partnera pro digitální transformaci.

Když mluvíte o  hybridní práci, jaké 
konkrétní inovace jste českým firmám 
2025 nabídli?

Náš cíl byl jasný: poskytnout správné ná-
stroje pro každou velikost firmy. Pro malé 
a střední podniky a flexibilní hybridní týmy 
jsme letos představili zcela nové modely tis-
káren i-SENSYS. Ty jsou navrženy přesně 
pro potřeby menších týmů nebo poboček, 
které vyžadují vysokou kvalitu a  spoleh-
livost. Pro vytíženější kanceláře, kde je 
potřeba vyšší výkon, jsme uvedli nové mul-
tifunkční zařízení řady imageFORCE zalo-
žené na OLED technologii, které využívají 
umělou inteligenci při prediktivní údržbě.

Klíčová inovace ale není jen v hardwaru, 
je v  softwaru, bezpečnosti a  konektivitě. 
Dnešní hybridní svět vyžaduje cloud. Proto 
klademe obrovský důraz na snadnou in-
tegraci s  cloudovými řešeními. To firmám 
umožňuje spravovat celá svá tisková pro-
středí centrálně, snadno a hlavně bezpečně.

A také obsluha pro uživatele musí být jed-
noduchá. Od tisku přes skenování na jedno 
kliknutí až po vytěžování dat z naskenova-
ných dokumentů. Přitom ale nesmíme udě-
lat žádný kompromis v bezpečnosti. Kvalita, 
spolehlivost, bezpečnost a  snadná obsluha 
jsou ty inovace, které naši zákazníci ocení.

Canon je pro většinu Čechů stále sy-
nonymem pro špičkovou fotografii. 
Na jaké novinky jste se zaměřili v této 
oblasti?

Fotografie je naší DNA — a letošní rok byl 
mimořádně silný. Rozšířili jsme ekosystém 
EOS R o několik klíčových novinek. Vedle 
PowerShotu V1 pro tvůrce a EOS R50 V pro 
náročnější uživatele jsme úspěšně předsta-
vili také Canon EOS R6 Mark III — model, 
který si velmi rychle získal oblibu díky své 
rychlosti, excelentnímu výkonu při nízkém 
osvětlení a špičkové spolehlivosti.

Na trh jsme uvedli také objektiv RF 
45  mm, který nabízí výbornou obrazovou 
kvalitu za skvělou cenu. Je to objektiv, který 
otevírá systém RF širšímu publiku, aniž by 
ustoupil v charakteru kresby.

A samozřejmě jsme nabídku korunovali 
naší vlajkovou lodí EOS R1, která přináší to 
nejlepší, co je dnes na trhu k dispozici.

Jen před několika týdny jsme navíc uved-
li hybridní kameru EOS C50 z řady Cinema 
EOS — plnohodnotnou filmovou kameru, 
která je přitom výjimečně kompaktní. Hra-
nice mezi filmovou a fotografickou tvorbou 
se dál stírají a naše portfolio na tuto změnu 
jasně reaguje.

Zůstaňme u obrazu. Letos jste v Česku 
představili projekt Svět nevídaný, který 
zpřístupnil fotografie nevidomým. Jak 
tento nápad vznikl?

Vlastně jde už o  druhý ročník projektu, 
na který jsme obzvlášť hrdí. Jde o  českou 
lokalizaci naší globální iniciativy „World 
Unseen“. Cílem bylo změnit způsob, jakým 
lidé se zrakovým postižením vnímají vizuál-
ní umění. Vytvořili jsme venkovní expozici, 
kde si návštěvníci mohli fotografie doslova 
prohlédnout hmatem – byly totiž vytištěny 

technologií reliéfního tisku. Nevidomí lidé mohli 
fotografie zkoumat hmatem podobně jako třeba 
čtou Braillovo písmo. Projekt má ale i druhý, stejně 
důležitý rozměr: edukaci vidících. Na druhé straně 
panelů byly tytéž fotografie zobrazeny tak, jak je 
vidí lidé s různými typy zrakových vad. A jsem vel-
mi rád, že letošní ročník zahrnul i díla předních čes-
kých fotografů, jako jsou Veronika Souralová, Pavel 
Lebeda nebo David Těšínský.

Jak vytisknete fotografii, aby byla hmatatelná?
Konkrétně jsme použili naše velkoformátové tis-

kárny Canon Arizona a speciální software PRISMA-
elevate XL. Tento software nám umožní tisknout ně-
kolik vrstev inkoustu velmi precizně na sebe, a tím 
doslova navrstvit hmatatelný reliéf fotografie.

Pro nás je to dokonalá ukázka naší filozofie v pra-
xi. Inovace, kterou jsme původně vyvinuli pro ko-
merční účely – například tisk designových prvků 
s  texturou pro nábytkářský průmysl nebo luxusní 
obaly – našla uplatnění v  projektu, který přináší 
společenský prospěch.

Svět nevídaný si v posledních týdnech spojuji 
s projektem ochrany korálů. Proč by to mělo 
zajímat české občany?

Ta spojitost je dvojí a je krásným příkladem, jak 
globální témata rezonují lokálně. První spojitost 
je technologická. Naše fotoaparáty a objektivy po-
máhají vědeckým týmům po celém světě, jako je 
třeba Coral Spawning Lab, dokumentovat procesy, 
které jsou lidským okem prakticky neviditelné – 

například samotný okamžik rozmnožování korálů. 
A přestože jsou korálové útesy pro Českou repub-
liku geograficky vzdálené, jejich osud se nás týká. 
Jsou absolutním základem života v  moři a  jejich 
zdraví rozhoduje o zdraví celé planety. Proto je je-
jich ochrana globální zodpovědností. 

Druhá spojitost je lidský příběh. Je to příběh 
podmořského fotografa Martina Strmisky. Martin 
zasvětil svůj život fotografování pod hladinou a po-
mocí svého fotoaparátu – shodou okolností modelu 
Canon EOS R5 – zachycuje křehkou krásu, ale i zra-
nitelnost korálových útesů. V  rukou člověka, jako 
je Martin Strmiska, se stává mocným nástrojem 
pro ochranu přírody. Jeho příběhy a  dechberoucí 
fotografie přinášejí tento „svět nevídaný“ české ve-
řejnosti a ukazují nám všem, proč má smysl chránit 
něco, co je sice tisíce kilometrů daleko, ale je klíčo-
vé pro zdraví celé planety.

Děláte i čistě lokální CSR projekty?
Letos v říjnu jsme úspěšně zakončili již osmý roč-

ník projektu „Kopírka hledá kancelář“. Klíčovým té-
matem je zde cirkulární ekonomika v praxi. Nejde 
o to, že bychom darovali staré stroje. Jde o repaso-
vaná zařízení. Multifunkce, které u našich klientů 

končí svůj první životní cyklus. Projdou důkladnou 
kontrolou, servisem a  repasí v  našem servisním 
centru a dostávají druhý život. Tyto stroje pak věnu-
jeme neziskovým organizacím po celé České repub-
lice, které si o ně kreativně požádají.

Podpora nevidomých, korálů, neziskovek, 
hybridní práce, kamery, fotoaparáty… jsou to 
velmi různorodé aktivity. Mají jednotící spo-
lečný prvek?

Všechny tyto aktivity spojuje jediná věc: naše fi-
remní filozofie, které říkáme Kyosei. Je to japonský 
výraz, který se dá přeložit jako „žít a pracovat spo-
lečně pro obecné blaho“. Pro nás to není jen marke-
tingový slogan nalepený na zdi v recepci, je to něco, 
čemu skutečně věříme.

Podívejte se na to takto: Náš byznys – tedy náš 
růst v  B2B segmentu a  prodej fotoaparátů – je ta 
část pracovat společně. Musíme být úspěšná a profi-
tabilní firma, abychom mohli inovovat.

Naše projekty – jako je Svět nevídaný nebo Kopír-
ka hledá kancelář – to je ta část pro obecné blaho. 

A  naše produkty – ať už jsou to tiskárny nebo 
fotoaparáty – jsou mostem mezi těmito dvěma svě-
ty. Jsou důkazem, že tatáž špičková inovace může 
v jeden moment generovat zisk a ve druhý moment 
přinášet pozitivní společenskou změnu.

Věříme, že nejlepší byznys je ten, který je pro-
spěšný nejen pro akcionáře a  zákazníky, ale také 
pro komunitu a planetu. A Česká republika je skvě-
lým příkladem, jak filozofii Kyosei každý den uvá-
díme do praxe.

Žijeme a pracujeme
pro obecné blaho

www.canon.cz
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MG Motor:
stoletá britská legenda,

která dobývá české silnice

Od britských roadsterů  
k elektromobilům budoucnosti

Historie MG začala v roce 1924, kdy Cecil Kim-
ber, tehdejší šéf společnosti Morris Garages, před-
stavil první sportovní model nesoucí zkratku MG. 
Auta MG se brzy stala symbolem britského stylu, 
elegance a závodní vášně – ať už šlo o legendární 
MG T-Type, MGA nebo ikonické MGB, které zdobi-
lo garáže nadšenců po celém světě.

MG se v  průběhu desetiletí prosadilo nejen na 
silnicích, ale i v motorsportu. Dnes je značka sou-

částí silné skupiny SAIC Motor, jednoho z  největ-
ších automobilových koncernů na světě. Díky tomu 
spojuje britské dědictví s  moderní technologickou 
silou a přináší vozy, které jsou stylové, spolehlivé, 
dostupné a navržené pro evropského zákazníka.

Raketový růst MG na českém trhu
Na český trh vstoupilo MG v roce 2022 a od té 

doby roste rychleji, než by kdo čekal. Čeští zákazní-
ci si značku oblíbili pro její srozumitelnou filozofii 
– nabídnout více výbavy, technologií a prostoru za 

férovou cenu. MG se v krátké době zařadilo mezi 
nejrychleji rostoucí automobilky v  Česku a  jeho 
modely se pravidelně umisťují mezi nejprodávaněj-
ší vozy ve svých segmentech.

Bestsellerem je kompaktní SUV MG ZS, které si 
drží pověst ideálního rodinného vozu. Zájem výraz-
ně roste i o plně elektrický hatchback MG4 Electric, 
který nabízí dojezd až 520 km a  získává ocenění 
po celé Evropě. Značka loni uvedla také svou vlaj-
kovou loď – SUV MG HS, které působí elegantně 
a prémiově.

Značka MG loni oslavila sto let existence – a její příběh je stejně dynamický jako vozy, které vyrábí. Zrodila se v roce 
1924 z touhy po sportovním duchu, inovacích a radosti z  jízdy. Dnes, o celé století později, se MG vrací na evropské 
silnice v plné síle a v České republice si rychle získává srdce řidičů, kteří hledají moderní technologii, atraktivní design 
a výborný poměr ceny a výkonu.

České MG je zároveň vidět i v dalších oblastech, 
spojilo se například s  jedním z  největších fotbalo-
vých klubů SK Slavia Praha, s nímž sdílí hodnoty 
výkonu, vytrvalosti a týmového ducha.

Široká servisní a dealerská síť  
jako klíč důvěry

MG klade důraz nejen na prodej, ale i na kvalitní 
poprodejní péči. V České republice buduje rozsáh-
lou síť autorizovaných dealerů a  servisních míst, 
která zajišťují kompletní zázemí pro všechny mode-
ly značky. Nyní mohou majitelé vozů MG využít 29 
servisních míst po celé zemi.

Majitelé vozů MG se mohou spolehnout na rych-
lý servis, dostupné náhradní díly a  profesionálně 
vyškolený personál. 

Rozmanité portfolio pro každého řidiče
MG dnes nabízí širokou paletu modelů, které 

pokrývají potřeby českých zákazníků od městských 
řidičů až po rodiny či fanoušky elektromobility. 
Zároveň se zaměřuje na hybridní i plug-in hybridní 
technologii.
•	 MG3 – nejmenší z  modelů, překvapí výbavou 

i hybridní technologií
•	 MG ZS – cenově dostupné SUV pro příznivce 

benzínu i hybridů, bestseller značky
•	 MG HS – prostorné a stylové SUV s širokou na-

bídkou motorizací (benzin, hybrid, plug-in hyb-
rid)

•	 MG4 Electric – moderní elektromobil, který re-
definuje poměr ceny, výkonu a dojezdu

•	 MGS5 EV – zcela nové elektrické SUV s bohatou 
výbavou

•	 Cyberster – unikátní elektrický roadster s výko-
nem 510 koní odkazující na historické sportovní 
vozy značky www.mgmotor-czech.cz

Tradice, technologie, dostupnost
MG Motor dnes představuje značku, která doká-

zala propojit tradici s budoucností. Po sto letech zů-
stává věrná své DNA – nabídnout řidičům zábavu, 
kvalitu a moderní technologie v dostupném balení.

Ať už hledáte rodinné SUV, elegantní elektrický 
hatchback, nebo návrat k ryzí radosti z jízdy – MG 
má řešení pro každého.

mailto:www.mgmotor-czech.cz%20?subject=
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Koupelny nejsou dávno už jen funkčním místem plným designových prvků, ale také místem pokro-
čilých technologií. Společnost TECE, přední evropský výrobce instalačních a sanitárních systémů, se 
tentokrát nechala inspirovat cestou vody. Díky neustálému vývoji a vylepšování svých produktů firma 
TECE může představit další pokrokovou generaci sprchových žlabů, v níž kombinuje minimalistický de-
sign s velmi úzkým a maximálním odtokem pro neomezenou svobodu při sprchování, TECEdrainway.

Odtokový systém
inspirovaný přírodou

čovaná černá, kartáčovaný bronz, kartáčovaná 
mosaz a kartáčovaná nerezová ocel.

Povrchová úprava typu PVD (Physical Vapor 
Deposition) zajišťuje odolnost proti poškrábá-
ní a dlouhodobou eleganci a stálost barev i při 
intenzivním používání. Tato trvalá elegance 
a  ochrana opravdu nadchne. Lze volit mezi 
harmonickými kombinacemi tón v  tónu nebo 
kontrastními barevnými akcenty. Možnosti jsou 
rozmanité a flexibilně se řídí individuálními de-
signovými preferencemi.

Dokonalý design&funkce 
Tím vším je TECEdrainway předurčen jak 

pro náročné projekty či designové koupelny, 
tak pro všechny, kteří hledají produkt, který se 
dobře instaluje a udržuje. TECEdrainway je pro-
dukt, který staví na tradici a zkušenostech znač-
ky TECE, ale zároveň přináší výrazný designový 
i technologický krok vpřed.

www.tece.cz

Odvodňovací výkon zajištěný  
bionickými strukturami

V  čem tedy tkví tento nový princip? Vysoký 
odvodňovací výkon je podpořen vodními víry 
a  tím se dostává voda velmi rychle z  prostoru 
pryč. Bionické struktury v odtoku vytvářejí mi-
kroturbulence, snižují tvorbu usazenin a zvyšují 
rychlost proudění, čímž zajišťují efektivnější od-
tok vody ze sprchy. Speciálně vyvinutá geomet-
rie vírových impulsů optimalizuje odtokovou 

kapacitu vody. Mírně stočený průřez v  zadní 
části sifonu vytváří vířivý pohyb vody, který zna-
telně urychluje a zintenzivňuje odtok.

Inovace se samočisticím efektem
Integrované 3D spádování profilu žlabu TE-

CEdrainway optimalizuje proudění vody tak, 
aby byl zajištěn praktický samočisticí efekt 
a  byly vyrovnány případné stavební tolerance. 
Vlasy jsou spláchnuty přímo do odpadního po-
trubí.

TECEdrainway má hladký povrch bez rohů 
a hran. Příjemný na pohled a ideální pro snad-
né čištění… prostě opláchnout, otřít a  hotovo. 
K  čištění sprchového profilu z  nerezové oce-
li, která je nenáročná na údržbu, stačí pouhý 
hadřík. Tak jednoduše lze docílit maximální 
hygieny a čistoty.

Dokonalé instalační řešení
Obzvláště elegantním instalačním řešením ve 

sprchovém koutě je decentní začlenění sprcho-
vého žlabu do přechodu mezi obkladem stěny 
a  dlažbou. Výsledkem je stylový vzhled, který 
nenásilně a  hladce splývá s  prostředím. Je pří-
tomen, aniž by byl dominantní. Elegantní, čisté 
řešení, které samotný prostor koupelny nechá 
vyniknout. Je určen pro projekty, kde je kladen 
důraz na architekturu, čisté linie a komfort.

Barevný soulad a povrchová úprava
TECE nezůstává pouze u funkce, design hraje 

vždy důležitou roli. Žlab TECEdrainway je do-
stupný ve čtyřech barevných variantách: kartá-

http://www.tece.cz 
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Proč je kosmetika ideálním

Mnoho vánočních dárků nakonec skončí nevyužitých nebo vyhozených — netrefí se styl, barva nebo velikost. 
Kosmetika je ale jiná! Kosmetika je praktický dárek, který vždy potěší. Právě to jde ruku v ruce s trendem udrži-
telnosti, který je čím dál důležitější. Pokud darujete něco, co má smysl a skutečně se využije, nevzniká zbytečný 
odpad a darování dostává hlubší rozměr. Kosmetika je dárek, který předchází plýtvání, těžko ho bude někdo 
vyhazovat, protože se mu nelíbí. Kosmetika je dárek, který je jedinečný! Kosmetika MANUFAKTURA proto vytváří 
limitované edice, aby byl balíček od ní každý rok vždy jiný…
Letos je to nová zimní limitovaná edice Sněženka, kterou značka MANUFAKTURA uvedla na trh 1. 11. 2025.

Dárek v duchu podpory lokálních značek 
Žijeme v době, kdy stále více lidí přemýšlí nad tím, odkud věci pocházejí 

a jaký mají dopad. Kosmetika může být dárkem v duchu aktuálního trendu lo-
kálních značek, tedy podpory lokálních výrobců a nepřevážení dárků přes celou 
planetu atd.

S touto filozofií se od svého vzniku kosmetika MANUFAKTURA ztotožňuje. 
Podporuje místní výrobce a  řemeslo. Pokud se jedná o  výrobce, kterého zná 
a navštěvuje jeho výrobnu, má větší šanci si být jista i kvalitou výrobku nebo 
surovin. Právě díky českému původu surovin a zdrojů až po konečný design oba-
lu, který vždy navrhují čeští výtvarníci, může kosmetika MANUFAKTURA hrdě 
potvrzovat ryzí českost. Společnost MANUFAKTURA má také dobrý pocit, že 
dárek od nich má smysl a přispívá k udržitelnosti. Nevzniká zbytečná ekologická 
stopa přepravou přes půl světa. Její kosmetika představuje způsob, jak potěšit 
své blízké a zároveň podpořit něco, co je blízké nám všem — naši zemi, přírodu 
a poctivou výrobu.

Dárek s příběhem 
Pokud chceme někomu opravdu udělat radost, je krásné darovat dárek, kte-

rý má duši. Takový, za kterým stojí příběh, tradice a přidaná hodnota.
Když sáhneme po kosmetice od značky MANUFAKTURA, která má svou 

tradici a historii, má vztah k místní přírodě a hodnotám, využívá receptury in-
spirované českou tradicí a zakládá si na ruční práci a originálním designu, pak 
nedáváme jen krém nebo vůni. Darujeme příběh. Darujeme emoci.

Takový dárek má hloubku a osobitost – a obdarovaný to cítí!

Dárek, který bude dlouho těšit 
Kosmetika není jen praktický a pečující dárek — je to i krásný designový 

předmět, který potěší už na první pohled. Na obalech nese i originální motivy od 
českých výtvarníků, takže působí elegantně, osobitě a dokonale svátečně.

Tyto produkty navíc provází krásné vůně, které v sobě nesou silnou emoční 
stopu. Každé použití tak může připomenout člověka, který dárek věnoval, nebo 
evokovat kouzelnou atmosféru Vánoc.

Kosmetika je také dárkem, který pečuje o obdarovaného. Ať již jako antistre-
sové či relaxační kosmetické produkty, prostředky k omlazení, k osvěžení po ná-
maze, sportu nebo k úlevě od kožních problémů či proti padání vlasů atd. Je to 
také dárek, který inspiruje ke zdravému životnímu stylu – k péči o sebe, duševní 
pohodě či relaxaci. 

A co je skvělé — nejde o něco, co zmizí během jednoho dne. Tyto výrobky 
vydrží dlouho, často provází obdarovaného celé zimní období a dělají radost 
znovu a znovu.

Dárek pro všechny generace 
Kosmetika má jednu velkou výhodu - hodí se pro každého. Existují produk-

ty, které potěší muže, ženy, teenagery i seniory, a tak je ideálním řešením pro 
ty, kteří chtějí vybrat dárek s jistotou. Díky širokému výběru se dá navíc krásně 
personalizovat, a to podle vůně, která ladí s osobností obdarovaného, podle typu 
pleti, tipu vlasů nebo podle zájmu – někdo ocení voňavou relaxaci, jiný praktic-
kou péči po sportu. Je také fajn, že si můžeme vybrat i mezi malou pozorností 
nebo luxusním balíčkem - podle toho, komu chceme radost udělat.

Kosmetika je univerzální, ale nikdy ne anonymní. Vždy ji můžete přizpůsobit 
konkrétnímu člověku.

Dárek, který je jedinečný
Zajímavým tipem na dárek mohou být Limitované edice, které některé znač-

ka MANUFAKTURA v průběhu roku (často o Vánocích) uvádí a které umožňují 
darovat jedinečný dárek, jehož exkluzivita spočítá v unikátním složení a desig-
nu, limitovaném vyrobeném množství a omezené době prodeje. 

Limitované edice mají často sváteční atmosféru – jejich vůně, barvy i obaly 
dokážou navodit pocit radosti a výjimečného okamžiku

Obdarovaný tak ví, že takové výrobky s  touto vůní, barvou a designem už 
příští rok nedostane. Darující si může být jist, že nezpůsobí faux pax darováním 
stejného dárku jako v minulosti.

Dárek na poslední chvíli 
MANUFAKTURA má pro vás skvělé tipy na dárky pro obchodní partnery, 

zaměstnance a blízké... a umí je dodat do Vánoc!
Alternativou jsou také Dárkové certifikáty na produkty v kamenných prodej-

nách MANUFAKTURA i na e-shopu www.manufaktura.cz. 
Manufaktura ráda připraví dokonalé dárkové balíčky i pro vaši firmu.

Pro více informací kontaktujte Terezu Jonákovou
tereza.jonakova@manufaktura.cz

http://www.manufaktura.cz
mailto:tereza.jonakova%40manufaktura.cz?subject=
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Každý gen
má svůj příběh
a zkoušku
z dospělosti

„Ocenění je výsledkem práce všech v GHC Genetics. Nejde jen o techno-
logie, ale o to, že jsme nastavili procesy, které obstojí v jakémkoli evropském 
srovnání,“ říká výkonný ředitel Bc. Viktor Furman, MBA, který je s firmou 
od jejího vzniku. „Úspěch pro nás není tečka. Je to závazek být ještě přesnější, 
spolehlivější a odvážnější.“

Genetika stojí na přesnosti. A na důvěře.
Když v roce 2007 GHC Genetics otevřela první laboratoř, byl iPhone no-

vinkou a o „personalizované medicíně“ mluvili jen vizionáři. Dnes se výsled-
ky genetických testů staly běžnou součástí klinické praxe. Pomáhají lékařům 
rozhodovat o léčbě, dávkování léků i prevenci.

Za těmi osmnácti lety stojí vývoj, který z čistě výzkumného oboru udělal 
klíčovou součást moderní medicíny. „Genetika nás naučila pokládat správné 
otázky a nikdy se nespokojit s odpovědí, že to stačí,“ říká Furman. „Každý 
den je sám o sobě výzvou k tomu, aby naše společnost rostla, zaváděla nové 

Když firma dospěje, velmi dobře si uvědo-
muje, že růst už není o velikosti, ale o kvalitě 
každého kroku. Po osmnácti letech od svého 
založení to ví i  GHC Genetics – firma, která 
vyrostla z malé laboratoře v uznávané cent-
rum genetické diagnostiky. A přestože dnes 
patří mezi evropskou špičku, stále si drží to, 
co ji formovalo od začátku: přesnost, zvída-
vost a respekt k vědě, která slouží lidem. 

procesy a našim klientům, smluvním partnerům a především lékařům, kteří v dů-
věře v naše zařízení zasílají své pacienty, přinášela nejen dnes, ale i v budoucích 
letech naprosto bezchybný a dokonalý servis.“

Laboratoř, která se dívá dopředu
GHC Genetics je akreditována Českým institutem pro akreditaci podle přísné 

normy ČSN EN ISO 15189 a certifikována i v oblasti kvality a informační bez-
pečnosti. Moderní přístrojové vybavení by obstálo i v laboratořích v USA, což 
potvrzují zahraniční odborníci, kteří firmu navštěvují.

„Abychom zůstali špičkou, musíme se neustále měnit,“ vysvětluje Viktor Fur-
man. „Modernizace je nekončící proces. Každý nový přístroj nebo test je krok 
k tomu, aby výsledky byly přesnější a léčba účinnější.“

GHC Genetics dnes nabízí široké spektrum testů – od dědičných onemocnění 
přes onkologickou a kardiogenetickou diagnostiku až po moderní prediktivní 
testy zaměřené na metabolismus, reprodukční zdraví či mikrobiom. Do portfolia 
patří i farmakogenetické analýzy, které pomáhají lékařům nastavit léčbu přes-
ně podle genetické výbavy pacienta. Všechny testy spojuje jeden cíl: porozumět 
DNA natolik, aby díky ní bylo možné lépe porozumět zdraví, předcházet nemo-
cem a zvolit léčbu, která opravdu funguje.

Data, důvěra a hranice, které se nesmí překročit
Čím víc genetika umí, tím víc se otevírá otázkám etiky. „Některé nové testy 

mohou otevírat otázky, kam až má genetika ve svých možnostech zajít,“ říká 
Furman. „Proto vnímám jako naši odpovědnost podílet se na tom, aby se obor 
genetického testování rozvíjel citlivě a s respektem k etickým hranicím.“ Součástí 
důvěry je i bezpečné nakládání s daty. Firma do kybernetické ochrany investuje 
desítky milionů korun, aby zajistila, že výsledky i citlivé údaje pacientů zůstanou 
v bezpečí.

Plnoletost jako začátek další kapitoly
Osmnáct let znamená v lidském životě první občanku, svobodu a kus zodpo-

vědnosti. Ve vědě je to podobné. GHC Genetics už dávno není nováčkem v obo-
ru, ale stále si uchovává zvídavost svých začátků. 

„Dospěli jsme, ale nezestárli,“ říká Furman s  úsměvem. „Máme zkušenosti, 
které dávají jistotu, a zároveň energii zkoumat nové směry – od prediktivní gene-
tiky po mikrobiom nebo reprodukční zdraví. V tom je naše síla.“

Z malého týmu vyrostla společnost, jejíž testy pomáhají lékařům i tisícům pa-
cientů ročně. Za osmnáct let prošly rukama genetiků GHC vzorky, které změnily 
konkrétní lidské příběhy – a posunuly českou medicínu o krok dál.

Budoucnost napsaná v DNA
Genetika se stala jedním z nejrychleji rostoucích oborů současnosti. Její vývoj 

nelze oddělit od technologií ani od lidského přístupu. A GHC Genetics se pohy-
buje přesně mezi nimi – mezi daty a důvěrou, mezi vědou a životem.

„Každý organismus je jiný, a tak i péče o zdraví musí být individuální,“ shrnuje 
Furman. „Jednoho dne bude genetické testování stejně samozřejmé jako krevní 
odběr. A když ten den přijde, chceme být perfektně připraveni.“

+420 800 390 390 | +420 234 280 280
info@ghcgenetics.cz | www.ghcgenetics.cz

mailto:info%40ghcgenetics.cz?subject=
http://www.ghcgenetics.cz
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MUDr. Petr Ustyanovič se k tomuto tématu do-
stal tak, že měli v rodině závislého a nedopadlo 
to dobře. Proto se intenzivněji vložil do oboru 
psychiatrie se zaměřením na závislosti a forenzní 
psychiatrii. 

„Drogová závislost je rozšiřující se, ale často 
skrytá problematika,“ uvádí doktor Ustyano-
vič. „Co chvíli se ve zprávách objeví informace 
o zavřeném dealerovi, odhalené varně pervitinu 
nebo o nějakém jiném průšvihu s drogami. Moc 
se o tom nemluví, hodně se to přehlíží, dokud se 
něco nestane. Dokud si nepřečteme třeba zprávu, 
že matka opilá a pod vlivem drog nabourala auto 
a zabila svoji dceru…“

Nenechte se mýlit!
V  povědomí lidí je, že drogy rovná se feťáci, 

ale například jedna z  největších skupin uživate-
lů kokainu jsou vysoce postavení lidé jako třeba 
manažeři, tedy lidé pod velikou psychickou zá-
těží a  tlakem na výsledky. Sahají i po jiných sti-
mulantech, nebo naopak po lécích na uklidnění, 
na spaní. Se stále rychlejším životním tempem 
a  tlakem na úspěch a  výkonnost je obrovský 
nárůst psychických onemocnění, jak závislostí, 
tak i jiných. Spousta lidí nemá čas, náladu nebo 
možnosti na nějaký klasický "work-life-balance". 
Potřebují rychle dobít energii, rychle zrelaxovat, 
nebo rychle "vypnout". 

A  není nic jednoduššího, než spolknout tab-
letku nebo šňupnout prášek a  okamžitě dostat 
kýžený výsledek. Navíc díky internetu je kdejaký 
dealer vzdálený jen pár kliknutí myší. Jenže se 
tím spouští bludný kolotoč, z kterého mnoho lidí 
samo již nevystoupí.

Zprvu se to na závislých nemusí dát poznat. Na 
začátku si dávají pozor. Zkušení uživatelé se na-
opak díky s časem narůstající toleranci na drogu 
nechovají extrémně výstředně, nemotají se jako 
např. pod vlivem alkoholu, ale postupem času 
klesá jejich výkonnost, vzrůstá chybovost, jsou 
čím dál častěji nemocní (respektive neschopni 
dojít do práce, tak se "hodí marod"), a  podle je-
jich pozice se stanou nebezpeční nejen sobě, ale 
i okolí. Proč? Všechny závislosti mají totiž jednu 
věc společnou. Dříve nebo později ztratí uživatelé 
nad konzumací jakoukoliv kontrolu. Droga se sta-
ne nutností, aby mohli fungovat. Všechno ostatní 
jde stranou, jediným cílem je vzít si další dávku, 
utišit alespoň na chvíli chuť na drogu a potlačit 
odvykací příznaky z nedostatku drogy. A pak se 
opravdu stává, že např. příjde pán nastřelný per-
níkem do práce ve fabrice a  pás mu urve ruku, 
nebo si sestřička na směně vezme o pár tabletek 
tramadolu víc a usne, zatímco vedle ní umírá pa-
cient na JIPce. Jde o extrémní případy, ale stát se 
to může. Vždy se zaměstnavateli vyplatí prevence 
než řešení vzniklého většího problému. A to si již 
vedení mnohých firem začíná uvědomovat. Ale 
jak se vyznat v nabídce testů, k čemu jsou urče-
né, co přesně detekují a co naopak ne? Substancí 
je tolik, že je potřeba si správně a účelně vybrat. 
K tomu je potřeba poradenství zkušených odbor-
níků. A právě takové poradenství ať již po telefo-
nu, nebo videohovoru Petr Ustyanovič poskytuje. 

Odborná pomoc při výběru  
ze široké škály testů

„Z  mojí pozice zákazníkům radím, jaké testy 
jsou vhodné (moč, sliny, stěry), na jaké látky testo-
vat a co je tak v kurzu. Nebo také klasicky vysvět-
luji, jak které látky působí. Pomohu zkompletovat 
konkrétní potřebu zákazníka. Poradenství z mojí 
strany (výběr typu testu, výběr testovaných sub-
stancí, informace o substancích apod.) je zdarma 
a bez nutnosti zavázat se k objednávce,“ upřesňu-
je Petr Ustyanovič.

Kvalitní testy za lepší ceny  
než je obvyklé na trhu

„Naše Lékárna je desetiletími prověřená ostrav-
ská lékárna, kde zákazník je pro nás více než jen 
chodící peněženka. Mimo klasickou lékárenskou 

péči pro veřejnost se náš podnik již dlouhé roky 
věnuje zásobování jak malých odběratelů a léka-
řů, tak i  velkých společností v  našem kraji i  po 
celé ČR. Dodáváme testery také Armádě ČR, Mi-
nisterstvu obrany, Vojenské policii a dalším.

Jsme partnery značek Mavand a JusChek, kte-
ré vyvíjejí přesné testy pro zjištění přítomnosti 
různých látek. Testy fungují s močí, slinami i po-
vrchovými vzorky a  využívají je firmy i  školy. 
Zajišťujeme rovněž testy na party drogy, některá 
léčiva a kratom, jejichž užívání v Česku stoupá. 
K  dispozici jsou i  varianty s  detekcí alkoholu. 
Naší snahou je, aby byly testy dostupné co největ-
šímu množství zákazníků, proto se snažíme nabí-
zet nejlepší ceny na trhu, jelikož při komunikaci 
přímo s výrobci jsme zjistili, že to jde. Že jde na-
bízet kvalitní testy za lepší ceny než jsou aktuální 
zbytečně vysoké ceny na trhu. Při odběru většího 
množství jsme schopni díky dohodám s výrobci 
nabízet i další slevy, viz i na našem eshopu inze-
rovaná sleva 10 % při odběru minimálně jednoho 
celého balení (v průměru 25 kusů).

Dále jsme schopni nechat vyrobit testy přímo 
na zakázku podle požadavků zákazníka. Pokud 
nenajde kombinaci, kterou chce, necháme mu ji 

vyrobit. Cena je neměnná, respektive není tam 
žádný příplatek.

Asi jako jediní v naší republice nabízíme kom-
binované testy na alkohol, kratom a  další návy-
kové látky a o ty je docela zájem. Je to v podstatě 
všechno v jednom. Jelikož trh s testy byl roky sta-
tický, předražený a nudný, tak se snažíme nabízet 
nové atraktivní kombinace testovaných parame-
tru a za lepší ceny, než co je běžné. To je možné 
jednak tím, že kupujeme přímo u výrobců, a jed-
nak tím, že nejsme žádný velký moloch, který 
musí živit stovku zaměstnanců. U nás je všechno 
jednoduché a efektivní.

Snadná dostupnost návykových 
látek je alarmující

„Na základě zkušeností sledujeme, že se firmy 
čím dál více zajímají o  testovaní i  mimo pravi-
delné lékařské prohlídky (vstupní/průběžné pro-
hlídky u profesi, kde je to nařizováno zákonem),“ 
konstatuje doktor Ustyanovič. „Vícero firem v po-
slední době projevilo zájem o  testy na kratom 
nebo o  testy na cannabis a  syntetické cannabi-
noidy. Já to sleduju z  pohledu lékaře a  specia-
listy na závislosti. Už jsem viděl těžké závislosti 

na kratomu. Ten funguje v nižších dávkách jako 
pervitin, ve vyšších jako opiát. Kratom se u nás 
bagatelizuje, ale je to droga, a vzniká na něm zá-
vislost. V zemích, kde se tento strom vyskytuje je 
užívání striktně zakázáno a drakonicky trestáno. 
Zatímco v  Evropě je velmi dobře dostupný, ov-
šem důsledky jsou alarmující. 

(Kratom je tropický strom z jihovýchodní Asie, 
jehož listy obsahují psychoaktivní látky s  účin-
ky podobnými opiátům i  stimulantům. V  Česku 
se prodával legálně do poloviny listopadu jako 
sběratelský předmět, nyní nově jako psychomo-
dulační látka, ale jeho užívání může být vysoce 
rizikové. V  nízkých dávkách působí stimulačně 
– zvyšuje energii, koncentraci a zlepšuje náladu. 
Při pravidelném užívání může vzniknout fyzická 
i psychická závislost, která vede v extrémních pří-
padech i k halucinacím nebo ztrátě vědomí.)

Vím, že houbičky si lze po internetu online 
legálně koupit z Holandska (nejsou to houbičky, 
ale hlízky, ovšem účinná látka je stejná, legislati-
va je ale v tomto ohledu slepá). Pervitin je známý 
všem, hlavně mezi mladeží se rozšiřují syntetické 
cannabinoidy a designer drugs, třeba tzv. koupe-
lové soli. Tráva je samozřejmě všudypřítomná. 
Pak další kapitolou je kokain a party drogy. Na-
víc se šíří fentanyl - syntetický opiát, který běžné 
testy na opiáty nezaregistrují. Samostatnou ob-
lastí jsou zneužívané léky - benzodiazepiny, léky 
na spánek a další. Navíc s  trochou snahy najde 
člověk všechno i na internetu. Kde, co a za kolik. 
Je to vcelku široká problematika...To všechno by 
mělo být alarmem pro vedení firem a  institucí, 
aby se začaly více zajímat o  testy na návykové 
látky, a zabezpečili tak bezpečnost svého pracov-
ního prostředí. 

Neváhejte kontaktovat Lékárnu Mariana, kde 
Vám ochotně poradí, v čem potřebujete. Rádi při-
praví objednávky na míru jak pro velké firmy, tak 
pro malé firmy i  jednotlivce. Velikost firmy není 
žádný problém. Přistupují ke každému zákazní-
kovi individuálně a ochotně dodají testy i po ku-
sech.

MUDr. Petr Ustyanovič
Tel.: 723 448 628
e-mail: obchod@lekarna-mariana.cz
e-shop: www.lekarna-mariana.cz

Skrytá hrozba
návykových látek
na pracovištích
Stále více firem se snaží aktivně předcházet situacím, které by mohly souvi-
set s užíváním návykových látek. Taková prevence přináší jistotu, že pracovní 
prostředí zůstává bezpečné a spolehlivé. Spolupráce Lékárny Mariana s.r.o. 
s firmami ukazuje, že tato opatření mají reálný přínos. Jde tak trochu o atypic-
kého prodejce, který se nesnaží na testech maximálně vydělávat, ale místo 
toho chce, aby testy byly dostupné co největšímu množství zákazníků, a to jak 
běžným občanům, tak firmám. Jednatele Lékárny Mariana disponující jednou 
z nejširších nabídek drogových testů na českém trhu - MUDr. Petra Ustyano-
viče jsme se vyptali na zkušenosti s touto problematikou.

mailto:obchod@lekarna-mariana.cz
http://www.lekarna-mariana.cz
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Roko House je jako dech mezi dvěma okamžiky — místo, kde se čas zpomalí a svět se ztiší. V srdci pražského Starého 
Města, v domě s duší historie, vznikl prostor, který se nedá popsat jedním slovem. Je to chrám krásy i klidu, ateliér vůní, 
textur a doteků. Každý detail – od tlumeného světla po vůni olejů a hedvábný šelest závěsů – tu hraje svou roli v doko-
nalé orchestraci pocitu, že jste přesně tam, kde máte být.

O kráse, klidu
a umění žít pomalu

du versus klid a střídmost západu. Jak se 
tyto dva světy promítly do vaší estetiky?

Hospitality pramení z mého původu. Je to výraz-
ný rys uzbecké kultury. Lidé v  Uzbekistánu jsou 
velmi vřelí, vždy vás pohostí.Měla jsem štěstí po pří-
chodu do Evropy hodně cestovat. Pochopila jsem 
hodně rozdílných přístupů v beauty světě a přenes-
la je na jedno místo.

Spolu s  manželem, šperkařem Michalem 
Roko, připravujete otevření ROKO HOUSE. 
Co vás přivedlo k myšlence vytvořit takto 
komplexní prostor?

Právě to cestování, které jsem teď zmiňovala. Ob-
jevování nových míst bylo naší společnou zálibou. 
Dokázali jsme o nových místech a zážitcích mluvit 
hodiny a  spojovalo nás to. Vytvářeli jsme si vzpo-
mínky a ty jsme chtěli přenést na naše místo, kde se 
prolne vše, co jsme společně považovali za úžasné.

Mluvíte o  kráse velmi duchovně. Mnoho žen 
dnes hledá rovnováhu mezi vnějším a vnitřním 
světem. Jak vy sama definujete vnitřní krásu?

Krása je každému dostupná. Je otázka, jak si zvo-
líme ji v našich vlastních životech vidět a vnímat. 
Pokud se umíme zastavit a rozhlédnout se, krásy je 
kolem nás až příliš.

Dnešní svět je rychlý, často hlučný. Vy na-
opak budujete značku, která stojí na poma-
losti, tichu, doteku. Myslíte si, že se lidé začí-
nají vracet k potřebě klidu?

Měli by. Jak jsem zmiňovala, mně dělá radost, že 
jsem sama taková. Přála bych si, aby se k tomu lidé 
navraceli, a jsem přesvědčena už nyní ze své zkuše-
nosti, že se k tomuto budou uchylovat více a více. 
Už nyní je vidět, že u nás nacházejí potřebný klid 
a vracejí se k němu. Touto rychlostí světa se budou 
navracet čím dál tím víc.

Jaký pocit by měl člověk mít, když odchází 
z ROKO HOUSE?

Chce se vrátit. Má naplněné potřeby. Každý kli-
ent je vnímaný pro to, jaký opravdu je.

Za každou precizní manikúrou, za každým detai-
lem a klidným tónem hlasu se skrývá příběh o od-
vaze. Anna Roko dokázala přetavit svou východní 
smyslnost a západní disciplínu do jedinečné filozo-
fie krásy. Z  malého prostoru vybudovala značku, 
která má styl, charakter i duši. Dnes stojí na prahu 
nové kapitoly – ROKO HOUSE. Místa, kde se luxus 
proměňuje v zážitek, krása v dialog a péče v rituál. 
Místa, kde se klid stává největší hodnotou.

Anna Roko
+420 773 613 816 | anna@annaroko.cz

ANNAROKO s.r.o. 
Haštalská 1072/6, 110 00 Praha 1

Za tímto místem stojí Anna Roko, žena, která se 
krásy dotýká s respektem a něhou. V oboru vyrůsta-
la, ale až Roko House je její srdcový projekt — mani-
fest ženské síly a smyslovosti. Společně s manželem 
Michaelem Roko vytvořila koncept, který přirozeně 
propojuje luxusní beauty péči, tělové rituály a  au-
torské šperky. Každý prvek tu odráží filozofii, že 
opravdový luxus není o  přepychu, ale o  vnitřním 
klidu a autenticitě.

Roko House není jen salon, ale místo návratu 
k  sobě. Zastavení, nadechnutí, chvíle, kdy se ne-
cháte vést a svět kolem se rozplyne. Zde se krása 
nežene – zraje. A když se dveře Roko House ote-
vřou, bude to okamžik, který si budete chtít zapa-
matovat — protože tady nejde jen o to, jak vypadáte, 
ale jak se cítíte.

Annu, kterou mnoho lidí zná jako precizní od-
bornici v oboru manikúry a pedikúry jsme tak tro-
chu vyzpovídali.

Když se člověk podívá hlouběji, zjistí, že váš 
přístup k  práci přesahuje klasické chápání 
beauty služeb. Jak byste popsala, co vlastně 
děláte – svýma očima?

Je pro mě jako pro člověka neodmyslitelnou sou-
částí života dbát a pečovat o pocit člověka v míře, 
jaké mi dovolí on a jakou si dovolím já. Po letech 
v  oboru se akorát moje pozice, zodpovědnost 
a kontakt s koncovým zákazníkem mění – z přímé 
role, kdy jsem sama manikúru dělala a trávila s kli-
entem čas a přirozeně jsme se nacítili, k roli, kdy 
vedu tým. Hodnoty se časem jenom posilují. Je to 
překonanými zkouškami a časem. A tak s vděkem 
cítím onu zmiňovanou atmosféru v našem salonu 
víc a víc – jako majitel, jako manikérka, jako klient-
ka, jako člověk.

Pamatujete si ten moment, kdy jste si uvědo-
mila, že vás tahle práce naplňuje nejen prak-
ticky, ale i duševně?

Ano. Je to důvod, proč v tomhle segmentu setrvá-
vám. Kolem mě začala samovolně vznikat komunita 

podobně smýšlejících lidí. V tu chvíli jsem pochopi-
la, že to není jen o práci s nehty, ale o přístupu jako 
takovém a klientském servisu.

Osobně si svého času vážím. Vnímám ho jako 
nejluxusnejší komoditu, se kterou máme každý 
možnost nakládat dle svého uvážení. Proto pocitu, 
který klient během doby manikúry prožije, dáváme 
stejnou váhu jako službě samotné.

Váš salon je často popisován jako prostor kli-
du. Není to jen vizuální dojem – lidé říkají, že 
se u vás „zastaví čas“. Jak jste vytvořila tako-
vou atmosféru?

Děkuji. Upřímně – tohle vychází ze mě, takové, 
jaká jsem.

Nikdy jsem nebyla výkonnostně nastavená, 
a  v  tomto rychlém světě jsem přesvědčena, že je 
to pro klienty velký kontrast, když k nám přijdou, 
oproti nastavení společnosti a  té nezvladatelné 
rychlosti. Já sama v  takové rychlosti nikdy nežila, 
není mi to přirozené. Místo, kde člověk zpomalí, se 
pak tvoří o hodně snáz.

Pocházíte z  Uzbekistánu, dnes žijete 
a podnikáte v Praze. Dvě naprosto odlišné 
kultury – barevnost a emocionalita výcho-

Anna Roko 
Na první pohled působí jemně, klidně, s přirozenou elegancí,  

která nepotřebuje vysvětlování.

Ale pod povrchem této křehké energie je síla, disciplína a obrovská vize.

Anna Roko, zakladatelka Anna Roko Nails a spolutvůrkyně konceptu ROKO HOUSE, 
patří mezi ženy, které proměňují běžné služby ve skutečný zážitek.

Narodila se v Uzbekistánu, v prostředí, kde krása  
byla přirozenou součástí každodenního života.

Už jako čtrnáctiletá pomáhala v salonu své maminky a právě tam pochopila, že „péče“ 
není jen práce rukou, ale dotek mezi dvěma lidmi. Dovolím si říct dvěma dušemi.

Do Prahy přijela za studiem, ale její vnitřní touha tvořit a přinášet estetiku  
do běžného dne ji přivedla k vlastní značce.

Dnes je Anna nejen podnikatelkou, ale i vypravěčkou příběhů o kráse,  
rovnováze a vědomém luxusu.

Spolu s manželem, šperkařem Michalem Roko, nyní buduje ROKO HOUSE  
– prostor, který propojí kosmetiku, design, šperky, umění a gastronomii.

Místo, kde se krása stává filozofií.

„Síla je v detailu. V tom, který 
se jen těžko popisuje slovy. 
Dokonale odvedená práce je 
pro náš tým samozřejmostí. 
Ale o co mi jde především, je to, 
aby klient neodcházel jen se svěží 
manikúrou, ale i s pocitem.  
O tom je naše služba.“
Anna Roko Shultais

mailto:anna%40annaroko.cz?subject=
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Na břehu Vltavy, jen pár kroků od Karlova mostu, se ukrývá dvojice míst, která spojuje nejen výjimečná gastronomie, 
ale i cit pro atmosféru, detail a autentický zážitek. BRICK’S Restaurant a Café Cihelna tvoří dohromady prostor, kde se 
potkává energie velkoměsta, elegance i jistá dávka nostalgie po staré Praze.

BRICK’S & Café Cihelna
místa, kde se Praha setkává s chutí a příběhem

BRICK’S Restaurant  
– srdce Malé Strany

Moderní restaurace s výhledem na Karlův most 
a řeku Vltavu patří mezi ta místa, která zůstanou 
v paměti. Pod vedením šéfkuchaře Tomáše Vystr-
čila vzniká kuchyně, která respektuje sezónnost 
a české suroviny, ale dává jim současný charakter. 
Na menu se střídají klasické pokrmy v moderním 
pojetí i originální degustační večery doprovázené 
vinným párováním.

BRICK’S  je ale víc než restaurace. Je to živý 
prostor pro setkávání – ideální pro firemní večeře, 
svatby, privátní oslavy či menší degustace. Interi-
ér kombinuje původní cihlové zdi, masivní dřevo 
a moderní design s industriálním akcentem.

Na své si zde přijdou milovníci tradičních chutí 
i  ti, kteří hledají gastronomii s přesahem. Nabíd-
ku pravidelně oživují sezónní suroviny, limitova-
né menu a výběr vín z domácích i zahraničních 
vinařství. Spojení špičkové kuchyně a  jedinečné 
lokality dělá z BRICK’S jedno z nejvyhledávaněj-
ších míst v  Praze pro všechny, kdo chtějí spojit 
gastronomii s  atmosférou a  výhledem, který se 
neomrzí.

Café Cihelna  
– lehkost, káva a chvíle pro sebe

O patro výš nad BRICK’S se nachází Café Cihel-
na, svěží kavárna s  velkorysou terasou a  jedním 
z  nejhezčích výhledů na Pražský hrad. Ráno tu 
voní káva, čerstvé croissanty a  domácí limonády, 
odpoledne se prostor proměňuje v klidné místo pro 
brunch, setkání s přáteli nebo pracovní schůzku.

Café Cihelna si získala oblibu nejen mezi turis-
ty, ale i mezi Pražany, kteří sem chodí „na chvíli 
vypnout“. Nabízí snídaně, dezerty, lehké obědy 
i  signature drinky, a  díky propojení s  kuchyní 
BRICK’S  lze snadno spojit obě atmosféry – od 
ranní kávy až po večerní večeři s  výhledem na 
řeku.

Eventy, večírky a konference
Oba prostory společně tvoří ideální zázemí pro 

společenské, firemní a privátní akce všeho druhu. 
Díky variabilnímu uspořádání, propojené kuchyni 
a profesionálnímu servisu lze připravit jak intimní 
večer pro menší skupinu, tak rozsáhlý event s kapa-
citou až 400 hostů.

Aktuálně v  BRICK’S  probíhá rezervace vánoč-
ních večírků pro rok 2025, a to i v rámci last minute 
termínů v prosinci. Pro firmy, které plánují své akce 
s předstihem, je otevřena také rezervace novoroč-
ních večírků 2026 – ideální příležitost, jak zahájit 
rok stylově uprostřed Malé Strany s  výhledem na 
Karlův most a Pražský hrad.

Na rok 2026 se navíc připravuje rozšířená nabíd-
ka konferenčních a business eventů, která propojí 
formální prostředí s uvolněnou atmosférou a gast-
ronomií na úrovni. Kombinace reprezentativních 

prostor, špičkového cateringu a  technického záze-
mí dělá z BRICK’S  i Café Cihelna perfektní místo 
pro meetingy, prezentace či pracovní snídaně s vý-
hledem, který inspiruje.

Místa, která tvoří zážitky
Spojení BRICK’S  a  Café Cihelna představuje 

unikátní koncept pod jednou střechou – propoje-
ní gastronomie, designu a kultury. Každý detail je 

zde promyšlený: od prvního kontaktu s hostem až 
po finální servírování. Hosté zde mohou uspořádat 
elegantní večeři, tematickou oslavu, svatební recep-
ci či korporátní večer s plným servisem. K dispozici 
je kompletní event management, catering, dekorace 
i  technické zajištění – vždy s  důrazem na osobní 
přístup, precizní servis a kvalitu, která se pozná na 
první pohled i doušek.

BRICK’S i Café Cihelna dokazují, že kvalitní gas-
tronomie není jen o  jídle, ale o  emocích, příběhu 
a okamžiku, který se zaryje do paměti. V srdci Pra-
hy, tam, kde se historie setkává s moderní kulturou, 
vzniká místo, kam se člověk vždy rád vrátí – nejen 
kvůli výhledu, ale především kvůli pocitu, že tady je 
všechno, jak má být.

BRICK’S Restaurant & Café Cihelna
Cihelna 2b - Prague 1

www.bricksprague.com | www.cafecihelna.cz
restaurant@bricksprague.com 

filip@bricksprague.cz

http://www.bricksprague.com
http://www.cafecihelna.cz
mailto:restaurant%40bricksprague.com?subject=
mailto:filip%40bricksprague.cz?subject=
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Interní míra inflace pouze 0,21 %:
dm dodržuje cenový slib díky 
dm dlouhodobým cenám
Pouze 0,21% zdražení v dm nákupním koši oproti inflaci 2,6 % měřené celostátním indexem spotře-
bitelských cen. U více než 6 000 produktů společnost dm cenu nezvýšila více než 1 rok.

Zatímco míra inflace vyjádřená přírůstkem 
průměrného indexu spotřebitelských cen 
za posledních 12 měsíců oproti průměru 
předchozích 12 měsíců dosahovala v  srpnu 
2,6  %*, inflace prodejních cen v  nákupním 
koši dm za září 2024 až srpen 2025 činila 
pouze 0,21  %. Společnost dm tak potvrzuje 
svůj závazek vůči zákazníkům a  nabízí více 
než 14 000 produktů za dm dlouhodobé 
ceny. U více než 6 000 z nich navíc nedošlo 
ke zvýšení ceny po dobu delší než jeden rok. 
Tento vývoj umožnila nejen zvýšená poptáv-
ka ze strany zákazníků dm, ale také optima-
lizace interních procesů napříč celou firmou. 
Svému konceptu dlouhodobých cen věnuje 
dm vůbec poprvé samostatnou komunikační 
kampaň, která zahrnuje i televizní reklamu.

V době, kdy jsou ceny na regálech pod drobno-
hledem kvůli rostoucím životním nákladům, staví 

společnost dm svou cenovou politiku do popředí 
komunikačních aktivit. Namísto dočasných ceno-
vých akcí sází dm i  nadále na spolehlivé, dlouho-
době výhodné ceny. Garance dlouhodobých cen se 
vztahuje na celý sortiment více než 14 000 produktů 
– pokud dojde ke snížení ceny, zůstává nová cena 
platná minimálně po dobu 4  měsíců. U  více než 
6 000 produktů se cena nezvýšila dokonce déle než 
rok. Zákazníci tak mohou kdykoli nakupovat v kli-
du, bez potřeby řídit se časově omezenými akcemi, 
a vybírat si své oblíbené produkty v požadovaném 
množství. Informaci o tom, odkdy cena nebyla zvý-
šena, najdou u každého produktu v aplikaci Moje 
dm, v  online shopu dm.cz i  na regálových cenov-
kách v prodejnách dm. 

„Cena není všechno – ale bez atraktivních cen 
není nic,“ shrnuje Jiří Peroutka, manažer komu-
nikace dm, postoj společnosti. „Chceme, aby naši 
zákazníci mohli důvěřovat tomu, že v dm nakoupí 
vždy výhodně za dlouhodobé ceny, bez honby za 
akcemi nebo uměle nastavenými slevami, které jsou 
nakonec kompenzovány vyššími cenami u  jiných 
produktů. Přitom kombinujeme silné stránky specia-
lizované drogerie s principy diskontu.“

Tři pilíře cenové strategie
„Naše dm dlouhodobé ceny, výhody věrnostního 

programu dm active beauty a  kvalitní a  zároveň 
cenově dostupné dm značky jsou pro naše zákaz-
níky obzvlášť důležité v  době, kdy je třeba pečlivě 
zvažovat výdaje domácnosti. Naši věrní zákazníci * Zdroj: �webové stránky ČSÚ

tak těží nejen z dlouhodobé cenové stability a trans-
parentnosti, ale také z  exkluzivních výhod,“ uvádí 
Peroutka.

Kampaň dm vždy výhodně  
poprvé i v televizní reklamě

„Současná ekonomická situace ještě více zvýšila 
cenovou citlivost mnoha spotřebitelů. Naše závaz-
ky – poskytovat dlouhodobé ceny, transparentnost 
a spolehlivost – proto naši zákazníci obzvlášť oceňu-
jí,“ dodává na závěr Peroutka. Aby společnost dm 
cenovou strategii, která je na českém trhu výjimeč-
ná a výrazně se liší od přístupu ostatních FMCG re-
tailerů, ještě více zdůraznila, věnuje jí poprvé kom-
pletní 360° komunikační kampaň s  vlastním TV 
spotem. Ten s lehkostí a humorem ukazuje, že dm 
dlouhodobé ceny platí napříč celým sortimentem.

© dm/Chelsy Filmproduktions GmbH
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Objev sílu.
Zachyť vášeň. 


preciznost a kreativní svobodu v každém snímku. Zachyť vášeň okamžiku - s výkonem, 
který tě nikdy nezklame.

Mnohdy si přitom neuvědomujeme, že až do prv-
ní třetiny, ne-li poloviny minulého století bylo puto-
vání výsadou dospělých, převážně mladých mužů. 
Nepohodlné cesty i dopravní prostředky, nejrůzněj-
ší protivenství přírody i  lidí podél cest vyžadovaly 
fyzickou sílu, odvahu a odolnost. Celé rodiny se až 
na výjimky pohybovaly pouze v případě, že byly od-
někud vyhnány… 

Ač obliba cestování několika generací pospolu 
vzrůstá, zdaleka ne všude se nabízejí odpovídající 
ubytovací podmínky. Na základě zkušeností, že růz-
ně propojované pokoje či podobná řešení nedávají 
v  mnoha případech smysl prostorový ani ekono-
mický, rozhodlo se vedení hotelu Rott na pražském 
Malém náměstí vybudovat velký a pohodlný pokoj 
pro rodinu s několika dětmi a možná i babičkou či 

dědečkem. A snažilo se myslet na všechno – místo, 
kde je umístěna ložnice, je poněkud odděleno od 
dalších lůžek. Pokoj disponuje kromě čtyř stálých 
postelí i  dvěma rozkládacími pohovkami, na kte-
rých se pohodlně vyspí větší děti i dospělí. Ve vy-
bavení je k dispozici dětská postýlka i veškeré další 
potřeby, které jsou s pobytem malých dětí spojeny 
- nočník, ohřívač na lahve i přebalovací podložka…

Pro klidný spánek všech je pokoj situován do ti-
chého dvora hotelu, až je těžko uvěřit, že se nalézá-
te uprostřed města. Také koupelna je přizpůsobena 
potřebám rodiny. Nabízí vanu i sprchu a rovněž do-
statek odkládacího prostoru.

A  především design pokoje se hotelu skutečně 
povedl. Světlé odstíny zdí i nábytku působí laskavě 
a mile. 

Až tedy budete příště přemýšlet o tom, že se vy-
pravíte do Prahy s celou rodinou, přijeďte do hotelu 
Rott! Pěšky se odsud dostanete za okamžik ke všem 
významným památkám, budete mít pohodlný do-
hled nad dětmi, a  ještě ušetříte, neboť budete hra-
dit pouze jeden pokoj. Ostatně, přesvědčte se sami 
a udělejte si rezervaci! 

Pro pobyt celé rodiny 
uprostřed Prahy…
Překotný technický, technologický i společenský vývoj posledních desetiletí 

výrazně změnil i cestovní zvyky nás všech – možná víc, než bychom si do-

kázali uvědomit. Použití čím dál výkonnějších a  rychlejších prostředků nám 

umožňuje a usnadňuje cestovat s celou rodinou, s dětmi každého věku včet-

ně novorozeňat, a často na své výpravy přibíráme i jedince z opačného konce 

životního cyklu – není výjimkou, že dnes cestují devadesátníci.

info@hotelrott.cz | www.hotelrott.cz

Tým hotelu Rott se bude těšit na setkání!

mailto:info%40hotelrott.cz?subject=
http://www.hotelrott.cz
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Další vylepšení pro  
hoteliéry i jejich hosty

PPDS uvádí novou generaci televizorů
Philips MediaSuite: Ambilight 

Philips Professional Display Solutions (PPDS), divize společnosti Philips zaměřená na profesionální zobrazovací techno-
logie, hrdě oznamuje nejnovější rozšíření svého portfolia pro pohostinství. Do své hotelové řady televizorů MediaSuite 
přináší technologii AmbiLight a tím dále upevňuje její pozici lídra v oblasti hotelové zábavy. Dva nové modely plánova-
né pro rok 2026 nabídnou možnosti úspor pro hoteliéry a zároveň novou úroveň zábavy pro jejich hosty.

Zážitek jako doma i na hotelovém pokoji
Nové řady hotelových televizorů Philips Media-

Suite 6000 a 7000 jsou navržené tak, aby hostům 
všech generací nabídly maximálně pohodlný a po-
vědomý zážitek. Jako doma. 

Stejně jako předchozí modely, i  tyto novinky 
budou dodávány s plnou podporou Netflixu. Jako 
certifikované Google TV přinášejí jedinečný balí-
ček služeb Google Mobile Services, včetně integro-
vané technologie Google Cast. Díky tomu si hos-
té mohou jednoduše a  bezpečně promítnout své 
oblíbené streamovací služby na velké obrazovce 

– bez nutnosti používání cizích účtů. Kromě toho 
mají uživatelé k dispozici tisíce aplikací z obchodu 
Google Play.

Nové modely Philips MediaSuite však posouva-
jí možnosti hotelové zábavy ještě dál – nově totiž 
podporují také cloudové hraní, které je mezi cesto-
vateli stále populárnější. Streamování her z cloudu 
umožňuje hotelům nabídnout hostům snadný pří-
stup k  jejich oblíbeným herním titulům. Hostům 
stačí se přihlásit ke své herní službě a mohou hrát 
rovnou na velké obrazovce, bez nutnosti herní 
konzole. Stačí si přinést nebo zapůjčit ovladač.

Veškeré osobní údaje, včetně přihlašovacích 
údajů, se po odhlášení nebo odjezdu hosta auto-
maticky smažou. Philips MediaSuite tak zajišťuje 
maximální ochranu soukromí a bezpečí dat.

Philips MediaSuite 6000 Ambilight: 
promění každý pokoj v zážitek

Řada Philips MediaSuite 6000, dostupná ve ve-
likostech 43”, 50”, 55”, 65”, 75” a 85”, jako jediná 
v  segmentu hotelových televizorů přináší oblíbe-
nou technologii Ambilight. Ta funguje tak, že ba-
revná světla na zadní straně televizoru promítají 
na stěnu za obrazovkou a  v  reálném čase se při-
způsobují dění na obrazovce. Vzniká tak pohlcující 
světelný efekt, který navíc pomáhá snižovat namá-
hání očí a zvyšuje celkový komfort při sledování.

Hotely si mohou světelné efekty snadno při-
způsobit – ať už pro podporu vlastní značky, nebo 
pro sladění s designem a atmosférou konkrétního 
pokoje.

Philips MediaSuite 7000 UltraSlim: 
Elegance a styl do malých prostor

Stylové modely Philips MediaSuite 7000 UltraS-
lim jsou navržené pro místa, kde je prostor na stě-
ně vzácný, například malé pokoje butikových ho-
telů nebo kajuty na výletních lodích. Zachovávají 

všechny výhody řady MediaSuite, přičemž díky 
hloubce pod 3 cm působí na zdi čistě a nerušivě.

Štíhlý profil však neznamená malou úhlopříčku 
– tyto designové hotelové televize budou dostupné 
v celé škále velikostí: 24” a 32” (Full HD rozlišení), 
dále pak 43”, 50”, 55” a 65” (4K rozlišení).

Energeticky efektivní televizory
V souladu s dlouhodobou strategií PPDS přiná-

šet hotelům vyšší návratnost investic přicházejí 
obě nové řady televizorů Philips MediaSuite s niž-
ší spotřebou energie. Jako první hotelové televize 

svého druhu získaly nové modely (24”, 32”, 50”, 
55”, 65”, 75” a 85”) energetické hodnocení E pod-
le nové evropské energetické klasifikace, pouze 
model 43” obdržel hodnocení třídy F. Televizory 
Philips MediaSuite tak hoteliérům přinášejí nejen 
nižší provozní náklady, ale také přínosy v oblasti 
udržitelnosti. LED podsvícení Ambilight u  řady 
Philips MediaSuite 6000 často dokonce snižuje po-
třebu rozsvěcovat další osvětlení v místnosti, čímž 
dále šetří energii.

Více informací o profesionálních displejích Philips najdete zde:
https://www.philips.cz/p-m-pr/professional-displays nebo zde: https://www.ppds.com/

https://www.philips.cz/p-m-pr/professional-displays
https://www.ppds.com/
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SMEROSMERO

Spojení profesionality, lidskosti a společenské odpovědnosti
V prostředí moderního byznysu, kde se důraz klade nejen na výkon, ale i na 
etiku a udržitelnost, představuje SMERO spol. s r. o. stabilního a důvěryhodné-
ho partnera. Už více než 25 let zásobuje firmy po celé České republice kvalit-
ním vybavením pro každodenní provoz – od papírové hygieny, drogerie a oba-
lového materiálu, přes občerstvení a  reklamní předměty až po kancelářské 
potřeby, techniku, nábytek a židle. Nabídka společnosti však přesahuje rámec 
běžného dodavatele. SMERO pomáhá firmám nejen efektivně fungovat, ale 
také naplňovat jejich závazky v oblasti společenské odpovědnosti.

Partner odpovědného
podnikání s přesahem

Náhradní plnění jednoduše a efektivně
Společnost SMERO umožňuje firmám čerpat ná-

hradní plnění prostřednictvím nákupů ze širokého 
sortimentu. Spolupráce je maximálně jednoduchá – 
klient pouze nakoupí, o veškerou administrativu se 
postará SMERO.

Vše probíhá v souladu s legislativou, transparent-
ně a bez zbytečné zátěže pro zákazníka. Díky této 
službě mohou firmy nejen splnit zákonnou povin-
nost, ale zároveň podpořit projekty s reálným do-
padem na životy lidí.

Chráněná dílna Dobrým směrem: 
smysluplná práce, která má hodnotu

Součástí závazku společnosti v oblasti společen-
ské odpovědnosti je také vlastní chráněná dílna 
Dobrým směrem v Hodoníně. Ta zaměstnává osoby 
se zdravotním omezením, které se s mimořádným 
nasazením podílejí na výrobě dárkových bedýnek, 
gravírovaných dekorací, firemních dárků i montáž-
ních prací.

Spolehlivost, která tvoří hodnotu
Zákazníci oceňují především rychlost, flexibilitu 

a osobní přístup, které jsou pro SMERO charakte-
ristické. Ať už jde o běžné dodávky kancelářského 
vybavení, občerstvení či specifické firemní zakázky, 
společnost SMERO je partnerem, na kterého se lze 
spolehnout.

„Když firmy spolupracují s respektem a smyslem 
pro odpovědnost, vzniká hodnota, která přesahuje 
samotný obchod. A právě o taková partnerství nám 
jde,“ říká obchodní ředitel Tomáš Balog.

Objevte, jak může SMERO posílit vaše podniká-
ní. Načtěte QR kód a zjistěte, jak využít náhradní 
plnění, naši chráněnou dílnu a širokou nabídku pro 
vybavení firem.

Kontakt:
Tomáš Balog
obchodní ředitel
balog.t@smero.cz
777 750 907

Každý výrobek nese v  sobě příběh, poctivou 
ruční práci a lidskou důstojnost. Spoluprací se spo-
lečností SMERO tak firmy nejen plní zákonné po-
vinnosti, ale také aktivně přispívají k inkluzivnímu 
zaměstnávání a podpoře lidí, kteří si zaslouží šanci.

+420 776 509 783            info@svbarbora.cz            www.svbarbora.cz

stavba zahájena v květnu 2025
jistota - developer Aparthotelu Sv. Vavřinec
největší wellness na českých horách 
2 100 m2

chytrá investice - kombinace vlastního           
užívání a pronájmu
jedinečná lokalita pod nejvyšší horou ČR 
v Peci pod Sněžkou

INVESTICE, KTERÁ VONÍ LESEM

mailto:balog.t%40smero.cz?subject=
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BVV

Význam veletrhů v dnešní době
V  dnešní době představují veletrhy jedinečnou 

příležitost pro osobní setkání a skutečné propojení 
lidí i firem. Moderní veletrhy se proměnily z pou-
hých přehlídek výrobků na komplexní platformy 
pro networking, vzdělávání a  formování budouc-
nosti oborů. Nabízejí prostor pro prezentaci inova-
cí, odborné konference, workshopy, diskusní fóra 
i kulturní programy, které přitahují široké spektrum 
návštěvníků. Veletrhy Brno jsou největší veletržní 
správou ve střední Evropě a  jejich akce každoroč-
ně přilákají do Brna více než 800 000 návštěvníků. 
V průběhu roku se na výstavišti uskuteční přes 90 
akcí, od mezinárodních veletrhů přes kongresy až 
po koncerty či sportovní soutěže. 

Výstaviště jako živá  
laboratoř budoucnosti

V  posledních letech prochází brněnské výstavi-
ště zásadní proměnou. Společnost Veletrhy Brno 
investuje do digitalizace, udržitelných řešení a chyt-
rých technologií, které z areálu činí živou laboratoř 
budoucnosti – BVV Living Lab.

V praxi to znamená, že výstaviště funguje jako 
testovací prostředí pro inovativní projekty z  ob-
lasti smart cities, mobility, energetiky či datové 
analýzy. Firmy zde mohou své technologie nejen 
prezentovat, ale i ověřovat v reálném prostředí – 
ať už jde o nabíjecí infrastrukturu pro elektromo-
bily, chytré veřejné osvětlení nebo digitální správu 
energií.

Klíčové projekty a veletrhy
Srdcem veletržního kalendáře je Mezinárodní 

strojírenský veletrh – největší průmyslová akce ve 
střední Evropě, která se každoročně koná už od roku 
1959. MSV představuje kompletní přehled průmy-
slových inovací, digitalizace výroby, automatizace 
a  umělé inteligence. Každý rok se ho účastní přes 
tisíc vystavujících firem a  deseti tisíce odborných 
návštěvníků, kteří do Brna míří za novými technolo-
giemi i obchodními příležitostmi. Další klíčovou udá-
lostí je veletrh URBIS The Smart Cities Meetup, který 
propojuje města, firmy, univerzity a  inovátory, aby 
společně hledali cesty k udržitelnému rozvoji a lepší-
mu životu ve městech. Technologický svět zastupuje 
také veletrh AMPER, zaměřený na elektrotechniku, 
elektroniku a energetiku. Silnou tradici mají země-
dělské veletrhy, které patří mezi největší svého druhu 
ve střední Evropě. Významnou součástí portfolia je 
i IDET – Mezinárodní veletrh obranné a bezpečnost-
ní techniky, kde se potkávají představitelé armád, vý-
robců a dodavatelů z celého světa. Vedle odborných 
akcí se v areálu konají i veletrhy zaměřené na životní 
styl, rodinu, cestování, sport či volný čas.

Prostor pro setkávání 
Brněnské výstaviště dnes není jen místem vele-

trhů, ale také otevřeným prostorem pro nejrůznější 
události. V  průběhu roku se zde konají koncerty, 
festivaly, sportovní soutěže i konference. Návštěvní-
ci oceňují dostupnost areálu, jeho architektonickou 
hodnotu i atmosféru, která kombinuje industriální 
energii s  moderním zázemím. Veletrhy Brno se 
zároveň aktivně podílejí na rozvoji města – spolu-
pracují se státními institucemi, městem Brnem, Ji-
homoravským krajem, univerzitami a  firmami na 
projektech, které posilují pozici Brna jako centra 
inovační ekonomiky, vzdělávání a technologií.

#nejlepšíprostor

nejlepsi-prostor.cz

Kongresy
Konference

Hostující veletrhy 
Plesy

Sportovní akce
Koncerty

Filmové produkce

VÝSTAVIŠTĚ BRNO
Výstaviště Brno
Místo, kde se setkává 
tradice s budoucností
Jen málokteré místo v České republice má tak silnou tradici průmyslu, obcho-
du a inovací jako brněnské výstaviště. Už téměř sto let je centrem, kde se po-
tkávají firmy, odborníci i veřejnost, aby objevovali nové technologie a produk-
ty. Společnost Veletrhy Brno, která v areálu organizuje veletržní a kongresové 
akce, dnes navazuje na tuto historii s moderním přístupem a vizí výstaviště 
jako živé laboratoře budoucnosti.
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„Musím říct, že míra profesní slepoty v českých 
rodinných firmách je stále velká. Je to dědictví 
minulého systému, kdy státní podniky řídil ředitel 
doslova až do důchodu. Pod ním byli tři nebo čtyři 
náměstci, kteří čekali, jestli se na jeho místo někdy 
dostanou. Většinou ne. A z toho zůstalo zakořeně-
né přesvědčení, že když si najmu ředitele, mám ho 
napořád, až do důchodu. Jenže tak to nefunguje. 
Aby se firma mohla rozvíjet, musí se v ní věci hý-
bat,“ říká Arnošt Čáp, výkonný ředitel a prokurista 
společnosti JPF Czech.

Podle něj se ale v praxi často stává, že si majitelé 
sice schopné lidi do týmu přivedou, ale nedokážou 
jim dát prostor. „Majitelé chtějí někoho velmi schop-
ného, kdo má zkušenosti. A  v  momentě, kdy ten 
velmi schopný člověk začne vyžadovat prostředí, 
na které je zvyklý, tak ho ten majitel nevnímá, ne-
poslouchá a říká, že to je zbytečné a nepotřebné.“

„Já naopak vyhledávám lidi, kteří jsou lepší než 
já, protože se řídím tím, že co neroste, to hnije. 
A  když chcete růst, musíte být obklopení lidmi, 
kteří jsou na tom výrazně výš, než aktuálně jste. 
To znamená najímat lepší lidi, než jste vy,“ říká 
Arnošt Čáp

Když žák přeroste učitele
Schopnost vést silné osobnosti se láme právě na 

egu. „Tam je to naprosto klíčové. Je to ego. Pokud 
ten učitel nemá zvládnutou míru pokory a  sebevě-
domí, je to v podstatě válka. Doslova a do písmene 
válka. Na druhou stranu potřebujeme ve vedení lidi 
s egem, aby to někam dotáhli,“ vysvětluje Čáp.

Rozdíl mezi šéfem a lídrem podle něj netvoří jen 
schopnosti, ale právě přístup k vlastní moci. „Poznal 
jsem několik lidí, kteří měli skvělé nápady a vydělali 
velké peníze, ale pořád se chovali jako normální ko-
legové. Sednou si s vámi ke stolu a nepotřebují dávat 
najevo moc ani postavení. A pak je tu celá řada těch, 
kteří to dělají jen pro peníze. A ti mají pocit, že to 
musí dávat najevo vším – hodinkami, autem, bou-
cháním do stolu. Oni jsou ti nejlepší.“

Když ego brání růstu
Ego se podle Čápa projevuje i v tom, koho si ma-

nažer k sobě pustí. „Majitelé, kteří chtějí být v po-
výšeneckém stavu, nejsou schopní k  sobě přijímat 
schopné lidi. V  momentě, kdy se jim někdo chce 
přiblížit, mají tendenci ho shazovat dolů. Někdy 
i praktikami typu dezinformace,“ popisuje. S  tako-
vými situacemi se setkává i v rámci interim projek-

tů. „Většina majitelů nejdřív zkusí příkaz `je to moje 
a já chci`. Bouchnou do stolu a říkají já, já, já. My na 
to říkáme ne. Protože většina mých kolegů tyhle si-
tuace už zažila mnohokrát a umí je narovnat. Pokud 
ne, mají u  sebe seniorního parťáka, který vysvětlí, 
kde je role naše a kde je role majitele, a že takhle to 
dál nejde. Pokud se s ním nedá hnout a ego nejde ob-
rousit na přirozenou míru, projekt raději ukončíme.“

„Je to jako s broušením diamantu. Když se na něj 
podíváte poprvé, vypadá jako kus kamene, který 
nemá žádnou hodnotu. Ale až pod tlakem a správ-
ným vedením se objeví jeho skutečná podoba a lesk. 
Stejné je to i s lidmi ve firmě. Potřebují prostředí, kde 
se mohou rozvíjet a někdy i tlak, který z nich to nej-
lepší teprve dostane,“ vysvětluje Čáp.

Sebevědomí a pokora v rovnováze
Vyváženost těchto dvou vlastností považuje Čáp 

za základ každého zdravého vedení. „Musí být ta 
míra sebevědomí a  pokory naprosto vyrovnaná. 
Když začne jedna nebo druhá strana přesahovat 
tu tenkou červenou linii, je to vždycky špatně – jak 
směrem nahoru, tak dolů.“

A  dodává, že nejúčinnějším způsobem, jak ego 
držet pod kontrolou, je zpětná vazba. „Naslouchá-
ním toho nejbližšího okolí, nejenom v  rodině, ale 
i  v  práci, a  vytvářením atmosféry, kde mohou být 
otevřená témata mezi čtyřma očima, se dá ego držet 
na uzdě. Je to o zpětné vazbě.“

Nikdo není více než tým
Podle Arnošta Čápa není úlohou lídra všechno 

umět, ale vytvořit tým, který umí víc než on sám 
a nebránit tomu. „Nejlepší lídři nejsou ti, o kterých 
se nejvíc mluví. Jsou to ti, díky kterým ostatní ros-
tou,“ dodává.

Chcete, aby i vaše firma rostla spolu 
s vámi? V JPF Czech pomáháme 

majitelům firem nastavit řízení, které 
stojí na lidech. Ne na egách.

Zjistěte, jak může zkušený interim 
manažer posunout vaši firmu dopředu. 

www.jpf.cz

V mnoha firmách se vedení stále rovná kontrole. Zakladatelé, kteří vybudovali 
podnik z ničeho, bývají zvyklí mít přehled o všem. Od obchodní strategie po 
poslední detail výroby. Jenže růst firmy přináší jinou výzvu: zvládnout okamžik, 
kdy se kolem vás začnou objevovat lidé, kteří jsou v něčem lepší než vy.

Jak vést lidi, kteří jsou
v něčem lepší než vy
Skutečné vedení začíná ve chvíli,
kdy dokážete ustoupit svému egu.

Arnošt Čáp, výkonný ředitel a prokurista společnosti JPF Czech

Pohoda šumavského městečka,  
ski areál, běžkařské tratě…
Máte potřebu utéct od lidí, městského ruchu a vychutnat si klid? Bez turistů, jen obklopeni kou-
zelnou šumavskou přírodou? …to všechno můžete prožít a přijet do znovuotevřeného rodinného 
Penzionu Nad Kašnou v Kašperských Horách!

Penzion Nad Kašnou přímo na náměstí maleb-
ného šumavského městečka nabízí příjemné pod-
krovní pokoje. Je ideální i  pro menší kolektivy či 
spřátelené rodiny.

Okolí penzionu nabízí nepřeberné množství 
zajímavostí a aktivit, a  to po celý rok. Skýtá velké 
možnosti turistického i  sportovního vyžití. Přímo 
v  Kašperských Horách jsou 4 sjezdovky, denně 
upravované a v případě nutnosti komplet zasněžo-
vané, 2 tratě nabízejí také večerní lyžování. Na své 
si přijdou i milovníci běžeckého lyžování – uprave-
né běžecké tratě vedou malebnou šumavskou příro-
dou a nabízí jedinečný zážitek.

Poznejte lokalitu plnou přírodních krás, histo-
rických památek a  možností aktivního vyžití pro 

všechny věkové kategorie! Přímo od Penzionu Nad 
Kašnou vychází stezka na majestátní hrad Kašperk, 
nejvýše položený královský hrad v Čechách, který 
nabízí úchvatné výhledy na okolní krajinu.

Přijeďte si užít čistý vzduch, klidné prostředí, 
krásnou šumavskou přírodu a objevte všechny její 
poklady – i v zimě!

Rezervace@nadkasnoukasperky.cz
www.nadkasnoukasperky.cz

http://www.jpf.cz
mailto:Rezervace%40nadkasnoukasperky.cz%20?subject=
http://www.nadkasnoukasperky.cz
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Osobností roku SUPERSON 2025 se stal herec 
Jiří Mádl a ocenění HONORARY Superbrand získa-
la organizace Nadace krása pomoci, za které oceně-
ní přebírala zakladatelka Taťána Kuchařová.

Tribute Event 2025
Třináctý ročník Czech Superbrands se vyhla-

šoval 16. září v  historické budově České národní 
banky. Čeští spotřebitelé a  odborná veřejnost se 
dozvěděli jména oceněných společností, které sílou 
své značky, vášní k inovacím a odpovědným přístu-
pem patří mezi elitu na českém trhu. Ocenění za 
rok 2025 získalo 45 značek v  kategorii Consumer 
Superbrands a 20 brandů si odneslo titul Business 
Superbrands v  segmentu B2B. Na akci, kterou už 
tradičně doprovázel i unikátní kulturní program, se 
opět setkali zástupci oceněných značek, členové od-
borné poroty Brand Council a zástupci médií. Ne-

Ocenění

I  letos elitní české značky získaly ocenění Czech Superbrands pro rok 2025. 
Superbrands je nejuznávanější nezávislou globální autoritou v  oblasti hod-
nocení a  oceňování obchodních značek. Titul Superbrands je znakem spe-
ciálního postavení a uznáním speciální pozice značky na lokálním trhu. Pečeť 
Superbrands získávají značky s vynikající pověstí – zákazníci si s nimi spojují 
významné hodnoty a mají k nim osobní vztah. Na 13. ročníku předávání oceně-
ní Superbrands si kromě firem převzala speciální ceny i osobnost s výjimeč-
nou osobní značkou a organizace s výrazným přínosem pro společnost.

chyběly ani významné osobnosti podnikatelského 
a společenského života.

Značky, které formují český trh
Ocenění Superbrands odráží sílu, odhodlání, 

inovace a  odpovědnost oceněných značek, které 
se řadí mezi elitu na českém trhu. Aby se značky 
mohly zařadit mezi vybrané značky klubu Super-
brands, musí projít náročným třístupňovým výbě-
rovým procesem. Zákazníky a  obchodní partnery 
si získávají vynikajícími výsledky, brandem posta-
veným na silné strategii, ale také příběhy, které jsou 
výjimečné a inspirující. Ty jsou sepsány v ročence 
Superbrands, která pravidelně opisuje historii, ino-
vace a klíčové hodnoty oceněných značek.

„Značky, které se v této ročence objevují, si svou 
pozici nevybojovaly snadnou cestou. Mnohé čelily 
překážkám, slepým uličkám, regulatorním zásahům, 

krizím i tlaku veřejnosti. Některé padly – ale znovu 
vstaly. Jiné musely změnit směr – ale nezradily svou 
podstatu. A všechny dokázaly zůstat čitelné, důvěry-
hodné a srozumitelné. Právě to odlišuje značku sil-
nou od značky pouze populární“, vysvětluje Zdeněk 
Tomíček, člen odborné poroty Brand Council.

Seznam oceněných značek  
Czech Superbrands 2025
Consumer Superbrands
Aquapalace Praha, Borges, Carlson, DATART, DED-
RA, dm drogerie markt, EKONOMICKÉ STAVBY, 
Family Market, FAnn, Finish, FRANZ JOSEF KAI-
SER, GECO, HEINZ, Ionic-CARE, Kaufland, Kleno-
ty AURUM, Kores, LAMARK, LIQUA, LITE, LOYD, 
McCain, MEDICOM CLINIC, MetLife, Oborová 
zdravotní pojišťovna, Oresi, PALLADIUM, Panga-
min, Penam, PIEDRA, PRAŽSKÁ PLYNÁRENSKÁ, 
Prima, PRIMALEX, RE/MAX, RIXO, SCANquilt, 
SMETANITO, SOUDAL, Starkl, Sunar, TANTUM 
VERDE, Vileda, VINSELEKT MICHLOVSKÝ, VO-
CÍLKA, ŽUFÁNEK

Business Superbrands
Aramark, AROS, ASEKOL, BRAMAC, ČEZ ESCO, 
Edenred, EPSON, FENIX, Gebrüder Weiss, GECO, 
ISOTRA, JAP, LABEL design, McCain, MORIS de-
sign, MSV elektronika, Top vision, TORK, Vysoká 
škola finanční a správní, Zátiší catering

Od svého vzniku ve Velké Británii si projekt zís-
kal celosvětové uznání a dnes je cena Superbrands 
uznávána jako speciální ocenění, které na základě 
sjednocených kritérií a metod každoročně identifi-
kuje nejlepší z nejlepších značek ve více než 85 stá-
tech na pěti kontinentech.

Více o programu Superbrands se dozvíte na: 
www.czechsuperbrands.com,
www.facebook.com/czechsuperbrands
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Lázeňská tradice 
& dokonalá péče 

http://www.czechsuperbrands.com
http://www.facebook.com/czechsuperbrands
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Prémiová řada pečiva Odkolek Exelsior přináší do světa baleného pečiva něco, co tu dlouho chybělo – eleganci, leh-
kost a chuť, která má styl. Exelsior je poctou chvílím, které stojí za to si vychutnat. Každý výrobek vzniká s důrazem na 
vláčnost, vůni a vizuální harmonii. Design obalů vychází z tématu Golden Hour – okamžiku, kdy slunce dává všemu 
zlatavý nádech, a svět se na chvíli zastaví.

krása okamžiku,
dokonalost chuti

Krása okamžiku, 
       dokonalost chuti.

P O C T I VÁ  R E C E P T U R A  O D  Č E S K É H O  P E K A Ř E

Když pečivo dostane styl
V  segmentu baleného pečiva jde Exelsior svou 

cestou. Prémiové balení s  transparentním okén-
kem, barevné rozlišení příchutí a  decentní komu-
nikace značky Odkolek tvoří dohromady produkt, 
který zaujme už na první pohled. Exelsior spojuje 
tradici s  jemnou dávkou inovace, která posouvá 
pečivo k dokonalosti. V nabídce proto najdete kla-
sické tvary i oblíbené příchutě – třeba závin s ma-
kovou náplní, kterou doplňuje šťavnatá višňová 
vrstva dodávající chuti nový rozměr. Celá řada ak-
tuálně nabízí pět do detailu vyladěných výrobků.

Každý detail má význam
V každém kousku Exelsioru se odráží promyšle-

nost a cit pro estetiku – od receptury přes tvar až po 
vizuální stránku obalu. V retailu má tato řada silný 
potenciál: svým designem přitahuje pozornost, láká 

k ochutnání a otevírá prostor pro kreativní prezen-
taci i komunikaci. Exelsior je pozváním k tomu zpo-
malit, vychutnat si okamžik a dopřát si malý každo-
denní luxus – v podobě dokonale vláčného pečiva, 
které spojuje poctivost s elegancí.


