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ES | Nove prodejni koncepty

Kombinace neformalni klasiky
s modernim a energickym nabojem

Spole¢nost Ralph Lauren oficialné otevrela svou prvni prodejnu Polo Ralph
Lauren v Ceské republice. Novy butik se nachazi na Pafizské ulici v historickém
centru Prahy a nabizi damskeé i panské kolekce Polo Ralph Lauren. Design pro-
dejny odrazi bohatou architektonickou historii Prahy a kombinuje ji s jedinec-
nym nabytkem, dekoracemi a umeéleckymi dily. Vysledkem je unikatni prostor
v srdci mésta, ktery nese ikonicky rukopis Ralph Lauren. Estetika prodejny odra-
zi filozofii znacky Polo Ralph Lauren, ktera kombinuje neformalni klasiku s mo-
dernim a energickym nabojem.

Sumo Garden

- hovy concept store v centru Prahy

Nova prazska prodejna Polo Ralph Lauren je sou-
Césti cilené expanze a strategie "Next Great Chap-
ter: Accelerate", s niz Ralph Lauren Corporation
rozsifuje svou pfitomnost v Evropé, Asii a Severni
Americe. V Ceské republice jiz znatka ptisobi pro-
stfednictvim digitdlntho obchodu, outleti a velko-
obchodnich partnert.

Ralph Lauren Corporation dominuje globdlni
scéné v designu, marketingu a distribuci luxusnich
lifestylovych produkti. Nabizi sirokou gkélu v ka-
tegoriich od obleceni, pies obuv a dopliky, az po
domov, parfémy a pohostinstvi. Jiz vice nez 50 let
symbolizuje Ralph Lauren autenticky a nadcasovy
styl, inspirovany vizi lepsiho zivota. Renomé a silnd
image znacky vzesly z rozmanitosti produktd, zna-
ek a distribu¢nich kandli na mezindrodni Grovni.

Kvetiny, kosmetika, produkty wellness pro télo i dusi, eklekticka sbirka nabytku a dekoraci z celého svéta. Energii nabity
spolecny koncept znacek Mario Wild Flowers a Little Big Lab. Kazda navstéva Sumo Garden je nezapomenutelnym

zazitkem. Inspirace, krasa, vasen na jednom mistée.
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a otevrela tak nejvétsi kvetinarstvi v centru Prahy. S rozlohou pres 200 m? se prodejna na adrese Jindrisska 2, Praha 1
radi k nejvetsim prodejnam kvétin v Praze. K 15, vyroCi zalozeni firmy se rozhodla Jana Vyhnalova redesignovat toto
kvétinarstvi. Nejvice ji zaujal navrh MORIS Designu a spolecné se jim podarilo prodejnu prosvétlit a provzdusnit.
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BELLEs

V ndvrhu oZiveni prodejny bylo cilem oteviit
vylohu tak, aby smérem ven promlouval design
prodejny a predevsim jeji produkty bez prebytec-
nych vizudlnich prvka. Vyloha je doplnéna pouze
o decentni polepy. I kvétinovy atelier v levé casti
prostoru je vice otevien, ovsem design korespon-
duje s pravou ¢asti.

Hned pfi vstupu zakaznik spatii svételné logo
v zdpultl. Viditelné logo s vyraznym ledkovym
osvétlenim dodévaji prostoru dojem luxusu. Velko-
rysy zaobleny pult s nerezovou deskou skyta dosta-
tek prostoru i pro prezentaci a baleni velmi dlou-
hych kvétin. Zdkaznici mohou vybirat ze Siroké
nabidky fezanych kvétin v bezprostfedni blizkosti
pokladni zony, ale soucasné i z velkého mnozstvi
navazanych kytic a kvétinovych boxu prezento-
vanych uprostted prodejny. Nabidka je doplnéna
sirokym sortimentem pokojovych rostlin, vkusné
vysklddanych na celé jedné sténé prodejny.

Interiér je provedeny v jemné a decentni barev-
né kombinaci. Barevnym ladénim bilé a smetanové
se podatilo upozadit prostor a d4t vyniknout barev-
né skale kvétin. Prave diky tomuto ¢istému designu
prostor pusobi harmonicky a luxusné. Bézovy je
nébytek, podlaha v barvé svétlé betonové stérky,

bilé jsou stény a dopliiky. Plastickym dojmem pti-
sobi osazeni jedné stény kartonovymi trubkami
v bézové barve, které ptivodné slouzily na navin
marketingovych materidlt a v prodejné Belles Fle-
urs dostaly druhou $anci k vyuziti.

Nébytek je tucelné volen, aby ukryval skladové
zasoby keramickych obal, vdz a dopliku. Za-
obleny mobilidt dominuje stiedu prodejny a velmi
vkusné se snoubi se zaoblenym prodejnim pultem.

Regdly na koleckdch mohou byt dle potieby pou-
zity k zavozu kvétin do chladiciho zafizeni. V levé
Césti prostoru je vystaven na kaskddédch velmi 8i-
roky sortiment fezanych kvétin. Pojizdné boxy je

mozné rozmistit dle aktudlntho sezénniho sorti-
mentu. Poskytuji moznost ulozeni zasob produkti
dole a v pripadé potreby lze nastavit dalsi patro za
pomoci specidlnich néstavct. Slouzi predevsim
k vystaveni navdzanych kytic a kvétinovych boxi.

Veétsina kvétinafstvi plisobi stisnénym dojmem
a cloveék se v nich boji otocit. Zde designéfi zvoli-
li prostorné uspotradéni, velkoryse dlouhy prostor
pro vystaveni §irokého sortimentu fezanych kvétin
a logické, na prvni pohled zfetelné rozclenéni do
sortimentnich zén. Kvétiny dominuji celému pro-
storu a jsou i zavéseny po celé plose stropu.
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Opening prodejny Eden Park Paris (zleva
zakladatel znacky Franck Mesnel, jvednatel
spolecnosti Urban Brands Tomas Zaloudek

Francouzskd znacka Eden Park Paris v sobé
nese kombinaci elegance a sportovntho ducha.
Nabizi zejména panské obleceni a dopliky, které
jsou vyhleddvany pro své moderni a elegantni de-
signy, stfihy a vysokou kvalitu s pozornosti k detai-
lu. ,Jsme radi, Ze mtizeme znacku Eden Park Paris
nabizet i v tuzemsku, protoZe zde vidime potencial
rozvoje,” ¥ikd Tomas Zaloudek, jednatel spole¢nos-
ti Urban Brands, ktera zastupuje znacku Eden Park
Paris v CR.

Eden Park Paris sdzi na specificky design,
v némz kombinuje eleganci se sportovnim du-
chem, oboje v citlivém zpracovdni a s dirazem na
detaily, to vie ve velmi vysoké kvalité. Je to auten-
tickd a elegantni znacka, jez je ztélesnénim pravé-
ho francouzského vkusu a $armu. Znacka nabizi
produkty z kvalitnich materialt, které si zamiluji
jak sportovni fanousci, tak i lidé milujici elegant-

Stylovy cukrarsky boutique:

BS | Nové prodejni koncepty

Eden Park Paris
- spojeni elegance
a sportovniho ducha

Zaklinadlem moderniho uspésného obchodu jsou emoce, které predurcuji im-
puls ke koupi. Pozitivni ovlivhéni nalady zakaznika zvysuje jeho spokojenost.
Kromé obsluhy, vybaveni obchodu ¢i prijemné viné navozuje prijemnou atmo-
sféru predevsim spravné osvétleni a zvukova pohoda. Svétlo a hluk ovlivnuiji
nase emoce, proto hraji pro kamenny obchod zasadni roli. Jednim z prikladu
moderniho a citliveho reseni je nova prodejna v prazskeém Palladiu znacky Eden
Park Paris, ktera v letosSnim lété vstoupila na cesky trh.

ni styl, ktery lze nosit pfi raznych ptileZitostech.
Znacka vznikla v roce 1987, kdy se dva hraci rugby
Franck Mesnel a Eric Blanc, patfici do prestizniho
sportovniho klubu Racing Club of France, rozhodli
uvést na trh vlastni odévni znacku. Uplatnili zde
svého kreativniho a nekonvencéniho ducha a vy-
tvotili autenticky piibéh znacky a logo nesouci
ruzového motylka, které se zrodilo v hlavé Erica
béhem slavnostni vecefe pied jednim z klicovych
zapasu. Hraci naléhavé potfebovali najit néco, co
by symbolizovalo jejich stav mysli, néco hodného
toho historického dne, vyjadiujici jedinec¢nou pii-
leZitost, a co by mohli vyjddtit i na Racing Club de
France dresech. Hledali atribut, ktery jim pomuze
vyhrét. A rozhodli se pro rizového motylka. Moty-
lek je symbol gentlemana, ale na sportovnim dre-
su evokuje humor a recesi. RiZovou barvou zase
odkdzali na svého maskota, slavného Ruzového

pantera, a na rzové spodni pradlo, které nosili na
nékteré zdpasy.

Symbolicky ve stejny tyden, kdy bylo odstarto-
vano Mistrovstvi svéta ve Francii, dorazil z Pafize
do Prahy zakladatel a spolumajitel této znacky
Franck Mesnel. Byvaly francouzsky reprezentant
a hra¢ slavného pafizského ragbyového tymu Ra-
cing Club slavnostné otevtel prvni prodejnu Eden
Park Paris v nasi republice v prazském nakupnim
centru Palladium.

V soucasnosti se Eden Park Paris proddvd na
474 prodejnich mistech ve 35 zemich, poslednim
prirtstkem je Ceskd republika. Zde ji zastupuje
spolecnost Urban Brands, jez ma v portfoliu napfi-
klad znacky Jott, Cabaia, Eastpak nebo JanSport.
Slavnostniho openingu se zdcastnili také zdstupci
pfednich ceskych ragby klubu, stejné tak nékolik
zndmych osobnosti ze svéta filmu a médy.
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chutovy i designeérsky zazitek
Jste milovniky poctivych a zaroven vizualne i chutove originalnich dezert? Pak by vasi pozornosti nemél uniknout

unikatni cukrarsky boutique Ollies, ktery je od letosniho podzimu otevrien v budové Masarycka v Praze. Ten prinasi
francouzsko-cesky twist v podobé makronek, dortt a dezertu, od kterych se nebudete moct odtrhnout.

Ollies Boutique je novym konceptem rodinného
ostravského podniku, ktery v sobé v rdmci svych
produktil spojuje tradi¢ni receptury, ru¢ni vyrobu
a kvalitni ingredience s origindlnim a modernim
designem. O podobu specidlniho mista se totiz

postaralo ceské vytvarné studio Olgoj Chorchoj.
Dezerty, které zde ochutnéte, v sobé snoubi sofis-
tikované francouzské postupy v kombinaci s obli-
benymi ceskymi chutémi. A vysledek? Jedinecny
chutovy twist a zazitek.

Spolumajitelka Ollies Tereza Gondkova se k my-
slence konceptu boutique vyjadiuje slovy: ,Mym
pranim bylo vytvorit prostor, ktery bude minima-
listicky, aby v ném vynikly nase barevné ldkavé
sofistikované dezerty. Dominantou je pult, ktery
evokuje prodej take away, prodejna ma konceptem
pfipominat klenotnictvi, jen misto $perkt prodéva-
me dezerty. Miluji krémovou barvu a surové pii-
rodni materialy. Interiéru dominuje zminény pult
a sténa z italského travertinu, kterd md krdsnou su-
rovou kamenitou kresbu. Cilem bylo pouzit co nej-
veétsi podil prirodniho materidlu - proto jsou pult,
sténa i podlaha délané klasickym terrazzem, coz je
tradicni italsky povrchovy material, ktery se sklada
z kousku pfirodniho kamene a mramoru vloze-

nych do cementové smési. Perlou interiéru je urcité
svétlo ze skla neonu, které dokresluje celou délku
pultu a je dilem studia Olgoj Chorchoj. Je takové
surové, industridlni, neon trochu funky a jde kras-
né do kontrastu proti luxusnimu dojmu z krémové
barvy, lesklého terrazza a podsviceného médéného
napisu. Barevné homogenni interiér dopliiuje mdj
vyrazny zluty obraz z Mango kolekce.*
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ISTYLE Masarycka: nova prodejna
v ikonickém pruceli projektu Zahy Hadid

Spolecnost iSTYLE, ktera patfi do skupiny Midis, je nejvétsi siti maloobchodnich prodejen Apple Premium Partner v devi-
ti zemich stredni a vychodni Evropy. Spolecnost iSTYLE otevrela novou prodejnu v nejvyssim standardu Apple Premium
Partner, kterou zakaznici naleznou v nové realizovaném projektu Masarycka, ktera se zrodila na plose byvalého brown-
fieldu pobliz prazského Masarykova nadrazi. Za unikatnim revitalizacnim projektem stoji architekti z atelieéru Zahy Hadid.
Priprava celeho konceptu prodejny trvala déle nez rok a zahrnovala blizkou spolupraci jak se svéetoznamym architek-
tonickym studiem ZHA, tak i s Penta Real Estate. Pro iSTYLE, ktery je nejvétSim partnerem spolecnosti Apple v regionu
CEE, jde o dalsi strategicky prostor na jednom z nejvytizenéjsich mist v Praze a o jiz 12. prodejnu v Ceské republice.

Jedinecna architektura studia

Zahy Hadid ve spojeni se Spickovym
nakupnim zazitkem.

,Je piijemné sledovat, jak po letech pfiprav budo-
va postupné oziva a zacina naplno plnit sviij ucel.
Prostor, kde sidli novd prodejna, je dominantnim
prucelim objektu smérem do ndmeésti a svym cha-
rakterem pfirozené propojuje interiér budovy, jeji
fasddu a navazujici vefejny prostor. Myslim si, Ze
iSTYLE svoji filozofii do celého konceptu vhodné
zapadd, protoze cti snoubeni pokrocilé technologie
a umeéni,“ popisuje Jakub Klaska, architekt ze studia
Zaha Hadid Architects, ktery mél cely projekt Ma-
sarycky na starosti a dodéva: ,Prodejna sidli pfimo
v misté, kde horizontalni vrstveni bo¢nich fasad kul-
minuje v kyl, ktery se dotykd nového ndmeésti a gra-
duje ve skulpturdlni praceli.”

L,Architektonické pojeti komplexu Masarycka je
skutecneé jedinecné a jsme radi, ze jsme dostali moz-
standardu Apple Premium Partner. Véiim, ze diky
poloze v centru Prahy i planované rychlodrdze na
letisté se stane oblibenym nakupnim mistem pro
zékazniky z Ceska i zahraniéi,“ popisuje Vit Goluch,
General Manager spoleénosti iSTYLE v Ceské re-
publice.

Pro iSTYLE jde v soucasné dobé teprve o druhou
prodejnu, kterd se nachdzi mimo prostory obchodni-
ho centra a je tedy pfistupna pfimo z ulice. Jedinou
dalsi takovou prodejnou je aktudlné prilehla provo-
zovna Revolucni, kterd oteviela jiz pfed 17 lety.

Diky strategickému umisténi pobliz vytizeného
dopravniho uzlu mé prodejna potencidl oslovit kro-
mé Ceskych zdkazniki také zahranicni turisty.

Prémiovy zazitek i nadstandardni sluzby
Se svym celkovym konceptem, vybavenim i na-
kupnim zazitkem mifi nova prodejna k uspokojeni

povani Apple zafizeni a pfisluSenstvi dostdva na tu

viibec nejvyssi iroven, kterd je v Cesku zakazniktim

dostupna. Na plose 224 m* cekd na zakazniky pro-
dejna s ikonickym designem, kde vétsinu plochy
zaujiméd Apple showroom s produkty k vyzkouseni
vCetné bohaté nabidky pfislusenstvi. Pfimo v pro-
dejneé je k dispozici proskoleny personal i expresni
autorizovany servis. Firemni{ klienti mohou navic
vyuzit B2B koutek zaméfeny predevsim na potieby
malych a stfednich firem, kde jsou specialisté iSTY-
LE zakaznikim pfipraveni pomoci nejen s naku-
pem, ale také s financovanim a celkovou implemen-
taci zafizeni do firemniho provozu.
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Za zakazniky
do mista dovolenych

Spolecnost Le Printemps prestavéla svou historickou pobocku v prfimor-
ském letovisku Deauville na concept store. Prodejna v turistické basté slou-
Zi mimo jiné jako zkuSebni test pro planované znovuotevreni v New Yorku

Oddéleni obuvi s prosvetlenou kopuli
spojujici obé podlazi. Kvetinova
socha zachycuje historicky znak

Le Printemps, kos plny ovoce a kvétin

s,
lmt@mpﬁ
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Pri novostavbe v roce 1912 si parizsky obchodni
dum v nove vzniklé nakupni ulici v Deauville
zajistil plochu deviti vedle sebe fazenych butiku

G > T,

wgrw

Interier obchodniho domu byl behem
prestavby v 60. letech 20. stoleti rozclenen
na malé uzavrené prostory.

3x foto: Romain Ricard

V roce 2024.

V délce sumi mofe a sochy svatych zdobf hraz-
déné pruceli v typickém normanském stylu. Mu-
site se pozorné podivat, abyste si uvédomili, Ze
tato malebna stavba se stity a viky¥i v ulici Eugene
Collas v Deauville je médni diam, ktery se nacha-
zi na co by kamenem dohodil od svétové proslulé
pldzové promenddy Les Planches. Od roku 1912
zde mé svoji prodejnu pafizsky obchodni dim
Le Printemps. Obchodnim zamérem historicky
viibec prvni dependanci v provincii bylo nasledo-
vat zakazniky okouzlenymi letni dovolenou. A byl
uispésny! Dodnes patii primérny nakupni kosik
dvoupatrové pobocky v prazdninovém letovisku
Deauville k nejvyssim ve skupiné: 250 eur opro-
ti 150 eurtim na ostatnich pobockéch ve stfedné
velkych meéstech, jako je Brest, Lille, Le Havre
nebo Rouen. Nyni si skupina obchodnich domu
zvolila tuto lokalitu, aby tam otestovala sviij novy
koncept.

Premiové a exklusivné

Priblizné Sest mésicu trvala pfestavba. Od zno-
vuotevieni na konci kvétna nezistalo na 1200 m?
prodejni plochy o dvou podlazich témér nic jako
predtim. Pfizemi tvoii jedendct vzdjemné se pro-
linajicich prodejnich mistnosti, které byly integro-
vany do trojihelnikového ptidorysu budovy tak,
aby byly mozné mnohé prihledy. Ve sttedu kazdé
mistnosti je velky sttl, na kterém jsou umistény
doplnky a dekorativni pfedméty dopliujici nabi-
zené odévy. Sophie Bocquet, generdlni feditelka
pobocek, to popisuje jako princip ,cross merchan-
disingu®, jehoz cilem je doddvat zakaznikum stale
novd prekvapeni.

Jean-Marc Bellaiche, prezident skupiny, do-
pliuje: ,Tento obchodni dim maé vzdy okouzlit
mistni i zahrani¢ni zdkazniky a stat se nakupni
adresou, na kterou se nezapomind.“ Sortiment je
jasné zaméfen na Premium: 85 procent vyrobk je
exkluzivnich, takze v Deauville je k dispozici pou-
ze v Le Printemps, coz je pozoruhodné vzhledem
k silné mistni konkurenci s obchody s médou.

Dédmskd a panskd méda dominuje v pfizemd.
Je zde také specidlni plocha pro sezénni pred-
meéty, jako jsou napftiklad v lété plavky, plazové
tasky, slunecni klobouky a oddéleni s vysoce
kvalitni médou z druhé ruky. V prvnim patfe se
nachdzi nabidka hodinek a sperki, stejné jako
oddéleni krasy, interiérového dekoru a obuvi.
Obuv je seskupena kolem velkolepého svételné-
ho dému, ktery se rozkladd na dvou prodejnich
patrech a je zdoben desetimetrovou kvétinovou
skulpturou z oceli, kovu a keramiky, kterd se
vzndasi mezi patry.

Vlastni personal

Na rozdil od vlajkové lodi na bulviaru Hauss-
mann a dalsich pobocek sizi Le Printemps
v Deauville stoprocentné na vlastni personal.
Shop-in-shopy s externimi zameéstnanci chybi upl-
né. Toto rozhodnuti md historické kofeny: Pri ote-
vieni v 1été roku 1912 byli posildni na pobfezi jen
ti nejlepsi pafizsti prodavaci. Na konci prazdnin
dim tehdy jesté zaviral své brany a prodavaci se
vratili do Pafize. Teprve od druhé svétové vilky,
kdy vice a vice Pafizant prchalo pfed okupaci do
Normandie a pomalu se rozvijela kultura druhého
bydleni, je dim otevien po cely rok.

Sluzba concierge

Dnes zde pracuje 55 zaméstnanct a kromé pro-
deje zajistuji i fadu dalsich sluzeb: Sest z nich se
stard o ,osobni ndkupy®, které si mtzete zdarma
rezervovat kazdy den, tedy i v nedéli. Sluzba con-
cierge plni pfani zakaznikd, jako jsou rezervace
restauraci, rezervace vstupenek do divadla a kina,
dorucéovani kvétin nebo nakupti domt.

Péticlenny tym nabizi sluzby, jako je pujcovani
kol, obuvnické a Sici prace a jednoduché opra-
vy hodinek. Pro online nakupujici je k dispozici
sluzba Click & Collect. Struktura zdkazniku se
v soucasné dobé skladd z 43 procent turistti a z 22
procent majiteltt druhého bydlent, na které se za-
meéfuje nové zafazeny sortiment dekorativnich
predméttt do domovi. Mistni obyvatelé, kterymi
bylo velmi pozitivné pfijato znovuotevieni, tvori
posledni tietinu.

S novym koncept store chce spolecnost dosah-
nout zvySeni obratu o 25 procent. Le Printemps
vidi novy koncept jako test pro nové otevieni
v New Yorku v prfistim roce. Ve financni ctvrti
Wall Street si patizskd obchodni skupina zajis-
tila historickou budovu z 30. let 20. stoleti, v niZ
ma na jafe 2024 na vice neZ 3 500 m? rovnéz ve
dvou patrech, vzniknout podobny mini obchodni
dum. I zde nenf cilem vytvaret sbirku shop-in-sho-
pu, nybrz na omezeném prostoru nabizet vlastni
sortiment.

Barbara Markert
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Emoce hybou retail

O projektu:

Zadavatelem a designérem prostoru byl
lokalni tym spolecnosti L'Oréal. O dodavku
hardwaru v¢. instalace se postarala agentu-
ra DEX, ktera zastresuje i vzdalenou spravu
vSech LED shelftalkert. Ovladaci software
pro shelftalkery dodala firma Ki-Wi Digital.

interiery, a my to vime!

Notino modernizuje - na své prodejne v centru Brna novée vyuziva LED shelftalkery. Ve spolupraci s firmou LOreal za-
kazku zajistila agentura pro digital signage reseni DEX Digi Experience. Diky ovladacimu softwaru Ki-Wi Signage lze na
vSech policich, tedy displejich, prehravat jednotny a perfektné synchronizovany obsah, aby byl zazitek pro zakaznika co
nejprijemngjsi. LCD panely mohou diky software i interaktivné komunikovat napriklad ve chvili, kdy se zakaznik priblizi
k polici s produktem, dojde ke zméné obsahu na displegjich.

LED shelftalkery jsou malé LCD panely umisténé na
predni strané police s produkty, které moderni formou
prezentuji informace pro upoutdni pozornosti a zvyseni
prodeju.

LED shelftalkery dokdzou zviditelnit znacku i produkty
a vyrazné je odlisit od konkurence. Oproti béZnym tisté-

nym nebo plastovym POS materidlim na nich lze digitdlné
komunikovat call-to-action nebo novinku, coz pfi prezen-
taci pffmo pod danym produktem zvysuje $anci na impul-
zivni ndkup. Vyhodou je rovnéz dspora nakladu, jelikoz
provozovatel muze obsah ménit na ddlku a napldnovat jej
dle potteby bez dalsich ndkladti na tisk nebo dopravu.

BVLGARI

WWW.rexy.cz
www.digiexperience.cz

www.kiwisignage.com

kStores
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XR v obchodeé:

Revoluce v zakaznické
a prodejni zkusenosti

Zékaznici dnes chtéji vice nez jen produkt; chtéji
z4zitek. XR méni zptisob, jakym produkty vnimdme
a s jakou hloubkou je zkoumédme. UZ se nejednd
o to, prohlédnout si zboZi na obrazovce - nyni si jej
muzeme "pfivlastnit”, vyzkouset a prozkoumat v re-
dlném case a prostiedi. Pfedstavte si, Ze si prohlizi-
te nové bryle a misto toho, abyste je jen zhlédli na
webové strance, je mtiZete okamzité nasadit a pro-
chézet se v nich po mésté, a to vSechno virtulné.
Muzete si i umistit dosud nekoupeny nabytek do
vlastniho obyvaciho pokoje, a je$té mnohem vic.
Snadno si ve vlastnim interiéru vyzkousite rizné
barvy calounéni a dost mozna i dopliiky. Tady je li-
mitem jen fantazie vyvojatu aplikace pro zdkazniky.

ti prezentace i kontaktu s klienty. Misto statickych
obrédzkl a videl mohou nyni vytvafet interaktivni
zazitky, které zdkazniky ponoii do svéta produkti
a znacek. V redlném Case mohou ziskdvat zpétnou
vazbu, upravovat a pfizpisobovat svou nabidku
podle aktudlnich potfeb i preference zdkazniki.
V blizké budoucnosti nebude pravdépodobné vy-
jimkou ani stabilni pobocka v tolik diskutovanych
metaverzech - online svétech, které poskytnou pro-
stor pro zdbavu, vzdéldvani i obchod. Vlastni dnes
vyviji napfiklad spolecnosti Meta, ¢eské Somnium
Space i HTC, které mu fikd Viverse. Pravé posledni

HTC je typickym piikladem prikopnika XR tech-
nologie. Ostatné je i autorem prvniho komercné do-
stupného XR headsetu HTC VIVE XR Elite, ktery
stavi na bezkonkurenéni modularité, vysoké kvalité
obrazu a $pickové ergonomii. P¥i svych prezenta-
cich nejnovéjsich technologii klade vétsinou diraz
na dulezitost vytvafeni hlubokych a zapamatova-
telnych zazitka, které ma za nasledek vys$si miru
zapojen{ a loajality zdkaznikt. Dokonce i technolo-
gicti giganti, jako je Apple s chystanym headsetem
Apple Vision Pro, uznavaji potencidl XR a inspirujf
se u pfednich hracy, jakym je HTC. S odvahou sobé
vlastni vSak chystaji pro trh zafizeni v hodnoté
100 000 K¢ navzdory faktu, Zze podobnou funkcio-
nalitu nabizi spole¢nosti jako HTC nebo Meta jiz
dnes za zlomek této ¢astky. Je tak vice nez jasné, ze
XR technologii ¢eka v nasledujicich letech boutlivy
rist a je tak vhodné ptipravit se na néj co nejdiive.

Prodavaci nyni maji moznost vstoupit pfimo
do domovu svych zdkaznikd prostfednictvim XR,
nabizet personalizované konzultace, demonstrace
produkti, a dokonce i virtudlni prochézky po ob-
chodech. Misto toho, aby byli omezeni fyzickym

prostorem, se mohou rozsifit do nekonecna.

Véite nebo ne, ale toto vSechno neni pouhou
scil. Jiz brzy budeme Zit v svété, kde hranice mezi
realitou a virtudlnim svétem budou stéle rozostie-
néjsi, a ndkupy se pro zdkazniky stanou zcela no-
vym dobrodruzstvim. Pfipravte se na budoucnost
obchodoviéni, kterd je pohlcujici, inovativni a na-
prosto revolu¢ni.

Wi
YA

I-SENSYS
rada MF65/Cdw

Canon

Rychly tisk i skenovani s pomoci cloudu

Radu i-SENSYS MF657Cdw tvofi multifunkéni
barevné laserové tiskarny, které jsou idedlni pro malé
firmy. Nabizeji rychlost tisku az 21 str./min., Usporné
jednoprichodové oboustranné skenovani

a barevny dotykovy displej.

Bezpecnost je na prvnim misté - vase dokumenty,
zarizeni a sit jsou zabezpeceny kddem PIN.

Vyuzijte moznosti cloudu diky integrovanému
pripojeni ke sluzbam cloudového uloziste,
jako jsou Disk Google, Dropbox a OneDrive.

VyzkousSejte také odolné multifunkéni zarizeni
pro format A4, které umoznuje tisk z chytrych
telefond.
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Ponorte se
do svetu zazitku

V ekonomicky narocném prostredi bude obchod i nadale investovat do svych
prodejen, aby byl zazitek z nakupovani atraktivni. Investice zahrnuji energetic-

ky ucinné osvétleni obchodu, digitalni technologie a inteligentni formaty ob-
chodu. O téchto tématech diskutovali odbornici na zasedani némeckého EHI

Retail Institute ,Special Store Design”.

investiénim prioritdim v maloobchodé. Potvrdily to
vysledky EHI Shop Monitor 2023. Prechod z kon-
venéntho osvétleni na tuto energeticky d¢innou
technologii md znacny potencidl: podil obchodii
na celkovém portfoliu maloobchodni spolecnosti,
ktery je jiz vybaven LED svitidly, ¢ini podle studie
EHI v nepotravindiském obchodé pouze 69 pro-
cent, v potravinafském a near - food obchodé 76
procent. Pfestavby nebo nové koncepty prodejen
jsou dnes pro obchodniky ¢asto diivodem k pfecho-
du na energeticky tc¢inné osvétleni. Specialista na
osvétleni Zumtobel vyvinul pro prodejnu Fressnapf
XXL v Essenu individudlni koncepci LED osvétlent
prizptisobenou ruznym zéndm a oblastem zboZi.
Kazda oblast ma své vlastni poZadavky na osvétle-
ni a svételny efekt, vysvétluje Jérg Linden, manazer
spolecnosti Zumtobel. Pfi tzv. sortimentu BARF
(ekologické, druhové vhodné syrové krmivo) ve
vstupni Casti prodejny vytvéieji zarice s dhlem vy-
zafovani 32 stupit akcenty a kontrasty s designem
obchodu utvatenym teplymi odstiny dieva.

Pro sortiment suchych a mokrych krmiv na vy-
sokych regédlech a hlavach gondol je dilezité ver-
tikdlni osvétleni Celnich ploch regalt. Hybridni
reflektory prebiraji funkce linedrniho svitidla, ale

také skvéle sméruji svétlo na zbozi jako smérovy
reflektor.

Na prodejni plose, v otevieném prostoru v zadni
Césti specializovaného prodeje, jsou LED reflektory
v decentni bilé barvé pfizptisobeny designu stropu.
Zde je v popfedi prostorové osvétleni se zaméfenim
na akéni zboZi.

V oblasti pokladen je kladen diraz na navadéni
svétla, pozornost a inscenaci impulsnich ndkupt.

V akvaristice zase v oblasti hlodavcti a malych
zvifat se zdfiCe pouzivaji jen velmi omezené. Zde
jsou v popredi predevsim dobré Zivotni podminky
zvitat, na druhé strané se nechce branit atmosfé-
rickym tc¢inktim samozaficich akvarii. Dekorativni
zdvésnd svitidla zde podporuji iluminaci a vytvareji
atmosféru.

Dobry vytézek

Moderni LED zéfice jsou vyrazné energeticky
aspornéjsi nez LED zarovky, které se jesté pred dese-
ti lety pouzivaly pro osvétleni obchodu. , K vytvofeni
svételného toku 3 600 lument potiebuje LED sviti-
dlo nejnovéjsi generace spotfebu energie pouze 27
wattt,“ vysvétluje Jorg Linden. ,Pro srovnatelné sve-
telnou dcinnost musel LED reflektor starstho typu
spotfebovat 60 watti. Zaroveri odbornik zduraz-

Fressnapf XXL v Krefeldu: v oddéleni cerstvého krmiva pro domaci zvirata vytvareji

10

reflektory dekorativni akcenty a kontrastuji s designem prodejny. Foto: Zumtobel

fuje, Ze Gcinnost nelze odvodit pouze z porovnani
lument na watt. Dilezitd je také vysoce Gcinnd tech-
nologie reflektort: ,Cim niZf jsou ztraty rozptylem,
tim méné energie musime do svitidla pfinést. V tom
spociva skutecnd vyhoda v soutézi o efektivitu. Je
dulezité to, co nakonec skonéi na zboZi, a nejen to,

co svitidlo produkuje," ikd Linden.

Z hrackarstvi do svéta zazitka

Krdl panenek se nazyvd obchod s hrackami
v Bonnu, jehoz koteny sahaji az do roku 1913. V po-
sledni dobé tento specializovany obchod ziskal zce-
la novou podobu. Projekéni kanceldf Umdasch The
Store Makers v Duisburgu vytvorila ve spolupraci
se spolecnosti Playmobil velkoplosny Svét zazitka.
Digitalni technologie jsou klicovou soucasti kon-
ceptu na vSech tfech tdrovnich 800 metri Ctverec-
nich prodejny.

Virtudlni realita, dotykové aplikace jako Selfie-
points, Gamification a Digital-Signage aplikace
zvou déti k interakci. ,K digitdlnim médiim se
v dnesni dobé priblizuji ¢im dél mladsi déti. Proto
jsme premysleli o tom, jak integrovat digitalni tech-
nologie do obchodu, ¥ikd vedouci projektu Um-
dasch Svenja Krach.

Kromé exponéti a oblasti, kde si déti mohou
hrét s Playmobilem, jsou zde také tematické expo-
zice, jako je rytifsky hrad, policejni stanice, hasi¢-
skd stanice, vesmirnd stanice, svét dinosauru a za-
mek princezen. Pomoci hasicich pistoli se mohou
mali zdkaznici ponofit do hrdinskych ¢inti hasict
nebo vytvorit vlastni avatary a gesty je ozivit. V pii-
zemi prodejny je eventovd plocha a volné p¥istup-
né bistro.

Méjte odvahu na koncepty obchodti 24/7,
protoze se vyplati

Smart Stores jsou bezobsluzné obchody, které
jsou bézné v provozu 24 hodin denné, 7 dni v tyd-
nu, maji malou prodejni plochu a plati se zde bezho-
tovostné. Prodejny s kapacitou 24/7 majf za cil na-
bidnout feseni naléhavych obchodnich problémt:
nedostatek zameéstnanct, nedostate¢né zdsobovani

Prostorové osvétleni je dulezite v prostoru
pod Sirym nebem. Foto: Zumtobel

BS | Lorem ipsum

Nové inscenovany ,Kral panenek” v Bonnu
rozbusi srdce malych i velkych zakazniku

Zamek princezny je jednim z fantazijnich svétu
Playmobil v suterenu

Prohlidka vesmiru na vesmirné stanici

Foto: Umdasch

venkovskych oblasti a ménici se zakaznické chova-
ni. V celém Némecku se aktudlné nachazi kolem
80 koncepti bezobsluznyich obchodii. Také v Ceské
republice jsou prvnf instalace. Marco Schumacher
ze spole¢nosti Moris Design, projek¢ni a obchodné
stavebni spolecnosti se sidlem v Praze, pfedstavil ve
své prezentaci dvé aktudlni reference: U prodejce
potravin Coop je po zahdjeni v bfeznu 2022 mozné
nakupovat 24 hodin denné v $esti prodejnéch, dalsi

budou brzy nésledovat. Po zaviraci dobé je mozné
se do prodejny dostat prostfednictvim bankovni
identity.

Platba se provadi u samoobsluznych pokladen
bankovni kartou nebo pomoci aplikace. Cely ob-
chod je pod dohledem kamer. Prodejce chovatel-
skych potfeb Super Zoo také umoziuje zdkazni-
kim nakupovat ve tfech prodejndch po zaviraci
dobé. "Méjte odvahu pfijmout koncept prodejen

V prodejné chovatelskych potfeb Superzoo v Ceské republice
mohou zakaznici nakupovat nepretrzité. Foto: Moris Design

s nepfetrzitym provozem, protoze se vyplati," ape-
luje Marco Schumacher na osoby s rozhodovacimi
pravomocemi v oblasti investic v maloobchodé.
Manazer spolecnosti Moris, ktery diive pracoval ve
spolecnosti Penny a md zkuSenosti se samoskeno-
vacimi aplikacemi ve spole¢nostech Penny a Albert
Heijn, uvedl soucasné personalni problémy a vyso-
ky tlak na ndklady jako dtivody, pro¢ se témito mo-
dely zabyvat.

Prodejce potravin Coop v Ceské republice nabizi
nakupovani 24 hodin denné, 7 dni v tydnu v Sesti
prodejnach. Foto: Moris Design

Winfried Lambertz
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Retailovy prodej je v Cesku stale hlavni zpusob, jak lidé nakupuiji. Podle Ceského statistického
Uradu (CSU) maloobchodni trzby v poslednich mésicich mirné stagnuiji, ve tretim kvartalu se po-
hybovaly od 1.8 % do 4 % pod urovni z lonského roku. Cesi presto stale nakupuiji v prodejnach.
Vyhradné v kamennych obchodech nakupuje 39 % lidi a chtéji v nich ale travit co nejmeéne casu.
Prodejci proto svou pozornost ¢asto zameéruji na rozlozeni prodejen, které umoznuje zakaznikum
nakoupit v co nejkratsi dobé. Kromé technologii zjiednodusujicich nakup vyuzivaji chytré pocitani
lidi, které dokaze urcit vek, pohlavi, nebo kde se zakaznici v ramci prodejny nejcasteji pohybuiji.

S efektivnim vyuzivanim prostoru

v maloobchodech pomahaji

senzory s umelou inteligenci

E-shopy zacaly béhem pandemie covidu nabirat
v Cesku na popularité, podle dat Ceského statistic-
kého tradu ale 39 % lidi stale nakupuje pouze v ka-
mennych prodejnach. Na internetu hledaji nejcasté-
ji médni doplnky, produkty pro zdravi a krasu, obuv
a léky. Pfi nakupovéni potravin se ale zdkaznici ¢
le vraceji do maloobchodnich prodejen. Navstévuji
je sice méné cCasto, ale o to jsou nakupy veétsi a malo-
obchodni trzby se drzi dlouhodobé mirné pod tirov-
ni lonského roku. Béhem trettho kvartdlu se podle
dat CSU retailové trzby pohybovaly od 1,8 % do 4 %
pod drovni lonského roku.

Nakupovat online si zvykla vétsina zdkazniki,
predevsim potom z mladsi genenerace. Retail tak
nutné musi reagovat novymi zptisoby, jak navstéva
prodejny pro zakazniky zatraktivnit a zjednodusit.
Nékupni fetézce proto upravuji rozloZeni svych
prodejen na zdkladé zakaznickych preferenci a po-
pularity urc¢itych druhti zbozi. ,Kdy?Z jste si pred de-
seti lety chtéli koupit néco ze zdravé vyzivy, byl to
jeden maly zastrceny regdl nékde vzadu, dnes toto
zboZi stoji na prémiové pozici. Kazdy rok se pritom

zrekonstruuje pét az sedm procent prodejen,“ uvadi
Tomés Prouza, prezident Svazu obchodu a cestov-
niho ruchu.

Prave prehledné a efektivni rozloZeni prodejen
predstavuje pro zakazniky dulezity faktor, ktery
se od retailovych prodejen ocekava. Pokud doka
zou rychle a bez problémi najit své oblibené
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y e, Ze se do prodejny vrati. K tomu
je tfeba peclivé analyzovat demografické sloZeni
zdkaznikt a znét jejich ndkupni chovani. Pohodli
nakupujicich zvysuje také minimalizace Casu, ktery
strdvi ve frontdch u prodejen. Management prode-
jen tak musi neustdle udrzovat otevieny dostatek
pokladen podle aktudlniho mnozstvi zdkazniku.
Zjednoduseni rozlozeni vnitinich prostor prodejen
i zefektivnéni jejich provozu dnes pomédhaji chytré
technologie, naptiklad kamerové systémy vyuZziva-
jici neuronovou sit.

+Nase senzory dokdzZou monitorovat chovdnf

zdkaznikd v prodejndch s presnosti na jednotlivce.
Obchodnik tak md naprosty prehled, kterd mista
v prodejné zdkaznici vyuZivaji nejradsi a pripravit
na né nejzdadanéjsi zbozi, muze predchdzet vznikd-

ni front nebo efektivneé vyhodnocovat a nastavovat
marketingové kampané,” fika Katefina Machovd,
obchodni manaZzerka spole¢nosti iC Systems.ai,
kterd dodavé chytré senzory do retailovych obcho-
di, kancelafskych budov, obchodnich center nebo
priumyslovych aredli. Maloobchodnici diky senzo-
rum s umeélou inteligenci maji prehled o aktualnich
zdkaznicich, vcetné demografickych udaju, jako je
vék a pohlavi, nebo jejich pohyb v rdmci prodejny
a dobou stravenou v prodejné.

,Uzivateli nasich sluzeb rekneme, kde jsou jeho
slabd mista, kam md co nejicinnéji umistit reklamu,
u kterého zbozi se nakupujici zdrzi déle,” popisuje
vyuziti smart senzort Filip Naiser, ktery technologii

ymyslel. ,Senzor za pomoci umélé inteligence roz-
poznd a detekuje objekty nebo osoby, vyhodnocuje
jejich pohyb i pocet. Uméld inteligence zastoupend
tzv. neuronovou siti zde nahrazuje funkci lidského
oka a funguje na principu strojového uceni. Systém
ucime vsimat si toho, co je v dané chvili potiebné
sledovat, étluje FeSeni Naiser. Aktudlné nain-
stalovala firma iC Systems.ai pies 2 500 senzori
> neZ 100 firem napii¢ Ceskem, Slovenskem

a Madarskem.

katerina.machova@icsystems.ai
Tel. +420 601 698 997
www.icsystems.ai

Jedinecny software v kiosku,
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ktery pocita a bavi hosty

Kdo by neznal nejoblibenégjsi herni konzoli na svété? Na svété ji kazdy den vyuziji stamiliony lidi. A mnozstvi her, které
nabizi a kazdy rok uvadi na trh, jde do desetitisicu. To uz je takovy pocet, ktery se vlastné nevejde ani do kamennych
obchodu, kde stale podstatna cast hracu (nebo jejich pratel Ci rodinnych prislusnikt) vybira a nakupuje hry. V predva-
nocnim obdobi samozrejmé nasobné vice nez v jinych mésicich roku. Pravée proto firma neustale vymysli, jak zpristupnit
svuj vlastni gamingovy sveét a jak ho ,prodat® na samotné prodejné. A staticky regal s vyskladanymi prebaly her je malo.

Proto letos navstévniky ve velkych fetézcich vi-
tal zbrusu novy interaktivni kiosek, ktery dokaze
zékazniky nejen provést vSemi novinkami nebo
moznostmi tisict a tisicti her, ale zdroven zakazniky
také pocitat a pfindset vyrobci uzitecnd data. O cely
systém se pfitom stard ¢eskd znacka Artemis One.

Kiosek, ktery je tak trochu ,koketka'

»Spolecnost nés oslovila s tim, Ze chce do svych
obchodu interaktivni kiosky. V case, kdy u p¥istroje
nikdo nestoji, béZi automaticky reklama, kterd vabi
uzivatele k interakci. Jakmile se pfiblizi ndvstévnik
prodejny, senzory jej jednak zaznamenaji do ana-
Iytické ¢asti, ale zdroveri daji povel LED svétlum,
aby zacala se zdkaznikem tak trochu koketovat'.
Ta blikaji a na displeji se objevi hlaska, aby zdkaz-
nik vstoupil do svéta a zacal vybirat z pestré palety
moznosti, které dnesni hry nabizeji,“ vysvétluje Mi-
lan Krejzlik, Sales Director Philips Professional Dis-
play Solutions. Artemis One cely displej ¥idi tak, ze
neni potfeba k monitoru v rdmci kiosku pfipojovat
zadné dalsi zafizeni jako pocitac. Ve fidi sam mo-
nitor, ke kterému se jen jednoduse ptiddvaji USB
zafizeni.

,Hlavn{ duvod, proc¢ si nds vyrobce vybral, byla
pravé tato jednoduchost. Nepotfebujeme Zddny ex-
terni pocitac. Vsechna piislusenstvi, véetné fadice,
LED svétel, RGB prvk je pfes USB pripojené pii-
mo do displeje Philips nebo integrovaného Android
boxu. V8echny senzory, véechna cidla se daji propo-
jit pfimo do displeje Philips s Androidem. Nase kon-
kuren¢ni vyhoda je, Ze software Artemis One se na-

hréva pfimo do televize, pokud mé Android, nebo
do Android prehrévace. Ten to celé fesi a vSechno
se spravuje vzddlené. A samotnd spréva je tak jed-
noduchd, Ze s tim zvlddne pracovat Gplné kazdy,”
dopliiuje Milan Krejzlik.

Blikajici ledky a presna data

Artemis One je softwarovy néstroj, ktery v sou-
Casnosti vyuziva fada zndmych siti prodejen. Napfi-
klad e-commerce jednicka Alza.cz, Cerpaci stanice
Shell nebo ovocné prodejny FRUITISIMO. Vechny
ocetiuji zejména snadnou manipulaci a jednoduché
ovlddéni s piistroji.

V piipadé kiosku pro konzolové hry vsak
Artemis One Sel jesté o kus ddle. A na vysledném

N

interaktivnim kiosku se podilela celd fada firem.
»Spole¢nost DIGSEN, kterd kiosky navrhovala a vy-
rabi, oslovila firmu ELVAC SOLUTIONS, s niz jsme
se spolecnosti KOBE pracovali na technologickém
celku. Spole¢né jsme udélali prototyp, pod kterym
byl umistény Dopplertiv radar, ktery dokdze moni-
torovat pocet lidi, ktefi se pod kioskem pohybuji.
Zaroven vsak klient pozadoval, aby vSechna cidla
byla umisténa uvnitf a Ipél na c¢isté LED sténé. Pro-
to jsme spolecné celé feseni koncipovali tak, aby
jeho levd strana dychala a reagovala pomoci svétel
na zakazniky. A zdroven ve chvili, kdy od toho ode-
jdete, ¢idlo zaznamena, Ze jste pryc, a vrati se zpét
na zacétek a k ptivodni reklamni smycce, kterd na
displeji bézela,“ uzavird Milan Krejzlik.

W
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Vzd
zustat

prirodni!

V dobéach klimatickych zmén a konzumni kritiky lze pozorovat, Zze se zaméreni
mnoha zakazniku a spotrebitell posouva smérem k ucte k prirode, k pohodé
a individualité. Jaky vliv to ma na prodejny a prodejny? Jaky vlivto ma na vy-

baveni a budovani prodejen?

,Vitejte v magentaversu,“ ¥ikd vyrobce barevné-
ho systému Pantone o ténu ,Viva Magenta“, ktery
byl zvolen barvou roku 2023. Podle amerického in-
stitutu by mél odrazet néladu a postoj svéta v roce
2023. Vyraznéjsi nez barvy vybrané v predchozich
letech méd smés malinové cervené a Telecom-rtzo-
vé povzbudit k ,pfijeti novych vyzev a vyzkouseni
nekonvenénich cest®, deklaruje Pantone.

0Odvazné interiéroveé barvy

Symbolizuje to odvahu, kterou letos budou uka-
zovat interiéry prodejen? Na jarnich veletrzich

jste mohli najit odvdzné barvy, ale bylo zde
i mnoho klidnéjsich odstint - jako jsou konopné,
piskové a hlinéné barvy. Ty se kombinovaly se Zlu-
tou, terakotovou a jemnou zelenou. Silny, elegantni
petrolej nastavuje osobité akcenty. Barvy v interié-
rech jsou komponovény do tajemnych scénografii.
Bestsellery letosniho roku jsou zatim Capri modra
a béZovy tén Drift Wood. Nabytek a vybaveni se std-
vaji sochaiskymi, uméleckofemeslnymi kusy.

Surové materialy

Proto se v interiérech stdle castéji sahd po zemité
barevné paleté. Na jedné strané je v souladu s japon-
skou filozofii Wabi-Sabi, kterd nachézi krdsu v nedo-
konalosti pfirody. Na druhé strané se projevuje také
rostouci povédomi o ekologii. Surovy a neoSetieny
materidl, dfevo a povrchy s pfirodni a texturni hap-
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tikou, jako jsou cihly a korek, organické kompozity
a recyklované materidly, ziskdvaji na vyznamu.

V takzvanych globédlnich obchodech Stone Is-
land, které kreativni kancelaf OMA vyvinula pro
tuto mddni znacku, se designéii zamétili na p¥irod-
ni, recyklované a technologicky vyspélé materiély.
Manuély pro design novych obchodu tak prezentuji
piistup prémiové znacky k designu produkti a k ex-
perimentovdni s materidlem. Standardni materidly
prochézeji specidlnimi oSetienimi, aby ziskaly riz-
né vzhledy a vlastnosti. Recyklovany papir a pry-
skyfice jsou stlateny pod vysokym tlakem, aby se
vytvoril ,beton” definovany pro Stone Island. Korek
- centrdlni materidl obchodu - se zase vypaluje, pis-
kuje a natird, dokud neztmavne a neziskd struktu-
ru, ale musi mu zistat vlastnosti pohlcovani zvuku
a regulace vlhkosti.

Polymorfni materialy

Kromé pfirodné orientovaného designu existuji
i dalsi trendy, jako je napf. kombinace materidlti
stifbra a mosazi. Pro pouziti této kombinace se
rozhodla berlinskd kanceldf Gonzalez Haase AAS

V nove otevrené pasazi Calwer ve Stuttgartu
otevrel své dvere koncept store Smilhus se
zafizenim v grenadinovych tonech a s prvky
z dubového dreva, terazo a nerezove oceli.
Foto: Max Feldhoff

Stény mnichovskeho obchodu Stone
Island jsou vyrobeny ze stlacenych vrstev
hliny. Korek je klicovym prvkem nového
globalniho konceptu prodejen.

Foto: Marco Cappelletti

v konceptu designu pro christian Wijnants-Store
v Berliné. Pouziti této kombinace urcuje design
moédntho koncept store. Stitbrné zavésy, stéibrné
izolacni obloZeni stén, zrcadla, svételné profily
a podstavce ze surového hliniku v kombinaci s mo-
sazné obloZenym pultem, mosazné vyrobenymi
odévnimi ty¢emi a mosazné zlatou sitovou oponou
dévaji pocit bizarnosti a fantazirovéni.

Soucasné se setkdte s odvaznymi styly vybaveni
obchodti, které Pantone piedpovédél a které vyu-
zivaji celé spektrum barev. Tzv. Colorblocking je
trend, ktery spocivd ve vyuZivdni velkych pestro-
barevnych ploch (bloktl) o stejné intenzité. Zadna
z barev neni dominantni a vSechny jsou intenzivni,
syté a pestré. S colourblockingem pracuje napii-
klad mlady interiérovy architekt Robin Hepp pii
tvorbé pro Skandi-Boutique Smilhus ve Stuttgartu.
Koncept obchodu je definovdn jemnymi barvami
a tvary, hfejivymi materidly a texturami v kombi-
naci s vyraznymi prvky. Zebrované sklenéné prvky
umoziiuji na jedné strané vytvofit napéti jesté pied
vstupem do prostoru obchodu a slouzi jako vyklad-
ni skiin v zadn{ ¢asti pro prezentaci zbozi.

Vzduch, ktery dychame, je dulezity

Robin Hepp, majitel kreativntho studia Kids
v Hamburku, povazuje za zdsadni kvalitu pobytu
nakupujicich v obchodech. Dulezitym aspektem
je vzduch v mistnosti, ktery dychdme. PouZité ma-
teridly maji velky vliv na to, jak zdravy je prostor,
ve kterém trdvime cas. ,Napiiklad stény, které ob-
klopuji kavarnu, jsme pribézné opatfili vdpennou
omitkou, aby se vytvorilo ptirozené a zdravé klima
pro zaméstnance i hosty, “vysvétluje Robin.

Presto, Ze je na zacdtku své kariéry ndavrhate
interiérti, ve svych projektech je pro néj naprosto

Textilni deska od spolecnosti Kvadrat je
predem natrena deska s vysokou hustotou,
ktera je vyrobena ze starych textilii. G-Star War
Pop-up Store v obchodnim dome Selfridges
ve Velke Britanii se sklada z ,textilnich desek”
v denimovych barvach.

Foto: G-Star

prioritni pouziti pfirodnich materidli s dlouhou
Zivotnosti, aby mély dopad na udrzitelnost a obého-
vou schopnost. ,Cim dels je Zivotni cyklus prodejny
a ¢im vice odoldva pozadavkim a narokim prodej-
ny, tim je udrZitelnéjsi,“ uvadi Robin.

,Myslim, Ze to, co je pro maloobchod velmi dile-
Zité, je vytvofeni zdzitkového nakupovdni. Sttedem
pozornosti musi byt pocit pohody, napéti v prostoru
a objevovdni stdle novych dhli pohledu. Nejde ani
tak o prodej urcitého produktu, jako spise o vytvo-
feni Zivotniho stylu a vztahu k dané znacce. Pobyt
v obchodé by mél byt zdbavny a prodlouZeny - a to
prostfednictvim nendpadnych a kazdodennich
véci. Napfiklad v nasem projektu Smilhus ve stutt-
gartské pasazi Calwer pusobi posezeni v salénku
v kombinaci s kavdrnou zdzraky.

Michaela Neugebauer

sto res + Prevzato ze stores+shops,
S h 0 p S magazinu EHI o konceptech

a vybaveni prodejen

a o marketingu atretail
redaktion@ehi.org
www.stores-shops.de
www.ehi.org
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Vyrobce nabytku Arflex
zinscenoval sve veletrzni
vystoupeni na Salone del Mobile
originalnim zptsobem, ktery
vyzaruje Utulnost.

Foto: arflex

Mosazny zavesny system

v obchodé Wijnant v Berline je
rucné ohybany.

Foto: Thomas Meyer

G-STAR DENIM

Certified organic corton ang
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Vas soukromy prostor
pro praci v tichu

Design factory znamy svymi originalnimi prvky v interiérech prichazi s novym projektem
SilentSpace alias ,,zaparkuj se”. Design factory je spolec¢nost uspésné pusobici v oblasti
interierove architektury a designu jiz hezkou radku let. Programoveé se formovala s cilem vytvorit
novou kreativni zakladnu pro podporu a rozvoj designu a architektury nadc¢asovych hodnot.

design-factory

Pohybuje se ve svété prvotiidnich technologii
zpracovani dfeva, plastd, hlintku, vakuového tvaro-
vani, ohybéni, dokonalych povrchovych dprav, stii-
kéni a polepti. DESIGN FACTORY spol. s r. 0. pod
vedenim designéra Branislava Mikitky je vyrobcem
atypickych interiérovych prvka, ktery vyviji nové
a origindlni zpisoby zpracovdni. Ukdzkovym pii-
kladem je designové sklo BII Glass, objev designéra.

Sklo BIIGLASS je unikatni v tom, ze m4d statut
bezpecnostniho skla. Je to také triplex, ¢ili sklo, Zi-
vicovd félie a sklo, a tim pddem nepropousti zvuk.
Tedy minimdlné. Toto zvukotésné sklo lze rizné ba-
revné upravovat, vkladat tfeba sitovinu nebo barev-
né félie. Vyhodou je, Ze se dd nekonecné dekoracné
obohacovat s 3D efektem, zalivdnim tfettho materi-
dlu do zivic apod...

-
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Tentokrét kreativita designéra nesméfovala k vy-
voji materidlu, ale vyuziti izasného recyklovaného
materidlu, ktery md tu hlavni vlastnost, Ze je zvu-
kotésny. Covidova doba se zavienymi obchody a re-
stauracemi ho privedla k myslence vyvinout Silent
Space - udrzitelnou a flexibilni alternativu k pevné
vystavbé a tradi¢nimu kancelafskému designu. Jde
o mobilni, ekologickou mini kancelédt do firmy, do-
maécnosti nebo vefejného prostoru.

SilentSpace pro chvile soukromi
SilentSpace pfedstavuje novou produktovou
linii moderntho kanceldiského ndbytku pro dyna-
mické podminky soucasné doby. Moduldrni plug &
play systém umoziiuje vytvorit esteticky a flexibiln{
prostor pro nerusenou préci jednotlivca a skupin.
Autorem SilentSpace je inovativni Slovenské de-

signové studio Design Factory, které od roku 1995
realizovalo vice neZ 100 projektd pro vyznamné
svétové znacky doma i v zahranici. Dlouhodobé se
zaméTfujeme na vytvareni estetickych a funkénich
feseni s diirazem na vyuziti ekologickych materidlt
a napliovdni aktudlnich a budoucich potieb konco-
vého uzivatele.

Jak se zrodil napad (paivod myslenky)

V podstaté se jednd o staré znamé ztélesnéné te-
lefonni budky. Idedlni pro toho, kdo se touZi takzva-
né zaparkovat ve vefejnych prostordch (ndkupnich
centrech, pasdzich, administrativnich budovach,
vlakovych a autobusovych zastdvkdch, letistich, ale
v hotelich ¢i restauracich atd.)

Kolik lidi musi za pochodu a na ulici vyfesit neod-
kladnou soukromou véc, osobni choulostivou véc...
ale kde se v takové chvili dd ,zaparkovat“? V klidu
a nerusené, dokoncit rozhovor, uzavtit narychlo ob-
jednavku od zdkaznika, ddt détem védét jak je tdta
mad rad, ale nemuize vecer piijit domu atp. Takovych
situaci je prosté hodné, tfeba i v kancelarich typu
open space. Nebo i v dobé Home Office lidé uvitaji
doma vlastni koutek na dokonceni prace, co nestihli
v préci, nebo na call bez zvukové kulisy hluceni déti.
Trumpetista ¢i houslista doma také pottebuje svoje
prostfedi... A pfitom staci tak mdlo - SilentSpace.
Doma kazdy najde ten roh, kout, kde by se dalo ,za-
parkovat“, osvobodit se od hluku a byt sdm.
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Néco o unikatnosti materialu,
z kterého je box vyroben

V prvni fadé musim zdiiraznit, Ze kdysi v Ces-
koslovensku jeden zatim nejmenovany inZenyr,
o kterém si soudruzi mysleli, Ze se jen tak potdci
po fabrice TETRA PACK Skalica a nic nedéld, a tak
ho nechali, at se aspori postara o odpad, co ztstdva
z ndvint a ndbéhu obalového materidlu do stroje.
Bylo to zanedbatelné mnozstvi, tak at s nim néco
vymysli...A tento inzenyr nelenil, mél jiz pravdépo-
dobné celou véc vymyslenou a nechal si rychle pod
svym jménem to, co vymyslel, patentovat. Jeho pa-
tent spocival v jednoduchém skartovani materialu:
nasekd se na malou drt. Materidl je vlastné triplex,
¢ili slozka Al félie, kartonu a Pe félie mezi kazdym
materidlem.

Je absolutné zdravotné nezavadny, protoZe se
jednd o obalovy materidl na ndpoje. Navic na dru-
hotné zpracovdni nepotiebuje lepeni, nebot ob-
sahuje PE, termoplast, a ten se zahfdtim roztavi
a spoji rozdrcenou hmotu bez jakékoliv chemikaélie
pomoci slisovani v desku. Takto vznikne zcela novy
typ velkoplo$ného materidlu o rtiznych tloustkach.
A co je na ném ojedinélé, je to, Ze spliluje kritérium
absolutni zvukové nepropustnosti. Posunuje tento
recyklovany materiél na vyssi troveri.

Dalsf jeho estetickou vlastnosti je jedine¢nd ba-
revnost, tvofend jejim mramorovitym az terakoto-
vym povrchem, ktery je moZné mirné uzpusobit dle

Interiéry | BS

Silent Space predstavuje:

Ticho
3 vrstvy materialu a jejich kvalita zabrani
pronikani vnégjsino hluku az o 45 dB.

Cerstvy vzduch

Ticha ventilacni technologie

zajisti ¢isténi, odvetrani a privod
¢erstveho vzduchu.

Ekologické materialy

Korpus a vnitrni calounéni vyrobené na
Slovensku a z recyklovanych materialu

Prirozené svétlo

LED osvétleni s teplotou 4500K,
coz vytvari prirozené svétlo

jako ze slunecniho svitu.
Pripojeni

USB port a zasuvka 220V umoznuji
pripojeni zarizeni do sité.

potieby. Drceni materidlu do riznych odstind... na
tom je vyhodné to, Ze odpada velkd ndkladova po-
lozka povrchové tpravy.

Jaké ma Silent Space vyuziti?

Projekt Silent boxu md ve vefejném prostoru sirsi
rozmér, muze jit i o jeho ¢asové vyuziti za dhradu.
To je vyzva pro ndkupni centra, spravce kancelat-
skych budov a jinych majitelt vefejnych prostran-
stvi. Silent Space pro né mize predstavovat ndstroj
dalsich pffjmu. Za mirny poplatek by si kazdy mohl
pronajmout mistnost, kde na kratky casovy tsek
ziska soukromli, Cerstvy vzduch, svétlo, pfipojeni na
internet a bezinfekcnost. V Silent boxu se dokazete
zcela odizolovat od okolniho prostiedi, v klidu si vy-
pijete kdvu ¢i dojite bagetu, vyfidite pracovni nebo
soukromy telefondt, dopiSete posledni body projek-
tu ¢i piipravy na jedndni apod.

design-factory

Stani¢na 9 | 908 51 Holi¢ | Slovensko
www.design-factory.sk
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ldealni kancelar,

kterou zamestnhanci chteji?
Jako doma, na hristi nebo v baru

Do vybaveni pracovist a doplnkovych neformalnich prostor a aktivit investuji zameéstnavatele stale vice. Trendem, kte-
ry sleduji pracovisté chtéjici udrzet co nejvice motivovanych lidi, jsou prvky, které pomohou si od prace odpocinout
a nacerpat rychle nove sily. Kancelar podporujici kreativitu, produktivitu a spokojenost zaméstnancu je co nejpestrejsi,
zajimava a inspirativni. Obsahuje prvky, které prinaseji do odpocinkovych prostor to, u ceho si odpocinou nejvice.

V kancelafi jako doma

Resimercidlni design office interiéru je tu jiz
néjakou dobu, ale vzhledem k posunu pracovnich
stylt je aktudlnéjsi nez kdy dfive. Jedna se o spojent
,obytného“ a ,komeréniho* designu, které si klade
za cil vyvolat pocit pohodli domova i na pracovisti.
Preneseni domova do kanceléte, vyuziti domacich
prvki, jako jsou pohodIné gauce s polstéii, koberce,
kvétiny, ale i takové detaily, jako jsou konferencni
stolky a ramecky na fotografie. Z designovych rese-
ni jsou vyuzivany naptiklad teplé dievéné podlahy.

,V modernich kanceldfskych budovéch se vedle
klasickych prostor stale castéji objevuji odpocinko-
vé z6ny s pohodlnymi pohovkami a kiesly, spous-
tou zivych kvétin, pfipominajici domdci pohodli,
kde je mozné nejen odpocivat, ale i v odlehcené at-
mosféfe jednat. Zaméstnanci zde maji prostor véno-
vat se svym zdjmim v odpocinkovém case doslova,
jako doma,“ vysvétluje Ondfej Marecek ze spolec-
nosti SSI Group.

V kancelafi jako na sportovisti

KdyZz zaméstnavatelé a jejich kanceldfe vycha-
zeji vstiic sportovnim aktivitdm, vyplati se to kaz-
dopadné vsem stranam. MiiZe se jednat o nadstan-
dardni podminky podporujici béh ¢i jizdu do préce
na kole, jako jsou parkovaci mista, Satny a sprchy,
o pingpongové stoly, kule¢niky nebo dalsi sportovni
vybaveni v odpoc¢inkové z6né, ale i tfeba béZeckou

drdhu na stfese, jako ma holesovick4 office budova
Visionary Prague.

,Vyhodou kanceldiskych komplexu také je, Ze do
svych prostor pritahuji vefejna fitness a sportovni
centra, kam si zaméstnanec v rdmci benefiti muze
odskotit zasportovat. To pfindsi hodnotu a zéroven

Kancelarske prostory | ES

setfi naklady i Cas jak firmam, tak zaméstnanctim,”
dodévéd Ondiej Marecek z SSI Group.

V kancelafi jako v baru

Dal$im prosttedim, které stdle Cast&ji zaméstna-
vatelé poskytuji, je poskytnuti kvalitniho stravovani.
At jiz formou ruznych bister, cafetérii nebo posky-
tovani naptiklad ovoce zdarma. Zaméstnanci navic
Setif Cas i penize, a navic pfi snidani, obédu ¢i svaci-
né mohou komunikovat s kolegy, coz upevni vazby,
vyfe$i mnoho nejasnosti a probéhne zde i spousta
neformalnich pracovnich schiizek.

,,V kancelatich je dnes velky dﬁraz kladen hlav—

Mnoho zaméstnavatelti vyuzivd moznosti podporlt
neformdlni setkdvdni zaméstnancut i chvile odpo-
¢inku. Zameéstnavatelé investuji nejen do Sirsi na-
bidky jidel a ndpoju, ale i do interiért a vybaveni.
Existuji i firmy, kde se zaméstnanci sejdou u velké
obrazovky s perfektnim ozvucenim a po praci sle-
duji fotbal ¢i hokej pfimo na pracovisti,“ fikd Michal
Cerny ze spole¢nosti Audiopro.

A jakeé dalsi benefity dostavaiji
zaméstnanci nejcastéji?

Podle dat portalu Platy.cz vedou stravenky, které
dostéva 47 % zameéstnancu. Dale je to pruznd pracov-
ni doba, tu poskytuje 43 % zaméstnavatelil. Shodné
37 % zaméstnavatelti umoziiuje praci z domu a na
pracovisti nabizi ndpoje zdarma. Déle jsou to mo-
biln{ telefon k soukromym dcelim (35 %), firemni
akce (35 %), dovolend navic (32 %), notebook i k sou-
kromym tdcelum (31 %), sick days (30 %), penzijni
pfipojisténi (29 %), zaméstnanecké slevy (20 %), po-
skytnuti parkovaciho mista pro zaméstnance (20 %),
bonus pfi doporuceni zaméstnance (18 %) a bonus
pii vyroti zaméstnance ve firmé (16 %).
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firemni skolky:

8 z 10 rodicu by se vratilo drive do prace, kdyby jejich
zameéstnavatel poskytoval firemni skolku Ci détskou skupinu

Bezmala 80 % ceskych rodict pfipousti ochotu vratit se dfive do préace z rodi-
covské dovolené v piipadg, ze by jejich zaméstnavatel zarucil péci o dité v rdmci
firemni skolky nebo détské skupiny. Vyplyva to z vyzkumu, ktery realizovala po-
radenskd skupina Moore Czech Republic. Podle experti z Moore v dne$ni dobé
prehidtého trhu préce s rekordné nizkou nezaméstnanosti ¢eli mnoho firem
vyzvé udrzet talentované zameéstnance. Firemni matefské skolky a skupiny se
tak stdvaji dilezitym nédstrojem motivace zaméstnancu. Pfedstavime vam profe-
siondly, ktef{ si s realizaci firemnich skolek umi poradit véetné slozité legislativy
amaji s jejich budovdnim a provozovanim letité zkuSenosti. Firemni skolky s.r.o.
zajisti pro vasi spole¢nost kompletni realizaci firemni péce o déti vasich zamést-
nanct, a to véetné cerpdni dotaci.

Necelych 15 % respondentti z fad rodi¢t s détmi ve véku 1 rok az 6 let v ramci
vyzkumu poradensko-auditni a technologické skupiny Moore Czech Republic
uvedlo, Ze jejich zameéstnavatel nabizi moznost vyuziti firemni skolky. U firem-
nich détskych skupin se pak jednalo o méng ne 10 %. ,V Ceské republice neni
tato podpora rodici ze strany zaméstnavateli zatim standardem. Zjistili jsme
vsak, ze zdjem zameéstnanct o firemni skolky ¢i détské skupiny by rozhodné byl.
Pres 60 % rodicu, kteti skolku ¢i détskou skupinu nemaji k dispozici, uvedlo, Ze
by ji radi vyuzili. Za nedtilezity povazuje benefit firemni skolky ¢i skupiny pouze
13 % respondenti,“ uvadi Marcela Hrd4, partnerka poradenské skupiny Moore
Czech Republic.

Nabizi vas zaméstnavatel moznost vyuziti
firemni Skolky?

Ne, nenabiziji, Ano a vyuzivam ji

a nemam zajem 6,0 %
251%
Ano, ale
nevyuzivam ji
Ne, nenabizi ji,

ale mam zajem
60,3 %

Nabizi vas zaméstnavatel moznost vyuziti
firemni détskeé skupiny?

Ne, nenabizi ji,
anemam zajem

282%

Ano a vyuzivam ji
33%

Ano, ale
nevyuzivam ji
6,6 %

Ne, nenabizi ji,
ale mam zajem
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Pro témét 14 % rodict je nabidka firemni skolky nebo firemni détské skupi-
ny zcela zdsadni benefit. Za dtleZitou, ale nikoliv nezbytnou ji povazuje 27 %
dotdzanych. Dal$ich 47 % ji pak oznacilo za zajimavy benefit. ,V soucasné dobé
trpi esky pracovni trh nedostatkem kvalifikované pracovni sily a pro zamést-
navatele se stdva hleddni vhodnych pracovniki ¢im dél tim obtiznéjsim. Pfitom
Casto jejich zaméstnanci ztstdvaji s détmi doma déle, nez by to bylo nezbytné
jen proto, Ze nenajdou pro déti kvalitni ptedskolni zafizeni. Pravé firemni kol-
ky ¢i détské skupiny jsou cestou, jak tento nevyuzity potencidl kvalifikovanych
pracovnikt opét zapojit. Z naseho pruzkumu jasné vyplyva, ze pravé nabidka
firemnich skolek a détskych skupin by mohla byt benefitem, ktery by byl v tom-
to ohledu velice dtlezity,“ komentuje Marcela Hrda.

Vyhody pro zaméstnance i firmy

Firemn{ matefské skolky a skupiny umoznuji rodi¢tim i postupny névrat do
prace. Mohou zacit s ¢éstecnym tivazkem a postupné navySovat pracovni ho-
diny, zatimco jejich dité je v bezpetném prosttedi nedaleko nich. Rodice také
mohou najit oporu u dalsich kolegti v podobné situaci, coz muze sniZit pocit
izolace a pomoci pii adaptaci na novy rezim. V neposledni fade védomi, Ze je
dité blizko a v bezpedi, mtize pomoci rodi¢im sousttedit se na praci a sniZit ro-
di¢ovskou tizkost spojenou s ndvratem do prace.

Podporou névratu rodic¢t do prace mohou firmy rychleji znovu vyuzit doved-
nosti a zkugenosti svych zaméstnanci. Poskytnutim takové podpory zaméstna-
vatelé ukazuji, Ze si vazi svych zaméstnancii, coz mtiZe snizit pravdépodobnost,
ze si rodice najdou jinou praci po skonceni matefské dovolené. Navic firmy,
které podporuji rodice pii ndvratu do préce, mohou posilit svou reputaci jako
rodinné orientované a socidlné odpovédné, coz muze pritahovat i nové talento-
vané zameéstnance. ,Udrzenim zku$enych zaméstnancti a rychlejsim navratem
do préce mohou firmy uetfit na ndkladech spojenych s ndborovym procesem
a Skolenim novych lidi,“ komentuje Marcela Hrda.

Rekordni rodic¢ovska

Firemn{ skolky a détské skupiny by pak mohly cesky pracovni trh ovlivnit
jesté jednim zpusobem, a to jako impulz ke zkracovani rodicovskych dovole-
nych. ,Délka rodicovské dovolené v Ceské republice je rekordni v rdmci EU,
coz piilis nenapomdhd zdravému trhu préce a ani rodi¢im samotnym. 8 z 10
dotdzanych rodicu ale projevuje ochotu vratit se diive do prace, pokud by méli
k dispozici firemni skolku ¢i détskou skupinu,“ uvddi Marcela Hrd4, partnerka
poradenské skupiny Moore Czech Republic, s tim, Ze 35 % rodict by tak ucinilo
urcité a téméf 45 % pak uvadyi, Ze by tak spiSe utinilo. Firemni matefské skolky
a skupiny tak nejenze pfindseji fadu vyhod pro rodice vracejici se z rodicovské
dovolené, ale také pomdhaji zaméstnavatelim udrzet a motivovat své klicové
zameéstnance. V dnesnim konkurencénim pracovnim prosttedi mize byt takova
podpora rozhodujici pro tspéch firmy.

Firemni skolka na klic

nastroj motivace zamestnancu k drivejsimu navratu do prace

Rychly navratu zaméstnancu

Klic k umoznéni castecnych uvazku
Chovani socialné zodpovednée firmy
Zadany benefit

Shizeni nakladu za nove zaméstnance
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Projekt - realizace - provoz
Ziskani a Cerpani dotaci
Kvalifikovany personal
Vice nez 15 let zkusenosti
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Rekli o nas

Se spolecnosti Firemni skolky spolupracujeme jiz od roku
2011, kdy tato spolecnost stala u vzniku materske skoly naseho
ustavu v kréském aredlu a od té doby spolupracujeme dodnes.
Diky jejich individualnimu pristupu mame Skolku zohlednujici
specifické potreby veédeckeho prostredi, Skolku, ktera usnad-
nuje nasim védeckym pracovnikim lepsi propojeni pracovniho
a rodinného zivota. Jsme s nimi dlouhodobé velice spokojeni.

RNDr. Petr Draber, DrSc,
Feditel, Ustav molekulami genetiky AV CR, v. v. .
Matefska Skola Atomik

. Pro¢ budovat firemni skolku? I

. Firemni skolka na kli¢ I

2. Vyhody firemni Skolky

m Uzka spoluprace s firmou i rodici

B Celorocni provoz (véetné prazdnin)

m Pro déti jiz od 1 roku

B Blizkost zarizeni (nekdy i pfimo v budove)
B Moznost castecné dochazky

B Oteviraci doba dle potreb firmy

. Nase reference
Matefska skola Atomik - Akademie véd CR
Détska skupina Watik - CEZ
Détska skupina Primacek - FTV Prima
Skolka Ministerstva zahrani¢i CR
Skolka Pampeliska CMSS
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Spolecnost Firemni skolky se vyznacuje vysokou Urov-
ni péce a odbornosti, coz rodicum umoznuje (zejmena
maminkam) vratit se zpéet do prace s jistotou, ze je o je-
Jjich déti dobre postarano.
Celkové je nase spoluprace na velmi profesionalni
urovni a jsme moc radi, ze nam provoz zajistuji prave
Firemni skolky s.r.o.

Marie Rosenbergova,

HR expert, CEZ . as.
Détska skupina Watik

Tesime se na spolupraci !
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Kontakty: e-mail: jakoubkova@firemniskolky.cz, tel.: 605 799 799, www.firemniskolky.cz
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