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Brands&Stories slavi 14. narozeniny

VdzZeni a mili ¢tendri,

prdvé pred ctrndcti lety v zdif jste mohli drZet v ruce prvni vyddni

naseho casopisu. Velky oboustranny cCerny casopis. A¢ uz se dnes
stal pribeh znacky obehranym klisé, zistdvd faktem, Ze ji odlisuje
od konkurence, déld ji zajimavou a lidskou. Musi se ale zverejnit,
jinak je k nicemu! Pfibéhy znacek ziskdvaji respekt zdkaznika a jeho
srdce. Ty dobre komunikované i jeho penéZenku...

Za téch 14 let se vedle viny prudkého vyvoje on-line marketingu
i tisténé médium stalo nepopuldrnim a pro mladé marketéry

nezajimavym. Presto tisténd média hraji diileZitou roli pri budovdni

duvéry, protozZe se jich dotykdme rukama. Hmat je nds smysl pro

pravdu a my tomu verime. Je prokdzdno, Ze spolecnosti, které utrdceji

nadprimérné za tisténou reklamu, maji o 70 % vy ernost ke své
znacce. A také ve prospéch tisténych magazint hovoii skutecnost,
Ze informaci z papiru si ¢lovek uklddd do dlouhodobé paméti, kdezto

v on-line jen vyhleddvd.

Jd si cenim toho, Ze se Brands&Stories za ty roky dobré i zIé udrZel
v kondici a Ze md stdle c¢tendre, kteri ho rddi c¢tou. Dosud jim
predstavil v 68 vyddnich vice neZz 1000 zndmych i méné zndmych
znacek ptisobicich na ceském trhu. Ani cdst Stores neziistdvala
pozadu. JiZ 14 let se soustavné venuje konceptim kamennych
obchodt a za tu dobu jich predstavila nespocet. Navzdory tvrzeni,
Ze Internet zlikviduje kamenny obchod, piindsi nase odborné
periodikum pravidelné ukdzky a inspirace od nds i ze svéta, jak
miiZe koexistovat kamenny obchod vedle e-shopt. Zejména v této
dobé je pro kamenny obchod vice neZ diileZité, aby byl nejen mistem
prodeje, ale hlavné zdZitku, zdbavy, emoci a edukace.

Prieji vdm prijemné pocteni a nddherné babi Iéto a podzim

Ing. Blanka Bukovskd
Vydavatelka a séfredaktorka

Casopis Brands&Stories je dlouhodobé zdarma v tisténé podobé distribuovan vyhradné
podnikatelum, zejména obchodnim korporacim (k rukam jejich zastupce). Pokud jako pod-
nikatel casopis nedostavate, muzete si jej objednat na emailové adrese brands@pribehy-
znacek.cz. Jestlize si ¢asopis nadale neprejete dostavat, muzete se z odbéru ¢asopisu
odhlasit na emailové adrese brands@pribehyznacek.cz a Vase jméno bude z databaze
adresatu, resp. jejich zastupcu, vymazano. Radi takeé budeme bezplatné casopis Brand-
s&Stories zasilat na jméno jiné osoby ve Vasi spolec¢nosti. Vydavatel se fidi pravnimi predpisy
v oblasti ochrany osobnich udaju. Pravnim zakladem zpracovani osobnich tdaju (identifikace
podnikatele OSVC nebo zastupce korporace jménem, pfijmenim a adresou pro zasilani) jsou
souhlas, plnéni smlouvy ¢i opravnény zajem dle ¢l. 6 odst. 1 pism. a), b), f) obecného narizeni
o ochrané osobnich udaju (GDPR). Osobni udaje jsou sbirany z vefejnych databazi podnika-
teldl, udaju sdélenych zastupcem podnikatele vydavateli nebo na zakladé vyslovné zadosti
podnikatele o zasilani. Se zasadami ochrany osobnich Udaju se muzete seznamit na nasich
webovych strankach www.pribehyznacek.cz.
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Toto vydani casopisu Brands&Stories je vytisténo na papiru
GARDA MATT ROUGH 140 g dodaném spolecnosti EURO-
PAPIER - BOHEMIA, spol. s r.o. EUROPAPIER je nejen velko-
obchod papirem a lepenkou, v jeho portfoliu najdete take
kancelarské papiry a potreby, designové papiry, hygienicke
produkty, uklidovou chemii a obalove materialy.

Tento bezdfevy, nenatirany papir je uréen na vysoce
kvalitni tisk knih. Exkluzivni knizni papir s volumenem
1,13 ma hapticky hruby povrch a pusobi dojmem prirod-
niho papiru. Krasné na ném vyniknou grafiky a fotografie.
GardaMatt Rough vznikl za Covidu v italske papirné Carti-
ere del Garda. Ma nadech nenatiraného, ale tiskne se na né
stejné dobre, jako na natirany papir. Je skvélym partnerem
pro knizni tvorbu, ¢asopisy a ruzné druhy brozur.

vzorky@europapier.cz | www.europapier.cz
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Vv Prazskem
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Proton Therapy Center
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.Nasim poslanim je nejenom l&cit nadorova onemocnéni jednou z nejperspektivngjsich metod
21. stoleti, protonovou terapii, ale predevsim poskytovat pacientum dokonaly servis na svetove urovni,
fikaji bratri Vaclav a Pavel Lastovkovi, zakladatelé prazského Protonového centra.

Proto jsme vdm jiz v naSich minulych vydadnich
pf‘edstavili Prazské Proton Therapy Center (PTC),
radioterapii na svété, které md v rdmci nékterych
diagnéz lécenych nejvice pacienttl. Pfed ostatnimi
staty md nékolikalety ndskok a inovace a lécebné
postupy z Cech prebirajf predni svétova centra. Za
dobu své existence pomohlo jiz vice neZ 10 000 pa-
cientlim z vice nez 60 zemi svéta.

V poslednim vydédni jsme se zabyvali vysvétle-
nim, jaké jsou benefity této 16cby a na jakém prin-
cipu stoji. V tomto pokracovani naseho miniseridlu
vdm chceme piibliZit, Ze pFistup k pacientovi je zde
opravdu jiny nez byva obvyklé v naSem zdravotnic-
tvi. Péce je zalozena na proklientském piistupu.

Perfektni pacientsky servis a individudlni péce
jsou v Protonovém centru naprostou prioritou.
,Snazime se byt pacientim spolehlivou oporou
v jejich 1écbé,” vysvétluje Mgr. Katefina Krejbicho-
vd, DiS. - manaZerka kvality a procest. ,Pacient je
pro nés vzdy partnerem, kterého se snazime pro-
vést celou lécbou tak, aby se mohl vratit zpét do
svého Zivota, ktery vedl pied 1é¢bou. Ke kazdému
pacientovi pfistupujeme individudlné a vysoce pro-
fesiondlné prostiednictvim sluzeb nadstandardni-
ho klientského centra.

PROTON LEC'IM E

THERAPY

CENTER RAKOVINU

Kazdému pacientovi se v PTC snazi maximdlné
vyhovét co do fyzickych i psychickych potieb. Vé-
nuji mu cas a pozornost a zaklddaji si na osobnim
pristupu v pribéhu celého procesu lécby. Veskeré
zdej§i sluzby jsou postaveny na divéie, respektu
a mezilidskych vztazich. V kontaktu s pacienty zi-
stdva centrum i po skonceni 1écby.

Celym procesem provazi pacienta jeho osobni
koordindtor, tzv. patient manager, ktery je pacien-
tovi pfidélen vzdy po vstupni konzultaci. Pomuze
se zodpovézenim dotazi, vyiizenim administrativy
a vech formalit nezbytnych pro zahdjeni protono-
vé 1écby. Dle preference pacienta mtize také osobni
koordinator pacienta doprovazet na vysetfeni, ddle
domlouvd schtizky s lékati a je vzdy k dispozici.
Pacient se na néj muze kdykoli s diivérou obratit.
Je jeho docasnym partnerem, prtivodcem, rddcem
i dtivérnikem.

Ve zdravotnickych zafizenich nebyva zvykem,
aby se pacientovi vénoval po celou dobu lécby
vzdy stéle stejny lékaf, ktery na néj md vzdy dosta-
tek casu.

,V Protonovém centru si zakldddme na tom, aby
mél kazdy pacient svého lékate od vstupni konzul-
tace az do ukonceni lécby,“ ikd Katefina Krejbi-
chova. ,Velmi dbame na to, aby mél 1ékaf na kazdé-
ho pacienta vzdy dostatek ¢asu, mohl mu vénovat
pozornost, mohl jej ochotné vyslechnout a vysvét-
lit, jak protonova lécba funguje. Nasi lékati maji
dlouholeté zkugenosti v oblasti ozafovdni, a to jak
v ramci protonové radioterapie, kterou v Protono-
vém centru nabizime, tak v rdmci béZné fotonové
lé¢by. Nasi lékaii jsou jedinymi odborniky v Ceské
republice, ktefi mohou velmi odborné zodpovédét
pacientovi dotazy souvisejici s protonovou, ale i fo-
tonovou lécbou, a zvolit pro kazdého ten nejopti-

malnéjsi zptisob 1écby.”

,Po vstupnim vySetfeni a pfipadnych diagnos-
tickych vysetfenich, kterd indikuje nds lékat, bude
nésledovat peclivé pldnovani 1é¢by,“ pokracuje ve
vysvétlovani Katefina Krejbichova. ,Klicovym a za-
sadnim pro uspéch 1écby je prave jeji presné plano-
vani. Proto kazdému pacientovi na miru pfipravi

tym klinickych fyziku a 1ékait ozafovaci plan, podle
kterého bude protonova lécba probihat. Ozafovaci
plan také urcuje, z jakych smérd a jakou intenzi-
tou bude protonovy svazek nddor ozafovat. Poté jiz
bude probihat samotnd 1écba, kterd je ambulantni
a u vétsiny pacientl bez nutnosti hospitalizace. Na
ozafovani pacient dochédzi v pfesné stanovenych,
predem naplanovanych pracovnich dnech a ¢asech,
ktery je rezervovdn pouze pro ného. Samotné oza-
fovani trva nékolik minut. Minimélné jednou tydné
v prubéhu lécby absolvuje konzultaci s 1ékatem.”

Veskeré podrobnosti o nabizenych sluzbach
pacientim ochotné sdéli pracovnici recepci. Ko-
ordindtor PTC poméhd také mimoprazskym paci-
entim, pokud si nevi rady s ubytovanim po dobu
1é¢by. Propojenim pacienta s Nada¢nim fondem
tak spole¢né mohou v8ichni vybrat to nejvhodnéjsi
pro pacienta. Také v piipadé, Ze se pacient obavi,
Ze pro néj bude téZké se zorientovat po Praze, koor-
dindtor je mu k dispozici a poradi mu cestu i spoje
MHD do Protonového centra.

Détem a jejich rodi¢im nabizi persondl centra
pii Cekdni na vySetfeni nebo 1é¢bu moznost vy-
uziti détské mistnosti plné hracek. Rovnéz rela-
xac¢ni mistnost je k dispozici pacientim &i jejich
rodinnym pfislusnikiim. Zde ma pacient naprosté
soukromi k odpocinku a relaxaci. Mistnost je vyba-
vena telefonem, TV, wii pfipojenim, kdvovarem
a minibarem.

V prostoru recepce si 1ze zakoupit drobné obcer-
stveni, kdvu, ¢aj a rtizné druhy jinych népoji. Cer-

stvd voda je k dispozici na baru cely den zdarma.
Na hlavni recepci je pro vés také pfipraven vybér
denniho tisku.

V Proton Therapy Center je peclivé sledovén ne-
jen prubéh terapie pacientti. Informace o tom, jak
se nemocny citi, zda ma néjaké potize nebo potte-
buje poradit, ziskdvaji prabézné od koordinétorek,
lékart i sester. Aby neztratili kontakt a nepfetrhli
tak pouto, které se mezi pacientem a tymem Pro-
tonového centra vytvotilo, organizuji s Nadaénim
fondem pro protonovou terapii pravidelnd paci-
en’[ské setkéni Na téchto seﬂ(énich se potkévaji
lécbu bud v neddvné dobé zacali nebo na ni ¢ekajf.
Utastnici pacientskych setkani si tak navzajem pte-
dévaji svoje zkugenosti, sdéluji své piibéhy a pomd-
haji si navzdjem.

I nés zajimalo, zda tento proklientsky pfistup, ne
zcela obvykly v naSem zdravotnictvi, skute¢né paci-
enti vnimaji. Zeptali jsme se pana Daniela, ktery byl
jiz po lécbeé, jak piistup vnimal a jak se v PTC citil?

,Je to opravdu tak,“ ¥ikd pan Daniel, ,Ze se zde
¢lovék neciti ztraceny v systému. V jakoukoli chvili
v procesu lécby i po ném se ma na koho obrétit, coz
je velmi pozitivni, protoZe se citi bezpe¢né. Uklid-
nujici je i pocit, Ze od prvni konzultace se vam vé-
nuje stale stejny doktor, to myslim dost eliminuje
nejistotu nemocného. S pacienty zde skutecné lid-

J

sky komunikuji, takze vzdy védi, co pro né délaji
a proC. Ta daveéra je myslim pro 1écbu velmi pod-
statnd.”

Nadacni fond pro protonovou terapii byl zalozen
vroce 2010 za tcelem zvySeni povédomi o nové,
Setrnéjsi formé radioterapie. Nada¢ni fond pro
protonovou terapii si prosel fadou zmén a rozsi-
fil svoji ptisobnost v oblasti individudlni pomoci
a komplexnich nezdravotnich sluzeb pro klienty
Protonového centra v Praze. Konkrétné Nadacni
fond poskytuje pacientim i jejich rodinnym pii-
slugniktim v prvni fadé pomoc s ubytovdnim. Tuto
pomoc vyuzivd asi 1/5 nemocnych. Kromé hotelu,
ve kterém se denné potkavaji zdstupci nadacniho
fondu s pacienty, md Nada¢ni fond domluvené
i dal$i mozné kapacity pro ubytovdni pacientti
v hotelich v blizkosti Centra. Casti pacientti Nadac-
ni fond pravé na ubytovani ptispivd nebo jej hradi
celé. Dalsi nesmirné dtilezitou ¢innosti nadace je
napf. hlidani déti nemocnych rodict, pro které by
bylo leckdy nefesitelné jit se 1éc¢it do jiného mésta,
kdyz nemaji hlidni pro dité. V neposledni fadé na-
bizi Nadacni fond i psychologickou pomoc, nutric-
ni poradenstvi, asisten¢ni nezdravotnické sluzby,
zpfijemnuje pobyt v Protonovém centru a mnoho
dalsich aktivit zejména pro détské pacienty.

mace a volejte na telefonni ¢islo 226 222 026
anebo poslete email: info@nfppt.cz
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Jedinecny papir
GardaMatt Rough
poro vase publikace

Pokud na nas obal hebo marketingové materialy zapusobi pozitivne i po hmatu, preneseme
hodnoceni kvality podvedomé na nabizeny produkt. Kvalitni papir ve vyssi gramazi je vniman
u marketingovych sdéleni jako hodnotnéjsi, exkluzivngjsi, podnétnejsi a smysluplnégjsi.
Kvalitni tistena propagace ma take pozitivni dopad na vnhimani cen.

Proto vdm chceme piedstavit jedine¢ny nenatira-
ny papir s drsnym povrchem, na némsz tisk ptisobi
jako na natiraném - knizni papir GardaMatt Rough.
Vznikl za Covidu v italské papirné Cartiere del Gar-
da a nynf je juniorem v sortimentu EUROPAPIER
- BOHEMIA. spol. s r.o., ktery je vyznamnym vel-
koobchodnim dodavatelem papiru, lepenky, kan-
celdfskych papird a potteb, obalovych materidld,
hygienickych produktt a tklidové chemie. V roce
2023 slavi Europapier své 30. narozeniny a jako no-

kvalitni knizni papir.

Jak vznikl GardaMatt Rough

Bylo to v prvnim obdobi Covidu. Italskd papir-
na Cartiere del Garda, tak jako kazdd spole¢nost,
trpéla silnym poklesem zakdzek kvili tomu, Ze se
trh hroutil... ,KdyzZ jsme se snazili sehnat odbyt pro
dalsi tuny, napadlo nds vyrdbét nenatirané papiry,

které bychom doddvali nagim strategickym partne-
rum,” vypravi Alessandro Nardelli, Central Eastern
Europe Sales Director Lecta Group. ,Néco jednodu-
chého a rychle vyrobitelného. Nebyli jsme z toho
sice moc nadseni, protoZe vyrobci natiranych pa-
pirti obecné nechtéji vyrabét nenatirané papiry,
a to z pochopitelnych divodu. Kazdopddné jsme
si vyzddali nékolik vzorkt hlavnich nenatiranych
papirt a poskytli jsme je nasi laboratofi k analyze.
Manazefi vyzkumu a vyvoje to vSak zacali zpochy-
briovat a ptali se, pro¢ bychom méli vyrdbét knizni
papir s vysokou bélosti. Domnivali se, Ze by bylo
lepsi vyrabét néco méné bilého v souladu s nasimi
natiranymi papiry. Na zacdtku jsme si Fikali, Ze
vyrobime papir, ktery se ndm osvédcil... A pak si
me vyrobit papir, ktery si zachovd podobny "drsny"
nddech, ale bude se na néj lépe tisknout? Vytvorili
vzorky, a tak se zrodil GardaMatt Rough.“

Nenatirany papir, na ktery se tiskne
stejné dobre jako na natirany

,Po covidové dobé zacal trh opét rist, takZe jsme
jiz neméli potiebu vyrdbét velké mnozstvi obycej-
ného papiru,“ pokracuje o jedine¢ném papiru Ale-
ssandro Nardelli. ,Proto jsme zacali nékterym vy-
branym vydavatelim ukazovat papir jiny, ktery ma
velkou pfidanou hodnotu. Kone¢né papir, ktery ma
nadech nenatiraného, ale tiskne se na néj jako na
natirany papir! A vysledek se dostavil rychle... ten-
to knizni papir je urcen pro plnobarevny tisk a vy-
rabi se v gramazich 100, 120 a 140 g/m?® Tiskdrny
zaCinaji pouzivat GardaMatt Rough a nakladatelé
zacinaji papir vyhleddvat. Posledni akci byl semi-
nar National Museums Publishing Seminar v Chi-
cagu, kde jsme papir oficidlné predstavili s dobry-
mi vysledky americkym nakladatelim... Nyni nds
cekd jeho uvedeni na trh na fijnovém Frankfurt
Buchmesse 2023!

A kde se GardaMatt Rough zrodil?

Spolecnost Cartiere del Garda byla zalozena
v roce 1956 v Riva del Garda (Itélie). V roce 1958
zahdjila papirna vyrobu. Pozornost vénovand kvali-
té vyrobki a investicim charakterizuje Cartiere del
Garda od samého pocdtku jako moderni a pokroko-
vou spolecnost.

V roce 1971 se papirna Cartiere del Garda stala
soucdsti némecké vydavatelské skupiny Bertel-
smann a zacala byt uzndvand jako jeden z pfednich
vyrobcu bezdfevého natiraného papiru. V roce 1997
se Cartiere del Garda s Bertelsmannem rozloucila
a spolecné se spolecnostmi Condat a Torraspapel
vznikla skupina Lecta. Technicky vyzkum, ochrana
zivotniho prostiedi a ohleduplnost k lidstvu jsou
zékladem obchodni filozofie, kterd vedla ke zrodu
fady Spickovych vyrobki.

Zékladni charakteristikou vyroby Lecta Group je
vicevrstvé, cepelové a lopatkové potahovéni, diky
némuz vznikaji matné a lesklé natirané papiry s vy-
sokou tiskovou kvalitou. O kvalité vyrobkt Cartiere
del Garda svédci "Excellent Collection", kterd nabizi
papiry pro jakoukoli tiskovou potfebu.

Papirna dbajici na Zivotni prostredi

V roce 2009 Cartiere del Garda slavnostné ote-
viela novou kogenera¢ni elektrarnu Alto Garda
Power. Elektrarna zajistuje potieby elektrické ener-
gie a tepla pro papirnu a prostfednictvim systému
délkového vytdpéni rozvadi teplo a teplou vodu do
obce Riva del Garda. Diky sniZené spotiebé paliva
se snizily emise do ovzdusi, pokud jde o oxid uhel-
naty (CO) a oxid dusny (Nox). Ty jsou nyni hluboko
pod zakonnymi limity. Obyvatelé obce Riva ziskali
moznost Cisté financni Gspory a vyrazného zvyseni
bezpetnosti domdcnosti diky eliminaci kotlt, ho¥a-
ki, koufovodi a skladu paliv, kterd je dozorovdna
na délku 24 hodin denné, 365 dni v roce.

Tato investice je vyhodou pro papirnu i celou lo-
kalitu a ukazuje, jak je ve skute¢nosti mozné spojit
primysl s ochranou zivotniho prosttedi a podporou
komunity.

Udrzitelnost je kolektivni povinnosti. UdrZitelné
chovéni neznamend pouze respektovani Zivotniho
prostiedi, ale také lepsi vyuzivani zdroju a interak-
ci s izemim, na kterém spolecnost pisobi. Vyroba
plné respektujici ochranu Zivotniho prostiedi a so-
cidlni oblast je a vzdy bude hlavnim zdvazkem spo-
le¢nosti Cartiere del Garda. Italskd papirna ziskala
hlavni certifikdty v oblasti Zivotniho prosttedi, bez-
pecnosti a kvality: ISO 14001, EMAS, FSC, PEFC,
ISO 50001, ISO 9001.

Rodina papirti Garda

Toto Gislo Brands&Stories bylo vyti§téno na
GardaMatt Rough 140 g, coz je exkluzivni knizni
papir s volumenem 1.13. Ma hapticky hruby
povrch, ptsobi dojmem pfirodntho papiru a je
primarné urcen na vysoce kvalitni tisk knih. Krasné
na ném vyniknou grafiky a fotografie. GardaMatt
Rough mé nddech nenatiraného, ale tiskne se na

né stejné dobie jako na natirany papir. Je skvélym
partnerem pro knizni tvorbu, Casopisy a ruzné
druhy brozur. Za zminku stoji i dal$i prémiové
papiry z této fady a jsou jimi GardaMatt Ultra,
GardaMatt Art, Condat matt Périgord, GardaPat 11
Ivory & Extra white, GardaPat 13, GardaPremium
Natural a GardaGloss Art.

~IGAR

CARTIERE

EURQPAPlE@ @)

Zavolejte, napiste, vyzkousejte
vzorky@europapier.cz
Tel: 730 521 158
WWWw.europapier.cz
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Snoubeni elegance
a chytrych technologii:

Sezhamte se s jedinym elektrokocarkem na svete

Chytré technologie pomalu prostupuji do vsech oblasti naseho kazdoden-
niho fungovani a s obrovskym boomem elektrokol, e-kolobézek a dalsich
prostredkd mobility bylo jen otazkou, kdy se podpurni asistenti objevi
i v sektoru détskéeho zbozi. Malokdo vsak vi, ze elektrokocarek jiz na trhu
je. a to dokonce nékolik let. Spolecnost CYBEX predstavila prvni prototyp
v roce 2018 na nemeckem veletrhu Kind & Jugend a od té doby dotahla
vysledny produkt k dokonalosti. Nyni slouzi elektronicky e-Priam rodicum
po celém svété, jeho vyvoj byl vsak tak narocny, ze odradil veskerou kon-

kurenci.

,Kdyz jsme pred osmi lety sedéli nad prvnimi
névrhy e-Priamu, ani ve snu by nds nenapadlo, Ze
budeme v tomto segmentu jedin{ dspésni,“ ¥ikd
Martin Pos, zakladatel spole¢nosti CYBEX a CEO
nadnarodniho holdingu Goodbaby International.
,Museli jsme nad nim pfemyslet jako nad luxus-
nim elektromobilem - aby mél pfedevsim do nej-
mensiho detailu vyladéné bezpecnostni systémy,
ale zdroven byl prakticky a zapadal do Zivotniho

stylu ndro¢nych zdkaznikd,“ doddva s pozndm-
kou, ze prave to byla jedna z nejvétsich vyzev.

Cesta ke globalni prevaze

V honbé za vyrobou funkéniho elektrokocar-
ku v8ak nebyla jeho spole¢nost jedind. Své stésti
v tomto sektoru zkousela najit i némecka spolec-
nost Bosch, ktera se ve spolupraci se svédskym
vyrobcem détského zbozi Emmaljunga také pu-

vodneé vénovala vyvoji kocarku s elektrickym po-
honem. Pfed dvéma lety vSak byla cela tato divi-
ze uzaviena a divod? Segment jiz ovldadl CYBEX
a Bosh by tak plytval dalsimi investicemi i Casem.

Pfitom zpocdtku PoSova firma spoluprédci
pfimo s Boschem zvazovala, nakonec se ale pro
vyvoj rozhodla samostatné bez dalsich partne-
ri. Podle magazinu Childhood Business prévé
toto rozhodnuti ruku v ruce s rychlosti vyvoje
a okamzitym uvedenim na trh pomohlo znacce
CYBEX ziskat v oblasti elektrokocarkii absolutni
dominanci a oproti konkurenci toto zvlddnout
s relativné nizsimi naklady.

Houpani i na dalku

Do kopce pomuZe, z kopce pfibrzdi, po koci-
¢ich hlavach i lesnich cestach jede jako po hlad-
kém asfaltu. A jak Ze vlastné e-Priam funguje?
Diky senzoru zabudovanému v madle rozpoznd
kocdrek tlak vyvijeny p¥i vystupu vzhiiru a spus-
ti chytry systém, pfi jehoz zapojeni ma rodic¢
stejny pocit, jako kdyz tla¢i ko¢drek po rovném
povrchu. Obdobné funguje sestup z kopce, kdy
je aktivovdn systém brzdéni. Kocdrek se také
umi sdm zastavit v p¥ipadé, Ze rodi¢ po cesté
ze svahu rukojet nedopatfenim pusti. e-Priam
pomadhd zvladat vystupy na cestdch se sklonem

az 14°, nezdlezi pfitom na vaze ditéte ¢i ndkladu
v kositku pod koc¢arkem Nechybi ani systém na
rozpoznavani slozitého terénu, ktery pomahd
zvlddnout dlazebni kostky, travnaty terén, snih
¢i polni cestu.

CYBEX svijj elektrokocarek pravidelné inovu-
je a neddvnou novinkou je zcela unikatni funkce
houpéni, p¥i jejiz aktivaci kocdrek sdm popojizdi
vpied a vzad, ¢imZz vytvaii jemné houpdni. Tuto
funkci, kterd ukoléba vase miminko, zatimco si
Ctete na zahradé nebo obédvite s prateli, akti-
vujete jednoduse pomoci zdarma dostupné apli-
kace e-PRIAM. V aplikaci muzete ovlddat nejen
houpéni ve tfech raznych intenzitdch, ale také
si zvolit miru podpory chytrych asistentt i ziskat
dokonaly piehled o stavu baterie.

Lehkost, s niz jde vSechno lip

Baterie kocarku e-Priam je navrzena tak, aby
vydrZela 2 - 3 dny pfi maximdlni néloZi 23 kg.
Dobijeni je mozné zapojenim do standardni z&-
suvky a trvd piiblizné 3,5 hodiny. Stejné jako
ostatni prémiové kocarky fady CYBEX Platinum
je i e-Priam opatfen inovativnim systémem bez-
pecnostnich past na jedno zatazeni a podvozek
1ze kombinovat s korbi¢kou, novorozeneckou
autosedackou a oto¢nou sportovni ndstavbou.
Samoziejmosti je také polohovani a sklddédni ko-
¢arku jednou rukou.

Prikopnicky e-Priam 1ze otestovat ve vlajkové
prodejné CYBEX v prazské Siroké ulici 15 a je
také v prodeji u vSech autorizovanych prodej-
ctt CYBEX v CR. Diky vyménitelnym potahtim
a riznym barevnym provedenim podvozku lze
vytvofit bezmadla stovku médnich kombinaci pro
kazdou ptilezitost.

www.cybex-online.com
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...kvalitni ruénik potési kazdého SCAN qujlt @

LOZNICE

OBYVAK

KOUPELNA

KUCHYNE

www.scanquilt.cz

AMALIA od SanSwiss

revoluce v koupelnovem designu

Spolecnost SanSwiss se muze chlubit dlouholetou specializaci na vyrobu
kvalitnich a modernich sprchovych koutu. Letos s hrdosti predstavila trhu
nejnovéjsi a jedinecnou radu AMALIA, ktera prinasi do koupelen exkluzivni
bezramové posuvné dvere s pohodlnym madlem.

Bl

SanSwiss se pys$ni dvéma vyrobnimi zdvody
- v Ceské republice v Jiéing a ve Francii ve méstd
Bitche, ovsem hlavni sidlo spole¢nosti se nachdzi ve
$vycarském Harkingenu.

Vysoka kvalita sprchovych zastén tohoto mezina-
rodné uzndvaného a ispésného vyrobce se zdrukou
dlouhé Zivotnosti se vyborné hodi nejen do obytné
vystavby, nybrz i do investicnich staveb, jako jsou
hotely, penziony a ldzné. V dnesni dobé je SanSwiss
Gspésnym evropskym vyrobcem. Nejen diky svému
rozsdhlému know-how, ¢etnym inovacim a vysoké
kvalité vyrobkd, ale pfedevsim i diky blizkosti k za-
kaznikovi v misté a poskytovani profesiondlnich
sluzeb. SanSwiss nabizi jak standardni sprchové
kouty, tak i atypické - se zvla$tnimi rozméry, vyte-
zy Ci se zkosenim.

Jako ptedni vyrobce sprchovych kouti v Ceské
republice se kazdym rokem snaZi inovovat a pii-
zpusobovat se nejnovéjsim trendtim v oblasti sani-
tarni keramiky a kazdy rok prichdzi na trh s novym
sortimentem. Letos je novinkou kolekce AMALIA.

AMALIA - nova uroven elegance

Kolekce AMALIA je dostupnd v tradi¢nim alu-
chromu a také v nadcasové cerné matné barvé,
kterou SanSwiss nabiz{ v rdmci své kolekce BLACK
LINE, a to v kombinaci s ¢irym sklem pro dokonaly
esteticky zazitek ve vasi koupelné.

Oteviete dvefe do nové drovné elegance ve va-
$em hotelu ¢i penzionu s variantou Walk-in zastén
z fady AMALIA od SanSwiss. Tyto zdstény nejenze
nabizeji pohodlny a Siroky vstup pro vase hosty, ale
také zajistuji prostornost a komfort, které jsou klico-
vé pro jejich dokonaly pobyt. Transparentni plochy
pevnych stén se stanou centrdlnim prvkem koupel-

ny, doddvajicim moderni a sofistikovany nddech
prostoru. Diky bezramovému designu lze Walk-in
zastény instalovat do riznych konfiguraci, coz zna-
mend, ze mohou byt skvélym doplitkem pro kazdy
pokoj ve vasem etablovaném zafizeni. Instalace je
snadnd a muze byt provedena na rizné povrchy,
veetné ploché vanicky nebo dlazby.

Prekvapte své hosty jedinecnym
zdZitkem a provedte upgrade koupelen
ve svém zarizeni na uroven, kterd si
zaslouZi oceneni!

S vybérem spravného sprchového koutu do vasi
koupelny vam poradi proskoleni zaméstnanci
SanSwiss v jicinském vyrobnim zavodé (Popovicka
1123, Ji¢in), kde se nachazi také showroom.
Vystavené sprchové kouty si mizete také
prohlédnout u prodejct, ktefi jsou uvedeni na
webovych strankach spolecnosti

@O SanSwiss’

RONAL GROUP

WWW.Sanswiss.cz
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Manufaktura | ES

Sratir Memories

Znatka MANUFAKTURA predstavila také novinku - unikatni lokalni ko-
lekci PRAHA Memories, kterd oslavuje krasy Prahy. Je inspirovana ceskym
narodnim stromem a zdrovei cti trendy. Od kvétna ji nabiz{ Manufaktura
ve svych prodejndch v historickém centru Prahy a na letisti.

Kosmetickd kolekce inspirovand ceskou tradici, historif a pfirodou obsa-
huje hydratacni a regeneracni lokdlni vytazek z lipovych kvéti a je vyrabé-
nd v Praze v souladu s principy udrzitelnosti. Pravé pro tyto aspekty mtize
byt rovnéz idedlnim firemnim repre darkem pro obchodni partnery.

Na ¢em je zalozena kolekce PRAHA Memories...

Kosmetika je zalozena na vytazcich z kvéti lipy srdcité, které maji zjem-
nujici, zklidiujici, hydratacni a regenera¢ni di¢inky a napomohou jemné,
hebké a hydratované pokozce.

Lipa srdc¢itd - majestatni dlouhovéky strom je od r. 1848 povazovén za Ces-
ky nérodni strom. Pro svou omamnou vini, nddhernou korunu, pifjemny
stin a pozitivni energii se stal symbolem ochrany, pomoci a lasky.

Derdoové éa/ﬁ@/

s vlastni volbou skladby produktu

Nejen z kolekce PRAHA Memories 1ze vytvofit darkové fi-
remni balicky, ale i z dalsiho Sirokého mnozZstvi kosmetickych
fad této znacky.

Kvalita, pfirodni sloZeni, ddrek na miru, uZite¢nost a Ceskost
- vSechny tyto zdkladni parametry, které by mél ddrek mit, spl-
nuji darkové balicky s kosmetikou MANUFAKTURA. Obdaro-
vani totiz neziskaji pouhy produkt, ale i zazitek - evokujici klid,
pohodu a odpocinek.

a limitovane edice MANUFAKTURA

jako MW

poro vase obchodni partnery | zamestnance

Stoprocentné ceskou kosmetickou znacku MANUFAKTURA, zalozenou v roce 1991, neni treba
nikomu u nas predstavovat. Spolec¢nost sidli a vyrabi v Cechach, obchoduje s ¢eskymi vyrobky,

Manufaktura nabizi $iroké spektrum obalovych moz-
nosti - od potisténych celofdnovych sacku, pres tasticky
s maslickou ¢i organzové sicky az po luxusni darkové
krabice v nékolika designech. Samoztejmosti je moz-

vyviji a prodava ¢eskou kosmetiku inspirovanou ¢eskou tradici, historii a pfirodou, spolupracuje T nost spojit doplnit firemnf dérky vizitkou & kompli-
] B o ) : - mentkou s prezentaci firmy.
predevsim s Ceskymi dodavateli. o ﬁ?
Neékolikrat do roka pfichdzi Manufaktura s limi- péci zaloZenou na béje¢nych ucincich $tavnatych “:r-?r‘ y y NOLE
tovanou edici kosmetiky, vzdy s origindlnim a se- malin, lahodnych jahod a osv&Zzujicich ostruZin. i =Ly
zénnim sloZenim a designem. Nové edice je poka- Dokonale provoni pokozku i celou koupelnu a ma- NrRALIEE Swimranss
zdé velkym prekvapenim, a dokud nedoputuje na ximélné zp¥ijemni kazdodenni péci a relaxaci. » S
prodejny, je dokonce tajemstvim. Pro¢ tentokrdt zvolila Manufaktura pravé lesni | W ladess
Pravé unikdtnost téchto limitovanych fad ptimo ovoce? Protoze miluje pifbéhy, tradice, inspiraci B o

vybizi k vyuziti této kosmetiky ve formé darkovych
balickd jako originalnich firemnich dérkd pro ob-
chodni partnery ¢i zaméstnance.

Kouzlo lesnich plodu
pro krasu a pohodu...

V pofadi jiz 24. limitovand edice je na svété. Ten-
tokrat inspirovana tajemstvim lesa a lahodnych
lesnich plodd. Opét origindlni edice Manufaktury
spojuje silu pfirody, nostalgické vzpominky na léto
a kouzlo lesniho prostiedi. Podzimné-zimni limi-
tovand edice LESNI OVOCE piedstavuje vonavou

12

lokaln{ pfirodou a kosmetické ingredience, které
nabizi skvélé benefity pro plet a pokozku. V lese
je ndm krdsné, chodime se do néj zregenerovat,
nadychat a nabrat nové sily. Cerstvé votiavé zazraé-
né lesy také ukryvaji mnoho pokladi - napiiklad
pravé rozmanité Gervené ovoce, které mnozi z nds
v 1été pojidaji a sbiraji, aby z néj pak vykouzlili ty
nejlepsi koldce, ovocné knedliky, marmelddy a dal-
§i lahudky.

Lesni ovoce je nasi lokalni ,superfood“ potravi-
nou, kterd si v obsahu télu prospésnych latek sméle
zadd s exotickymi trendovymi zdzraky.

UE MEMORIES

i)

Manufaktura rada pripravi dokonalé darkové balicky i pro Vasi
Pro vice informaci kontaktujte Terezu Jonakovou
terezajonakova@manufaktura.cz
www.manufaktura.cz

firmu.
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Kvetinova prani

plnena profesionalnimi floristy

Na zacatku vseho stala laska ke kvetinam a odhodlani otevrit misto plné
omamnych vuni, kam se budou lidé radi vracet a diky kterému budou roz-
davat radost. Prvni kvétinarstvi Belles Fleurs otevrelo své dvere v roce 2008,
v ulici Bélehradska 124 na Praze 2, kde ho muzete najit dodnes. Patri jiz ale
mezi sit 4 prazskych obchodu a rozsahlého online prodeje, které obslouzi 150
tisic zakaznikl rocné. Ke kulatemu 15. vyroci zalozeni firmy se rozhodla maji-
telka Ing. Jana Vyhnalova udélat radost nejen sobé, ale celému tymu a rede-
signovala své nejvetsi kvetinarstvi v centru Prahy, v Jindrisske 2.

Majitelka Belles Fleurs vedla po revoluci dspés-
nou franchisu Yves Rocher. Kdyz se ji v roce 2006
rozhodla prodat a vénovat se malym détem, uz po
dvou letech zjistila, Ze ji prace chybéla. Byla jesté na
matefské, kdyz pfijala vyzvu své zndmé - oteviit si
kvétinatstvi. Pochdzi z Vysociny a ve mésté ji chybé-
la pfiroda. Pfipadalo ji, Ze skloubit zkuSenosti z re-

tailu s né¢im zivym, zelenym by pro ni mohlo byt
to pravé. A tak otevfela sviij prvni obchod na Béle-
hradské v Praze 2 s tim, aby ale méla dostatek ¢asu
vénovat se détem. ,Jak ale mnozi z nés védi, zacatky
nebyvaji lehké. Kdyz clovék zacne podnikat, musi
se ucit za pochodu a hlavné musi byt multifunkéni,
fikd Jana Vyhnalova. ,Chce to byt soucasné viziond-

fem, asistentkou, idrzbafem a mnohym dalsim. Ne-
chtéla jsem budovat velkou firmu, chtéla jsem mit
predevsim dostatek Casu na déti. Stanovila jsem si
pocet hodin, které jsem podnikdni{ vénovala a ty ne-
prekracovala. Prioritou pro mé bylo, aby zakaznici
byli spokojeni, ale abych byla schopnd to v kombina-
ci s rodinou, kterd je pro mé prioritou, vzdy ufidit.“

On-line prodej kvétin
s vysokym hodnocenim

V roce 2010 ale majitelka Belles Fleurs vidéla nut-
nost zacit s on-line prodejem kvétin. Najala si tedy
odborniky a ti po SEO analyze pfisli hned na zacat-
ku s rezolutnim doporucenim se do online prodeje
nepoustét. Tvrdili, Ze v té dobé bylo na trhu na dva
tisice on-line prodejci kvétin. Jana Vyhnalova méla
ale jiny ndzor: ,Pro mé tato informace znamenala,
Ze lidé umi nakupovat kvétiny on-line a toho musim
vyuzit. Rekla jsem on-line expertim, Ze pravé proto
do toho ptjdeme a je jsem si najala proto, abychom
byli nejlepsi! On-line nés zachranil v covidové dobé,
kdy zmizeli lidé z centra Prahy. Velmi si povazuji
vSech nasich zdkaznikd a jejich oficidlntho hodno-
ceni na Google, kde nyni mame 4,9 hvézd.

E-shop www.bellesfleurs.cz a www.kytkuhned.cz
nabizi 365 dni v roce doruceni kvétin po Praze a oko-
li jiz do 2 hodin od objedndni. Aby mohly krasné
a Cerstvé kytice pod znackou Belles Fleurs délat
radost po celé Ceské republice, jsou dorutovany
v unikdtnim vodnim balen{ ¢i naaranzovény v kvé-
tinovych boxech. Tento zpusob baleni a nasledné
prepravy je zdrukou, Ze se kvétiny dostanou i do
téch nejzazsich koutti Ceska v té nejlepsf kondici.

Kvétiny v B2B segmentu se servisem
,Covidovd doba mé donutila vice zacit pfemyslet
o aktivitdch v segmentu B2B. V centru Prahy ndm
trzby klesly na 10 %, viechny hotely ndm okamzité
prestaly platit, protoZe byly zavieny, a kompenzace

od stitu jsme témér nedostavali, protoze kvétinar-
stvi mohla byt oteviena. U¢ili jsme se tedy, jak sou-
tézit vetejné zakazky. A diky velké profesionalité
celého tymu B2B se ndm podatilo vysoutézit zajisteé-
ni kvétinové vyzdoby pro predsednictvi CR v Radg
Evropské unie v roce 2022.“

Od té doby Belles Fleurs hodné zajima firemni
klientela a vytvotila velké mnozstvi sluzeb pro B2B
segment. Rozrostly se jim vyzdoby recepci hoteltt
i firem a dodavky kvétinovych vyzdob na rizné fi-
remni eventy. Jsou schopni do 2 hodin od objednéani
dorucit kvétiny a kvétinovd aranzmd kamkoliv po
Praze. Firmy tuto sluzbu vyuzivaji pro vyzdobu re-
cepcli, zasedacich mistnosti na dtilezitd jedndni, pri-
padné objedndvaji kytici jako pozornost obchodni
partnerce. Belles Fleurs také pecuje o zelené rostli-
ny ve firmach. Nejen Ze osadi firemni prostory rost-
linami, ale zarucujf i pravidelny servis a ndslednou
udrzbu. Nabizi také dlouhodoby prondjem rostlin
vCetné samozavlazovacich nddob.

Klasicky prodej pretrvava i v on-line dobé
Aby v Belles Fleurs mohli zdakaznikiim nabizet co
kupuji je pfimo od péstitelt a na holandské burze.
Kamenné obchody musi byt v dnesni dobé nejen
mistem prodeje, ale i zdZitki. Z kamennych ob-
chodu si zdkaznici odnéseji nejen krdsné, moderni
kytice, ale i cenné rady od zkusenych floristu, kteff
jsou skoleni holandskou lektorkou floristiky. V Pra-
ze jsou pod brandem Belles Fleurs Ctyti prodejny
plné Cerstvych fezanych kvétin i hrnkovych rostlin
oteviené 365 dni v roce a profesiondlni floristé jsou
pfipraveni zde plnit jakdkoliv ,kvétinova pfani“.

Kamenna vlajkova lod’
V roce 2013 chtéla majitelka Belles Fleurs nabid-

kvétin na jednom misté a otevtela tak nejvétsi kve-
tind¥stvi v centru Prahy. S rozlohou pres 200 m* se
prodejna na adrese JindFigskd 2, Praha 1 fadi k nej-
vétsim prodejndm kvétin v Praze. K 15. vyroci zalo-
zeni firmy se rozhodla Jana Vyhnalova redesigno-
vat toto kvétina¥stvi. Nejvice ji zaujal ndvrh Moris
designu a spolecné se jim podatilo prodejnu pro-
svétlit a provzdusnit. Otevieli vylohy z JindTisské
ulice a barevnym ladénim bilé v kombinaci se sme-
tanovou upozadili prostor a dali vyniknout barevné
skale kvétin. Vétsina kvétinatstvi pisobi stisnénym
dojmem a ¢lovék se v nich boji oto¢it. Zde designéri
zvolili prostorné uspordddni, mobilni kulaté stoja-
ny pro uvazané kytice a kvétinové boxy, velkoryse

Belles fleurs | BS

dlouhy prostor pro vystaveni Sirokého sortimentu
fezanych kvétin a logické, na prvni pohled zfetelné
roz¢lenéni do sortimentnich zén. Plastickym do-
jmem puisobi osazeni stén kartonovymi trubkami,
které puvodné slouzily na navin marketingovych
materidld a v prodejné Belles Fleurs dostaly druhou
Sanci k vyuzit. Viditelné logo naproti vstupu do pro-
dejny spolu s vyraznym ledkovym osvétlenim doda-
vaji prostoru dojem luxusu. Také nédbytek je icelné
volen, aby ukryval skladové zasoby zboZi.

www. bellesfleurs.cz
zakazky@bellesfleurs.cz | tel.: 775 875 282
eshop@bellesfleurs.cz | tel.: 775 875 107
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ES | Palirna U Zeleného stromu

,Ceska tradice slavi 505 let"

Palirna U Zeleneho stromu zari v tuzemsku i ve svéte

Palirna U Zeleného stromu je nejstarsi fungujici evropskou palirnou. Vznikla 4. Cervence 1518, a letos tak slavi pulkulaté
vyrocCi 505 let. Tehdy udélil Vilém z Pernstejna a Helfstyna pravo varecné jedenatriceti majitelum domu mésta Prosté-
Jjov. Mezi vybranymi byl i hajny Jez ze Seloutek, majitel domu U Zeleného stromu. A tak se zacala psat historie Palirny
U Zeleného stromu. Za 505 let prosla Palirna rukama nespoctu majiteld, byla znarodnéna a nékolikrat prejmenovana.

Zlomovym rokem byl rok 2011, kdy se prosté-
jovskd palirna spojila s usteckou likérkou Granette
a stala se nejvétsim tuzemskym vyrobcem liho-
vin s ryze ¢eskym kapitdlem, coz o ni plati i dnes.
V roce 2017 se vratila ke svému ptivodnimu nézvu
Palirna U Zeleného stromu a zacala psdt novou
historii.

,Dtvodem, pro¢ jsme se vratili k pavodnimu
nazvu Palirna U Zeleného stromu, byla potfeba
navézat na bohatou 500letou tradici a zdroven se
ukotvit v nové dobé a rozvijet v ni nase zkusenos-
ti ve vyrobé a destilovdni. Z na$i touhy navézat
na tradice, které byly hluboko zakofenéné nejen
v nasf historii, ale i v historii samotného mésta Pro-
stéjov, vzesla celd strategie firmy. Palirna U Zelené-
ho stromu je nejstarsi palirnou v Evropé a jako je-
dind je stdle bez zahrani¢ntho kapitdlu,” fikd Boris
Rajdl, marketingovy manazer Palirny U Zeleného
stromu. Blend master Palirny U Zeleného stromu
Roman Petrus, ktery ve spolecnosti pracuje jiz 32
let, dod4va: ,Pokud chceme mit do budoucna Sanci
byt jednickou na trhu, musime rozvijet néco, co jini
nemaji. Palirna stoji na 500leté historii svych zna-
¢ek - a kdyz nékdo néco vyrabi a prodava uz ptl
tisicilet, tak to asi umi.“

Milniky v nové historii

Za poslednich pét let usla Palirna U Zeleného stromu
velky kus cesty, vratila se k vyrobé tradicnich lihovin
podle vice nez 500 let starych receptur, jez se
dochovaly v historickych archivech, a stala se druhym
nejvetsim vyrobcem alkoholu na ceskem trhu.

PALIRNA

U ZELENEHO STROMU

Zde jsou nejdulezit&jsi milniky nové historie: PROSTEJOV

2018 -

Revolucni redesign a kampan ,At se mame jako v zité" na Starou zithou mysliveckou,
kdy se znacka vratila ke svym kofendm

- Vystava 500 let v muzeu Prostéjov
+ Prvni limitovana a sbératelska edice Single Barrel Stara zitna myslivecka,

2019 -

které bylo rucné vyrobeno vyrocnich 500 kusu

Na trh byla uvedena znacka rumu Heffron z Panamy, ¢imz se palirna stala jednim
Z nejvyznamnéjsich hracu v pravych rumech na ¢eském trhu

+ Otevreni showroomu - exkurzni mistnosti 500 let zkusenosti s destilovanim v Prostéjove
+ Zahgjeni spoluprace se zpevakem Matéjem Ruppertem

2020 -

jako ambasadorem znacky Hanacka vodka
Investice do technologie na upravu a zmékceni vody pres aktivni uhli

+ Zahgjeni spoluprace s hercem Jirim Bartoskou a natoceni televizniho spotu

pro whisky Stara zitna myslivecka Selection

- Zisk nejvyssino mozného ocenéni ,MASTER" v kategorii whisky pro Starou zitnou

mysliveckou z mezinarodni degustacni soutéze The Spirits Business pofadané v Londyné

+ Aktivni podpora zdravotnikt hned od zacatku pandemie nemoci COVID-19
+ Zahajeni spoluprace s legionafi, hold limitkou rumu Heffron

2021

+ Novy televizni spot v hlavni roli s hercem Jifim Bartoskou natoceny v Karlovych Varech 2022

+ Rozsireni kapacity pro skladovani lihovin

- Uvedeni na trh novinky Tuzemak Objevitel

- Uvedeni na trh Hanacké vodky Trendy s nizsim obsahem alkoholu
- Uspésny zacatek exportu na indicky trh

- Televizni spot Heffron s morfeplavcem Petrem Vondrackem

2022 -

Rozsireni kapacity pro skladovani lihovin

+ Uvedeni na trh novinky Tuzemak Objevitel

+ Uvedeni na trh Hanacke vodky Trendy s nizsim obsahem alkoholu
- Uspésny zacatek exportu na indicky trh

+ Televizni spot Heffron s tématem odvahy

2023 -

Navazani spoluprace s ukrajinskou sklarnou z mesta Zorya

+ Novy televizni spot ha Hanackou vodku s Matéjem Ruppertem
- Navrat Hanackeé vodky na festival Rock for People
- Limitovana vyrocni edice Stare zithe myslivecké ve spolupraci

s ilustratorem Markem Ehrenbergerem

Exploze barev na limitované designérské
etiketé Staré Zitné myslivecké Selection

Vyrazné barevnd etiketa oslavuje nejen vyroci
505 let od vzniku Palirny U Zeleného stromu, ale
také Ceské umeéni, autenticitu a jedinecnost své
dlouhé historie. Spojeni kvalitni ceské Zitné whisky
Staré zitné myslivecké Selection s vice nez 500letou
tradici s mladym umeélcem Markem Ehrenberge-
rem neni ndhodné. Znacka chce pfijit blize gene-
raci dnesnich tficatnikd, ktefi se zajimaji o kulturu,
maji vSeobecny rozhled a konzumaci alkoholu be-
rou jako spolecenskou udélost, ke které ptistupuji
zodpovédné. Limitovand edice etikety Staré Zitné
myslivecké Selection zaujme v prvni fadé velmi
svéz{ a pro lihoviny netradi¢ni barevnosti, kterou
umélec zvolil v kombinaci zlaté, oranZové a rizové
s detaily cerné linky. Etiketa byla vyrobena pouze
v 1518 kusech na pocest roku vzniku prostéjovské
palirny.

Noveé vize a zména ciloveé skupiny

I dalsi jednotlivé znacky dostévaji postupem casu
moderni a minimalisticky vzhled, ktery korespon-
duje s pozadavky dnes$nich zakaznikd. Nejvyraznéj-
i obmeénou prosla na zacdtku roku znacka Blend
42 Vodka, kterd ziskala nejen novy vzhled lahve, ale
také odvdzné jméno B42V ECCENTRIC VODKA.
Tato zmeéna reflektuje charakter znacky a také poza-
davky samotnych zdkazniku. Vice prostoru ziskava
postupem Casu také Handcka vodka, jejiz novy tele-
vizni spot se zpévdkem Matéjem Ruppertem bude
uveden v poloviné Cervence. Limitovanou vyroc¢ni

edici pfedstavila v poloviné Cervna Stard Zitnd mys-
livecka Selection. Jeji tvafi se stal herec a prezident
MFF Karlovy Vary Jif{ Bartoska, jenZ je uzndvanym
gentlemanem a milovnikem whisky.

Uspéchy v zahraniéi

Palirna se ma ¢im pochlubit nejen doma, ale také
v zahrani¢i. Nejstar$im vyvoznim artiklem prosteé-
jovské palirny je absinth, ktery zacala v roce 2011
dovézet do Austrdlie a dovédzi jej dodnes fadové
v nékolika desitkach tisicti kusti roéné. Dnes se ale
jednd spiSe uZ jen o okrajovy export. Nyni je pro Pa-
lirnu U Zeleného stromu nejvétsi vyzvou trh indic-
ky, na ktery cili od roku 2022 se Starou Zitnou mys-
liveckou. ,Indicky whiskovy trh zaujimd prvni misto
svétového zebticku, je 275x vetsi nez cesky a je také
jednim z nejrychleji rostoucich na svété. Jsme radi,
Ze se zde Stard zitnd mysliveckd dostdva ¢im dal tim
vice do povédomi ruku v ruce s postupnym budova-
nim distribuce v jednotlivych teritoriich tohoto pro
nés exotického lihovinového trhu, ¥ikd Luk4s Kaka-
lejcik, Feditel exportu Palirny U Zeleného stromu.

V rdmci exportu se daii vyvazet Handckou vodku
Silver. Vyroba té nejstarsi stdle vyrdbéné slovanské
vodky je po staleti ve stejném mésté v Prostéjove,
kde stala palirna jiz v roce 1518. A proto je prave
Handcka nejstar$i vodkou na svété. Tento odkaz pti-
pomind vyobrazeni stfibrného grose na jejf etiketé.

Vlajkova znacka Stara zitnd mysliveckd byla také
pfedstavena v zemi vychdzejiciho slunce, v Japon-
sku. Na pfednim svétovém potravinafském veletr-
hu Foodex v Tokiu sklidila velky dspéch. V soutézi
Japan Awards se nejstarsi ryze Ceskd palirna prosa-
dila mezi svétovou konkurenci a odvezla si domu
rovnou tfi zlaté medaile. Prvni misto ziskaly whisky
Old Hunter’s Reserve, Bourbon Cask a Selection.

Palirna U Zeleného stromu | BS

,Trh s lihovinami je zde rozvinuty a zahrani¢ni pro-
dukce zde zaujimd jen asi 15 %, Fikd Feditel exportu
a dodévé, Ze na japonsky trh uz od roku 2022 dové-
z{ pro mensi komunitu zdkaznikd vodku a v nésle-
dujicich mésicich by to méla byt prave i Stard zitnd
mysliveckd Selection a Heffron 5YO Rum.

Vyrobky palirny s nejdelsi historii v Evropé jsou
ocetiovany pro svou chutovou kvalitu medailemi
na vyznamnych svétovych soutézich a diky tomu
firma své znacky uspésné vyvdzi. S produkty Pa-
lirny U Zeleného stromu a.s. se zdkaznici mohou
setkat v dalsich dvaceti zemich péti kontinentd. Na
domdcim trhu pak s firmou spolupracuji pfi distri-
buci svych vyrobkt znacky s nejvy$simi spolecen-
skymi ambicemi, jako jsou Koval, Dictador, NAUD,
Pushkin, Berentzen a dalsi.

www.palirnauzelenehostromu.cz
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http://www.palirnauzelenehostromu.cz

Jilska Palace Hall
NOVY prostor
na Starem Meste

Prostory vyvolavajici emoce se prave otevrely v samem srdci historicke Prahy.
Jilska ulice se rozprostira mezi Staroméstskym naméstim a Karlovym mos-
tem. Prave zde se nachazi nové promyslené misto s kongresovym salem,
prostorem pro mensi akce, obcerstvovacim koutem a vlastnim barem. Vitejte

v Jilska Palace Hall!

Vyjimecény prostor v historické budové s elegant-
nim ndbytkem a puncem luxusu vyvold pozitivni
emoce u kazdého z pritomnych. Komfortni umisté-
ni s kapacitou az 150 osob a nejmodernéjsim tech-
nickym vybavenim nabizi pffjemné prostiedi pie-
devsim pro pordddni skoleni, mensich konferenci,
workshopi, dulezitych Zivotnich udélosti, ale tfeba
i online konferenci.

Jilskd Palace Hall je soucasti historickych budov,
kde se vyskytuje mimo jiné oblibena restaurace
Deer ¢i vyhldseny butikovy hotel Iron Gate. Préavé
zde je mozné ucastniky akci ubytovat v krasnych
a tematickych pokojich. Samozfejmé konferencni
prostory disponuji samostatnym vchodem, ktery
zarucuje bezproblémovy prubéh kazdé udalosti.

Konference zde ziskdvaji novy rozmeér diky pr-
votfidnimu vybaveni, zdzemi vyhldsené restaurace
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a strategické poloze. Firemni vecirky v exkluziv-
ni lokaci stoji za pozornost, jelikoz prochdzka po
historickém centru, posezeni nad dobrym jidlem
a poté moznost piespdni je idedlni kombinaci. Kdo
by nechtél slavit s kolegy jen par kroku od prazské-
ho Orloje.

Svatebni veseli v Jilské také nemd chybu. Histo-
rie a velkolepost sdld z prostor i samotného mista.
Exkluzivni svatba s nddechem tctyhodné historie
a soucasné novodobého luxusu ddvd manzelstvi ne-
vidany nddech neobycejnosti.

Kazda vetsi ¢i mensi prilezitost v Jilskd Palace
Hall se vryje vSem pfitomnym do pameéti. Nic epic-
téjstho u nds neni.

www.jilskapalacehall.com

ES | Bauer Hotel Group

Firemni a soukrome
akce v centru Prahy

Bauer Hotel Group nabizi kromé noveho prostoru Jilska Palace Hall hned né-
kolik dalSich moznosti pro spolecné stravené chvile. Prostory k pronajmu jsou
rizne, ale jedno maji spolecng, a to perfektni sluzby na miru.

Terasa U Prince

Bar & Grill na stiese hotelu U Prince s vyhledem na Staromeéstské ndmésti a stfechy staré Prahy, ktery byl
oznacen za jeden z 15 nejhezcich vyhledti na svété. Typy akci: veskeré druhy oslav, svatebni hostina, firemni
akce, recepce, banket, skoleni, prezentace, modni prehlidky

Restaurace U Prince

Restaurace s Ceskou i mezindrodni kuchyni a venkovni zahrddkou na Staromeéstském ndmeésti. Kazdy vecer
ziva hudba - pianista. Typy akcr: veskeré druhy oslav, svatebni obrad, svatebni hostina, détské party, firemni
akce, recepce, banket, skoleni, prezentace

Kralovsky salonek U Prince

Pro soukromé a firemni slavnostni prilezitosti nabi-
z{ Kralovsky salének unikdtni prostor. Zachované
gotické portdly, masivni ndbytek a ndsténné malby
ve spojeni s tradicni kuchyni kazdého pfenesou
do autentické atmosféry stolovani na $lechtickych
sidlech stfedovéku. Typy akei: menst soukromé a fi-
remni akce, svatebni hostina

Deer Restaurant

Restaurace Deer, to je chutné a vizudlné atraktivni
jidlo, které stoji na precizni pfipravé a znalosti su-
rovin. Hosté sem jezdi na zvétinu a dalsi jidla ces-
ké i mezindrodni kuchyné. Restaurace ma vlastni
cukrdrnu i pekarnu, kde denné pripravuji cerstvé
dezerty a pecivo. Gastronomicky prozitek umoctiu-
je elegantni a slunné prostedi. Typy akci: veskeré
druhy oslav, svatebni obrad, svatebni hostina, dét-
ské party, firemni akce, recepce, banket, skolen,
prezentace

Black Angel's Bar

Pfedni bar v Cechéch a jeden z TOP 10 hotelovych
bart na svéte, stylizovdn v duchu prohibi¢nich pod-
niku 30. let. Kvalitni koktejly dle vasi chuti, mystic-
ké menu a pribéh Aloise Krchy véetné poutavého
vykladu o ptuvodu konkrétntho koktejlu ¢i pouzi-
tych surovin jsou tim, co byste méli zazit. Typy akei:
veskeré druhy oslav, firemni akce, recepce, banket

Vice informaci na www.bauergroup.cz
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VOONO

Ceska znacka prirodni vliasové kosmetiky
a jednicka na trhu s henna barvami

Z male ceske firmy az po uspésny koncept fransizy

VOONO je Ceska znacka prirodni vlasove kosmetiky, ktera se primarné zaméruje na prodej 100% produktu bez chemie,
které jsou uréené pro vlasy a vlasovou pokozku. Veskery sortiment je bio, eko, vegan, vegetarian a cruelty free. Cast
sortimentu je zero waste, tedy bez prebytecného obalu. Aktualné existuji dvé fransizova kadernictvi, kde se vyuzivaji
vyhradné& VOONO produkty. a to v Ceské republice a na Slovensku. Vedle toho pouzivaji produkty soukromi kadefnici,
profesionalni salony a koupite je v ruznych bezobalovych prodejnach a eko obchodech.

Pred péti lety zalozila Katefina Gerslovéd znac-
ku VOONO, ktera vyrabi rostlinné barvy na vlasy.
Firma prvnim rokem expandovala na prvni pozice
v oblasti prvniho barveni a stala se tak populdrni
nejen v Ceské republice. Katefina velmi rdda pomé-
nout lepsiho zdravotniho stavu i krdsy.

,VOONO mise je poméhat lidem v oblasti téla
a zdravi. Véfime, Ze piebytecnd nevhodna chemie
v produktech mutiZe zptisobit zdravotni potize. Véii-
me v jednoduchost,” ¥ikd majitelka. ,Dalsim rokem
nds ¢ekd trojndsobné mnozstvi produkti a otevieni
novych fransiz v oblasti pfirodniho barveni vlast.
Véiime, Ze ekologické barveni vlast je budoucnost.
Kazdy, kdo pfijde k ndm pod ruce, ma zdravéjsi
a krdsngjsi vlasy. Takto zGstdva nasim zdkaznikem
a poté privede svou rodinu i pfétele. Kdyz jsme zaci-
nali, necekali jsme, Ze budeme tak oblibeni.”

Znatka VOONO se v roce 2019 stala nejprodéva-
néjsfmi p¥irodnimi barvami na vlasy v Ceské repub-
lice i na Slovensku, tuto pozici si drzi dodnes. Cely
tym denné pracuje na tom, aby to tak bylo i nadale.

V dalsich brzkych letech se bude VOONO sou-
stfedit na rozsifovani fransiz a novych produkty,
které nejsou jenom ¢isté, ale i funkéni. Zaroveri
chystd expandovéani na dalsi trhy, které jsou pro
znacku atraktivni.

Malé nahlédnuti do procesu
pfirodni vlasové kosmetiky

,Zacali jsme s henna barvami na vlasy, které diky
své kvalité jsou také stdle bestseller a hlavnim pro-
duktem VOONO," ohliZi se za zacdtky zakladatelka
a majitelka. ,Neustdle ale rozsifujeme portfolio pro-
dukti a tim také znacku.

Vzdy, kdyz vymyslime novy produkt, proces vy-
roby, tak dotaZeni k dokonalosti (nejlepsi mozné
sloZeni, testovani atd.) mize trvat i rok. A to je pou-
ze prvni krok. Kazdy produkt musi spliiovat piisné
normy, projit oficidlnim testovdnim a povolenim
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prodeje na evropském trhu. Procesy v kosmetickém
segmentu jsou samy o sobé ndro¢né a v bio / eko
dvojndsobné,” uvadi Katefina. ,Poslednim krokem
pfed uvedenim na trh, a tim nejpifjemnéj$im, je na-
sledny vybér obalu, designu a realizace propagac-
nich materidlu.

Vyrobit pfirodni vlasovou péci neni tak jednodu-
ché, probihd spousta testovdni, schvalovani, plano-
vani. Ale tim, Ze nds to velmi naplnuje, tak se neciti-
me zddnou bariérou dotgeni ani zastaveni.“

Uspéch ma i sva skali

L,Nekteti se potykaji s problémy, Ze nevi, jak pro-
dévat. My do dnesniho dne fesime jiny problém -
nedostatek zdsob. Jakmile naskladnime vzdy od mi-
nula vét$i mnoZstvi zbozi, pokazdé to nestaci. TakZe
nasi nejvétsi bariérou je, ze ndm zakaznici vyberou
vsechno zbozi diiv, nez stthneme vyrobit nové. Clo-
vek si fekne, to je skvélé, ale zkuste sedét v kance-
la¥i a omlouvat se, Ze zbozi zase doslo, i kdyz jste si
byli jisti, Ze tentokrét jste se dobfe zasobili.

Za ty roky se ndm ovSem dafi tento problém
eliminovat a uspokojovat tak poptdvku B2C i B2B
zdkaznikt. Po pandemii byla dynamika trhu vel-
mi nestabilni a bylo velmi tézké predikovat silné
a slabsi mésice, nastésti se to jiz vraci pomalu do
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“normdlu”*.

Jak jsme zacali s fransizou

,NaSe prvni fransiza byl tak trochu pilotni pro-
jekt. V prvnich mésicich probihala rekonstrukce
a uz tehdy bez reklamy ndm denné volali lidé, kdy
bude oteviené kadefnictvi a Ze se o ném nékde do-
slechli. Kdyz jsme jim fekli, Ze bude v Brné, tak ani
to jim nevadilo a Ze pry pojedou radi s kamarddkou
vlakem pies celou CR. Takové telefonaty jsme méli
mésice, nez jsme otevieli. Salén fréi v plné kapaci-
té a budeme muset prejit do vétsiho prostoru. Kdyz
jsme se ptali dalsich fransizantd, odkud nés znaji,
fekli, Ze se jezdili do Brna stithat a barvit.

A tak jsme byli osloveni dals$i majitelkou fransizy,
kterd je jiz téméf rok oteviena v Bratislave.

Z dalsich pldnovanych fransiz mtizeme zatim jen
prozradit, Ze se chystd v evropském pfimorském
state.

v v

»Pandemie ndm pomohla se jesté vice rozsitit.

Lidé zacali vice premyslet nad tim, co na
sebe a do sebe ddvaji. Barvit se ekologicky
md spoustu vyhod, nejen Ze vase télo vdm
podékuje, ale i penéZenka a planeta,”

fika zavérem majitelka - Katefina Gerslova.

Podivejte se na aktudlni fransizy na kadernictvi.voo-
no.cz a kadernictvo.voono.sk! Jestli vés tato obchod-
ni piilezitost zajima vice nebo se chcete stit B2B
partnerem, sta¢i napsat na spoluprace@voono.cz!

VOONO | NATURAL HAIR PRODUCTS
WWWw.voono.cz | www.voono.sk
info@voono.cz
Kontakt pro B2B partnery a fransizy:
spoluprace@voono.cz

VOONO | VERmedia | ES

Komplexni on-line marketing pro VOONO

Spoluprace VOONO a VERmedia

Agentura VERmedia uspésné spolupracuje se znackou VOONO uz temér 4 roky. Beéhem téchto let spolecné firmy
zvladly pandemii COVID, problémy s dodavkami zbozi nebo napriklad vznik konkurencnich znacek. Diky profesionalni
praci, vice nez splnénym rocnim cilum a osobnimu pristupu agentury se ze startupove znacky VOONO stal predni vy-
robce prirodnich barev na vlasy a z VERmedia jeji cenny partner.

Case study
zpracovala:
Karolina JaroSova
Account Manager
VERmedia

Cile a pozadavky klienta

B zaddnim byla komplexni marketingova strategie
pro B2B a B2C trh a jeji ndslednd aplikace vcetné
upeviiovani dilezité pozice na Ceském a sloven-
ském trhu a kontinualnim navySovanim obratd

¥ budovani love brandu

m edukace Siroké i odborné vetejnosti v oblasti pii-
rodni vlasové kosmetiky a jejtho pouZivani

B roz§ifeni povédomi o henné, vyvraceni rozsite-
nych mytd ohledné pfirodntho barveni

m ziskdvani zdkaznikd i mimo primdrni cilovou
skupinu (eko, bio, vegan, zero waste)

Realizace

V rdmci spolupréce realizujeme ndsledujici kroky:

1. Marketingova strategie: Kazdy rok dochézi k ak-
tualizaci marketingové strategie vzhledem k no-
vinkdm znacky, zméndm v online i offline svété
a dynamice trhu. Kazdy kvartdl se vypracovava
podrobnd marketingovd strategie vcetné témat,
slevovych akci a dalsich aktivit na strané agentu-
ry a klienta s ohledem na danou sezénnost.

2. Obsah na socialnich sitich: Pravidelny obsah na
Facebooku a Instagramu, kde uZzivatelé ziskdvaji
informaci o slevovych akcich, novinkach nebo se
vzdéldvaji v oblasti pfirodniho barveni. V obsahu
také najdou odpovédi na své otdzky nebo se mo-
hou aktivné zapojit do diskuzi pomoci komenta-

. Zdroven je zde kladen diraz na profesiondlni
a rychly community management, ktery je zéro-
ven dilezitym pilifem pfi budovani daveéry u za-
kaznikd.

3. Ads | Facebook, Instagram, Google, Sklik: Diky
spravnému cileni, remarketingu a neustdlému
zvy$ovani rozpoctu z jednotlivych kandla budu-
jeme silné prodejni i brandové zdroje navstév
a konverzi.

4. Newsletter: Podrobnd prdce s kontakty a jejich
segmentaci, e-mail marketing strategie, realizace
kampani pro B2B a B2C zakazniky.

5. Automatizované newslettery: Diky detailnimu
nastaveni a rozsahlé segmentaci odbérateltl vyu-
zivame tento ndstroj jako efektivni pfipomenuti
se zdkaznikim. Databdze se také diky automati-
zaci snizuje, klient tak plati pouze za relevantni
uzivatelé, zvysuje se tak mira kliknuti a také cel-
kovy obrat.

6. Blogové clanky: Slouzi k edukaci Siroké vefej-
nosti, vychdzi v pravidelném tydennim intervalu
a uzivatelé si tak pravidelné, kazdou nedéli, p¥i-
chazi pfecist novy ¢lanek. Diky SEO, internim
odkaziim a vhodné tonalité jsou zaroven skve-
lym prodejnim ndstrojem znacky.

Vysledky
Diky nasi ucelené marketingové strategii a kom-
plexnimu on-line marketingu se ndm na projektu
podafilo mezi lety 2020 - 2023:
B Zvyseni obratu:
Meziro¢ni navy$ovani obratu o témét 50 %
B Zvyseni poctu nakupu:
Navyseni poctu ndkupt o 38 %
= Expandovéni znacky na slovensky trh:
Meziro¢ni navySovani obratu o 20 %.
B Zvyseni obratu z blogovych ¢lanku:
Navyseni o 4 100 % Zvyseni obratu
z newslettert: Navyseni o 516 %
B Zvyseni obratu z Google Ads:
Navyseni o 127 %
B Zvyseni dosahu a engagementu na Facebooku:
Zvyseni 0 100 %
B Zvyseni dosahu a engagementu na Instagramu:
Zvyseni 0 100 %

Zaveér

Spoluprace s nasi marketingovou agenturou pfi-
spéla k rozsifeni sortimentu znacky, kdy se aktudl-
né specializuje na vyrobu sampuk, tuhych sampo-
nu a dalsich zero waste produktt. E-shop se rozsiFil
o dalsi barevné odstiny a dalsi produkty, jako je
&epice pro urychleni barvent, ktera je sitd v Ceské
republice vyhradné pro znacku VOONO. Nase mar-
ketingovd agentura se stard zdroveil o socidlni sité

kadefnictvi VOONO v Bratislavé (@kadernictvo_
voono_bratislava), a to od samotného zac¢dtku. Diky
této synergii zustdvaji vSechny podniky a e-shop
v jednotném stylu a tonalité, i v pfipadé rozdilného
trhu. V piipadé rozsiteni znacky o dalsi francizy se
VERmedia ujme i dal$ich kadefnictvi, aby byla za-
chovéna jednotnost a tiroven znacky.

Zajimavé body

B VOONO se stalo nejprodavanéjsi v oblasti pii-
rodnich barev na vlasy v Ceské republice i na
Slovensku

m diky efektivni marketingové strategii, jeji konti-
nudalni implementaci a Scrum se ndm da¥{ splio-
vat veskeré stanovené cile

B za vSechny roky spoluprdce na projektu ptisobi
stejny copywriter, ktery si osvojil jedine¢né zna-
losti tématu (problematiky cilové skupiny) a stal
se tak vlastné clenem tymu VOONO, stejné tak
jako celd agentura je soucdsti znacky VOONO
a nas$im cennym partnerem

® vztah mezi klientem a agenturou se stal tak cen-
nym a vzacnym, Ze maji spolecnou kanceldf na
Praze 1

Zajimavosti v Cislech

® aktudlni pocet publikovanych blogovych ¢ldnkui
je 154 za necelé 4 roky spolupréce

® za celou spolupréci bylo nastaveno ve Facebook
Ads témét 200 kampani a pfes 300 jedine¢nych
reklam
s cilenim na specifickou cilovou skupinu byla
0,5 K¢

m ve Facebookové reklamé jsme proinvestovali né-
kolik miliont korun

VEr

VERmedia
www.vermedia.cz ¥ info@vermedia.cz
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Ve svété retailu, kde se
digitalizace a personalizace
zakaznického zazitku
stavaji nosnymi tématy

a kde udrzitelnost znacky
nabira na dulezitosti, nas
CEO spolecnosti Marketup
Miroslav Kral zavadi

do hlubin moderniho
marketingu. Odhaluje
klicové zmény poslednich
péti let, popisuje caste
chyby v oblasti marketingu
a predstavuje, jak mohou
firmy vyuzivat inovativni
strategie ke zdolavani
nejvetsich vyzev.

¥F <R
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Zazitek napric
omnichannelem je
pro generaci Z klicovy

Jak se podle Vas zménila tvar retailového
marketingu v poslednich péti letech?

V poslednich péti letech prosel marketing u re-
tailovych znacek vyznamnymi zménami. Digita-
lizace a e-commerce ziskaly jesté vétsi vahu, coZ
vedlo k rostoucimu diirazu na personalizaci zakaz-
nického zdzitku a omnichannel strategii. Jednim
z klicovych témat se soucasné stala udrzitelnost,
nebot spotfebitelé si stle vice ceni znacek, které se
zavazuji k ekologické zodpovédnosti. V neposledni
fadé nemuZeme ignorovat masivni rozmach umélé
inteligence, ktery ovlivni prakticky kazdy obor. Re-
tail je velmi dynamicky, a kdo si osvoji Al, ten ziskd
cennou vyhodu.

Jaky vyznam ma dnes pro retail
zminovany zakaznicky zazitek a jak jej
muzeme v marketingové strategii vyuzit?
Prodejci, ktefi dokdzou vytvofit zdzitky, maji
vétsi Sanci oslovit (nejen) mladé zdkazniky. Za-
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kaznicky zazitek v offline svété vSak musi byt
konzistentni s tim online a dal$imi touchpointy.
Diky nasemu fullservisovému zameéfeni se ndm
toto podafilo velmi dobfe propojit tfeba u otevient
nejvétstho kuchytiského studia v Cesku pro zna&-
ku XXXLutz. Vedle medidlni kampané s vyuzitim
zndmé osobnosti Romana Stasi, vitéze televizni
soutdze MasterChef Cesko, jsme zajistili i produk-
ci eventu k otevieni studia a propojili tak kamparti
is redlnym offline zdzitkem.

Jak mUzete pomoci retailovym firmam
lépe se prizpUsobit rychle se ménicim
spotrebitelskym trendiim?

Pojmy jako digitdlni transformace, rozsifent
produktového portfolia ¢i nastaveni social media
strategie ndm neni cizi. Diky nasim vlastnim dato-
vé-technologickym ndstrojim umime pracovat se
zakaznickymi daty a sledujeme trendy a vyzkumy
jak z CR, tak ze zahrani&i. Nespoléhdme pouze na

in-house data, diky velké siti partnert se mame na
koho obritit, abychom klientim pomohli co nejlé-
pe. Retailové firmy tvori téméf polovinu z pulmili-
ardového rozpoctu, ktery pro klienty spravujeme.
Mame dlouholeté zkusenosti a za tu dobu i mnoho
expertizy.

Mate doporuceni, jak vhodné zaptisobit
na mladé lidi spadajici do generace Z?

Oslovit tak rozmanitou a dynamickou skupinu,
jakou je generace Z, nemusi byt jednoduché. Acko-
liv je generace Z neoddélitelné spojend s digitdln{
érou, stéle existuje silnd preference pro kamenné
obchody v nékolika kliovych kategoriich - napti-
klad potraviny, léky nebo obleceni. To ukazuje na
potfebu maloobchodniki zachovavat a zaroven
inovovat tradi¢ni ndkupni zazitky.

Déle mladi lidé oc¢ekdvaji plynuly prechod mezi
online a offline svétem. Pro maloobchodniky to
znamend vyvijeni omnichannel strategii, které spo-
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Klient Billa: Zasah 2 mil. uzivatelt
na Facebooku a Instagramu

)
Marketup

juji digitdlni i fyzické zkuSenosti a vytvéreji jednot-
ny zazitek pro zdkaznika na vSech platforméch.

Pokud chceme skute¢né oslovit a ziskat loajali-
tu generace Z, musime pfehodnotit nase strategie
a ptistupy. Klicem je hlubsi porozuméni jejich sku-
te¢nych potieb a priorit, stejné jako odhodlan{ inte-
grovat tyto poznatky do svych strategii.

Jaké jsou nejcastéjsi chyby, kterych
se retailové spolec¢nosti dopoustéji
v oblasti marketingu, a jak jim
muzete pomoci je prekonat?

Firmy maji spousty dat, ale neumi je konsolido-
vat na jednom misté a mit ,jeden zdroj pravdy*.
Casto sleduji mikrocile (nap¥. medidlni a marke-
tingové), ale nedokazou vidét vetsi obrazek a vy-
hodnotit pravy dopad na sviij byznys, rozhoduji se
naslepo.

Dal$im nesvarem je nevhodny pomér investic
do budovéni brandu a kratkodobych prodejnich
aktivaci. Mnoho firem se piili§ soustiedi pravé na
vykonnostni kampané na tkor dlouhodobého bu-
dovani brandu. Pfitom prévé sila brandu je v do-
bédch marketplaces a zvysené konkurence extrém-
né dilezitd.

Je mozné urcit optimalni pomér investic
do online a offline médii?

Je to individudlni pro kazdou znacku, dle pro-
duktu nebo v jaké fazi zivotnosti je produkt i znac-
ka. A hlavné zalezi na spottebiteli, kde jej nejlépe
zasdhnete.

Pii souCasné fragmentaci médif neni jednodu-
ché efektivné zasahovat cilovou skupinu, proto
k plénovdni médii vyuzivime naSe zkuSenosti

Marketup | BS

Klient Decathlon: Meziroc¢ni navyseni obratu z Google Ads kampani o 264 %

idata o cilovych skupindch - naptiklad od globalni
vyzkumné firmy GWI a zpétné je doméfujeme na
vyzkumech ¢i byznysovych datech. V nejblizsich
meésicich otekdvdme, Ze ndm uméld inteligence
a statistické modely pomtizou nastavit optimaln{
media mix dle cili kampané.

Jaké retailové klienty mate
jako agentura ve svém portfoliu
a jake sluzby pro né zajistujete?

V nasem portfoliu najdeme silné znacky jako
GrandOptical, Decathlon, A3 Sport, Uni Hobby
a dalsi. Pro naSe klienty toho zajistujeme diky
fullservisovému zaméfeni mnoho - od digitdlnich
kampani (vykonnostni i brandové), ndkupu online
i offline médii, tvorbu kreativy vcetné televiznich
spott, spravu obsahu na socidlnich sitich, influen-
cer marketing, SEO, UX, datové a webové analytiky
aZ po konzultace pro digitdlni transformaci. Napti-
klad pro klienta XXXLutz jsme neddvno natocili
jeho zcela prvni lokalni TV spot. Nasim klientim

prindsime ndpady a nové ptileZitosti k ristu a jsme
jejich dlouhodobym strategickym partnerem.

Jakych vysledki dosahujete?
Nadstandardnich, i proto s ndmi klienti spolu-
pracuji bézné 5 a vice let. Pro Decathlon jsme na-
piiklad zvysili meziro¢né obrat z Google Ads kam-
pani o 264 %, a to pfi sniZzeni podilu reklamnich
nékladi na obratu o 31 %. Pro fetézec BILLA jsme
pripravili zcela novou strategii pro socidlni sité, na-
tocili vice nez 48 videorecepti, vytvéieli obsah Ca-
sopisu Billa Gusto a prispéli tak k rtstu oblibenosti
znacky a prodeju privtnich znacek. A klientovi
A3 Sport jsme s medidlnim rozpoc¢tem 80 tisic K¢
pomohli ziskat na TikToku pfes pét miliont zob-
razeni a vygenerovat prodeje ve vysi 890 tisic K¢
pres soutéz se slevovymi kédy. Spokojenost klienti
pravidelné sledujeme prostfednictvim ukazatele
Net Promoter Score a dosahujeme nadprimérnych
hodnot NPS v tirovni +60 bodu.
www.marketup.cz

Klient XXXLutz: Historicky prvni
tvorba lokalniho TV spotu
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BS | LaserPlastic

Krasa, zdravi a spokojenost
na prvnim miste

Klinika laserove a esteticke dermatologie a plasticke chirurgie

Kliniku LaserPlastic, znamou napriklad z televiznich promén ,Vypadas skvele®, ,Mladsi o par let” ¢i ,O 10 let mladsi’,

zajisté netreba predstavovat. Jiz od svého zalozeni roku 1999 v samotném centru Prahy se jako jedna z prvnich vé-

nuje unikatnimu propojeni laserovée a estetické dermatologie s plastickou chirurgii. Pocetna laserova a dalsi technika

od prednich svétovych vyrobcl, moderni operacni pristroje a instrumentaria umoznuji provadéeni kompletniho spektra

estetickych vykonu. Klinika je téz akreditovana pro zaskolovani lékaru v aplikaci botulotoxinu, injekcnich implantatu
a vyuziti vysokovykonnych laseru v esteticke mediciné.

kuze totiz probihd soucasné v jedné liposukéni ka-
nyle. ,Ta obsahuje unikatni laserové vldkno Angel

,Kazdy clovék si preje dlouhy Zivot,
ale nikdo nechce byt stary “

Slova Jonathana Swifta pojala zakladatelka a pri-
maftka kliniky MUDr. Marta Moidlovd jako své po-
sldni pomdhat svétu takzvané stdrnout s gracif. Vy-
studovala Fakultu vSeobecného lékatstvi Univerzity
Karlovy v Praze. Poté pracovala bezmala jedendct
let na Dermatovenerologické klinice Institutu pro
doskolovani 1ékatfu a farmaceuti a Fakulty vSeo-
becného lékatstvi v nemocnici Na Bulovce v Praze.
Nésledné se plné zacala vénovat estetické medici-
né, ¢imz se stala jeji prikopnici u nds a pfipsala si
i nékterd prvenstvi.

Na klinice LaserPlastic tak dala dohromady ty
nejlepsi doktory republiky v Cele s plastickym chi-
rurgem prof. MUDr. Andrejem Sukopem, Ph.D.
Stabilni tym lékatu tvoff MUDr. Martin Tomédnek,
specialista na moderni laserové liposuk¢ni a mode-
la¢ni techniky, a dalsi pfedni plasti¢ti chirurgové,
dermatologové, 1ékaf ORL a cévni chirurgie.

Na jaka oSetreni tedy na kliniku
LaserPlastic zajit?

Rozhodné nepochybite, zejména v chladnéjsim
obdobf roku, se zddnym zakrokem. Klinika nabiz{
kromé kompletni skaly esteticko-dermatologickych
o$etien{ také celé spektrum plasticko-chirurgickych
zdkroku, mezi néz patfi mimo jiné plastika ocnich
vicek, obliceje, prsou a bficha, ale také naptiklad
lécba chrdpdni a laserovd operace kiecovych Zil.
Nize vdm pfedstavujeme alesporl par vybranych
doporucenych oSetient:

Laserova liposukce

Neddavno klinika LaserPlastic rozsitila své pii-
generace pro laserovou liposukei, vypindni pokozky
a prenos vlastniho tuku - BeautiFill. Diky nové vyvi-
nuté kanyle s integrovanym laserem muZe pacient
absolvovat liposukéni modelaci postavy dokonce
iambulantné. Laserovéni, odsdvani tuku i vypindni

vyzarujici paprsek radidlné ve 360 stupnich, a jeho
energie je tak rovnomérné distribuovéna do podko-
Z{. V oSetfované oblasti laser remodeluje kolagenni
vlakna a dal stimuluje tvorbu kolagenu, kterd s vy-
raznym efektem kiiZi rovnomérné vypne,* vysvétlu-
je MUDr. Tomdanek. Zaroven je ziskdno pies 95 %
zivotaschopnych bunék, které je mozné ihned apli-
kovat naptiklad do prsou, a pfirozené tak tvarovat
postavu.

Ultherapie

Ultherapie

Klinika LaserPlastic byla vybrdna jako ndrodni
referencni pracovisté pro Ultherapii. Jednd se o ne-
invazivni lifting obliceje a téla vysoce fokusovanym
ultrazvukem, zcela bez pouziti skalpelu. Lékaf vy-
sild pfesné cilené impulsy intenzivniho ultrazvuku
do hloubky podptirné tkané, stejné podkozni vrstvy,
jako pii plasticko-chirurgickém faceliftu, kde se do-
sahuje nejlepsich liftingovych vysledki. Energie pfi
osetfeni pronikd hluboko do pokozky a selektivné
zahtivd nejen koZni a tukové tkdné, ale také svaly.
Diky nédslednému stazeni téchto struktur a vysoké
produkci kolagenu dochézi k vyraznému liftingo-
vému efektu uz po jediném oSetfent, zlepsuje se po
dobu nékolika tydnu a vydrzi mnoho mésict. Oset-
feni se opakuje dle potieby. Pokozka je pevnéjsi,

i Enerjea k

Enerjet

Jednd se o kinetickou injektdz dcinnych latek
(kyseliny hyaluronové a raznych mezokoktejltl)
vysokym tlakem do pokozky, kde jsou kontrolova-
né a rovnomeérné rozptyleny v nanocédsteckdch az
do potiebné hloubky, a to zcela bez pouziti jehel.
,Hlavni G¢inek této terapie je hydratace a novotvor-
ba kolagenu a elastinu. Vysledky dosaZené samot-
nou injektdzi se tedy jesté nadale zlepsuji po dobu
minimdalné tf{ mésict, ¥ikd MUDr. Marta Moidlo-
v4, primdika kliniky LaserPlastic.

Inno Facial

Jde o aquapeeling vhodny celoro¢né k diklad-
nému cisténi pleti, odstranéni odumfelych bunék
a k rehydrataci pokozky. Funguje také jako preven-
ce tvorby vrasek a k 1écbé akné. Ma dvojndsobny
efekt oproti klasickému peelingu a je zaroven Setr-
néjsi k pokoZce. Pii této metodé se pouZivaji séra
obsahujici smés mléénych a ovocnych kyselin, ex-
trakty rostlinného ptivodu a motskou vodu.

Botulotoxin

Snad vsichni jsme jiz o této latce slyseli a 1ékafi
si ji nemohou vynachvilit. Aplikace botulotoxinu
je jednou z nejelegantnéjsich metod k odstranéni
a vyhlazeni vrasek. Botulinum toxin totiz docasné
prerusi v oblasti aplikace spojeni nervu se svalem,
¢imZ zabrdni mimickému svalu ve smrstovani, kte-
ry tak nevytvaii vrasku. Md vSak i mnoho dalsich
vedlejsich benefitd, mezi néz patii i odstranéni
nadmérného poceni kdekoliv na téle, nejcastéji
v podpazi. Uginek botulotoxinu nastupuje obvykle
do dvou tydnu a vydrzi az 6 mésici. Pravidelnym
opakovdnim zdkroku se mtize prodluzovat délka
efektu, a nékteii se tak dokonce sviij mracivy zlo-
zvyk mohou odnaucit.

P
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Omlazeni pleti, odstranéni vyrustkd, hlubokych
vrasek ¢i vypnuti pokozky jednim piistrojem. Zda
se, ze neni dermatologicky problém, pro ktery by Pi-
xel nebyl vhodny, ba naopak v mnoha piipadech ne-
pomtze jind metoda. Jednd se o nejnovéjsi laser pro
korektivni dermatologii, ktery jako prvni v Ceské
republice od letosniho roku vyuzivd klinika Laser-
Plastic. Laserovy paprsek piistroje funguje zejména
(ale nejenom) na principu ablace, tedy odpafovani.
Jeho absorp¢ni maximum je totiZ ve vodé obsazené
v burikdch pokozky. Odpatuje tak postupné jednot-
livé vrstvy kuze - zakrok zndmy pod pojmem skin-
resurfacing, ktery je hojné pouzivany zejména pro
vyhlazeni hlubokych vrasek ¢i jizev po akné.

Laser lze pouzit také pro takzvané mini-invazivni
az zcela neinvazivni oSetfeni. Mezi velmi casté se
fadi pigmentové skvrny zptisobené opalovanim ¢i
nepravidelnd barva nebo textura kuze.

,Pristroj dokdze velmi rychle, Setrné a precizné
osettit velké a citlivé plochy, jako tfeba krk a hrud-
nik. Hodi se vSak i na jiné ¢dsti téla, napiiklad pii
oSetfent strif,“ uzavird primérka.

Pixel

Kyselina hyaluronova

Kyselina hyaluronovd je velmi oblibend zejména
ve formeé vyplni k modelaci rtu, obliceje, zvyraznéni
kontur ¢i vyplni hlubokych vrasek, ale i k intenzivn{
hydrataci pleti, krku, dekoltu i rukou.

Na klinice LaserPlastic 1ze také zakoupit mnoho
dopliika stravy s vysokym obsahem kyseliny hya-
luronové, které piiznivé ptisobi i v jinych oblastech,
napiiklad na vlasy, nehty ¢i klouby.

Objednat se miizete na

www.laserplastic.cz | 724 860 082
laserplastic@laserplastic.cz
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BS | RD Present

RD Present, s.r.o.
« Pod Vsemi svatymi 17
301 00 Plzef
«I1C: 08227489
* DIC: CZ08227489
« info@rdpresent.cz
+420 373 300 616

RD Present m4 sidlo v zdpadnich Cechéch. ,Sid-
lo ano, ale nasi piisobnosti je opravdu celd Ceska
republika," uptestiuje Viera Cernd, jednatelka spo-
le¢nosti. A tak jsme ji pfimeéli k rozhovoru.

Jak a z jakého popudu se tato formace
odbornikt z oboru dala dohromady?

,Spole¢nost RD Present, s.r.o., ryze Ceskd spole¢-
nost, byla zaloZzena spole¢né s mymi kolegy Libo-
rem Novadkem a Janem Braunem v roce 2019. Dii-
ve jsme byli soucdsti jednicky na trhu reklamnich
predmétii v CR jiz od roku 1996. Za své hlavni po-
sldni jsme si hned na zacatku urcili poskytovat kva-
litn{ sluzby v oboru reklamnich a darkovych pied-
métd pro vSechny nase obchodni partnery napfic
celou Ceskou republikou. Zakladnim pilitem byli
pro nds vzdy nasi zaméstnanci a spolupracovnici,
stejné tak i spolehlivi a ovéfeni dodavatelé z celé
Evropy. Diky tomuto spojeni tvofime tym profesio-
nélu s cilem stét se Gspésnou, inovativni a flexibiln{
spolecnosti se spolecenskou odpovédnosti. Presto-
ze sledujeme svétové trendy, ctime Ceskou kvalitu
a Ceské femeslo. Podporujeme tuzemskou vyrobu,
snazime se propojovat Ceské lokdlni dodavatele
s nasimi zdkazniky.“

Pomahate marketérim s vybérem
firemnich reklamnich predmétd,

nebo musi prijit s jasnou poptavkou?
lupréce s nasimi klienty, samotny vybér a zacileni
dérku. Je nutné si pred vybérem zodpovédét otdz-
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Tym, ktery ma vice jak Dlouhodobé spolupracujeme
25 let zkusenosti v oboru. s prednimi evropskymi
dodavateli.

ODBORNICI NA 3D REKLAMU
A REKLAMNI PREDMETY
S PUSOBNOSTI PO CELE CESKE RUPUBLICE

Vzpomente si, kolik nevhodnych darku jste dostali a jak malo firemnich darkt vam vykouzlilo opravdovy Usmeév na
tvari. Lidé maji predstavu, ze darek umi koupit preci kazdy. Ale je to ten opravdu nejvhodnégjsi? Pro jakou prilezitost,
komu a proc? To jsou hlavni témata, kterymi se profesionalné zabyvaji irmy z oboru reklamnich a darkovych pred-
métl. Radi Vam predstavime odborniky v 3D reklamé s pusobnosti po celé CR, s vice nez 25 let zkusenosti v oboru,
kteri vynikaji ve sluzbach pro zakazniky a ve spolehlivosti. Navic, pokud se ve Vasi spolecnosti zabyvate otazkou
ekologie a Setrnosti k prirodé, tym spolecnosti RD Present, s.ro. Vam pomuze i s navrhem vhodneho EKO darku.
V ekologickych pfedmeétech ma ucelenou a prehlednou nabidku, ktera je dostupna ve forme elektronického katalo-
gu na jejich e-shopu www.rdpresent.cz Pokud byste ale méli chut si jejich reklamni predmeéty prohlédnout osobné,
muzete navstivit jejich kancelare v Plzni, kde je k dispozici showroom s vice nez 2 000 ks vzorku.

ky: Pro¢? Komu? Kdy? A jak? S tim klientim radi
pomiZzeme. Ale i naopak, pokud maji jasnou pied-
stavu a specificky pozadavek, sta¢i ndm poslat blizsi
specifikaci a my najdeme vhodné feseni. Také jest-
lize si potiebuji pfedmét pofddné vyzkouset, radi
doddme vzorky. Diirazné dbame na kvalitu vyFizeni
vSech nasich zakazek a vyzadujeme toto i od vsech
nasich dodavatel.”

Jste néjak specializovani?
Jaké je vaSe zaméreni?

,Mdme Siroky zabér nabidky. Zakaznici u nds
najdou reklamni pfedméty, znackové produkty
a muZeme zajistit i zakdzkovou vyrobu. Na nagem
e-shopu je vice nez 50 tisic produktd, s uvedenymi
parametry produktu, fotografiemi, skladovou do-
stupnosti, vypoétem ceny potisku, s moznosti tvor-
by ndhledu s vlastnim logem. Vétsinu nabizenych
produkti si zdkaznici mohou osobné prohlédnout

v nasi vzorkovneé v Plzni nebo jim nasi obchodni zé-
stupci vzorek osobné odprezentuji.

Spolupracujeme také s fadou vyrobci znackové-
ho zbozi, ke kterému jsme schopni vytvofit prida-
nou hodnotu ve formé brandovani nebo darkového
baleni. Jedna se napfiklad o znacky: Tescoma, Hus-
ky, Victorinox, Adidas nebo Bohemia Sekt.

Inspirace ndm rozhodné nechybi. Kazdoro¢né
navstévujeme nejvetsi zahranicni veletrhy s reklam-
nimi pfedméty. Diky tomu Vam dokédZeme pfipravit
ddrek $ity na miruy, ve vlastnich barvdch a designu
jiz od malych sérii.

V prubéhu kazdého roku vydavdme nékolik ka-
talogi zaméfenych na standardni kolekci, luxusni
a EKO kolekci, kalendé4fe a didfe a také vanocni
katalog s nabidkou vdnocnich produktt. Pri tvorbé
v minulych letech a pfidali vice nez 20 stran doslo-
va nabitych velmi zajimavou vdnoc¢ni nabidkou.
Zaméiujeme se v ném na lokdlni ¢eské dodavate-
le: ¢okolddovny, lokalni véelafe, vyrobce svicek,
dzemu a sirupd. Nebo maéte chut spiSe na néco
exotického? Tieba luxusni pept z KambodZi nebo
pyré z korejského ovoce YUZU, které ma 3x vice
vitaminu C nez citron, ze kterého si mtizete pfipra-
vit jak teply ¢aj, tak osvézujici limonddu? Opravdu
se mate na co tésit.”

Kromé dodavek predmétu z katalog
nabizite i dalSi sluzby klientiim?

,2Samozfejmé sluzby kolem potisku reklamnich
pfedmétt jsou zahrnuty v nasi péci o zdkaznika.

KOSMETIKA
A ZDRAVI

Nabizime vice nez 10 potiskovych technologii. Radi
doporuc¢ime vhodnou aplikaci kazdého loga, sloga-
nu ¢i motivu. Také darkové baleni a kompletace je
soucdsti nasich zakdzek. Origindlni a promyslené
dérkové baleni dodd klasickym pfedmétim punc
vyjimecnosti. Klientim pfipravujeme vzdy komplet-
ni nabidku dle individualnich pozadavki. Zbavime
je starosti komu-co-kdy a jak darovat, jak se prezen-

Jsme vice neZ 25 let na trhu
Jsme ryze ceska spolecnost,

VANOCNi
PREDMETY

KALENDARE
A DIARE
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tovat €i zviditelnit. Dlouhodobé spolupracujeme
rovnéZ s partnery, se kterymi umime zprostiedko-
vat moznost Cerpani ndhradniho plnéni. Sledujeme
svétové trendy, pfispivame ke vzdélavani vefejnosti
v rdmci tohoto oboru diky seminditm, spolupraci
se studenty a textim v odbornych ¢ldncich.”

Zminila jste Vasi angazovanost ve vzdélavani
a neustalé posilovani vasi odbornosti.
Jste takeé ¢leny néjaké asociace?

,Jsme Cleny organizace POPAI CENTRAL EU-
ROPE, kterd je stfedoevropskou pobockou svétové
asociace POPAL Reprezentuje obor marketingu
v mistech prodeje (marketing at-retail) a pracuje pro
profesiondly, kterych se tento obor tyka. Z mého po-
hledu je ¢lenstvi pro firmy velmi pfinosné, protoze
diky seminafim, soutézim a setkdnim, které organi-
zace POPAI pofddd, se mizete setkat, pohovotit ¢i
navazat spolupréci s ostatnimi odborniky z oboru,
ktet{ jsou v8ichni na jednom misté. Troufdm si tvr-
dit, Ze to se Vam jinde jen tak nestane.”

s bohatymi zkuSenostmi, které
nasledné Uroc¢ime a promitame

do novych reseni, tak,

abychom splfiovali neustale se zvysujici

pozadavky na trhu.

To dokazuji i ocenéni ze soutéZze POPAI AWARD,

v s

S originalnimi predméty mame uspéch -

které se kazdorocné Uspésné ucastnime.
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.
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POPAI HVEZDA

CENTRAL EUROPE AWARDS 3D REKLAMY

Pomuzeme Vam

Mate specificky pozadavek? Staci nam
zaslat blizsi specifikaci a my najdeme

vhodné reseni.

POPAI STUDENT

AWARD
*

*
*
*
.

RD Present | ES

Dnes i v oboru reklamnich predmétu hraji
prim poptavky s dirazem na udrzitelnost.
Jak jste se vyrovnali s timto trendem?

,2Udrzitelnost je bezesporu pro nasi planetu za-
sadni otdzkou, protoze zdroje Zemé jsou omezené
a dopad lidskych ¢innosti na Zivotni prostiedi je
stale zietelnéjsi. Proto i my usilujeme o udrzitelnost
spolupraci s dodavateli, ktefi se zaméfuji na snizo-
véani mnoZstvi odpadu a emisi uhliku, podporuji ob-
novitelné zdroje a investuji do udrzitelného rozvoje.

V posledni dobé se v oblasti darkovych predméta
stdvaji stdle populdrnéjsi EKO piredméty, které jsou
vyrdbény z piirodnich materidlu a jsou Setrné k Zzi-
votnimu prostfedi. Tyto darky zahrnuji napiiklad
recyklované papiry, bavlnu, plasty a bambusové
predméty.

Na naSem e-shopu www.rdpresent.cz najdete
nékolik stovek produktu, které jsou vyrobeny z re-
cyklovanych nebo recyklovatelnych materialt, kde
jsou u vybranych vyrobki vyznaCeny informace
ohledné uhlikové stopy, dspofe vody ¢i mnoZzstvi
recyklované bavlny.*

Na zdver bych rdda dodala:
,Budte hrdi na svou znacku.“

VieraCerna, | _
jednatelka

spolecnosti
RD Present

RD Present, s.r.o.

e Pod Vsemi svatymi 17
301 00 Plzen

«1C: 08227489
*DIC: CZ08227489

e info@rdpresent.cz
+420 373 300 616

E-shop pro
korporatni zakazniky

www.rdpresent.cz


http://www.rdpresent.cz

BS | Preciosa

Inovativni
pohled na
cesky kristal

Preclosa

slavi 75 let kreativity
a remeslne dokonalosti

Svét skla se ndm predstavuje v mnoha podobéch a ¢eskd jablonecka
znacka Preciosa je jeho vyznamnou soucasti. Jiz po dobu vice nez ti{
Ctvrtin stoleti zde vytvati mistti skla¥ského uméni doslova klenoty z to-
hoto ktehkého materidlu. Jedna se o brousené kameny, svitidla, $perky,
dekorace, perlicky, trofeje nebo vinné zatky. At uz jde o klasiku nebo
moderni trendy, v Preciose umi sklo proménit ve skute¢nd umélecka
dila. Diraz je vice a vice kladen na inovace a udrZitelnost vyroby.

Brousené kameny v barvé Mesmera jsou krasnym ptikladem spo-
jeni tradice s inovaci. Jejich nezaménitelny efekt spocivd v tom, ze
pod umélym svétlem zafi zelenou barvou, zatimco pfirozené svétlo
je promeéni ve fialovou. Vznik této zdfivé kombinace byl mozny diky

Design
Ocean
Preciosa

i Design
Ocean
Preciosa

unikdtnimu sloZeni s vyuzitim recyklovaného odpadu z elektromoto-
rit. Produkt vzesel ze spoluprace s Akademii véd CR. Na svéts dosud
nikdo jiny néco podobného neudélal.

Ve vyrobnich procesech Preciosy je stéle podstatna kvalitn{ ru¢ni
préce. Jablonecti sklafi si preddvaji své femeslo z generace na ge-
neraci. Jejich zrucnost a znalosti se promitaji do kazdého vyrobku.
zptsobem mohou vznikat origindlni designy $perku s vyraznymi
tvary. Tento proces, vyuZzivajici staleti stejnou technologii, zahrnu-
je mackdni kamene v klestich nad ohném, pfidani tenkého platku
stifbra pro dodate¢ny tipyt a ndsledné ruéni brouseni a zpracovani
findlni podoby Sperku.

Kolekce Sperku z Preciosy nabizi vyrazné designy prstent, nahr-
delniki a ndusnic, které nejen odpovidaji aktudlnim trendtim v bizu-
terii a Sperka¥stvi, ale také prezentuji mistrovstvi ru¢ni prace a preci-
znost designéru a sklara. Pokud se chcete tésit z krasy ceského skla,
muzete si kolekei $perkti Preciosa zakoupit prostiednictvim e-shopu
na Www.preciosa-eshop.com nebo osobné ve specializovanych
prodejndch Preciosa Quadrio na Nérodni tfidé a Preciosa Flagship
Store v Rytitské ulici, v Praze.

Ukazka rucni vyroby kristalovych kament Preciosa
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kosmetika s tradici

Vzdy je ten spravny cas na to zacit pecovat nejen o svou mysl, ale take o sve
télo. Pravidelnou a dukladnou péci potrebuje plet i pokozka celého téla. Za-
kladem pro zdravou a hydratovanou pokozku je volba spravnych pripravku.
Pouzivani kvalitni kosmetiky je ten nejlepsi zpusob, jak udrzet pokozku svezi

a vlacnou.

Poznejte prirodni kosmetiku ceske znacky Botanicus, ktera od pocatku usiluje
0 spojeni tri zakladnich principu: ekologickeho péstovani kvalitnich surovin, je-
Jich nasledneho zpracovani a prodeje vyrobku. Péstovani rostlin a bylin je za-
kladem extraktu, které z cerstvych bylin vyrabi. Takto schvaleny material pou-
ziva jako surovinu do kosmetickych i potravinarskych vyrobku. Vybirat muzete
nejen z siroké nabidky kosmetickych produktovych rad a vyrobku péce o télo,

ale takeé z nabidky bio potravin.

Vybirate darek pro své blizké ¢i pratele?

V obchodech Botanicus v Praze Ungeltu, Ostré,
Ceském Krumlové a Karlovych Varech vas radi
uvitaji. Vzdy vam radi poradi s vybérem vhodnych
produkti a zdroveri ptipravi bali¢ek pfimo na miru.
Vybirat muzete také online prosttednictvim jejich
e-shopu na www.botanicus.cz. Rddi byste obda-
rovali své obchodni partnery ¢i zaméstnance, staci
napsat na botanicus@botanicus.cz a dostanete
individualni nabidku.

Nevite si rady s vybérem?
Zde je mala inspirace

Potiebujete ochranu pro Vasi pokozku? Sahné-
te po nékterém vyrobku z fady bambucké madslo,
které ma diky svému obsahu nasycenych a nena-
sycenych mastnych kyselin, mineralt, vitaminu E
a provitaminu A nezastupitelné kosmetické vlast-
nosti. Bambucké maslo s kukui a rakytnikem ob-
sahuje u¢inné ochranné a hydrata¢ni piisady, které

spolecné pisobi na pokozku. Olej z kukui zajistuje
proniknuti do hlubsich vrstev a zmékéuje suchou
pokozku. Olej z rakytniku a pupalky dvouleté obsa-
huje ucinné latky pro starnouci pokozku a je bohaty
na vitamin A a E, vyzivné ltky a karoten. Tyto latky
jsou prirozenym antioxidantem. Lze pouzivat den-
né jako jemnou ochranu pokozky.

Nejen pokozka potfebuje kvalitni kosmetiku.
Skvélou volbou muZze byt néktery z Botanicus
$ampon, které neobsahuji SLS a SLES. Specialni
Sampon s levanduli vhodny pro kazdodenni po-
uziti na normdlni a mastné vlasy. Obsahuje zklid-
nujici extrakt z kvéta Levandule lékatské a cistici
esencidlni oleje lavandin a cypfisek. Jemny Sam-
pon s esencialnim olejem raze pro vsechny typy
vlasti. Obohacen extrakty z cerstvé ekologicky pés-
tované Sruchy, saldtu a preslicky. Podporuje rust
vlast a je vhodny pro zvétSeni objemu a pruznosti
vlast. Pfirozend vineé je docilena obsahem cistého
rizového oleje a smési cisticich esencidlnich olejt.
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The World of botanicus
is The World of Plants

V neposledni fadé nejen pro muze vhodny Speci-
alni Sampon s pivem a chmelem vhodny pro nor-
malni a zesldblé vlasy tmavsich odstini. Obsahuje
pivo a pro posilujici Géinky také extrakty z chmele,
vrby a vlasského ofechu.

Mate-li radi nejen prirodni kosmetiku,
ale take zazitky a vylety s rodinou?

Vyrazte do Centra femesel a bylinnych zahrad
Botanicus nedaleko Prahy v Ostré u Lysé nad La-
bem. S détmi si muzete vyzkouset starobyld femesla
a uzit si hezky den v dobové vesnicce s prilehlymi
bylinnymi zahradami. Od jara do podzimu zde bu-
dete vzdy vitanymi hosty.

Vice informaci o centru femesel a zahradach nalez-
nete na webovych strankdch www.botanicus.cz.

Brandsé
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KOres

Freey your ideas!

Technika kolaze soucasti
nove korporatni identity Koresu

Spolecnost Kores, rakouska rodinna firma s dlouholetou tradici, pusobi na celosvétovem trhu jiz 136 let a patfi mezi
vyznamneé znacky skolnich i kancelarskych potreb ve vice nez 80 zemich svéta.
Jiz po 30 let udava smer a prinasi nove impulsy i Ceskym zakaznikum v oblasti rucniho psani, kresleni a kancelarské

prace. Za svou praci znacCka ziskala jiz podevaté ocenéni SUPERBRAND ceského trhu.

Kores ve dvou vyrobnich
zavodech, v jihoceském Str-
milové a v mexickém Mexico
City, vyrabi produkty, které
spotiebitele podporuji v krea-
tivité a realizaci jejich ndpadu.
Na trh dodévd pies 500 produk-
ta ve dvandcti produktovych ka-
tegoriich, a to jak pro malé déti,
které teprve zkouseji malovat, tak
Ppro manazery v pracovnim prostie-

di s papirem a tuzkou.

Firma Kores vyzndvd tradicni
hodnoty a klade duraz na kvalitu, ale
také reaguje na pozadavky moderni
doby a neboji se zmén. Jejim cilem je
podporovat vefejnost v neomezeném
kreativnim mysleni, proto letos pFiché-
z{ s novymi obaly svych produktu, které
vypravi piibéhy ze svéta vesmiru, pfirody

a historie. Ke spotfebitelim budou pro- a —

mlouvat samotné produkty a také jejich
obaly. Grafika a obsah novych obalti bude
inspirovat nejen ty, kdo s produkty pracuji, ale kaz-
dého, kdo je jenom uvidi. Tato ambice se projevi na-
pric firmou a jeji komunikaci, kterd bude nevsedni,
podnétnd, vtipnd, Sokujici a odlisnd od konkurence.
Nové obaly jsou vysoce kvalitni a ekologické,
s vyraznymi prvky znacky Kores a jednotnou pre-
zentaci kliovych produktovych benefiti. Zaroven
ma obal kazdého produktu sviij motiv a vypravi svij

e

kreativni piibéh prostfednictvim kolaze. Koldz je
vytvarnd technika, pfi které se na zvoleny podklad
lepi jiny materidl, vétSinou vyst¥izeny nebo vytrze-
ny, v zamérné neobvyklych souvislostech a s novym
vyznamem. Kores pastelky, fixy, vodové barvy nebo
voskovky s koldzi tak vyprévi piibéhy a budi pozor-
nost, vyvolavaji emoce, inspiruji kreativni dusi.
Obaly Kores s origindlnimi koldZemi, které
charakterizuji kazdy produkt, se objevi nejprve

v kategorii tvofeni (pas-
telky, plasteliny, vodovky,
tempery i prstové barvy), ale
koldzovy koncept se postup-
né promitne i do ostatnich
produktovych kategorii véetné
kanceldiskych potieb. Ceské
republika je prvni z 80 zemli,
kde spolecnost Kores predstavi
svou novou komunikaéni a vizu-
alni strategii, ktera se celd ponese
v duchu kolézi - zdkaznik se s nimi
bude potkdvat v médiich, v mistech
distribuce, na akcich.

Nastroj pro komunikaci
a podporu prodeje v obdobi
nového skolniho roku

Néstrojem pro komunikaci nové ko-

Kores je mimo jiné i spotiebitelskd vytvar-
na soutéz, jejiz princip je postaveny prave
na kolazi. Zakaznici tvoi{ vlastni piibéh

s Kores koldZovou mapou - k dispozici je delfin
z vodovek, pejsek z voskovek, bobiik jako maskot
z fady Jumbo produkti a dalsi hrdinové z obali Ko-
res, s nimiz vytvai{ svoji soutézni koldz. Cilem sou-
téze je podpora kreativity, motoriky a fantazie déti,
vzdéldvani, traveni spolecného casu rodin a tymové
prace skupin, pfedstaveni novych obalu a inspirace
od Kores.

=1z ' £
- i1 . - munikacni a vizualn{ strategie spolecnosti
R

Zékaznik si vyzvedne v partnerském obchodé
hraci Kores koldZovou mapu, piipadné si ji stdhne
na kores.cz. Z této mapy vystfihne hrdiny koldzi,
ktef{ jsou jinak vyobrazeni na obalech produkti,
a nalepi je technikou koldZe na samostatny papir.
Ukolem je vymyslet vlastni ptibéh pro jednoho
i vice zvolenych Kores hrdint a pfenést ho na papir.

Tvofit muze dité nebo dospéli jednotlivec ¢i sku-
pina, napiiklad tfida ve skole nebo celd rodina. Dal-
§i podminkou je zakomponovat do soutézni koldze
jeden EAN kéd vysttizeny z obalu produktu Kores,
pouzitého pii tvorbé koldze. V piipadé skupiny
musi byt téchto EAN kdédd osm. Odménéno bude
300 nejkrdsnéjsich koldzi od jednotlivci ¢i skupin,
které v prosinci vybere péticlennd porota. Soutéz
trva do 30.11. 2023.

Umélecky dohled nad soutézi pievzala Monika
Svec Sybolova, kurdtorka Nérodn{ galerie v Praze.
Hlavnim partnerem soutéZe je Nédrodni muzeum
v Praze.

Filozofie vyroby

Kores chce prindset svym zdkazniktim, spolec-

hodnotou a soucasné dbét na sniZeni ekologické
stopy. V rdmci kazdé produktové inovace promitd
do vyroby myslenku udrzitelnosti Zivotniho prostte-
di. Proto vyrdbi ekologicky rozlozitelné a zdroven
zdravotné nezdvadné vyrobky.

Lepici tycinky, jediné lepici ty¢inky na ceském
trhu Ceské vyroby, se kterymi Kores pokryvd 70 %
trhu, jsou minimalné ze 60 % vyrobené z obnovitel-
nych zdroji. Nové ECO TYCINKY maji 95 % lepi-
cf hmoty z piirodnich materidlti a 85 % pouzitého
obalu je z recyklovanych plasti.

Kores tuzky a pastelky jsou vyrobené z vysoce
kvalitniho dfeva, které je téZené mimo destné prale-
sy. Rada pastelek Kolores ziskala opravnéni k uZiti
certifikace FSC®. Logo FSC® uvedené na vyrobku
znamend, ze svym ndkupem zdkaznik podporuje
lesni hospodafstvi Setrné k pfirodé a lidem.

V pribéhu vyroby se spole¢nost Kores vedle
kvality, spolehlivosti a pouzitelnosti vyrobenych
produkti zameéfuje také na optimalizaci vyrobnich
procest podle mezindrodnich ekologickych norem.
Pro vyrobni zdvod ve Strmilové jiz po nékolikdté
obhdjila certifikaci ISO 9001 a ISO 14001. Tim pro-

kazuje nastaveni vysokych vyrobnich standardi
kvality, bezpecnosti a procest uplatnénych v soula-
du s ochranou Zivotniho prostfedi.
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Neni vSechno tak, jak byvalo. Vyrobci obalu se v dobé postcovidove dostavaji k novym pozadavkum svych zakazniku,
kdy i oni museji reagovat na rozmanité inovacni procesy panujici na trhu. Trh se méni a ke slovu se hlasi nové subjekty
a velmi uspésne start-upy. Zmeén tak neni malo a jednim z dlouhodobych trendl je navrat k prirodnim materialum.
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Achilles CZ s.r.o. je vyznamnym vyrobcem lu-
xusni potahované kartondze, jenz v dubnu piisttho
roku oslavi jiz 30. vyro¢i svého ptsobeni v rdmci
Ceské republiky. Za tu dobu vytvoiil fadové stati-
vi prumyslu, pro oblasti sluzeb, nakladatelsky trh,
femeslné vyrobce, pro vyrobce luxusnich alkoholii
a v neposledni fadé i obali pro nepfimy styk s po-
travinami a napoji.

Kazdé léto jednou skonci, a kdyz slunecni pa-
prsky zesldbnou, tak nastdva cas na uvazovani nad
vanoc¢nimi dérky jak v rodindch, tak i ve firmach.
Zkuseni firemni marketéfi ovsem védi, Ze ta sprav-
nd rozhodnuti ohledné vanocnich ddrka zacinaji jiz
ve druhém ctvrtleti kazdého roku. Je tak dostatek
Casu na inovace a soucasné bezproblémovou vy-
robu bez stresti a komplikaci s terminy doddni na
posledni chvili.

Tato myslenka prevedend do praxe je standar-
dem pro préci obaldia v Achillesu. Svym dlouho-
letym zdkazniktim a stejné tak i nové ptichozim
nabizeji standardni zdkaznicky servis v podobé
vzorkovani jejich budoucich produkti a prevedeni
predstav do podoby budoucich luxusnich produkti.
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Na startovni ¢ate letogniho léta, v pribéhu cerv-
na, usporadalo vedeni spolecnosti Achilles CZ s.r.o.
letosni prvni akci s ndzvem Bez obalu o obalu, a to
zejména s dirazem na individudlni potteby piede-
vsim novych potencidlnich zakaznika. Cilem vice
nez tfthodinové diskuse a s konkrétnimi ukdzkami
hotovych produkti byl ndvrat k pfirodnim materi-
alim ve formé probarvenych papirt s pfimésemi
a zejména bez vyrazného pouziti laminace. Pre-
chod k pfirodé v obalovém kontextu, tak umoznuje
nékterym vyrobcim jesté vice podtrhnout slozeni
a samu podstatu nékterych produkti. Namatkove
jmenujme napiiklad pfirodni kosmetiku v nepte-
berném mnozstvi.

Druhd akce tohoto druhu opét s ndzvem Bez
obalu o obalu 2 se bude konat v prubéhu listopadu
tohoto roku. V ptipadé zdjmu zaslete svij e-mail na

obchod@achilles.cz s uvedenim ndzvu své firmy
a pfedmétem podnikdni.

Vratme se vSak k adventnimu casu a firemnim
darkam. Achilles CZ s.r.0. nabizi skdlu moZnosti
pfi vyrobé skute¢né luxusnich produkti ve formé
adventnich kalendaiti pro firemni tcely. Zde se
nabizeji mnohd feseni formou krabic, vicedilnych
krabic, magnetboxu ¢i spektakuldrnich feseni vcet-
né nasviceni a umisténi zvukovych karet.

Propojenim p¥irodnich materidlt, jeZ jsou na-
déle recyklovatelné, omezenim plastovych ¢i pé-
novych vyplni a zavedeni lepidel na pfirodni bazi
tak packaging rozhodnou mérou pfispivd k nut-
nému ozdravéni naseho zivotniho prostiedi. Bez
obalu ndm o to vSem i pfi vyrobé krasnych obali
v Achilles CZ s.r.o. jde ptedevsim.

www.achilles.cz | obchod@achilles.cz
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Od transalpske kuryrni sluzby
po moderni logistickou spolecnost

Gebruder Weiss se jako nejstarsi prepravni spolecnost sveta, ktera dodnes zu-
stala v majetku rodiny zakladatelu, transformovala v prubéhu staleti od kuryr-
ni sluzby pres globalni logistickou spolecnost az po prukopnika alternativnich
pohonu. Podnik funguje vic nez 500 let a s dulezitymi historickymi milniky,
ktere svét logistiky nékolikrat od zakladu proménily, se vyporadal prostred-
nictvim neustalého rozvoje, vizionarstvi a implementace novych technologii.

V Ceské republice piisobi logistickd spoletnost
Gebriider Weiss uz 31 let a za tu dobu zde vybu-
dovala celé spektrum sluzeb. Mezi ty hlavni patfi
pozemni, leteckd a namoini pfeprava, skladova lo-
gistika a komplexni logistickd fe$eni pfipravend na
miru zdkaznikovi.

Firma si béhem své historie udrzela charakter ro-
dinného podniku, ve kterém jsou mezilidské vztahy
stejné dulezité jako profesiondlni pracovni vykon
a efektivita. Mezi zdkladni firemni hodnoty patii
nezavislost, udrzitelnost, zdvazek a dokonalé sluzby.

Gebriider Weiss stavi na svych dlouholetych zku-
Senostech, zdroven také pruzné reaguje na pozadav-
ky trhu a aktivné vyhleddvéd nové trendy a inovace.
Velky diiraz klade na zavddéni nejmoderngjsich
ekologickych systém, protoze udrzitelnost povazu-
je za jednu ze zédkladnich hodnot.

Cilem spolecnosti je byt do roku 2030 uhlikové
neutrdlni. Intenzivné se proto zaméfuje na testova-
ni a vyuzivani alternativnich pohont. Ve vozovém
parku Gebriider Weiss tak najdete nejen ndkladni
vozy na LPG nebo nakladni elektromobily a elek-
trokola, ale také nakladni viiz na vodikovy pohon,
ktery spole¢nost v zafi 2022 piedstavila také v Praze
pii pilotnich rozvazkéch zbozi a opétovné v cervnu
2023 s nim otestovala jednu z prvnich vefejnych vo-
dikovych Cerpacich stanic na prazském Barrandové.

Dalsim krokem k udrzitelné budoucnosti je po-
stupna instalace fotovoltaickych panelt na stiechy
logistickych termindlti Gebriider Weiss, jez slouzi
nejen k pokryti ¢asti spotfeby elektfiny vlastnich
center, ale také pro dobijeni elektrovozidel. Jesté
letos probéhne instalace fotovoltaickych ¢lanka
v Jenci u Prahy a také v Syrovicich u Brna.

K fadé benefitd, které Gebriider Weiss nabizi
svym zdkazniktim, patif hustd sit pobocek po celém
svété, do kterych spolecnost dél priibézné investuje
s cilem neustdle modernizovat a zkvalitnovat sluz-
by. Disledné provozovani pobocek na vlastnich

pozemcich Gebriider Weiss navic zajistuje vysokou
miru nezdvislosti na bankach a dalsich institucich,
coz této logistické spoleCnosti umoziiuje, aby si
sama urCovala smér a rychlost svého rozvoje do
budoucna.

www.gw-world.com
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obrazovkou pocitace?

Védéli jste, ze 70 % lidi pracuijicich u pocitace v soucasné dobé trpi néjakou formou digitalni ocni zatéze? 70 % dospé-
lych pocituje digitalni unavu oci v dusledku stale castéjsiho pouzivani digitalnich zarizeni. Elektronicka zarizeni, ktera
dnes pouzivame, maji obrazovky podsviceneé LED diodami pro zvysSeni jasu a jasnosti. Tyto digitalni obrazovky vyzaruji
silné HEV modré svételne viny. Mobilni telefony, pocitace a tablety jsou vybaveny technologii HEV svétla zajistujici
osvétleni. Vzhledem k tomu, ze pouzivani techto zarizeni je Siroce rozsirené a stale roste, jsme vystaveni stale vetSimu

mnozstvi zdroju modrého svétla po delsi dobu.

Zirani na digitdlni zatizeni, jako jsou pocitace, tablety a mobilni telefo-
ny, je hlavni pficinou digitdlni o¢ni zatéze neboli syndromu pocitacového
vidéni a dalsich problému souvisejicich s ocima.

Digitalni o¢ni z4téZ, neboli syndrom pocitacového vidéni, muZze zpuso-
bovat pfiznaky, jako jsou suché o¢i, rozmazané vidéni, zrakovy stres, tina-
va o¢i a bolesti hlavy. Nemluvé o ¢incich modrého svétla, které muze zpu-
sobit nespavost, Sedy zdkal a vékem podminénou makuldrni degeneraci.

Digitalni zafizeni vyzafuji skodlivé umélé modré svétlo, které narusuje
produkci melatoninu a cirkadidnni rytmus, jinak feceno pfirozeny spén-
kovy cyklus téla.

Reéenim je GUNNAR

- patentovana technologie cocek
Cotky GUNNAR jsou peclivé vyvinuty tak, aby filtrovaly a vyvazovaly

svétlo a zdroveri absorbovaly 65 % (vysokofrekvencéniho) modrého svétla vy-

zatovaného z digitdlnich zafizeni. Diky tomu, Ze tyto Cocky jsou navrzeny

tak, aby posouvaly barevné spektrum pro zrakovou dcinnost, ptijimajf janta-

rové cocky GUNNAR umeélé svétlo a pfesné ho vyladuji podle fyziologie oka.

G UNNA AR

Jjsou patentované kancelarske,
herni, pocitacové bryle
doporucené lékari,

které chrani a zlepsuji vas zrak.

www.gunnar.cz

36

GUNNAR bryle proti modrému svétlu fesi vsechny kratkodobé i dlou-
hodobé vedlejsi tcinky digitdlni zatéZe oci, véetné bolesti hlavy, suchych
oci, rozmazaného vidéni, oslnéni, negativnich d¢inktt umélého modrého
svétla, inavy o¢i a tinavy. Vysledkem je pak lepsi jasnost, sousttedéni a vy-
konnost.

Chcete udélat néco pro ochranu svého zraku?
Navstivte stranku

Prectéte si vice o problematice Skodlivého modrého svétla, které vyza-
Fuji obrazovky. Vyberte si ze stovky designi z nabidky kanceldiskych, her-
nich, slunec¢nich a dioptrickych bryli s filtrem proti skodlivému modrému
svétlu obrazovek. Kontaktujte prodejni tym, ktery Vam poradi s vybérem
bez ohledu na to, zda kupujete kusovku pro sebe nebo desitky, stovky kust
pro svojie zaméstnance nebo klienty.

Distributorem bryli Gunnar pro CR a SR
je 100Mega Distribution s.r.0., ryze ¢esky
IT distributor s vice nez 25 lety zkusenosti na trhu.

'is, produkce

znovu probouzi filmovou tvorbu
na legendarnim ,zlinskem kopci snu®

Zlinska spolecnost IS Produkce, ktera se veénuje filmové produkci i reklamni tvorbé, zménila vloni po patnacti letech
svou adresu a z centra Zlina se prestéhovala na Kudlov. Nove pusobi v aredlu filmovych atelierd, ktere vznikly ve 30.
letech minulého stoleti k nataceni reklamnich filmu spolecnosti Bata. Kruh se tak pomyslné uzavira a Martin Gazda,
majitel IS Produkce, je na cesté ke splnéni jednoho ze svych zivotnich snu - ozivit filmovou tvorbu ve zlinskem kraji
a privést do regionu velké tuzemske i zahranicni produkce.

Vratme se ale do roku 2008, kdy Martin Gazda
v podstaté z ni¢eho, jen s velkym nadsenim, polozil
zdklady dnesni IS Produkce. Tehdy by ziejmé sdm
nevéfil, ze se jeho mald firma, specializujici se na
natéceni rozhlasovych spottl, vypracuje v renomo-
vanou reklamnf a filmovou produkci, kterd je dnes
nejvétsi mimoprazskou ve svém oboru. Deset let re-
ziroval rozhlasové a mensi televizni spoty a postup-
né se presunul do kiesla producentského. Obklopil
se lidmi, kte¥{ to umi lip, a sdm ted uZ jen chod véci

organizuje.
TS

IS Produkce dnes dava praci 40 odbornikim
z branze a davno uz netoci jen audio, ale tvoii pre-
devsim TV spoty a prezentacni filmy pro reklamni
agentury a i pfimo pro velké Ceské i svétové za-
davatele, a to kompletné na kli¢ - od kreativnich
konceptt, pfes scéndfe, storyboardy a animatiky.
Specializuje se také na vizudlni efekty, 2D a 3D
animace, virtudlni realitu (VR i AR) a nataci 3D 360
videa. Mezi jejf nejvétsi klienty tak patif napt. Ces-
kd narodni Banka, Green-Swan Pharmaceuticals,
Hornbach, Penny, Blue Style, Asko, Climax, Barum
Continental nebo také kosmeticky gigant Notino.

E

Pro Martina Gazdu je prdvé reklama format, kte-
ry ho bavi ze v§eho nejvic. Mozna proto, Ze vzdycky
na vsechno v zZivoté spéchal, nékdy i bez rozmyslu.
A v reklamé vznikaji véci rychle. Od zacétku naté-
¢eni aZ po promitdni v televizi uplynou téeba jen
dva mésice. U filmu nebo u hudby je to jinak. Ostat-
né o tom uz dnes taky vi své. Nadchla ho totiZ i tvor-
ba celovecernich filmu. A dnes jich ma IS Produkce
na svém konté uz jedendct. Jako koproducent uvedl
do kin fadu tspésnych snimkd, jako napiiklad Muj
piibéh (2020), Smecka (2020), valasskou pohddku
Nejvétsi dar (2022) nebo tieba Usmévy smutnych
muzd, ktery v roce 2019 ziskal divackou cenu Ces-
ky lev.

Volné pokracovani posledntho jmenovaného,
film Dvé slova jako kli¢, opét podle knizn{ pfedlohy
Josefa Formanka, vstoupil do kin teprve pfed pér
tydny. Na jeho premiéru si ale $tab i divaci museli
péknych par let pockat. Natdcelo se totiZ v obdobi
covidu na fadé lokaci po celém svéts - od Ceské
republiky, pfes Japonsko, Indonésii, Indii, Nepal,

Dénsko az po New York nebo Pafiz. Svym ptibéhem

dokdzal scéndf strhnout takové osobnosti, jako je
francouzskd legenda Pierre Richard, polska hvézda
Daniel Olbrychski, slovenska herecka Jana Nagyo-
vd, Gesky herec Jaroslav Dusek nebo japonsky Gen
Seto. Ale ¢ekani na vysledek a jejich herecké vyko-
ny se rozhodné vyplatilo.

IS Produkci ovéem neni lhostejny ani osud nastu-
pujici filmaiské generace. Dlouhodobé spolupracu-
je s Univerzitou Tomase Bati ve Zling, jejiz studenty
z Fakulty multimedidlnich komunikaci podporuje
pravidelné pfi jejich tvorbé at uz financné ¢i zapujc-
kou filmové techniky. Martin Gazda si totiz moc
dobie uvédomuje, Ze i spoluprdce s mladymi nadéj-
nymi filmafi miiZze byt cestou k ndvratu filmového
prumyslu zpét do Zlina, na zlinsky kopec snti, kde
se film ve Zliné roky délal...

Kontakt: martin@isprodukce.cz, 603 829 166
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1B Novinka, kterd by nemeéla ztstat utajena tém, ktefi miluji kvalitni ndpoje.

Originélni, osvéZujici a lahodny drink Ciao Spritz je vyroben podle ptivodni
aperitivo ITALIANO 5 J y pritz je vy. podle p

CIAO SPRITZ®

¥

receptury z hroznd odrtidy Glera doplnéné ptirodnimi bylinnymi aromaty.
Diky slozeni z nejkvalitnéjsich ptisad tento stoprocentné italsky aperitiv

Dark Kitchen prinasi na prazsky trh

N rozvine ihned po otevieni dokonalou a plnou hotkosladkou chut, kterou

o p

% $

muzete umocnit nékolika kostkami ledu, platkem pomerance nebo olivou.

¥
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Hledame nové franchisové partnery.
Vice na

obsah alkoholu: 6,8 %
baleni: 0,2l

0,75l

20l KeyKeg a polykeg

kancelarskeho obcerstveni novy produkt

Dark Kitchen je inovativni cateringovy koncept, ktery nabizi esteticky krasné
a chutné jednohubky v designovem a ekologicky odpovédnéem baleni. Bez
nutnosti nadobi Ci obsluhy. Bez minimalni objednavky a s doruc¢enim do 48
hodin. Sluzba se zaméruje na rozvijejici se segment kancelarského obcers-
tveni a tak své produkty dodava zejména pro rtzna firemni jednani, skoleni,
snidané ci oslavy. Své misto ale ma i na akcich, kde organizator nechce nebo
nemuze poptat standardni cateringove sluzby, at uz z duvodu chybéjiciho za-

zemi Ci ceny navaznych sluzeb.

Znacka Dark Kitchen patfi do skupiny Spojuje-
me, ktera jiz md na poli gastro a eventovych slu-
Zeb mnohaleté zkuenosti. ,Z pozice zadavatele
obcerstveni jsme na trhu nenasli produkt, ktery
by ndm vyhovoval, tak jsme ho na trh uvedli
sami,” ¥ikd Véra Novikovd, CEO skupiny Spoju-
jeme. Zacatkem roku 2022 tak vznikl koncept
reprezentativnich jednohubek pfimo designo-
vanych pro jednoduché pouziti v kancelafském
prostiedi.

konzistenci jednohubek tak, aby se bez problémt
vynddvaly z krabice, lehce se s nimi manipulova-
lo a neztstavaly po nich Spinavé ruce, kosile ¢i
dokumenty rozloZené na stole. Jednohubky z&-
roveil musely vyborné chutnat a krdsné vypadat.

Dark Kitchen tak nenabizi pouze jidlo, ale kom-
plexni sluzbu, kterd zlepsuje zapojeni a produk-
tivitu kolegu, vytvéaii bezkonkurenéni podminky

sledni fadé Setfi cas office manazeru.

Hlavnimi prémiovymi produkty jsou kanapky
a croissanty z vlastni pekdrny. K dispozici je ale
i nabidka urcend pro kavové prestdvky, snidané
a rychlé pracovni obédy. Prozatim se Dark Kit-
chen plné soustieduje na své krabicky, vyhledové
vSak planuje své portfolio rozsitit i o klasické cate-
ringové sluzby. Ty aktudlné zastituje sestersky Ca-
tering Spojujeme, avSak pouze pro potfeby vlast-
nich eventovych podnikt skupiny Spojujeme.

Produkt jako takovy vSak neni jedinym uni-
kétem, se kterym Dark Kitchen pfichdzi. Jako

A

prvni Cisté cateringova spolec¢nost v Praze bude
mit i sviij show room na Vinohradech, ktery se
momentédlné rekonstruuje a otevie na podzim.
V priibéhu celého dne zde budete moct jedno-
hubky z denni nabidky ochutnat ¢i si je rovnou
zakoupit s sebou.

Show room je zdroven koncipovan i jako bis-
tro pro vefejnost. Zajit si sem tak budete moct na
snidani, rychly obéd ¢i posedét p¥i sklenicce vina
z rozsahlé vinotéky. Provozovna bude navic dis-
ponovat vlastni pekdrnou se zaméfenim na vien-
noiseries (pecivo typu croissants), coZ je v Praze
pofad jesté spiSe rarita. Kvalitnich pekaren sice
najdete hodné, pekaren, které by si pekly vlastni
croissanty a ne je pouze rozpékaly ze zmrazené-
ho polotovaru, je vsak jako safranu.

www.dark-kitchen.cz
tel.: 722 448 388
manager@dark-kitchen.cz
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Ottova tiskarna se venuje polygrafii od cervna roku 1999, a tak letos zapocala jiz 25. rok sve existence. Tiskarské remes-
lo maji v Ottovce radi a delaji ho poctive a s laskou. K tomu nezbytné potrebuji tym nadsenych pracovitych profesiona-
L4, a presné takovy maji. Zaroven tvori take partu bajecnych pratelskych a milych lidi, kteri jsou bezpochyby podstatou

uspesneho fungovani celée firmy.

Pavodné Ottova tiskdrna zacinala s jednim
ctyrbarevnym ofsetovym strojem v prazskych Hole-
Sovicich. Tehdy spolecnost vlastnili tfi spolumajite-
16, ktefi méli kazdy s polygrafif jiz své zkusenosti.
Za nedlouho pfibyl do Ottovky druhy ofsetovy
dvoubarevny stroj a vybudovala se i nezbytnd kni-
hérna. Po Gspésném nastartovdni a v dobé plného
rozkvétu, presnéji v roce 2002, zasdhly tiskdrnu ni-
¢ivé povodné a vSechno zacinalo znovu, v podstaté
od nuly. Odhodléni majiteld, pile a profesionalita
celého tymu, vérni zakaznici a urcité i ekonomicky
piizniva doba zajistila Ottovce velmi rychle ndvrat
zpét na vyslunni polygrafického trhu. V té dobé jiz
nabizeli mimo tisku samotného i kniha¥ské zpra-
covan{ zakazek a jejich distribuci po celé CR. Né-
sledné pak pfibylo grafické oddélent, technologicka
modernizace v podobé prvniho CTP a celkové treti
Ctyfbarevny ofsetovy stroj. Diky opakovanym po-
vodnim se provozovna v 1été roku 2013 pfesunula
od btehu Vltavy do bezpeci prazskych Malesic, kde
ve velkém prumyslovém aredlu VK Park sidli do-
dnes. Se stéhovdnim nastaly v Ottovce i dalsi velké
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zmény. Instaloval se prvni digitdlni stroj a rozsitily
se tak sluzby o malondkladovy tisk. Pozdéji zde
vybudovali vysekové centrum pro tvarovy vysek
a zacali vyrdbét i samotné vysekové formy. Nejprve
rucné a pozdéji s pomoci laseru.

O dva roky pozdéji, zejména diky obrovskému
propadu poptévky na polygrafickém trhu, Ottovka
rozsitila své sluzby o vyrobu jedinecnych papi-
rovych tasek. Tento segment vyroby se tehdy stal
a stéle je pro tiskdrnu dulezitym pilifem.

Vyrobime z papiru vase tasky na miru...

Tasky se v Ottovce vyrdbi pod jednou stiechou od
A do Z, z bilého archu papiru a opravdu na miru za-
kaznikovi. Jeden potfebuje tasku na lahev, druhy na
dokumenty, jiny zdkaznik do ni chce vloZit luxusni
zupan, dalsi kosmetiku, a tak obcas vyrabi i vskutku
specidlni tasky. Zélezi na dcelu, hmotnosti obsahu
i finan¢nim budgetu klienta. Grafickému zpracovan{
se v podstaté meze nekladou a potisk miize byt jak
ze vSech vnéjsich stran, tak i uvnitt tasky. Vnitini po-
tisk dodédvd tasce luxusni a zajimavy vzhled. Pevnost
tasky zajisti povrchova tiprava papiru, tzv. laminace.
Laminaci zde nabizi nékolik druhi. Barvy rozjasni
lesklé lamino, matné lamino naopak barvy piijem-
né zatdhne a ptsobi decentné. Necekané pifjemny
dojem pfi dotyku zajisti na tasce sametové lamino
a pro Casté opakované pouziti 1ze idedlné zvolit lami-
no neposkrabatelné. Luxusnéjsi vzhled, oproti textil-
ni $nurce, dodaji taskdm ucha vyrobend z atlasové
stuhy. Pokud tedy snite o jedine¢nych reklamnich
papirovych taskach, urcité se zastavte v Ottovce.
Nedostanete zde potisténé papirové pytliky, nybrz
poctivé vyrobené kvalitni papirové tasky.

Na Rapidce je radost tisknout!

Raketovy posun nastal v Ottovce pocdtkem le-
tosntho roku ndkupem nejmodernéjsiho ofsetové-
ho stroje KBA v Praze. Rapida 75 Pro je vyrazné
rychlejsi, sofistikovanéjsi a kvalita tisku je diky to-
muto pétibarevnému stroji prvottidni. PohodIné je
automatické dobarvovani denzitometrem a celkové
vétsi automatizace obsluhy stroje umoziuje tiska-
fum zvlddnuti vyroby vyssich objemu tisku. A tis-
ka¥i samotnf fikaji, Ze na Rapidce je zkratka radost
tisknout! Je na ni stoprocentni spoleh a prace je tak
jednak prijemnéjsi, a pfedevsim efektivnéjsi. Jeden
tento ,novy“ stroj m4 jesté o polovinu vyssi produk-
ci, nez mély oba predchozi tiskové stroje v Ottovce
dohromady. Navic md Rapida 75 Pro vétsi tiskovy
format, diky kterému se produktovd nabidka roz-
rostla a tiskarna je zdrover vice konkurenceschop-
nd i z hlediska cen tisku. V sekci digitalniho tisku
disponuje Ottovka dnes dvéma tiskovymi stroji riz-
nych znacek, z nichz kazdy vynika svymi benefity
a hodi se na urcité druhy tiskovych zakdzek. Pred-
nosti Minolty je napf. atypicky dlouhy format archu
(750 x 320 mm), Xerox zase umi potisknout postov-
ni obdlky a dokonaly tisk jednobarevnych ploch je
jeho specialita.

¢ n

Tym v Ottovce vas prijme vzdy pratelsky
,Nemyslete si vSak, Ze historie nasi firmy byla jen
sluncem zalitd, zakédzky se hrnuly samy, zaméstnan-
cibyli jen loajélni, spokojeni a usmévavi...,“ fika Mi-
chal Kudlacek, spolumajitel tiskdrny. ,V minulosti
si i nase tiskdrna musela projit mnohymi tskalimi,
potykala se diky konkurenénimu boji s fluktuact
kvalitnich zaméstnancu, poklesem zakdzek, inter-

Ottova tiskarna | BS

nimi nepokoji i neloajalitou zaméstnanci ¢i ekono-
micky tézkym obdobim. Postupné se témér vsichni
kvalitni zaméstnanci z fad profesionali do Ottovky
opét vratili a minimalné v poslednich péti letech je
nés kolektiv stabilni. Covidové obdobi jsme prezili
jen diky zakézce na vyrobu krabicek na respiratory
a antigenni testy. Ctvrt stoleti podnikame bez ja-
kychkoliv dotaci ¢i podpor, a jsme za to radi.

Mnoho nasich navstévnika byva potéSeno ro-
dinnou atmosférou, kterd na pracovisti v Ottovce
dycha, a milym osobnim p¥istupem. Neni nés ve fir-
meé mnoho, ale umime udélat hodné prace a radi se
pfitom i zasméjeme. Nevétite? Prijdte nakouknout
pod poklicku polygrafické vyroby a vychutnejte si
krasu tisku nejmodernéjsiho ofsetového stroje KBA
v Praze. Chcete vidét, jak se ru¢né vyrabi jedinecné
papirové tasky? Nevahejte a zaregistrujte se na Otti-
kovy dny otevienych dvefi, které probéhnou 3. a 4.
10. 2023. My v Ottovce nemédme co skryvat a radi
Vam na$e umeéni ukdzeme.”

Prihlasit se muzete na
kudlackova@ottovatiskarna.cz.
Tési se na Vas marketacka Radka a cely
bajecny tym Ottovy tiskarny!

OTIrOVA TISKARNA

www.ottovatiskarna.cz
www.ottovka.cz | www.tisknu.cz

Brandsé 41


mailto:kudlackova%40ottovatiskarna.cz?subject=
http://www.ottovatiskarna.cz
http://www.ottovka.cz 
http://www.tisknu.cz

Tak trochu retro..

.Dnes nase firma GOR 7 sr.o. disponuje Sirokou skalou vyrobnich
technologii a moznosti a pro nase klienty zajistujeme nejen vyvoj
a vyrobu produktl pro podporu prodeje, ale treba i renovace
starych automobilu - veteranu nebo vyrobu atypického nabyt-
ku treba z pryskyrice,” fika majitel irmy Martin Masek. .Kratke
ohlédnuti do minulych let je zfejmé obcas nevyhnutelné, ale pred
nami je dnesni den a bude nasledovat dalsi a dalsi a my vSichni se
nemuzeme zastavit, musime jit dal. Na cestu dal, nas vsak pripravila

nase minulost a té si vazime stejné jako prizné nasich klientd.”

Vstupte do svéta fotoaparatl s EOS R50.

S timto bezzrcadlovym fotoapardtem muzete
vytvaret uchvatny obsah - od ostrych fotografii
az po filmy v rozliseni 4K a zivé prenosy.
Fotoaparat vyuziva perfektni ostrici systém Dual
Pixel CMOS AF Il, ktery umi ostrit nejen na oci,
hlavy a trup u lidi a zvirat, ale také na pohybujici
se objekty.

Vice informaci naleznete na Canon.cz

,Stalo se to neddvno a nebylo by to nic zvlast-
ntho, nic co by se vymykalo kazdodenni praxi,”
zacind kratké ohlédnuti Martin Masek. ,Pro vyro-
bené zbozi si pfijel klient. Mimofddnd névstéva.
Klient, kterému na zakdzku vyrédbime stile stej-
ny produkt uz od roku 1995. Pfijel i s manZzelkou
a béhem popijeni kdvy se fe¢ od byznysu stocila ke
vzpominkdm. Dvacet osm roku se skoro pravidel-
né ctyfikrat do roka setkdvame. Slovo setkdvame
je moznd nadnesené, ale za ty roky uz se nejedna
jen o vyzvednuti objednané a vyrobené zakazky.
Vzpominali jsme na dobu, kdy k ndm do firmy pfi-
jel poprvé a jak mél pocit, Ze ptijel, jak on ¥ikd, na
zdmek. Takové oznaceni pro stary secesni objekt
majici okna a dfevéné podlahy s datem vyroby
1905 neni uplné vystizné, ale to bylo ,to“ kouzelné
misto, kde nase firma v roce 1990 zacinala.

Od té doby proslo zménami snad tGplné vsech-
no a troufnu si Fict, Ze snad nejvétsimi zménami
prosly vyrobni technologie. Nékolikrat jsme firmu
stéhovali, zaméstnanci pfibyvali a ubyvali, staré
stroje se ménily za nové, klienti pfichdzeli a od-
chdzeli... S dobou vsak nepfichdzely jen tspéchy,
ale také omyly a chyby, které pak byly vyvazovdny
novymi znalostmi a zkusenostmi. Co se vSak za ce-
lou dobu nezménilo, je nase nadSeni a chut vymys-
let nova reSeni a designy produktd, mezi néz patfi
plastové a papirové spottebitelské obaly, prodejni
a presentacni stojany, svételné i nesvételné pouta-
Ce, filmové a divadelni dekorace, veletrzni stanky.

Vyicet vsech oblasti, ve kterych nase firma put-
sobi, je vSak mnohem rozséhlejsi, proto i setkdn{
s nasimi klienty byva plné vzpominek, a kdyz se
mé nékdo zeptd: ,Co to vase firma vlastné déla?,
tak s oblibou odpoviddm: ,0d $pendliku po loko-
motivu“. Pfiznavam, $pendlik ani lokomotivu jsme
zatim jes$té nevyrabeéli, ale technologie, které mame
k dispozici, a hlavné nasi vSestranné Sikovni a zku-

Seni zaméstnanci dokdzi zrealizovat téméf vse od
zakladniho zpracovéni - fezani, formatovani, ohy-
béni, tvarovdni, svatovani - plastd, dfeva, papiru,
kovti, az po montdZze a instalace v misté prodeje.

S nasimi klienty dost casto vzpomindme. S jed-
nim, jak jsme spole¢né designovali a vyvijeli pro-
dejni stojan, ktery ziskal hlavni cenu na vystavé
v Pafizi, s druhym, jak jsme vymysleli vyrobeni
dekorace ke schodisti vstupni haly do muzea, s dal-
§im, jak jsme vymysleli blistrovy obal pro prodej
jeho vyrobku v supermarketech, nebo jak se vy-

vijel obal, ktery musel vydrzet sterilizaci ozafo-
vanim. Kdyz se zamyslim nad tim, co jsme délali
v uplynulych tficeti letech, tak mi vychézi rovnice,
lo o cokoliv, pfinesla nejvic vzpominek, zkusenosti
a spokojenych klientd,“ uzavird svoje ohlédnuti
majitel firmy GOR 7 s.r.0.

GOR 7

e-mail: gor7@gor7.cz | mobil: 608 150 040
www.GOR?7.cz | www.matech.cz
prezentace na YouTube:
@mapinomartinmasek252
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NA VYLET A ZA ODPOCINKEM DO PRAHY

Jaro je idealnim obdobim pro méstskou turistiku. Pro€ si neudélat v{let
do krasného historického mésta? Zveme vas do Prahy, ktera je oblibengm
cilem turist z celého svéta a nabizi fadu prilezitosti pro kulturni
a spole€enske vyziti, ale také k relaxaci.

Absolutum Wellness Hotel****

Nas hotel vam zajisti sluzby v té nejvyssi kvalité.
Nabizime ubytovani v Gtulngch designovgch poko-
jich, relax v modernim wellness centru a nezapo-
menutelng gastronomicky zazitek v nasi Salut
Restaurant. Lokalita hotelu je idealni pro v{lety

po celé Praze, do historického centra se dostanete
za par minut a k dispozici mame velké parkoviste.

Moderni wellness centrum

Wellness centrum Infinit je velmi dobre hodnoce-
ngm relaxacnim centrem svého druhu. UzZijete

si zde wellness zonu s rustikalni finskou saunou,
ochlazovacim bazénkem, zazitkovou sprchou

a prostornou relaxaCni mistnosti. Zajit si m0zete
také na rlzné druhy masazi a do solaria s kolage-
nem. Nabizime zazitkové balicky a pfijemny
prostor pro odpocinek pfi vonné svicce, se Salkem
Cerstvého bylinkového Caje, ¢i sklenici sektu.

Na nasich strankach nabizime online prodej
wellness balickd a darkovgch voucherd. Klient,

[ .
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ktefi si udélaji rezervaci pfimo na nasem webu,
maji exkluzivni moznost vyuzit sluzeb wellness
centra za zvghodnén{ch podminek.

Salut Restaurant

Z nabidky nasi Salut Restaurant si vybere urcité
kazdy. Zamérujeme se hlavné na sezonni, Cerstvou
a moderni kuchyni. Najdete u nas klasické po-
krmy Ceské kuchyné v novém pojet, ale také jidla
z r0zngch koutd svéta. Na své si pfijdou milovnici
masa, ale také vegetariani a vegani. Vyuzijte nasi
skvelé nabidky a rezervujte si své ubytovani s po-
lopenzi. Mdme pro vas pfipraveno nove vecerni
menu a bohatou bufetovou snidani.

UzZijte si pobyt ve mésté, ve kterém se nikdy nebu-
dete nudit. Nas Absolutum Wellness Hotel vam

k tomu nabidne komfortni ubytovani, kvalitni pokrmy
a narocny den muzete zakoncit v nasem wellness
centru. Rezervaci za tu nejlepsi cenu a s nejvghod-
néjSimi podminkami provedete jednoduse online
na nasem webu www.absolutumhotel.cz/rezervace.
Budeme se na vas tésit.

salut™™

Mediabox | BS

Reklamni predmety a firemni darky
primo od ceskeho vyrobce

Firma Mediabox spol. s r. 0. je Cesky vyrobce a dodavatel reklamnich pred-
meétu a firemnich darku. V tovarné na upati Jizerskych hor vyrabi kosmetic-
ké produkty, darky a dekorace. Pro tisk etiket a oball vyuziva vlastni tiskarny.
Diky vyrobé v Cechach je pro Mediabox jednodussi pfizptsobit vyrobky pred-
stavam klienta v porovnani s firmami, které maji vyrobu v Asii. Konzervativni
pristup k reklamnim darkiim tato firma premeénuje v jiny. Nenajdete u ni ka-
talogove zbozi s tisici polozkami, ktere jsou skladem v zahranici. Zameéruje se
na tvorivy a osobni pfistup ke svym klientum a jejich potfebam. Akcent klade

také na prakticnost reklamnich darku.

Reklamni kosmetika

Kosmetickd vyroba obecné musi spliiovat pfisnd
kriteria a naroky, které jsou striktné kontrolovény
piislusnymi stdtnimi orgdny a dokumentovény.
Veskeré kosmetické vyrobky musi pfed uvedenim
na trh projit narocnym schvalovacim procesem.
Tyto pozadavky vyroba Mediaboxu spliiuje pro do-
dévky v ramci celé EU. Pro svoji produkci pouzivd
pouze ingredience, které jsou schvaleny pro vyrobu
kosmetiky dle platné legislativy EU a to pouze v ne-
zbytném mnozstvi. Produkty jsou Casto obohaceny
o bylinné a ovocné extrakty a predstavuji kvalitni
péci o télo a plet. Dle platné legislativy kosmetiku
netestuje na zvifatech.

Reklamni kosmetika je origindlni a uZzitecny fi-
remnf{ ddrek pro klienty a obchodni partnery. Eti-
kety kosmetickych vyrobki Mediabox zpracovava
plné v designu svych klientd, tzn. pfedni i zadni
etiketa muZze byt opatiena logem, textem nebo
vlastnim obrazkem zdkaznika. Kvalitni kosmetika
s vlastni etiketou od Ceského vyrobce je velmi uZzi-
te¢ny reklamni pfedmét pro firmy, ale také zajima-
vy obchodni artikl napf. pro obce, turistickd centra
nebo fanshopy sportovnich klubt.

Klienti Mediaboxu mohou vybirat ze Siroké skaly
samostatnych produktd, jako jsou reklamni sprcho-
vé gely, tekutd ¢i tuhd mydla, télovd mléka nebo
pénivé a Sumivé bomby do koupele. Ru¢né vyra-
béné sumivé pénivé bomby do vany jsou unikatni
prisadou do koupele, ktera se efektné rozpousti a do
koupele pfitom uvoliiuje velmi jemné pénivé a myci
slozky, olejové osetiujici latky a pffjemnou vini. Je-
dinecnou recepturu pro bomby do vany v Mediabo-
xu peclivé a dlouhodobé vyvijeli a testovali.

Velmi oblibené jsou také kosmetické sady pro
zeny, muze i déti, slozené z vyrobku, které firma
Mediabox vyrébi, a to zejména z produktii oblibené
znacky Bohemia Gifts. Na obal kosmetického balic-
ku 1ze doplnit logo klienta nebo vytvofit kosmeticky
set plné v klientové designu.

Vanocni darky

V nabidce Mediaboxu jsou samoziejmé také
origindlni vdno¢ni reklamni predméty a darky pro
klienty, obchodni partnery nebo zaméstnance s vé-
noc¢ni tématikou. Vanocni darky jsou dopliiovany
nejen logem klienta, ale také tfeba firemnim vénoc-
nim pfanim.

Mezi velmi oblibené firemni vdnocni dérky jiz
dlouhd léta patif vonavé kosmetické sady s vdnoc-
nim motivem, ru¢né vyrabéna toaletni mydla, aro-
ma karty a difuzéry nebo vdnocni dekorace. Obli-
bené jsou i chutné dérky jako vdnocni darkova vina,
Cokolddy, vanocni caj nebo svarak.

Originalni baleni

Svym partnerim nabizi Mediabox netradi¢ni
baleni relativné béznych vyrobkua. Klienti ocenu-
ji napf. zajimavé kosmetické balicky v provedeni

,kniha“, kde je mozné si po odklopeni predni strany
bali¢ku piecist tematicky nebo vtipny text. Origindl-
ni baleni maji také tfeba tabulkové cokolddy s inter-
aktivnimi prvky na obale. Papirovy pfebal cokolady
obsahuje interaktivni posuvné ¢asti, které délaji
z bézné cokolddy naprosto jedinecny a origindlni
reklamni darek.

Drevéné darkové bedny a darkové kose

Elegantnim a origindlnim dérkem pro vyznamné
klienty a obchodni partnery jsou dievéné ddrkové
bedny plné hodnotnych produkti. Dfevéné bedny
jsou vyrobené ceskym truhldfem v podhuii Jizer-
skych hor. Na viko dfevéného boxu lze natisknout
plné barevny obrazek v designu klienta, logo, véno-
vani nebo text. Potisk dodd darktim osobni charak-
ter a zanechd u pffjemce trvaly dojem.

Darkové dfevéné bedny jsou idedlnimi firemni-
mi ddrky a propagac¢nimi predmeéty pro vyznamné
uddlosti. Z nabidky raznych velikosti a styli beden
a kosu si mize klient vybrat to nejvhodnéjsi pro
jeho potieby. At uz to jsou dievéné bedny s darko-
vym vinem ¢i proseccem, darkové kose s lahodny-
mi pochoutkami nebo propracované darkové sady
s kosmetikou. V pfedvanocnim obdobi klienti vy-
uzivaji dfevéné ddrkové bedny s vdnotnimi darky
a potiskem nebo s grafikou PF2024.

Vybere si kazdy

Reklamni ddrky Mediaboxu jsou idedlni jak pro
mensi podnikatele, korporace, tak pro neziskové or-
ganizace, mésta ¢i obce. Dodédvd klientim produkty
v malych sériich, ale jako vyrobce zvlddne i vétsi
zakdzky. Snazi se vytvéret zajimavé reklamni darky,
které pomohou klienttim rozsifit povédomi o jejich
znacce s eleganci a osobitym stylem.

MEDIABOX

www.mediabox.cz | e-mail: info@mediabox.cz
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