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Luxus a inovace
k videni na vlastni ocl

ZnacCka Haier ve spolupraci se spolecnosti HP TRONIC Zlin, spol. s r.0. ote-
vfela nejvétsi showroom svych spotiebict v Ceské republice. Tento experi-
ence showroom je nedilnou soucasti prodejny Datart v OC Letnany v Praze
a umoznuje zakaznikum seznamit se zblizka s prémiovou znackou Haier, pro-
hlédnout si na 40 vystavenych produktl napfic jejim sortimentem volné stoji-
cich i vestavnych spotrebicu a nechybi ani moderni prvky, jako jsou dotykove
obrazovky, hologramy a dalsi technologické vychytavky pro co nejpusobivéjsi

prezentaci spotrebicu.

Showroom se rozklddd na plose 115 m* a svou
rozlohou je nejvétsim showroomem Haier tohoto
typu nejen v Cechach a na Slovensku, ale i v celé Ev-
ropé. Zakaznici si zde mohou prohlédnout ¢tyfi de-
sitky produkti z kategorie prani a suseni, chlazeni,
myti a vafent, a to véetné toho nejlepsiho, co znacka
Haier na nasem trhu nabizi. K vidéni jsou multidoor
chladnicky s inovativnimi technologiemi Fresher
Techs® a nadstandardnim uspofdddnim vnitfntho
prostoru, vinotéky vhodné do soukromych byt
ity, které lze vyuzit v restauracnim provozu, pracky
a susicky s ultra tichym a extra ispornym motorem

Direct Motion, véetné nejvétsi slim pracky se susic-
kou na trhu SuperDrum Series 9, a Siroka skdla ve-
stavnych spotfebict Haier Series 6 a Series 4, které
byly uvedeny na trh teprve nedévno.

,Vybudovédni experience showroomu je jednim
s klicovych projektt znacky Haier v leto§nim roce
a podporuje nasi strategii nabidnout zdkaznikiim
k prémiovym produktim také nadstandardni sluz-
by. Uvédomujeme si, Ze znacka Haier je stdle vnima-
nd koncovymi zdkazniky jako novd, proto chceme
poskytnout moznost vidét nase produkty na vlastni
oci, osahat si je, aby se presvédcili o jejich vysoké
kvalité a snadnéji zvazili vyssi investici. Asistentka
prodeje zdkazniky provede celym vybérem do do-
madcnosti a v pfipadé zdjmu piipravi objedndvku
na miry,“ uvedla Kristina Hlavdckovd, Marketing
Manager CZ & SK znacky Haier, a dodédva: ,Tento
showroom vznikl v izké spolupraci se spolecnosti
HP Tronic, kterd je pro znacku Haier na ¢eském
trhu jednim z klicovych partnert a spolecné ob-
chodni pldny i skvélé zdzemi obchodni sité Datart
jdou perfektné ruku v ruce s nasimi predstavami
i s pozadavky cilové skupiny znacky.“

,Jsme velmi rddi, ze se DATART muZe pochlubit
nejvétsim showroomem HAIER v Evropé! Znac-
ka Haier perfektné zapadd do konceptu prodejen
Datart, které zdkaznikim nabizeji kvalitni sluzby,
piijemné a moderni prostiedi. Showroom Haier =
ucelené portfolio produktt s perfektnim servisem,
kde je odbornd rada samoziejmosti. Diky tomuto
projektu zakaznikim nabizime zdzitek a radost
z ndkupu. Presvédcte se! Zveme k ndvstéve a naku-
pu!®, ekl Jan Patak, Vedouci obchodniho oddélent
velkych domdcich spotfebicu spolecnosti HP TRO-
NIC Zlin.

Rozsifena realita pfenese
spotrebice az k vam domu

Dalsim krokem k pfiblizeni znacky Haier zdkaz-
nikovi a usnadnéni rozhodovéni o koupi je novy
virtudlni 3D showroom Haier na www.haier.cz.
Zde si zakaznik zobrazi vybrané produkty ve vir-
tudlni domadcnosti, navic diky rozsifené realité si
muiZe promitnout spotiebi¢ prostiednictvim mobil-
niho telefonu také pfimo do své domdcnosti a vy-
zkouset si, zda rozmérové i designové ladi s ostat-
nim vybavenim.

Elegantni design skloubeny
se Spickovymi technologiemi

Znacka Haier pfinasi spotfebice v luxusnim de-
signu, s nadstandardnimi parametry a inovativnimi
technologiemi pro ndro¢né zakazniky po celém své-
té jiz vice nez 30 let. V jejim sortimentu najdete pré-
miové chladnicky od kombinovanych po multidoor
s objemem aZ 750 1, unikatni sadou technologii pro
dlouhodobé kvalitni uchovavani potravin Fresher
Techs® a moznosti pfepnout z mraznicky na led-
nicku a zpét dle potfeby u vybranych modeld. Vi-
notéky znacky Haier uchovaji vina na profesional-
ni drovni, proto jsou tak oblibené i v restauracich.
Pracky a sugicky Haier jsou specifické predevsim
ultra tichym motorem Direct Motion, dopliuji jej
moderni funkce pro nejlepsi péci o pradlo vcetné
parnich programt nahrazujicich béZnou ¢istirnu
odévi. Novinkou v sortimentu jsou prémiové ve-
stavné spotiebice v elegantnim designu, umélou in-
teligenci a vybavenim na miru, které vds pfenesou
od vateni k zazitku.

Experience showroom Haier:
Prodejna Datart, 1. patro, OC Letnany
Veselska 663, 199 00 Praha 9
Oteviraci doba: kazdy den 9:00 - 21.00

Koncept odrazejici luxus vozu

| exkluzivitu sluzeb

Mototechna Drive g =

Draha auta, spickovy servis i nadstandardni pece o klienty - presné tyto kva-
lity zanesl MORIS design do design konceptu pro prodejce luxusnich vozu
Mototechna Drive. Uz pfi samotném vstupu zakaznik pochopi, ze se nacha-
zi v misté pro VIP klientelu. Tento ,WOW" efekt navic umocnuje i skromny
vzhled exteriéru, se kterym se pfi vyvoji designu zameérné pracovalo.

Stylova dynamiénost

Svételné celo recepcniho pultu je doplnéné o vel-
koformatovou autorskou grafiku a svétla ve tvaru
zadntho difuzoru sportovnich aut. Ty podtrhuji
dynamicnost prodejny i nabizenych vozi. To vse je
umisténo na tmavém pozadi upraveném technikou
benatského stuku.

Tento néro¢ny dekorativni styl dimyslné kon-
trastuje s luxusnimi vozy i se svétlym vybavenim
showroomu.

Dokonala prezentace

Dalsim vyraznym prvkem je 3D fotosténa. Sklad-
ba z polygonovych panelii je cilené nastavend tak,
aby tvofila idedlni pozadi pro fotografovdni aut
vsech barev i tvari. Vzdy bude dostate¢né kontrast-
nim a designovym prvkem, jez navic navazuje na
identitu znacky Mototechna Drive. Kazd4 pozice na
prodejné pro umisténi automobilu mé své vlastni
nasvétleni. Na kfivkach, laku i skle aut tak vznika
hra svétel, kterd podtrhuje jejich luxusni design.

Misto prvotfidniho servisu
Po uvitani jsou zdkaznici usazeni do komfort-
nich sedacek v cekaci z6né, kterd je dostatecné
oddeélena od casti se stoly a zajistuje tak klientim
-h tdaji. Pokud
to ovsem klientim nevyhovuje, je zde pfipraveny

VIP salének, ktery svou klubovou atmosférou jasné

ukazuje vyjimecnost klientovy . Klientim
¢as v prodejné zpifjemni nejen luxusni vybaveni
showroomu, ale také maly bar nabizejici jen to nej-
lepsi drobné obcerstveni vcetné vybranych alkoho-
lickych ndpojt.
Showroom Mototechna Drive navrhla a realizo-
vala spolecnost MORIS design, ktera se jiz 25 let za-
4 ndvrhy interiérti prodejen, showroomd, kance-
at{ a dalsich komerc¢nich prostor. Stavebni tpravy
zajistila jeji stavebni divize MORIS construction.
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Future is Local

Védomeé udrzitelné nakupy a podpora témér triceti Ceskych i slovenskych
znacek? Jedinecny udrzitelny concept store nesouci nazev Future is Local
otevrel na Terminalu 2 prazskeého letisté Vaclava Havla Praha.

Nechte se vtdhnout do atmosféry unikatniho
designové prostoru, kde se pfirodni dievo snoubi
yklovanymi materidly a diky spousté zivych
rostlin se vdm tady bude dobfe dychat. Z lasky
k mistnimu a s dctou k udrzitelnosti se zrodil pro-
jekt v hlavdch ceského vedeni Lagardere Duty
Free, ktera je soucdsti skupiny Lagardere Travel
Retail. Jde o ojedinély koncept i v globdlnim mé-
Fitku.
Future is Local je misto, kde rezonuje udrzitel-
nost i etické hodnoty - kvalitni materialy a poctivé
femeslo s dirazem na nejmensi detail, dédictvi

a tradice, na které mtizeme byt pravem hrdi a lo-
kéln{ a udrzitelnd vyroba, ohleduplnd k Zivotnimu
prostfedi i komunité. Nepfekvapi vés tak, Ze témto
aspektiim odpovida nejen sortiment, ale i cely kon-
cept a konstrukce obchodu. Design interiéru vzni-
kal pod taktovkou nynéjsich i byvalych studentt

y univerzity v Brné. s ohledem na
minimalizaci dopadii na Zivotni prostedi, na cemz
pracovali s odborniky danych odvétvi. Veskeré
vybaveni vyrobila mistni firma - z udrzitelnych,
recyklovanych a repasovanych materidlii, mezi
nimiz jsou recyklované dfevo nebo vinylové pod-

lahy z PET lahvi. Jiz nyni je mysleno i na moZnost
recyklace vSech pouzitych materialti do budoucna.

V lokalnim zbozi je budoucnost

,Myslenka, na niz jsme cely koncept vystavéli,
je jasnd: budoucnost je v lokalnich zdrojich (zbo-
71, sluZzbach, materidlu a hlavné lidech). Ve Future
is Local véffme v mistni vyrobu a poctivé femeslo,
na$e dédictvi a tradici. Podle toho si také

nase dodavatele,” vysvétluje Richard Prochazka,
CEO spole¢nosti Lagardére Travel Retail Ceské
Republika. ,Veskeré zbozi pochdzi vyhradné od
ceskych a slovenskych znacek, které vyrabi z kvalit-
nich materiald, udrzitelnym zptisobem, s ohledem
na zivotni prostfedi a spolecnost. Cely sortiment j
navic prezentovan v pfijemném eco-designu, kde si
muzete odpocinout a potésit si .

Siroky sortiment je pro snazii orientaci rozdélen
do tf{ i - Slow Fashion, Clean Beauty a Darkové
pfedméty. Poji je sdilené hodnoty bez kompromist
i unikatni pfibéh kazdé znacky. S pfibéhem vsech
lokélnich znacek se mohou cestujici seznamit po-
moci QR kédu umisténého u polic, vésaku a vitrin
jednotlivych dodavateli. Kdo je nacte svym chyt-
rym telefonem, pfipadé tabletem, ktery v prodejné
radi zapujci, bude pfesmérovdn na web s detaily
o kazdém vyrobci, jeho nabidce a hodnotach. Zad-
nd znacka neni anonymni, prave naopak. ,Future is
Local je obchod urceny vSem, ktef'i chtéji védét vice
a zdlezi jim na tom, kde, co a jak nakupuji a koho
tim podpofi. Transparentnost a informovanost jsou
neoddélitelnou soucdsti udrzitelnosti,“ dopliuje Ri-
chard Prochézka.

www.futureislocal.cz
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Novy flagship store

s konceptem

Spole¢nost VERMONT predstavu-
je svou nejnovéjsi prodejnu, jez se
zaroven stava jeho vlajkovou lodi.
Na tvorbé se podilela prazska spo-
leCnost Virtuplex, ktera je odborni-
kem v oboru virtualni reality. Prostor
0 rozloze 460 m? nabidne zakazni-
kum odévy a doplnky témér vsech
znacek, které spolecnost na ceskem,
slovenském a madarskem trhu za-
stupuje.

Spole¢nost VERMONT se od roku 1999, kdy
vstoupila na trh coby distributor odéviit GANT, se
rozrostla do soucasného multibrandu se tfindcti
znackami. VERMONT provozuje stovku kamen-
nych prodejen ve vSech tfech zemich. V loiiském
roce VERMONT otevfel prvni dvé multibrand pro-
dejny v prazském obchodnim centru Westfield Cho-
dov a v plzeniské Olympii na co navdzal v letoSnim
roce dalsi prodejnou v OC Lettiany a nové i v Hrad-
ci Kralové.

Testovani ve virtualni realité

Nyni spolec¢nost VERMONT pfedstavuje sviij
novy multibrand koncept v ulici U Prasné brany,
v misté, kde se spojuje s Celetnou. Velkoryse pojaty
prostor o rozloze 460 m? se stane flagship storem,
jenz na jednom misté nabidne téméf vsechny za-
stoupené znacky.

Na tvorbé jedine¢ného interiéru VERMONT Sto-
re se opét podileli svétozndmi a renomovani archi-
tekti z italského studia Storage Milano. Stejné jako
v piipadé pfedchozich t#f multibrandovych prode-

Mmultibrandu u Prasne brany

b |

jen vznikala i tentokrat konkrétni podoba ve spolu-
praci s unikatni prazskou VR laborato¥{ Virtuplex.
Diky kompletni verzi prodejny véetné zidzemi
vytvofené ve virtudlni realité mohli architekti uzpu-
sobit nékteré detaily tak, aby co nejvice vyhovovaly
potiebdm zdkazniku i persondlu. V pocernické hale
Virtuplexu se architekti ze studia Storage Milano
spolu se zdstupci spole¢nosti VERMONT prosli
vizualizaci v poméru 1:1 a mohli tak naplno nav-
nimat, jak obchod pisobi. Cilem bylo vytvorit de-
signovy a nadc¢asovy prostor, ktery diky otestovdni

nejmodernéjsi technologii poskytne zdkaznikiim co
nejdokonalejsi nakupni zazitek.

»S pomoci virtudlni reality jsme nastavili rozlo-
zeni ndbytku, optimalni hladinu svétla a zménili
umisténi nékterych stojanu ¢i rozmisténi i mnoZstvi
rostlin. Také jsme si mohli prohlédnout, jak budou
tif mosaz a dievo. Zkrédtka jsme se ujistili o nékte-
rych diléich fesenich, ze budou fungovat v rdmci
celku,” popisuje tvorbu prostoru Marco Donati, ar-
chitekt ze studia Storage Milano.
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Stredomorske rysy
& nejnovelsi
ve svetelnych

LED prvcich

trendy

NATUZZI ITALIA - tradicni italsky producent prvotfidniho designoveho
nabytku otevrel svyj prvni koncept store v Rakousku.

Videnska pobocka ukazuje nejnovéjsi koncept
prodeje, ktery navrhl zndmy italsky designér Fabio
Novembre. Inspirace pro nové vznikajici pobocky
tohoto prodejniho konceptu pochdzi z Puglie, tra-
di¢niho regionu na jihu Itédlie, ktery je kolébkou
znacky Natuzzi a i v soucasnosti je mistem, kde se
tento kvalitni designovy ndbytek stdle vyrabi. Spo-
jenim typickych sttedomofskych ryst a tradi¢nich
hodnot s nejnovéjsimi trendy v oblasti svételnych
reklamnich LED prvki od Top Advert, s.r.o., si zde
muze zdkaznik vychutnat tuto neopakovatelnou né-
kupni atmosféru.

V celém prodejnim prostoru jsou efektné za-
komponovédny velkoformatové podsvicené LED
rdmy z dilny vyrobce reklamnich a prezenta¢nich
systému spolecnosti Top Advert, s.r.o. Rdmy jsou
osazeny textilnim prosvétlovacim materidlem s vy-
soce kvalitnim potiskem. Potisk textilu v oblasti
soft signage patfi k rychle se rozbthajicim trendtim
dnesni doby nejen v ramci instore designu. Top Ad-
vert, s.r.0. vlastni unikétni tiskové vybaveni jediné
v CR, v podobé sublimaéni tiskarny EFI FabriVU
340i Plus. Nov4 sublimacni technologie pfedstavuje
piimy tisk na textil s ndslednou in-line fixaci, kterd
urychluje a zefektiviiuje celkovy vyrobni proces.

revné podédni a sytosti, které nedosahuji ostatni
digitalni tiskové technologie. Kvalita tisku, jemnost
tiskového bodu a rozliSeni spliujici ndrocné poza-
davky trhu vdechuji fotografiim na platnech neza-
ménitelnou hloubku a Zivost. Digitdlnim potiskem
textilu se zabyva hodoninsky Top Advert, s.r.o. jiz
nékolik let. Textil pouzivali nejdiive pro vyrobu
tradi¢nich prezentacnich systémd, ale s postupem
Casu se poptdvka po potisknutém textilu rozsitila
i do dalsich inovativnich produktd, zejména do
aplikace tiskové grafiky ve svételnych ramech, kde

klientelu.

[T ]

Novou kolekci ,Circle of Harmony*“ z rakouském
Natuzzi Italia muzete zaZzit nazivo na témér 250
metrech ¢tverecnich prodejni plochy v jedine¢ném
designu nebo si rovnou nechat poradit s individu-
dlnfm ndvrhem bydleni ve vlastnim designovém
studiu.

,Tésime se, Ze s Natuzzi Italia pfineseme kus ital-
ského zivotniho stylu do tohoto neobycejné krasné-
ho mésta,“ pronesl pfi premiéte videriské pobocky
Pasquale Junior Natuzzi, hlavni kreativni feditel.

Vliv Puglie je vidét nejen na prosvétlenych fo-
tografiich, ale také na bilych obloucich, Luming-
rifch - osvétlent, které je typické pro jih Itdlie, ko-
zenych sténdch inspirovanych masseriami nebo
polepy na dvefich, které maji vzor oktagonu. N&-
hodé nebyl ponechén ani exteriér pobocky, ktery
opét pochdzi od Top Advert, s.r.o. a snoubi v sobé
tradi¢ni styl a moderni materidly, jako je hlinik
nebo plexi tvofici nepfehlédnutelné LED svételné
plastické prvky.

Uspéch Natuzzi Italia je zaloZen na vice nex
Ctyficeti letech tvrdé prdce, kreativity a inovace.
Videniskd pobocka je odrazem vsech téchto hodnot
spole¢nosti Natuzzi Italia.

ZDROJ FOTOGRAFIi: © Jeff Mangione

Ve spolupraci marketingoveho odd.
Top Advert, sr.o. a Natuzzi Italia Concept Store
by Witty Mébel GmbH
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Restaurace Globus jako darek
ke 20. narozeninam EUROPARKu

V nakupnim centru EUROPARK étérboholy otevrel Globus svou 16. restauraci. Tamtéz v prvni poloviné pristino roku
uvede do provozu i kompletni hypermarket s vlastni pekarskou, cukrarskou a reznickou vyrobou Ci Cafe.

Globus je zndmy nejen diky svym hypermar-
kettiim, ale i restauracemi, které k nim néleZi.
Vedle kvality jidel si drzi dobré jméno i tim, ze
drzi lidové ceny, coz v soucasnosti nabyvd na
vyznamu.

Na dennim menu jsou bohaté snidané, hlavni
jidla, polévky i sladkd jidla. V nabidce nechybi
ani bezlepkové ¢i vegetaridnské pokrmy, které
dopliiuje i bohaty salatovy bar. Novou Restauraci
Globus, kterd na plose 1 289 m* nabizi 398 mist
k sezeni, mohou lidé navstivit v 1. patfe ndkupni-
ho centra EUROPARK. Oteviraci doba restaurace
je od 8 do 20 hodin.

Zékaznici se mohou do restaurace posadit, ale
mohou siijidlo odnést v krabickach s sebou. V re-
stauraci také najdou regdl Snadného vafeni s pfi-
pravenymi porcemi, jako je tomu i v samotnych
hypermarketech. Zaroven si lidé mohou nechat
jidlo dovézt pres sluzbu Déme jidlo. Platit mohou

zakaznici nejen hotové nebo kartou, ale i straven-
kami, a to i elektronickymi nebo penéznimi pou-
kazy EUROPARK.

,Otevieni uspésného a oblibeného konceptu
Restaurace Globus muZeme vnimat i jako darek
pro naSe zakazniky k vyroci 20 let od otevieni
EUROPARKu,“ fekl Libor Pospisil, manaZer ob-
chodniho centra EUROPARK étérboholy. ,Nain-
stalovali jsme také novy eskalator pro jesté snazsi
pristup nasich zdkaznikt do Restaurace Globus
s atraktivni terasou v 1. patfe.”

Hypermarket v priprave

Zatimco mohou zdkaznici jiz nyni navstivit
Restauraci Globus, v pfizemi obchodniho centra
probihé rekonstrukce prostoru, kde vznikne novy
hypermarket. ,Ten se bude rozkladat na plose té-
méf 11 000 m?, z toho je pocitano s prodejni plo-
chou 6 000 m*. Vedle hypermarketu a restaurace
nabidku sluZeb doplni Globus Café a prodejni
pult vlastnich uzenafskych specialit, véetné nové-
ho konceptu Drtibeziho feznictvi Globus,“ fekla
Aneta Turnovskd, mluvci Fetézce Globus.

kStores 7
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Co by to bylo za svet,
kdybychom byli vSichni stejni?
Rucné Sité panenky roz
jiz od

Vv

7/

Sirujici poznani ostatnich kultur

de

tskych let.

Zabaleny v darkové krabicce, pripraveny udelat nekomu radost.

Barevneé a vonave z

Nové prodejni koncepty | BS

azitky

Treti Cesky obchod Lush se otevrel v nakupnim centru Westfield Chodov. Predstavil se ve zcela novem konceptu, ktery
vznikl s cilem nabidnout zakaznikum jesté snadnéjsi nakupovani a prijemnéjsi zazitek.

7y koncept zdkaznické cesty predstavuje pro-

kategorie rozdélené do tf{ hlavnich sekci:

Cerstva vlasova a pletova pége, Koupdni (mydla,

koupelové produkty, sprchové produkty) a Dérky,
z nichZ kazdd ma4 vlastn{ vizudlni identitu.

Prestoze se nachdzime v dobé, kdy je maloob-
chod pod velkym ekonomickym tlakem, spole¢nost
Lush se zavdzala pokracovat v investicich do svych
prodejen a nabizet zakaznikim inovace a nové za-
Zitky.

Novy koncept obchodu umoziiuje zdkaznikim
si snadno vybrat z pestrého vybéru cerstvé, rucné
vyrdbéné kosmetiky z celoro¢ni i sezénni kolekce
a pestré plejady darku. V sekci darku jsou k dispo-
zici tradicni etické darky, drky na miru, parfémové
dérky a alternativni moZznosti baleni dédrkd véetné
Lush Knot Wraps.

V Lush jsou oddani zdvazku snazit se zanechdvat
svét krdsnéjsi, nez jej nasli, je pro né dilezité, aby
$la udrzitelnost ruku v ruce s krdsnym designem,
a proto je vétsina vybaveni obchodu vyrobena
z eticky ziskdvanych a upcyklovanych ¢i recyklova-
nych materialu.

,Je mi potéSenim ozndmit, Ze pusobeni Lush
v Ceské republice se posune o krok déle se zbrusu
novou pobockou v nakupnim centru Westfield Cho-
dov, které je jednim z nejvétsich v zemi. Koncept
prodejny je naprosto inovativni a py$ni se jim pouze
hrstka obchodi po celém svété. Jisté tak zaujme i ty
nejstélejsi zdkazniky a nabidne zcela nové barevné
a vonavé zazitky,“ uvedl Véclav Zahradnik, mana-
zer nové prodejny Lush Chodov.

Ale zbrusu novym vzhledem a exkluzivnimi pro-
dukty to nekonci! Co nés jesté cekd nového?

Lush Parties

O co jde? At uz chcete tfeba oslavit narozeniny,
rozlucku se svobodou, rodinné setkdni nebo prosté
jen zazit néco, na co jen tak nezapomenete, v Lush
maji party prdvé pro vds. Zdbava jim neni cizi
a Lush Party si mizete plné pfizpiisobit. Soucdsti
kazdé party je i workshop vyroby produktt, které si
vy a vasi hosté odnesete domi.

Nove schéma vraceni oball
- Bring it Back (Pfines zpatky)

,V pribéhu let se neustédle snazime hledat cesty
k odpovédné recyklaci a citime se zodpovédni za
to, co se déje s naSimi pouzitymi obaly, ¥ikd Rae,
z tymu péce o planetu v Lush (Earthcare Team).
,Nelibila se ndm pfedstava, Ze by se nase Gerné
kelimky mohly ocitnout na sklddce nebo v pfiro-
dé, a proto jsme v unoru 2021 vylepsili nés jiz 12
let fungujici program, ktery zakaznikiim umoziiuje
pfinést ¢erné kelimky zpét do obchodu vyménou za
pletovou masku zdarma, a ve Spojeném kralovstvi
jsme predstavili nové schéma Bring It Back (Pfines
zpatky). S radosti oznamujeme, ze pfi prilezitosti
otevieni nové prodejny Lush Chod oustime
tento program, v rdmci kterého ndm nasi zdkaznici
pomohou uzavit kruh, i v Ceské republice!*

Zakaznici mohou donést zpét do obchodu plas-
tové obaly od Lush produkti v jakémkoli mnoz-
stvi, a pokud spliiuji podminky, dostanou za kazdy
z nich 10 K& slevu z dalstho ndkupu.

Vsechny prdzdné nddoby poputuji do naseho
Green Hubu. PET (polyethylentereftaldt) a HDPE
(vysokohustotni polyethylen), ze kterych jsou nase
lahvicky, se pak presunou dél k nasim partnertim,
ktef1 zajisti jejich recyklaci, a PP (polypropylen) zde
zstdvd, zpracuje se a vyrobi se z néj znovu nage
¢erné kelimky.

Vyhovoval vam spiSe systém 5 kelimku za Cerst-
vou masku? Nevadi, muZete si vybrat, které schéma
na své obaly uplatnite. ,Konceptem je... spotiebo-

vali jste sviij Lush produkt a ztstal vam odpad, ...
ale tenhle odpad vlastné neni edpad, ma svou hod-
notu!*




BS | Nove prodejni koncepty

Do obchodu
za eventy a zabavou

Mnoho znacek D2C (direct-to-consumer) rozsiruje svuj prfimy online prodej na fyzickeé formaty. D2C spolecnosti vyrabi
dany produkt ve svém vlastnim zarizeni a distribuuji jej v ramci svych vlastnich kanalu. Tyto kanaly mohou zahrnovat
e-commerce platformu, sadu platforem pro socialni média a také znackovou maloobchodni prodejnu. Nekdy zcela
netradicne sestavuji obchodni model na miru z riznych stacionarnich moznosti. Ruzné udalosti, potéseni, interakce
a experimentovani nejsou jen ,hice to have®, ale jsou stézejnimi prodejnimi argumenty.

Ve stylu dfivéjsich nelegalnich klubt

,Nyni otevirdme bary,“ oznamuje August Ullrich,
20. letech v USA podkopévaly prohibici alkoholu,
s jazzem a vychlazenymi ndpoji. Timto konceptem
se inspiroval feditel spolecnosti O'Donnell Moonshi-
ne. Zapada to do pribéhu start-upu, ktery vyrabi pa-
lenku a likéry s ndzvem ,Pralle Kirsche“ nebo ,Harte
Nuss*“ a stdci je do stylovych zavafovacich sklenic,
stejné jako to délaly tehdy gangy a obchodnici s al-
koholem v Chicagu. O'Donnell je dobrym piikladem
toho, jak dynamicky rozvijeji spole¢nosti D2C své ka-
menné obchody na zdkladé inspirativnich pribéhu.

Spolecnost byla zalozena v roce 2014 a uz tehdy
zjistila, Ze piecenila to, jak jsou spottebitelé otevieni
vii¢i novym znackdm lihovin v online prodeji, a tak
byla kousek po kousku vytvorena fyzickd distribuc-
ni mozaika. Nejdulezitéj$imi prodejnimi kandly
jsou vybrani specializovani prodejci alkoholu, ktef{
znacku dobfe prezentuji, a od pocatku také promuji
na akcich, jako jsou street foody, vanocni trhy, srazy
tatéru apod.

,Kromé toho se kazdoro¢né v ndkupnich cen-
trech otevird priblizné 15 pop-up prodejen a osm
nasich vlastnich prodejen, které maji velikost mezi
40 a 180 metry ¢tverenimi,“ ik Ullrich. ,Koncept
prodejny se vyvinul z testovacich pop-up obchodi
a jejich predchidct postavenych nejjednodussi-
mi prostiedky, Casto z europalet a kvili koroné za
omezeny cas. Celkem by ale nemélo byt otevieno

Dodavatel zbozi pro psy Dogstyler vytvari ve svych prodejnach ttulné a laskyplné prostredi,
kde se zamestnanci, zakaznici a jejich psi mohou citit opravdu jako doma. Foto: Guido Leifhelm

vice nez 15 pobocek. PfestoZe jsou obchody povazo-
vany za ,klicovad mista znacky“, manipulace s nimi
je logickd: pokud misto nefunguje tak, jak md, je
uzavieno nebo pfemisténo. Krétkd doba prondjmu
je podminkou, trvalost neni relevantnim faktorem.
Obchod nemusi vydrzet 20 let. Jsme neustale v po-
hybu, vzdy se musi néco dit, to je nase poselstvi za-
kazniktm,* ¥ikd Ullrich.

Peloton ukazuje, jak
prevest interaktivni
fitness platformu do
formatu prodejny
Foto: Martin Kreuzer

Jeho zjisténim je, Ze cesta zdkaznika se zdsadné
zménila, a to i kvili koroné. Zakaznici uz neprocha-
zeji ndhodné nakupnimi centry a nepozoruji vylo-
hy: ,Ti, ktefi se vyddvaji do maloobchodu, obvykle
mif{ za konkrétnim cilem. Na akcich je to jiné, cho-
di se sem inspirovat a objevovat nové véci.“ Tak se
udalost v obchodé stédva kotvou strategie staciondr-
niho prodeje.

Mix kanalt

Casto jsou to mladé spoletnosti, jako je O'Do-
nnell, které rozvijeji sviij byznys pfimo pro spotie-
bitele na zakladé dobrého produktu nebo marke-
tingového ndpadu. Vytvéieji povédomi a komunitu
zdkaznikt prostiednictvim socidlnich médii, webo-
vych stranek, internetového obchodu a ovliviiujici-
ho marketingu, zatimco jejich ,digitalni pokladnice
dat“ ¥idi a podporuje strategii. Mnozi diive nebo
pozdéji pfevedou sviij model D2C na fyzickou tro-
vetl: napriklad spolecnost Ankerkraut, kterd v roce
2013 pfisla s novym zptisobem vniméni kotfeni, je
nyni zastoupena ve vice nez 5 500 maloobchodnich
prodejnéch potravin a provozuje také pét vlastnich
prodejen. Waterdrop, vyndlezce ovocnych rozpust-
nych kapsli k ochuceni vody, ma tfi vlajkové obcho-
dy, nékolik kioskt a pop-upy v ndkupnich centrech,
podobné jako O'Donnell. Mezi vyznamné znacky
D2C z USA s vlastnimi prodejnami patii Allbirds,
znacka tenisek s certifikaci B Corp, nebo matrace
Casper, které si mtizete vyzkouset, a dokonce si je
pronajmout na spanek. Déle pak mtZeme jmenovat
specialistu na halovou cyklistiku Peloton s témét
sto prodejnami po svété a deviti obchody v Némec-
ku, které jsou velmi podobné fitness studifm.

Share, start-up v oblasti socidlnich inovaci, je-
hoz produkty se prodédvaji v prodejndch dm, Rewe
a mnoha dals$ich maloobchodnich spolecnostech,
po krétké dobé zcela zrusil svij pivodné provozo-
vany internetovy obchod.

,V té dobé jsme se rozhodli zamé¥it se na nasi
hlavni ¢innost, obchod s papirenskym zbozim, aby-
chom mohli oslovit co nejvice lidi. [...] Nechceme
vsak vyloucit, Ze pozdéji bude otevien znovu i inter-
netovy obchod, pokud pfispéje k dosazeni naseho
vyssiho cile,” fikd Matthias Dimke, generdlni feditel
FMCG.

Haptika a setkavani se

Spolecnost Dogstyler je specialista na bezpec-
nost pstt v automobilech a stylové dopliky pro psy.
Provozuje vlastni prodejnu v sidle spole¢nosti jiz
od svého zaloZeni v roce 2012. Zpocatku realizo-
val sviij prodej predevsim prostfednictvim inter-
netového obchodu, podporovaného intenzivnim

Foto' Anke -

Barevny shluk zbozi. Znacka

s dopadem, jako je treba Share,
stoji pred ukolem ukazat své kroky
k Fair trade na prodejnich mistech
Foto: Share

marketingem na Facebooku. S rostouci siti, kterd
v souCasnosti Citd pfiblizné 20 prodejen, se po-
sléze pozornost piesunula jinam. Dnes maji totiz
kamenné obchody a fransizanti absolutni prioritu.
,Haptika je pro nase zdkazniky dulezitd. Chtéji mit
moznost sdhnout si na psi pelisky a porovnat je,“ po-
znamendva generalni feditel Bert Destrooper.

Obchody Dogstyler jsou ttulné zarizené, v ka-
zdém z nich je kavdrna s ndzvem ,Dog & Coffee”.
Vzdy je tu i potéseni. Online nikdy nemiZze ma-
loobchodni prodej nahradit, zejména ne s nasi
nabidkou v horni tfetiné kvality,“ ¥tkd Destrooper.
,Online prodej ma image rychlych penéz*, ale umeé-
ni a dovednost komunikace pfi prodeji ustupuji do
pozadi, stejné jako mezilidské vztahy. ,Zakaznici
k ndm prichazeji ,jen tak“, napriklad koupit zmrzli-
nu pro psa a pozdravit se,“ f1kd Destrooper.

Primy a blizky vztah se zakazniky
,Pro spolecnost Ankerkraut, startup D2C, ktery
se z vyrobce smési kofeni stal vyrobcem chuti, je

Vytvoreni atmosféry, prezentovani pribéhu
znacky a vytrvani v udrzitelnem usili. Mlada
znacka likerta O'Donnell Moonshine sazi na
flexibilni prodejny

Foto: O'Donnell Moonshine

dulezita smyslova stranka,“ fika reditel Alexander
Schwoch. ,Zejména kofeni je tfeba vnimat vSemi
smysly - vidét, citit a chutnat. Ochutndvky v na-
sich prodejndch jsou proto velmi oblibené.“ Vizi
je vytvorit misto pro setkdvéni, inspiraci, spolecné
vafeni a zdbavu. Akce, jako jsou napiiklad ochut-
navky s televizni hvézdou, $éfkuchafem Alim
Giingérmiisem, se budou rozsifovat. Schwoch
zdliraziuje, Ze ,pfimy a blizky vztah se zdkazniky*
je nezbytny.

Konny Scholz

Prevzato ze stores+shops,
Magazinu EHI o zfizovani
a vybaveni prodejen

a 0 POP marketingu
redaktion@ehi.org
www.stores-shops.de
www.ehi.org
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EuroShop 2023:

Velky zajem ze strany vystavovatelu
Klicovi hraci ve vsech osmi dimenzich budou u toho!

Od 26. unora do 2. brezna 2023 se na Dusseldorfskem vystavisti uskutecni jiz 21. rocnik veletrhu EuroShop, nejvétsi
mezinarodni veletrh pro maloobchod na svété.

Jako kazdé tfi roky bude i v roce nadchazejicim
tou hlavni udélosti pro globdlni maloobchodni
primysl. Zejména po poslednich tfech naroénych
letech hledaji obchodnici kontakty a obchodni pii-
leZitosti, které muZe nabidnout pouze platforma,
jakou je pravé veletrh EuroShop. ,Staciondrni ma-
loobchod tvrdé zasdhla covidova krize. Nyni je Cas
jednat,“ ¥ikd Elke Moebius, feditelka veletrhu Eu-
roShop. ,Mnoho firem vyuZzilo mésice, kdy musely

mit zavieno, k pfehodnoceni a novému uspofadani
prodejnich ploch a investovalo do velkych projekti.
A v tento moment je na fadé veletrh EuroShop*, do-
pliuje E. Moebius.

Staciondrni maloobchod se zménil z prostého
,place-to-store“ na ,place-to-be“. Zdkaznici chtéjf,
aby o né bylo dobfe postarano, vychutnat si kuli-
néiské lahudky, setkat se s pfateli a mnoho dalsiho.
Nakupovani v rodinné atmosféfe s osobnim pora-

denstvim je samozfejmé stdle nezbytnou soucdsti
maloobchodni DNA, ale jiz ne vyhradné. Flexibilni
design, uspofddani interiéru a pop-upy jsou stejné
oblibené jako informacni a zdbavni prostory s digi-
talnimi interaktivnimi nabidkami. Metaverzum je
iv maloobchodé ve startovacich blocich.

Veletrh EuroShop 2023 odraZi tyto trendy a pre-
zentuje se obvykle rozmanitou nabidkou, vysokou
kvalitou a jasnym konceptem osmi dimenzi:

+ Shop Fitting & Store Design/ Visual Merchandi-

sing (haly 10,11,12)

+ Surfaces & Materials (hala 13)

Lighting (hala 9)

+ Food Service Equipment (hala 14)

+ Refrigeration & Energy Management (haly 14, 15,

16, 17)

+ Retail Technology (haly 4,5,6,7a)
+ Retail Marketing (haly 3 +4)
+ Expo (hala 1)

Kli¢ovi hraci na palubé

Seznam k dnes$nimu dni jiz pfihlaSenych firem
je dlouhy. Zvlasté velké oblibé se t&si oblasti malo-
obchodni technologie, chlazeni a energeticky ma-
nagement, vybaveni prodejen, design prodejen &
vizudlni merchandising. Zde je pfehled nékterych
pfihlagenych firem:

Atrezzo, Caddie SAS, DLV, Grottini, Hans

Boodt Mannequins, HMY Group, Itab, Jab
Josef Anstoetz, Je Modern-Expo, Kingsmen,
Konrad Knoblauch, Mago, Mannequins
Bonami, Schweizer Project, Tegometall, Uecge,
Umdasch, Wanzl.

3A Composites, Artstone Panel, EFKA, Forbo
Flooring, Gerflor, Krion, Kronoplus, M. KaindL
Roéhm, Sibu, Steel Color.

Baro, DWD, Hera, Imoon, L&S ltalia, Ledxon, Lival
Oy Ab, Molto Luce, Oktalite, Signify Netherlands,
Xal.

Debag, Fri-Jado, Hobart, MHS Schneidetechnik,
MIWE, Rational, S.AM. Kuchler, Ubert, Unox
Deutschland, Welbilt Deutschland, Wiesenheu.

Arneg, Bitzer, Carel, CIAM, Criocabin, Danfoss,
ebm-papst Mulfingen, Emerson Climate,

Epta, Frost-Trol, ISA, Kaplanar, Luve Group,
Pastorfrigor, Rehau, Schott, Viessmann, Wurm.

4POS, Adyen, Axis, Bizerba, Blue Yonder,
Checkpoint, Cima, CPI Crane Payment
Innovations, Diebold Nixdorf, DIGI Deutschland,
Epson, GK Software, Glory, Hanshow, Honeywell,
Mettler-Toledo, NCR, Nedap, Partner Tech
Europe, POS Tuning, Pricer, Pyramid, SES
Imagotag, Tomra, Toshiba, Tyco, Verifone, Zebra.

Ameria, Holbox, Kendu In-Store,
Kurten & Lechner, Moss, Oechsle Display.
Ores Tanitim, Radio PO.S., Scala, VFK Renzel.

ADEXPO, Aluvision, beMatrix, Duo Messesysteme,
Fundus7. IFES, Kohlhaas, Memo Steel, Octanorm,
Schendel & Pawlaczyk, Spacecube.

Ptehled vsech pfihlasenych vystavovatelt je k dis-
pozici od konce z4ii na www.euroshop.de.

Veletrh EuroShop 2023 otevie svoje brany v nedéli
dne 26. Gnora a potrvéd do ctvrtka 2. bfezna 2023,
denné od 10.00 do 18.00 hodin. Vstupenky je mozno
poridit pouze online na www.euroshop.de/1130,
a to jiz od listopadu 2022. Denni vstup pofidi na-
vitévnici za 70 Eur, dvoudenni pak za 120 Eur
a vstupenku na celou dobu trvani veletrhu za
165 Eur.

Dalsi informace najdete na www.euroshop.de.
Online-magazin veletrhu EuroShop pak zde:
mag.euroshop.de

EuroShop 2023 | ES
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BS | Digitalni technologie Digitalni technologie | ES

Retailer timto interaktivnim fesenim ziskdvd vyho-
du poskytovani kompletnich informaci bez nutnosti
asistence persondlu, zvySeni prodeje i vy$si atrakti-
vitu znacky oproti konkurenci. (Obr. 7)

Digitalni komunikace na obchodech:
Novinky, co upoutaji
pozornost zakaznika

Digitalni komunikace je v dnesni dobé .must
have" kazdée kamenné prodejny. Hlavni
vyhodou je predevsim okamzité upoutani
pozornosti zakaznika, zacileny prodej a na
druhé strané flexibilita nasazeni a snizeni
nakladu na tisk a distribuci plakatu.

Vyrobce profesionalnich monitort HikVision
nyni prichazi s novou radou zajimavych
produktu, které nabizi digitalni agentura

a integrator DEX Digi experience. Retailovym

DIGITAL CONCEPT STORE

zakaznikum tak mohou nabidnout vsechny
vyhody digitalni komunikace i specificka

interaktivni reseni. (Obr. 1)

(Obr. 1)

(Obr. 2)

Transparentni LED disple;:
Upoutejte pozornost zakaznika
pri zachovani pruhledu do
prodejny (obr. 2a Obr. 3)

Hlavni specifikem nového transparentniho LED
displeje HikVision je vysoka transparentnost - az
70 %, kterd umoziuje zdkaznikovi prohlédnout
skrz displej a zaroven sledovat i pfehravany digi-

talni obsah. Regent je vhodné pro interiér prodejny,
kde potfebuje byt zachovan i pruhled do dalsich

14

Casti, a idedln{ je feseni zejména pro vylohy. Umoz-
nuje totiz prehravat digitdlni obsah pfi soucasném
zachovéni prihledu do prodejny. Tyto LED displeje
jsou uréené pro vnitini i venkovni pouZiti, nabizeji
vysoky jas a 120° siroké zorné pole a zajistuji tak
skvélou viditelnost praveé ve vylohdch. Displeje jsou
mimofddné variabilni a daji se kreativné spojovat
a prizpusobit jakymkoliv pozadavkim na obsah
i prostor. Lze tak vytvofit jakkoliv velkou plochu
v nespocetné moznych tvarech. Transparentni LED
displej se fadi mezi TOP novinky digitdlnich zobra-
zovacl roku 2023 a k doddni je od listopadu 2022.

LED Poster displej:
All-in-One Design (obr. 4)

LED Poster Display je profesiondlni monitor
s vestavénym pocitatem integrovany do vlastniho
stojanu. Diky magnetickému ramu lze rdm sundat
a bezproblémové propojit nékolik LED Poster Dis-
plays dohromady. (Obr. 5)

Digitalni LED Poster Display je idedlni pro retail,
akce, veletrhy, vystavy a je taktéz perfektni volbou
do nakupnich center, showroomt a na letisté. LED
Poster Display je cenové dostupnou variantou, kte-
ry plné nahrazuje papirovy ROLL-UP a svym digi-
talnfm obsahem zvysuje prodej.

(Obr. 3)

Interaktivni reSeni
s pouzitim dotykového
monitoru a kamery (0b:. 6)

Pouze digitalni obsah
na chytrém displeji jiz nestaci!

Na zdkladé zmén v ramci zdkaznického chova-
ni se stdvd ¢im dél dulezitéjsi interakce zakaznika
s produktem a digitdlni zdzitek. Interaktivita zna-
mend pro retailera zvyseni ndkupniho kosiku diky
cross-sell, propojeni online a offline prodejnich ka-

DEX Digi experience s.r.o. | dex@digiexperience.cz
+420 732 904 582

www.digiexperience.cz

nélu a zdzitek z prodeje pro vase zdkazniky. Navic
budete trendy.

Skvélym piikladem je interaktivni gondola s pou-
zitim dotykového monitoru a kamery. Regeni pfina-
8i zékaznikovi, mimo zazitku z nakupovéni, nékolik
vyhod. Revolu¢nim feSenim je vyuziti umélé inteli-
gence, kterd napiiklad analyzuje soucasny stav pleti
a ndsledné sestavi program péce na miru. Na zakla-
dé jejich vysledku ziska zakaznik doporuceni vhod-
nych produktd. Dalsi vyhodou je obdrZeni maxima
informaci o produktech bez nutnosti kontaktovdni
odborného persondl - pouhym naskenovanim.

HIKVISION Czech s.r.o0.
www.hikvision.com

Inovativni produkty HikVision
za dostupné ceny a komplexni
sluzby DEX Digi experience

Spole¢nost HikVison je dodavatel kvalitni tech-
nologie pro digital signage od profesiondlnich LCD
monitord, LED feseni i doplitkového sortimentu
(kamery, poplachové systémy, aj.) s vice nez 5700
patenty a ptisobnosti ve vice nez 150 zemich. Digi-
talni retailova agentura DEX Digi experience s reali-
zacemi v rdmci stfedni Evropy a spravujici vice nez
1400 zafizeni nabizi kompletni portfolio sluzeb Di-
gital signage integratora- od navrhu az po dodavku
hardware, software, tvorba a nasazeni digitdlniho
obsahu a IT helpdesk & servis.

Uzka spolupréce mezi HikVision a DEX tak na-
bizi svym klientim komplexni sluzby a pomoci
kvalitnich produkti tvofi spickova feseni na miru
dle potieb klienta. Aby si klient vSe mohl vyzkouset,
nabizime na zacatek nejenom ndvrh feseni a ceno-
vé kalkulace, ale také pilot ZDARMA na vyzkouseni
do vasi prodejny.

caidong@hikvision.com
+420 732 638 008
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Zakaznici finské skupiny S Group mohou prostrednictvim aplikace vyhodnocovat své osobni nakupni udaje.
Funkce "Moje nakupy” jim napriklad umoznuje sledovat spotfebu ovoce nebo masa, podil zbozi regionalniho plvodu nebo uhlikovou stopu.

Py e

=

Omezeny prostor displeje

Chytry telefon je stale s vami, mobilni aplikace jsou proto povazovany za
prfimou linku ke klientele. Prostor na obrazovce mobilu je vsak omezeny
a konkurence v boji o nejlepsi digitalni aplikace je obrovska. Nyni obchodnici
objevuji umelou inteligenci a zisk z velkeho mnozstvi dat jako cestu k tomu,
aby ziskali prostfednictvim vlastnich aplikaci dychtivé zakazniky.

Kupuji dostatek ovoce a zeleniny? Kolik mésic-
né utrdcim za sladkosti? Jak vysoky je podil regio-
nélnich produkti na mé roéni spotfebé potravin?
A jakou vytvafim uhlikovou stopu? Podobné otazky
zajimaji mnoho spotfebiteld, ale zjistit pfesné od-
povédi vyzaduje znacné usili. Ve Finsku je to jinak:
Jako jedna z prvnich spole¢nosti na svété pouziva

Podle spolecnosti Data.ai, ktera se zabyva
pruzkumem trhu, byla aplikace Lidl Plus v roce
2021 z hlediska poctu uzivatelt za mesic
Jjedni¢kou mezi némeckymi mobilnimi nakupnimi
aplikacemi. Do prvni desitky se dostala i diky
vysokému poctu stazeni.

'E‘;."
Ty, i

Foto: Lidl

S Group (finsky S-Ryhmad) data jako inovativni né-
stroj v oblasti zvySovani loajality zdkaznikd. Fin-
ské spotfebni druZstvo je s obratem 12,3 miliardy
eur jednim z nejvétsich maloobchodnich prodejcii
v zemi a provozuje kromeé pfedniho finského retéz-
ce supermarkett také obchodni domy, Cerpaci sta-
nice, hobby markety, parfumerie, hotely, restaurace
a banky. Pfi nakupovéni se zakaznickou kartou zis-
kédvé 2,5 milionu ¢lent nejen finanéni vyhody, ale
také zajimavé informace o historii ndkup.

Funkce ,Moje ndkupy“ poskytuje uzivatelim
zdkaznické aplikace ,S-Mobiili“ pfehledné analyzy
jejich ndkupi za poslednich 12 mésicl, obohacené
o informace, které diive nebyly k dispozici. Pomoci
centrdlné uloZenych informaci o vyrobcich, jako
je puvod nebo slozeni, a dalsich externich dat mo-
hou zékaznici kdykoli zjistit, jakou maji napiiklad
spotfebu masa, tuku a cukru nebo uhlikovou stopu.
Vysledky se zobrazi v piehledné grafice na chytrém
telefonu.

Diky digitdlni datové sluzbé zlepsuje finsky Feté-
zec supermarketd ndkupni chovdni mnoha zdkaz-
nikd z hlediska zdravi nebo udrzitelnosti. MoZnost
centrdlné zaznamendvat a vyhodnocovat vlastni
tdaje o ndkupech motivuje podle spole¢nosti k pra-
videlnému pouzivani zdkaznické karty. Pro nékte-
ré zdkazniky je dokonce lepsi tato motivace nez

Vice nez 10 milionu zakazniku vyuziva mobilni
aplikaci bonusoveho programu Payback,
ktera ziskala radu ocenéni za sve vyhody
a poskytovani komfortu pro zakazniky
Foto: Payback

financni bonus. ,Snazime se prizptsobit digitdlni
sluzby tak, aby je zdkaznici chtéli neustdle vyuzi-
vat,“ ¥ikd marketingovy manaZzer Lauri Toivonen.
Napfiklad snizovani uhlikové stopy pii ndkupu
muze byt velmi motivujici, pokud je zména méfi-
telnd a aktualizovand v redlném Case podobné jako
tieba fitness hodinky, které mohou pii kazdoden-
nim pouzivani povzbudit k vétsimu pohybu. Podle
vysledku projektu je pro piijeti digitdlnich sluzeb
zasadni zapojeni zdkazniki do procesu vyvoje jiz
v jeho rané fazi.

Konkurenceschopna aplikace

Fintim se to o¢ividné dafi. S vice neZ 1,8 milionu
uzivateli a vice nez milionem pouZiti tydné je nyni
S-Mobiili jednou z nejoblibenéjsich aplikaci v zemi
- coz je pro finského provozovatele obchodniho
fetézce vzhledem k postupujici digitalizaci konku-
rencni vyhoda, kterou by mél vyuzit. ,Aplikace bu-
tingovych ndstrojii v maloobchodg, protoZe nabizeji
prodejctim piimy piistup k zdkaznikim a zakazni-
kim uzivatelsky zdzitek,“ potvrzuje Marlene Lo-
hmannovd, marketingovd expertka a spoluautorka
studie EHI ,Data-driven Marketing v retailu 2021°.

Je v tom hécek: Prostor na displeji chytrého tele-
fonu je omezeny - na druhou stranu konkurence
o nejlepsi aplikace je neomezend. Podle respon-

Foto: Nina Kaverinen

dentti prizkumu ,Data-driven Marketing v retailu
2021“ si Némci v roce 2021 stahli do svych chytrych
telefont pfiblizné 4 200 aplikaci - za minutu! Spo-
le¢nosti Google a Apple nyni nabizeji ke stazeni
vice nez 21 miliont aplikaci. Ackoli némecti zdkaz-
nici strdvili v roce 2021 ptiblizné o 20 % vice Casu
pouzivdnim nakupnich aplikaci nez v pfedchozim
roce, je obtizné vytvotit trvaly zdjem, zejména pro
mensi spole¢nosti. Z hodnoceni digitdlni poraden-
ské spolecnosti Adjust vyplyvd, Ze méné nez 10 %
vsech aplikaci pro elektronické obchodovéni se po-
uzivéd az po 30 dnech po instalaci. V prvni desitce
nejoblibenéjsich mobilnich obchodnich aplikaci
v Némecku dominuji diky velkému vybéru a vyso-
kym rozpoétim na budovédni znacky mezindrodn{
obchody jako Amazon, Ebay, Klarna, Otto, Shein
nebo Zalando.

Pfevaha penéznich vyhod
Aby spolecnosti zatraktivnily svou vlastni aplika-
ci pro zdkazniky, spoléhaly podle studie EHI dosud

Digitalni poradenstvi pro zakazniky prostrednictvim aplikace - ve spolecnosti Douglas si
zakaznici mohou nechat analyzovat typ pleti na svem chytrém telefonu.

prevazné na penézni vyhody. Zejména v kombinaci
s dalsimi sluzbami, které usnadnuji nakupovani, se
jednd o velmi slibnou strategii. Podle ,Data-driven
Marketing v retailu 2021“ se napiiklad aplikace Lidl
Plus, spusténd v roce 2020, dostala v roce 2021 na
vrchol tabulky nejpouZzivanéjsich ndkupnich apli-
kaci. Kromé kupént a slev nabizi aplikace také
mobiln{ platby a digitdlni dctenky. Diskontni pro-
dejci potravin povazuji digitdlni ndstroj, ktery zajisti
vérnost zdkaznikd, za dulezity stavebni kdmen pro
tésnéjsi propojeni kamenného obchodu s digital-
nim svétem.

Touto cestou se tspésné ubiraji také Rewe a Feté-
zec drogerii dm. Obé spolecnosti propojily své apli-
kace s bonusovym programem Payback a umoziiuji
svym zdkaznikiim provddét mobilni platby pomoci
sluzby Payback Pay. Nasbirané body lze pfeménit
na kredity pffmo u pokladny a obzvlésté pohodl-
ny je postup zaloZeny na QR kédu. ,N4&§ mobilni
program vyuziva jiz vice nez 10 miliont zakaznika
spole¢nosti Payback a stéle vice jich plati pomoci
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sluzby Payback Pay, protoZe je praktickd, rychld
a bezpecnd,“ iikd Carolin Thomassovd, feditelka
mobilnich pokladen spole¢nosti Payback.

Podle studie EHI jiz pfiblizné tfetina vSech ma-
loobchodnika s vlastni aplikaci nabizi svym zdkaz-
nikim digitdlni dctenku, véetné spolecnosti Rewe
a dm. Némecké spolecnosti si vsak netroufaji pou-
Zivat vyhodnocovéni osobnich ddajti, jaké nabizi
skupina S Group. Nicméné piistupy zaloZené na
zpracovani dat, uméla inteligence a rozsifena re-
alita by mohly v budoucnu hrét dilezitou roli pti
vyvoji personalizovanych funkci.

On-offline marketing

Jednim aktudlnim pfikladem je aplikace Tetézce
parfumerif Douglas. Od konce loniského roku navr-
huje virtudlni poradce mobilni ndkupni aplikace
vhodné viiné na zékladé kritérii vyhledavani, obli-
benych vini a podle sloZeni. Jiz nékolik tydnt nabi-
z{ tato kosmetickd spolecnost také digitdlni ndstroj
pro analyzu typt pleti. Zdkaznici si mohou naske-
novat oblicej fotoapardtem chytrého telefonu a po-
moci aplikace urit typ pleti a jeji dalsi vlastnosti.
Mohou tak hledat inspiraci a vhodné produkty jesté
pred névstévou obchodu a nésledné si je vyzkouset
nazivo. ,Dobré aplikace by méla kombinovat vyho-
dy online a offline,” ¥tk Douglas. Aplikace je jiz
dnes velmi dulezita. Jako spojovaci ¢ldnek mezi on-
line nakupovdnim a kamennymi prodejnami bude
v budoucnu jisté nabyvat na vyznamu.

Kirstin von Elm

Prevzato ze stores+shops,
Magazinu EHI o zfizovani
a vybaveni prodejen

a 0 POP marketingu
redaktion@ehi.org
www.stores-shops.de
www.ehi.org

storest+
shops

kStores 17



ES | Digitalni technologie

Igepa CZ Select

Spolecnost Igepa CZ usporadala ve dnech 1. - 2. listopadu 2022 partnerske
dny pro své zakazniky. Ucastnici se mohli dozvédét vie, co potiebovali, 0 ma-
terialech, softwaru i technologiich pro digitalni a velkoformatovy tisk na jed-
nom miste.

Igepa tak prisla na ¢esky trh s unikatni akei, kdy se jeji pfedni partnefi spojili, aby zdkazniktim pfedstavili
nové materidly nejen pro digitdlni tisk, velkoformdtové tiskdrny a dokoncovaci stroje, ale v rdmci partnerstvi

Igepa CZ Select probéhla v Demonstra¢nim a skolicim stfedisku Graffin, Kdcov 332.

Dvoudenni akce byla koncipovana jako:

« vystavni - jednotlivi partneti méli své "stanky", kde pfedstavili své produkty individualné a byl i dostatek
Casu a prostoru na diskuzi;

- prezentacni - v rdmci doprovodného programu odprezentovala Igepa i partnefi nejzhavsjsi novinky
a trendy;

- prakticka - soucésti programu byly i krdtké workshopy s praktickymi ukézkami, jak na jednotlivé materi-
aly, jejich lepent ¢i potisk (napf. car wrapping, ochranné fdlie, tapety), déle byly pfedstaveny technologie,
napf. Epson Resin, ¢i produkéni digitalni tiskdrny, prace na DTG tiskarnach a zazehlovacich lisech atd.

Aktivné se zucastnili predni dodavatelé, jako je:

3M Cesko, Avery Dennison Praha, Canon CZ, Datal Dataline Technology. Epson Europe,
General Formulations, GRAFIE CZ, GRAFFIN, Guandong Italia, KYOCERA Document Solutions
Czech, Mondi, RICOH Czech Republic, Sappi Papier Holding, Stahls' a XEROX CZECH REPUBLIC

-

Celkem se obou dnti zuc¢astnilo pres 100 zakazniku,
témér 50 zaméstnancu Igepa a 15 vystavujicich partneru.

.
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Névstévnici mohli vidét vedle produkénich tisko-
vych stroji XEROX® VERSANT 280 a XEROX® IRI-
DESSE PRODUCTION PRESS i RICOH Pro C7200
a Canon Colorado 1650 nebo si jit poslechnout pre-
zentace o strojich HP a KYOCERA TASKalfa Pro
15000c.

Piimo se zdstupci papiren Mondi a Sappi mohli
zdkaznici probrat své pozadavky, vyzkouset velko-
formdtové tiskdrny Epson nebo plotry Graphtec,
zaZit nové materidly pro reklamu spole¢nosti Guan-
dong a General Formulations, vyzkouset zazehlova-
ni na textil s novym zazehlovacim lisem STAHLS'
a sezndmit se s novinkami v zazehlovacich féliich.

Na dvetich dodavky mohli déle vyzkouset aplikaci
car wrappovych a ochrannych filmi 3M nebo vse-
mi smysly vnimat novinky v interiérovém designu
od Avery Dennison. Déle byly k vidéni dokoncovaci
stroje Horizon.

Cilem Igepa CZ Select bylo uspotadat akci tak,
aby byla maximalné pfinosna pro zakazniky. Aby
vidéli konkurenéni stroje i materidly na jednom
misté. A dostat velkou ¢ést portfolia do povédomi
zakaznikd, kteff bézné nakupuji typicky jen od jed-
né divize Igepa. ,Chceme vyrobce stroji a materi-
ala spojovat tak, aby se nebali konkurence a hrdé
si stali za svym produktem. Ty nejodvaznéjsi jste
mobhli vidét 1. a 2. listopadu v Kédcové,“ ¥ikd Jana
Albrechtovd, Marketing Manager Igepa CZ. ,Mdme
velkou radost, jak se akce povedla, pfijelo mnoho
zdkaznik, mdme velmi pozitivni ohlasy od vSech
obchodnich partnertd a myslim si, Ze jsme pravé
vytvotili tradici,“ doddva Petr Breburda, Managing
Director Igepa CZ.

Podle pfedbéznych plant by se akce Igepa CZ
Select méla opakovat kazdy sudy rok.

Pro vice informaci kontaktuijte:

Jana Albrechtova, Marketing Manager
Igepa CZ sr.o.

+420 739 604 722
Jjalbrechtova@igepagroup.com
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Jednobarevnost

je trendy

At uz v New Yorku, Dubaji nebo Londyné: Designéri prodejen sazi na jednoba-
revne tony a nastavuiji jimi trend v oblasti interiert. Ukazuiji, ze jednobarevnost
neni synonymem nudy. Jednobarevne koncepty pritahuji pozornost a zaroven
poskytuji prostor prezentovanému zbozi.

Foto: Adidas Originals

Uniqlo and Theory, Londyn

Japonskd médni skupina Fast Retailing oteviela
na jafe letosniho roku na Regent Street v Londy-
né vlajkovou prodejnu o rozloze 1900 metra ctve-
re¢nich, ve které se pod jednou stiechou poprvé
v Evropé pfedstavuje kolekce dvou znacek: Uniqlo
a Theory. Zatimco znacka Uniglo nabizi kazdoden-
ni obledeni pro celou rodinu, kolekce Theory jsou
moédni a za vys$si cenu. Tento rozdil se odrazi i v de-
signu prodejny obou znacek. Na rozdil od oddéleni
Uniglo, které je barevnéjsi, ptevladd v Theory ele-
gantni jednobarevny koncept. Londynsti architekti
Sybarite, ktefi byli zodpovédni za ndvrh, dusledné
zvolili jemné odstiny krémové a télové barvy na
strop, stény, sloupy, podstavce, vitrinu na zbozi, ko-
berec, stolicky a zavésy. Zdkaznikim to usnadiiuje
orientaci ve velkém prostoru prodejny.
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Adidas Originals, Tokio a Dubaj

V nejnovéjsich obchodech Adidas Originals Stores
v Tokiu a Dubaji se Adidas ndpadné zaméfuje na
modrou korporétni barvu fady Originals. V obou
prodejndch vznikly sekce, ve kterych jsou stény,
podlahy, stropy a sezeni kompletné ve znameni pro-
slulé modré barvy krabice od bot. V Tokiu vés zve
ke hte tfeba i kule¢nikovy stil s modrym potahem.
Oba obchody jsou zalozeny na konceptu obchodi
,The Collection®, ktery byl poprvé realizovan v roce
2020 v berlinské Miinzstrafle a piivodné byl urcen
pro prezentaci znacky na akcich. Vyznacuje se vy-
sokou flexibilitou vybaveni prodejen, které 1ze diky
moduldrni konstrukci rychle preskupit. Prodejny
slouzi nejen k prezentaci a prodeji zbozi, ale maji
byt také mistem setkdvdni mistni komunity se za-
jmem o streetwear, uméni a hudbu.

Mackage, New York

Kanadskd znacka prémiového svrchniho oblece-
ni Mackage expanduje a v loniském roce oteviela
novy vlajkovy obchod v médni newyorské ctvrti
Soho. Nejvétsim poutacem je velkoformatova pod-
svicend fotografie ledovce, kterd se rozprostira pies
dvé patra obchodu o rozloze 320 metri ¢tvere¢nich
a vytvaii tak vyrazny kontrast k pfevdzné tmavym
mistnostem. Cihlové zdi typické pro staré budovy
v Soho a podlaha ve stylu rybi kosti jsou celé ¢erné,
stejné jako sedacky, pokladna a ocelové tocité scho-
disté vyrobené v Itdlii, které vede do horniho patra.
Bodova svétla a svételné listy ve stropech vytvari
tlumenou atmosféru. Designovy koncept vyvinula
kanadska interiérova kanceldf Burdifilek.

Foto: Swarovski

Coach, Singapur

Americkd znacka dopliiki Coach oslavila vloni
v Singapuru své 80. narozeniny pop-upem ,To-
morrow's Vintage“, které s kukuficné Zlutou fasa-
dou pamdtkové chranéného obchodu ptitahovaly
velkou pozornost. Uvnitf dominoval jak na stropé,
tak na sténdch letni odstin, ktery vytvofil krasnou
kulisu pro prezentaci vybranych kabelek z archivni
shirky Coach a také nékteré reedice piivodnich na-
vrhi z historie spole¢nosti.

Béhem tfitydenniho pop-upu si zdkaznici mohli své
kozené vyrobky nechat vycistit, opravit a mimo jiné
upravit tamnfm designérem. Zlutd je korporatni
barvou americké lifestylové skupiny Tapestry, kterd
kromeé Coache vlastni také znacky Kate Spade New
York a Stuart Weitzma.

Foto! Mackage
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ski minuly rok spustil novy koncept prodejny ,Swarowski
Wonderlab“, ktery bude zpocdtku implementovan na té-
mét 30 mistech po celém svété. Jednim z nejvétsich Won-
derlabii je obchod Swarovski v Sanghaji, ktery byl otevien
na konci roku 2021 a mé celych 600 metrt ¢tverecnich
prodejni plochy. Nad vchodem do vlajkové prodejny, kterd
se skldda z nékolika mistnosti, uvidite napis ,Ignite your
dreams*“. Kazdd mistnost je disledné navrzena v barvach
bilé, ruzové, zelené, modré a Zluté, predstavujici efekt
lomu svétla v krystalech. Osmihranné ndsténné expozi-
ce, ve kterych jsou $perky prezentovany, tak navazuji na
osmihranny tvar krystalt Swarovski. Pozoruhodné jsou
také otocné integrované displeje navrzené v prislusné
barveé mistnosti a sezeni ve tvaru labuté. ,Velmi instagra-
movou* dramaturgii obchodu vyvinula kreativni feditelka
Giovanna Battaglia Engelbert. M4 odrézet novou vizudlni
identitu rodinné firmy paté generace.

oto: Coach
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Philips E-Line
nove interaktivni displeje
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1T Fic

anceléllfské prostory | BS

Technickeé
parametry

o Provoz 18/7

o |R dotyk (20 bodl)

o OPS slot

o \X/hiteboard

o \Wi-fi

o Rozliseni UHD

o BDL3052E (65",
BDL3052E (75",
BDL3052E/00 (86")

o BDL4052E (65",
BDL4052E (75",
BDL4052E/00 (86")

pro vzdelavani od PPDS

Philips Professional Display Solutions (PPDS) prichazi s novou fadou signage displeju E-line, ktera je urCena pro vzdela-
vani. Displeje jsou vybaveny vicedotykovou technologii a systémem Android, ktery umoznuje vyuzit nepreberné mnoz-

stvi vzdélavacich aplikaci.

A g a
—-...-
I'—-—-.-p- -

W -y

Dotykové displeje Philips E-line jsou vybaveny
tvrzenym antireflexnim sklem, coZ zarucuje ochra-
nu pfi kazdodennim uzivani. Diky tomu je perfektni
gkolni pomuckou, kterd usnadni prdci nejen pred-
nésejicim, ale i studentim.

Pomoci displeji fady Philips E-Line vytvorite
nezapomenutelny zdzitek s az 20 dotykovymi body
soucasné. S integrovanym operacnim systémem
Android si muzete uklddat vlastni aplikaci pfimo
do displeje nebo si muZete vybrat z velké nabidky

knihovny aplikaci Android a ptehrévat si obsah od-
tud. Pomoci zabudovaného pldnovace mizete své
aplikace a obsah napldnovat béhem celého dne ¢i
denni doby a diky funkci automatické orientace je
zobrazeni obsahu na sifku ¢i na vysku zéalezitosti
pouhého otoceni displeje.

Slot OPS umoziiuje zabudovéni pocitace zcela
bez kabeli. Do displejt lze integrovat plné vykonny
pocita¢ nebo modul CRD50 vyuzivajici systém An-
droid. Slot OPS obsahuje veskera ptipojeni, kterd
k provozu feseni na bézi zapojeni do slotu potfebu-
jete, vCetné zdroje napéjeni.

Diky tomuto displeji propojite vase publikum
s jakymkoliv obsahem, je proto idedlni pro vzdéld-
vani, vefejnd mista, pohostinstvi nebo maloobchod.

Dotykovy panel je kompatibilni s HID a poskytu-
je plug - and - play provoz.

Vyhradnimi pravy na prodej a marketing monito-
ri znacky Philips po celém svété disponuje spolec-
nost MMD-Monitors & Displays Holding BV. MMD,
registrovand v Nizozemi a sidlici v Amsterdamu je
100% ve vlastnictvi spole¢nosti TPV Technology Li-
mited (,TPV“), kterd je pfednim svétovym vyrobcem
LCD monitort a televizi. Kombinaci silné znacky
Philips a vyrobnich moZnosti spole¢nosti TPV oslo-

vuje MMD S&iroké spektrum klientd s nabidkou ino-
vativnich produktd.

Vice informaci
o profesionalnich displejich Philips
najdete zde: https://www.philips.cz/p-m-pr/
professional-displays
nebo zde: https://www.ppds.com/

Informace o systému

ArtemisOne najdete na
www.artemisone.eu
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Ohlednuti za soutéezi

Recepce roku 2022

Druhy rocnik soutéze Recepce roku zaznamenal velky uspéech a vyvrcholil 6. fijna v prazské

RECEPCE

ROKU
2022

Galerii kavarny Louvre slavnostnim vyhlasenim vitézu, kteréemu predchazela odborna pane-
lova diskuze na téma Moderni recepce. Cely event bylo mozné zivé sledovat online.

Recepce roku 2022: Nové kategorie

Stejné jako loni také letos soutéZ zorganizoval
spolek Recepce neni vritnice. Nyni ovSem rozsife-
nou o dvé nové kategorie: Recepce roku 2022 - de-
sign a Recepce roku 2022 - cowork. Porota hlavni

\2 D'Eclair Da@’ SR

limayr

kategorie a kategorie Recepce roku 2022 - cowork
hodnotila pfedevsim piistup, komunikaci a repre-
zentativnost recepcnich. U kategorie Recepce roku
2022 - design se porota zamétila hlavné na design,
koncept a ergonomické feseni prostoru recepci.

Panelova diskuze: Moderni recepce

V debaté o nélezitosti modernich firemnich re-
cepci a recepcnich sluzeb bylo diskutovano o nad-
Casovosti designu, hodnotdch a filozofii firem, au-
tomatizaci rutinnich procest i ¢im dél zZddanéjsim
consierge servisu. Stejné jako minuly rok se deba-
ty zdcastnila provozni a obchodni feditelka firmy
D’Eclair (outsourcing profesionalnich recepcnich
sluzeb) Milli Dité Radovd. Také kreativni a strate-
gickd feditelka retailové agentury WELLEN Linda
Petrovd vystoupila na panelové diskuzi jiz podruhé.
Byli zde ale také dva novi diskutéfi, a to Bartoloméj
Holubd¥, spoluzakladatel a CEO firmy Blocks (sys-
témy chytrych multifunk¢nich boxt pro budovy),
a Martin Janus, spoluzakladatel a CEO spolecnosti
MyQ Solution, kterd vyviji tiskova Feseni.

Vice na: www.recepceroku.cz
www.recepcenenivratnice.cz

@ M_%N Brandsé

AGENCY

BrandsiStorles

Vitézne

recepce
Jjednotlivych
kategorii

Hlavni kategorie
LeasePlan Czech Republic

Kategorie Recepce roku 2022 — cowork
myhive Flexi Offices by Offices Unlimited

Kategorie Recepce roku 2022 - design
Deloitte CZ Services

Cena poroty za design

Kunsthalle Praha
FACILITY GALERIE
LEXVINUIN = KaVARNY
MANAGE“EHI VINO ® DELIKATESY LCUVRE

Inzerce

& D'Eclair

Potrebuje vase recepce okamzitou profesionalni pomoc?

Objednejte si sluzbu Asistent premium.

Garantujeme:

¢ profesionalitu

e reprezentativnost
jazykovou vybavenost
¢asovou flexibilitu

presnost
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+420777 232112 | www.d-eclair.com

MyQ umozni sdilet
tiskarny jako kolobez

Proc si porizovat tiskarnu a starat se o jeji provoz a servis, kdyz se tiskne ¢im dal méne a skenovat lze i s mobilem?
MyQ naslo reseni, které zasadné zméni budoucnost tisku, skenovani a kopirovani.

,Tak jako Uber nevynalezl lepsi taxik,
ale Iépe propoyjil lidi, kterf potiebuji svézt,
s témi, co nabizeji svezeni, i my si klademe
za cil propojit provozovatele tiskovych
zarizeni s lidmi, kteff potrebuji bezpecnéji
a vyhodnéji tisknout nebo skenovat.
Soucasné tim prispéjeme k udrZiteInéjsi
budoucnosti, protoze sdileni vyznamné
snizuje ekologickou zdtez,”

fika Martin Janus, CEO MyQ.

Nejprve byly tiskarny premistény
z pracovnich stolti na chodbu

Pamatujete si dobu, kdy mél kazdy na stole psaci
stroj a pozdéji osobni tiskdrnu? Moznd doma ji na
stole jesté mate, v kancelatich ji uz naleznete spise
na chodbdch. Pfesné pted patndcti lety MyQ uvedlo
na trh tiskové feseni, které firmam pomadhalo snizit
pocet malych osobnich tiskdren a nahradit je vy-
ré mohlo pohodIné sdilet spoustu kolegu.

Ukolem MyQ bylo zejména zabrénit zneuZit{
sdileného zatizeni nebo jeho tiskovych vystuptt
nepovolanymi osobami. Po uZivateli se tak nejprve
vyzadovalo pfihldseni, které mohl provést pfiloze-
nim své autoriza¢ni karty, osobnim kddem, ale také
mobilnim telefonem.

Povinné pfihlasovani pfineslo hned dvé dalsi
dulezité funkce. UZivatel se mohl p¥ihlésit na libo-

volném zafizeni a vytisknout si, okopirovat nebo
naskenovat své dokumenty. To se hodilo zejména
v piipadsé, Zze se nékterd tiskdrna porouchala, do-
8la ji tonerovd ndpli nebo byla obsazena nékym
jinym. Administrator na opldtku ziskal podrobné
reporty, které objastiovaly, kdo, co a kde vytisknul,
coz mu umoznilo lépe Fidit a optimalizovat tisko-
vou flotilu.

Pak se staly chytrejSimi

Tiskdrny na chodbdch sice dokazaly usettit
spoustu ndkladt na tisk, uZivatelé si ale stéZovali,
Ze si na nich nemohou nic pfednastavit, protoze
uz jim osobné nepattily. A tak MyQ pfidalo funkci
personalizovaného ovlddaciho panelu, ktery se po
ptihlaseni ptizpisobil svému uzivateli a nabidl mu
jen takové funkce ¢i skenovaci scénéfte, které potie-
boval ke své praci.

A nyni nastal €as je vyhnat z domu
Pandemie ndm vSem ukdzala, Ze sebedokonalejsi
kancelaf je ndm k ni¢emu, kdyZz do ni nemtzeme
vstoupit. A tak jsme zacali rychleji digitalizovat
a premistili své dokumenty do cloudovych dlozist,
ke kterym mdme pristup kdykoliv a odkudkoliv
na svété. K tomu navic ¢im dél méné dokumenti
potiebujeme opravdu vytisknout a kdyZ uz k tomu
dojde, nesedime zrovna ve své kancelafi. To s sebou
nese jeden velmi nepffjemny fakt. Jakmile se na
néjaké tiskdrné zacne tisknout vyrazné méné, nez

se piedpokladalo pfi jeji koupi, zacne se jeji provoz
a udrzba vztaZend k jedné vytisténé strdnce velmi
prodrazovat. Jeji vlastnictvi se tak od urcité chvile
uz nevyplati. Navic, ¢im méné tisknete, tim hiife si
lze sjednat podminky pravidelné ddrzby, a tak se
diive ¢i pozdéji ocitnete v situaci, kdy se vage jedind
tiskdrna porouchd.

Na vSechny tyto nové udélosti My(QQ bleskurychle
zareagovalo a pfedstavilo zbrusu nové feseni MyQ
Roger, kterym hodld zbofit zazité myty a zmeénit
svét tisku, skenovani a prace s dokumenty.

Jak nato?

Stahnéte si zdarma aplikaci MyQ Roger do své-
ho mobilu a za¢néte si pohodIné skenovat své nebo
pracovni dokumenty, at uz jste kdekoliv. U takto
pofizeného dokumentu se navic automaticky roz-
poznd text, takZe si jej pak mtzZete vyhledat nejen
podle nézvu, ale také podle obsahu.

A kdyZ budete potfebovat néco tisknout nebo na-
skenovat vétsi pocet dokumentd, stadi se jen stavit
na recepci, v hotelu, coworkingu nebo tfeba v ka-
varné, kterd bude vybavena tiskdrnou s feSenim
MyQ Roger, a po ptihldSeni se vdm zobrazi stejné
skenovaci scéndfe nebo dokumenty jako na vasem
telefonu. Za pouziti tiskdrny navic brzy zaplatite
stejné pohodIné jako za svezeni se na kolobéZce.

Pro vice informaci ndm, prosim, napiste
na printsharing@myq-solution.com
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