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Just ask Antalis

NAUTILUS

Zda se Vam toto vydani naseho ¢asopisu na prvni pohled jiné?

Ano, je vytistén na papife Nautilus Classic - 100 % recyklovaném nenatiraném papife
s autentickym ekologickym vzhledem z produkce Mondi. Tento vysoce kvalitni nenatirany
papir s FSC® certifikaci je vhodny pro veskerou firemni komunikaci nejvyssich ekologickych
standardii. Angazovanost v pouzivani recyklovaného papiru vysle pozitivni signdl a posili
celkovy obraz vasi firmy jako ekologicky a spolecensky odpovédné spolecnosti s udrzitelnym

Tozvojem.

Papiry pro profesiondlni tisk pod ndzvem NAUTILUS® ve velkych formatech nabizi
spolecnost Antalis s.r.o. na ¢eském trhu exklusivné.

Vice o samotném papiru se doctete na strané 2 v ¢asti Brands.
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BS | Nové prodejni koncepty

Mate stale sanci stat se najemcem
obchodniho domu BILA LABUT!

Komu by se zdalo, ze jde o zaslou slavu starych casu, je na velikém omylu. Tato perla mezi obchodnimi domy byla v minu-
lem a tomto roce kompletné zrekonstruovana a take zdejsi lokalita se jiz brzy docka rozsahle obnovy. Ulice Na Porici se jiz
pristim rokem ma stat boulevardem Prahy. Priliv navstévniku i turistu do tohoto nové rozsireného centra Prahy bude jisté
zajistén. Jde o lokalitu s mnoha historickymi budovami a zaroven masivni novou vystavbou Masarycky s radou dalsich
kancelarskych prostor jako Florentinum. Bila labut se opét stane mistem dennich nakupu a sluzeb. Jeji vlastnik - spo-
le¢nost Transakta a.s. ma s timto obchodnim domem dalsi smélé plany, které predurcuji novou atraktivitu tomuto mistu.

Rekonstrukce Bilé labuté

Nejen pusobivé pruceli zrekonstruovaného ob-
chodniho domu Bil4 labut podle ndvrhu O. Petrac-
ka se miize chlubit novotou. Byly obnoveny uni-
kétni dobové sklenéné vyplné celni fasady ze skel
Thermolux, které vyrdbi pouze jedna spolecnost
na svétd ze Svycarska. Do prosklené fasidy byla
vloZena velkoplosnd LED obrazovka o velikosti
100 m? a do vstupu byly umistény LED panely. To
vse slouzi pro reklamu obchodniki nachézejicich
se v Bilé labuti.

Pavodnich pét vstupti z ulice bylo zredukova-
no na tfi s jednim hlavnim - centrdlnim, coz dalo
vyniknout prithledim do celého pfizemi a vytvo-
filo se tak impozantni entrée této véhlasné stavbé.
Osm obchodnich podlazi tohoto architektonické-
ho skvostu dostalo zcela novy kabat. Prosvétlend
béloskvouci patra s efektnim stropnim osvétlenim
nabyla vzdusnosti a modernosti. K dispozici pro
najemece jsou zatim jesté jak mensi plochy, tak vel-
koplosné prostory velikosti aZ celého podlazi - cca
2000 m*.

Néjemci také jisté oceni prostorny zasobovaci
trakt s rampou pro snadné zdsobovani obchodniho
domu. Jak jsme se dozvédéli od organiza¢né-pravni-
ho Teditele spolecnosti Transakta a.s. JUDr. Michala
Petrdcka: ,Obsazovani obchodniho domu novymi
a velmi atraktivnimi ndjemci je v plném proudu. Po
celou dobu existence je Bila labut plnosortiment-

nim obchodnim domem a tento koncept bude i na-
déle zachovan.“ Z jiz stavajicich obchodniku v Bilé
labuti 1ze jmenovat predevsim velkoplosny super-
market potravin LIDL na celém prvnim suterénu
obchodniho domu. Velkou névstévnost a oblibu si
do mésice po otevieni ziskalo velkoplosné Max fi-
ttness (oteviené v lednu 2022), moderné vybavené
stroji Life Fitness a Ziva, soldrky, saunou i kryos-
aunou. Mezi dal$i ndjemce patii naptiklad Knihy
Dobrovsky, Costa Coffee, papirnictvi KOH-I-NOOR,
kvétiny Novdk a vyhldsend Ceska restaurace U Roz-
vafili.

Odkud se vzal nazev Bila labut?

Na misté dnesntho obchodniho domu Bild labut
se v minulosti nachdzely dva sladovnické domy
s velkymi zahradami, kterym se od roku 1653 fikalo
,U bilé labuté“. Po velkém poziru v roce 1653, kte-
ry zasdhl také tyto domy, ndsledovala vlekld obnova
obou téchto objektt.

Ve 30. letech 20. stoleti si nemovitosti U bilé la-
buté koupil podnikatel Jaroslav Brouk, spolumajitel
Brouk a Babka na Letné. Staré budovy dal zbofit
a na misté nechal tésné pied druhou svétovou val-
kou postavit podle plant architekta Josefa Kitricha
a Josefa Hrubého funkcionalisticky obchodni dim
s obestavénou plochou 70 000 m® o celkové plose
20 000 m* a prodejni plochou vice jak 15 000 m?
a dal mu nézev BILA LABUT.

Prazsky i evropsky unikat

V den prvniho otevieni Bilé labuté (r. 1939)
tvotily vnitini komunikace dvé pevnd schodisté
a 5 velkych osobnich rychlovytahd. Malou senzaci
byl eskaldtor z pfizemi do prvniho patra, nebot se
jednalo o prvni pohyblivé schodisté v Praze umisté-
né v objektu. Hlavni priceli paldce tvofilo obrovské
okno o rozmérech 30 x 18 m, zasklené neprihled-
nym stifbrobilym izola¢nim sklem, sloZené ze dvou
tabulf ¢irého skla a vypIné ze specidlnich skelnych
vlaken.

Evropskym unikatem, zde poprvé pouzitym, byly
pneumatické pokladny. Kazdé prodejni oddéleni
bylo spojeno specidlnim potrubim s dstfedni po-
kladnou v patém patte. Obchodni diim byl slavnost-
né otevfen, pokud se to tak dd Tici, ve smutné dobé
18. 3. 1939. Od té doby probéhlo nékolik dalsich
zmeén a dil¢ich rekonstrukei véetné vloZeni patefich
eskaldtorti mezi pfizemim a 5. patrem obchodniho
domu v roce 1986.

Obnovy pred rekonstrukci

Od roku 1991 je obchodni dtim Bild labut vlast-
nén a provozovan spolecnosti Transakta a.s. (diive
Rephana a.s.). Béhem této doby probéhlo v Bilé
labuti nékolik zdsadnich zmén, kterymi bylo zvyse-
no mnozstvi prodejnich podlaZi, rozsifena celkova
plocha urcena pro retail a zménéno upofddani jed-

notlivych prodejen. Mezi témito zménami lze pfe-

g

devsim uvést vytvoreni velkoplosné prodejny potra-
vin na celém prvnim suterénu obchodniho domu
(2000 m?) a vlozeni mezipatra mezi pfizemi a 1. pat-
ro obchodniho domu. Instalaci dvou novych ramen
eskaldtort mezi témito podlazimi vznikl mimo jiné
velmi zajimavy esteticky prvek, ktery svym pojetim
navazoval na zminovany puvodni dfevény eskald-
tor z roku 1939. Tato dvé ramena eskaldtort byla za-
chovéna i pfi soucasné rekonstrukci, kterd je nyni
dokoné¢ovéna.

Revitalizace ulice Na Pofici

Kromé génia loci ma Obchodni diim Bila labut
také velmi atraktivni lokalitu a dostupnost vsemi
dopravnimi prostiedky. JiZz zminovand revitaliza-
ce ulice Na Pofi¢i pod taktovkou Ing. arch. Marka
Tichého (TAK Architects) mé za cil vytvotit pred
obchodnim domem Bild labut boulevard, tedy sdile-
nou ulici rozsifujici nejatraktivnéjsi obchodni a tu-
ristické srdce Prahy. Dle plant zde bude upraven
provoz, tramvajovd doprava bude také zachovéna.
Obnovy se dockd i méstsky mobilidr - sloupy vefej-
ného osvétleni, odpadkové kose a cely boulevard
bude nové zadlazdén. Na aZ deset metru Sirokych
chodnicich pfibydou lavicky ¢i fontdnky na piti.
Maji zde byt osazeny stromy s promyslenym sys-
témem zavlazovéni destovou vodou piimo k jejich
kotfentim. Zkratka misto pro atraktivni a pohodlny
maloobchodni prodej a relaxaci, které by se mélo
pysnit i venkovni uméleckou galerii. Ackoli projekt
revitalizace Na Pofici byl pfibrzdén covidovou do-
bou, ma byt realizovén jiz v pfistim roce! V soucas-
né dobé probihd povolovaci Fizeni. Obchodnimu
domu Bild labut i tato zména zcela jisté pfinese dal-
§{ atraktivitu, kterou si zaslouZi!

Pro zajemce o pronajem obchodnich
prostor v Bilé labuti je kontakt zde:

JUDr. Michal Petracek,
organizacné-pravni reditel
E-mail: mpetracek@transakta.cz
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Novy HPmarket Store v Praze
nabizi vic nez jen showroom

HP otevrelo spolecné se svym tuzemskym partnerem spolecnosti E LINKX stojicim za HPmarketem, oficialnim HP
e-shopem pro Ceskou republiku, prvni HPmarket Store, ktery nabizi zakaznikim vice nez jen moznost koupit si novy
notebook. Zabava a inovace, takto se v kratkosti da shrnout to, na co se mohou soucasni i budouci fanousci HP pro-
duktl tesit.
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HPmarket Store najdete od 21. dubna 2022 neda-
leko prazského obchodniho centra Arkddy Pankrac.
Svym zdkaznikiim slibuje jedinecny zdzitek dalece
presahujici potencidl bézného showroomu. V soula-
du s vizi spole¢nosti HP - vytvéaret technologie, kte-
ré zjednodusuji zivot kazdému a kdekoli - planuje
HP dostat jesté blize k ceskym zdkaznikim nejen
produkty, kterymi vybavuje bézné své kanceldte
a domdcnosti, ale i ty, ke kterym se hned tak nedo-
stanete.

Co je HPmarket Store

,KdyZ jsme se v druhé poloviné minulého roku
zacali bavit o realizaci fyzického prostoru naseho
eshopu www.HPmarket.cz, chtéli jsme vytvorit
néco vic nez jen béznou prodejnu,“ fikd Roman
Plasil feditel divize HPmarket.cz. ,Hlavni myslenka
byla pfivést znacku HP blize k lidem, do fyzického
prostfedi. Prostor jsme vybirali s ohledem na loka-
litu, celkovou funkénost a moZnosti rozsitenych
sluzeb a servisti pro budouci navstévniky. Zaroven
bylo podminkou pfestéhovat i nas produktovy tym,
aby cely prostor fungoval jako jeden homogenni
celek.

Cely koncept HPmarket Store - znackové pro-
dejny, nebo chcete-li ,flagship storu®, stoji na vice
pomyslnych pilitich. Jednim z téchto piliii je samo-
ziejmeé klasicka prodejna s vyrobky znacky HP. Dal-
§im pilifem je samotny showroom se sestavami, za-
meéfenymi na ty nejndrocnéjsi uzivatele, s moznosti
otestovat vykon na znamych programech a aplika-
cich. Zdroveri je to misto, kam lidi mohou pfijit na
konzultaci s jakymkoliv dotazem nebo problémem,
ktery se tykd svéta vypocetni techniky,” vysvétluje
Roman Plasil.

A Filip Tma - Showroom operations manager
HPmarket Storu, pokracuje: ,Design, tedy vzhled
a celkové rozlozeni obchodu, jsme si s ohledem na
pravidla HP pro vzhled obchodt navrhovali sami na
zékladé dlouholetych kombinovanych zkusenosti
a také s ohledem na funkénost a celkovy ,genius
loci“ mista. Kombinovali jsme pfitom Al - umélou
inteligenci v kombinaci s lidskymi emocemi a do-
jmy. Ve jsme stihli v obdobi od lonského listopadu
do letosntho dubna. Za tuto dobu jsme nékolikrat
stihli navrhnout a zménit design, sluzby a principy
prostoru, abychom nakonec vytvorili z naseho po-
hledu to nejlepsi pro nase zakazniky*

Zakaznici mohou ocekavat vic nez jen
obyc¢ejny showroom

HPmarket Store chce své zdkazniky na plose
200 m* pfedevsim bavit - organizovat specidl-
ni akce, oficidlni pfedstaveni novinek na trhu
a interaktivnim zpusobem prezentovat to nejlepsi,
co HP svét nabizi. MoZnost seznamit se se zhavymi
novinkami, které zakaznik zna jen ze zahranic¢nich
recenzi nebo oficidlnich reklamnich kampani, pii-
nasi svézi vitr na cesky trh.

yNavstévnikiam na$i prodejny chceme zajistit
100% zakaznickou zkuSenost a nezapomenutelny
zdzitek, proto jsme vybudovali zdzemi prodejny
a showroomu, kde se lidé mohou skolit, vzdélavat
se a zdroven se rozvijet se znackou HP,“ uvddi Ro-
man Plasil.

,Kromé samotnych produkti a nejmodernéj-
sich technologii znacky HP zde naleznete i dalsi
zajimavosti, jako napiiklad elektronické cenovky,
instore audio a scent marketing se specidlné defi-
novanou vuni, déle zatizen{ pro analyzu névstév-

nosti a konverzi v redlném svété a jiné. Vzhledem
k tomu, Ze ndvstévnikim nasich webovych stré-
nek nabizime i dal$i rozsiteny obsah v podobé
rozhovort s nasimi partnery, ndvodi a predstave-
ni produktt, budujeme ve fyzickém prostoru i zd-
zemi ve formé studia, kde budeme schopni velkou
Cést tohoto obsahu sami pFipravovat a tvotit,“ dopl-
nuje Filip Ttma.

Vysoce vykonné pocitace pro
profesionaly i zafizeni pro virtualni realitu

Kromé HP produkti pro bézné domadci vyuziti
si zdkaznici mohou prohlédnout a na vlastni kuzi
vajl. Jednd se napiiklad o specidlni sestavy a profe-
siondlni vysoce vykonnd zafizeni. ,JiZ od otevieni
HPmarket Store pfedstavuje zdkaznikim feknéme
inetradi¢ni produkty. Zamétujeme se na vysoce vy-
konné sestavy, herni pocitace a notebooky, zafizeni
pro virtudlni realitu a specidlni zafizeni pro pro-
fesiondly z ruznych odvétvi, pro kreativni tviirce,
designéry, architekty nebo strojni inZenyry,“ fikd
Roman PIasil. ,Chceme tu ale byt pro kazdého, tedy
ipro zdkaznika, ktery si pfijde vybrat zdkladni nebo
Tomu pomuZeme s vytvofenim té nejlepsi sestavy
a s rozs$ifenim povédomi o tom, co jim muze HP
nabidnout.“

Adresa HPmarket Store

Hvézdova 1734/2c, Praha 4

- v blizkosti obchodniho centra Arkady Pankrac
Oteviraci doba Po-Pa: 8.00-18.00

Vice informaci na www.HPmarket.cz
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Reseni kamenného obchodu
pro e-shopy = PIKITO

Mit vlastni reprezentativni prodejnu v obchodnim centru je dulezity krok prfi
expanzi kazdého e-shopu. S otevrenim vlastni prodejny, zejména v prémio-
vem obchodnim centru, jsou ale spojené nemale naklady a narocna admini-
strativa. Pro e-shopy, které chtéji otevrit vlastni prodejnu, a to i v zahranici, je

tady novy Cesky startup PIKITO.

PIKITO mé ambice propojit svét online a offline
ndkupt formou sdilenych prodejnich mist. Letos
otevird prodejny v Praze, Bratislavé a Bukuresti. Pro
pristi rok pldnuje expanzi na dalsi evropské trhy.
Reaguje tak na potieby tspésnych e-shopu, které
chtéji podpofit rist a mezinarodni expanzi. A pravé
vlastni kamennd prodejna je osvédcenou strategii.

Hlavni myslenka a koncept PIKITO

Zékladem je sdileni nakladd mezi nekonku-
renénimi e-shopy. Prodejni jednotka velikosti
500-1000 m* bude efektivné rozdélena az na 12 pro-
dejen (showroomi) s individudlnim brandingem
a se spoletnym zdzemim, servisni ¢dsti, kabinkami
pro vyzkou$eni obleeni a zejména vyskolenym
persondlem. Jednotlivé e-shopy tak maji moznost
oslovit zdkaznika v lokalitdch, kde by vlastni pro-
dejnu samy neoteviely.

,OtevTeni prodejny v prémiové lokalité ve vlastni
rezii vyjde minimdlné na 2 mil. K& K tomu je po-
tfeba pocitat s ndklady na provoz prodejny ¢i praci
mit vlastni prodejnu bez vstupni investice, pouze
za mésicni poplatek, ktery se pohybuje na trovni
mzdovych nakladu za 2 zaméstnance,“ uvadi Ladi-
slav Kazimir, CEO a spoluzakladatel PIKITO.

Podlozeno pruzkumy

Trend kombinace e-shopu a kamenné prodejny
potvrzuje i vyzkum Shopify, predniho svétové-
ho poskytovatele e-commerce feSeni. V leto§nim
Commerce Trend Reportu uvadi: ,Po pandemickych
omezenich se lidé vraceji do prodejen a hranice
mezi online a offline nakupovdnim se stiraji. 54 %
spottebitelt uvadi, Ze se v prubéhu pfisttho roku
pravdépodobné podivaji na produkt online a koupi
jej v kamenném obchodé. Zdroven 53 % responden-
tt vyhledd produkt v obchodé a nakoupf jej online.“

Kdo za projektem PIKITO stoji?

Dva zkuseni manaZzefi. Otcem myslenky PIKI-
TO je Marcel Vargaestok, ktery stoji za rozvojem
mezindrodnich e-commerce projekti Chefparade
s e-shopem Chefshop.cz, Footshop.cz a Kulina.cz.

7 ,kamenného® retailu v CR a Anglii. Navic témér
10 let Fidil provoz a expanzi PetCenter, nejvétsiho
fetézce chovatelskych potfeb v CR a na Slovensku.

,S Marcelem se zndme jiz delsi dobu, a kdyz mi
nadhodil myslenku sdilenych prodejnich mist pro
e-shopy, okamzité mé zaujala. Prvni koncept jsme
po konzultacich s e-shopy uz pouze jemné upravili.
Pavodni idea byla mit prodejnu v kazdém krajském
méstd v CR. V rdmci prizkumu mezi e-shopy jsme
ale zjistili, Ze vyrazné vétsi potieba je mit jednu
prodejnu pii expanzi v zahranici. Kde e-shop jesté
nemd vybudovany silny brand. A dtvéra zakaznika
pti ndkupnim rozhodovéni hraje tim pddem vyraz-
né vetsi roli. Proto jsme se rozhodli jit cestou jedno-
ho mista v hlavnim mésté kazdé krajiny, kam ceské
a slovenské e-shopy expanduji,“ popisuje ideovou
piipravu Ladislav.

K tomu Marcel pfidava i zkuSenosti z vlastnich
projektu. ,Jak v Kulina.cz, tak ve Footshop.cz vidim,

Ze pri otevieni prodejny s vlastni znackou narustd
v daném mésté obrat e-shopu nékolikandsobné.
Prazskd prodejna Kuliny v HoleSovické trznici
i Footshop v Bukuresti a v Budapesti funguji jako
misto pro osobni odbér az pro 40 % vsech objedné-
vek v rdmci hlavniho mésta. Podobné data reportuji
i dalsi e-shopy.”

Pro jaké e-shopy je PIKITO idealni?

,Cilime na e-shopy s ro¢nim obratem od cca 100
mil. K¢ do 1 miliardy s ambici expandovat na za-
hranicni trhy. Z pohledu sortimentu je nejvhodnéjsi
textil, obuv, parfémy, kosmetika, ale tfeba i prémio-
vy alkohol a darkové zbozi. Zkratka produkty, které
se lidé jiz naucili nakupovat online, avsak stéle se
na zbozi rddi podivaji osobné. Také nds zajimd ob-
last BIO a EKO produkti. Prekvapilo nés, Ze projekt
je atraktivni i pro e-shopy s vlastnimi prodejnami
- jednim z nasich prvnich partnert je parfumerie
Elnino.cz s vlastnimi prodejnami v Praze, Plzni
a Bratislave,“ popisuje Kazimir.

PIKITO pro partnery zajisti kompletni p¥iprava
a provoz retailové jednotky o velikosti 15-35 m?
s jejich brandingem. Zakaznici také mohou vyuzi-
vat spolecné zdzemi, jako jsou napf. zkusebni ka-
binky. Déle PIKITO pomitize vybrat nejvhodnéjsi
sortiment a zptsob jeho vystaveni. Samozfejmosti
je zajisténi vyskoleného persondlu pro rychly vydej
objedndvek a pffjem vratek a reklamaci. Vyhodou
je umisténi v retail parcich s vysokou navstévnosti
a dal$imi sluzbami, jako je napf. parkovani, obcer-
stveni apod.

,Predpokladdm, Ze stejné jako u klasickych pro-
dejen nasich e-shopt bude i v PIKITO tvofit vydej
zasilek objednanych online 80 %. Zbylych 20 % bu-
dou tvofit impulsni nakupy. Pro partnerské e-shopy
je vyhoda, Ze oslovi i zdkazniky dalsich az 11 ne-
konkurencnich e-shopti a umisténim showroomu
pozitivné posiluji vlastni brand awareness,“ uvedl
Marcel Vargaestdk.

Kdy PIKITO otevie prvni prodejnu?

Prvni prazské PIKITO se otevie v prazském Re-
tail parku Stérboholy jiz v gervenci 2022. Start pro-
vozu slovenského PIKITO je planovan do konce 3Q
2022 v bratislavském Retail parku Korzo. Pro rok
2023 mohou partnefi a zdkaznici ocekdvat expanzi
na dalsf evropské trhy.

EiE' B

——

B s |
[V 14 1 1
gt o x :

pjkito
Vice informaci na www.pikito.cz
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ES | Nové prodejni koncepty

Prvni bezobalovy obchod
pro zvirata Prines! na nové adrese

Zero-waste obchodU u nas v poslednich letech vyrostlo jako hub po desti. V Celakovicich u Prahy ale najdete jeden
netradicni. Je totiz urceny domacim mazlickum. Neni to na trhu zadny novacek, jde o jiz zavedeny obchod, ktery se jen
presunul z prazskych HoleSovic.

Pro panicky nejen z Celakovic

Utulny kramek v srdci Celédkovic dokonale repre-
zentuje jeho majitelku Terezu Botilovou. Terka se
svym manzelem vede jiz nékolik let bezobalovou
a udrzitelnou domdacnost, ma dva psy a dvé deti.
Proto vas nepiekvapi, Ze kromé kvalitnich ceskych
produkti najdete v obchtdku také kavarnu s dét-
skym koutkem a menickem pro psy. Vemte tedy
vaSe chlupéce (a déti) a udélejte si s nimi v Pfines!
hezké odpoledne.

Pfines! si sv(j obal

Jak uz nazev napovidd, zdkaznici si do obchodu
nosi vlastni sdcky, krabicky ¢i sklenice, které jim
v obchodé naplni vselijakymi dobrotami a doplii-

ky pro psy. Obsluha je samoziejmé pfipravena i na
nahodné kolemjdouci a rtizné obaly vam k nakupu
rdda poskytne.

Zradlo, kosmetika, obojky..

Co v Pfines! najdete? MiZou to byt granule pro psy
a kocky ¢i mrazeny barf, pamlsky a dopliiky stravy,
ale také prirodni antiparazitika, kosmetika, obojky
a ksiry, mddni dopliiky, dekorace, hracky, misky,
ale také psi hry a hlavolamy...

Kava z Lysé, dortiky z Celakovic

V Prines! si opravdu pochutndte. O kdvu se postara-
la vyhldsend prazirna v nedaleké Lysé nad Labem,
sladké ke kafi doddvd mistni bezobalovy obchod

Rovnovdha. Zkratka nepfijdou ani vasi milacci. Na
misté si mohou smlsnout na psim cupcaku, nebo
jim k narozenindm objednejte rovnou psi dort. Obo-
ji se pete pifmo v Celakovicich. Krom& zminéného
cupcaku je na menu také jogurt pro psy nebo teleci
pérecky. Vas pes bude vrnét blahem!

E-shop

Mite to do Celakovic daleko, ale libi se vam koncept
a produkty, které Pfines! nabizi? Navstivte e-shop
na www.prines.eu a objednejte si je domu. Zbozi
vam samoziejmeé piijde zabalené, ale zadny jedno-
rdzovy plast opravdu necekejte.

Pfines! je prvni bezobalovy obchod v Ceské
republice. Svou prvni prodejnu otevrela
majitelka Tereza Bofilova jiz v roce 2018
v Praze 7 - HoleSovicich. Po trech letech obchod
z dlvodu stéhovani z Prahy zavrela a rok
provozovala pouze e-shop. Nyni otevrela novou
pobocku v Celakovicich rozsifenou o kavarnu
s détskym koutkem.

Vice na www.prines.eu.

Prvni prodejna Smarty.cz v EUROPARKu

Smarty.cz otevrelo prvni prodejnu sveé nove sité v obchodnim centru
Europark v Praze ve Stérboholech. Prvni prodejna pfedstavuje spojeni
znacky Smarty.cz s JRC, kterou vloni ziskala.

V nové prodejné v EUROPARKu si zdkaznici
mohou vybrat a vyzkousSet ty nejnovéjsi hry na
PC i konzole, koupit si novy herni merch nebo se
s vyskolenym prodejcem poradit, jak co nejlépe na
miru sestavit vlastni pocitac. Vedle toho si mohou
vyzkous$et nové mobilni telefony nebo se tteba pora-
dit o tom, jak si zafidit chytrou doméacnost.

Na designu prodejny spolupracovala skupina
Smarty Brands. s Bakof Group. Obchod je vizudlné
rozdélen na dvé &asti ¢ernou a bilou barvou. Cer-
nd Cast je vénovana gamingu, bild patii Smarty.cz.
Zdkladem je moderni, na prvni pohled jednoduchy;,
ale sofistikovany a graficky cisty design.

Nova prodejna Smarty.cz doplnila vice nez
67 obchodu, které dnes v EUROPARKu funguji.
,Jsme moc radi, Ze si Smarty Brands vybraly Eu-
ropark jako vhodnou lokalitu k otevieni své prvni
prodejny. Véfime, Ze si zdkaznici novou prodejnu
rychle zamiluji a budou se do ni radi vracet,” fika
Ing. Libor Pospisil, manazer obchodniho centra
Europark.

Soutéz Interiér roku
vyhlasila vitéeze za rok 2021

Absolutnim vitézem sedmeého rocniku soutéze Interier roku se stal Mezonet

69 v Praze. Autorem interiéru jsou MgA. Jakub Filip Novak, Mgr. MgA. Daniela
Barackova a Ing. arch. Jan Seféik ze studia NO ARCHITECTS. Vitéz si prevzal
hlavni cenu v Utery 26. 4. 2022 v prazskem Centru soucasného umeni DOX.
Absolutni vitéz se zaroven stal vitézem kategorie rekonstrukce.

V souladu s pravidly musi byt vzdy vSechny sou-
tézni interiéry dokonceny v pfedchozim roce. Za
sedm rocniku se tak soutéz de facto stala jakymsi
pravidelnym reportem o vyvoji a stavu interiéri
v Ceské a Slovenské republice, a to vzdy za dany
rok. Také diky tomu dokaze byt silnym inspirac-
nim zdrojem pro Sirokou vefejnost. Sedmy ro¢nik
Interiéru roku pfinesl dvé nové soutézni kategorie.
Prvni je Hlasovén{ vetejnosti - cena CSOB Stavebn{
spofitelny a druhou pak Soukromy interiér - nizko-
nékladové bydleni.

Mezonet 69, foto: Studio Flusser

Absolutni vitéz

,Cislo 69 se prolind celym interiérem. Pfimou in-
spiraci pro navrh tohoto prostoru byl obraz. Cislo 69
je také numerickym vyjddfenim jing a jang a sym-
bolem stability nebo tfeba harmonie,* vysvétluji
sami tvirci vitézného interiéru.

A jaké bylo odtivodnéni 18¢lenné mezindrodni
poroty? Ocenila zejména rafinovany koncept stiid-
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mého a nezahlceného interiéru, ktery ptisobi velmi
antistresové. Ddle vyzdvihla hru s barvami, konota-
ce k tvarovani prvni republiky a pochopeni génia
loci. Stejné tak zduraznila smysl pro citlivé zacle-
néni umeéleckych dél, skvélé femeslné zpracovani
a smysl pro detail.

Odborna porota

Odbornd porota pod vedenim emeritniho rekto-
ra prazské Vysoké skoly uméleckoprimyslové, ar-
chitekta a designéra prof. akad. arch. Jittho Pelcla
drh.c., vybirala z 200 interiéru ceskych a sloven-
skych architekti a interiérovych designéra. (Od
zalozeni soutéZe se icastnilo jiz jeden tisic sto deva-
desat Sest interiéri.)

V mezindrodni odborné poroté rozhodovali
o vitézich kromg Cechii i $panélsky architekt José
Toral, dansky architekt Rasmus Kruse Jensen, ital-
skd architektka Daniela Colli, fecky interiérovy
designér Vangelis Bonios a fada dalsich. Kromé
architektt a interiérovych designért zasedly v po-
roté i tuzemské osobnosti s vyjime¢nymi vysledky
v oblasti vizudlni kultury, napf. designér a sochaf
Rony Plesl, filmova rezisérka a producentka Hana
Trestikovd, designér Jakub Polldg, vytvarnik Pasta
Oner a dalsi. Oborové pestrost poroty je zdmérna.
hledriovaly interiér jako multidisciplindrni, nikoliv
jen architektonickou disciplinu.

Zastitu nad sedmym roc¢nikem soutéze Interiér
roku poskytlo Ministerstvo kultury CR, Minister-
stvo kultury SR, Ministerstvo primyslu a obchodu,
Senét Parlamentu CR, Magistrat hlavniho mésta
Prahy a starosta méstské ¢dsti Praha 7.

Interiéry | BS

Vitézové jednotlivych kategorii

Kategorie REKONSTRUKCE

(+ ABSOLUTNI VITEZ):

Mezonet 69, Praha

Autori: Ing. arch. MgA. Jakub Filip Novak,
Mgr. MgA. Barackova, Ing. arch. Jan Seféik,
studio NO ARCHITECTS

Kategorie NOVOSTAVBA:

Vikendovy dim v Bukovanech

Autori: Vaclav Navratil, Jan Sedlacek, Katerina
Zabadalova, Jan Gadziala, studio SENAA
ARCHITEKTI

Kategorie NiIZKONAKLADOVE BYDLEN::
Dam pro rodacku ze Saly

Autor: Ing. arch. Zoran Samol,

spoluprace Ing. arch. Martina Barborjakova,
studio ORA-ARCHITEKTI

Kategorie VEREJNY INTEIER |

(restaurace, kavarny, hotely):

Winelist v prazskéem Karliné

Autori: MgA. Ondrej Janku, Ing. arch. Veronika
Kommova, MgA. Shota Tsikoliya, Ph.D., M.Sc.,
studio COLLARCH

Kategorie VEREJNY INTERIER II

(obchody, sluzby, skoly,

zdravotnicka zafizeni a vefejné prostory)
Cellularium, Praha

Autofi: Ing. arch. Dagmar Stépanova a Ing. arch.
Martina Homolkova, studio FORMAFATAL

Kategorie INTERIER ROKU - SOMFY
(kancelare, huby a coworkingova centra):
BASE v Jurkovicové teplarné, Bratislava
Autori: Ing. arch. Jan Antal a Ing. arch. Barbora
Babocka, spoluprace Ing. arch. Jakub Budaj
a Ing. arch. David Chal, STUDIO PERSPEKTIV,
prinlasovatel PENTA REAL ESTATE

Kategorie INTERIER ROKU - VELUX

(cena generalniho partnera):

DUm na Koziné

Autori: Barbora Weinzettlova a Jiri Weinzettl,
studio ATELIER 111 ARCHITEKTI

Kategorie HLASOVANi VEREJNOSTI

- CENA CSOB STAVEBNI SPORITELNY:
Jednopokojovy byt, Zvolen

Autori: Mgr. art. Lenka Zobal Janekova a Mgr. art.
Marek Ceglédy, ArtD, MIMESIS STUDIO

Kategorie CENA NOVINARU:

Spaleny mlyn

Autori: Ales Lapka a Petr kolar, spoluprace
Tomas Novak, Tomas Havlicek, lvo Bartonék,
Roman Polhla, lva Adamu, studio ADR
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Usporadani vlajkove
prodejny Nike v Parizi
se neustale aktualizuje
a digitalné meni.

Digitalni technologie lze v maloobchodé vyuzit ke zlepseni procesu, uspore personalu a sbéru dat o zakaznicich, zkrat-
ka: slouzi predevsim k optimalizaci procesu. Existuje mnoho argumentu ve prospech pouzivani digitalnich nastroju jako
kreativniho zdroje pro design prodejen a vytvareni emocionalnich prezentaci.

,Jsme lidé, ne stroje,“ upozornuje Ralf Nihring,
jednatel kreativni kanceldfe a think tanku Drei-
form, ,a to by se mélo projevit piedevsim v zobra-
zen{ digitdln{ drovné, tedy ve smyslovém prozitku,
nikoli ve sledovani dat. Ndhring pouziva zkratku
LHUX" pro ,Hybrid User Experience*, tedy hybrid-
ni fesent, kterd spojuji redlny a digitalni prostor.

Mnozi navrhéfi interiérid obchodu jiz zhru-
ba pted deseti lety sice experimentovali s magic
mirror, selfiebox a multimedidlni powerwall pro
hybridni zazitek v misté prodeje, ,gamifikace” se
stala hitem, pak se ale vyvoj digitdlnich technolo-
gif plné soustiedil na funkéni rozsifovani procest:

elektronické cenovky, samoobsluzné pokladny, mo-
nitoring v obchodé, mobilni aplikace atd. slibovaly
mimo jiné rychlejsi procesy, lepsi integraci, transpa-
rentnost pro zakazniky, zvyseni prodeje a podporu
persondluy, tedy pfimou pfidanou hodnotu. ,Mnohé
z toho lze dnes bez problémui a s pfijatelnymi nédkla-
dy vyuzit jako vyzrélou standardni technologii,“ po-
tvrzuje Bernd Albl, jednatel spole¢nosti Umdasch
pro digitdlni maloobchod: ,Masivni zavadéni di-
gitdlnich aplikaci je ukazatelem toho, Ze funguji.“
Proto se domnivd, Ze nastal cas, aby ,digitdln{ ma-
loobchod® hrdl vétsi roli v emociondlni prezentaci
v misté prodeje. ,Vime, ze formaty kamennych

V prodejné 7 v Ingolstadtu jsou k dispozici LED stény od podlahy ke stropu

a dokonce i malé filmové studio pro individualni pouziti.

@

prodejen se musi zménit a budou se zdsadné ménit.
Prvni SB-Checkout systémy v prodejndch nebo kon-
cepce showroomu jiz ukazuji piislusny smér. Za-
rovell nesmime opomenout emocionalni stranku.
Obdobi koronavirové pandemie ndm ukazalo, jak
je dulezity zazitek ze znacky a dokonald prezentace
zbozi v misté prodeje, kdyz se bezprostiedni ndkup
produkti pfesune na sit. Digitdlni technologie je
v tomto ohledu p¥ipravena.“

Jesté malo predjezdcti

V soucasné dobé je jen nékolik piikladnych zna-
cek, které zvladly plynulou digitalné-fyzickou pre-
zentaci v misté prodeje, patfi k nim napf. Gucci,
Moncler nebo Nike. Peter Gross ze spolecnosti De-
signplus fika: ,Spolecnost Nike je jednim z novétori.
Ve vlajkové prodejné v Pafizi nabizi znacka zdkaz-
niktim prodejni prostory v nékolika patrech, které
Ize v urcitych intervalech obmériovat pomoci digi-
talnich nastrojti a které zcela méni vzhled obchodu.

Vétsinou se vSak obchody stdle omezuji na dovy-
baveni nékolika informa¢nimi obrazovkami nebo
LED sténami, které pak casto zivoii jako vypliové
nebo cizorodé pfedméty. ,Jde vak mnohem o vic,*
fikd Jens Fischer, kreativni feditel spolecnosti
K.U.L.T.Objekt. ,Nejnaléhavéjsim tikolem pro mést-
skd centra, obchodni pasdze a ndvrhéie interiéra
obchodil je reformovat maloobchod na prodejni
plose tak, aby inspiroval lidi v nasi digitdlni spo-
le¢nosti. K tomu mame k dispozici sadu digitélnich
néstrojui téméf s univerzalnimi moznostmi. Proc¢ je
nevyuzijeme?“

EventPopUp Store
Ve spolupraci s digitdlni agenturou Von 7 navrhl
Fischer obchod s tou nejlepsi IT infrastrukturou
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- s digitdlnim zvukovym systémem, LED sténami
a monitory od podlahy ke stropu, 360° projekce-
mi, studiem pro Zivé vysilani véetné profesionalni-
ho kamerového systému, zatahovacimi zelenymi
sténami a Spickovym osvétlovacim systémem pro
prezentace. A to vée je plné propojené. Pouhym
stisknutim tlacitka lze vytvorit fyzicko-digitdlni
prezentaci, kterou lze kdykoli proménit. Vse je
zde mozné Fidit a ovladat zcela na délku z centrély
agentury v Drazdanech. Prodejni plochu lze vyuzit
jako klasickou znackovou prodejnu a diky vysoce
flexibilnim modulim vybaveni prodejny je mozné ji
kdykoli pfeménit na prostor pro pofddani akci nebo
jiny hybridni smiSeny formédt. Livestreamy z pro-
dejny, zdzitky z nakupovani na videu, instastories
apod. Ize bez vétsiho sili vytvéret pfimo v prodejné
a odtud pfimo pfendset do vsech socidlnich médif
a kandla znacky - hold Zivotu s chytrym telefonem
v kapse, pro ktery musi kamenny obchod vyvinout
odpovidajici nabidky. Plochu si rezervuji znacky,
organizatoti akci a spolecnosti. Prvni ,EventPopUp
Store“ byl otevien pfed Vénoci v ndkupnim centru
Westpark v Ingolstadtu. ,Tuto koncepci maloob-
chodniho divadla je tieba chédpat jako vyzvu pro
maloobchodniky k realizaci aktualnich akei v ka-
mennych prodejnach bez velkych investic. A za-
kaznikim nabizime stdle nové vzru$ujici produkty
a tematické svéty,“ fikd Jens Fischer.

Digitalni technologie pro design prodejny

Zatimco fyzickd prezentace prodejny dfive pred-
stavovala investice do dfevotiisky, laku a tapet, kte-
ré musely vydrZet pét az deset let, bude se v budouc-
nosti definovat mnohem intenzivnéji digitdlnim
obsahem. To vyzaduje pfehodnoceni na nékolika
drovnich. ,Znacky stoji pied vyzvou neustile po-
skytovat novy a relevantni obsah. A to samoziejmé
stoji penize a Cas za zdzitek, ktery neni pro znacky
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Klicova fakta

e Digitalni technologie jsou pripraveny

e Vyuziti digitalnich nastroju pro
emocionalni prezentace lze rozsirit

e Obsah se stava rozhodujicim prvkem
v designu obchodu

e Planovani digitalni sité musi byt
spojeno s vybavenim prodejny

meéfitelny z hlediska prodeje. Je to tedy otdzka roz-
déleni rozpoctu, dostupnosti a také stanoveni prio-
rit,“ ¥ika Peter Gross.

Digitalné personalizovana
cesta zakaznika

,Predstavte si, Ze vstoupite do obchodu s koly,*
nastinuje vizi Peter Gross ze spolecnosti Design-
plus. ,Vase vysnéné kolo stoji pfed LED sténou
o rozmérech 2x2m s vysokym rozliSenim. Misto
cyklistické ptilby visi na Fiditkdch virtudlni bryle.
Nasednete na kolo a nasadite si virtudlni bryle.
Béhem jizdy nddhernou krajinou se pred vami
zobrazuji informace o kole. Zatadite vyssi rychlost
a okam?Zité se ocitnete ve zcela nové scenérii, kterou
mohou sledovat i ostatni ndvstévnici. Po nékolika
minutdch dorazite do servisu a jste vyzvdni, abyste
sesedli. Zobrazi se tfi tlacitka, kterymi lze individu-
alné prizpisobit barvu, potisk a dalsi funkce. Virtu-
alnim kliknutim na jednotlivé dily kola lze zobrazit
informace a dily vymeénit nebo upravit. Libi se vim
takové kolo? Potvrzenim se kolo ocitne v ndkupnim
kosiku, kde ho muzete pozdéji znovu upravit na mo-
bilnim telefonu a hned objednat. Kromé toho obdr-
Zite e-mail s fotografiemi, na kterych projizdite na
kole rtznymi krajinami.”

Digitalni technologie | BS

Dramaturgicky scénar

Podle Bernda Albla, jednatele spolecnosti Um-
dasch, ,musi byt dnesni maloobchod strukturovan
jako scéndr, s dramaturgii v riznych déjstvich, kte-
rd inscenuje nakupni zazitek jako divadelni hru.
Digitélni technologie a obsah slouZi inscenaci, za-
méstnanci nejsou jen komparsem, ale stejné jako
zakaznici hraji hlavni roli v prezentaci prodejny.
Technické postupy a emociondlni prezentace jiz
nelze od sebe oddélovat, ale je tfeba je promyslet
spolecné.

To s sebou nese i pfehodnoceni féze planovani
a vyvoje,“ zduraziiuje Albl. ,Aby bylo mozné co
nejlépe vyuzit digitdlni aspekt v konceptech fyzic-
kych obchodu, mélo by se vybaveni obchodu Fesit
spolecné s odborniky na digitalni fesent jiz ve fazi
planovani designu, misto aby se usilovalo o doda-
tec¢ny pienos digitdlniho planovani do hotové kon-
cepce vybaveni obchodu. Protoze na zacatku jsou
to pouhé malickosti, které urcuji smér - napiiklad
rozumné pldnovédni elektroinstalace a kabeldZe
a vhodné pfipojeni napdjeni pro monitory, sen-
zory, kamery, audio a video na spradvném misté.
Plénovéni digitdlnich touchpointi pro sprdvnost
pri revizi a zohlednéni stavebnich pfedpist je na-
rocné.”

Konny Scholz

Prevzato ze stores+sh0ps,
Magazinu EHI o zfizovani
a vybaveni prodejen

a 0 POP marketingu
redaktion@ehi.org
www.stores-shops.de
www.ehi.org

storest
shops

Intenzivni zazitek zakazniku
v prodejné Lego v New Yorku
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Nejvétsim nepritelem velko i maloobchodu jsou, mimo nezajmu
kupujicich, provadéni inventur a kradeze, a to jak ze strany zakazniku, tak

i zaméstnancu. Kazdy manazer zodpovedny za obchodni jednotky vi, jak je
proces inventarizace neobliben, kolik casu u ngj pokazdé kolegove stravi
a take jaké nervove vypéti tato cinnost prinasi. S nezajmem o produkty
vam asi ST PROBIN a.s. nepomuze, ale zato zrealizuje RFID projekty.

Inventarizace a logistika

rychle, snadno a bez chyb

RFID - radiofrekvencni identifikace - je velmi
moderni a efektivni feSeni, navic cenové ptijatel-
né, které z provadéni inventury udéla béznou pra-
covni naplii. Cip integrovany s anténou do malého
prvku (ndlepky riaznych velikosti, tagy integrova-
telné do produkti) ddva zpét své jedinecné ID, po-
kud ho ozati pole ctecky. Data se rovnou pfendseji
do on-line softwart. Odpadaji veskeré problémy
se ¢tenim ¢drovych kddt, chybami pfi zdpisech na
papir. Vse je rychlé a jednoznacné a hlavné on-li-
ne.

Uplatnéni v retailu a logistice

Jednim z obort na vzestupu z hlediska RFID
identifikace je logistika a zejména retail. Uvedeme
jednoduchy priklad. Predstavte si fetézec butiki,
ktery jiz v pfijimacim skladu nebo jesté pied tim
Jtaguje“ své zbozi RFID tagy a labely. Skladistni
list se generuje on-line pii nacteni krabice s pro-
dukty rucni ¢teckou bez toho, aniz by ji obsluha
musela oteviit. Automatizace? Jisté, mezi piiruc-
nim skladem prodejny a prodejni plochou mohou
byt umisténé antény ctecek v ramech dveti, proces
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vyskladnéni produktt probiha opét online. I prodej
na pokladné probihd zcela bezkontaktné. Navic
odpadaji problémy s ,odmagnetovdvanim*“ bezpec-
nostnich nalepek, takze nehrozi, Ze v jiném obcho-
dé zakaznik vyvold poplach. A bezpetnost sama?
Ta je vysokd diky ¢tecim dosahtim, kterd jsou vetsi
nez u klasickych detekénich systému a také diky
jednozna¢nému ID kazdého produktu. Vite, co hle-
déte. Kazdy RFID tag a label md i pamét pro Cteni
a zapis vlastnich dat.

Mezi nékterymi mistnostmi jsou pteslechy sig-
nélu mezi sténami nezddouci. Toto se fe$i natérem
stinicich barev, nebo tapetami. Ve stinénych tech-
nologiich jsou v ST PROBIN a.s. opravdovymi od-
borniky. Maji v portfoliu stinici barvy, félie, zaclony
a zavesu.

Jakeé pfinosy RFID ma?

v" Radiofrekvenéni, tedy bezdratova,
dlouhodosahova identifikace

v Rychla a efektivni metoda znaceni produktu
Resi problémy se $patnym &tenim ¢arovych
a QR kadu

v’ Aplikace, ktera ve spojeni s RFID zlepsuje
viditelné zasoby i skladovou dostupnost

v/ Nacteni viech produktti v pozadovaném
prostoru najednou

v’ Pribézné inventury v realném Case,
reporting, notifikace, on-line prehledy zbozi

v’ Vy prodavate, my se starame.
Aplikace dostupné pro Android a iOS

v’ Neresite aktualizace SW a Apps
ani velikost prostoru pro vase data

v Vase data jsou dostupna kdykoli a odkudkoli
a pritom v bezpeci

v’ Vysoka bezpecnost a jednoznacna
identifikace odcizeného produktu

Inventarizace majetku ve firmé

A inventarizace majetku ve firmé s pouzitim
RIDF je stejné snadnd. Navic je rychld a on-line, bez
nutnosti otdcet kazdou zidli, 1ézt pod stil atd. Po-
hodlné se postavite do mistnosti a vie naskenujete
rucni ¢teckou.

www.stprobin.cz

Digitalni technologie | BS

Nova cloudova platforma Wave
od Philips Professional Display Solutions

Philips Professional Display Solutions (PPDS) odhaluje Wave, novou evolucni cloudovou platformu, ktera odemyka
vykon, vsestrannost a inteligenci v profesionalnich displejich Philips. Je navrzena pro a ve spolupraci se systemovy-
mi integratory k instalaci, ovladani a spravée profesionalnich displeju Philips na dalku z libovolného mista. PPDS Wave
snadno a bezpecné poskytuje pristup k vykonu displeju Philips Android SoC, coz umoznuje snadné a efektivni nasta-
veni a spravu velkych skupin displeju. Kromé toho architektura Wave API-first umoznuje integraci systéemu a aplikaci
tretich stran pro zlepsSeni stavajicich pracovnich postupu.

Milan Krejzlik, CEE Sales Manager,
Philips Professional Display Solutions

Wave - zcela novd, nejmodernéjsi cloudovd plat-
forma poskytuje pokrocilé a snadné moznosti ovlé-
déni a spravy a otevird nové prilezitosti pro profesi-
ondlni displeje dneska i budoucnosti.

,Wave, kterd byla spusténa na ISE 2022 v Bar-
celoné,” uvadi Milan Krejzlik, CEE Sales Manager,
Philips Professional Display Solutions, ,je soucdsti
vyvijejici se strategie PPDS ,total solutions®. Jedna
se 0 vysoce bezpecnou, intuitivni a $kdlovatelnou
platformu pro vzdalenou sprévu zafizeni. Vyvinuta
byla specidlné pro rozsahlé portfolio profesiondl-
nich SoC displeju Philips a pro splnéni ménicich se
potieb a pozadavki koncovych zdkaznikda. Poma-
a servisni casy pro vice displejii. Je vytvofena na
miru pro vozové parky, lokédlné i globdlng, a mtze
bezpecné poskytovat a monitorovat stovky tisic dis-
pleji po celém svéte.”

Platforma Wave, kterd byla rozsdhle testovana
a vyvinuta ve spolupraci s mnoha partnery pro sys-
témovou integraci PPDS v regionu EMEA a Severni
Americe, odstratiuje sloZitost instalace a nastaveni
riiznych modelt a generaci displeji. Umoznuje sys-
témovym integrdtoram soustfedit se na prinaseni
hodnoty a inovace svym zakaznikim, spise nez bo-
jovat s kompatibilitou.

Okamzité nastaveni / plna viditelnost

Wave je nyni soucdsti baleni vsech displeju Phi-
lips Q-Line, D-Line, T-Line a C-Line a jakykoli sta-
vajici displej se systémem Android 7 a vy$$im lze
0 Wave doplnit. Platforma Wave umoziiuje spravo-
vat libovolny pocet ictt a displeji na raznych mis-
tech, stejné jako provddét hromadné aktualizace,
aktualizovat firmware, ladit obrazovky, upravovat
nastaveni, pfidavat zdkladni obsah a pfijimat upo-
zornéni - snadno a spolehlivé.

AV a IT manazefi, a dokonce i zaméstnanci, ktef{
se nezaméfuji na IT, mohou k zafizenim piistupo-
vat odkudkoli a prohliZet jejich stav (véetné snimku
obrazovky) a pfistupovat k pfesnym informacim,
podrobnostem a ovlddacim prvkim nebo je pfifa-
zovat ke kazdému displeji. Je tim eliminovdna nut-
nost chodit na misto za Gc¢elem ladéni a provadéni
Zmen.

Vzdalena udrzba, ovladani a prizpisobeni
Diky zajisténi optimalniho vykonu za vsech okol-
nosti umoziuje Wave proaktivné predvidat problé-

my, omezovat nebo eliminovat potencidlné naklad-
né prostoje a preruseni.

Ve srovndni s jinymi feSenimi vyrobct displeji je
jedine¢ny. PPDS Wave poskytuje tplnou kontrolu
nad aktualizacemi softwaru displeje a umozinuje
Fidit, na které displeje a kdy se aktualizace nainsta-
luje, ¢imZ se minimalizuji prostoje a maximalizuje
vykon pro lepsi obchodni vysledky.

Wave je navic pfizpusobitelny vlastnimu podni-
kéni a znacce systémového integratora, véetné moz-
nosti umistit fe$eni na vlastni URL.

To je jen zacatek

,Pii uvedeni na trh bude Wave podporovat dis-
pleje Philips SoC signage se systémem Android 7
a vy$8im, véetné digitdlnich displeju Philips Q-line,
D-Line, T-Line a C-Line,“ dopliiuje Milan Krejzlik.
,Ddle se pocitd s rozsifenim na produkty a feseni
Philips s pffmym zobrazenim LED, interaktivn{
a videosténné displeje a také profesiondlni televi-
zory, ¢cimz se vyhody Wave promitnou i na dalsi
spektrum vertikdl, véetné pohostinstvi, vzdéldvani
a dal8i. To umozni, aby jedno feseni podporovalo
vice platforem. Integrdtofi tak mohou ovladat rtz-
né typy displeju se stejnym softwarem a aplikace-
mi tfetich stran, aby fungovaly na riznych typech
hardwaru bez vlastntho vyvoje,“ uvddi na zdvér
CEE Sales Manager, Philips Professional Display
Solutions.

www.ppds.com
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Supermarkety patri mezi prukopniky modernich sys-
téemu LED osveétleni v maloobchodé. Zazitek z cer-
stvosti a rozmanitosti a atmosféru ziveho trzisté - to
zajistuje digitalni osvétleni, které je prizpusobeno pri-
slusnemu zbozi a prostoru a ucinné zvyraznuje prvky

firemni kultury supermarketu.

Supermarkety nabizeji sirokou skdlu zbozi, kte-
ré vyzaduje diferencované osvétleni. Podle odbor-
nika na osvétleni Niklase Reinerse ze spole¢nosti
Ansorg jsou rozhodujici tfi aspekty v pozadavcich
supermarketi. Efektivita s nejvyssi kvalitou osvétle-
ni, podpora prodeje prostfednictvim odpovidajictho
osvétleni produkti a zazitek z nakupovéani spolu
s pifjemnou atmosférou.

Moderni osvétleni v supermarketech nyni pfed-
stavuje jemné zénovani samoobsluznych prodej-
nich ploch a obsluznych pulti se zajimavymi sveé-
telnymi a stinovymi efekty. Vytvari vétsi dynamiku,
strukturuje plochy a zaroven vyrazné snizuje nakla-
dy na energie. Stale vice provozovatelil supermar-
ket dokonce zcela upousti od bézného, jednotného
zakladniho osvétleni ve prospéch zvyraznéni pre-
zentace zboZi.

Sladéni barevnych odstint

Namisto jednorozmérného osvétleni potravin
(syr = zlutd, maso = Cervena a ryby = modra) se
moderni feseni osvétleni supermarketi spoléhd na
decentni odstupriovdni barevné teploty a vysoké
reprodukce barev, kterd navozuje svételnou néladu
vhodnou pro konkrétni zboZi. Je to proto, Ze vétsina
Cerstvych potravin md sloZitou barevnou strukturu,
kterd je prilisSnym zdiraznénim jednotlivych barev
zkreslena, zdtraziuje Peter John Keill ze spolec-
nosti Zumtobel. Decentni chladné svétlo naopak
zduraznuje napiiklad cerstvost ryb, zatimco teplejsi
svétlo podtrhuje domackou atmosféru pekarny. Je
tfeba peclivé sladit specidlni svétlé barvy, zejména
v oblasti masnych a uzenatskych vyrobki, aby zbo-
zi pusobilo co nejsvéZeji a nejprirozenéji, jak zni
rovnéz krédo spolecnosti Ridi.

Totéz plati pro vybaveni klasickych regali se zbo-
zim v ulickach osvétlenim, které podporuje prode;.
Je dilezitym faktorem obratu. Usporné a ziroveii
prodej podporujici svételné scenérie 1ze podle spe-
cialisty na osvétleni Reinerse ze spolecnosti Ansorg
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Vyrobky
rozdelené podle
skupin zbozi

a usporadané
do jednotneé
koncepce.

Foto: Baro

dosdhnout pomoci smérovych reflektort. Tyto smé-
rové reflektory umoznuji cilené osvétleni bez osliu-
jicich odrazii a bez zdiraznéni prerusovanych mist,
jako je podlaha nebo okraje. Kromé toho vypada
struktura a hloubka zbozi mnohem pfirozenéji s bo-
dovym zdrojem svétla nez s rovnomeérnym sirokym
svétlem. Spravna technologie reflektort také zajis-
tuje snizeni poctu svitidel na metr Ctverecni, a tim
i velmi vysokou efektivitu nakladu.

Elektronické fizeni osvétleni

S postupujici digitalizaci v maloobchodé se také
provozovatelé supermarkett stéle castéji rozhoduji
pro elektronické systémy fizeni osvétleni. Teprve
tyto systémy skutecné vyuzivaji velkého potencid-
lu moderniho osvétleni LED spravné. Obchody tak
mohou napiiklad sledovat kombinaci denntho svét-
la se svételnymi scénami zavislymi na denni dobé.
To vytvati lepsi pocit pohody a kvality pobytu pro
zdkazniky i zameéstnance. Energetickou tcinnost
LED osvétleni Ize zaroven jesté lépe vyuzit integraci
pfirozeného denntho svétla. Soucasny vyvoj v ob-
lasti supermarket sméfuje k otevieni obvodového
plasté budov s velkymi vylohami, a tim i dennimu
svétlu. Inteligentni koncepce osvétleni tak mohou
nabidnout pfidanou ekologickou, ekonomickou
a designovou hodnotu.

Inteligentni fizeni osvétleni také pomdhd cilené
zameéfit pozornost zdkazniki a naptiklad pomoci
specidlniho osvétleni pritdhnout vétsi pozornost

zmrazena Cerstvost stava
vizualnim zazitk
Foto: Anso

k velkym propagacnim akcim. Z technického
hlediska lze situaci osvétleni ve stavajicich super-
marketech snadno a rychle optimalizovat pomo-
ci bezdratovych systémt Ffizeni osvétleni (napf.
Bluetooth), ¥ikd odbornik na osvétleni Keill.

Kromé stavajicich svételnych pasem lze bez vétsi
ndmahy nastavit ptisobivé akcenty a jiz naprogra-
mované svételné scény mohou byt aktivovany do-
tykem prstu na mobilnich koncovych zafizenich.
Tam, kde v potravinatském sektoru neni mozné
pouzit fidici systémy zdvislé na dennim svétle z du-
vodu nedostatku prirozeného svétla, prichdzeji na
fadu jind opatieni a technologie. Podle spole¢nos-
ti Ridi mezi né patfi CLO Constant Light Out-put.
Tato technologie zajistuje prostiednictvim ovlada-
¢a LED konstantni svételny tok po celou dobu zi-
votnosti osvétlovactho systému. Muze také podle
potfeby ztlumit droven osvétleni, napiiklad po za-
viraci dobé.

Brigitte Oltmanns
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POUZIJTE NASE NOVE PRODUKTY
PRO VENKOVNI PREZENTACI

Show W

DISPLAYS

Venkovni sezdna je tu! Showdown Displays Europe ma reseni
venkovni prezentace pro vas i vase klienty.

At uz potrebujete vlajku, stan, reklamni ako nebo

cokoliv jiného na ven, mame pro vas reseni.

Pro¢ Showdown Displays Europe?

+ Vlastni vyrobni a tiskafské centrum v
Ceskeé republice

v Reseni na miru
v Sluzba ptimého dodani vasim zakaznikdm
v Marketingova podpora

v Kontaktni osoba je rodily mluvéi

e
Study Clu

11,12, 13
AUGUST

10.00 - 15.00

s e

martina

eva

Kdo jsme?

Showdown Displays Europe je vas ddvéryhodny partner v oblasti vyroby
a dodavek vysoce kvalitnich prezenta¢nich systémd, displejd, stojand i
tisku. Diky vlastnimu vyrobnimu zévodu a tiskarné v Cesku se dokazeme
pfizplsobit vasim potfebam. Nasim cilem je byt pro vas tim nejlepSim
partnerem a pomoci vam rist.

6500+

Produktd

25+

Let zkuSenosti

Zemi plsobnosti

Byvaly

¥ ordersCZ@showdowndisplays.eu = www.jansen-display.cz & www.showdowndisplays.eu

[ ] .
Jansendisplay

‘see the difference!
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Mezinarodni veletrh S ] = " e
REKLAMA POLYGRAF OBALY 2022 |
navstivilo v Letnanech temer 10 000 lidi

Letosni rocnik veletrhu reklamy, polygrafie, oballu a inovativnich
technologii REKLAMA POLYGRAF OBALY se tésil velkemu zajmu
verejnosti. Na vystavisté PVA EXPO PRAHA v Lethanech jej prijelo
navstivit témeér deset tisic lidi. Své novinky predstavily ceskée

i zahranicni irmy, vyrobci, dodavatelé z oblasti reklamy a nechybél
ani bohaty program pro profesionaly nebo ukazky car wrappingu.
Oficialnimi vozy veletrhu jsou automobily znacky FORD.

Veletrh REKLAMA POLYGRAF OBALY je tradic-
nf a unikatni akci svého druhu v Cesku a letos na-
bidl produkty a novinky 147 vystavovatelt z osmi
statd napfic kontinenty. Inovativni, efektivni a kre-
ativni produkty a technologie umisténé v haldch
vystavisté na plo$e 8200 m? si pfislo prohlédnout
celkem 9873 ndvstévniku. Jaké zajimavosti byly
k vidéni?

Spole¢nost CANON si letos pfipravila fesent,
kterd zaujala profesiondlni poskytovatele tisku i in-
teriérové dekoratéry. K vidéni byla roll-to-roll tiskdr-
na Canon Colorado 1650, jeZ tvofi srdce Teseni pro
digitalni tisk tapet. Smyslem bylo ukdzat prednosti

technologie Canon UVgel Wallpaper Factory, kte-
rymi jsou nekone¢né moznosti personalizace tapet
a prizptisobeni se zdkazniktim. Flatbed tiskdrny za-
stoupila Canon Arizona 1380 GT. Mezi dlouholeté
lidry v oblasti prodeje multifunkénich, digitdlnich
i produkénich zafizeni patfi Konica Minolta, jejiz
expozice byla k vidéni v Hale 2. Hlavni atrakci jeji
leto$ni expozice byla vlajkova lod AccurioJet KM-1e
s HD, kterou vystavovatelé zvétsili do nadrozmérné
velikosti.

COMIMPEX PRINT v rdmci letosniho veletrhu
predstavil efektivni feeni pro levny a rychly potisk
textilu pomoci polyesterové félie (DTF). Automati-

zovand linka na vyrobu termotransferového tisku
zjednodusuje potisk tricek a odévii, ma nizké pro-
vozni ndklady a je vhodnd pro stiedni i malé série
vyrobki. Hlavnim ldkadlem stanku IGEPA byla UV
flatbed tiskdrna Epson SC-V7000 a vSechny mozné
materidly, které je schopna potisknout.

Polygrafie i reklamni textil

V Hale 2, v niZ byly instalovény expozice firem
z oblasti polygrafie a signmakingu, nechybély spo-
le¢nosti SPANDEX, KONICA MINOLTA, BITCON,
KOMFI, PAPYRUS ¢i slovensky NANOTEC. Déle
se v polygrafické sekci predstavily i firmy Papyrus,
AWC MORAVA, PROFISIGN plus, Electron, Na-
rran, COMACG, Tepede, OKI Europe a dal$f zndmé
spolecnosti. V sekci firem s nabidkou reklamniho
textilu nechybély produkty spolecnosti Malfini,
Alpitrek, New Wawe, Cotton Classic, Kapatex a dal-
sich. Predstaveny byly také vyrobky specialistii na
POP, POS a obalové materidly, napiiklad Nedbal
Trading, Sici technika Brother, Stick, Brand Gifts,
Colop, Modico Graphics, Grapp, SDI Gifts ¢i Pake-
to.one, kterd se zamétfuje na vyrobu podlahovych
i pultovych stojand, krabicek a specidlnich obalt
z kartonu a vInité lepenky. Laserové gravirovaci,
fezaci ¢i CNC stroje nasli navstévnici napf. na stan-
cich Uhal Trade, FIT Eurazio, 4cut, Prvni handckd
BOW ¢i HaWe systems. Soucasti veletrhu byla také
specidlni sekce 3DEXPO, kde byly umistény expozi-
ce desitky vystavovatelt prezentujicich 3D tiskdrny
a nejnovéjsi trendy v 3D technologiich.

Program Sity profesionaliim na miru

V rdmci veletrthu REKLAMA POLYGRAF OBA-
LY probihal také bohaty doprovodny program. Ve-
fejnosti byl pfedstaven piibéh vyroby knihy Skitr

ve mésté, probéhl prednaskovy blok na téma ,Doba
se méni. Jak se méni polygrafie?”. Behem néj vystou-
pil Marian Hains ze spole¢nosti VELDAN, Petr Bre-
burda z Igepa CZ a k moderované diskuzi na téma
polygrafickych a marketingovych trendu se ptipojili
také Tibor Nagy, obchodni Feditel Koenig & Bauer
pro Ceskou a Slovenskou republiku, a Martin Bélik
z DataLine.

S praktickymi informacemi a tipy vystoupili od-
bornici na tisk spole¢nosti Canon. Zajemci vidéli
ukdzku feseni Canon Wallpaper Factory vyuzivajici
patentovanou technologii Canon UV gel pro digital-
ni tisk interiérovych dekoraci a tapet. Pfedstaveno
bylo pét instalaci v ¢eskych interiérech. Ty inspiruji
moznostmi, jeZ digitdlni technologie nabizeji véem,

ktefi maji zdjem o vyuziti pro malondkladovy tisk
tapet s origindlnim designem.

V rdmci programu byl ocenén také kalendat roku
2022, uskutecnily se pfedndsky spolecnosti GRA-
FIE CZ zaméfené na témata automatizace tisko-
vych dat, MIS/ERP polygrafické vyroby a moderni
W2P pro tiskdrny. Probéhlo také vyhldseni soutéze
o nejlepsi signmakingovou realizaci roku 2021 Du-
hovy paprsek. Pribézné po celou dobu konéni vele-
trhu REKLAMA POLYGRAF OBALY probihal také
specidlni program CAR WRAPPING, ktery ukazal
tipy, triky, rady a prezentace lepeni vcetné ukazek
materidli rukama odborniku a specialistt v oboru.

Vice na www.reklama-fair.cz.
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