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Kontejnerove prvky
S heprebernym mnozstvim variant

Ceska rodinna vyrobné-obchodni spolecnost HAST RETAIL sr.o. z Ostravy sbirala
od roku 2006 zkusenosti s dodavkou kompletnich interiéru a retail vybaveni.

Od roku 2018 svym interiérim dala oplasténi ve
formé kontejnerovych staveb a tim se odlisuje od
kteréhokoliv jiného dodavatele tohoto typu staveb,
jelikoz si vSe vyrdbi sama a vlastné zacala zevnitf,
kdeZto ostatni dodavatelé zacinali od samotnych
kontejnert. Zdkaznikovi jsou tak schopni nabid-
nout kontejner s kompletnim interiérem vcetné

nabytku, osvétleni, elektro rozvodi, vodoinstalace
a sanitdrni techniky. K témto stavbdm umi dodat
i sauny, terasy, pochozi stfesni platformy, schodi-
§té, stinici techniku atd. Kontejnerové stavby jsou
schopni provddét na kli¢ a mohou byt zajimavou,
rychlou a nékladové vyhodnou alternativou ka-
mennych obchodd, ubytovacich zafizeni a ruz-

nych provoznich jednotek. A ve spolupraci s ar-
chitekty jsou schopni navrhnout jedine¢ny design
téchto staveb.

Vsechny interiéry a kontejnery doddvané spo-
le¢nosti HAST RETAIL jsou designové zajimavé
a neopakovatelné.

Pr J'i'l;.r

Pro dokresleni zabéru této firmy bychom Vam radi predstauvili
dva z jejich nedavno realizovanych projektu

Rozsireni ubytovacich kapacit

Pro Penzion Kolovna v Hyncéicich pod Susinou
zrealizovala spole¢nost HAST RETAIL samostat-
ny objekt, ktery rozsifil elegantnim a zajimavym
zpusobem jeho ubytovaci kapacitu. Pivodni na-
vrh byl upraven architekty z Ateliéru 3M a tim

ziskal opravdovou jedinecnost. Stavba je tvofena
7 kontejnery, kde horni dva maji sesikmenou krat-
kou stranu a vytvafi tak netypickou kontejnero-
vou sklddacku. Jednotlivé kontejnery jsou témér
plné sestaveny a vybaveny ve fabrice a na dané
misto se pfijede pouze ,namontovat. MoZnost
prosklenych stén umoznuje bezprostfedni kon-
takt s reliéfem krajiny a vyhled do p¥irody. Bene-
fitem kontejnerové stavby v Hyncicich je také to,
ze jednotlivé apartmany nemaji spolecnou sténu
s vedlejsim, a také samostatné rdmy jednotek
pfedurcuji nepfendseni zddného hluku od vedle.
U stavby jsou pferuseny vsechny tepelné mosty
a vyteSeny rosné body. Extenzivni zelend stiecha
a dfevénd provzdusnénd fasidda dodava stavbé
kouzlo splynuti s nddhernym okolnim tidolim.

I u tohoto typu staveb existuje obrovskd skala
materidld jak na vnéjsi, tak na vnitini opldsténi,
ruzné typy dfeva, kovt, skel, ba dokonce umeély
kdmen. Tepelnd a hlukovd izolace je rovnéz voli-
telnd. Vybaveni stavby je mozné i v TOP kvalite,
pravé jako v Hyncicich, kdy vnitini obloZeni je
provedeno z kartdcovanych biodesek, betonové
stérky jsou v koupelnach a na sténdch a textiliich
jsou pouzity tisky. VSechno samoziejmeé zastiese-
no na kli¢ firmou HAST RETAIL.

Vnitrni oblozeni a atypicke prvky
unikatniho komplexu Nivy v Bratislave

Spolec¢nost HAST RETAIL ziskala moznost vyuzit svoje umeéni interieroveho
vybaveni v multifunkénim projektu Nivy, o rozloze 70 000 metru Ctverec-
nich, ktery neni unikatni jen svou velikosti, ale také samotnymi funkcemi,
které z néj nedélaji jen obycejné nakupni centrum. Projekt je kombinaci
moderniho autobusového terminalu, celorocni trznice a verejné pristupné

zelené strechy.

Interiérové prvky a oblozeni z dilny HAST
RETAIL lze vidét v tomto bratislavském skvostu
ve vestibulu autobusové stanice, v koridorech
chodeb, v pripadé atypickych posezenich, cent-
ralniho schodisté do Food Courtu nebo spodniho
dfevéného obloZeni vSech eskaldtori dominu-
jicich ndkupnimu centru, které patfi beze sporu
k jednomu z nejhezéich ndkupnich center na Slo-
vensku i u nés.

Bratislavy prostor pro novou unikdtni gastrozonu.

Diky konceptu celoroéni Trznice Nivy mé pro-
jekt velky potencidl stat se i destinaci pro nad-
Sence jidla. Na plose 3000 metru ¢tverecnich zde
navstévnici postupné najdou nejriznéjsi koncep-
ty spojené s jidlem, ale také nakupem lokélnich
potravin a produktt od slovenskych vyrobcu. Své
misto zde najdou i restaurace, kavdrny, ale také
mensi gastrokoncepty, doplnéné o zazitkové va-
feni ¢i skolu foceni jidla. I zde muiZete vidét préci
firmy HAST RETAIL, ktera realizovala kompletni
obvodové obloZeni trznice.

Nové autobusové nddrazi v hlavnim mésté je le-
tistntho typu s 36 nastupisti, sedmi vystupisti a 86
stdnimi pro autobusy s bezbariérovym pristupem.
Slovak Lines obsluhuje cestujici z pfepédzek, které

opét realizovala firma HAST RETAIL. Nechyb{ ani
chill-out zéna s lavickami, které nabizi aZ 80 mist
k sezeni s moZznosti nabijeni telefont, ¢i bezplat-
nou wifi sit v celém prostoru stanice. Na stanici
je devét LCD TV paneld, velkd LED sténa letist-
niho typu a nékolik samoobsluznych dotykovych
kiosk, diky nimz m4 vefejnost pfehled o piijezdu
a odjezdu autobusu.

Centrum md samoziejmeé i podzemni parkovis-
té, kde HAST RETAIL dodéval tischovnu zavaza-
del s keyless zamky a stropnim obloZzenim.

Tak jako v pfipadé Nivy komplexu je HAST
RETAIL schopen oblozit auly, vestibuly, vertikdlni
stény ndkupnich center a vyrobit veskery atypic-
ky i sériovy nédbytek.

ha57]
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Prodejny
se zelenym
rukopisem

Country Road, Canberra / Australie

Od otevteni jejich prvniho plné ekologicky piestavéného pilotniho obcho-
du v Chadstone pobliz Melbourne v srpnu 2019 se vyjasnil cil australské
odévni a life-stylové znacky Country Road - byt ,vid¢i znackou v ekologic-
kych konceptech v Australii i zdmoii“. Také nova, v ¢ervnu loiiského roku
oteviend pobocka v hlavnim mésté Canberry obdrzela od Green Building
Council of Australia 5 hvézdicek za ekologicky vytvofenou plochu na zé-
kladé recyklovatelnych jogurtovych kelimk, rybéiskych siti a starého pa-
piru. Ekologické je i to, Ze parkety jsou zhotoveny z recyklovatelnych pod-
lahovych krytin staré budovy, hacky v kabinkdch jsou z plastového odpadu
nalezeného v moti a dopliiky obchodu z recyklovatelného plastu.

Podivame-li se na nové otevirané prodejny z poslednich
mésicl, je zrejme, ze trvala udrzitelnost hraje stale dulezi-
téjsi roli. Vyuziti recyklovatelnych a ekologicky nezavadnych
materialu udavajicich smér v konceptech obchodu je sou-
casnou povinnosti, stejné tak jako zapojeni digitalnich prvku.
Ztvarnéni prostoru vsak nejde na ukor estetického dojmu.
Ba naopak. Pozadavky na trvalou udrzitelnost dokonce pod-
nécuji hravou kreativitu a tvorbu idei.

Veja, New York a Bordeaux

Patizskd znacka tenisek Veja se v poslednich letech zviditelnila fair trade vyrobou
obuvi na cviceni z recyklovatelnych a rostlinnych materidlt. Nékolik mésict po ote-
vien{ prvniho ,vlajkového“ obchodu v patizské ¢tvrti Marais zahdjily provoz i dvé
nové pobocky: v New Yorku na Mulberry Street a v byvalych kasarndch v Bordeaux.
Myslenka store - konceptu je vyuziti daného prostoru s cilem vzdy zachovat ducha
stdvajici nemovitosti a vdechnout objektu novy Zivot s dirazem na zachovani pu-
vodnich podlah, stén a ndbytku ve smyslu rozvoje kreativity znacky. Interiéry jsou
upraveny pomoci sadrokartonu a kartonového papiru.

Ganni, Covent Garden / Londyn

Otevienim ,vlajkového“ obchodu s 225 m? plochy v populdrni obchodni a turistic-
ké ctvrti Covent Garden je odévni ddnskd znacka Ganni zastoupena v Londyné uz
na dvou mistech. Prezenta¢ni pulty a veskery dal$i nébytek je vyroben ze starého
slisovaného textilu, starého skla, recyklovatelného plastu a zrenovovanych Artek la-
vicek. Cely prostor v duchu Soft industrial look je vymalovén pastelovymi barvami,
koberce tvofi neprodané nebo vrdcené kusy, ptipadné je vyuzito zbylych latek ze sta-
rych kolekci. Myslenka No - Waste - se neomezuje jen na mobiliaf: do rozmisténych
beden mohou zdkaznice Ganni odklddat obnosSené, nepottebné odévy vsech znacek,
urcenych k likvidaci pro dalsi pouziti.

Adidas, Dubaj

Jedna se o prvni ,vlajkovou lod* adidasu v regionu,
kterd nejenze disponuje integrovanou plochou pro
outdoorové druhy sport, vice jak 60 digitdlnimi do-
tykovymi body a pouze zde exkluzivné nabizenym
sortimentem, ale je zdroven nejekologictéjsi. Design

lkea, Viden

Ikea oteviela v blizkosti Zdpadniho nddrazi uprostied Vidné sviij pétipodlazni obchodni dim s plochou 9 000 m?*.
Tento projekt obdrzel jako prvni na svété platinovy certifikat ,Greenpass“ za piinos v oblasti klimatu, vody, energie,
ovzdusi, biodiverzity a nakladu - ktery je mezinarodnim certifikovanym standardem pro klimatickou obnovu. Diky
160 stromtim na vSech strandch fasady a st¥esni terase se mize okolni prostied{ v horkych letnich dnech ochladit
az o 1,5 stupné celsia. Dtim bez parkovisté se zaméfuje na pési zdkazniky nebo cestujici metrem a tramvajemi.
Vsechny produkty vétsi nez ,drobnost” jsou do maximélné 24 hodin zaslany zdkaznikovi domi. Kromé domu

obchodu s plochou certifikovanou LEED - Gold -
Standard byl vytvofen z materiali jako recyklova-
telné textilie, plasty a péna.

Sama znacka nazyva tento 1500 m? velky ,vlaj-
kovy“ obchod, otevieny v obchodni centru Dubai
Mall, jako ,retail - koncept - budoucnosti®, ktery

s nédbytkem je soucdsti objektu realizovaného projek¢ni kanceldfi Querkraft Architekten také hostel.

..; ; Il mp,}ﬁlwr""'[ ”“‘l 1ITI'“'IIH"'
.*,I! O ejn. koncep y | BS .

nabizi ,game - changing consumer experience®.
Dal$imi vychytdvkami v shopu jsou digitalni sténa
s teniskami, digitdlni obrazce na stropé, vkusné
zkusebni kabinky se specidlni technologii, umoz-
nujici zakaznikim volit si scenérie okolniho pro-
stiedi.

Prevzato ze stores+shops,
S h 0 p S Magazinu EHI o zfizovéni
a vybaveni prodejen
a 0 POP marketingu
redaktion@ehi.org
www.stores-shops.de
www.ehi.org
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Zaj I'm aVé ko n ce pty ;ECHDESIGN SHOP, PRAHA
Z letosniho Interieru roku

www.proksprikryl.cz;
prihlasovatel: CZECHDESIGN CENTER s.r.0.,

V ramci soutéze Interiér roku jsou kazdorocné ocenovany vyjimecné soukrome i verejné interiéry navrzené ceskymi )
www.czechdesign.cz

a slovenskymi architekty (doma i v zahranici). Jejim cilem je popularizovat originalni bydleni, stejné jako mimoradny . o )

) i L. X . ] ) . . o ; . . Hlavnim pozadavkem pfi ndvrhu nového obchodu
design obchodu, verejnych prostor, hotelll nebo restauraci atp. Zasadnim cilem soutéze Interiér roku je také motivovat s designem v centru Prahy bylo zejména to, aby byl
designéry, architekty a tuzemskée vyrobce nabytku, ale rovnéz stat se prostrednictvim erudovaného nazoru odborne piistupny pro kazdého a ptsobil na zdkazniky pozi-

L L oL . .. . tivné, nikoli nedostupné. Rozmanitost nabizenych
poroty jakymsi inspiracnim zdrojem pro Sirokou verejnost. produktt vyniké v jednoduchém autentickém pro-

Soutéz Interiér roku vyhlasuje Institut bytového designu a jeji letosni vysledky byly oznameny na mezinarodnim kon- itt"“}b"lmtggélm 1'50}:1."-‘/'“2“1 Pﬁ?dﬁﬁ,mateﬂﬂy
P o @ cog 2 a . . . . . ., . .o , ere odhaleny citivou rekonstrukci.

gresu o bydleni, Living Forum v zari. Casopis Brands&Stories, ktery je kazdorocnim medialnim partnerem soutéze, vam vy Y

prinasi malou ochutnavku nékolika nominovanych obchodu, které stoji zato zminit.

<

PROVAZNICTVi UJEZD, PRAHA

kategorie: Verejny interiér II; autor a prihlasovatel: Ing. arch. Magdalena Rochova
aIng. arch. Radek Jarousek, JRA JAROUSEK ROCHOVA ARCHITEKTI, www.,jra.cz

Obchod v historickém domé byl ptivodné tvofen ze tf{ od sebe oddélenych ¢dsti. Nékteré z nich mély také
vloZend patra. Proto byly prostory velmi stisnéné, zanedbané a nepiehledné. Autofi se rozhodli vytvofit in-
teriér, ve kterém budou vyrobky a produkty zajimavé prezentovany a vSe spolu bude souznit. Hlavni motem
jejich navrhu je velkorysost, otevienost a prehlednost.

FRESHLABELS SUSTAINABLE STORE, PRAHA

kategorie: Verejny interiér II;
autor: Ing. arch. Lenka Mikova a Ing. arch. Anna Matouskova,

LENKA MIKOVA ARCHITEKTI s.r.0., www.lenkamikova.com;

prihlasovatel: FRESHLABELS s.r.o., www.freshlabels.cz

Ceskd znatka, kterd zastupuje a nabizi vyhradng udrzitelné znagky a produkty,
oteviela na Letné sviij nejvétsi obchod. Zadédnim pro autory bylo vymyslet funkéni
interiér z hlediska prodeje, ale pfedevsim odrazit téma udrzitelnosti i do samotného
interiéru obchodu. Vybér jednotlivych materiald, jejich kombinace, celkové variabi-

lita a flexibilita byly pro interiér zdsadni.
FOTO: Alex Shoots Buildings

SHOWROOM SE SPRCHOVYMI KOUTY SPOLECNOSTI SANSWISS, JICIN

kategorie: Vefejny interiér II; autor: MgA. Roman Vrtiska, MgA. Vladimir Zak, MgA. Jan Stibitz,
VRTISKA & ZAK s.r.0., www.rtiskazak.com; prihlasovatel: SANSWISS s.r.0., Www.sanswiss.cz

Vlajkovd lod firmy m4 slouzit k sezndmeni zdkazniku a prodejcti s nabizenymi produkty. Showroom je vizu-
alné oknem propojen s vyrobou. Dominantou prostoru je prosklené atrium s Zivou zeleni. Showroom je ladén
do bilé barvy, aby nechal maximélné vyniknout produkttim a zeleni. V kontrastu k bilé barvé jsou dfevéné
prvky nédbytku a atypicky barovy pult.

FOTO: Filip Slapal

L - [ 2
y: INTERIER PRODEJNY
SBCR A SKIBI, PRAHA

(kategorie: Verejny interiér II;

autor: Ing. arch. Petr Sindelaf a Ing. arch.
Martin Duba, VLNNA s.r.0., Ing. arch. Hana
Davidova, FLAT WHITE; prihlaSovatel: FLAT
WHITE, www.flatwhite.archi

Budova byvalé tovirny v Radotiné se zménila
v multifunkéni prostor, pod jehoz stfechou se na-
chazi prodejna sportovniho vybaveni SBCR, dét-
skd prodejna SKIBI a restaurace MUSA. Déle je
zde multifunkéni sél, veskeré zdzemi firmy vcetné
pujcovny a servisu lyzi a kol. PrestoZe je kazda ¢ast
interiéru odliSena, celkovd linka pokracuje a navadi
FOTO: Kristina Hrabétova navstévnika do dalsich prostor rozsahlého objektu.
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prichazeji
do mody

Skutecnost, ze se stale vice obratu realizuje pres online kanaly, nuti majitele
kamennych obchodu k zamysleni nad zménou modelu podnikani. Uz pred
pandemii byly predimenzované prodejni plochy probléemem, ktery se nyni jes-
té vyostril. Nabizi se vSak reSeni — koncepty shop-in-shop.

Muiji zabira 2000 m? plochy v danskem obchodé
s luxusnim zbozim, Illum v Kodani.
Muiji u sebe ubytovava dokonce Tea House

Diive bylo mozné v nakupnich prostorach, v su-
permarketech nebo obchodnich domech nalézt té-
méf vée, co hrdlo raci - od elektroniky, pfes oblecent
az po détsky olejicek. Postupem Casu a ndstupem
specializovanych a odbornych obchodu se tento
koncept dostal do pozadi. Ale ¢asy se méni. V me-
zicase se sdruzuji nektefi proaktivni obchodnici s ji-
nymi maloobchodniky, aby mohli ¢elit odbornym
obchodum. Je az ptekvapujici, kolik maloobchod-
nika v souCasnosti vzdjemneé spojuje svoje sily. Zde
jsou nékteré zahrani¢ni piiklady.

B&Q spolu s ASDA - B&Q je nejveétsi fetézec se
stavebninami ve Velké Britdnii. Jeho snahou je pfi-
lakat nejen zdkazniky, ktefi jsou ochotni cestovat za
nakupem na okraj meésta, ale i ty, ktefi bydli v cen-
tru mésta.

Zakaznici B&Q jsou u ASDA vitani a opacné

Z tohoto duvodu si B&Q pronajalo plochu ve
dvou filidlkdch ASDA - jednoho ze ¢ty nejvétsich
britskych fetézct s potravinami. Davod byl jedno-
duchy. Zi{zenim pobocky v supermarketu v Dagen-
hemu (vychod Londyna) a v Sheffieldu hledd B&Q
zdjemce z fad zakaznika, ktefi jednou tydné naku-
puji potraviny a sou¢asné se porozhlédnou po sorti-
mentu v prodejné pro kutily, kvili kterému by vsak
autem na kraj mésta extra nejeli.

Siroky sortiment domacich
potreb v obchodée John Lewis
John Lewis obohacuje sesterskou
spolecnost Waitrose

Sy ey 7 -
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Samoziejmé je prodejni plocha B&Q omezena,
v supermarketech ASDA je to asi 200 aZ 300 metrt
Ctverecnich. Proto v této shop-in-shop pobocce neni
prostor pro velké stroje nebo stavebni materidl, ale
zameéfeni je na to nezbytné, tzn. na nafadi, drobny
materidl a barvy (dokonce s vlastnim michdnim ba-
rev). Jako kazdd spravnd pobocka stavebnin B&Q
ma i shop - in - shop prodej svoje stény, vlastni
vchod, vlastni persondl a vlastni pokladny. Chris
Bargate, vedouci divize rozvoje obchodu u B&Q,
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Showroom shop AO.com - expert na elektroniku v Tesco marketu

uvadi ke konceptu shop-in-shop nasledujic:
zdkaznici méni svij zivotn{ styl a ndkupni chovani.
Strategie shop-in-shop je jen jednou z moznosti, jak
tyto zdkazniky lépe podchytit”. A Pr Thakrar,
Chief Strategy Officer u ASDA dodéva: ,Nasi klienti
jisté oceni moznost obstarat vice polozek pii jed-
né nakupni navstévé. Zména nakupniho chovani
v dobé pandemie to jednoznacné potvrdila“.

AO.com - od internetu k shop-in-shop

Jaké diivody pohdnéji maloobchodnika, ktery se
dosud zameéfoval pouze na obchod pies internet,
k fyzické prezentaci a vyuziti shop-in-shop koncep-
tu? Pfesné toto rozhodnuti ucinil maloobchodnik
s elektronikou AO.com, kdyz koncem roku 2020
oteviel svoji prvni shop-in-shop filidlku osto-
rach marketu Tesco Extra v Manchesteru. as-
nosti provozuje AO.com jiz pét shop-in-shop filidlek
v pobockéch potravinového fetézce.

Tak jako B&Q mé také AO.com shop-in-shop od-
délené stény, samostatny vchod, pokladny a 6 vlas

nich proda . Se zhruba 200 metry ecnimi
je obchodni prostor v barvach znacky AO.com.
(zelend) priblizné stejné velky. Pfidana hodnota
konceptu je v tésném priniku mezi kamennym ob-
chodem a online nabidkou. Pfestoze AO.com pied-

matel si pochvaluje
stvim umoznime na
s vétsim sortimentem a technickymi tidaji o elektro-

aznikim sezndmeni se
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nice AO.com,” fika Tony Hoggett, Chief Operating
Officer z Fetézce Tesco. Je spi§ nepravdépodobné,
ze by si zdkaznik supermarketu spontdnné odne-
sl hned domi novou mycku nddobi, ale koncept
shop-in-shop s dévd online maloobchodnikovi
moznost své vyrobky odprezentovat a vzbudit v za-
kaznicich novou pottebu nakupu. Proto jsou filidlky
AO.com spiSe show roomem v supermarketu nez
typicky shop-ir p.

Rozsireni trhu spojenim MUJI a ILLUM
Jeden z nejvétsich hnacich faktortt v konceptu
shop-in-shop byla odjakziva snaha o ziskdni no-
vych trhi. To plati také pro japonsky maloobchod
Muji, ktery v ffjnu vyrazné rozsitil svij shop in de-
partment - store v Kodani. Hos i
je lllum - nejprominent
v danském hlavnim mésté. Tim rozsitil Muji svo-
ji prodejni plochu ve 4. patfe obchodntho domu
z 300 m* na 2000 m? a stal se tak vlajkovou lodi
znacky, dokonce s oddélenim s japonskym cajem
Tea House. Z pohledu Illum je prezence Muji pfino-
sem v tom smyslu, Ze generuje nové zakazniky, kte-
i by jinak luxusni obchod nenavstivili a vyhodou
pro Muji je nejen prodejni plocha v samém centru
mesta, alP i skutecnost, Ze se zde nachdzi movitd kli-
entela. Mimochodem uz léta existuje shop-in-shop
pobocka Muji v obchodé Selfridges v Londyné.

JOHN LEWIS se stéhuje k WAITROSE

Sit nakupnich domt John Lewis a fetézec super-
marketit Waitrose pati{ sice stejnému majiteli, ale
az do neddvna byly spravovdny v kazdém ohledu

striktné oddélené. Nejnovéjsi rozhodnuti uzaviit

osm ndkupnich domu John Lewis a zatraktivnit
supermarkety Waitrose vytstilo v novy koncept
shop-in-shop, kdy se mnoho filidlek John Lewis ,na-
stehovalo® do supermarketi Waitrose.
Dosud byl koncept zaveden pouze v jihoanglic-
allingfordu a na par dalsich mistech, spoci-
C >ch jedné ruky. ,Pokud se pilotni
projekt osveder,” uve Fdl mluvéi koncernu, ,mohlo
7 shop-in-shop koncept pfetvorit dalsich 331

CARPETRIGHT u FURNITURE VILLAGE
Carpetright - nejvetsi sky vyrobce podla-
hovych krytin otevtel pfed neddvnem filidlky shop-
-in-shop u stiedné velké britské maloobchodnf sité
Furniture Vill /ilf Walsh, prezident spolecnosti
Carpetright »Model shop-in-shop se u Carpet-
right osvédcil a souCasné partnerstvi s Furniture
Village funguje vené dobfe. Neni vsak jedno-
duc F‘\’V])l(‘hIlOUt]PdPIl pozitivni argument, spolec-
7 Nejlépe funguje tento koncept,
7 vzajemné dopliuji a oslovuji
podobne CllO\'P skupiny a kdyz filidlka shop-in-shop

e pozitek z nakupovani*.

John Ryan
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Manifesto se vybavilo na chladne dny
konceptem glampingu ve meste

Poslanim Manifesta je pretvaret nevyuzivana a obycejna mista v jedinecné zazitky v realném i virtualnim prostredi. S vy-
uzitim modernich technologii Manifesto buduje a spravuje inovativni restauracni prostory a vytvari stabilni a dostupny
gastronomicky ekosystém. Nezavislym restauracim a virtualnim kuchynim tak poskytuje zazemi s nizkymi vstupnimi
naklady a s vyssimi dosazitelnymi marzemi. Manifesto zalozil Martin Barry, krajinarsky architekt pochazejici z New Yor-
ku, a jeho neziskova urbanisticka organizace reSITE s poslanim vylepsovat prostredi mést a zvysovat kvalitu zivota.

| - i

Manifesto zve letos podruhé na glamping upro-
stfed mésta a umozni{ tak nédvstévnikim venkov-
nich prostor zistat v teple i v nadchézejici sezoné.

Na Florenci vyrostly prostorné a ttulné, vyhiiva-
né glampingové stany, které navodi pocit soukromi.
Druhd varianta je posezeni u ohynku pod otevie-
nym nebem na pohodlnych kiesilkdch s dekami

a koZeSinami. Leitmotivem origindlniho sezénniho
menu jsou horké napoje, mezi nimiz navstévnici na-
jdou jak unikétni ptivodni recepty, tak klasiku nebo
horkou variantu tradi¢nich népojt - tfeba teplou va-
riaci na kofenénou sangrii.

Vstup a posezenti je bezplatné, ale hosté si mohou
pojistit kapacitu a rezervovat si jednotlivd sezeni
icely stan.

“Glamping se loni v Manifestu setkal s velkym
uspéchem, ale hosté si ho kviili omezenim nemohli
dostatecné uzit. Proto jsme se rozhodli znovu vzty-
¢it a vybavit glampingové stany s nékolika vylepse-
nimi. Lidé letos zaZijou zpivani u ohynku nebo si
budou moci opékat marshmallows. Chceme posilit
proZitek z toho, Ze muZeme trdvit ¢as spolu, a na-
vodit pocit, jako bychom se prenesli nékam jinam,
aniz bychom se museli vzdalit z centra metropole,”
vysvétluje Sarka Tosnarovd, feditelka marketingu
Manifesta.

Jak byt v teple...

Na vybeér je sezeni ve stanech pro Sest osob, pii-
padné se daji dva stany propojit a ukryt vetsi sku-
pinku pro zvlastni piileZitosti. Okolo ohynki se sedi
na latkovych kfeslech vystlanych dekami a koZzesi-

nami, a nechybf stolky ke konzumaci nédpoju a tep-
lych jidel.

Od 24. listopadu se také do Manifesta vrati alter-
nativa vdnocnich trhi, kterd se popularitou mezi né-
vstévniky sméle vyrovnd mésicim uprostied 1éta.

Rezervaci mist ve stanech nebo u ohynku v Ma-
nifestu Florenc je mozné provést na strdnce shop.
manifestomarket.com. Rezervace neni povinna, ale
je zdrukou vyhrazené kapacity pro den a hodinu
navstévy.

Kvalitni cerstve mikrobylinky a zelenina
z unikatniho GreeenBoxu po cely rok

Cerstva lokalni zelenina plna vitaminti rozhodné nemusi zmizet z kuchyné ani
ted, v chladnégjsich mésicich, kdy se k ham vétsina plodin dovazi pres pul sve-
ta. Cesky technologicky start-up GreeenTech od srpna provozuje svij prvni
hydroponicky kontejner GreeenBox, diky kteréemu lze udrzitelné péstovat lis-
tovou zeleninu, mikrobylinky ¢i drobné ovoce bez ohledu na pocasi.

GreeenTech zalozili v ¢ervenci 2020 Dmitrij Li-
povskij, Karolina Pumprovd a Milan Soucek. Spo-
le¢nost se jako prvni v CR zabyvé vyvojem a vyro-
bou hydroponickych péstebnich kontejnert s cilem
umoznit lokdlni péstovani zeleniny, mikrobylinek
a drobného ovoce kdekoli na svété.

GreeenBox je soucasti nového gastronomicko-
-kulturntho centra Manifesto Andél v aredlu byvalé
trznice Na KniZeci na prazském Andélu.

,Plodiny se pfimo v Manifestu Andél péstuji
i prodavaji, nase cerstva sklizenl je k mani napfic
ro¢nimi obdobfmi. Cést putuje jen par kroki do
zdejsich restauraci, ¢ast si mtze kdokoliv zakoupit
u prodejntho okénka kontejneru pro domaci potie-
bu. Kazdy pétek navic v Manifestu Andél pofdddme

ochutndvky nasich plodin, takZe muZete sami na
misté vyzkouset, jak chutnaji jednotlivé mikroby-
linky,“ zve spoluzakladatelka projektu GreeenTech

Karolina Pumprova. Koncept nového GreeenBoxu
reaguje na vzrustajici zdjem o udrzitelnost a obno-
vitelné zdroje. P¥i hydroponické metodé péstovani
se snizuje spotieba vody az o 95 % oproti konvenc-
nimu zemédélstvi. Zdroveri lze zeleninu péstovat
naprosto kdekoliv a v jakychkoliv klimatickych
podminkéch.

,Diky nasi technologii a do detailu vyladénym
péstebnim procesum zvlddne kontejner obslouzit
jen jeden clovék. VSe probihd automatizované. Na-
vic se ndm podatilo do kontejneru vmeéstnat celych
64 m?* péstebni plochy, kterd poskytuje dostatek mis-
ta pro 3 750 saldti nebo 3 900 baleni krabicek mik-
robylinek,“ vysvétluje CEO spole¢nosti GreeenTech
Dmitrij Lipovskij.

,Koncept Manifesta vychazi ze silné komunity,
kterd se navzdjem podporuje a inspiruje. Jsme moc
radi, ze toho mizeme byt soucdsti. Rtiznorodé za-
meéfeni mistnich restauraci slouzi jako inspirace
pro nase zdkazniky. Mikrobylinky zde pouzivaji
k mofskym plodiim i v indické nebo mexické ku-
chyni. Bazalku zase vyuZiji na baru do pestrobarev-
nych drinkt,“ doddvd Karolina Pumprova.
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Misto, kde dominuji
biocaje a biokoreni

Na konci zari otevrela firma SONNENTOR svoji druhou prazskou prodejnu.
Najdete ji v Karliné na adrese Sokolovska 86. A rozhodné stoji za to ji navstivit.
Hned pri vstupu vas zcela jisté uchvati uzasna vané bylin a koreni, ktera je
poznavacim znamenim produkti SONNENTOR, a také harmonické vzezreni
celého prostoru. Jedinecna atmosfeéra tohoto mista okouzli vase smysly.

SONNENTOR, to jsou byliny, kofeni a pfibé-
hy lidi, ktefi je vypéstovali. A také touha inovovat
a rozvijet se v souladu s udrzitelnosti. Tato ¢esko-
-rakouskd firma je zndmad nejen prvotiidni kvalitou

svych bioprodukti, ale také origindlnim a vkus-
nym designem. Odréazi se to i v interiéru karlinské
prodejny, ktery propojuje tradi¢ni rustikalni prvky
s témi modernimi.

Nové prodejni koncepty | BS

Nejde si nevsimnout staroddvné selské skiiné,
lustra a keramického a smaltovaného nddobi. Tyto
krasné kousky, zachrdnéné ze starych statku, na-
leznete ve vSech firemnich prodejnach. Jejich pii-
tomnost pfipomina dobu, kdy chléb byl skute¢nym
bozim darem a lidé byli s pidou pevné spjati. V SO-
NNENTORU spolupracuji se sedlaky a péstiteli na-
piimo. Vétsinu bylin a kofeni, které najdete v jejich
vyrobcich, kupuji pfimo od nich, prévé proto déva
tento koncept smysl.

Prodejna je nadmiru dtulnd, a ackoliv nabizi
kompletni sortiment firmy, ktery ¢itd kolem Sesti set
produktt v biokvalité, ptisobi prostor velice vzdus-
né. Designéti pracovali s pfirodnimi materidly a tlu-
menymi barvami v kombinaci s ¢ernou, které dava-
ji vyniknout pestrym etiketdm vyrobki. Uprostied
rusného mésta je toto misto pravou odzou vini,
chuti a dobré nélady.

Kdyz se obchod prestehuje
do centra svych zakazniku

Prestoze materska firma T.M.Lewin v Anglii skoncila, jeji ceske zastoupeni

- spolecnost INEXAD FASHION s.r.0., se rozhodlo tuto moédu aglickych gentlemant neopustit.

Podafilo se jim navazat spolupréci s designérem
znacky T.M.Lewin a ten pro né navrhuje dal pod
znackou Anthony's. Vlajkovou lod pod vlastnim
brandem vychézejictho ze jména navrhare Anthony
Procopi oteviela spolecnost v BB centru, misté, kde
je svym zdkaznikum jak se fikd ,po ruce”.

Duvodu, pro¢ pravé tam, je hned nékolik. Hlav-
ni myslenkou této lokace bylo jit zdkaznikovi bliz.
Z nakupnich center, kde obchody T.M. Lewin do-
sud jsou, je pfesunut obchod tam, kde zdkaznik této
mody cely den prebyvd a tfeba v poledni pauze si
do obchodu miize zajit.

Dal$im divodem vzniku tohoto prostorného ob-
chodu je reakce na trendy retailu, kdy z vice malych
obchudki vznikd méné velkych $pickovych, ale na
téch nejlepsich mistech. I tento obchod ma tiikrat
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veétsi plochu nez mivaji obchody spole¢nosti Inexad
obvykle v nakupnich centrech.

Pravé tento velky prostor umoznil obchodu
vytvofit jakysi showroom s kompletni sortiment-
ni nabidkou. Tvorba ndvrhafe ptivodné znacky
T.M.Lewin, inspirovana zivotnim stylem londynské
s modernimi prvky a prvotfidni kosile ze stopro-
centni bavlny, které dokonale padnou kazdé posta-
vé. Tajemstvi renomované business médni znacky
tkvi v mimofddné kvalité materidli a v nepfeber-
ném mnozstvi velikosti 1 stfihtu. Diky takto Siroké
nabidce produkti i prvotfidnimu servisu tato brit-
ska znacka uspésné nahrazuje koncept $itf na miru.

Napiiklad regély s kosilemi umoznuji zdkazni-
kovi piehledné vidét, jaké barvy a materidly kosil

ANTHONY’S

/ LONDON

muize mit ve své velikosti. Shop designér v obchodé
vytvotil i zakoutf svatby ¢i plesu, kam umistil oble-
cené figuriny, aby si nakupujici utvofil predstavu
prostiedi prileZitosti, pro kterou se potiebuje vhod-
né obléci. V obchodé Anthony's totiZ nalezne od vy-
soce spolecenské mady i sortiment business médy
doplnény rafinovanou volnocasovou kolekci.

Velky akcent byl v prodejné dan na zkusebni
kabinky. Cty¥i prostorné kabinky i prostor pied
nimi, kde jsou pohodlné sedacky pro posezeni tie-
ba s kdvou, umoziuji, aby zde mohlo zkouset tfeba
vice manazeru z jedné firmy, kdyz pfijdou spolec-
né. Mékky koberec, ale i ostatni zvolené materidly
a barvy navozuji velmi ttulny pocit. V této z6né se
nachazi i nabidka anglické obuvi Barker, aby zkou-
Sejici mohl vidét v obrovském zrcadle svij outfit
kompletné.

Bezprostiedné s obchodem sousedi i veliky
sklad, ze kterého se odbavuji i zakdzky pres e-shop.
Prostorna vyloha z ulice evokuje anglickou ulici
s lavickami a starymi anglickymi lampami, aby
kolemjdouci nenechala na pochybdch, ze zde jde
o médu anglickych gentlemanti s povéstnym sty-
lem a vkusem. Své zakazniky rozsahlého prazského
business centra rozhodné nenecha obchod prehléd-
nout.

Na brand Anthony's se budou v pristim roce pre-
jmenovévat vSechny prodejny T.M.Lewin.

Materialy: dubove drevo, ocelova
konstrukce, travertinove desky se Stipanou
hranou, mechova sténa, frézované logo,
svetelny banner, textilie

Nové prodeijni ; dpti/rbﬁ
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Vybaveni interiéru prvni vliajkove prodejny Waterdrop v Brné vychazi ze stejneho konceptu jako Flagship store store
ve Vidni a dalSi po celém svéte budou nasledovat. Prodejna se nachazi v uzkém centru mésta na prestizni adrese na
Rasinova 4, s celkovou podlahovou plochou 75 m2,

Authentica a Waterdrop
sighature store Brno

Jednim z hlavnich pilifi mise Waterdrop je udr-
Zitelnost, proto na prodejné naleznete pievazné pii-
rodni materialy. Jsou zde pouzity luxusni materidly
jako dubové dyha, travertinové desky a zakazkova
mechovd sténa s podsvicenym logem spolec¢nosti.
Dominantou celé prodejny je prdvé tato mechovd
sténa a vodni bar, ktery md zdkaznika upoutat hned
pfi vstupu do prodejny.

Stylovy vodni bar se vyznacuje funkénim a nad-
¢asovym designem. Jsou zde zabudované 3 vodni
baterie, které zdkazniktim nabizeji tii druhy Cisté
vody - nechlazena, chlazena a perlivd. Ti tedy mo-
hou pfimo na prodejné vyzkouset nové zakoupené
prichute nebo si naplnit nové zakoupené lahve.

Dle zadani klienta méla prodejna ptisobit svézim
a Cistym dojmem. Ten podpotily dvé velkoforméto-

vé vylohy, ve kterych budou umisténé podsvétlené
sezoénni bannery a moderni vyloha s vystavni plo-
chou. Tu tvofi Sest velkych dubovych kvadru, které
budou slouzit k prezentaci zboZi, tato vyloha je od
hlavniho prostoru prodejny odstinéna prihlednymi
a poloprihlednymi pésy textilii v pojizdnych kolej-
nicich.

Daéle se na prodejné nachdzi ¢tyii vestavéné po-
licové skiing, dvé prostorné komody ve stiedu pro-
dejny a nizkd komoda umisténd za hlavni vylohou
prodejny. Dimyslné vymyslena je i pokladna s vel-
kym zabudovanym prostorem.
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Konzum s chuti

Soutez VISA Czech Top Shop 2021
vyhrala v zari prodejna COOP v Zamberku

Kombinace cernych stén, drevéneho dekoru a bilych napisu, navigace, kte-
rou tvori cedule s fotkami a piktogramy, a treba takeé podpora i malych nakupu
placenych pouze kartou. Tak vypada a funguje provozovna Svazu malych ces-
kych a moravskych spotfebnich druzstev COOP v Zamberku na autobusovém
nadrazi, ktera zvitézila v soutézi VISA CZECH TOP SHOP 2021 za mésic zari.

V Zamberském COOPu najdou zdkaznici vyni-
kajici kombinaci samoobsluhy a bistra, off-trade
a on-trade se prolind a dobfe dopliiuje. Nechybi
Cisté toalety a koutek pro déti. Je to vlastné takové
détské centrum, kde jsou i prolézacky, vse zasahu-
je az do dalsiho patra. Déti si tu mohou hrét tieba
celé dopoledne, zatimco rodice je kontroluji z pfi-
lehlého bistra-kavarny. e nové, ¢ funkeni,
chytte vymyslené, vkusné a praktické,” fikd Lukds
Némcik, Head of Marketing & Development spolec-
nosti COOP s tim, Ze svoji roli hraje také to, ze jde
o nové zrekonstruovanou stavbu. Jejim vlastnikem
je COOP, pro zdkazniky je tady pripravené prostor-
né parkoviste.

Soutéz VISA Czech Top Shop 2021, kterou v zaii
COOP v Zamberku vyhral, je analogif hvézd Miche-
lin udélovanych nejlepsim restauracim. Inspektofi
inkognito navstévuji a hodnoti kazdy meésic nomi-
nované prodejny, nehodnoti tak prodejni sité jako
celek. V mésicnich kolech zjistuji, jaky nabizeji zd-
kaznicky zazitek.

Inspektofi posuzuji osm kritérii; napf. exteriér
provozovny, jeji upravenost a zajimavost, dale pak
koncept a design provozovny, také to, jak se v ni
zakaznici orientuji, jak je zbozi ¢i sluzba prezento-

véana, zda provozovna podporuje moderni zptisob
placeni nebo zda vyuziva digitdlni nosice. Nechy
ani hodnoceni pfistupu personalu k zdkaznikim.
Bodova skéle je od nuly do s ové mesic-
nich kol postupuji do celoro¢niho finéle a vysledky
soutéze urci na zdkladé prezentaci findlovd poro-
ta. Jejim predsedou je Tomds Prouza, prezident
SOCR.

Akeni nabidky

Inspektofi v zamberské prodejné, kterd je origi-
nalni i vysokym procentem zastoupenych regional-
nich produktti, ocenili mimo jiné velmi pékr
vené a doplnéné zbozi, kde jsou na cervenych s
stopperech uvedeny ak¢ni nabidky, menu bistra na
digitdlni obrazovce (digitale signage), cedule s ozna-
¢enim ,Mistni vyrobci“ nebo ,Vznikd v nasem regi-
onu“ a také s hlavnim mottem prodejny ,Konzum

uti“. Podle poroty je vidét, Ze se o lejnu ve
vychodnich Cechéch persondl peclivé stard.

,V dnesni dobé samoziejmé podporujeme bezho-
tovostni, cashless, placeni. I maly ndkup je dilezi-
té platit kartou, proto jsou v Zamberku p¥ipravené
bezhotovostni pokladny. Zakaznik si ndkup sam
namarkuje a na zaveér pouzije kartu. Nakup se tak

VISA

CZECH TOP
SHOP 2021

zrychli, netvoti se zbytecné fronty. Prodejna je preci
jen na autobusovém nadrazi, kde projizdi dost lidi.
Zamberk je navic spadova oblast, v mistnim COO-
Pu tak sice nakupuji hlavné mistni, zastavi se ale
tieba i majitelé chalup, ktef{ smétuji do nedalekych
hor,“ uzavird Lukas Némcik ze skupiny COOP, ktera
sdruzuje 46 spotfebnich druzstev, jez provozuji na
2 500 prodejen s celkovou prodejni plochou oko-
lo 400 000 metrt ¢nych, a zaméstnava pres
13 000 lidi.

V roce 2020 vykdzala ¢eskd a moravska spotteb-
ni druzstva obrat v hodnoté témeét 33 mld. K¢. Pocet
¢lenti druzstev je pies 100 000. Clenska druZstva vy-
stupuji pod spole¢nou znackou COOP, kterd je tak
nejvétsi siti prodejen potravin v Ceské republice.

O soutéZi

Soutéz VISA Czech Top Shop 2021 je analogif
hvézd Michelin udélovanych nejlepsi
racim. Inspektofi inkognito navs ji a hodnoti
kazdy mésic nominované prodejny, nehodnoti tak
prodejni sité jako celek. Z 12 vitézi jednotlivych
mésici urci findlovd porota zdvéretné poradi nej-
lepsich prodejen roku. Nominuje je organizacni
tym soutéZe, porotci a partnefi soutéZe.

V meésicnich kolech hodnoti nominované pro-
dejny, jaky nabizeji zakaznicky zazitek,
inspektori. Posuzuji osm kritérii; napf. ex
provozovny, jeji upravenost a zajimavost, dale pak
koncept a design provozovny, také to, jak se v ni
zakaznici orientuji, jak je zboZi ¢i sluzba prezento-
véna, zda provozovna podporuje moderni zptisob
placeni nebo zda vyuziva digitdlni nosice. Nechybi
ani hodnoceni pristupu personalu k zakaznikim,
hodnoti se na skale od 0 do 100 bodi. Vitézové
mésicnich kol pak postupuji do celoro¢niho finé-
le a vysledky soutéze urci na zdkladé prezentaci
findlova porota. Jejim piedsedou je Tomds Prouza,
prezident SOCR. Clenkou finalové poroty je i §éfre-
daktorka Brands&Stories - Blanka Bukovska.

Nominovat zajimavé prodejny muzete i Vy
na czechtopshop@mistoprodeje.cz!
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Best of Realty — Nejlepsi z realit

Prestizni soutéz zna vitéeze letosniho rocniku

Na slavnostnim veceru byly v utery 9. listopadu 2021 v prazskem Foru Karlin vyhlaseny vysledky a predana oceneéni
nejlepsim projektum ceskeho realitnino trhu za uplynuly rok. O vitézich 23. rocniku soutéze ,Nejlepsi z realit - Best of
Realty”, ktera se v tuzemsku povazuje za nejprestiznéjsi ve svém oboru, rozhodla deseticlenna odborna porota v Cele
s Tomasem Drtinou (agentura Incomind).

Cleny jury byli zdstupci Asociace pro rozvoj trhu
nemovitost{ (ARTN), Ceské rady pro etrné budovy,
bankéit, realitnich makléiti a poradenskych spo-
le¢nosti. Bodovaly projekty napiit celou Ceskou
republikou: kromé prazskych ziskaly ocenéni také
projekty v Plzni, Chrastanech, Mélniku, Ceském
Krumloveé, Strdzném, Jihlave, Prostéjove, Olomouci,
Brné i na Pustevnach.

O nominaci na ¢eské ,realitni Oskary“ se uché-
zely stavby dokonéené na tzemi Ceské republiky
po 1. lednu 2020, a to v Sesti zdkladnich katego-
riich: Reziden¢ni projekty, Novd administrativni
centra, Rekonstruované kancelédre, Obchodni cen-
tra, Hotely a Primyslové a skladové aredly. Vedle
toho ziskal Zvlastni cenu poroty projekt, ktery jedi-

nec¢nym zptusobem piispél k rozvoji ceského trhu
s nemovitostmi, pozved! vyznam lokality, v niZ se
nachdzi, a navic ma letos i siroky celospolecensky
vyznam. Svou cenu ,Award for Excellence” udéli-
la i Asociace pro rozvoj trhu nemovitosti, pod jejiz
odbornou zastitou soutéz od pocatku své existence
probihd. Napfi¢ vSemi kategoriemi byla udélena
cena Environmentdlné Setrny projekt. A stejné
jako v pfedchozich roc¢nicich byla udélena i Cena
Ctenait: na webu soutéZe mohli dét hlas nejlep-
$imu realitnimu projektu bez vybéru kategorie
laici i odbornd vefejnost a vyjadtit tak ,vox popu-
li“. V neposledni fadé pak do Siné slavy piibyly
dalsi dvé osobnosti, které se v uplynulych letech
vyjime¢nou formou zasadily o rozvoj, propagaci

a dobré jméno realitniho trhu, developmentu ¢i
souvisejicich oboru.

Rozhodujicimi kritérii pfi posuzovani kvality
nominovanych projekti byl rozvoj lokality, urba-
nistické a architektonické FeSeni veetné vnitfnich
dispozic, kvalita realizace a v neposledni fadé také
Uspésnost na realitnim trhu a ohleduplnost projektu
viéi zivotnimu prostiedi. ,Leto$ni ro¢nik ukdzal, ze
navzdory koronavirové krizi a pfijatym restrikcim
se nemovitostni trh dale rozviji, stile na néj pficha-
zeji velmi zajimavé a kvalitni projekty. Porota to tak
ani letos neméla pfi rozhodovani snadné. Vzhle-
dem k vysoké kvalité nominovanych projekta byly
vysledky v fadé kategorii opravdu velmi t&sné," uve-
dl Tomas Drtina, pfedseda odborné poroty.

Casopis Brands&Stories je kazdoroénim medialnim partnerem soutéze
a priblizuje svym étenariim kategorii obchodnich center. Zde jsou vysledky.

1. AVENTIN JIHLAVA

V kategorii obchodnich center dominoval projekt Aventin v Jihlave, a to za uspésnou realizaci,
ktera se svym pojetim, rozsahem a bohatosti najemniho mixu vymyka obvyklé podobeé retail parku
a ktera vyznamné rozsirila nakupni moznosti v regionu.

3. FLOW BUILDING RETAIL

Porota ocenila, Ze se projektu podafilo do Ceské
republiky privést jednoho z nejzadangjsich
evropskych retailovych najemcu, a to ve zdarilé
architektonicke realizaci v atraktivni lokalite
prazského Vaclavskeho namesti.

Letos byla do Siné slavy v rdmci 23. ro¢niku sou-
téze ,Best of Realty - Nejlepsi z realit” poprvé uve-
dena ne jedna, ale dvé osobnosti: Tamir Winterstein
in memoriam a Robert Neugréschel. Oba se béhem
doby po Sametové revoluci zafadili mezi klicové ak-
téry tuzemského developerského trhu a vyznamné
se zaslouZili o jeho rozvoj a kultivaci.

Cena ¢tendiu pro rok 2021 patii projektu Byty Na
Vackoveé - 10. etapa v Praze 3, ktery soutézil v kate-

! b g

T S ee— L _'3.5 =Eﬁ e B gorii rezidencnich projekti vétsiho rozsahu. S ozné-
= e — : menim vysledkd soutéZe byl zdroven vyhldsen dal-
T "__1: . i =iy . 81, v pofadi jiz 24. ro¢nik. V priibéhu roku 2022 se
I I I . do néj mohou hlésit projekty, které byly dokonceny
mezi 1. lednem 2021 a podzimem roku 2022.
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E T 2. FUTURUM BRNO
Porota projekt ocenila za velkorysou a zdarilou modernizaci obchodniho centra,
ktera vedla ke zkvalitnéni nakupniho prostredi i nagjemniho mixu.

Cast energetické spotfeby centra navic pokryva nainstalovana fotovoltaicka elektrarma.

Vysledky vsech kategorii se doctete
na www.bestofrealty.cz
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Tvurci viemu a dojmu
pro kamenne obchody

Blogefi nebo jini influescenri nepodporduiji jen digitalni marketing. Spoluprace s nimi jako soucast marketingoveho mixu
se dnes muze vyplatit i kamennym obchodum. Priklady ukazuiji, jak se diky témto v socialnich mediich se pohybujicim
osobam muze podarit nalakat zakazniky zpét do obchodu.

,Dnes je Influescentovy marketing jiz vice pro-
pojen se staciondrnim (kamennym) obchodem,
nez bychom si mysleli,* mini Ann-Katrin Schmitz,
docentka na frankfurtské Vysoké skole pro média,
komunikaci a hospodafeni. Dtivodem je, Ze dva
ze tif némeckych maloobchodnikt prodavaji své
produkty nejen v obchodé, ale zdroven online, jak
dokazuje priizkum Svazu pro digitalizaci Bitkom,
provedeny mezi 504 obchodniky. Az 29 procent
svych obrati dosdhli obchodnici v minulém roce
prodejem online - a lze sledovat vyrazny narust od
zacdtku pandemie.

Ocichat si znacku
Nejvétsi ndrusty vykazuji obchodnici, ktefi se
opiraji jak o online, tak i o prodej v kamennych
obchodech, zjistila agentura pro znacky TMS. Ka-
menné obchody sice jsou momentdlné pod velkym
tlakem, nejsou vsak zdaleka ztraceny. To je ddno
CésteCné tim, Ze ¢lovék nerad kupuje doslovné za-
jice v pytli, a jednak tim, Ze nakupovdni je socidlni
zalezitosti. Znacka a jeji produkty by mély spojovat
z4zitek z ndkupu s né¢im piijemnym, v optimalnim
- [ = =
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pripadé asociovat formu odmeény. Jako vhodny pii-
klad uvadi agentura TMS znacku mydla Lush, kterd
sdzi nejen na samotné online obchody, nybrz ptede-
vs$im na kamenné obchody a celkovy prozitek z vy-
robku vSemi senzorickymi smysly. Lush podporuje
zvlastni formu influence - marketingu ke zprostted-
kovén{ tif zakladnich faktord znacky, jimiz jsou
lidskd prdva, ochrana zivotniho prostiedi a ochra-
na zvifat. Rozhovory nebo kratké zdokumentovani
maji u zakaznikd podpofit zdjem o znacku. Lush
zduraziuje, Ze influescenii propaguji dobrovolné,
konkrétné feceno bez honorére, moZnost ,ocichat®
si produkt v prodejné. ProtoZe teprve pfi osobni né-
vitéve nékterého z kamennych obchodi muiZze dojit
k rozsdhlejsimu sezndmeni se s vyrobkem a znac-
kou.

,Prodej v kamennych obchodech, ktery béhem
pandemie silné utrpél, uz se dnes nemusi bezpod-
minecné odvoldvat na svij online shop, aby své
produkty tspésné realizoval na trhu,“ mini Heike
Liebermann, $éfka stejnojmenné influence - mar-
ketingové agentury. Funkci obchodu si 1ze ispésné
pfivlastnit na Instagramu nebo Facebooku. To ale

znamend, ze pfitomnost téch uspésnych, ktefi tvoii
nézor na kandlech socidlnich siti jako Instagram,
Facebook, YouTube a dalsich bude dale pribyvat.
,Tak jako tak duvétuje 63 % konzumentt reklamni-
mu doporuceni téchto influencert vice nez propa-
gaci znacky samotné,” tvrdi Liebermann.

Live - Stream - Shopping laka

Tuto skuteCnost vyuzivd také sit parfumerif
Douglas. Cilem akce Douglas - live je zavést zde
produkty a znacky, které dokon¢i pfeménu maloob-
chodniho fetézce v digitdlniho hrdce s kamennymi
obchody.

Influencefi a VIP osobnosti maji projekt doprova-
zet jako ,Beauty - experti“. K tomu pfispivaji beau-
ty -rutinéfi od Victoria’s - Secret - Angels nebo
zakladatelka Kora-Organics Miranda Kerr, perfekt-
né zdfici Make-up-Look renomovaného vizdZzisty
Normana Pohla nebo poznatky o celé linii vyrobka
od specialistky na péci o kazi Dr. Barbary Sturm.
Hosty Beaty-School jsou mimo jiné influencefi $i-
rokého vzajemného propojeni Douglas jako Karo
Kauer nebo Maxim Giacomo. Projekt Douglas live

Youtuberka byla ocenéna némeckych Svazem
obchodu za vlastni vlajkovou lod Sally's Welt"
v Manheimu jako ,Store of the Year 2021"

v kategorii Living.

Pomoci Live - Shopping a poradenstvi Live
- Stream chce Douglas posilovat prechod

z maloobchodniho na digitalni fetézec

s kamennymi obchody.

Virtualni influencerka Imma se stara o kompletni obchod Ikea v Tokiu.

bude vzdy doplnén o poradenstvi v Zivém pienosu
z nékteré filidlky Douglas. Jedna ze zaméstnanky1i
Douglas po ukonceni oteviraci doby provede beau-
ty- fanousky pfi virtudlnim ndkupu prazdnym ob-
chodem. Ugastnici Zivého pfenosu mohou pomoci
funkce Chat vstupovat aktivné do prohlidky a na-
piiklad poprosit provddgjici o prezentaci nékteré
rténky a jeji aplikaci na sobé, aby mohli posoudit,
ktery barevny odstin jim nejlépe vyhovuje.

V takovémto ndkupu v Zivém pfenosu spatiuje
Lasse Kriiger, Chief Marketing Officer agentury So-
cial Media One, budouci trend, ktery by mohli na
socidlnich sitich ndsledovat i ostatni obchodnici.

,Znacky budou pouzivat ve zvy$ené mife téchto in-
strumentt, aby své zbozi pfedvedly a prodaly,” véri
Kriiger.

Virtualni blesi trh

Také obchodnici s knihami, jedno jestli fetézec
nebo maly krdmek na rohu, sézeji stdle vice na
,Zzivé“ ¢teni na Instagramu. ,Obchodnici se bez
Instagramu uz neobejdou a véii proto stdle vice
obchodnim modeltim, které na ném stavi,“ mysli
si Alessandro De Pasquale, spoluzakladatel a Chief
Technology Officer z Intermate Media. K nim patii
také obchodnik s médnimi a bytovymi dopliiky Liv

V obchodech Lush stoji v popredi multi
senzoricky zazitek, zgjem o n&j maji probudit
pravé influescenri

z Hamburku, ktery sice 100 procent svého obratu
realizuje pfes kamenné obchody, tedy nedisponuje
zadnym online obchodem, ale pfesto by chtél pro
sebe vyuzit vyhod digitdlntho svéta. U Liv to nazy-
vaji ,Insta Sale“ a funguje to jako virtudlni blesi trh
- nakupuje se jako na Instagramu. Tento maly pod-
nikatel ,bubnuje“ pro podporu vyrobki na svém
Instagramu kratkymi pozndmkami nebo malym po-
viddnim - respektive nechdva si je ,vybubnovavat®.

Dalg{ stupeti influence - marketinku je mozno
pozorovat jiz dnes v Japonsku. Nébytkdfsky reté-
zec Tkea pomoci projekce virtudlni, ale redlné vy-
padajici influcerky Immy zajistil ndvstévnost své
pobocky Harajuku v Tokiu. Na 250 000 navstévniki
ji sleduje na Instagramu, coz pfedstavuje enormni
zdkaznicky potencidl. Ti vsichni sleduji, jak Imma
v byté vysdvd, telefonuje, pracuje u psactho stolu
nebo lenosi na gauci a mimodék prezentuje vyhody
Ikea - produktu.

Edgar Lange

Prevzato ze stores+shops,
Magazinu EHI o zfizovani
a vybaveni prodejen

a 0 POP marketingu
redaktion@ehi.org
www.stores-shops.de
www.ehi.org

stores+
shops
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Ostrovni vystaveni pro
premiove produkty Philips

Philips je dlouholety klient skupiny Authentica Group, ktery uz osmnact let pomaha svétovym i Ceskym znackam v je-
Jjich marketingové komunikaci. Napady, design a samotné realizace prispivaji k tomu, aby znacky dokazali vhodné ko-
munikovat a spravné oslovit sveé zakazniky. Pro Philips vyviji ve spolecnosti Authentica prezentace s hlavnim zamerem,
aby kazdé vystaveni pro znacku Philips reprezentovalo a podtrhlo kvalitni ocenovane produkty z jejich aktualni nabidky.

AUTHENTICA

GLOBAL RETAIL PARTNER

Predstavujeme vam realizaci pro nejmodernéjsi
prodejnu Alza showroom, ktery je umistén v nové
ndkupni galerii Nivy centrum v Bratislavé, dalsi na-
leznete v Praze nebo Budapesti.. Authentica navrhla
a vyrobila pro Philips shop-in-shop vystaveni, které
se skldda ze stény a ostrovni ¢dsti. U obou vystave-
ni byl zvolen cisty design, doplnény o prosvétlené
detaily a TV obrazovky, které blize predstavuji top
produkty. Zakladni materidly vyuzité pro vyrobu
jsou extra lesklé lamino, akrylét a sklo. Casti s grafi-
kou jsou feseny pomoci tisku nebo samolepky.

18

vysavact, Cisticky a zvlhcovace vzduchu, parni ge-
nerdtory, napafovace a zehlicky, kdvovary a espre-
sovace a v neposledni fadé i kuchyriské spotiebice.

Ostrovni vystaveni je rozdéleno do Ctyf casti.
Celo ostrivku piedstavuje zakaznikovi novou fadu
holicich strojki OneBlade. Zaujme na prvni pohled
dokonalou kopii zvétseného holictho strojku One-
Blade, kterou zvyraznuje svételny efekt. Maketa
holictho strojku je vyrobena ze sklolaminétu s povr-
chovou tpravou mokrého lakovani.

Na ziletce jsou vystavené produkty se strucnou
charakteristikou, aby si klient vybral produkt dle
svych pozadavkii. Celu dominuje ¢erné a bilé la-
mino v extra lesku, v kombinaci s ¢ernym lesklym
akryldtem a samolepkami s matnou laminaci. Vse
podtrhuje sokl, prosvétleny do hrany.

g

Nepiehlédnutelnym poutacem je obrazovka s vi-
deoprezentaci fady OneBlade. Pozornosti by nemél
uniknout ani detail na zddech stojanu, kde je z la-
kované MDF desky vytvofend struktura utrzeného
letdcku OneBlade a v ném elegantné zabudovana
kapsa na letacky.

Protilehlé celo a jedna strana ostrova prezentuje
produkty z damské a panské fady pro péci o télo.
Na celni strané je diraz kladen na novou fadu dam-
skych produktii Sense IQ. Produkty jsou diky samo-
statnym kvadram s prosvétlenou grafikou a pomoci
tenkych svételnych pasku i typové oddéleny.

Posledni strana ostrova je vénovand fadé Soni-
care, kterd pfedstavuje kompletni portfolio zubnich
kartacku a hlavic. Vsechny kartacky jsou plné funkc-
ni a designové je vyzvednuta nova fada Sense I1Q.

Tyto realizace jsou dikazem, Ze autofi navrhu
a vyroby - spolecnost Authentica Group, jsou sku-
tecnymi profesionaly v oboru a fadi se k nejzku-
senéjsim firmam na ceském trhu. Jejich klienty
jsou C&A, Hugo Boss, Tchibo, Nestle nebo Vitana.
Jednotliva oddéleni vytvari kreativni koncepty od
navrhu vyloh, specidlni obaly aZ po in- store deko-
race, které realizuji prakticky po celé Evropé. Po
mnoha vyznamnych ocenénich ze soutézi POPAI,
Superstar a zkuSenostech s retailem napftic Evro-
pou, ma spolecnost Authentica témér 20 let prak-
tickych zkusenosti, které pomohou posunout jaky-
koliv projekt na vyssi troven.

Vice informaci naleznete
na authenticagroup.cz

AUTHENTICA.CZ
MEMBEROFAUTHENTICAGROUP

/Zname nejlepsi
recepci roku 2021

Na to prvni se nikdy nezapomina, a proto je nam cti predstavit nejuspesnéjsi
nominovanou recepci prvniho ro¢niku Recepce roku, kterou se stava recepce
spolecnosti SPACES SMICHOFF.

,Ocenéni Recepce roku 2021 nds velice tési a je
to ocenéni celého naseho tymu, kterému timto moc
dékuji za tsili, které své praci vénuji. Véfime, ze
toto ocenéni zdroc¢ime pro dalsi rozvoj a bude nas
motivovat, abychom se snaZili obhdjit prvenstvi
i v nésledujicim roce, ¥ikd za vitéznou spolec¢nost
SPACES SMICHOFF Aneta Jones, Community Sa-
les Manager, kterd firmu také piihldsila.

Na druhém misté skoncil tym ze spolecnosti
Cushman & Wakefield Czech Republic a pomyslné
stupné vitézi doplnila recepce firmy JRD Develop-
ment.

Soutéz Recepce roku porddd spolek Recepce
neni vratnice z. s. SoutéZe se mohou ticastnit pouze
firemni recepce nebo recepce v kanceléfskych bu-
dovéch a bytovych domech nebo coworkingovych
centrech nachdzejici se na dzemi hlavniho mésta
Prahy. Ze soutéZe jsou vylouceny recepce v ubyto-
vacich, sportovnich a zdravotnickych zafizenich
a zaf{zenich poskytujicich sluzby péce o télo. Devét
odbornych porotct vybiralo ty nejlepsi. Mezi porot-
ci byla i vydavatelka ¢asopisu Brands&Stories.

Spolek Recepce neni vritnice z. s. dlouhodobé
usiluje o to, aby se profesionalizovalo prostiedi re-
cepci a aby je firmy i vefejnost zacaly vnimat jinak.
Firmdm pomdhd, aby se mohly plné soustiedit na
svou hlavni ¢innost tim, Ze zlepsuje kvalitu servis-
nich sluzeb

Slavnostni vyhldseni soutéze Recepce roku 2021
probéhlo za wcasti finalistt a porotct v prazské ka-
véarné Louvre, a to ve stiedu 3. listopadu v dopoled-
nich hodindch. Vyhldgeni pfedchdzela Zivé online
panelova diskuse na téma Recepce neni vratnice,
kterd probéhla pod zastitou stejnojmenné organi-
zace. Diskuse byla urCena pfedevsim pro facility

Soutéz Recepce roku 2021 | BS

a office manazery, majitele spolecnosti, develope-
ry a dalsi decision makery v pfibuznych oborech.
Béhem slavnostniho setkdni a streamu se oteviela
témata, se kterymi se béhem své praxe tcastnici se-
tkali, takZe se mohli podélit o zkuSenosti s tim, jak
inspirativné se s vyzvami vypofadali. Vsichni disku-
tujici se zdroveni shodli s marketingovou expertkou
na retail z agentury Wellen, Lindou Petrovou, Ze
recepce je tvari znacky.

,Dékujeme vSem tcastnikim premiérového roc-
niku za to, Ze méli odvahu se do soutéze Recepce
roku prihldsit. Ukazuje se, ze firmy si uvédomuyji,
jak je nezbytné profesionalizovat recepcni sluzby.
Porotci to opravdu neméli jednoduché a véfim, Ze
nasledujici roéniky budou mit minimélné stejné sil-
né obsazeni,“ uvadi koordindtorka soutéze Stépén—
ka Pancova.

Hlavnim partnerem prvniho ro¢niku Recepce
roku 2021 byla firma specializujici se na recep¢ni
a doprovodné sluzby D’Eclair. V ramci soutéze si
jako odborny partner vzala na starost realizaci audi-
tt nominovanych recepci a vyhodnocent ti finalis-
ta, které nasledné posoudila deviticlennd odborna
porota.

Casopis Brands&sStories se stal
medialnim partnerem soutéze.

Web souteze: www.recepceroku.cz
Web organizatora: www.recepcenenivratnice.cz
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Philips LED SOLUTIONS

— displeje pro kazdou formu a tvar

Nové LED displeje Philips jsou bez hranic a limitd. Zazijete s nimi Uplnou tvurci svobodu s neomezenym LED displejem,
ktery vam umozni kombinovat tolik displeju, kolik chcete, a vytvorit tak viastni tvar jakékoli velikosti.

-

Philips L-Line je feSeni navrzené pro ne-
konec¢né moznosti. Bezproblémové propoje-
ni a Sirokd skéla velikosti umoznuje vytvorit
skutecné jedinecnou videosténu jakéhokoliv
tvaru pro fascinujici obraz.

S profesiondlni LED sténou Philips L-Line
jsou moznosti nekone¢né. Bezramovy design,

siroké pozorovaci thly a tchvatny jas zajistuji
spolehlivé zobrazeni v jakékoli velikosti.

TOP modely LED Gold wire zajistuji $pic-
kovou kvalitu obrazu a modely LED Cooper
wire se fadi mezi kvalitni, cenové dostupné
displeje.

Hlavni benefity:

Optimalni kvalita obrazu

- Konfigurace zobrazeni

- Vyrobky Philips LED maji certifikaci
EMC tridy B, CE-UL a evropské
schvaleni z institutu TUV

+ Kontrolery LED displeju

- Skalovani

- Nékolik video vstupu

- Flexibilni upevneni

- Kvalitni servis

- Moznost instalace LED
panelu prfimo u zakaznika

+ Kalibrace pfimo od vyrobce

Technické parametry:

- Maximalni svitivost:
800/1200/3500 cd/m?
- Roztece bodu: 1,2 - 4.8 mm
- FHD a UHD a dalsi libovolné rozliseni

20

Rady Philips LED Solutions

L-Line 7000

LED panely Philips fady L-Line 7000 ptichazeji
s vyskou 25 c¢m a jsou k dispozici v §ifkach 50 cm,
75 cm a 100 cm. Tyto displeje jsou pfipraveny k in-
stalaci v jakémkoli formatu na $itku bez omezeni
velikosti. K dispozici jsou také se zkosenymi rohy
pro vytvafeni zakfivenych vzort v konvexnich
i konkdvnich formatech.

L-Line 8000
LED displej. Skvély obraz.

Vytvotite s nimi bezramové videostény jakého-
koli tvaru, velikosti nebo rozliSeni.

Jednoduse pfipojite vice skiinék s LED disple-
jem a vytvofite tak pozadované rozliseni, at uz je
to 4K, 8K nebo dokonce vyssi. Ve srovndni s LCD
obrazovkami se LED displeje chlubi vyssi obnovo-
vaci frekvenci, kterd umoziuje plynulejsi obraz.
At uz je aplikace jakdkoli, nadchnete se ktistdlove
¢istou kvalitou obrazu.

Profesiondlni LED displeje Philips pouzivaji
vysoce vykonné LED se zlatym dratem, které jsou
energeticky Gc¢inné a nakladové efektivni. Svétlo je
jasnéjsi a LED diody vydrzi déle.

L-Line 9000
Dokonaly obraz. Spolehlivy vykon.
Snadné nastaveni.

Profesiondlni LED displej Philips je vybaven
vestavénymi zadnimi kryty kabeld, které udr-
zuji pofddek v napdjecich a datovych kabelech.
Zobrazovaci kabinety mohou byt také fetézové
propojeny jak pro napdjeni, tak pro data, coz
vam umozni dokonaly pfehled a zrychli instalaci,
udrzbu a servis.

Dokonald cistota. Od vysilaciho studia po Fidi-
¢ mistnost. Velmi vysokd obnovovaci frekvence.
Hladké obrazky bez chvéni. Ultra tenkd roztec¢ pi-
xelt 1,2 mm. Krdsnd v jakékoli velikosti. Mimotad-
né vysoky jas i p¥i Sirokych pozorovacich thlech.

Spolecnost Philips dodava LED feSeni na klic, vcéetné softwaru i hardwaru, nahradnich dila i mani-
pulacnich néstroji. Vyhradnimi pravy na prodej a marketing monitort znacky Philips po celém svété
disponuje spolecnost MMD-Monitors & Displays Holding BV. MMD, registrovana v Nizozemi a sidlici
v Amsterdamu je 100% ve vlastnictvi spolecnosti TPV Technology Limited (,TPV*), ktera je pfednim
svétovym vyrobcem LCD monitort a televizi. Kombinaci silné znacky Philips a vyrobnich moZnosti spo-
le¢nosti TPV oslovuje MMD Siroké spektrum klientt s nabidkou inovativnich produktt.

Dalsi informace o profesionalnich displejich Philips
a produktove rade Philips L-Line si muzete precist zde: www.ppds.com

DORSIS®

EXCLUSIVE DOOR SYSTEMS

EXKLUZIVNI DVERNI SYSTEMY

WWW.DORSIS.CZ

DORSIS - dvefe se skrytymi zarubnémi patfi do moderniho interieru

Pfimé linie a esteticka cistota jsou v interiéru stale zadanéjsi, trend minimalismu se pochopitelné projevuje i v feSeni dvefnich
prostor. Jednim ze zasadnich prvkd moderni architektury jsou dvefe se skrytymi zdrubnémi, oblibené pro svou designovou vyspélost
a technickou kvalitu, ale i pro cenovou dostupnost.

Samotny styl minimalismu vznikl uz ve 40. letech
minulého stoleti - na plivodni chapéni prostoru
Miese van de Rohe po osmdesati letech plynule
navazuji tvdrci modernich komer¢nich projektd
i stavitelé rodinnych domu a bytd. Cisté linie,
nadcasova elegance a ni¢im nerudeny prostor
- to jsou stavebni kameny minimalismu dfive
i dnes.

Skryté zdrubné pfedstavuji optimalni feseni
dvefniho prostoru - umoznuji srovnat dvefe do
jedné roviny se sténou a omezit zdobné prvky.
Funkéni prvky (zdmek a panty) jsou ukryty,
viditelnd zGstdvd pouze tenkd mezera mezi
zdi a dvefni plochou. Vysledkem je vrcholné

estetické a funkéni Feseni, které umozni
architektim dotahnout jejich vize k dokonalosti.

,Jsem rdd, Ze Dorsis roste v dobé, kterd vyznava
minimalismus a industridl. Osobné jsem velky
pfiznivec cisté estetiky minimalismu, moderni
interiérové trendy promitime do vyvoje
a vyroby nasich produktd,” rikd David Velimsky,
Jjednatel spolecnosti Dorsis. ,Nejvyznamnéjsi
novinkou je Dorsis Woody, kombinace skryté
zdrubné Fortius 52 a rdmové zdrubné. Toto
reSeni umoZzriuje napojit ramovou zdruberi beze
spdr v jedné roviné se sténou, spojit tak moderni
vzhled dveri s tradici ordmovani dverni plochy.
Designové i technicky je tento systém unikatni,
proto jsme se rozhodli chrdnit ho primyslovym
vzorem.”

VARIABILITA JE ZAKLAD

Dvefe a skryté zarubné Durus 45 a Fortius 52
patfi mezi pomyslnou 3pi¢ku nabidky celého
segmentu. V ¢em je koncept DORSIS vyjimecny?

« Konstrukéni  moznosti - rdm Zzirubné je
nadstandardné tuhy a pevny, dvefni kfidlo
kombinujici masivni konstrukci a silné oplasténi
je vyjimecné pevné a stabilni. Prichodova
vyska proto mlze byt az 3500mm, teda az
ke stropu vétsiny béznych interiérd. Koncept
Dorsis je univerzalni pro otevirani dovnitf i ven

alze hoinstalovat do véech béznych stavebnich
konstrukci.

Funk¢ni varianty - diky tloustce dvefi 52mm je
moznd aplikace volitelnych doplnkd - padacich
prah(, skrytych samozaviracl, dvefnich zardzek
nebo tfeba elektrického otevirani. Pro prémiové
projekty je dulezité, ze dvefe se skrytymi
zarubnémi Ize instalovat i ve specidlnich
variantach - bezpecnostni Safety RC2, akustické
¢i protipozarni Fortius EI30.

Designova variabilita - kvalita konstrukce
se chdpe jako samozfejmost, z pohledu
kone¢ného uzivatele je <asto dllezZitjsi
moznost volit design dvefniho kfidla. Povrch
Ize opatfit nastfikem v libovolném odstinu
RAL a NCS nebo je mozné pfipravit kfidlo pro
tapetovani, malbu nebo obklad, dvefe tak
mohou zcela splynout se zdi.

,Mantrou nasi prace je dokonalost finalniho
produktu, coZ znamend kvalitu a designovou
vyspélost instalovanych dvefi u zdkaznikd,
nikoliv jen vystaveni dvefi na showroomech.
Proto se tolik soustiedime na vyvoj celého
konceptu zaruberi-dvere a uzce spolupracujeme
s architekty i zakazniky. A proto se také podilime
na samotné instalaci. Mame tak pod kontrolou
cely retézec aktivit a sluzeb vedoucich k tomu, Ze
zdkaznik dostane prvotridni dlouhodobé kvalitni
produkt,” doddva David Velimsky z Dorsisu.
www.dorsis.cz



