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BS | Nové prodejni koncepty

Spolecnost OXALIS je na trhu synonymem kvalitniho sypaného Caje, vybérove kavy a originalnino cajoveho a kavoveho
prislusenstvi. Svou historii zacala psat v roce 1993, kdy Petr Zelik udélal odvazny krok a v dobé, kdy si vétsina Cechu
pod pojmem Caj predstavila pouze cajovy sacek, zalozil tuto jasné profilovanou spolecnost, ktera neméla na Ceském
trhu obdoby. Dnes je Oxalis leadrem ceského trhu se sypanym cajem a jednim z nejvétsich prodejcu vybérove kavy.
Prezentuje jej 32 vlastnich a 33 franchisovych prodejen v Ceské a Slovenské republice. Jejich viajkovou lodi se vsak
nove stal unikatni prostor v centru Prahy ve Vodickové ulici, kde vedle klasicke prodejny vznikly i dva dalsi provozy -
CoffeeTearia a Czech tea centre.

CoffeeTearia a Czech tea centre

Nové prodejni koncepty | BS

Ceska mincovna mladé generaci

AC by se mohlo zdat, ze v dobé pandemie byly vSechny projekty zrusené, nékteré spolecnosti neustoupily od svych
plant a v mezidobi pripravovaly svoje nove koncepty prodeje. A tak muzeme v soucasnosti vidét v sameéem centru Prahy
v Havelské ulici novy zajimavy prostor Ceské mincovny. Po prvni prodejné v prazské pasazi Na Prikopech, dalsi v Brné,
Jablonci nad Nisou a Bratislave je tento jiz patym prostorem uspésnée ceske tradicni firmy.

,Pred dvéma lety jsme si ve Vodickové ulici 30,
v nddherném secesnim domé, pronajali prostor,*
zaCind svoje vypraveéni majitel Oxalisu, Petr Zelik.
,Tento historicky skvost nazyvany ,Dim U Nova-
ka“ byl postaven na poc¢édtku minulého stoleti. Velmi
si cenime skutecnosti, ze jsme pfitomni v misté, kde
na kazdém kroku na clovéka dychd minulost. Na-
$im cilem bylo otevieni nejen dalsi prodejny v po-
fadi, ale i spusténi cajového vzdéldvaciho centra
a také prostoru, kde bychom navstévniktim ukazali,
jak nase Caje a kdvy pfipravujeme my sami.”

Coffeetearia s domackou atmosférou,
Czech tea centre s edukaci pro verejnost
,Nasi nové budované vlajkové lodi jsme predur-
cili styl dtulna pojmenovany ,hygge“,” vysvétluje
prvotni myslenku Petr Zelik. ,Tento styl definovali
v Dédnsku a dal by se velmi volné pfelozit jako ,atul-
nost* nebo ,atmosféra domova“. Samotny vyraz
“hygge” se datuje do 19. stoleti a je odvozen z ger-
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manského slova hyggja, coz znamend myslet nebo
citit se spokojené. ,A pravé tento pocit jsme zde
chtéli pro milovniky caje i kdvy vytvorit,” pokracuje
v predstaveni konceptu majitel Oxalisu.

L,Prostor ve Vodickove ulici pro nds predstavuje tii
na sobé nezdvislé koncepty. V pfizemi je prodejna,
kterd jako jedind nase maloobchodni provozovna
nabizi cely nas sortiment. Kromé rozmanité nabidky
¢aju a kdvy ma zde zdkaznik k vybéru také bohaty
sortiment ¢ajovych a kdvovych doplitkd, které mo-
hou byt i vhodnym darkem. Suterén a prvni poscho-
di jsme se rozhodli vyuzit pro dva nové projekty -
¢ajokavarnu a centrum edukace pro vefejnost.

d znackou OXALIS
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Noblesni prvorepublikovy prostor prodejny ma
zajimavé ochozy, do kterych jsme situovali moderni
provoz s ndzvem CoffeeTearia. Otevteli jsme ho v sr-
pnu a je decentnim mistem jak pro schtizku pravnika
s klientem, tak tfeba pro setkavani studenti. Je kon-
cipovédn pro maximalné patndct lidi. Ambici bylo vy-
tvorit klidnou odzu uprostied velkomésta. Zakaznici
si zde mohou vychutnat origindlni Caje i ¢ajové smé-
si, ale také kdvu z nasi vlastni prazirny. K Zivotnimu
stylu hygge vsak bezpochyby patii i zdkusky a zdra-
vé mlsani, které zde navstévnici rovnéz najdou.”

,Suterén secesni budovy jsme proménili na Czech
tea centre,” vysvétluje Petr Zelik. ,Mist pro edukaci
pripravy kavy je v Praze nékolik, my jsme vsak méli
jiny zdmeér. Chteli jsme vytvofit centrum cajové kul-
tury a gastronomie, kde budou probihat fizené de-
gustace ruznych skupin cajt, napriklad cerstvé Caje
z Indie & Japonska nebo zelené &aje z Ciny ¢i ochut-
navky Caju z novych teritorii, jako je tfeba Kolumbie
nebo Novy Zéland. Kromé toho zde chceme pred-
stavovat parovani Caje s moderni gastronomii. V ne-
posledni fadé by centrum mélo byt vyuzivano pro
nejruznéjsi semindre a workshopy, a to zazitkovou
formou pro laiky i profesiondly. Ambici do budoucna
je setkdvdni s péstiteli z cajovych zahrad, ktefi by zde
mohli predstavit své projekty. Centrum je vybaveno
piistroji a pomtckami na degustace vseho typu a ma
kapacitu sedmnéct lidi. O cilenych ¢ajovych odpo-
lednich a vecerech budeme vefejnost informovat na
socidlnich sitich nebo pffmo v prostorach Vodickovy
ulice 30, uvadi zavérem majitel Oxalisu.

www.oxalis.cz

Svym vznikem Ceskd mincovna navézala na vice
letou tradici razby minci na izemi Cech,

7, Slezska a Slovenska. Od rozpadu Ceskoslo-

venska vyrabi Ceskd mincovna pro Ceskou narodn{
banku veskeré ob&zné mince, které Cechiim cinkaji
v kapsach, 4. 1, 2, 5, 10, 20 a 50 K¢, ale také vsech-
ny zlaté a stiibrné pamétni mince s nomindlnimi
hodnotami 200, 500, 5 000 a 10 000 K¢ a pamétni
medaile. Vedle vyroby pro potfebu statu Ceskd min-
covna kazdoro¢né piipravuje vlastni emisni plan,
ktery obsahuje stovky titult. Od roku 1993, kdy byl
provoz mincovny v Jablonci nad Nisou slavnostné
otevien, zadala Ceskd mincovna také cilit na in-
vestory a sbératele. A protoZe tito vérni uz pomalu
stdrnou a zdroven je patrné, Ze mladsi generace ma
dnes finan¢ni povédomi a chtéji investovat ¢i sbirat

Ceska mincovna, Havelska 19, Praha 1

mince, rozhodla se spolecnost vytvorit koncept, kte-
rym by se pribliZila prévé mladé generaci.

Koncept vzdusny, svétly, naplnény mnoha
sofistikovanymi technologiemi

Krésné vyrobky Ceské mincovny v sobé spojuji
lesk drahého kovu, uméleckou hodnotu vytvarné-
ho dila i sbératelskou hodnotu. To vse dohromady
si samozfejmé zaslouzi adekvétni vystaveni. Jiz
pii vystavbé slovenské pobotky Ceskd mincovna
poprvé pouzila novy koncept vystavovdni zboZi,
ktery umoziuje zédkaznikiim zéZitkovou prohlidku
produkti z mensi vzdélenosti. Proto se pfimo pro-
ti vstupu do prostoru nalézd veliky kruhovity pult
ptipominajici razidlo s vystavenim toho nejlepstho
a nejnovéjstho, éeho si Ceskd mincovna pravé po-
vazuje. ,Nas$im dlouhodobym cilem je poskytnuti
co nejvétsitho servisu zdkaznikim pfi vybéru zbo-
zi. Diky novému konceptu jim nase produkty jesté
vice pfiblizime a ukazeme v tom nejlepsim svétle,”
vysvétluje diivody expanze Feditel Ceské mincovny
Michal Drtina. Ke zmifiovanému servisu patii na-
piiklad zatmavovaci f6lie na sklenénych pfickach
ptedélujicich prostor pro piipad, ze zdkaznik vy-
zaduje anonymitu a soukromi. Jsou zde také bez-
pecnostni zony s trezory i rotomaty, cili sejfy, které
Ceska mincovna nabizi k vyuZiti svym klientiim.
Prodejna dile obsahuje multimedidlni obrazovku,
diky které se muze kazdy ndvstévnik pienést do
vyroby a na vlastni o¢i uvidét jak se vyrdbi mince,
a specidlni lustry, které vznikly ve spoluprici se
spolecnosti Preciosa. Toto spojeni s Ceskym vyrob-
cem, shodou okolnosti také z ,K lového udoli“,
jak se oblast okolo Jablonce nazyvé, neni ndhodné.
Ceskd mincovna s dodrzovéni tradic a také se
snazi tradi¢ni ¢eské vyrobce podporovat.

Reprezentativni prostory
v centru Prahy i k pronajmuti

Pro V.LP. klienty je pfipraven nejen vysoce pro-
skoleny persondl, ale i specidlni prostory v prvnim
patte krasného historického rohového domu v Ha-
velské ulici. Lokace sama o sobé miZe pfinést spo-
le¢nosti i pfiliv zahrani¢nich turistd, az tudy budou
zase proudit. Nad prostory prodejny se nenachazi
jen tdtulny V.LP. salonek, ale kromé kancelafi také
vystavni konferen¢ni mistnost s moZnosti predélu
na 2 mensi.

Tento reprezentativni prostor hodld Ceskd min-
covna vyuzivat nejen pro svoje spolecenské akce
pii prilezitostech prezentaci novych investi¢nich
minci, ale také nabizet k prondjmu na nejrizn
eventy a projekty. Prostor md svj vlastni vchod
z ulice, zdzemi pro catering a je vybaven také Café-
dockem. Cafédock je ucelené fesSeni servirovdni
kédvy od Dallmayr Vending & Office. Jde o moderni
»kredenc” nebo také malou kavdrnu, kterd vynika
nadcasovym designem a $pickovym podavanim
kévy. Tu si zde mohou vychutnat zdkaznici prodej-
nya tcastnici eventi.

Ceskd mincovna se timto zajimavym konceptem
jeste vice priblizila vefejnosti, ale i trendu vytvdret
z mista prodeje misto zdzitki a emoci.

kStores




Nove prodejni koncepty

Spolecnost T-Mobile stoji za unikatnim konceptem otevienym v OC Arkady Pankrac - Magenta Experience Center.
U zrodu myslenky a tvorby hrubée koncepce tohoto projektu stal Michal Dvorsky - Retail Sales Director spolecnosti
T-Mobile Czech Republic. Hlavni vizi v souladu s dlouhodobou strategii spolecnosti bylo zlepsit u verejnosti vhimani
T-Mobile. Cilem bylo nejen priblizit se zakaznikovi, ale takeé prinaset uzitek lidem a celé spolecnosti. Vznikl tak mul-
tifunkcni koncept, ktery je soucasné zakaznickym servisem, prodejnou, ale je i mistem zabavy, edukace, inspirace.
Zkratka jde zde hlavné o zakaznickou spokojenost a zkusenost. Zrodil se koncept, ktery u nas, ale ani ve svété nema
obdoby. Od prvotniho zameéru az po realizaci meli svoji hlavni roli v projektu Daniel Ondrdj a Radek Janicek. Ti take
v soucasnosti otevieny prostor vedou a rozviji dal. Na né smérovaly nase otazky.

Hlavnim poselstvim Magenta Experience Center
bylo zménit vnimdni lidi, kte¥{ T-Mobile nepovazuji
za pruvodce technologickym svétem. Lidé ¢im dal
méné chodi do prodejen, ve kterych vyrazné méné
nakupuji. Ale zdroveri chtéji mit misto, kam mohou
zajit a propojit se se znackou nebo pochopit, co jak
funguje. Proto Daniel a Radek zacali zkoumat, jak
k tomu pristupuji jiné velké retailové sité a jak sta-
vi své showroomy i ve svéteé, ale stdle jim tam néco
chybélo. Z T-Mobile showroomu vytvoiili tedy pro-
stor postaveny na vice pilifich. Kromé vystavni skii-
né - zdkaznického servisu a mista, kam lidé mohou
Pprijit s problémem, zde daji zdkaznikovi mnohem
vice - zdbavu, inspiraci, odpocinek a vzdéldvani.

Zakaznik p¥ichozi do prostoru nemd jasnou pred-

stavu, kde se nachdzi, ale m4 odejit obohacen néc¢im
novym - vjemem, informaci, poznanim.

Nosnou myslenku byt prospésni nejen zdkazni-
kiim, ale i celé spolecnosti, Daniel Ondrtij a Radek
Janicek v Magenta Experience Center ddle rozviji.
Proto se rozhodli pro partnerstvi s nejriznéjsimi
spolecnostmi, a to nejen technologickymi. Spole¢-
né zde vytvateji projekty, které opét obohati lidi
o edukaci. ,Nechceme primarné jen nabizet nas
zajimavy prostor k pronajmuti firmam,*“ fikd Radek

Janicek, ,ale chceme s partnery vytvéafet kontentové
projekty s nadstavbou. I kdyZ pronajem je také moz-
ny. Firma si zde pronajme prostor tfeba pro svij
board s tim, ze kromé klasické své konference pro
né muzeme pfipravit program na miru ve spolupra-
ci s partnery Magenta Experience Centra. Brandy
u nds mohou vyuzit také nase zdzemi pro streamo-
vani. Doba covidovd nds pfiméla se v tomto sméru
hodné zdokonalit a chceme to umoznit i ostatnim.
Bonusem pro nds, jako T-Mobile, je i to, Ze jsme
zde vytvolili zdzem{ pro rezii a postprodukci, takze
dnes umime vlastnimi silami spoustu véci.“

Jako partnery Magenta Experience Center ziskal
T-Mobile uz zhruba na 130 organizaci z oblasti eti-
kety, stravovani, technologie, zdravi a vzdéldvani.
Mezi né patii i giganti jako Microsoft, Prusa Rese-
arch, LG, Xiaomi, Samsung, Nespresso a spousta
dalsich. ,Pfipojily se k ndm také malé a stfedni fir-
my, jako jsou napiiklad Future Farming nebo Slide-
sLive, které poskytuji zdejsi AV techniku, propojeni
a ovladani vsech displeju,“ uvddi Daniel.

»Magenta Experience Center nds pfimo vybizi
rozvijet myslenku v propojovéni se nejen s firma-
mi, ale i spolky, neziskovkami, oborovymi uskupe-
nimi,“ uvddi Daniel Ondrtyj. ,Je to prosté otevieny
prostor nejen zdkaznikim, ale i zajimavym myslen-
kém se zdbavnym, relaxaénim a vzdélavacim nabo-
jem. Proto jsme se zaméfili hodné i na détské pro-
jekty a spolupréci se $kolami. Sledovat ten zdjem
déti je prosté tizasné. Pies prazdniny zde probihaly
piimeéstské tabory, kdy jsme détem pfiblizovali tie-
ba 3D tisk a programovéni. Hodné déti bavi, ze si
zde mohou natécet videa a zahrat si na herce. Nam
déva smysl, Ze si od nds odnasi napf. védomi, Ze pro-
gramovat neni aZ tak sloZité. Pro déti je to fantastic-

ky zptisob ucent, nebot si néco zkousi vyrobit a pak
nasledné vidi, jak to vypada a jak funguje. Pomahé-
me mazat u déti rtizné piedsudky, ale seznamuje-
me je i s riziky, co se miize stat, kdyZz néco napisou
v on-line svété. Spousta déti se dnes vidi v gamingu
a zase bourdme mylné piedstavy a obohacujeme je
o povédomi.”

,V srpnu loniského roku jsme si fekli, Ze toto
vSechno uz sami dva nezvlddneme a potiebujeme
nékoho, kdo umi udélat eventy,“ vyprdvi Daniel
a Radek. ,Proto jsme do tymu pfizvali kolegyni
Lucku Bartosovou, kterd cely Zivot byla eventac-
ka a ujala se celého déni v edukacnim prostoru.
Sama vypracovala strategii, zvolila témata eventd,
komunikuje s partnery a navic zafizuje i samotnou
produkci. Od této chvile jsme na ve uz byl tii a za-
¢ali jsme napliiovat program Experience centra.
Podzimni COVID nés sice zbrzdil, ale zdrovern nam
oteviel hodné novych dveii, napfiklad k on-line
konferencim. Tim, Ze se nachazime v telco byznysu
a mame platformu na televizi, aplikaci Mij T-Mobi-
le a silny brand na socidlnich sitich, mdme velkou

vyhodu. Navic jsou vSechny tyto aktivity zde pro-
pojené. V soucasné dobé mame cely kalendéi akci
k dispozici na internetu. Kazdy se miZe podivat na
nase pldnované eventy. Mdme svoji microsite, svoje
socidlni sité, tvofime produkci na YouTube kanalu,
tutoridly, jsme v nasi aplikaci Mj T-Mobile a bude-
me se umét propojit do T-Mobile televize. Takze se

budeme za T-Mobile sméfovat ven.“

Dozvédéli jsme se, jak Magenta Experience Cen-
ter funguje a kam sméfuje, ale jak probihal pferod
od myslenky k realizaci, jesté nezaznélo. Proto
jsme Daniela Ondrtije a Radka Janicka pfiméli po-
vypravet.

,Nasli jsme spoustu firem a lid{, ktefi ndm Tekli,
Ze se jim to libi a jdou do toho s ndmi. My jsme ale
v té dobé jesté neméli ani architektonicky néavrh!
Zaroven jsme uvazovali, jak do ndvrhu a realizace
kromé T-Mobile a nasich patrnert zapojit i dals lidi
a jejich ndpady. Nejdfive jsme oslovili univerzity ar-
chitektury. Jejich zpétnd vazba nas pfekvapila, ne-
bot nemély o nds projekt zdjem. Ale nastésti se ndm

kStores
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ozval studentsky spolek z prazské Fakulty archi-
tektury CVUT, ktery se propojil se spolky v Liberci
a v Brné. Nevnimali to tak, Ze mohou vyhrat soutéz
a dostat penize, ale Ze se jako studenti mohou za-
pojit do tvorby celého tohoto nového prostoru. A to
byla pro né ta sprdvnd vyzva! V nasi centréle jsme
udélali v ¢ervnu studentsky T-hackathon, na ktery
pres vikend prijelo 45 studentt, ktefi se rozdeli-
li do 17 tymd. V téchto tymech zacali pracovat na
ideovych studiich. O umisténi Magenta Experience
Center v obchodnim centru na Pankraci bylo uz v té
dobé jasno, a tak jsme jim dali zaddni na 800 metrt
¢tverecnich plochy, véetné redlné dispozice prosto-
ru. Samoziejmé nechybélo vysvétleni, pro¢ a kviili
¢emu chceme Magenta Experience Center vytvorit,
ale nic vic. Vzniklo 17 ideovych studii, které byly
fantastické! A fadu napadu z téchto studif jsme sku-
tecné prevzali. At je to zeleny strop, hydroponie,
navadéni v prostoru diky lince svétel a svételnych
ndpist, podcastové studio...Byly tam i diskuze o vy-
vyseném prostoru, coz nakonec bohuZzel nebylo
technicky mozné, oviem vyfesili jsme to odlinou
barevnosti zén.

THi vitézné tymy jsme vzali do Budapesti, do
sidla architektonického studia Deutsche Teleko-
mu, které md na starosti design T-Mobile prodejen
po celém svété. Magenta Experience Center je tak
spoleénym vysledkem studentskych tymu a archi-
tektii DT. Bylo skvélé sledovat jejich spolupraci,
jak dostévali studenti zpétnou vazbu, architekt jim
vracel jejich ndvrhy a ukazoval jim v nich chyby
a neredlné plany. Takze byli nuceni své ndpady
pretvéfet do reality. A na pfelomu zaf{ a ffjna mi-
nulého roku zacala stavba. Od fijna to bylo vse
velmi intenzivni a nastal neuvétitelny sprint. Bez
pomoci partnert i vSech oddéleni v T-Mobile by to
neslo, i kdyZ nékdy je tézké propojit tolik lidi v kor-

pididd inai

poraci. Deutsche Telekom v Némecku byl zapojen
do projektu také. Otevieni centra byl pro vSsechny
realizdtory skute¢nym dérkem a co teprve pro za-

kazniky!

Magenta Experience Center je nddherny zajima-
vy prostor uprostfed nakupniho centra, ktery stoji
za to vam pribliZit. Je clenén do nékolika ¢ésti - na
pravé strané se nachdzi prostor zdbavy, celd diago-
néla uprostfed je o inspiraci, levd Cést je vénovdna
spise odpocinku a celd zadni Cést je urCena pro
vzdélavani.

-

Zoéna zabavy v Magenta Experience Center je
predevsim zameéfend na to, aby ndvstévnikim zpro-
stfedkovala moZznosti véci vetné propojeni, které
maji doma. Lidé maji spousty technickych produk-
ti a pritom je pouzivaji jen na pul plynu. At uz se
jednd o chytry televizor, ktery ale neni pfipojeny
k internetu, nebo smartphone, za ktery dal zakaz-
nik tisice korun, ale nakonec ho pouzivé jen k tomu,
Ze vol4, pise SMSky, obcas zajde na Instagram a né-
kdy vyfoti a posle fotku. A pfitom mu tyto vyrobky
umoziuji uSetfit spoustu energie, casu i penéz. Bo-
huZel to ale mnoho lidi neznd. A Zddna velkd firma

se zdsadné nevénuje tomu, aby lidem tuto znalost
prinasela. Proto si duchovni otci Magenta Experien-
ce Center fekli, ze kdo jiny nez telco operétor by se
tomu mél vénovat. Ndvstévnik si tady mize zahrat
virtudlni basketbal, ping-pong, hokej, a to vse v roz-
Sifené realité. Rozsifend realita ma budoucnost ne-
jen v gamingu, ale je to nejjednodussi zpisob, jak ji
lidem pfedstavit.

Dalsi ¢dsti zény zdbavy je sekce Microsoft, ve
které ma T-Mobile ve spoluprdci s Microsoftem
nejen herni konzole Xbox, ale také licence a ukaz-
ku platformy Teams, protoZe Microsoft krdsné tyto
aplikace a platformy propojuje. Xbox uz dnes neni
jen herni konzole, je to napiiklad cesta k VOD
sluzbdm. Zajemce si do ni nahraje game pass od
Microsoftu a propoji své hry s telefonem a osob-
nim pocitacem. To znamend, Ze bude mit jen jednu
platformu a pak je jedno, kde zdjemce hraje. Pros-
té md chvili Cas, tak si zahraje na telefonu a doma
pak na konzoli. ,To znamen4,“ vysvétluje Radek
Janicek, ,Ze ndm jde o toto propojeni. V tomto sek-
toru médme klasickou konzoli, vedle mdme simu-
latory, kde si ndvstévnik muZze zazavodit. A celd
tato ,zdbavni &dst” je zakonCena “stagemi”. Na
jedné z nich - Tuning stage - se vénujeme 3D tis-
ku, protoZe to je dalsi velmi zajimava technologie
pro budoucnost. Chceme zde lidem ukdzat, co 3D
tiskdrna je a co umoztiuje. Tuto malou 3D tiskdrnu
si navstévnik mize pofidit domu, daji se na ni vy-
tisknout velmi zajimavé véci. Snazime se navstév-
nikiim ukézat, jak projit cestu od navrhu v editoru
az po finalnf tisk.

Druhd ,stage“ je podcastové studio. Podcasti
je ve svété ¢im ddl vic a uz nejsou jen doménou
médii. Vzhledem k tomu, Ze za minuly rok bylo
vytvofeno asi 880 tisic podcasti, zac¢ind to byt
zajimava platforma na sdileni informaci. Spousta
lidi znd podcast, ale hodné z nich nevi, k c¢emu je
a jak cely funguje. A my ddvdme lidem moZnost
si vyzkousSet jeho tvorbu. Potom sami zjisti, Ze
to neni zase az tak sloZité technicky natocit, ale
mnohem sloZitéjsi je vymyslet obsah, aby zaujal
posluchace.”

Druhd zéna v Magenta Experience Center, kterd
je stoprocentné vénovand produktim, md pfindset
inspiraci. Nicméné se zde T-Mobile snaZi neukazo-
vat pouze svoje nové produkty - telefony - klasic-
kou formou. ,Ukazujeme, jak funguje ekosystém
mezi sebou, jak se pomoci telefonu napiiklad daji
ovlddat zarovky v tomto prostoru,“ doddva Daniel.
A proto v prostoru mdme i kuchyn, ktera je zcela
funkéni, véetné pracky. D se tady prat a susit, vaFit
jidlo i péct. Vsechno méme funkéni. Zakladni mys-
lenka této z6ny je ukazat, jak mobilni telefon mtze
fungovat v propojeni s dalsimi zat{zenimi v domdac-
nosti. Napiiklad, kdyz si tuto pracku fyzicky nebo
pres aplikaci pustim, umi se sama diagnostikovat.
Sama ptedvidd problémy, které mohou nastat ap-
Posle mi tfeba notifikaci, Ze se stalo néco divného
a ze je pravdépodobné dobré se na ni podivat, aby
se nerozbila. A prévé to je ta pfidand hodnota pro
zdkaznika. Vybaveni kuchyné mame diky spolupra-
ci s LG, ale stejné tak lze propojit i jiné kuchynské
spotiebice.”

V Magenta Experience Center najdete také Hyd-
roponii, ve které zde péstuji rizné bylinky a salaty.
Tento ndpad, ktery vznikl ze studentského ha-
ckathonu, realizuje T-Mobile ve spolupraci s brnén-
skou firmou Future Farming. Je to genialni propoje-
ni novych technologii s ekologii a jidlem, které tady
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ptipravuji a budou pfipravovat i v budoucnu. Kdyz
za tii tydny tyto rostliny vyrostou, rozdavaji je na-
vstévnikim nebo pouzivaji pfimo v kuchyni expe-
rience centra. Samoziejmé misto nich vysadi dalsi
a tento ekologicky kolobéh pokracuje déle.

Treti zOna prostoru je vénovand odpocinku. Né-
vstévnik muze prijit, vyridit si e-maily, dohodnout
si tady schizku, byt v pfijemném inspirativnim
prostoru a k tomu si dét kdvu. Ta je zde poddvdna
ve spoluprdci s Nespressem. Jako partnera si ho
zvolil T-Mobile jednak kvuli kvalité kévy a také
kvuli recyklaci. Kapsle maji hlinikovy obal, ktery
je recyklovatelny. Do budoucna je zde planovdn
i sbérny box na kavové kapsle. Kelimky sem do-
dava cesky startup NickNack, ktery je vyrabi pro
velké hudebni festivaly. A prave tyto kelimky, kte-
ré zvlddnou az 500 cyklt v my¢ce, posild T-Mobile
zpét na recyklaci. Nasledné se pak z nich vyrébéji
hlavy na topeni.

Srdcem celého projektu je edukacni prostor,
ktery se nachdzi v zadni ¢4sti Magenta Experience
Centra. Je fizeny z rezijni mistnosti, odkud ovlada
tym centra veskerou techniku, kterd je uvniti této
z6ny a propojuje on-line a off-line svét.

Za zminku stoji i malba na sténé, kterou vytvo-
til streetworker Tomds Junker. V jejim stfedu je QR
kéd, ktery celou malbu propoji s rozsifenou reali-
tou. Na mobilnim telefonu pak vidime hashtagy,
které si sami ménime - relaxuj, poslouchej, odpoci-
vej, inspiruj. A kdyZz budeme chtit néco jiného, jed-
noduse je lze vymeénit. Jak vidite, rozsifend realita
neni urCena jen na chytdni Pokémond, ale ma své
vyuZiti i v uméni.

Soucdsti zadniho traktu shop-konceptu jsou i i
meetingové mistnosti. ,Je to misto i pro nase interni
meetingy a schtizky,“ uvadi Daniel Ondrdj. ,Je dile-
Zité, aby i nasi zaméstnanci nebo partneti mohli vy-
uzivat tento prostor pro své schuzky se zdkazniky.

,Jak jiz bylo zminéno na zacdtku, chceme tento
prostor oteviit dalsim partnerskym spojenim a stéle
pfindset nasim zdkaznikim nové védomosti a inspi-
race,“ uvadi na zavér naseho povidani Daniel Ond-
rj. ,Kdyz nékdo ptijde, libi se ndm jeho myslenka
a co dél4, jeho téma ndm zapadd do naseho koncep-
tu, tak fekneme: Jasné, pojdme to udélat! Moznosti
mame takové a takové.”

,2Multifunk¢ni prostor Magenta Experience Cen-
tra je skute¢né velmi netradiéni. Nejen z rtiznych
pohledi jednotlivych zén, ale i z toho, Ze zde na-
vitévnik nenajde Zddné prodejni misto spole¢nosti
T-Mobile. Cilem naseho tymu je vysvétlovat, ucit
a ukazovat zdkaznikim, Ze technologie jsou fajn
a mohou mu pomoci,“ uvedl na zavér Radek Janicek.

ARKADY PANKRAC
Na Pankraci 86, 140 00 Praha 4
e-mail: magentaexperience@t-mobile.cz

kalendar akci

u n @magentaexperiencecenter
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3 * 1 prikladi
,hoveho" retailu v Cesku

Covidova doba zamichala kartami v retailu opravdu poradné. Aikdyz to chvili vypadalo beznadgjné, skutecni srdcari
nezavahali a vyuzili situaci k priprave na lepsi casy. Podle prislovi, ze vSechno zlé je pro néco dobre, se obuli do retailu
doslova od podlahy. Tri zakladni trendy, které uz par let méni svét obchodu, tak nasly své misto i na pomérné konzer-
vativnim ceském trhu. Spojuji je odvaha jit neproslapanou cestou, nechat prostor skutechému zakaznickému zazitku
a v neposledni rade promyslené vkusné realizace. A pak ze to u nas nejde!

LI T

en bdhem roku 2020 vzniklo v Cesku pies 8000

e-shopti (a to tfeba i feznictvi) a Cesi utratili onli-
ne zhruba 217 miliard korun. Pandemie e-commerci
prosté jen urychlila. Malé znacky rostou a prodédvaji
na Facebooku a ten uz ma dokonce vlastni plateb-
ni néstroj. Pfesto zdkaznici po fyzickém kontaktu
v mnoha ptipadech touZzi. Ani ne tak kvuli zboZi,
to se da opravdu pohodIné poiidit online, ale kvl
moznosti zkouSet, osahat, néco zazit. A tak zacind
byt v kurzu vydat se opaénym smérem, z online do

#1 Rande se znackou

|
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fyzického svéta. Mladd a progresivni zlinskd znac-
ka Vasky se casto spojuje s technologiemi, pred dvé-
ma roky na sebe upozornila kolekci tenisek barevné
ladicimi s novymi modely mobilnich telefont Sam-
sung a koncepcné skvéle propojenou komunikaci.
Prestoze je jako doma na socidlnich sitich a pro
prodej vyladila funkéni e-shop, oteviela na prestizni
adrese na prazskych Pfikopech vlastni prodejnu,
kde vam produkt sestavi na miru. Prodejna je pro-
vonénd kuzi, persondl je $pickové vyskoleny a svét

znacky tady doslova dychd z kazdého koutu. A to je
trend. Nové flagshipy totiz maji za tikol byt néc¢im
jako zivym billboardem, komunikaci, do které mu-
Zete jako zdkaznik redlné vstoupit a znacku poznat.
Je to jako rande, online si muZzete sice hezky popo-
vidat, ale ta skutecnd chemie vznik4 fyzicky. Pokud
je co nabidnout - a tim nemyslim zboZi, ale piibéh,
obsah, ktery chcete skutecné poznat - je kamenny
retail stdle tim jevistém, na kterém se takové pred-
staveni dd skvéle odehrat. Stejné jako streetwearo-
va znacka The Streets, kterd po tspéchu prazského
koncepcniho obchodu aktualné chysta otevieni dal-
stho flagshipu v Bratislaveé.

#2 Technologie padnou jako ulité

Neni néhodou, Zze obuv jako komodita hledd
nové cesty k zdkaznikovi. Uz fakt, Ze zadny clo-
vek nemd levé a pravé chodidlo identické, znamena
pii online nakupovani obuvi silnou bariéru. Navic
¢islovani se lisi nejen mezi americkymi a evrop-
skymi znackami, ale také v rdmci segmentu. St¥ih
a materidl hraji také svoji roli. Boty je prosté lepsi
pfed nakupem peclivéji vyzkouset. Novy obchod
e-obuv jde na véc chytfe a pouzivé technologii 3D
scanu. Obé chodidla naskenujete a technologie uz

za vés vyberou nabidku padnoucich modeld. Profil
mate ulozeny (nohy vétsinou moc netloustnou a po-
kud ano, dojdete si jen aktualizovat scan), staci si
jen vybirat z katalogu - v prodejné nebo doma. Se
100% jistotou, ze vdm vybrané boty padnou jako
ulité a nic vds nebude tlacit. Scan celé postavy pak
vyuzivd platforma Modivo pro obleceni. Takto vy-
uzité technologie maji v retailu skutecné smysl,
nejde jen o bezcilné promitdni spoti do ,televize“.
Zakaznici vétsinou obsah konzumuji doma a pokud

ho servirujete v prodejné, mél by byt o néco $tav-
natéjsi, nez opakovany ATL spot. Tady se potieby
zakazniku potkaly s technologiemi a znacky z toho
tézi. V prodejné je pochopitelné také skvéle vysko-
leny, ochotny persondl, coz dnes neni zase tak pl-
na samoziejmost. Je vidét, ze je koncept bavi, jsou
aktivni a zdkaznicky zaZitek roste Gplné pfirozené.
Navic pro pipadny dalsi lockdown uz zdkaznik ma
jistotu, Ze to, co si prostfednictvim e-obuvi objedn4,
mu padne i bez zkouseni.

#3 Udrzitelnost pro komunitu

Na Smichové zistaneme. Tahle ¢tvrt svym geni-
em loci ldka kreativni lidi. Koncept Manifesto
sice uz pdr let existuje, inspiroval se od New Yorku
az po Taipei a myslenku opakované pouzitelnych
moduldrnich prvkit dspésné rozviji. Na pocatku byl
ideové podpofen neziskovou organizace reSITE,
kterd zkvalitiiuje prosttedi mést pro piisti genera-
ce a na nevyuzitych mistech vytvari prostory, kde

tradi¢ni principy trhi ve spojeni s hipsterskou kul-
turou vytvareji nové pfilezitosti. Dnes funguje jako
samostatny projekt. Za dobu své existence poskytl
ptileZitost pro pop-up vystoupeni mnoha zacinaji-
cim mladym znackdm, nabidl prostor pro setkava-
ni a nabalil kolem sebe komunitu, pro kterou tento
plistup predstavuje soucdst jejich Zivotniho stylu.
Nové Manifesto Andél vsak jde jesté mnohem dal.

Nové prodejni koncepty | ES

Gastronomicky a kulturni pop-market nyni zapojil
i prvky meéstského farmafeni, vodni plochu a dalsi
drobnosti. Stava se tak trendy ldkadlem pro mistni,
at uz holdujf tradici pivnich znacek, dobrému jid-
lu nebo chtéji najit a zazit zajimavé mladé znacky.
Udrzitelnosti se projevuje nejen v reversibilnim
designu. Vstup maji povolen jen odpovédné znac-
ky, dasledné se t¥idi a najdete zde slow produkty. Je
to mald odza, kterd proménila zanedbané ndrozi na
zivé misto. Takhle vypadd a méla by vypadat spole-
¢enskd odpovédnost v praxi. Misto textt na plaka-
tech za pokladnou v obchodé konkrétni ¢iny, které
maji vitané misto v Zivoté lidi a jen nesusti papirem.
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+ Bonus: Retail jako sluzba

oznd si fikdte, ze vSechny piiklady jsou
MZ Prahy. Tak popojedeme. Osmitisicové
stiedoceské méstecko Hostivice nevypadd na prv-
ni pohled jako lihen top trendt. A pfece. Kousek
od posty najdete obchidek Spojka. Necekejte de-
sign od renomovanych architektd, retail flow mé
také jesté prostor pro zlepSeni a vSe vznika tak
néjak za pochodu. Co je ale podstatné, je myslen-
ka: spojit lidi ve stejné obci. Protoze v Hostivicich
nebydli jen vysoci tfednici a lobbbisté, ale také
mnoho Sikovnych lidi, ktefi zvlddaji nespocet fe-
mesel a sluzeb. A také ti, ktefi se do rozrustajici
obce béhem poslednich 15 let pfistéhovali a ne-
znaji vSechny moznosti jako starousedlici. Spojka
je umi propojit, je to prvni misto, kam jdete, kdyz

potfebuje cokoli opravit, vyzvednout nebo se po-
radit.

Najdete taky UloZenku i maly sortiment lokdl-
né jsem chtéla mit v nabidce zajimavé lokdlni pro-
dukty, ale pak postupné na zdkladé poptavky tak
néjak prirozené prevazily sluzby. Asi to bylo to, co
tady vsichni potiebuji nejvice, nechodit na mnoho
mist, mit jistotu, Ze véc vyfesi a moc se u toho ne-
nabéhaji. Otevirala jsem s tim rizikem, Ze to tfeba
neptjde, a zaviu jako ti pfede mnou®, fikd Petra
Dotlacilovd, provozovatelka téhle malé odzy. Na
stejné adrese se totiz vystiidala pojistovna, cestov-
ka, realitka i papirnictvi. Jenze servis a retail jako
sluzba pro komunitu jsou tim trendem, ktery v po-

Lokalizaci, podporu mistnich komunity, znalost
prostfedi, moznost se sezndmit se sousedy a byt
soucdsti obce. Jednoduché, u¢inné. Ocerované.

Kamenny retail ani trochu neztraci
svUj potencial, jen objevuje nové
cesty, na jake zakaznici slysi.

A tak muze bavit nejen ty, kteri ho
privadéji k zivotu, ale zejména ty,
pro které tady vzdy byl a bude.
Linda Petrovd

CREATIVE STRATEGY,
WELLEN RETAIL EXPERIENCE
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Kancelarske prostory

i insii

Prace zdomova

kancelar nenahradi.
Meni se ale navyky

i technika,

rilka Canon

V nékterych odvétvich se prace z domova stala v poslednich mésicich fen-
oménem, ktery pres noc vylidnil kancelare. Zdaleka to ale neplatilo vsude.
Z aktualniho pruzkumu, ktery si nechala zpracovat spolec¢nost Canon na
reprezentativnim vzorku Ceskych firem, vyplyva, ze i za nejpfisngjsiho lock-
downu poslala vétsinu svych zaméstnanct na home office jen desetina firem.
VétsSina navic uz povolala lidi zpét do kancelari a do budoucna neplanuje
vyraznéjsi vyuzivani prace z domova. Fungovani i vybaveni kancelari se ale
podle odbornikd Canonu presto posouva a méni.

S oslabenim pandemie a zmirnénim souviseji-
cich omezeni se kazdd druhd Ceskd firma vratila
k rezimu, ktery panoval pfed vypuknutim korona-
virové ndkazy: prace fyzicky z kancelafe s moznosti
obcasného home office. Tietina z oslovenych pfi-
tom zavelela k ndvratu vSech zaméstnancu do kan-
celafi okamzité, jak to bylo mozné. Jen 15 % pod-
nikd m4 v pldnu ¢astéjsi vyuzivani prace z domova
nez pred pandemif a pouhd dvé procenta piijala
,novy normal“ natolik, Ze v poslednich mésicich
dokonce zredukovala své kanceldiské prostory.

,Ukdzalo se, Ze vétsina ceskych firem nebyla
i pres nepriznivou situaci ochotnd radikdlné menit
své pracovni procesy a radéji si nechdvala zamést-
nance ,na dohled’. Je mozné, Ze v tom svou roli se-
hrdlo i urcité zpdtecnictvi a obavy z nizsi produktivi-
ty lidi na home office,” komentuje Eva Kuémasova,
$éfka komunikace Canonu ve stfedni Evropé.

Firmy si podle ni ale zdroven z obdobi zvysené
miry prdace odkudkoliv odnesly jasngjsi predstavu
o tom, jak mohou lépe spolupracovat a usetfit cas
ipenize. , Efektivni pracovisté by mélo byt systémem

vzdjemné provdzanych produkti a sluZeb, ktery
umozni firmdm vytvorit si zdkladnu pro kvalitni fun-
govdni a rist. Bez prostorovych a ¢asovych limitt
pro prdci, ale zdroveri také bez ohroZeni bezpecnosti
a ekonomiky provozu,“ vysvétluje.

Jak si nenechat ujet vlak?

Kazda druha ceskd firma se v prizkumu Canonu
nechala slyset, Ze se pldnuje posunout déle v oblasti
digitalizace pracovnich procest a tokii dokumentu.
Nejcastéji k tomu chtéji vyuzivat chytry tisk a ske-
novédni dokumentd, zdjem ale maji i o digitalizaci
firemniho archivu ¢i digitdlni podatelnu pro p¥istup
k dokumentim odkudkoliv nebo automatické vyte-
zovani faktur a vypliiovani formulai.

,Vétsinu pottebnych produkti a sluzeb uz nabi-
zime pdr let a ted pro né jen takitkajic dozrdla po-
ptdvka. Doplitujeme ale portfolio nasich sluZeb také
o I'eSent, pri jehoZ vyvoji jsme se mohli opfit o zdkaz-
nickou zkusenost z posledniho roku a ptl. Dnes tak
miiZzeme lidem v kanceldrich i mimo né zprostred-
kovat jesté prijemnéjsi a efektivnéjsi pracovni zku-
senost,” fika Petr Hnilicka, produktovy specialista
spole¢nosti Canon CZ.

Systémové Teseni pro kanceldf ,po pandemii
by podle odbornikii mélo stat na nékolika pilitich.
Zékladem je odpovidajici technické vybaveni pro
zameéstnance, které zaruci pfipravenost firmy na
mozné zmeény bez nutnosti dalsich investic. Mélo
by podporovat pokrocilé funkce skenovani a tisku
a kromé rychlosti nabidnout uzivateltim i intuitivn{
ovlddéni.

Nové moznosti i vyzvy

Je tieba myslet na to, jak v novém nastaveni ne-
ztratit produktivitu a mit ptehled o internim toku
dokumenti. Je vhodné uzivatelim dopfedu nasta-
vit vSechny potiebné sluzby tisku a skenovéni ze
strany firemniho administratora. Multifunkci pak
staci jen zapojit do sité a pomoci kédu propojit s ja-
kymkoliv pocitacem, a to bez ohroZeni bezpe¢nosti
firemnich sitf a dokumenti.

»Presunuti skenovacich procesti do cloudu s vyu-
flexibilitu zaméstnanct zdsadni. Pro hybridni zpi-
sob prdce je idedIni cloudovd sluzba uniFLOW Onli-
ne, kterd navic uSetff mnoho ¢asu a zdrover: zmensi
prostor pro lidskou chybu. Diky funkci Pomocnik
pro archivaci se napriklad naskenované obrazy au-
tomaticky tridi a zatazuji do firemniho workflow,”
radf Hnilicka.

Podle néj je elegantnim feSenim pro tento zpu-
sob price i vSeobecny tiskovy ovlada¢ Microsoft
Universal Print ureny pro produkty postavené na
cloudové platformé Microsoft Azure. Firemni admi-
nistrator diky nému rychlé pridéva tiskova zafizeni
a zpiistupiiuje pouze ty funkce, které dany zamést-

nanec potiebuje. Lze tak snadno sledovat, kdo a jak
zafizen{ vyuzivd a s jakymi dokumenty pracuje.

Diky inteligentnim néstrojim uniFLOW Online
a oblibenym kancelafskym multifunkcim i-SEN-
SYS je navic mozné naskenované dokumenty umis-
tit a rozti{dit na firemnim cloudu. Odtud je zamést-
nanec muze delegovat na libovolného kolegu, jenz
digitalizované dokumenty autorizuje a zkontroluje
jednoduse v prostiedi prohlizece.

+Delegace dokumentii v prostredi uniFLOW On-
line je jednoduchy prvek, ktery ale v praxi velmi
usnadniuje a zefektiviiuje zpracovdni a sdilenf firem-
nich materidlii. Neexistuje pfitom mozZnost, aby se
dokument dostal do nepovolanych rukou - skupina
zaméstnanct, kteri maji do prostredi pristup, je
omezend a kazdy zde md vytvofeny ucet s nastave-
nou firemni autorizaci,” ubezpecuje Petr Hnilicka
z Canonu.

Jeste vyssi stupen zabezpeceni obstard robustni
sifrovani PDF dokumentt nebo osobni elektronické
certifikdty na zptisob elektronickych podpist, diky
nimz spravce pfesné vidi, kdo a na jakém zafizeni
dokument vytvoril a jak s nim bylo déle naklddano.
Skenovany dokument je opatien certifikdtem ihned
po nasnimadni, a tak md pifjemce jistotu, Ze béhem
cesty firemnimi kandly nedoslo k jeho zméné. To
je nedocenitelné tieba u faktur nebo smluv, kde by
neautorizovand zména mohla mit az fatdlni ekono-
mické a pravni nasledky.

Udrzitelnost na vzestupu

Poslednim, avsak ne méné dulezitym trendem
v oblasti vyvoje kanceldfského prostiedi je udrzi-
telnost. Pozadavek na to, aby firmy minimalizovaly
dopad své cinnosti na zivotni prostfedi, fesi dnes
obchodni partnefi, ale i zaméstnanci samotni. Pro
kancelére blizké budoucnosti to znamend zejména
péci o digitalni transformaci firmy a snahu o zapoje-
ni do cirkuldrni ekonomiky.

LV celosvétovém meéritku uZ je dnes zavedenou
praxi rozebirat pouzitd kanceldrskd zafizeni a zno-
vu vyuzivat ty dily, které ziistaly neposkozené. Podil
puvodnich soucdstek u takto repasovanych multi-
funkef dosahuje az 80 procent a vyhodou je i postup-
né zmensovdni zdvislosti na doddvkdch z Asie. To je
pozitivem v dnesni situaci pIné logistickych omeze-
ni, ale prdve i s ohledem na Zivotni prostreds,” vy-
svétluje Eva Kuémdsovd z Canonu.

Dalsimi cestami k udrzitelnosti jsou tfeba vyuzi-
ti specidlniho tiskového papiru s nizkou uhlikovou
stopou nebo tzv. downsizing - zmengovani obal
i samotnych p¥istroji. Na palety se jich totiz potom
vejde vice, coz minimalizuje logistiku.

A v neposledni fadé se firmy mohou zapojit
do dobrocinnych projekti, které pouzité, ale stéle
funkéni kancelafské stroje preddvaji potiebnym,
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tfeba do neziskovych organizaci. Pravé Canon jiz
mé v Cesku za sebou &ty¥i tispésné roéniky vlastni-
ho projektu nazvaného Kopirka hledd kanceldf.

»Mdme radost, Ze jsme v poslednich letech ve
spoluprdci s nasimi partnery vybavili stdle moderni
technikou desitky nadaci, spolk, ttulkd, ale i skol
a skolek. Byla by skoda, kdyby kvalitni a pIné funkc-
ni pristroje, které nahradily novéjsi modelové rady,
skoncily ve srotu. Mohou jesté radu let slouZit v or-
ganizacich, které se casto potykaji s nedostatecnym
technickym vybavenim. Mdme z predchozich rocni-
kit projektu Kopirka hledd kanceldr skvelé ohlasy,
jak nase zarizenf kazdy den pomdhaji dobrym vé-
cem. A dalsi zdjemci z neziskového sektoru se mo-
hou zapojit do prdve probihajictho pdtého rocniku.
Vse potiebné najdou na nasich strankdch. “ uzavira
Eva Ku¢médsova z Canonu.
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Domaci kancelar

Koronavirus nas drzi doma uz néjakou dobu. Samozrejmé ne bezduvodné. Ale
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ni poutac skvélym Fesenim. V pfipadé, Ze je Vase
sdéleni obsdhlejsi, porozhlédnéte se v jejich na-
bidce, kde najdete mnoho zajimavych oboustran-
nych feseni. Staci jen otocit a mate zbrusu nové
pozadi! Zipper-Wally jsou velmi efektivni v pfi-
padé, Ze potfebujete zménit celé pozadi. Graficka

vyzaduje to od mnoha lidi potrebnou flexibilitu. UrCité ne vsechny domovy  vizuélni plocha je vétsi nez u banert.

byly pfipraveny na preménu na domaci kancelar. Spolecnost Showdown Dis-

plays Europe s.ro. vam muze kryt zadal!

Zejména béhem videohovort to muZe byt na-
ro¢né. Napfiklad pfi konferenénim hovoru nebo
pfi nepldnovaném videohovoru. Nevypada to pii-
1i§ profesiondlné, kdyZ je na pozadi stojan na pra-
dlo nebo hromada nadobi. Pfitom exituje snadné
feseni pomoci baneru nebo Zipper-Wallu, ktery
muzete béhem videohovort umistit za sebe.

Béhem nékolika mélo vtefin se pozadi promé-
ni z chaotické mistnosti na kanceléfské prostredi
anikdo se tak nedozvi, kde zaméstnanec dooprav-
dy sedi. Pracovni prostor home office lze trans-
formovat béhem jedné minuty pomoci baneru,
a kdyZ je pracovni den u konce, lze ho béhem né-
kolika vtefin zase srolovat do kazety. Navic baner
zabird opravdu malo mista; coz je velmi zddané,
pokud nékdo Zije v malém byté. Dalsi velkou vy-
hodou je, Ze nase banery jsou cenové velmi do-
stupné a vyznacuji se skvélym pomérem cena/
kvalita.

Baner nebo Zipper-Wall?

Kolekce banert a Zipper-Walli od Show-
down Displays Europe umoziuje jednostranny
i oboustranny potisk. Pokud si vystacite s potis-
kem pouze zjedné strany, je jednostranny reklam-
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Podivejte se na celkovy sortiment
na www.jansen-display.cz

13. rocnik prestizni akce
pro profesionaly z retailu

POPAI

25.11. 2021

Kongresové centrum O2 universum
Ceskomoravské 2345/17, 190 00 Praha 9 - Liben

DAY 2021

BACKTO THE RETAIL

PSS
P K=

PART OF THE ﬂm GLOBAL NETWORK

CENTRAL EUROPE

POPAI FORUM 2021
FORUM Omnichannel konference o probihajicich trendech, perspektivach
a zménach v oboru marketingové komunikace v retailu.

POPAI

AWARDS

POPAI POPAI AWARDS 2021

Soutéz o nejlepsi realizace a projekty komunikace v retailu.

nvizoasp Hvézda 3D reklamy 2021

REKLAMY  SoutéZ o nejlepsi reklamni a darkové predméty.

POPAI POPAI STUDENT AWARD

STUDENT

AWARD Soutéz o nejlepsi studentské navrhy projektl in-store komunikace.

GENERALNI PARTNER

AKCE JE PORADANA 3
VE SPOLUPRACI S AGENTUROU "]
UP BRAND ACTIVATION @ brand activation

ferratt Ty
international g
HLAVNI PARTNERI PARTNERI
@) WELLEN _ \ 4
RETAIL KNOWINSTORE 0 Zoz paketo D AGO.
EXPER'ENCE @Izeﬁsky‘ razdroj — komunlkace obrazem UrM
SPONZORI ODBORNI PARTNERI
/fscum MANUFAKTURA’ Sh°wd§gx( n o Srensio EMS acra Jck

HLAVNI MEDIALNI PARTNER MEDIALNI PARTNERI

. POPAI CENTRAL EUROPE
W Wm Brands¢é !\R/IJIDSE-IE—g popai@popai.cz | www.popai.cz



ES | Marketing-at-retail

Jak se zmenila in-store
komunikace vlivem pandemie
z pohledu zastupcu retailu?

Novy kvalitativni vyzkum POPAI CE mezi Ceskymi znackovymi vyrobci a retailery se zaméfil na pochopeni vyznamnych
zmeén, které na retailovem trhu nastaly v dusledku turbulentniho pandemickeho obdobi. Vyzkum umoznil popsat nejen
zmeény v oblasti chovani spotrebitelt, nastaveni a exekuci in-store kampani, ke kterym doslo v lonském roce, ale také
ty zmény, které s nami podle mineni odborniku z fad fetézcu a znacek zustanou do budoucna.

Vyzkumny projekt byl realizovén letos v kvétnu
ve spoluprici s vyzkumnou agenturou InsightLab
a partnersky jej podpoftily spolecnosti Cheil Czech
and Slovak, JT International, Mattoni 1873 a Per-
fetti Van Melle Czech Republic.

Pfinesl lonisky rok v retailu néjakd pozitiva, nebo
byl spiSe negativni? K jakym zdsadnim zméndm do-
8lo v retailovych spolecnostech a u dodavatelt znac-
kovych vyrobku? Klesla v§znamnost in-store aktivit
v pandemii? SniZovaly spolecnosti rozpoCty na in-
-store komunikaci? Zacaly pouzivat jiné komunikac-
ni prostiedky? To jsou nékteré z fady otazek, na kte-
ré odpovidali vybrani zdstupci retailu a znackovych
vyrobct v rdmci dvou skupinovych online diskuzi.

In-store komunikace ziskala na dulezZitosti
i pres extrémni zmény na trhu

Vsichni respondenti se shodli na tom, ze minu-
ly rok byl mimofddné naro¢ny. Pracovni procesy
a zdlezitosti bylo nezbytné Tesit online a pro vétsinu
pracovnich pozic byl zaveden permanentni home
office. Pro oblast realizace in-store aktivit a kampani
spojenou s fyzickym setkdvdnim a umistovanim na
prodejni plose to znamenalo zcela neobvyklou a ob-
tiznou situaci, kdy bylo nutno dosavadni nastaveni
téchto procest velmi rychle prehodnotit a adaptovat
se na nové podminky, coz bylo vysoce stresujici.

Z odpovédi respondentt vyplynulo, Ze i pres
vyrazné zmény spotiebitelského chovani se zvysi-
la dulezitost in- store komunikace, pravé proto, Ze
obchody byly jednou z méla véci, které zistaly ote-
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viené, a v digitdlni sféfe byli spotfebitelé prehlceni
ruznou komunikaci.

Zasadni zmény spotrebitelského chovani

K zdkladnim zméndm chovani zdkazniki pat-
til fakt, ze nakupujici travili obecné méné casu na
prodejné. Spotiebitele je proto téeba rychleji a lépe
zaujmout formou in-store kampani ¢i dalsich in-sto-
re aktivit.

Dalsi uvddénou zménou byly vétsi nakupni kosi-
ky, tzn. vice polozek na jeden ndkup a vyssi dtrata
z duvodu potfeby spotifebitelt se pfedzasobovat.
Dochézelo k vétsimu plénovani ndkupd, vice spo-
tiebitelti se na nédvstévu pfipravovalo a vytvareli
detailnéjsi ndkupni seznamy, aby travili v prodejné
co nejkratsi ¢as z divodu obav z ndkazy.

Zménily se také ndkupni mise v prodejnéch - za-
kaznici nenavstévovali na prodejni plose sekce s ka-
tegoriemi vyrobkd, které nepottebovali.

Vyzkumné studie uvadéji, ze pokud néjaky jev
trva déle nez 3 mésice a clovék vykondva néjakou
¢innost po tak dlouhou dobu ¢i zméni na tak dlou-
ho dobu sviij névyk, stdva se z nového navyku zvyk
obvykly. Dle vyjadieni respondenti zmény, které
spotiebitel ucinil v lonském roce, hned tak nevymi-
zi a do stavu pfed pandemif se jiZ plné nevratime.

Co se konkrétné zménilo
v in-store marketingu?

Zéstupci znackovych vyrobcu zdtraznili jako
vyznamné pozitivum skutecnost, Ze dochézelo

k vetsi kooperaci s Fetézci, kdy zastupci Fetézct fe-
sili nelehkou situaci spolecné se znackami v ramci
tymové prace. Zastupci fetézcl zaroven ocenovali
flexibilni pfistup znacek.

Neékteré spolecnosti zacaly pouzivat jednodussi
POP média oproti tém, které pouzivaly v minulos-
ti. To se tykalo pfedevsim spolecnosti, které byly
zastoupeny v ruznych segmentech. V urcitych seg-
mentech jako napt. v segmentu HORECA se obje-
vily vypadky pifijmi a nésledné doglo k prelévani
prostfedki a vyuziti POP médif v jiném kanalu.

Respondenti ze segmentu FMCG uvedli, Ze nedo-
8lo k vyraznému omezenti jejich budgetu s vyjimkou
postizeni sektoru HORECA. Financni prostredky
byly pfesunuty do ndsledujictho roku, pokud byl
rozsah in-store kampani omezen ¢i nebyly realizo-
vény. Z vyjadieni respondentt vyplynulo, Ze neplé-
nuji kratit rozpoéty na in-store komunikaci protoie

kdykoliv pfedtim.

Jak retailefi a znac€ky vidi budoucnost
in-store komunikace? Které ze zkuSenosti
z loriského roku zistanou i v dalsim obdobi?

LIn-store aktivity funguji podle pldnu a svét jede
dél, prosté se nezbofil,“ shodné konstatovali zastup-
ci retailu i znacek. Ocekdvaji, Ze tak tomu bude i do
budoucna a dilezitost in-store komunikace podle
jejich osobnich zkuSenosti se jesté zvysi. Vetsi du-
raz, ktery je kladen na in-store aktivity, vyplyvé ze
skutecnosti, ze zdkaznici navstévuji prodejny méné
Casto, a proto jakykoliv komunikacni prostfedek
musi byt jesté lepsi, aby ucinnéji a rychleji upoutal
pozornost zakaznika.

V této souvislosti respondenti zminili rostouci
vyznam digitdlnich technologii v implementacich
do in-store komunikace a také v oblasti digitalizace
a sdileni dat. Tento trend bude pokracovat i v pfis-
tim obdobi.

V duisledku zmén souvisejicich s pandemii bylo
nezbytné naucit se ovladat technologie na profesio-
ndlni drovni. Respondenti jsou piesvédceni, Ze fada
projektl a postupti v nasem Zivoté, které se pienes-
ly do online prostf‘edi [seminéfe jazykové kurzy,

In-store akthlty se stdle vice provazuji s onli-
ne prostfedim a s jinymi komunika¢nimi kandly
a omnichannel strategie se budou déle vyvijet. I ten-
to rok bude ve znameni hledani novych moznosti
a moznosti pfizpusobit se rychle situacim, které na-
stanou. Bude pokracovat zrychleni a zefektivnéni
procest ve sféfe komunikace.

POPAI CE
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Budte pripraveni opeéet
podnikat pod sirym nebem:

Konecné je opét mozné podnikat na cerstvem vzduchu! Venkovni bannery,
reklamni acka, stany, vlajky a dalsi outdoorové produkty - to vse s potiskem -
Vam umozni vystoupit z davu.

Sirokou nabidku outdoorového sortimentu, které
podpoii Va$ venkovni event, promo akci nebo co-
koli, co potfebujete, si mizete vybrat u spolecnosti
Showdown Displays Europe s.r.o.

Vase venkovni akce je pripravena!
Reklamni stan je idedlni pro jakoukoli venkovni
akci, od nejriznéjsich sportovnich udalosti, auto-
mobilovych zdvoda az po promo akce pred pro-
dejnami apod. Se stanem si muZete byt jisti, ze Vés
nikdo nepfehlédne! Dostupny je ve 3 velikostech.
Ani ten nejvétsi stan neni dost velky? Pak jedno-
duse spojte 2 stany dohromady! Obrandujte si Vas
reklamni stan a zvolte vhodny design, ktery doladi
celkovy vizualni dojem. Branding mtiZete umistit na

Show Wi

DISPLAYS

Kompletni portfolio vyrobkd nejen
pro venkovni pouziti najdete na:

www.jansen-display.cz

stiisku stanu, na celou sténu stanu nebo pouze na
jeji polovinu. Také se miZete rozhodnout, zda zvoli-
te jednostranny nebo oboustranny potisk. Ke stanu
Ize umistit reklamni vlajky. Mohou stdt na pevném,
travnatém i na pis¢itém povrchu. Jsou dostupné
v ruznych tvarech a velikostech. Potfebujete-li
sdilet vice informaci, pak jsou praktické venkovni
banery. Vase sdéleni i branding jsou dostate¢né vi-
ditelné z obou stran a dokonce i z vétsi vzdalenosti!

Kazdodenni reklamu
je tieba predsunout ven

Dievénd nebo hlintkova reklamni acka a wind-
talkery jsou feSenim pro kazdodenni propagaci a pro

jakykoli trh. Jde o nejbéznéjsi a nejucinnéjsi propa-
gacni produkty pro zviditelnéni Vasi spolecnosti.

Tyto poutace velmi snadno sestavite a umistite, kam-
koli budete chtit. Potfebujete zménit sdéleni? Zadny
problém, staci par vtefin. Vyberte si ten nejvhodnéjsi
styl, tvar, material a velikost pro Vase podnikdni.

Dalsi venkovni produkty

Prispéjte k tomu, aby i okoli Vasi prodejny bylo
Cisté a bezpecné. Zajistéte stojan na kola, aby si nd-
vstévnici Vasi prodejny mohli zaparkovat své kola.
I zde je prostor pro Vasi propagaci! Diky volné stoji-
cimu odpadkovému kosi s popelnikem udrZite Gisty
prostor ve venkovni ¢ésti Vasi vystavy, prodejny,
promo akce apod. Lze pouzit odpadkovy ko$ a po-
pelnik samostatné nebo jako 2v1.

Podivejte se na celkovy sortiment na
www.jansen-display.cz.
Nezapomente, ze zajistuji i grafiku,

a to vse v jedné jediné objednavce!

VLAJKY, STANY, UBRUSY, VENKOVNi BANNERY,
POPELNIKY, STOJANY NA KOLA DREVENE POUTACE
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Visa Czech Top Shop 2021

Provozovny v Cesku se po dlouhé uzavirce opét otevrely zakaznikim. Spole¢nost Visa se pro-
to spojila se soutézi pro ceské obchodniky Czech Top Shop, aby s novym ocenénim oslavila
postupny prechod zemé do stavu pred pandemii.

F

Prodejna SUPER ZOO na prazskem Zli¢ine zvitézila v cervnu

Vitézové jsou vybirani kazdy mésic na zakladé
bodového hodnoceni provozoven prodeje a sluzeb
od nezavislé komise inspektort. Ta kazdy mésic na-
vstivi nominovanou skupinu provozoven a hodnoti
zdkaznickou zkugenost v osmi kategoriich: exteriér
provozovny, koncept a design, navigace a orienta-
ce v provozovné, prezentace zbozi a sluzeb, POP

B Xy

Prodejna cybex v Praze zvitézila v cervenci
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(point of purchase) komunikace, personal, vyuziti
digitdlnich obrazovek a akceptace bezkontaktnich
plateb.

,Visa je béznou vefejnosti ¢asto spojovdna jen
s platebnimi kartami, ale pravda je takovd, Ze jsme
primérné technologickou spolecnosti v oblasti pla-
teb. Neustale své sluzby a produkty zdokonalujeme

VISA

LAECH TOP

SHOP 2021

a pro Ceské obchodniky nabizime opérny systém,
na ktery se mohou kdykoli obratit. At uz zrovna
startuji svlij novy byznys nebo vylepsuji stavajici
provozovny. Doufdme, Ze prostiednictvim Visa
Czech Top Shop predstavime spotfebitelim dalsi
zajimavé prodejny v Cesku a obchodnikim pomii-
zeme vylepsit zdkaznickou zkusenost,” fekl Marcel
Gajdo3, generdlni feditel Visa pro Cesko, Madarsko
a Slovensko.

Za rok 2021 bude udilena i cena absolutniho vi-
téze, kterého vybere odborna porota. Té predseda
Tomas Prouza, prezident Svazu obchodu a cestov-
niho ruchu CR. Jméno provozovny roku Visa Czech
Top Shop bude ohlaseno na zacatku piistiho roku.

,Posledni rok ukdzal, jak dilezZité je pro obcho-
dy vyuzivat moderni technologie - a prvni tydny
po otevieni obchodt ukazuji, jak dulezité je neza-
nedbat interiéry obchodii a nabidnout zdkazniktim
atraktivni ndkupni prostiedi. Jsem proto rad, ze se
partnerem soutéze, kterd ocenuje nejzajimavejsi
obchody v CR, stala pravé Visa, kterd obchodnikiim
vyznamné pomdhd s aplikaci modernich technolo-
gil, od termindlti na rok zdarma v ramci projektu
Cesko plati kartou a% po na miru §ita feseni pro vét-
$i obchodniky,“ fekl Tomas Prouza, prezident Svazu
obchodu a cestovniho ruchu CR.

Mate ve sveém okoli zajimavou prodejnu,

kterou radi navstévujete? Nebo vas jen zaujala
svym provedenim Ci originalnim pristupem?
Nominujte ji do soutéze Visa Czech Top Shop
2021 e-mailem: czechtopshop@mistoprodeje.cz.

Vice informaci o soutézi najdete
na idnes.cz/native/visaczechtopshop

Prodejna Albert v Jesenici zvitézila v kvétnu
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Rozhodovani o vitézich 23. rocniku
soutéze Best of Realty
- Nejlepsi z realit zaCina

Uz za nékolik dni se letos poprvé sejde odborna porota
23. rocniku soutéze Best of Realty - Nejlepsi z realit, ktera
vV prubéhu zari a fijna vybere z projektt nominovanych do
souteze o prestizni titul vitéze jednotlivych kategorii.
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Best of Realty
Nejlepsi z realit

Vysledky soutéze, jez v tuzemsku
ru, budou vyhldseny na slavnostnim
veceru v ttery 9. listopadu 2021. Po-
kud situace dovoli, galavecer se ode-
hraje v prazském Foru Karlin za osob-
ni icasti nejen soutézicich, ale i stovek
osobnosti ptsobicich na ceském realit-
nim trhu a v souvisejicich oborech.
,V piipadé 22. rocniku soutéze, ktery
spadal do obdobi protikoronavirovych
opatieni, jsme poprvé v historii souté-
ze prikrocili k usporddat galavecera
v on-line prostoru. Jakkoli jsme mohli
tento ceremonidl, ktery se nakonec ko-
nal letos v tinoru, zpfistupnit vétsimu
poctu divaki, nez se ho tradi¢né tcast-
ni, véfim, ze se v listopadu budeme
moci vratit k osvéd¢enému aranzma
galavecera, na némz se osobné po-
tkdvajf vsichni, které déni na poli tu-
zemského developmentu zajima,” fika
Jana Hrabétova, feditelka soutéze.

Ocenéni pro projekty
s vyraznou pfidanou hodnotou
O titul Best of Realty - Nejlepsi
z realit 2021 se mohou uchazet pou-
ze stavby dokoncené a zkolaudované
po 1. lednu 2020. Neni tedy mozné
prihlésit ,pouhy” projekt na papife ci
rozestavény objekt. Dalsim kritériem

Anna Hlouskova

je i skutecnost, Ze stavba musi byt
urcena pro trh a nachdzi se na tze-
mi Ceské republiky. Vyznamnou roli
pfi hodnoceni projektt hraje i vybér
a zkultivovani lokality, v niz se projekt
nachdzi, urbanistické a architektonic-
ké Teseni, kvalita realizace, Setrnost
vici Zivotnimu prostiedi a samoziej-
meé jeho tspésnost na trhu nemovi-
tosti.

Ceny jsou udélovany v kategori-
ich reflektujicich zakladni segmenty
realitniho trhu, tedy v kategorii Rezi-
dencni projekty (tato kategorie je na-
vic rozdélena na rezidencni projekty
mensiho rozsahu a rezidenéni projek-
ty vétstho rozsahu a mohou se do ni
hlasit jak novostavby, tak rekonstruk-
ce), ddle Nova administrativni centra,
Rekonstruované kanceldfe,Obchodni
centra, Hotely a Primyslové a sklado-
vé aredly.

Na galaveceru je jiz tradi¢né vyhla-
Sovana a predavdna i Zvlastni cena
poroty. Toto ocenéni obvykle ziska
projekt, ktery neni mozné zaradit do
zadné ze zakladnich kategorii. Asocia-
ce pro rozvoj trhu nemovitosti, odbor-
ny garant soutéze, kazdorocné udéluje
svoji ARTN Award for Excellence.
Laickd vefejnost pak v prubéhu fijna
prostiednictvim webu soutéze (www.
bestofrealty.cz) rozhoduje o drziteli
Ceny Ctendit, jenz je vybirdn napfic
zdkladnimi kategoriemi.

SoutéZ s vice nez 20letou tradici ma
vsak i své novacky - letos potfeti bude
preddna Cena pro environmentdlné
Setrny projekt a do Siné slavy bude
uvedena dalsi vyznamnd osobnost. Ve
21. ro¢niku soutéze ji byl Serge Boren-
stein (Karlin Group), vloni pak Radim
Passer (Passerinvest Group).
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MOZEK DIGITALNIHO
RETAILU 0D RETAILOVYCH
PRAKTIKU

Digitalizace komunikace v retailu a jeji sprava je nezpochybnitelny
trend posledni dekady. Jeji zavedeni ale ¢asto narazi na roztriSténost
a nekoncepcni implementaci technologii. Platformy riznych
dodavatell spolu nejsou kompatibilni, navic vyzaduji mnoho
hesel, ktera je tak snadné zapomenout. Pro efektivni spravu
komunikace v retailu je tfeba vSe ovladat z jednoho mista, jednim

klikem, pohodIné. Jediné pak Ize planovat, fidit a kontrolovat.

Predstavujeme: eMA, Electronic Merchandising

Applivations.

Centralni mozek retailu, nastroj pro spravu jednotlivych prodejen nebo celych
prodejnich siti. Eviduje veskeré informace o konkrétnich prodejnach a synchronizuje
komunikaci mezi marketingovym oddélenim, agenturou a pobockou. Jako serverova
aplikace je k dispozici odkudkoli, na jakémkali zafizeni a nevyzaduje zadnou instalaci.
Vyhodnocuje veskeré vystupy a interakce. Jednoduse, na jedno misto, 24/7. Lze ho
rozSirit o dalsi moduly.

eMA DIGITAL SIGNAGE (eDS)

Zajistuje vzdalenou spravu obsahu digitalnich nosicu. Ty dostanou pod svym ID
okamzité informaci, co, kde a kdy maji zabrazovat. Lze vyuzit HTML obsah, pripajit
externi tablet nebo interaktivni Cidla.

eMA SHELF LABEL (eSL)

Pro mensi dotykové a nedotykove LCD displeje nebo propojeni cenavek do mobild
Ci tabletd. Podporuje také E-INK displeje, diky technologii NFC Ize provést zménu
obsahu pouhym prilozenim mabilniho zarizeni.

eMA QUEUE MANAGER (eQM]

Ridi tok zakazniki, umoznuje na zvolenych digitalnich nosicich zobrazovat poradovée
¢islo. Systém tiskne klasicke listky, ale nabizi také bezkontaktni nacteni QR kddu
na mobil zakaznika.

Novinkou v ramci rodiny eMA se stane aktualné vyvijeny systém
sledovani zbozi v regalech pomaci vahového senzoru, ping propojitelny
s ostatnimi Castmi systému.

ema@wellen.cz
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CENTRUM SOUCASNEHO
UMENI DOX, PRAHA

,Letosni podobu ocenéni
jsem navrhl jako
sklenénou pochoden...,
ale mize byt i svétlem
na konci tunelu.*

designér Boris Klimek
& sklarna Bomma
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SQUID Textile

nova dimenze dekorace oken

SQUID je samolepici, pruhledna tkanina, ktera umoznuje vidét ven, ale do znacné miry omezuje nahlizet dovnitr. SQUID
je transparentni textilie pro zakryti sklenénych oken a dveri a sklenénych pricek. Diky své univerzalnosti a jednoducho-
sti se SQUID stal velkym hitem na trzich interierového designu a architektury.

Vlastnosti

+ Film: 300 pm, 100% tkany polyester
(bez PVC) v rtznych barvach
Lepidlo: permanentni, transparentni
akrylatove lepidlo citlive na tlak
Liner: polypropylen 35 g/m?
Rozmeéry: 137 cm x 25 m

Hlavni vyhody
- BezPVC
- Udrzitelné reseni
*+ 100% tkany polyesterovy textil
Dodava interieru vrely, ttulny
a minimalisticky nadech
» Ochrana soukromi
- vidite ven, temer neni videt dovnitf
+ Ochrana pred vlhkosti, sluncem a teplem
- zadrzuje az 1/3 tepla z venku
-+ Jednoducha aplikace, udrzba i odstraneni
- Zivotnost a7 5 let

Doporucené pouziti

+ Vnitfni dekorace oken
Elegantni vnitfni vizualni komunikace

- Sklenéne pricky a dvere

» Slunecni ochrana

- Okna se zvlastnimi, nepravidelnymi tvary,
velka nebo naopak mala okna

+ Vhodneé pro jakykoli architektonicky
ainteriérovy styl

Jedinecna textura SQUID nabizi krdsny, pfiroze-
ny vzhled a je k dispozici v Sesti v rtiznych trendo- ky showroom. Pravé v ném si lze vSechny varianty
vych barvach: kiida, kost, dub, jasan, kdmen a uhli. SQUID vyzkouset potisknout. K dispozici jsou zde
SQUID ptindsi nové designy do domécnosti, kance- -

1a¥1 a vefejnych prostor.

Na pfelomu let 2019 / 2020 oteviela v Praze vel-

vsechny tiskové technologie pro velkoformatovy
tisk, tedy eco-solvent, resin i UV.

SQUID Ize potisknout riiznymi tiskovymi techni-
kami, coz ddvd ndvrhdfim nové obchodni a marke-
tingové piileZitosti.

Potisk je mozny vSemi béznymi velkoformato-
vymi tiskdrnami pro digitalni tisk: (eco)solvent, UV
a resin. Varianta SQUID Chalk Latex je pfimo urce-
na pro potisk inkousty na bazi vody a pryskytice.

Dodavatelem materidlu SQUID u nds je divize
Viscom spolecnosti IGEPA. Ta je zdroveri jednim
z nejvétsich dodavatelt materidli pro signmaking
na ceském trhu. Aby IGEPA dokézala pokryt ves-
keré potieby svych zdkazniki v oblasti velkofor- i H NEW
matového tisku, zahdjila na podzim 2017 prodej ’ ;
technologii OKI a postupné zafazovala do portfdlia
velkoformdtové tiskdrny Epson Sure Color, plotry
Graphtec, tiskarny EFI a frézy Gunnar. K prodanym
strojium samoziejmé poskytuje profesionalni zaruc-
ni i pozdrucni servis a doddva spotiebni zbozi.
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Nejnoveéjsi profesionalni
TV Philips MediaSuite

At uz provozujete hotel nebo konferencni centrum, integrovana funkce
Chromecast a snadny pristup do obchodu Google Play Store vam mohou
poskytnout vyhodu, kterou potrebujete, pokud byste radi zaujali sve
hosty. Koneckoncu, nemeéli by si od vas odnést prave zkusenost, ze vse
bylo snadné a bez namahy? Philips MediaSuite prinasi na obrazovku svet
moznosti s vestavenym Chromecastem, Obchodem Google Play a Google

Voice Assistant.

-
A

Televizory Philips MediaSuite se vyznacuji sty-
lovym designem, vylepsenou funkcnosti a celou
fadou novych funkci pro uzivatele a manazery.
Diky aplikaci Philips MediaSuite mohou nyni hosté
pristupovat ke svému vlastnimu tctu Netflix pfimo
na hotelové televizi nebo streamovdnim ze svého
telefonu nebo notebooku pomoci vestavéné funkce
Chromecast.

Profesiondlni displeje Philips se systémem An-
droid jsou rychlé, univerzalni a snadno se v nich
orientuje. VSechny displeje jsou optimalizovany pro
nativni aplikace pro Android a lze na né instalovat
i webové aplikace. Automatické aktualizace zajistu-
ji, e aplikace ztstanou aktudlni.

V nédvaznosti na zdvazek spolecnosti Philips Pro-
fessional Display Solutions poskytovat Spickové
produkty a feseni pro odvétvi pohostinstvi zahrnuji
nejnovéjsi modely MediaSuite Sest moznosti veli-
kosti- od 32”do 75”.

Produktova fada HFL6114U, ktera je k dispozi-
ci v rozmérech 43", 507, 557, 65” a 75", poskytuje
ohromujici kvalitu obrazu v 4K UHD (3840 x 2160)
rozliseni a pfichdzi se zbrusu novym, mimorddné
tenkym a stylovym rdmeckem sttibrné barvy.
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Model HFL5114U je optimalizovany pro néastén-
nou instalaci, nabizi dhlopticky 43” a 50” a odpo-
vidd schopnostem 4K UHD modelu 6114U. Model
5114 je dostupny v thloprickach 32” a 43” a posky-
tuje vysoce kvalitni Full HD displej. Oba jsou navr-
Zeny se stylovym ¢ernym rameckem.

Philips MediaSuite
- streamovani s novymi vyhodami

Stejné jako u predchozich modelt maji i tyto Me-
diaSuites s operacnim systémem Android TV vesta-
vény Chromecast, ktery umoziuje hostiim streamo-
vat a prohliZet obsah - at uz jde o fotografie, filmy,
hudbu nebo dokonce prezentace - okamzité a v roz-
liseni az 4K z kompatibilntho notebooku nebo
mobilniho telefonu (zafizeni s iOS, Android nebo
Windows). To v8e pouhym stisknutim tlacitka a bez
nutnosti novych aplikaci nebo dalstho hardwaru.

Uzivatelé maji také priistup k tisicim popular-
nich aplikaci na Google Play, vcetné populdrnich
sluzeb, jako jsou mistni zpravy, informace o pocasi
a provozu. Stejné tak mohou streamovat obsah od
poskytovatelt - YouTube, Deezer a Spotify, plus Dis-
ney+ a Netflix.

Hlasové ovladani, vylepsené zabezpeceni
a pfipraveny Netflix

Nové televizory MediaSuite 5114 a 6114 jsou
predinstalovdny s novymi uZite¢nymi funkcemi
prostredi.

Patfi mezi né funkce hlasového ovlddani Asisten-
ta Google (je vyzadovano kompatibilni dalkové ovla-
déni, proddva se samostatné), nejnoveéjsi bezpecnost-
ni aktualizace a ptizptisobenéjsi a inteligentnéjsi
vybér obsahu. Navic sem patfi i moznost aktivovat
Netflix - nejpopuldrnéjsi streamovaci platformu na
svété s vice nez 203 miliony placenych ¢lenstvi - coz
uzivatelim umoziuje bezproblémovy pristup ke
vSem jejich oblibenym filmim a pofadim.

Televizory nové generace
- sada pro udrzitelnost

S nejnovéjsi verzi OS Android TV, kterd byla
pfedstavena v ffjnu 2020, lze aktualizovat vSechny
stavajici modely HFL6014 a HFL5014 tak, aby byla
prodlouZena jejich Zivotnost.

Zabava je velkou soucdsti zdzitku pfi pobytu
v hotelu. S televizory Philips MediaSuite bézicimi
na OS Android TV si hosté mohou pustit a sledovat
svij vlastni obsah na velké obrazovce, aby si uzili
veétsiho zdzitku nez na svém prenosném mensim za-
Fizeni. Stejné tak je pro hoteliéry neocenitelnd moz-
nost upgradovat svoji flotilu televizoru, aby zajistili
splnéni takovychto ocekdvani, nez aby byli nuceni
masivné investovat do novych modelu. Je to piinos-
né pro né i pro planetu.

Philips Professional Display Solutions ve spo-
lupraci s malymi, stfednimi a velkymi podniky po
celém svété zavadeéji inovace v softwarové i hard-
warové technologii, aby vytvorily optimalizované
spojeni mezi znackami a jejich publikem. S cilem
spojit konektivitu dalsi drovné, pohlcujici vizualni
efekty a dechberouci design, umoziuje lidem pozi-
tivni zazitky.

www.ppds.com

Dalsi informace o produktove radé Philips
MediaSuite si muzete precist zde:
www.ppds.com/display-solutions/professional-
tvs/mediasuite

Chytré domacnosti
ziskavaji na popularité

Netatmo je jednim z lidru v oblasti chytré domacnosti, ktery navrhuje a vyrabi
intuitivni inteligentni zarizeni pro bezpecnéjsi a komfortngjsi domov.

Koncept chytré domdcnosti neni zZddnd novinka.
Sahd zpét do poloviny 20. stoleti, kdy byly vynaleze-
ny délkové ovladace. Od té doby se domadci inovace
vyvinuly a diverzifikovaly tak, aby splnovaly dalsi
potteby, jako je bezpecnost, energetickd tc¢innost
a pohodli. Zatizeni pro chytrou domdcnost se stale
posouvaji kuptedu a k jejich masivnéjsimu rozsi-

100% GARANCE VRACENI ZALOHY
v ptipadé novych viadnich covidovych restrikci

feni piispivd nékolik faktoru. Velky pocet domdc-
nosti spliuje zdkladni pfedpoklad pro fungovani
chytrych produktu diky siroké dostupnosti vysoko-
rychlostniho internetu. DuleZitou roli navic sehrélo
bézné uzivani smartphont. Nyni jsme zvykli pra-
covat s rozlicnymi aplikacemi a smartphone se stal
univerzdlnim dédlkovym ovlddédnim.

Ve svéte silné zasazeném pandemickymi opatie-
nimi, ktera pfinutila mnoho lidi pracovat a studovat
z domova, se ukdzala potieba pohodlnéjstho domo-
va v plné sile. Podle prizkumu spole¢nosti Ypsos
pro spolec¢nost Netatmo mélo vice c¢asu straveného
doma dopad na vnimani domécnosti u 90 % respon-
dentt. Nejvice lidé zménili sviij pohled na komfort
(43 %), ndsledovala energetickd nérocnost (38 %)
a zdravé prosttedi celé domdcnosti (27 %). Z vysled-
ki vyzkumu také vyplynulo, Ze 64 % dotazovanych
vyuzilo ¢as karantény k vylepseni svych piibytki -
nejvice silidé zvelebovali své obyvaci pokoje (27 %),
nésledovala zahrada (21 %) a kuchy1 (20 %).

Chytré produkty jsou prirozenou reakci na tyto
trendy, tedy touhu vylepSovat a zefektiviiovat své
domadcnosti. Pii vybéru feseni pro chytrou doméc-
nost muze hrat dalezitou roli ekonomicky aspekt.

,V dobé ekonomické nejistoty zdkaznici hledaji
zafizeni, kterd z dlouhodobého hlediska usetfi pe-

il
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nize. Inteligentni technologie vytdpéni je nejlepsim
prikladem - kromé snizeni Gctd za sluzby zvysuje
komfort uzivateld,“ vysvétluje Fred Potter, zakla-
datel spole¢nosti Netatmo. ,Nikdy pfedtim jsme
nebyli nuceni travit tolik ¢asu v nasich domacnos-
tech. To, abychom se doma citili pohodlng, se pro
nés stalo velmi dulezité. Lidé, ktefi potfebovali pra-
covat na dalku, si uvédomili, Ze feseni pro chytrou
domdcnost mohou usetfit Cas, zvysit produktivitu
a pohodli, dodal Fred Potter.

Napiiklad inteligentni video zvonky s vestave-
nou kamerou a mikrofonem umoznuji pracovat tak-
tka bez pfestani. Kdyz navstévnik zazvoni, uzivate-
1é jsou upozornéni na svych chytrych telefonech,
pomoci kterého mohou i s ndvstévou hovotit. Ku-
ryra tak lze instruovat, aby balik nechal za dvefmi.
Timto zptisobem se uzivatelé vyhnou interakcim
tvaFi v tval a mohou si napiiklad nechat dorucit své
balicky bez pfimého kontaktu.

www.netatmo.cz

Exkluzivni lokalita na Malé Strané
Tram & Metro Malostranska

200 m od hotelu

PODZIMNI GRILOVANI & VANOCNI VECIRKY 2021

pro malé i velké kolektivy v hotelu Hoffmeister

Hoffmeister restaurant v hotelu Hoffmeister, v Perle prazského podhradi, nabizi vSem svym stalym

77 v 7

7 v s v

i budoucim hostlim moznost usporadat grilovani na letni hotelové terase a vanocni vecirek
v predstihu, a to ve vnitfnich i ve venkovnich prostorech.

Nalada babiho léta

Grilovani na terase

Hudba & tanec

Rautové a napojové
balicky jiz od 590 K& / os.

Hotel Hoffmeister & Spa, Pod Bruskou 7, Praha 1 - Mala Strana = www.hoffmeister.cz = sales@hoffmeister.cz

.

|
s




BS | ovay

OBAL ROKU 2021
zha sve viteze

OBAL ROKU, jedina obalova soutéz v Cesku a na Slovensku, je uréena pro spolecnosti podporujici inovace v obalovém
prumyslu. Cilem je sireni pozitivniho nahledu na obaly, predstaveni novinek a trendu. Nemeéne dulezitym aspektem je
zviditelneni obalovych konstrukteru ¢i designeru. Jeji letosni, jiz 28. rocnik, prinesl zajimava a inovativni obalova reseni,
procesy i technologie. V soutézi OBAL ROKU exponaty posuzuje odborna porota slozena z lidi, kteri jsou s obaly v den-
nodennim kontaktu. Prihlasovatelé tak ziskaji zpétnou vazbu od odborniku. Letos se soutezilo v 14 kategoriich, ktere

navazuji na celosveétovou obalovou soutez WorldStar Packaging Awards, kam se mohou ocenéne obaly prihlasit. Pocet
kategorii se navysil v souladu s mnozstvim a spektrem prihlasenych exponatu a v souladu s rozsirenim kategorii ve

a o stdle vzrustajicim vyznamu téchto aktivit. Poté
méla krétké vystoupeni Jana Zizkovd, predsedkynd
poroty, kterd také vyjddrila svou radost: ,Médm vel-
kou radost, Ze obalovi profici sviij vyvoj nezastavuji
a naopak se stale divaji kupfedu. Letos bude pro
mne extrémné obtizné vybrat své favority, kterym
udélim Cenu predsedkyné poroty, a to zlatou, stii-
brnou a bronzovou. Je skvélé vidét, Ze i v této slozité
dobé jsou obalové inovace stéle tak casté a ze i v ni
obalafina postupuje milovymi kroky a co jsme si ne-

WorldStar Packaging Awards.

~ OBAL ROKU 2021

Letosni rocnik byl ve znamenti kategorii: potravi-
ny, POP&POS, népoje, kosmetika, etikety, elektro-
nika, e-commerce, ddrkové obaly, pet food, grafika
& design, automotive, transportni obaly, procesy &
technologie, ddrkové obaly a ostatni. To pfedurcilo,
Ze se porota zamétila kromé inovativnich konstruk-
cf a vyuziti novych technologii také na spotiebitel-
skou zkusenost a na design. Vétsina pfihlasovatelt
vyuzila moZnost osobni prezentace ptihlasenych
expondtt pied porotou. Néktefi se kviili aktudlnim
hygienickym opatfenim nemohli dostavit osobné,
a proto jim bylo umoZnéno piedstaveni expondtu
online. Dalsi moznosti pfedstaveni expondtu bylo
prostfednictvim organizdtora soutéze, Obalového
institutu SYBA. Uroveni letosnich expondti byla
v téchto kategoriich velmi vysokd, ale i tak byly oba-
ly, které pfisnym sitem porotcti neprosly.

After-Judging Coctail Party

Po skonceni druhého dne hodnoceni porotou se
konala jiz tradi¢ni After-Judging Coctail Party, kde na
ucastniky cekalo kromé neformdlniho vyhlaseni oce-
nénych obali také grilovani a stének se zmrzlinou.
Béhem party si mohli G¢astnici prohlédnout véechny

22

ptihldsené obaly a tipovat své vitéze. V jejim ramci se
konalo vyhlaseni ocenénych. Nejprve tcastniky pri-
vitala jednatelka Obalového institutu SYBA, organi-
zdtora soutéze, Iva Werbynska. Ta vyjadtila své diky
prihldsenym, Ze i v této dobé pracovali na inovacich
a piinesli tak nové myslenky a ndpady. Nésledovalo
podékovani poroté za jejich tvrdou a zodpovédnou
préci a vSem, ktefi se podili na obalovych inovacich.
Nechybélo krétké privitdni Vladem Volkem, zaklada-
telem Obalového institutu SYBA.

Poté predstoupila pred auditorium Hanka Hra-
deckd, kterd jakozto zdstupce autorizované obalové
spolecnosti EKO-KOM, generalntho partnera sou-
téze, fekla par vét o dulezitosti tfidéni a recyklace

umeéli pred par lety predstavit, je dnes jiz normou.”

Predstaveni ocenénych

Ocenéni OBAL ROKU ziskalo letos 59 prihldse-
nych expondtt. Z téch si predsedkyné poroty, Jana
Zizkova, nyni vybird své favority, kterym udéli Cenu
predsedkyné poroty, a to zlatou, stifbrnou a bron-
zovou. Nejvice ocenéni letos ziskala spole¢nost
THIMM THE HIGHPACK GROUP, kterd si odnesla
ocenéni OBAL ROKU letos rovnou 9x. TFi ocenéni
OBAL ROKU ziskala i spole¢nost DS SMITH PAC-
KAGING. Rovnéz 3 ocenéni OBAL ROKU ziskala
spolecnost ETIFLEX. Dvé ocenéni OBAL ROKU zis-
kala spolecnost H.R.G. , spolecnost ChemosvitFolie,
Kofola CeskoSlovensko , LOGIK a MONDL.

WorldStar Award

Uspéch v soutézi OBAL ROKU davd moznost
nominace a je branou do svétové soutéze WorldStar
Packaging Awards, kterou organizuje World Pac-
kaging Organisation a kterd udélila OBALU ROKU
certifikaci. Zde se utkaji ty nejlepsi obaly na svété
mezi sebou.

Obalovy galavecer

Slavnostni pfeddni ocenéni OBAL ROKU 2021
probéhne na galaveceru na zavér obalového kon-
gresu OBALKO, a to 14. ffjna 2021 v hotelu Aqua-
palace v Cestlicich.

Partneri soutéze

Podékovéni patii partnertim letosniho roéniku
OBALU ROKU, bez jejichz podpory by se soutéz
nemohla uskutecnit. Generdlnim partnerem je
spolecnost EKO-KOM, stéibrnymi partnery jsou
spolecnosti EMBAX-PRINT, FACHPACK, THIMM
PACK’N‘DISPLAY, SMURFIT KAPPA. Bronzovym
partnerem je spole¢nost DS SMITH CZECH RE-
PUBLIC. Partnerem je i spolecnost OTK GROUP
a veletrh BRAU-BEVIALE. Soutéz ziskala i zastitu
Ministerstva primyslu a obchodu.

ProgressPACK
GRASSLINE

Rada zasilatelskych obalt progressPACK GRASSLINE z travniho vlakna jsou
ekologickou alternativou pro konvencne vyrabéna obalova reseni od spo-
lecnosti IGEPA. Obal ziskal ocenéni Obal roku 2021 v kategorii E-commerce.
Obal progressPACK GRASSLINE predstavuje cestu k zelenéjsi preprave.

Obaly progressPACK GRASSLINE
jsou vhodnym materidlem pfedevsim
pro e-commerce obaly. Jejich vyuziti
je pfi zasilani tiskovin, knih, katalogt,
propagacnich materidlt, datovych nosi-
¢u, drobné elektroniky, textilnitho zbozi
apod.

marketing@igepagroup.com
www.igepa.cz

Hlavni benefity materialu:
- Vyroba travniho papiru snizuje poptavku

po celuloze ze dreva, coz umoznuje udrzi-
telnéjsi obhospodarovani lesu.

- Travni papir minimalizuje potrebu primar-

nich vlaken. V lineru tvori trava az 30 %,
papir pfitom zachovava veskere pevnostni
parametry.

-+ Travu lze péstovat v bezprostredni bliz-

kosti papiren. Odpada tedy ve vetsi mire
preprava a veskeré zatéze s ni spojene,
emise CO2 jsou snizeny az 0 50 %.

- Travnivlakna se zpracovavaji Ciste me-

chanicky, bez pridani vody nebo chemika-
lii, tzn. energeticky efektivni vyroba, ktera
chrani zdroje a Zivotni prostredi.
Bezproblémova recyklace.

Samozrejmosti rady progressPACK
GRASSLINE je i FSC certifikace.
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