: ; Odborna priloha casopisu Brands&Stories o znackach, konceptech prodejen a marketingu at-retail

jait, 2088




Brandsé
xStores

Brands&Storles

Redakce
Vaclavské namésti 43, 110 00 Praha 1

Séfredaktorka

Ing. Blanka Bukovskd
+420 777 878 817
redakce@pribehyznacek.cz
www.pribehyznacek.cz

Zastupkyné $éfredaktorky
Véra Rybdrova
e-mail: office@pribehyznacek.cz

Obchodni oddéleni
+420 777 878 817
e-mail: brands@pribehyznacek.cz

Marketingové oddéleni
Ing. Gabriela Svancarovéa
e-mail: marketing@pribehyznacek.cz

Spolupracovnici redakce

Ing. Daniela Krofidnova

- rubrika marketing-at retail, POPAI,

pteklady z francouzstiny a anglictiny

RNDr. Jiti Lostdk, Ph.D. - rubrika Franchising
Ing. Ales Tulpa - rubrika Franchising

Ing. Roman Jirdsek, MBA - media konzultant

Grafické studio
Jindfich Liebich « +420 777 570 071
e-mail: j.liebich@seznam.cz

Socialni sité
VERmedia s.r.o.
e-mail: info@vermedia.cz

Vydavatel

B & S Com .I.0.

Na vyso nicich 407/27

190 00

IC 29 CZ 290 27 357

Regi E 19369 - ISSN 1804-27

Titul

FC Ba

- vitézn

, Digitalni
RetailDesig
Retail Design:
foto: © Jens Pfis

Ti Drand
1 Pirelli T isse

podkladové materidly se ne

a vécny obsah inzerdta a k
ékoli sitent celki i Cdsti z ob

ze s pisemnym souhlasem
jarni, roénik 2022,

ani: 25. 3. 2022

tories 2009

Nove prodejni koncepty
Marketing at-retail
Kancelarske prostory

Zeny v byznysu

10

12

1

1

6

1

23

25

Vitézne koncepty soutéze EuroShop
RetailDesign Award 2022

Nominované koncepty ERDA z celého sveta

Koncepty s trendem udrzitelnosti

Nechte se okouzlit univerzem

jménem CYBEX

Vitéz prvniho ro¢niku soutéze
Visa Czech Top Shop

Nové chovani spotrebitelu
a budoucnost retailu

Cesi a reklama 2022

BEYONDA Digital Signage
- pohodlné a prehledné

Technologicky vyzbrojit se musi i ngjmensi

Oceneéni Interier roku 2021

Rozjasnéte svuj den s Barvou roku 2022

Philips MediaSuite s hlasovym ovladanim

Vas soukromy prostor pro praci v tichu

Flex Wall vam muze kryt zada!

Ceskeé pro-kognitivni osvétleni

Soutéz Recepce roku 2022 startuje

Konference Zeny v byznysu
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BS | Novée prodejni koncepty

Vitézné koncepty %

letosniho rocniku
svetove souteze

Od roku 2008 udéluji kazdorocné obchodni institut EHI a veletrh Messe
Dusseldorf cenu EuroShop RetailDesign Award (ERDA) za nejlepsi
koncepty prodejen na svété. V tomto roce odborna porota poprve
rozhodovala o vitézich v péti kategoriich: Potraviny, Méda & Zivotni

styl, Pohostinstvi, Digitalni technologie a Udrzitelnost. Vitéze vybirala

z 87 kandidatu z 28 zemi a hodnotila kombinaci architektonického

ztvarnéni obchodu, barev, materialu, osvétleni, vizualniho merchandisingu,

jasné vize nabizeného sortimentu a primého osloveni zakazniku. Nejvice
ji presvédgily koncepty z Némecka, Singapuru, Italie a Svycarska: Edeka
Hundrieser z Essenu, Apple Marina Bay Sands ze Singapuru, FC Bayern
World z Mnichova, Bridge z Curychu a GREEN B z Florencie.

RetailDesign
Award
warfa,

Vydavatelce Casopisu Brands&Stories - Ing. Blance
Bukovské - se dostalo pied lety té cti byt mezi experty
z celého svéta, ktef{ maji kompetentnost do soutéze
nominovat projekty ze své zemé. A tak asopis Brand-
s&Stories nejen kazdorocné vybira z nasich nové ote-
viranych kamennych obchodu ty nejlepsi a ptihlasuje
je do této soutéze o nejlepsi prodejni koncept svéta, ale
béru 37 nominovanych dostal koncept z prazskych Ar-
kéd - Magenta Experience Center spolecnosti T-Mobile
Czech republic.

V unoru 2022 byly vyhlaseny odbornou porotou tyto vitézné koncepty:

o Guido Léifhelm

© Finbarr Fallon

Kategorie ,Moda & Zivotni styl":
Apple Marina Bay Sands, Singapur,
Retail Design: Foster + Partners

Singapursky obchod technologického gigantu Apple lezi pfimo na vodni hla-
diné v Marina Bay a vypadd jako plovouci koule. Obchod o rozloze 669 m? je
zcela obklopen vodou a nabizi ni¢im neruseny vyhled na mésto a jeho velkole-
pé panorama. Jedna se o prvni plné prosklenou kopulovitou konstrukei tohoto
typu, plné samonosnou, vyrobenou ze 114 kusut skla. Diky kruhovému otvoru
na vrcholu kopule pronikd do prodejny svétlo cely den. Vnitini strana skla je
pokryta specidlné vyrobenymi plechy, které prodejnu chréni pfed slunecnimi
paprsky. Uprostied kopule se nachdzi videosténa, kterd slouzi jako pédium pro
zivéa vystoupeni hudebniki a jinych umélci.

Kategorie ,Potraviny*:
Edeka Hundrieser, Essen,
Retail Design: Kinzel Architecture

Uprostfed Portiif, v Essenu, byla v ¢ervenci 2020 jen 200 metri od
predchoziho mista postavena prodejna Edeka, kterd patii rodiné Hun-
drieserovych. Design obchodu reflektuje déjiny Essenu jako hornické-
ho regionu a jeho charakteristické stavebni prvky - cihly, ocel a Zelezo,
které soucasné symbolizuji cechy a primysl. Vzhledu prodejny dominuji
tmavé barvy kontrastujici se svétle Sedou dlazbou. Zajimavy akcent ji do-
dévaji prvky v médéné barvé na mnoha mistech prodejny. Velkd matnd
Cernd svitidla v oddéleni ovoce a zeleniny maji evokovat potrubi a venti-
la¢ni 8achty velkych pramyslovych zévodu.

Vo e O
-

U e
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Kategorie ,Digitalni technologie™
FC Bayern World, Mnichov
Retail Design: umdasch The Store Makers

FC Bayern World v srdci Mnichova mezi radnici a kostelem Frauen-
kirche je novym centrem pro vSechny zaryté fandy Bayernu. Novy
obchod na plose 1 000 m? nabizi vSe, po cem srdce fanouska prahne.
Pfizemi je vénovdno tymu - na postavdch hrdcu v Zivotni velikosti
se predstavuji aktudlni dresy némeckého fotbalového rekordmana
ve 3D formatu. V obchodé najdeme vice nez 20 integrovanych digi-
talnich dotykovych bodd, napf. zrcadlové obrazovky ve zkusebnich
kabinkach, selfie pointy, kde se fanousci mohou vyfotografovat s klu-
bovymi trofejemi, apod. V suterénu pak najdou kompletni nabidku
fanouskovského zbozi. Dresy, mice a obuv si mohou nechat upravit
primo na misté podle svych pfedstav. Kromé toho se mohou pométit
s profesiondlnimi fotbalisty na testovacim hfisti v rtiznych discipli-
nédch. FC Bayern World nenf jen fanshop, ale multikomplex o sedmi
poschodich a rozloze 3 500 m? se dvéma restauracemi, butikovym
hotelem a mistem pro pofddani raznych akei.

© Benetton

Nové prodejni koncepty | ES

Kategorie ,Pohostinstvi®:
Bridge, Curych
Retail Design: Interstore | Schweitzer

Na celkové plose 2 000 m?* vytvai{ Bridge doslova most
mezi pestrym trzistém, kreativni gastronomii vyuZziva-
jict lokalni produkty a Sirokou skalou akci. Pod heslem
+Meet Food, Meet Market, Meet People* se Bridge stava
novym mistem setkdvani gastrokultury v centru Cury-
chu. Blizkost hlavniho nddrazi napovida, Ze cili zejména
na cestujici a nadSence do lokdlnich produktt, ktef{ maji
radi pfekvapeni. Bridge tak slouZi i k testovdni novych
ndpadu. V pfizemi se nachdzi prodejna Cerstvych potra-
vin a vlastni gastroprovozovny s grilem, bistrem a barem.
V hornim patie se nachdzi Food Lab - gastrolaboratof
s flexibilnimi kuchyriskymi moduly, kterou lze vyuzit pro
soukromé nebo firemnf akce.

Kategorie ,Udrzitelnost":
Green B, Florencie
Retail Design: Benetton Group

Energetickd ucinnost, upcyklace materidlu a stdle udrzi-
telnéjsi kolekce: Spole¢nost United Colors of Benetton
0 sobé dava znovu védét, tentokrat se ,zelenym* koncep-
tem, ktery inovativné a ndpadité vyuziva pfirodni materi-
aly. Napiiklad podlaha v Green B je vyrobena z italského
Fi¢niho $térku a dfevéného odpadu. Pro vnitini vybave-
ni byly pouzity materialy z odpadu textilniho pramyslu
jako pouzité knofliky nebo recyklovand vlna. Police, pod-
stavce a figuriny jsou vyrobeny z recyklovanych textil-
nich vldken. Energetickou dcinnost v obchodé o rozloze
800 m* Fidi senzory a uméld inteligence naptiklad tim, ze
automaticky prizptisobuji teplotu v obchodé aktudlnimu
poctu zdkaznika.

Vice informaci naleznete na:
www.euroshop-award.com
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- ~4 Kdo se chtél prosadit v letosnim rocniku soutéze W ;,/ _
o m I n ova n e EuroShop RetailDesign Award 2022, musel i_:_"'"‘________q"'-——-—._.__ﬁ-;_,_q —
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presvedcit zdarilym mixem architektonického - -1-____.1-! —_ ==

pojeti prodejen, barev, materialu, osvéetleni

ko n ‘ e pty a vizualniho merchandisingu, ktery jasné

vyjadfuje vizi obchodu a oslovuje cilové skupiny.
Nominovano bylo 37 ucastniku v péti kategoriich:

L4 V4
Z ce le h o sveta Potraviny, Mdda & Zivotni styl, Digitalni
technologie, Pohostinstvi a Udrzitelnost.

& a1l
DEPOT Diisseldorf K6-Bogen Il Douglas Am Jungfernstieg EDEKA Center Weserpark

2, Branch: Home / Location: Dusseldorf, Germany Branch: Beauty / Cosmetics Branch: Food
Retail Design: Gries Deco Company GmbH & Location: Hamburg, Germany Location: Bremen, Germany
Goldstein Studios GbR Retail Design: Douglas GmbH Retail Design: Interstore | Schweitzer

Mezi letosni nominované byl vybran i cesky
koncept z prazskych Arkdd - Magenta Experience
Center spole¢nosti T-Mobile Czech republic, ktery
byl do soutéze prihldsen vydavatelkou casopisu
Brands&Stories, Ing. Blankou Bukovskou, které se
pred lety dostalo té cti byt mezi experty soutéze
z celého svéta. Ti mohou do soutéze prihlasovat
projekty ze své zemé. A tak Casopis Brands&Stories
nejen kazdoro¢né vybird z nasich nové oteviranych
kamennych obchodu ty nejlepsi a pfihlasuje je do
této soutéze o nejlepsi prodejni koncept svéta, ale
prindsi vdm i ukdzky nominovanych:

FANTASTICO Flash Coffee Singapore Flagship Store FREITAG
Dalsi nominované koncepty miZete vidét na dal- Branch: Food Branch: Hospitality Branch: Bags
§f dvoustrang. Vice o nich se dozvite na www.euro- Location: Pernik, Bulgaria Location: Singapore Location: Seoul, Korea
shop-award.com/nominees Retail Design: Cityscape Architects LTD Retail Design: Flash Coffee Retail Design: zauberallerart

T";_:Mﬁ" = ‘?_"_-‘_..c‘:gg:lgn..__""_
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Beach N Brew Bershka Paris Westfield Forum des Halles Boutique “lieblingsDINGE" by nature hotel Globetrotter Wiesbaden H Beauty Concept Store Hermés Omotesando, Tokyo
Branch: Hospitality Branch: Fashion Forsthofgut / Branch: Fashion / Home/ Branch: Outdoor / Fashion; Location: Wiesbaden, Branch: Beauty Branch: Fashion

Location: Chandigarh, India Location: Paris, France Hospitality. Location: Leogang, Austria Germany / Retail Design: loom shop expansion, Location: West Thurrock, UK Location: Tokyo, Japan

Retail Design: Studio Ardete Pvt Ltd. Retail Design: Bershka Retail Design: Gruschwitz GmbH moysig kreativ agentur, Globetrotter Ausrustung Retail Design: Virgile + Partners Retail Design: RDAI

Briindl Sports Kaprun Cajui Central Food Hall Ladprao House of Rituals Ippolita-Chicago Lidl Bern Loeb

Branch: Sports / Fashion Branch: Hospitality Branch: Food Branch: Cosmetics Branch: Jewelry Branch: Food
Location: Kaprun, Austria Location: Sao Paulo, Brazil Location: Bangkok, Thailand Location: Amsterdam, Netherlands Location: Chicago, US Location: Bern, Switzerland / Retail Design: Lidl
Retail Design: blocher partners Retail Design: Cajui Retail Design: Interstore | Schweitzer Retail Design: Rituals Cosmetics Retail Design: Jeffrey Hutchison Schweiz & Volante Baurealisierung

4 kStores 5
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Life Pharmacy

Branch: Pharmacy

Location: Auckand, New Zealand
Retail Design: RCG

Next-Gen Men's Wearhouse
Branch: Fashion

Location: Shenandoah, US

Retail Design: NELSON Worldwide

Run Colors EC Powisle
Branch: Sports

Location: Warsaw, Poland
Retail Design: Run Colors

w

Pt
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Tadsen Getranke-FachgroBhandel, Sekt- &
Weinhandelskontor / Branch: Food
Location: Bredstedt, Germany

Retail Design: Koenig Object Consulting GmbH

Monoprix iCONIC 2022

Branch: Food

Location: Doha, Qatar

Retail Design: Wanzl Middle East FZE

Off-White Flagship Store Paris

Branch: Fashion

Location: Paris, France / Retail Design: Office for
Metropolitan Architecture (OMA)

sander Restaurant Kéln

Branch: Hospitality

Location: Cologne, Germany

Retail Design: Schwitzke & Partner GmbH

Telekom Stuttgart Flagship Store

Branch: Telecommunications

Location: Stuttgart, Germany

Retail Design: Meiré und Meiré GmbH & Co. KG

Muka & Fartuk

Branch: Hospitality

Location: Yoshkar-Ola, Russia
Retail Design: STUDIO SHOO

Paagman bookstore (in Mall of the Netherlands)
Branch: Books / Location: Leidschendam,
Netherlands / Retail Design: Aces of Space

- Brand explorers & Storytelling by Design

SPOT 2.0!

Branch: Hospitality

Location: Vicente Lopez, Argentinia
Retail Design: BALKO ARGENTINA SA

Twinings - Flagship Experience - 216 The Strand
Branch: Food / Tea

Location: London, UK

Retail Design: Dalziel & Pow

Koncepty
s trendem
udrzitelnosti

Zaméreni na udrZitelnost

Dievo, symbol udrzitelnosti a megatrend v malo-
obchodg, je i nadéle preferovanym materidlem pro
vybaveni prodejen. Casto se kombinuje se svéZimi
a zafivymi barvami a vytvaii vyrazné akcenty v riz-
nych sektorech prodejen. Soucasné se vytvéieji
i nové materidly spliujici pozadavky udrzitelnosti.

Utulna atmosféra
s industrialnim nadechem

Ekologicky Setrny design nedoddva prodejnam
v dnesni dobé jen dievo. Ale nejen to: obchodnici
zacali vytvaret koncepty charakterizované hojnym
pouzivanim jinych pfirodnich a recyklovanych
materidla, které dévaji Zivot produktam, které
jiz zddnlivé nemaji moznost opétovného pouziti
a vdechnou jim tak novy zivot. Dfevo riznych dru-
hu se stalo urGujicim prvkem pro stavbu obchodu.
Spolu s jemnou teplou barevnou kresbou vytvari
dtulnou atmosféru, zatimco kovové dily, beton
a pletivo jsou pouzity k docileni syrového technic-
kého nadechu.

Plasty a zivotni prostredi

I mnohé nové vynalezené materidly jsou Setrné
k Zivotnimu prostfedi, i kdyz tak na prvni pohled
moznd nevypadaji, napiiklad plastové dlazdice.
Vyuzivaji se i zbytky z textilntho primyslu, které
by jinak skoncily v odpadu. I takto obchody spolu-
vytvéteji udrzitelné koncepty.

Maloobchod a socialni udrZitelnost
Moderni obchody zapojuji své zdkazniky do

interaktivntho vypravéni piibéht. Dnes jde spise

o zézitek na misté prodeje nez o pouhy nakup zbo-

House of Rituals
Location:
Amsterdam, Netherlands
Retail Design:

Rituals Cosmetics

-

Nové prodejni koncepty | BS

EuroShop RetailDesign Award: Hlavni trendy
ve vybaveni kamennych obchodii v roce 2022
Do soutéze EuroShop RetailDesign Award 2022
bylo prihlaseno 87 konceptu prodejen z 28 zemi.

Z nich se do uzsiho vybéru dostalo 37 projektu.

zi. Obchod se stva spiSe spolecenskym prostorem
a mistem setkdvéni, zahrnuje kavdrny, restaurace,
sluzby, galerie, co-workingové prostory. Uskutec-
nuji se v ném napiiklad vefejnd Cteni, workshopy,
eventy a fada dalsich aktivit. Vzhledem k rostou-
cimu promiseni nakupovéni, stravovani, prace
a zdbavy musi obchodni prostory plnit vice nez jen
jednu funkci. Proto je velmi duleZitd flexibilita, a to
nejen pro prepindni mezi riznymi kategoriemi, ale
také pro pfechody mezi segmenty a sektory.

Claudia Horbert z obchodniho institutu EHI,
odbornice na usporadani prodejen, na zakladé
téchto projektu popsala hlavni trendy.

——

&' Rossmann
Branch: Cosmetics / Drugstore
Location: Lodz, Poland
Retail Design: MUSU ANNA IREK

Cerstvé a lokalné

Moderni supermarkety kladou velky diraz na
Cerstvost potravin, lokdlni produkty a gastronomic-
travin, zvou zdkazniky na kulindfské akce a reaguji
tak na meénici se spotfebitelské ndvyky. Ze super-
markett se tak svym zptsobem stdvaji inspirativni
trzisté.

Roboti a digitalni zrcadla

Aby spliiovaly ocekédvani zdkazniki, souCasné
obchody poskytuji omnichannel zdZzitek pomoci di-
gitdlnich néastroju a sluzeb.

Stale castéji se objevuiji napriklad:

+ herni dotykové pointy a selfie pointy

+ bézecké dréhy pro analyzu bézeckého stylu

+ digitdlni zrcadla ve zkusebnich kabinkdch
a v prodejnach kosmetiky

+ robot jako asistent zdkazniku (v thajském super-
marketu), ktery radf zadkazniktim, doporucuje jim
specidlni nabidky a v pfipadé potfeby kontaktuje
,ZIvy“ personal

Pandemie ndm tak vlastné ukazala, jak je dulezi-
té vytvatet obchody, které se dokdZou pfizpusobit
novym vzorcim chovéani a spoteby. Zivot podléhd

skute¢ného svéta, které zapoji véechny jejich smysly.

Zazitek zakaznika se stava dulezitéjsi
nez samotna obchodni transakce.

kStores 7
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univerzem jmenem CYBEX!

Prvni flagship store CYBEX pfimo v srdci Prahy predci veskera ocekavani zakazniku.

Vize znacky "For all tomorrow's people”
ukazuje v celém prostoru udavajici
trendy pro moderni rodi¢e a uspokoji

i ty nejnarocnéjsi zakazniky.

Drzitel desitek ocenéni za bezpecnost a fady
prestiznich ocenén{ za design RedDot plati v Ce-
chdch v poslednich letech za nejoblibenéjsi mezi
novopecenymi rodiCi. Pfesto se zakladatel Martin
Po$ rozhodl pfiblizit znacku spotiebitelim jesté
vic. V historickém centru Prahy otevtel prvni evrop-
skou vlajkovou prodejnu, kterd nvstévniky provazi
jedinecnym zazitkem snoubicim génius loci a do-
konaly design s funkénosti, bezpecnosti a vasni pro
$pickovou médu. Tento unikdtni koncept pfilakal
i porotce soutéZe VISA Czech Top Shop, ktefi vlaj-

kovou prodejnu zvolili vitézem lotiského cervenco-
vého kola.

Své déti v nich vozi svétové celebrity a nékteré se
dokonce podili na jejich designu. Ko¢arky a autose-
dacky znacky CYBEX, kterd ma diky svému zakla-
dateli i ¢eské kofeny, si své renomé praktickych po-
mocnikd, ale i luxusnich médnich dopliiki buduji
jiz. vice nez 15 let. Firma celosvétoveé je zndmd pro
svuj ikonicky design, inovativni technologie, funké-
nost a prvotiidni bezpe¢nostni prvk h svych
produkti pro stylové rodice.

Po svétovych metropolich, jako jsou Sanghaj,
Soul nebo Tokio, se znacka CYBEX vratila na samy
zaCatek celého pfibéhu - domui. P¥fmo v srdci Pra-
hy otevfel na sklonku lonského roku své brany
historicky prvni flagship store CYBEX na evrop-
ské pude, ktery rodi¢tim i zvidavym navstévnikim
predstavuje formou témér umeélecké galerie prifez
veskerym sortimentem od luxusnich médnich ko-
¢drka ve spolupréci s hvézdami cerveného koberce,
az po mezinarodné oceniované détské autosedacky
s tim nejvyssim standardem bezpecnosti. Hlavni
myslenkou pfi budovani konceptu celé prodejny byl
maximalni diraz na jedinecny zdkaznicky zazitek.

Prostor je efektivné rozdélen mezi dvé patra.
Soucésti konceptu je celd fada specidlnich sluzeb.
Navstévnici prodejny v Siroké ulici 15 si tak na
vlastni kizi mohou otestovat revolucni elektroko-
carek e-PRIAM, dozvédét se nejn informace
o bezpecnosti détskych autosedacek, ¢i si sjednat
exkluzivni individuédlni schizku v oddélené VIP
sekci a spole¢né s persondlem si posklddat svou
vysnénou b ou kombinaci kocdrku. Zakaznici,
kteti zbozi v prodejné zakoupi, pak mohou v piipa-
dé potieby na misté vyuzit Spickovy servis opravny,
kterd vyfesi jakykoliv nedostatek. Dokonalost kon-
ceptu podtrhuje vysoce Skoleny persondl zajistujici
$pickovy servis a poskytujici veskerou podporu.

Luxus skloubeny s modernim stylem dopliiuji
recyklované materidly, efektni dekorace, propraco-

vany vizual - merchandising a vSudypfitomné LED
obrazovky, na kterych jsou prezentovany produkty
znacky.

,Prodejna v historickém jadru Prahy znacku
dokonale reprezentuje a pfesné komunikuje nase
vysoké standardy v oblasti designu, bezpecnosti
a funkénosti. Od tplného pocatku byla nasi vizi
moznost provést zdkaznika celym CYBEX zd-
zitkem,“ fikd Martin Pos, zakladatel spolecnosti
CYBEX a CEO holdingu Goodbaby International.
Dal$fm krokem k zdkaznikovi je i zména distribuc-
ni strategie. Sit prodejct je tak nové fizena piimo
z némecké centrdly spolecnosti, coz umozni lepsi
péci o zdkazniky;, hlejsi servis, ale i okamzitou
dostupnost nejnovéjsich kolekci.

V pribéhu roku 2021 predstavila znacka dvé je-
dinec¢né designové spoluprdce - kolekci Petticoat
- s americkym ndvrhafem a kreativnim feditelem
znaCky Moschino Jeremym Scottem a kolekci ve
spolupréci s hvézdou hudebniho nebe CYBEX by DJ
Khaled. Novinkou v portfoliu je i revolu¢ni sportov-
ni fada CYBEX Sport, jejiz produkty jiz stihly ziskat
prestizni ocenéni RedDot 2021. Kazdd kolekce ma
ve flagship store CYBEX svoje malé pédium s LED
obrazovkou s dekoracemi vkusné korespondujici-
mi s designem produktové fady. Takto vydafenych
koncepti se u nds vidi stéle jesté malo.

Vitezem prvniho rocniku
Visa Czech Top Shop
se stala prazska prodejna Super zoo

Prodejna Super zoo na prazském Zliciné se stala vitézem prvniho rocniku soutéze Visa Czech Top Shop, ktera od za-
catku lonského roku kazdy mésic ocenuje nejzajimavéjsi prodejny v Ceskeé republice. Petr Polak, Country Manager Visa
pro Ceskou republiku v Praze pfedal ocenéni Veronice Bartové, obchodni feditelce Super zoo. Vyzdvihl pfedevsim
moznost platit v prodejné bezkontaktnimi kartami a jejich inovativni pristup k zakaznikum.

photocredit; adam-costeystudio

Absolutniho vitéze za rok 2021 vybrala porota
slozend z odbornikti a manazert pusobicich v ob-
lastech, jako jsou maloobchod, finance nebo plateb-
ni technologie. Odborné poroté predsedal Tomas
Prouza, prezident Svazu obchodu a cestovniho ru-
chu CR, a rozhodovala mezi dvanécti finalisty, ktefi
zvitézili v pribéhu loiiského roku jako prodejny
meésice.

Ocenéni doplnila i specidlni{ kategorie k projektu
Cesko plati kartou, diky kterému mohou Zivnostnici
a jinf podnikatelé v Ceské republice ziskat platebnf
termindl zdarma na Sest mésicu. V této kategorii zvi-
tézila cukrdrna Néco sladkého ve Valticich.

,Visa v roce 2021 pfekonala milnik Sesti milio-
nt vydanych karet v Cesku a stejné tak kazdy rok
roste pocet akceptacnich mist nebo také pocet be-
zhotovostnich transakci u obchodnikd, ktery se loni
zvysil o 22 procent. Véfim, Ze inovace majf v retai-

lu oprdvnéné misto, a to nejen v oblasti platebnich
metod, ale také v propojeni s e-commerce, kterd se
podle zvysujictho podilu béhem pandemie stava kli-
¢ovou. Z tohoto divodu vznikla soutéz Visa Czech
Top Shop, abychom motivovali obchodniky k vyhle-
déavani novych piistupt, jak zpifjemnit zdkaznikim
nakupovéni,“ fekl Petr Poldk, Country Manager
Visa pro Ceskou republiku.

,Jsem velmi rdd, Ze jsme dnes mohli v ramci
projektu Visa Czech Top Shop 2021 ocenit pro-
dejny, které poskytuji nejlepsi zdkaznicky zdzitek
v Ceské republice. Maloobchody maji za sebou
dalsi tézky rok, pfesto fada z nich pracovala vice
a usilovnéji nez dfive na tom, aby u nich zdkaznik
dostal opravdu mimofddny servis. Rozhodné mezi
né patii véech nasich dvandct finalistu i vitézka ka-
tegorie Cesko plati kartou pro drobné podnikatele,
Bdra Balgovd, se svou fantastickou cukrdrnou ve
Valticich. Urcité si tam zajedte. Ziskate zdkaznicky
zazitek, na ktery pravdépodobné uz nikdy nezapo-
menete,” doplnil Jiff Beran, manazer projektu Visa
Czech Top Shop.

Prodejny mésice v prubéhu loiiského roku hod-
notila nezdvisld komise inspektort na zékladé bo-
dového hodnoceni provozoven zboZi a sluzeb. Ko-
mise kazdy mésic navstivila nominovanou skupinu
prodejen a spole¢né hodnotila zdkaznicky zdzitek
podle 8 kritérii:

1. Exteriér provozovny - upravenost a zajimavost
2. Koncept/design provozovny

Nové prodejni koncepty | BS

3. Navigace/orientace v provozovné piipadné
oddélenti ¢i regdlu
4. Vystaveni/prezentace zboZzi/sluzeb
. POP komunikace véetné probihajicich akci
. Cashless Friendly - podpora modernich
zpusobt placeni
. Digital Signage - vyuZiti digitdlnich nosi¢a
a akceptace bezkontaktnich plateb
. Persondl - vhodny pocet, ochota, aktivita
a odbornost

Predstavujeme i 12 vitézl

jednotlivych mésicu. Byli jimi:

24SAFE « GECO - DS Store  bikero « Albert «
SUPERZOO « CYBEX + eObuv * COOP - Douglas,
Gian Carlo a Globus

Casopis Brands&Stories je medidln{m partnerem
soutéze. Vydavatelka Casopisu, Ing. Blanka Bukov-
skd, je ¢lenkou poroty.

Vice informaci o Visa Czech Top Shop naleznete
na webu soutéZe. Organizdtorem Visa Czech Top
Shop je retailovy portdl mistoprodeje.cz.

Na fotografii z predavani ceny jsou (zleva):
Marcel Gajdos, generalni reditel Visa pro

Cesko, Madarsko a Slovensko, Lenka Jakesova,
Manager Instore and Local Communication,
Albert (druhé misto), Jakub Karlicek, Marketing
Manager, Bikero.cz (treti misto), Veronika Bartova,
obchodni reditelka Super zoo (prvni misto),

Petr Polak, Country Manager Visa pro Cesko.

kStores




BS | Marketing at-retail

Noveé chovani spotrebitelu
a budoucnost retailu

Pri prilezitosti minulého rocniku Paris Retail Week, ktery patfi k zajimavym udalostem ve svéte re-
tailu, predstavili organizatori akce spolu s agenturou Havas Commerce vysledky exkluzivniho vy-
zkumu Global Commerce Observatory, Vyzkum, ktereho se zucastnilo 200 profesionalu z retailu
z 22 zemi (Evropa, USA, Asie), analyzoval, jak se zastupci retailu dokazali prizpusobit novemu cho-
vani spotrebitelu v dusledku pandemické krize a jak si predstavuji budoucnost odvétvi retailu.

,Zjisténi studie potvrzuji pokracujici zdsadni
trend: digitalizace retailu a omnichannel jiz ne-
jsou pouze alternativami, uvadéji realizatofi vy-
zkumu.

,S prudkym rozvojem elektronického obcho-
dovéni si spotiebitelé nejenom zvykli na novy
zpusob ndkupu produkti, ale také zménili své
spotfebitelské navyky. Adaptabilita, flexibilita,
zakaznické zazitky, optimalizace dat a rychlost

realizace i dodani jsou dnes zdsadni pro vSechny
obchodniky. Stejné tak i ekologickd odpovédnost,
ktera se musi tykat vSech ¢ldnkt hodnotového fe-
tézce. Vyraznym trendem se stal ndkup lokalnich
produkti a vyrobkd, které jsou Setrnéjsi k Zivotni-
mu prostiedi.”

Zacatek hluboké zmény paradigmatu
Globalni pandemickd krize narusila kazdoden-
ni zivoty a zvyky spotfebitelu i retailert.
Epidemie silné zménila celosvétové spotfebni
navyky. 85 % obchodniki tvrdi, Ze u spottebiteli
zaznamenali zmény v chovani.

62 % respondentd si v8imlo, Ze zdkaznici chod{
do obchodii méné casto. A 35 % z nich povazuje
tento pokles fyzické navstévnosti v retailu za je-
den z pfimych dopadu covidové krize na maloob-
chod. 77 % respondenti se domnivd, Ze pandemie
za poslednich 12 mésict urychlila rozvoj kanalu
e-commerce. Dochdzi k pfesunu hodnot obchodu
smérem k e-commerce. Elektronicky obchod, kte-
1y se jiz rozvinul pod vlivem mobild, ziskal béhem

pandemie dalsi podporu. Restrikce, zdkazy vyché-
zeni a obavy z nakazy v prodejné ovlivnily navste-
vy obchodt.

Soubézné s timto posunem paradigmatu od fy-
zického k elektronickému obchodu jsme svédky
dalstho posunu od tradi¢nich médii k digitdlnim
médifm.

Zatimco 25 % dotazovanych uvadi, Ze si pre-
je zvysit své investice do tradi¢nich médii, 62 %
pfesmeérovava své reklamni rozpocty na digitdlni
média.

Zastaveni globalizace?

93 % tdzanych zdstupci retailu zdiraznilo, ze
spotiebitelé nyni chtéji vice nakupovat lokdlni
vyrobky a vice produkti Setrnéjsich k Zivotnimu
prostiedi.

Pandemie zménila myslenku nespoutané glo-
balizace, kterd nerespektuje Zivotni prostfedi.
Tento trend, ktery jsme povaZzovali za evropsky,
je potvrzen na vsech kontinentech. Odrazi také
novou orientaci obcani na jejich lokdlni a kazdo-
denni Zivot. S pandemii a jejimi omezenimi bylo

nutné znovu se soustiedit na kazdodenni Zivot
a zakladni hodnoty. Kvalita tykajici se detailt béz-
ného Zivota se nyni jevi jako zdsadni.

61 % tcastnikl vyzkumu zaznamenalo u svych
spotfebitelt zvySené obavy.

Obavy vedou spotiebitele k vétsi ostraZitosti
a vetsi spotfebé. 71 % dotdzanych retaileri se
domniva, Ze jsou zdkaznici pfed ndkupem opa-
trnéjsi. Tato ostrazitost vaci spotiebovdvanému
produktu md vliv i na angaZovanost a hodnoty
znacky.

79 % respondenti uvadi, Ze spotfebitelé jsou
nost znacky.

Retailefi vynaloZzili velké usili, aby vytvorili
maximdalné bezpecné prostiedi pro své zakazniky
pfi ndkupu. Investice do hygienickych opatfeni
byly hlavni vydajovou polozkou retailovych spo-
le¢nosti, 68 % z nich své investice do této oblasti
navysilo.

Dochézi ke skute¢nému pirehodnoceni dopadu
spotfeby na planetu, spolecnost, ale i na zdravi.

Spotrebitelé ocekavaji vetsi pohodli
i rychlost pri objednavani zbozi online

Zvysené pozadavky spottebiteld se promitaji ve
vyzvéch pro retail budoucnosti.

Zékaznici chtéji nakupovat kdekoli, kdykoli
a prostfednictvim jakéhokoliv kandlu.

92 % respondenti zaznamenalo narust elek-
tronického obchodovéni za poslednich 12 mésict
a 71 % predpovidad jeho rist v nasledujicich mési-
cich.

Socidlni obchod (ktery predstavuje prodej pro-
dukti nebo sluzeb prostfednictvim platformy
socidlnich médif) i Zivé vysilani patii mezi marke-
tingové kandly, které se budou podle 81 % respon-
dentu déle vyvijet.

Vrdceni zbozi zdarma, zkrdceni lhut, zptsoby
vraceni na prodejndch i na odbérnych mistech...
Podle respondenti spottebitelé ocekdvaji veétsi
flexibilitu pfi vrdceni nakoupeného zbozi pres
internet. 38 % tdzanych uvedlo, Ze béhem pande-
mie zavedli flexibilnéjsi systém vrdceni polozek,
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objednaného zbozi zavedli, potvrdilo, Ze tento
systém posilili. Tfetina z nich se pak domnivé, Ze
usnadnéni online ndkupi je efektivni pro budou-
ci rozvoj obratu spolecnosti. Krize pfiméla 47 %
respondenti k zavedeni omnichannel zpisobu
prodeje a kazdy druhy respondent investuje do
vyvoje této obchodni strategie, kterd, jak se zda, je
rozhodujici pro budoucnost obchodu.

Dle vyjddfeni 89 % respondenti spotfebitelé
povazuji za prioritu do budoucna kratsi dodaci
lhuty. 82 % respondentt predpokldda, Ze spotie-
bitelé budou pozadovat vétsi flexibilitu pfi online
ndkupech (try before you buy, bezplatné dorucent,
snadnéjsi vraceni).

47 % respondenti povazuje implementaci efek-
tivntho systému dorucovani se zptsoby dodani,
jako jsou click&collect, drive atd., za vyznamny
trend, ktery bude nové ovliviiovat budoucnost
v retailu. Logistika, otdzka lhit a zptsobi dodédni
patfi pro obchodniky k velkym vyzvam. 40 % ta-
zanych hledd spravné partnery pro posileni logis-
tickych kapacit. 40 % se zaméfuje na alternativni
feSeni v oblastech dodani zbozi.

Urychleni digitalizace obchodu

79 % respondenti zdiraznilo, Ze zdkaznici
vice vyuzivaji bezkontaktni zptsoby plateb. 52 %
dcastnikd vyzkumu posililo své investice do bez-
kontaktnich plateb s cilem zefektivnit nakupy
v prodejnach.

Maloobchodnici také hodné investovali do digi-
talizace prodejnich mist (54 % respondenti), aby
minimalizovali moZnosti kontaktu s infikovanymi
povrchy a usnadnili nakupovédni v prodejnéch.
Bezpecnost zdkaznikt pii jejich ndvstéve prodej-
ny a zajisténi plynulého nakupu patfily k dulezi-
tym dtvodim, které urychlily digitalizaci v obcho-
dech.

Zména role prodejny

Obdobi pandemie bylo obzvldsté slozité pro
fyzické prodejny, které musely byt opakované
a dlouhodobg zavieny. Globalni posun, ktery zazi-

vame od prodejen k digitdlu, nyni vyvoldva otdzku
tykajici se aktudlni role fyzické prodejny v rameci
nakupni cesty zdkaznika.

66 % respondenti se domniva, Ze je tfeba se
soustiedit na zlepseni ndkupniho zazitku v misté
prodeje pro uspokojeni spotiebitele. Fyzicky ob-
chod je predurcen k tomu, aby se v dlouhodobém
horizontu transformoval s ohledem na zmény vy-
volané pandemickou krizi.

S rozvojem ,retailtainment” se navstéva pro-
dejny stava pfedevsim prilezitosti, kde zdkaznici
mohou zazit jedinecné zazitky diky prosttedi,
emocim a atraktivnim aktivitdim, které upoutavaji
jejich zdjem.

Cena zustava jednim z pilift obchodu

88 % respondentd fadi cenu na predni misto
mezi prioritami spottebitelti, a to hned za pro-
pagaci. Nizké ceny jsou na prvnim misté u 41 %
respondentd, pokud jde o rozvoj jejich obratu
a ziskdvani novych zdkaznika. Toto procento se
zvysuje na 92 % u Americ¢ant, pro které je cena
nejvyssi prioritou ve srovnani se vSemi ostatnimi
aktiva¢nimi faktory.

Obdobi transformaci a inovaci

Pandemickd krize pfiméla 53 % respondentt,
aby zvysili své investice do marketingovych ino-
vaci. Kromé toho asi ¢tvrtina retailovych profesi-
ondlt zvazuje piesunuti svych rozpocti na vyvoj
produkti. Jako kazda krize i globalni pandemie
pusobila jako katalyzator, zejména ve vztahu k na-
kupovéni. ,Diky poptdvce zakaznika se globdlni
obchod méni. Pfechdzime do éry e-commerce.
Obchod bude rychlejsi, jednodussi, s novymi sluz-
bami a zaZitky, aby uspokojil ndro¢néjsiho spotte-
bitele. Béhem nékolika let jsme presli od trojice
,Cena - Vybeér - Servis“ k trojici ,Obrovsky vybér
- Ultra rychlost - Nizkd cena,“ uzaviraji realizdto-
Fi vyzkumu.

Daniela Krofianovd

Zdroj: Etude Havas Commerce / Paris Retail Week
Foto: pixabay.com
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Cesi areklama 2022

| letos probéhl pravidelny vyzkum Postoje ceské vefejnosti k reklamé. Zadavateli vyzkumu byla Ceska marketingova
spolecnost (CMS), POPAI CE , Ceské sdruzeni pro znackové vyrobky (CSZV) a Fakulta podnikohospodarska Vysoké
koly ekonomické v Praze (FPH VSE). Setfeni realizovala vyzkumna agentura ppm factum Research a probihalo on-line
na vzorku 1000 dotazujicich metodou CAWI Omnibus ppm factum. Prinasime Vam vysledky pruzkumu z ledna 2022

tykajici se mista prodeje.

Pfesycenost reklamou: REKLAMA V MISTE PRODEJE (data v %, n = 1000)
pfiméfené  mohlo by byt vice

na televiznich obrazovkach
v misté prodeje

Vv propagacnim rozhlase
v obchodech a provozovnach sluzeb

nabidka vyrobku na propagacnich
stojanech a paletach mimo

formou upoutavek v regalech
a na pultech prodejen

formou ochutnavek
a prezentaci na misté prodeje

. , I
59 7 n
0 % 26 % 40‘ % 60‘ % 80‘% 100 %‘

Kde jsou lidé reklamou nejvice presyceni?

Intenzitu reklamy vnimaji lidé stdle pfedevsim
v komercnich televizich (Nova, Prima) i kdyz ve
srovndni s minulym rokem pfesycenost poklesla.
V této souvislosti je potiebné dodat, Ze piesycenost
neznamend, ze by reklama neovlivnila ndkupni
chovéni (tfetina z téch, ktef{ pfizndvaji ndkup na
zékladé reklamy, uvddi jako zdroj informaci pravé
televizi).

Perspektivnim prostorem pro uplatnéni reklamy
stdle zistdvd misto prodeje, kde vétsina populace
povazuje mnozstvi reklamy za piiméfené, cast stile
ptipousti prostor pro navyseni jejtho objemu, i kdyz

i zde doslo ke zvySeni miry nasycenosti. Pfedevs$im
doslo k ndrustu u televiznich obrazovek a rozhlasu.
Ale vice ochutnavek a prezentaci by stéle pfivitala
vice nez ¢tvrtina populace (28 %). Lze pfedpokla-
dat, Ze tyto postoje ovlivnila také zvySend snaha
obchodnikt oslovit zdkazniky po jejich ,ndvratu”
do obchodt po nedobrovolném ,pustu®. Z téch,
ktefi by pfivitali vice ochutnévek a prezentac, jsou
to nejcastéji ti, ktefi zastdvaji nazor, ze reklama je
potfebna pro ekonomiku (34 %). Naopak lidé, ktefi
reklamu nesndsi, uvadgji castéji, Ze i v tomto piipa-
dé je reklamy ,,pfili§ mnoho* (28 %). Potvrzuje se, Ze
moznost ptisobeni na vice smyslt clovéka pfi osob-

Nazory na reklamu: REKLAMA BY MELA BYT (data v %, n - 1000)

pravdiva

srozumitelna

neobsahovala nasili
davéryhodna

slusna, bez vulgarit
informativni

nevtirava, nepodbiziva
napadita, originalni

schopna vzbudit zajem
snadno zapamatovatelna
vtipna

s dobrym sloganem
vzbuzujici pocit pohody, klidu
se zajimavym pribéhem

s uméleckou Urovni

s rytmickou, moderni hudbou
vychvalujici prednosti produktu
odvazana

S vyznamnymi, znamymi osobnostmi

spise spise zcela q
dulezita nedulezita nedulezita (S
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nim setkdni s produktem je v§znamnym faktorem
pusobicim pfedevsim na emocionalni procesy, kte-
ré pii rozhodovani o ndkupu hraji vyznamnou roli.

Jaka by reklama méla byt?

Otazka znéla: Kazdy ¢lovék mad svoje predstavy
o reklamé, ma na ni urcité naroky. Co si myslite Vy,
jaka by reklama méla byt, co Vy povazujete za dule-
zité? Ddle je uvedena fada vlastnosti, které reklama
mutize mit. Uvedte, zda je pro vds osobné tato vlast-
nost velmi dulezitd, spiSe dulezitd, malo dulezitd,
vibec nenf duleZita.

Z mnoha predchozich Setfeni je v zdsadé znamo,
co lidé od reklamy ocekavaji. Pfiblizné v poloviné
90. let minulého stoleti se postoje k této problema-
tice téméf stabilizovaly a od té doby dochazelo jen
k mirnym vykyvim. Na prvnich mistech se dlouho-
dobé udrZovaly pozadavky, aby reklama poskyto-
vala pravdivé a divéryhodné informace poddvané
srozumitelnou formou. Posledni Setfeni potvrzuje
zjisténi z minulych obdobi.

V pozadavcich na reklamu stédle dominuje slus-
nost, nevyuzivani nasili, divéryhodnost. Na 1. mis-
té je po celou dobu naseho $etieni pravdivost - jako
»velmi nebo spiSe dilezitou ji v letosnim roce uvadi
85 % dotdzanych®, fikd autorka vyzkumu Jitka Vy-
sekalovd. Pro vice nez 50 % dotézanych jsou velmi
dulezité tyto ,vlastnosti®, jejichz pofadi se od minu-
lého roku nezménilo:

pravdivost
srozumitelnost
bez nasili
duvéryhodnost
slusna, bez vulgarit
informativnost, podava informace o produktu

I kdyz se postoje respondentt k reklamé méni
a jsou stdle kriti¢téjsi, reklama je soucdsti naseho
Zivota a informace o ni jsou potfebné pro adekvatni
rozhodovani. Soucasny spotiebitel md k dispozici
mnoho informac¢nich zdroji a reklama je jednim
z nich. I proto mé pro pozndni tohoto jevu smysl
dlouhodoby vyzkum, jehoz vysledky kazdorocné
predklddédme jiz od roku 1993.

doc. PhDr. Jitka Vysekalovd, Ph.D.
vysekalova@cms-cma.cz

Jitka Vysekalovd, autorka a zakladatelka vyzku-
mu, k nému uvadi: ,V leto$nim roce probéhla jiz
39. vlna tohoto Setfeni. Zékladni vyzkumné otdzky
zustavaji stejné, ale postupné zafazujeme aktudlni
témata odpovidajici vyvoji a vjznamu reklamy ne-
jen jako soucdsti marketingového mixu, ale i jako
soucasti naseho Zivota a dulezitého spolecenské-
ho jevu. V poslednich dvou letech sledujeme, zda
a jaky vliv md na vnimani reklamy slozitd spolecen-
sk situace souvisejici s restrikcemi v rdmci pande-
mie covid-19.“

BEYONDA Digital Signage
- pohodlné a prehledne

Kdyz spolecnost UGO! Media, s.r.o. pfed vice nez 10 lety zacinala vyvijet
software pro vzdalené ovladani obsahu pro prvniho klienta T-Mobile, tusila,

ze se vydava spravnou cestou.

K jejich klientim mezitim pfibyli dalsi, napf.
SAZKA, Coca Cola, DATART, ARAMARK.
,BEYONDU neustdle zdokonalujeme,“ uvddi Marek
Kolatik, MBA (CEO / VISIONARY), ,pfiddvame
funkce k vice moznostem playlistd, schedulingu
vCetné multipldnovani, z obycejného HD pied lety
se stdva béznym 4K, a to vSe podfizujeme jednodu-
chému a klientsky pfivétivému ovldddni.”

BEYONDA aplikace je vystavéna na OS Android.
Veskeré pldnovani a kontrolu Ize pfehledné ovla-
dat z pocitace, mobilnich telefoni nebo tabletu.
UGO! Media md vlastni Android mediaplayery,
nabizi ucelenou fadu profesionalnich retail disple-
ja Philips i nestandardni typy displeju - regélové,
ale i prithledné displeje. Klient tak dostdvd uceleny
'in house' servis.

V soucasné dobé spousti UGO! Media dalsi verzi
signage systému BEYONDA, kterd nebude evolu¢-

ni, ale revoluéni. BEYONDA Digital Signage v no-
vém modernim designu, s novymi funkcemi, jesté
prehlednéjsi a uZivatelsky ptijemnéjsi. Samoziej-
mosti ziistdvd nepfetrzity monitoring a servis pro
klienty.

Inspirujte se v showroomu UGO! Media, s.r.o.,
na adrese Elisky Premyslovny 378,
156 00 Praha 5 - Zbraslav, kde Vam predvedou
vse, co BEYONDA Digital Signage umi.

BEY:.:NDA
DISPLAY MANAGER
Marek Kolarik, MBA
CEO / VISIONARY

+420 774 100 101 * m.kolarik@ugo-media.eu
www.ugo-media.eu

Technologicky vyzbrojit
se musi i nejmensi

.Retail v roce 2022 bude o flexibilité a automatickem rizeni zasob,"
fika Roland Dzogan, CEO a spoluzakladatel startupu Ydistri, ktery se
specializuje na problematiku mrtvych zasob v retailu a jejich redistribuci.

Uplynuly rok se nesl
zejména v duchu pande-
mie covid-19, kterd zasdhla
prakticky vSechna odvétvi.
Jednou z oblasti, kterou pan-
demie postihla nejvice, byl
ale bezpochyby mezinarod-
ni obchod. Byli jsme svédky
prudkého poklesu globalni
produkee, cely svét se po-
tykal s problémy v dodavatelském fetézci, jakym
v moderni historii dosud nemusel ¢elit a v dusled-
ku kterych vznikla na trhu vyznamnd nerovnovaha
mezi poptdvkou a nabidkou zbozi. Na zmény, které
pandemie pfinesla, byli nuceni bezprostiedné rea-
govat obchodnici a dodavatelé, své chovani ale pie-
hodnocovali také zakaznici. K vytvofeni nové rov-
novéhy a obnoveni zdkaznické davéry proto bude
tieba, aby obchodnici pfehodnotili svd dosavadni
feSeni a byli jesté flexibilnéjsi a otevienéjsi tren-
dim, jimz dalo uplynulé obdobi prostor vzniknout.

Roland Dzogan

Automatizace fizeni zasob

Lonisky rok ukézal, ze neschopnost obchodniku
pokryt poptavku miize byt osudnd. At uz se firmy
potykaly s nedostatkem zbozi z divodu zpozdéni
dodédvek ze zdmofi, ¢i neschopnosti spravné pred-

vidat, jak vysokou poptdvku mohou ocekavat, ne-
dostupnost poptavaného zboZi je ze strany zdkaz-
nikd vzdy vnimédno negativné. Neni proto divu, Ze
se novym standardem stdvaji nejen replenishment
systémy, ale ¢im dal castéji také systémy pro redis-
tribuci zbozi, které byly d¥ive vnimény pouze spise
jako pfijemny doplnék.

Cim automatizovangji a propracovangjsi sys-
témy budou mit obchodnici k dispozici, tim 1épe
dokézi na poptdvku reagovat a pfizptisobovat se zd-
kaznikim. Vyhrdano budou mit ti obchodnici , ktefi
se naudi s objedndvkami a vlastnénym zbozim dis-
ponovat tak, aby neméli prazdné regaly, ale ani pre-
bytky, které budou fesit nevyhodnymi slevovymi
akcemi. Slevy totiz maji negativni dopad nejen na
ziskovost podnikéni, ale také na reputaci znacky.

Duraz na udrzitelnost

Potfebu lépe optimalizovat skladové zdsoby
umocniuje také ¢im dél vétsi tlak na udrzitelnost.
Pandemie covid-19 méla totiZ také svétlejsi stranky
- podle dosavadnich vyzkumu pfiméla zékazniky
k tomu, aby byli vyrazné vnimavéjsi k ekologic
dopadim svého ndkupniho chovéni. Mnoho lidi se
v prubéhu pandemie vrétilo k lokdlnim ndkuptm
u mistnich prodejcti. Divodem byla kromé snahy
o podporu malych podnikt také nespokojenost
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to, ze se lidé budou postupné vracet do kamennych
obchodt, ale také to, Ze aktivity podnikd v oblasti

faktorem pro tspéch ¢i nedspéch firmy.

Cirkularni ekonomika

Velkym tématem nésledujiciho roku i let dalsich
bude také cirkuldrni ekonomika, trend, o kterém je
stéle vice slySet pravé zejména v souvislosti s udr-
zitelnosti a snizen{ uhlikové stopy primyslu a ob-
chodu. Nalézt fesent, jak co nejvétsi mnozstvi zbozi
dokdzat vratit zpét do dodavatelského Fetézce, vy-
uzivat ho opakované, recyklovat i znovu prodévat,
bude velkou vyzvou. Ackoliv rok 2022 zfejmé ne-
bude rokem prilomovym, md velky potencidl byt
rokem, kdy se udrzitelnym fesenim v duchu cirku-
larni ekonomiky polozi zaklady.

Kamennym obchodiim neodzvonilo, ale...

Jak z vyétu nékterych z nadchdzejicich trendu
vyplyvd, néasledujici rok by se mél nést zejména
v duchu vzidjemné spoluprdce na jednotlivych
drovnich dodavatelského Fetézce a maloobchodu.
Doby, kdy se firmy snazily veskeré kroky pokryt
vlastnim feSenim, jsou nendvratné pryc. Aby bylo
mozné zdkaznikim dodat sluzby v kvalité, jakou
pozaduji, je tfeba, aby firmy vyuzivaly speciali-
zovand feSeni pro Fizeni skladovych zdsob, jejich
redistribuci a pokud mozno i ndsledné doruceni
smérem k zdkaznikim.

Je ¢im dal jasnéjsi, Ze retail bude pod narus-
tajicim tlakem, aby technologicky drzel krok
s konkurenci v podobé dravé a rychle rostouci
e-commerce. Z chovani zdkazniku je evidentni, Ze
kamennym obchodim rozhodné neodzvonilo. Aby
ale ztstaly konkurenceschopné, musi se technolo-
gicky vyzbrojit, coz se zdaleka netyka jen nejvét-
$ich maloobchodnich siti.
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Oceneéni Interiér roku 2021

Deset kusu originalnich svételnych objektu, které budou letos
predavany jako symbol ocenéni Interiér roku, uz netrpélivé ceka na
sve drzitele. Kazda z cen je vyfouknuta, pokovena a brousena pouze
rucné a dosahuje vysky temér 50 cm. Vitézove kategorii, stejné jako
absolutni vitéz, je pfevezmou na mezinarodnim kongresu Living Forum
v prazském Centru soucasneho umeni DOX 26. 4. 2022.

ﬁ
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Vaclav Mlynaf je drzitelem dvou ocenéni Czech
Grand Design, dvou mezindrodnich cen za design
ELLE DECOR, ceny POPAI dvou cen Designbloku
a fady dals$ich tuzemskych i mezinarodnich cen.
soutézni kategorie: Prvni kategorif je Hlasovani ve-
fejnosti - cena CSOB Stavebn spofitelny. Bude nej-
spi§ velmi zajimavé sledovat, do jaké miry se shod-
nou nebo naopak odlisi preference odborné poroty,
novinafské poroty a vefejnosti.

Druhou novou kategorii je Soukromy interiér
- nizkondkladové bydleni. V minulych roénicich
se néktefi architekti a interiérovi designéfi tak tro-
chu ostychali soutézZit, protoze si nebyli jisti, jestli
mohou zaujmout vedle vyrazné drazsich projektu.
Pravda je, Ze neni mozné pouzit stejnd métitka na

startovaci byt a tfipatrovou vilu, pfestoze na obou
odvedli autofi excelentni préaci. Smysl mélo takové
projekty do budoucna rozdélit. Zakladatel a Teditel
soutéze Petr Tschakert k tomu dodéva: ,Pokud jsme
v piedchozich rocnicich soutéze zdtraznovali, Ze
interiér navrzeny odbornikem dosahuje mnohem
vyssich kvalit, tak v tomto ro¢niku doddvame, Ze
by se za zminénym odbornikem nemél obdvat zajit
i clovek, ktery ma vyrazné niz§i rozpocet.”

Zastitu sedmému roc¢niku Interiéru roku poskytl
Sendt Parlamentu CR, Ministerstvo kultury CR, Mi-
nisterstvo kultury SR, Magistrat hl. m. Prahy a sta-
rosta méstské ¢asti Praha 7.

NTER
ROKU
207

VYHLASENI VITEZU:
MEZINARODNI KONGRES
LIVING FORUM
CENTRUM SOUCASNEHO
UMENI DOX, PRAHA

———

JEDINE
SPOLECNE

Vaclav
Mlynar

TERIEROVE

,Letosni svételna podoba — WP SIGNERY
ocenéni zrcadli okolni interiér. 7 CR | SR
Oblymi krivkami ho deformuje
a vytvari tim zcela novou
prekvapujici realitu.”

Ocenéni navrhuje pro kazdy rok jiny designér.
Letos se tohoto tkolu ujal art direktor sklarny
Bomma designér Vaclav Mlynéf, ktery k objektim
dodévd: ,Letosni svételnd podoba ocenéni zrcadli
okoln{ interiér. Oblymi kfivkami ho deformuje a vy-
tvat{ tim zcela novou piekvapujici realitu.

Foto: Martina Vedralova

designér Vaclav Mlynar
& sklarna Bomma
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Rozjasnete svuj den
s Barvou roku 2022
Blankytne modrou

Cilem znacky Dulux je prinaset nove palety barev, které dokonale odpovidaji pranim a potrebam spotrebitelt. Proto
se jiz temer 30 let potkavaji rok co rok tymy odbornikd na design a v Mezinarodnim estetickem centru Dulux analyzuji
globalni spolecenske, designove a spotrebitelske trendy. Vysledkem tohoto setkani je vybér Barvy roku, jez nejvice za-
chycuje aktualni naladu. Letos byla zvolena Blankytné modra (T0.10.70) - lehky, svézi odstin, ktery ma vnest do naseho
prostredi tolik potrebny zavan cerstveho vzduchu.

Nase pozadavky na obytné prostory se v posled-
nich mésicich zvysily. Travili jsme v nich 24 hodin
denné, hledali zde mimo jiné klid na préci ¢i prostor
pro cviceni. To vSe se stalo katalyzdtorem nového
premysleni o vyuziti nasich domovt i jejich designu
a usporddéni. Jednoduse feceno, v budoucnu bu-
deme potiebovat variabilni prostory, které mohou
plnit mnohem vice funkci. Po obdobi uzavieni za-
roveti touzime po tom, abychom se mohli znovu na-
plno realizovat, kochat se pfirodou, nasavat Cerstvy
vzduch a hledat nové pristupy. ,Barvou roku 2022
byl vybrdn odstin Blankytné modré. Jde o lehkou,

optimistickou barvu, jez v sobé skryvd zdvan své-
zesti. Do interiéru vnasi naddech pfirody a dokaze
ozivit kazdy obytny prostor. Je to téZ barva, kterd se
hodi k fadé dalsich odstint od jemnych neutrdlnich
az po veselé svétlé,” vysvétluje Martin Brodsky, Se-
nior Brand Manager znacky Dulux.

Aby bylo mozné ukdzat, jak Blankytné modra
(T0.10.70) funguje s dal$imi odstiny, navrhlo Me-
zindrodni estetické centrum znacky Dulux &tyii
palety dekorativnich barev, inspirované pravé zmi-
novanou meénici se roli domdcnosti. Tyto palety
umoziiuji snadny vybér a kombinaci fady jemnych

—
—

neutrdlnich a veselych odstint. Lze je pouzit k vy-
mezeni z6n ve vicedicelovych prostorech, vnést je-
jich pomoci do interiéru pocit ptirody, vytvorit upo-
kojujict atmosféru i podpofit pocit jednoty.

Barva idealni pro pracovni kout

Zalezi na typu vasi osobnosti i praci, kterou vy-
konévate. Modra barva naptiklad stimuluje mysl,
coz vede k vyssi produktivité. Jeji odstiny jsou pro-
to idedlni pro soustiedéni a pomohou vdm, pokud
mate monoténni préci. Pro kreativni zaméstndni
naopak skvéle funguje Zlutd, protoZe stimuluje

emoce. Oblibenou barvou pracovnich mist je také
zelend. Podle mnohych studif je to barva, kterd
nejméné unavuje oci, zvysuje rychlost porozuméni
a pusobi uklidnujicim dojmem, coz jisté vyuziji ti,
ktetfi maji stresové zaméstndni. Hnéda se zase skvé-
le hodi pro ty, kdo podnikaji nebo se vénuji oblasti
prava. V domdcich kancelatich najdou uplatnént
také neutrdlni odstiny Sedé, béZové, nebo dokonce
ruzné odstiny bilé. Vasemu pracovnimu mistu po-
skytnou thledny vzhled a ptsobi taktéz uklidriuji-
cim dojmem.

Velmi dobfe piisobi i kombinace jednotlivych
barevnych odsting, kdy se spoji efekt jednotlivych
barev. Znacka Dulux ve své kolekci Colours of the
World nabizi az 45 riznych barevnych odstind, kte-
1é 1ze mezi sebou vyborné kombinovat, takze se ne-
musite bat ani odvdZznych variaci, jako je napiiklad
fialova se zlutou ¢i modrd se zelenou.

Otevreny prostor pro nové napady
Vzdusné, neutralni tény této palety v kombinaci
se svetlymi odstiny dokdZou maximdlné vyuzivat
Vytvofi jednoduché a oteviené pozadji, které pojme
jakoukoliv kombinaci ndbytku nebo vybaveni. Tato

[

sestava barev bude dokonale fungovat jako pozadi
k jednoduchym p¥irodnim doplitkim, jako jsou ty
ze dfeva, keramiky nebo Inu.

Prostor pro vitalitu a prirodu

Svétlé pfirodni tény mohou pomoci vnést do
mistnosti pozitivni i¢inky vnéjsiho svéta. Cela pale-
ta totiz hy¥i barvami inspirovanymi p¥irodou - $al-
véjovd a mechové zelend, bridlicovd modf, zemska
hnéd4. Spolu s Blankytné modrou vytvareji sché-
dobte funguji jak v rurdlnich, tak i v modernich do-
maécnostech.

Misto pro klid a pohodu

Vsichni potfebujeme misto, kam muizeme utéct,
kde se mtizeme citit inspirovani a snit. Paleta barev
se vzdusnou riZovou, ¢ervenou a oranZovou barvou
pomuze promeénit na takovy prostor jakékoli misto.
Kazdému pokoji dodaji teplo, mékkost a trochu pu-
vabu. V kombinaci s Blankytné modrou pak mohou
ozivit i moderni a minimdlné zafizeny prostor.

Barvu roku 2022 Blankytné modrou (T0.10.70)
i dalst odstiny z letosnich barevnych palet vim
pripravi v michacich centrech znacky Dulux. Pro
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vice informaci se podivejte na webové stranky
www.dulux.cz. Dali inspiraci naleznete taky

na facebookovém nebo instagramovém uctu
DuluxCZ, nebo na YouTube kanalu Dulux CZ&SK.
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Nova rada hygienicky zamerenych,
energeticky ucinnych a prakticky
bezrameckovych televizoru

Philips MediaSuite
s hlasovym ovladanim

Philips Professional Display Solutions (PPDS) prichazi na trh s novou fadou stylovych 4K televizoru Philips MediaSuite,
které maji vestaveny Chromecast™ a jsou pripraveny pro Netflix. Prinaseji vsechny nejnovéjsi inovace z nejoblibengjsi
evropské rodiny televizoru pro hotely a pohostinstvi ve zcela novém, témér bezrameckovém designu. Splauji nej-
prisngjsi hygienicka opatreni a disponuji nejnovéjsim softwarem a zabezpecenim pro Android a novymi funkcemi pro
usporu energie.

—JL

-
——

Nejnovéjsi ptirtstky do rozrustajici se rodiny
Philips MediaSuite s OS Android TV™ zahrnuji
novou elegantni a stylovou fadu Philips MediaSui-
te 6214U a novou 55” variantu Philips MediaSuite
5214U, které do pohostinstvi pfindSeji bezkonku-
ren¢ni moznosti vybéru, kvality a Gspory naklada.

Nové televizory Philips MediaSuite, vychvalova-
né jako celosvétové nejkompletnéjsi feseni hotelové
televizni zdbavy typu ,vSe v jednom*, kombinuji
vSechny inovativni funkce pfedchozich prémio-
vych modelt, pficemZz vyuZzivaji nejnoveéjsi zpét-
nou vazbu a pruzkum trhu, aby zajistily vSechny
soucasné i budouci potfeby - véetné téch, které se
tykaji designu, hygieny a ochrany zraku. Maji ves-
keré predpoklady pro zajisténi bezkonkurencniho
zdzitku ze sledovani.

18

Dulezitym parametrem je energetickd uCin-
nost. Kromé prodlouzené Zivotnosti, kterd firmdm
umoznuje vyuzivat nejnovéjsi funkce po delsi dobu
a minimalizovat ndklady na likvidaci elektroodpa-
du, mé kazdy z téchto nejnovéjsich televizort Me-
diaSuite energeticky Stitek F, pficemz 75” varianta
spadd do tfidy E. Diky tomu se fadi mezi profesi-
ondlni televizory s nejlepsi energetickou tcinnosti
na soucasném trhu.

Novy design, noveé zazitky, vétsi vybér
Nésténny model 6214U je dostupny ve vari-
antdch 43", 507, 58”, 65” a 75”. Jednd se doposud
o nejstylovéjsi a energeticky nejucinnéjsi TV Phili-
ps MediaSuite od PPDS. Pfinasi jas 400 nit, kvalit-
ni obraz s rozlienim 4K UHD, zcela novy kovovy

design v antracitové barvé a je téméf bez ramecku.
Novy 55” MediaSuite 5214U dopliiuje fadu Media-
Suite o novou velikost. Model 5214 U s prakticky be-
zrameCkovym ¢ernym designem nabizi jas 350 nitt,
kvalitni obraz s rozlisenim 4K UHD a je vybaven
stylovym stolnim stojanem. MoZnd je samoziejmé
i montdZ na sténu.

K dispozici je nyni 11 modelu televizi Philips
MediaSuite s velikostmi v rozmezi od 19” do 757,
s moznostmi, které vyhovuji siroké skale rozpocti
a prostfedi, at uz se jednd o globalni hotelovy feté-
zec nebo maly penzion.

Udrzuj to ciste

Nejnovejsi televizory MediaSuite lze vzdale-
né spravovat pomoci exkluzivni platformy PPDS
CMND a firmware navrzeny pro operacni systém
Android lze pravidelné aktualizovat o nejnoveéjsi
funkce a aktualizace zabezpeceni.

Vzhledem k tomu, Ze hygiena je pro hoteliéry
i hosty prvotadd, jsou nyni televizory Philips Me-
diaSuite 6214U vybaveny také prémiovym hygi-
enickym dalkovym ovladacem Philips. Dalkovy
ovladac je vyroben z antimikrobidlnich materidla
a je zcela bez dutin, vCetné vyvysenych tlacitek
a krytu baterie proti krddezi. Umoznuje rychlé
a jednoduché ¢isténi a sniZuje riziko $iteni skodli-
vych bakterii.

Navic u televizori MediaSuite bézicich na nejno-
véj$im OS Android TV jsou jejich délkové ovladace
vybaveny vysoce bezpe¢nym mikrofonem ,push
to talk” Google Assistant, ktery hostim umoziiuje
ovlddat oblibené sluzby, jako jsou Netflix a YouTu-
be, prostiednictvim hlasovych pfikazti nebo pomo-
ci vyhrazenych kldvesovych zkratek.

Pro maximaln{ inkluzivitu mohou délkové ovla-
dace MediaSuite obsahovat také funkci Google Tal-
kback, ktera poskytuje mluvené slovo a dalsi zvu-
kovou zpétnou vazbu, aby uZzivatelé, ktet{ potiebuji
pomoc, védéli, co je na obrazovce. Delsi Zivotnost
baterie také pomdha snizit véasné zdsahy persondlu
a ndkladné vymeény baterif.

Zadné draty, zadné dalsi naklady

Diky vestavéné technologii Chromecast™ mo-
hou hosté pouzivajici televizory MediaSuite 6214U
odesilat a uzivat si filmy, videa, prezentace a dalsi
v rozlieni az 4K z jejich vlastniho osobniho zafize-
ni (Android, 108S), coz jim davé vétsi kontrolu nad
tim, jak a kdy chtgji obsah konzumovat.

Kromé toho pouzitim zabudovaného Chromecas-
tu™ je docileno lepsiho vzhledu nez pfi pouziti ex-
termiho dodate¢ného hardware. Je eliminovéno ri-
ziko krddeZe a nenf tieba pouzivat externi kabelaz,
dovanému Chromecastu™ nejsou tfeba dodate¢né
investice do hardwaru a instalaci (Zddné stahovani
aplikaci). Ndklady na servis a licen¢ni smlouvy jsou

snizeny odhadem vice nez o 100 EUR na televizor.
A co je jesté lepsi, toto FeSeni umoziuje uzivatelim
odesilat sebejisté a bezpecné s védomim, Ze jejich
data budou z televizoru pti odhldseni vymazéna.

Utzivatelé maji zabezpeceny pfistup k tisiciim ob-
libenych aplikaci na Google Play, vcetné oblibenych
sluZzeb, jako jsou mistn{ zprdvy, informace o pocasi
a doprave, a také streamovdni obsahu od poskyto-
vateld, jako jsou YouTube, Deezer a Spotify, stejné
jako Disney+ a Apple TV+.

Televizory MediaSuite jsou také pfipraveny na
Netflix, coz uzivatelim umoziiuje bezproblémovy
pristup ke vSem jejich oblibenym filmiim z nejpo-
puldrnéjsi streamovaci platformy na svété prostied-
nictvim jedinecné integrované aplikace.
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Energeticke stitky
u Philips MediaSuite

Model 5124U: televizory s uhloprickou
43", 50" a 55" jsou vSechny oznaceny
energetickym stitkem F

Model 6214U: televizory s Uhloprickou
43", 50", 58" a 65" jsou vSechny oznaceny
energetickym stitkem F. 75" model ma
energetickou tfidu E.

Vyhradnimi pravy na prodej a marketing
monitort znacky Philips po celem svété
disponuje spolecnost MMD-Monitors &
Displays Holding BV. MMD, registrovana

v Nizozemi a sidlici v Amsterdamu ve 100%
vlastnictvi spolecnosti TPV Technology
Limited (,TPV"), ktera je prednim svétovym
vyrobcem LCD monitort a televizi.
Kombinaci silné znacky Philips a vyrobnich
moznosti spolecnosti TPV oslovuje MMD
Siroké spektrum klientt s nabidkou
inovativnich produktu.

Vice informaci o profesionalnich displejich Philips najdete zde: https://www.philips.cz/p-m-pr/professional-displays nebo zde: https.//www.ppds.com/
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Vas soukromy prostor
pro praci Vv tichu

Design factory znamy svymi originalnimi prvky v interiérech prichazi s novym projektem
SilentSpace alias ,,zaparkuj se”. Design factory je spolecnost uspésne pusobici v oblasti
interiérove architektury a designu jiz hezkou radku let. Programoveé se formovala s cilem vytvorit
novou kreativni zakladnu pro podporu a rozvoj designu a architektury nadc¢asovych hodnot.

Pohybuje se ve svété prvotiidnich technologii
zpracovani dieva, plastd, hlintku, vakuového tvaro-
vani, ohybéni, dokonalych povrchovych dprav, stii-
kani a polepti. DESIGN FACTORY spol. s r.o. pod
vedenim designéra Branislava Mikitky je virobcem
atypickych interiérovych prvka, ktery vyviji nové
a origindlni zptsoby zpracovdni. Ukdzkovym pii-
kladem je designové sklo BII Glass, objev designéra.

Sklo BIIGLASS je unikdtni v tom, ze m4 statut
bezpecnostniho skla. Je to také triplex, ¢ili sklo, Zi-
vicovd félie a sklo, a tim pddem nepropousti zvuk.
Tedy minimalné. Toto zvukotésné sklo lze riizné ba-
revné upravovat, vkladat tfeba sitovinu nebo barev-
né félie. Vyhodou je, Ze se dd nekonecné dekoracné
obohacovat s 3D efektem, zalivdnim tfetiho materi-
4lu do Zivic apod...

Tentokrét kreativita designéra nesméfovala k vy-
voji materidlu, ale vyuziti izasného recyklovaného
materidlu, ktery md tu hlavni vlastnost, Ze je zvu-
kotésny. Covidové doba se zavienymi obchody a re-
stauracemi ho privedla k myslence vyvinout Silent
Space - udrzitelnou a flexibilni alternativu k pevné
vystavbé a tradi¢nimu kancelafskému designu. Jde
o mobilni, ekologickou mini kancelédt do firmy, do-
maécnosti nebo vefejného prostoru.

SilentSpace pfedstavuje novou produktovou
linii moderntho kanceldiského ndbytku pro dyna-
mické podminky soucasné doby. Modulérni plug &
play systém umoziiuje vytvorit esteticky a flexibiln{
prostor pro nerusenou préci jednotlivci a skupin.
Autorem SilentSpace je inovativni Slovenské de-

desigfnctnry
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signové studio Design Factory, které od roku 1995
realizovalo vice neZ 100 projektd pro vyznamné
svétové znacky doma i v zahranici. Dlouhodobg se
zameéfujeme na vytvareni estetickych a funkénich
feseni s diirazem na vyuziti ekologickych materidlti
a napliiovani aktudlnich a budoucich potieb konco-
vého uzivatele.

V podstaté se jednd o staré zndmé ztélesnéné te-
lefonni budky. Idedlni pro toho, kdo se touzi takzva-
né zaparkovat ve vefejnych prostorach (ndkupnich
centrech, pasdzich, administrativnich budovach,
vlakovych a autobusovych zastdvkdch, letistich, ale
v hotelich ¢i restauracich atd.)

Kolik lidi musi za pochodu a na ulici vyfesit neod-
kladnou soukromou véc, osobni choulostivou véc...
ale kde se v takové chvili dd ,zaparkovat‘? V klidu
a nerusené, dokoncit rozhovor, uzavtit narychlo ob-
jednavku od zdkaznika, ddt détem védét jak je tdta
md rdd, ale nemiiZe vecer pfijit domi atp. Takovych
situaci je prosté hodné, tieba i v kancelafich typu
open space. Nebo i v dobé Home Office lidé uvitaji
doma vlastni koutek na dokonceni prace, co nestihli
v praci, nebo na call bez zvukové kulisy hluceni déti.
Trumpetista ¢i houslista doma také pottebuje svoje
prostfedi... A pfitom staéi tak malo - SilentSpace.
Doma kazdy najde ten roh, kout, kde by se dalo ,za-
parkovat“, osvobodit se od hluku a byt sdm.
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V prvni fadé musim zdiraznit, Ze kdysi v Ces-
koslovensku jeden zatim nejmenovany inZenyr,
o kterém si soudruzi mysleli, Ze se jen tak potdci
po fabrice TETRA PACK Skalica a nic nedéld, a tak
ho nechali, at se aspo1l postard o odpad, co ztistava
z ndvint a ndbéhu obalového materidlu do stroje.
Bylo to zanedbatelné mnozstvi, tak at s nim néco
vymysli...A tento inzenyr nelenil, mél jiz pravdépo-
dobné celou véc vymyslenou a nechal si rychle pod
svym jménem to, co vymyslel, patentovat. Jeho pa-
tent spocival v jednoduchém skartovani materidlu:
nasekd se na malou drt. Materidl je vlastné triplex,
¢ili slozka Al félie, kartonu a Pe félie mezi kazdym
materidlem.

Je absolutné zdravotné nezdvadny, protoZze se
jednd o obalovy materidl na ndpoje. Navic na dru-
hotné zpracovani nepotfebuje lepeni, nebot ob-
sahuje PE, termoplast, a ten se zahfdtim roztavi
a spoji rozdrcenou hmotu bez jakékoliv chemikaélie
pomoci slisovani v desku. Takto vznikne zcela novy
typ velkoplo$ného materidlu o rtiznych tloustkach.
A co je na ném ojedinélé, je to, Ze spliluje kritérium
absolutni zvukové nepropustnosti. Posunuje tento
recyklovany materiédl na vyssi troveri.

Dalsf jeho estetickou vlastnosti je jedine¢nd ba-
revnost, tvofend jejim mramorovitym az terakoto-
vym povrchem, ktery je mozné mirné uzpusobit dle
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Ticho
3 vrstvy materialu a jejich kvalita zabrani
pronikani vnéjsiho hluku az o 45 dB.

Cerstvy vzduch

Ticha ventilacni technologie

zajisti ¢isténi, odveétrani a privod
Cerstvého vzduchu.

Ekologické materialy

Korpus a vnitrni calounéni vyrobené na
Slovensku a z recyklovanych materialu

Prirozené svétlo
LED osvétleni s teplotou 4500K,
coz vytvari prirozené svétlo

jako ze slunecniho svitu.
Pripojeni

USB port a zasuvka 220V umoznuiji
pripojeni zarfizeni do sité.

potfeby. Drcen{ materidlu do riznych odstint... na
tom je vyhodné to, Ze odpadd velkd ndkladové po-
lozka povrchové tpravy.

Projekt Silent boxu mé ve vefejném prostoru $irsi
rozmeér, muze jit i o jeho Casové vyuziti za Ghradu.
To je vyzva pro ndkupni centra, spravce kancelaf-
skych budov a jinych majitelt vefejnych prostran-
stvi. Silent Space pro né mize predstavovat ndstroj
dalsich pf{jmud. Za mirny poplatek by si kazdy mohl
pronajmout mistnost, kde na kratky casovy tsek
ziskd soukromi, ¢erstvy vzduch, svétlo, pfipojeni na
internet a bezinfekcnost. V Silent boxu se dokazete
zcela odizolovat od okolniho prostfedsi, v klidu si vy-
pijete kavu ¢i dojite bagetu, vyfidite pracovni nebo
soukromy telefondt, dopiSete posledni body projek-
tu ¢i pfipravy na jedndni apod.

o
design-factory

Stanicna 9 | 908 51 Holi¢ | Slovensko
www.design-factory.sk
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Flex Wall

vam muze kryt zada!

Jste zpét v kancelarich nebo na homeoffice? At jiz kancelare nebo nase do-
movy od nas vyzaduji v soucastnosti potrebnou flexibilitu. Spolecnost Show-
down Displays Europe s.r.o. proto prichystala novy produkt: Flex Wall! Skvéla
reklamni sténa pro kazdy rozpocet. Perfektné poslouzii pri vystavach, konfe-
rencich a jinych akcich, muzete ji pouzit take v kancelari jako fotosténu nebo
pozadi prfi prezentacich. Flex Wall je idealni flexibilni sténa s nastavitelnou
vyskou a Sirkou s teleskopickymi tycemi. Je lehka pro snadné prevazeni

a premistovani.

Zejména béhem videohovort to mutze byt na-
ro¢né. Naptiklad pfi konferenénim hovoru nebo
pfi neplanovaném videohovoru. Nevypada to prilis
profesionalné, kdyz je na pozadi pracovni nepo-
fadek. Pfitom exituje snadné FeSeni pomoci Flex
Wall, kterou mtiZete béhem videohovorti umistit za
sebe. Behem nékolika mélo vtefin se pozadi promé-
ni z chaotické mistnosti na dustojné prostiedi a ni-
kdo se tak nedozvi, kde zaméstnanec doopravdy
sedi. Pracovni prostor lze takto transformovat bé-
hem pér minut, a kdyZ je videohovor u konce, lze
ho rychle zase slozit. Dalsi velkou vyhodou je, Ze
Flex Wall jsou cenové velmi dostupné a vyznacuji
se skvélym pomérem cena/kvalita. Doufejme, Ze jiZ
nastane opét doba, kdy s nimi z kancelafi a home
office budete moci pohodlné vyrazit také na pre-

zentace, veletry, konference a pod. Flex Wall vam
zkrétka vSude muZze kryt zdda!

Rozmérové nastavitelna reklamni sténa
Velmi snadno lze Flex Wall pfizptisobit velikosti
vas$i mistnosti, konferencniho sélu, restaurace nebo
showroomu. Trubky systému Flex wall jsou dosta-
tecné silné, aby bylo mozné vytvotit extra irokou
sténu. Grafiku dokdze Showdown Displays Europe
vytisknout v jakékoli velikosti, staci si tedy zvolit tu,
kterd bude pro vasi piilezitost ta nejvhodnéjsi.

Vse ostatni nechte
na Showdown Displays Europe!

Kompletni zéasilku odesild vyrobce nasledujici
den od potvrzeni tiskové predlohy. Zbozi obdrzite

— crRER FIET
pERil FiAT ERCURITY

JECERITY

Pro¢ Flex Wall

teleskopickych tyci

+ Velmi lehka konstrukce, diky cemuz je
snadno premistitelna z mista na misto

+ Skvéle promo pozadi, které neuskodi
zadnému rozpoctu

béhem mrknuti oka. Tisk zajistuji ve svém sidle
v Prestanové v Ceské republice. V Ceské republi-
ce dorucuji okamzité béhem 24 hodin!

Pojdme to odstartovat!

Ujistéte se, ze VaSe sdéleni nebo reklama upou-
td pozornost, jakou si zaslouzi. Potfebujete vice in-
formaci? Obratte se na tym obchodnich zdstupci
Showdown Displays Europe, ktery pro Vés najde to
nejlepsi fesent.

Zajimavas to?
Podivejte se na dalsi informace o Flex Wall na
www.jansen-display.cz/zipperwall-tisk /FLEXwall

Y-

EYREN FIST
SEEWMITY
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Ceské pro-kognitivni osvétleni
zlepsuje produktivitu,
zdravi I naladu na pracovistich

Svétlo ma velky a dlouhodoby vliv na kvalitu spanku, nase zdravi, vykonnost i psychickou odolnost a naladéni. Pro pra-
covni prostredi skytaji vlastnosti a kvalita osvétleni vyznamny potencial.

Lidsky organismus je pfimo zdvisly na sttiddni
svétla a tmy. Ve dne jsme pfipraveni na aktivitu, za
noci se ukldddme k odpocinku. V soucasnosti na
pfirozeném svétle travime jen zlomek svého Casu,
vétsinu pracovniho dne pobyvdme pod umélym
osvétlenim. Osm hodin pod nekvalitnim osvétlenim
dokéZze zna¢né uskodit, nejen vykonu a vitalité, ale
i zdravi.

Fungovani lidského téla se 11di tzv. cirkadidnnim
rytmem, jenZ je synchronizovén jeho spektralnim
slozenim slune¢ntho zafeni s obsahem vsech barev.
To v pribéhu dne i noci #idi v lidském téle casovy
systém a plynouci biologické procesy, které kromé

,Svétlo na pracovisti vyrazné
ovliviiuje vykonnost, celkovou
ndladu a zdravi. Resenim je
plnospektrdlni pro-kognitivni
osvétleni, které prispivd take
ke zlepseni produktivity
a atmosféry v organizacich.”

celkového zdravi ovliviiuji bdélost a soustfedéni,
vykonnost i pamét. Zaroven na nich stoji nas imu-
nitni systém, ktery si ma poradit se vSemi bakterie-
mi, viry a patogeny.

Umélé interiérové osvétleni, které je vSak svym
spektrem vétsinou vzdélené od svétla pfirozené-
ho, mé na pracovniky negativni vliv. Podle mnoha
védeckych studif snizuje produktivitu o 5 az 16 %,
potéseni z prace i celkovou naladu.

Ke sniZeni negativnich dopadt umélého osvét-
leni na pracovisti mohou pfispét moderni svételné
zdroje, které se svym spektrdlnim slozenim a dalsi-
mi vlastnostmi p¥iblizuji pfirozenému svétlu slun-
ce. Kam neproudi dostatek pfirozeného svétla, po-
mohou svétlovodné systémy ¢i bio-optimalizované
pro-kognitivni osvétlent, které se ve svété prosazuje
jako klicovy trend v osvétlovani prostor pro denni
¢innost. Vyznacuje se rovhomérnym zastoupenim
v8ech barev a vlnovych délek. Svétlo je v prostoru
rovnomeérné distribuovéno a poskytuje kromé vizu-
alntho komfortu pfedevsim potfebnou biologickou
ucinnost na nevizudlni systém naseho oka (NIF -
Non Image Forming), viz. obrdzek 1.

Vyhoda pro-kognitivntho osvétleni spociva také
v tom, Ze neobsahuje koncentrovanou energii v ob-
lasti modré ¢dsti spektra, kterd negativné puisobi
na burniky o¢ni sitnice a mtize je nevratné poskodit.
Pro-kognitivni svétlo o¢im naopak prospivd. Diky
specifické vinové délce Cervené Césti spektra ptisobi
na poskozenou sitnici regeneracné tzv. fotobiomo-
dulaci.

Pro-kognitivni osvétleni celkové zvySuje pracov-
ni vykon, snizuje chybovost, podporuje bdélost,
rychlost my$leni i koncentraci a v neposledni fadé
zlepsuje vztahy na pracovisti, zatraktiviiuje pracov-
ni prostedi a podporuje jeho bezpecnost. Dokladaji
to kromé zahrani¢nich studif také fada lokalnich
experimentd.

Daniel Jesensky a Hynek Medricky, Spectrasol

Obr.1 Srovnani spektralniho slozeni a biologickeé (plna krivka) a vizualni (arkovana kfivka) uc¢innosti denniho svétla, zarivky,
bézné bilé LED a bio-optimalizovaného pro-kognitivniho LED osvétleni.

Daonni svétle - poledne, box pliméha slunce
CT RSO0 K, CRI 100

Ziiitvka LED meutraini bild

CCT 3850 K, CRI S

Wi 0.2 4
0

1 30 78 nm 1m0 ap 80

CCT 4000 K. CRIA2

80

zdroj: Lenka Maierova, CVUT UCEEB

LED prokognitivni, nowtralni bils
COT 4400 K, CRI §1

0 nm 180 &30 ET e 7O e
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Soutez Recepce roku 2022 startuje:

Budte jeji soucastiivy

Znate firemni ¢i coworkingovou recepci, ktera poskytuje dokonaly recepcni servis a muze se pochlubit originalnim
a nadcasovym designem? Prihlaste ji do druhého ro¢niku soutéze Recepce roku 2022, ktera startuje uz 5. dubna. Nebo
se stante jejim partnerem a ziskejte moznost prezentovat svou firmu v B2B segmentu a skrze networking oslovte po-
tencialni partnery.

O soutézi

Soutéz Recepce roku 2022, kterd je urcend
viem firemnim recepcim a recepcim v co-
workingovych centrech nebo administrativ-
nich budovach, porddd spolek Recepce neni
vrdtnice. ,Zdmérem naseho spolku i soutéze
samotné je popularizovat firemni recepce
a sluzby, které poskytuji. Jedna se totiz o jednu
ze stéZejnich souddsti fungovéni firem, kterd
se velkou mérou podili na posilovani jejich
znacky a reputace,” fikd o soutézi koordind-
torka Stépanka Pancova. Loni recepce soutdZi-
ly v jedné kategorii, ve které zvitézila recepce
coworkingového centra Spaces SMICHOFF.
Druhé misto obsadil tym recepce Cushman &
Wakefield Czech Republic a treti pak recepce
spolecnosti JRD Development. Letos se soutéz
navic rozsifi o dvé nové kategorie. Soutézit se
proto bude jak v hlavni kategorii, tak v katego-
riich Recepce roku 2022 - cowork a Recepce
roku 2022 - design.

Nominujte recepci

V kratkém formuldfi pfimo na www.recepceroku.cz mizete do

Stante se partnerem

Jako partner Recepce roku 2022 se v zdvislosti na zvolené pozici bu-

.Zeny, zasvétime vas do uméni se prosadit," hlasa
spojeni dvou platforem zameérenych na zensky byznys.

I:etoéni konference
Zeny v byznysu napovi

»Jak vyniknout™!

Spoluzakladatelky Konference Zeny v byznysu Katefina Tygl a Alena Barnova
a Ceskomoravska asociace podnikatelek a manazerek (CMAPM) se rozhodly
propojit zkusenosti a prinést jesté unikatngjsi zazitek v jiz ctvrtém rocniku ce-
lodenni Konference Zeny v byznysu. Ta se uskuteéni 26. dubna 2022 v Praze,
Chateau st. Havel. Nové spojeni sil dvou platforem zamérenych na zensky
byznys potvrzuje, ze zeny nejsou rivalky.

,Pokud chcete udélat néjaky dopad, je logické
se spojovat. A Zeny to umi v byznysu dobie. Propo-
jeni zkusSenosti vzdy pfinese lepsi vysledek. Proto
mdm velkou radost, Ze jsme se dohodly na spojeni
ale ten Ctvrty bude jedinecny,” fikd Katefina Tygl,
zakladatelka komunity Zeny v byznysu.

Konference, jejimz hlavnim tématem bude
,Umeéni se prosadit, se bude také streamovat onli-
ne. Vystoupi 12 fec¢nikd, a to z nejriznéjsich obort,
kterymi jsou napiiklad véda, byznys, vzdélavani ¢i
politika.

,Je vhodnd pro vSechny podnikatelky, manazer-
ky i Zeny na volné noze, které se chtéji inspirovat
a sebevzdélavat. Ctvrty roénik nebude pouze o za-
jimavych ptedndskdch, ale v programu jsou také
workshopy, konkrétni ukazky a techniky, které lze
vyuzit béhem vyjedndvdani, prezentace nebo na-
piiklad zvldddni emoci. Soucdsti akce bude také
networking, ktery je pro byznys velmi dulezity,*
popisuje Alena Barnova, spoluzakladatelka Konfe-

rence.
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Utastnici se mohou t&§it na fadu zajimavych fe¢-
nikd a vyznamnych Zen. Jednou z nich je napfiklad
Veronika Dulikovd, kterd je védeckou pracovnici
Ceského egyptologického tstavu FF UK. Egyptoloz-
ka na své pfednasce piiblizi, jak se nenechat odra-
dit od okoli a stereotypt a prosadit se v neobvyklé
kariéte. ,Mezi Fec¢niky nebudou pouze Zeny, jednu
z praktictéjsich pfednasek bude mit na starosti lek-
tor Ondrej Stanék. Posluchac¢tim vysvétli, jak vy-
stupovat sebevédomé pred publikem ¢i kamerou.
Zaméii se napiiklad na neverbalni signaly a co nej-
lepsi zptsoby prezentace,“ dopliiuje Katefina.

Mezi dalsi vystupujici patii napiiklad spoluzakla-
datelka Fondee Eva Hlavsovd, prezidentka PETROF
Group Zuzana Ceralova Petrofovd, 1. mistopfedsed-
kyné KDU-CSL Sérka Jelinkova &i lektorka improvi-
zace Michaela Puchalkova.

,Pro Zeny neni vibec jednoduché prosadit se
v byznysu. Dalo by se Fict, Ze toho musi obétovat
moZn4 jedtd vice nez muzi. Casto musi své kariérni
sny snoubit s chodem rodiny a dokézat stereotypni
vefejnosti, Ze i zeny mohou byt nejvyse postavené
manazerky Ci jednatelky. Pravé proto se letosni
konference vénuje tomu ,jak vyniknout,“ popisuje
Katefina Haring, prezidentka CMAPM.

Spojeni dvou organizaci

Letosni ro¢nik konference Zeny v byznysu je
vyjimecny v tom, Ze se na ném poprvé podili dvé
Zenské komunity.

Zeny v byznysu, v jeho &ele stoji zakladatelky
Katefina Tygl a Alena Barnova, citaji pfes 3000
¢lenek. Cilem komunity je podporovat a inspirovat
Zeny, aby se dokdzaly prosadit. Konference byla do-
posud pofddana touto stejnojmennou komunitou.

Ceskomoravska asociace manaZerek a pod-
nikatelek, kterou zastupuji prezidentka Katefina
Haring a viceprezidentka Rendta Valerie Nesporek,
sdruzuje pfes 150 podnikatelek a manaZzerek. Aso-
ciace sdruzuje Zeny, které pomdhaji ostatnim pod-
nikatelkdm a manazerkdm uplatnit se v profesnim
Zivoté a naucit se jej skloubit nejen s rodinnym Zi-
votem, ale i se svym osobnim rozvojem. Jako jedind
asociace v Ceské republice je ¢lenem celosvétové
asociace podnikatelek a manazerek FCEM.

Podle slov vsech organizdtorek se diky spojeni
podafilo celou konferenci jesté vice rozsiFit mezi
Zenskou vetejnost.

dete moci pfimo podilet na utvateni obsahu, programu a komunikace
tohoto unikatniho B2B projektu. Hlavnim benefitem pro partnery sou-

soutéZe nominovat svou oblibenou recepci do jedné ¢i vice ka-
tegorii, a to uz od 5. dubna. Recepce, které se ptihlasi do hlavni

kategorie nebo kategorie Recepce roku 2022 - cowork, ziskaji téze je networking - propojeni s ostatnimi spolupracujicimi partnery P4
profesiondlni nezdvisly audit recep¢nich sluzeb zdarma, jehoZ aktudlniho i minulého ro¢niku. Déle mohou partneii ke své propagaci

vysledky nebudou nikde vefejné prezentovany. Déle se mohou vyuzit audiovizudlni materidly, které v rimci Recepce roku 2022 vznik- Z

tésit na to, Ze zviditelni svou firmu a zvyst jeji prestiz, i na projev nou. Zajimava je také moznost ziskat misto porotce soutéze, icastnit se

uzndni za snahu o dokonalé firemni prostfedi. Na vitéze kategorii odborné panelové diskuze, zajistit si viditelny prostor na slavnostnim

samoziejmé cekd zaslouZeny titul a hodnotné ceny. vyhldseni soutéZe a jiné. iEH"l’ VBYZNYSU

Konference 2022
Zeny Vv byznysu

4. roCnik - 26. 4. 2022 PRAHA + ONLINE

SPICKOVY OBSAH | NETWORKING | NAZIVO | ONLINE

RECEPCE

Harmonogram Recepce roku 2022 ROKU

2022

Cerven
2022 RECEPCE ROKU 2022
Stépanka Pancova

. L ) tel: 608 702 669
Start Uzavérka Vyhlaseni Slavnostni e-mail: info@recepcenenivratnice.cz

soutéze nominacf finalistd vyhlaseni vitéz{ Vice o soutéZi na www.recepceroku.cz

24 kStores 25



