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Noveé prodejni koncepty
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Znackove zbozi vystavené ve ,Freiraum” v Berliner Quartier 205 se pravidelné obmeénuje.

Kamenne
obchody zitrka

Retail as a Service - zkracené RaaS - je nazev projektu, ktery je v obchodnim
svete aktualné na vzestupu. Je to zcela novy koncept, ktery Cini kamenny ob-
chod svym zpusobem servisni sluzbou pro vyrobce. Je to stejné vyhodné pro

obeé strany?

Retail-as-a-service-Stores umoznuje vyrobcim
piimy kontakt se zdkazniky. ,Namisto klasického
zpusobu - Nakupovdni a proddvani zbozi - nabi-
zi obchodnik vyrobci plochu do prondjmu,” tolik
obchodni expert Wolf Jochen Schulte-Hillen. Ten,
kdo nabizi RaaS-Stores, pfitom funguje jako teti
osoba, kterd pfebird provoz. Navrhne znackovému
obchodu konkrétni servisy a sluzby v riznych kom-
binacich: koncepty RaaS kromé navrhu plochy cas-
téji prodejny stavi, fesi technologie plateb, analyz,
persondlu, skladového managementu a odpovidaji
tak za vybér produktu, jakoz i jejich prezentaci a in-
zerci. RaaS-Stores prezentuji mix sortimentu v mi-
nimalistickém provedeni a s technologiemi chréni-
cimi prostiedi.

Rozdily jednotlivych konceptt jsou ve vybéru
produktd, zptsobu prezentace nebo servisu velmi
dobie rozpoznatelné.

Retail jako servis ma svtij puvod v USA. Na po-
zadi toho, Ze se inovativni produkty, které bézné
prodejny nenabizeji, nechaji vyhledat online, za-
lozili Vibhu Norby, William Mintun, Phillip Raub
a Nicholas Mann v roce 2015 ,B8ta“. Pod mottem:
,Try before you buy* bylo jejich cilem zajistit tako-
vé prostory, ve kterych si kupujici mize vyzkouset
nejnovéjsi proddvané produkty.“ Nikoli obrat na m?,
nybrz zézitek je to zdsadni! Na podporu nékterych
prodejen vyvinul B8ta model Raa$S. Principem bylo,
Ze na jejich prvni testovaci plose ve mésté Palo Alto
(v oblasti Silicon Valley) se uskutecnily skute¢né ob-
chody na délku.

Model nagel své ndsledovniky po celém svété.
V USA patfi k provozovatelim RaaS mezi jinymi
,Neighbourhood Goods*“ Alexandra Matta a ,Show-
fields” patiici Tal Zvi Nathanelovi, ktery ma filidlky

v New Yorku a Miami. V Cing napfiklad zvou ,JD
Retail Experience Shops* retailového giganta JD.com
k haptickému zdzitku. Koncept B8ta je rovnéz velmi
aktivn{ i mimo jiné v Arabskych Emirdtech a v Cing.

OBCHOD ZiSKAVA NOVOU DEFINICI

,Diky podndjmu obchodnich ploch muze pro-
vozovatel RaaS ponizit své ndklady,“ vysvétluje
Schulte-Hillen pfednost svého konceptu a dopliiuje:
,Obchod se stavd servisem. Vyrobce prece jen cekd
néjakou protisluzbu. Pomoci technologii uZitych
v dané prodejné se sbiraji data, kterd md vyrobce
k dispozici a muze tak analyzovat pozici svého zbo-
Z{ na plose. Prosttednictvim senzord napiiklad re-
gistruje pohyby a zptisoby chovédni zdkazniku,“ to-
lik Schulte-Hillen. Déle pak jsou dodavény displeje
s QR kddy, zprostiedkujici data o zptsobu chovéni
konzumenti. Kupujici scanuje QR kédy v RaaS-
Store a ty se zpravidla pfenesou na webové stranky
obchodu, aby se nakup dokongil.

,Aby obchodnik dobfe plnil svou dlohu servisu,
musi mit k dispozici pfesnou digitdlni techniku
a kvalitni persondl, mini Schulte-Hillen. ,To ho
¢inf zajimavym pro start-upy. Stejné tak etablované
znacky vyuzivaji moznost testovat nové produkty
v prodejné diiv, nez je série produkce dokoncena.
A jelikoz se Casto vyrabi zbozi na pfani, vystaci si
RaaS-Stores casto s malym skladovym prostorem
nebo bez ného.”

PROMENY V NEMECKU

Také v Némecku jsou stédle vice RaaS - Stores
populérni. ,V dusledku pfedpoklddaného uzavirani
Shopping center a nakupnich zén se ukazuje novy
trend k tzv. sdilené ekonomice,“ mini Wolf-Jochen

A .q

Motivacni steny jako Selfie-Spots ve ,Freiraum®

99 procent produktu u , The Latest" v Berliné
pochazeji ze start-upu.

Schulte-Hillen. Nejmladsi némecky RaaS-koncept
je ,The Latest*, ktery byl otevien v listopadu v Ber-
liné. Zakladatel Martin Schnaack a spoluzakladatel
Dhi Matiole Nunes maji v iimyslu zavést detekcni
jednotku zakaznictva. Pod ndzvem programu The
Latest zahrnuje tento vyhradné produkty, které
jsou bud pro obchod nové, jsou prodévany jen on-
line nebo jesté v Némecku nejsou na trhu - a to od
start-upt, mladych i etablovanych znacek z oblasti
technologie, designu, Fashion, Lifestyle, zazitka
a zdravi.

Za fixni mésicni naklady ziskaji vyrobci plochy
k prezentaci zboZi vCetné vystavby obchodu, a zaro-
ven pifstup k datiim, aktudlni analyzy i v dobé kam-
pané, jakoz i webové stranky The Latest. Za dalsi
sluzby, jako jsou napf. prevzetl celkové logistiky,
jsou samoziejmé dalsi piiplatky. Generovany obrat
ziskaji znacky cely zpét. Podobné jsou koncepty
,Blaenk*, ,Vaund“ a ,Freiraum*.

Blaenk je myslenka firmy Brickspaces, kterd po-
prvé vyskocila v roce 2019 v Diisseldorfu a od kon-
ce roku 2020 md pusobisté v Koliné nad Rynem.
Jeji zvldstnosti je, Ze prodejna predvadi life-stylové
produkty v prostfedi, které pfedstavuje byt. Pomoci
umeélé inteligence podporované kamerovou tech-
nologii zaznamendvd Blaenk chovani ndvstévnika
a muze tak diky centrdlni pokladné sledovat naku-
py a nakupni kose a analyzovat je. GPS a Wifi- data
dodévaji informace o zdkaznicich a jejich zdjmech.

Vaund - znacka podniku Realtale, se prezentuje
jako vystavovaci plocha pro mimofadné prémiové
zboZi, a to v Hannoveru ve vlastni prodejné, v Man-
nheimu a brzy také v Osnabriicku. Charakteristické
pro Vaund jsou regdly zbozi a vedeni kabela, které
zabezpecuji produkty elektfinou, takze ty pak mo-

Inovativni prémiové produkty ve Vaund v Hannoveru jsou pripraveny k vyzkouseni

hou byt na misté vyzkouseny, zvlasté kdyz béhem
doby ndjmu casto produkty meéni sva stanoviste.
Tablety s QR kddy dodévaji vyrobci informace
o atraktivité daného produktu. S vyuzitim systému
pak Vaund zajistuje prizkum trhu pro vyrobce.

Freiraum se nazyva koncept nabytkovych exper-
td Franz de Waal a Emanuel Elverfeldt v Quartier
205 v Berliné. Zde se klade diraz na online néaklo-
nost znacek ze svéta médy, beauty a interiérového
designu, které se prodavaji napf. prostfednictvim
socidlnich siti jako Instagram.

RETAIL JAKO SERVIS V DOBE CORONY
Také samotni provozovatelé Retail as a Service
pocituji nédsledky pandemie corony. ,Lockdown
ndm po otevieni naseho prvntho obchodu vzal étyfi
meésice, co se tyce offline zdzitkd. Ziskali jsme tim
viak dost ¢asu, abychom mohli vystavét technolo-

gicky aspekt nasi vize. Nakonec jsme vybudovali
systém online-prodeje s vice nez 120 takzvanymi
piimymi konzumenty a realizovali jsme digitdln{
pripojeni na offline - plochy,” tolik zakladatel pro-
jektu Freiraum.

Jednatel znacky Vaund -Michael Volland fika:
.V roce 2020 jsme zaznamenali vykyvy, které na
podzim zeslably, poté opét zesilily, takze ke konci
roku jsme vykazali 30% nérust vyrobct z fad na-
gich zdkazniki oproti zacatku roku. Také podil on-
line- ndkupti oproti pfedchozim mésicim vyrazné
stoupl.”

Také CEO znacky Blaenk - Martin Bressem to
vidi i pfes vSechny okolnosti do budoucna pozitiv-
né: ,Koncepce, jako je ta nase, se po pandemii sté-
vaji relevantnéjsimi nez kdy jindy, protoze koncovi
uzivatelé se zaméfi na mista, kterd jsou emociona-
lizovédna a vytvoiri pozitivni zkuSenost. Flexibiln{
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koncepty nabizeji znackdm moznost prezentovat se
nezavazné v top prodejnach.”

Schulte-Hillen mini: ,Retail as a Service nebo
jesté lépe Retail as an Experience pfesné podle
B8ta-motta kombinuje pfednosti kamenného ob-
chodu s obchodem on-line. DuleZitd je prezentace
sortimentu, ktery je tfeba pravidelné ménit, aby ne-
zevsednél.”

Katharina Sieweke

Prevzato ze stores+shops,
Magazinu EHI o zfizovani
a vybaveni prodejen

a 0 POP marketingu
redaktion@ehi.org
www.stores-shops.de
www.ehi.org

storest
shops
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V Ceské republice se nové oteviela nejvétsi specializovana prodejna vin v Praze. Prodejna LAHVE: »Vytvorili jsme moderni -

zakazniktim nabizi piblizné 500 druht vin, olivove oleje, hofcice ¢ nejriznéjsi prislusenstvi k vinu, QAT I sy L : B
se na prvni pohled odlisuje od

tradi¢nich vinoték. Zdkaznikiim

] 0 V2 4 nabizi dostatek prostoru a také
prehledné a pohodIné uspordddni
se vSemi dileZitymi popisky na
informacnich stitcich. Prodejna
je vybavend okny se soldrnim

/4 faktorem, ktery zamezuje UV

zdreni, stahovacim zastinénim

L a moderni kontrolou teploty,“

-— rekl Mike Dudnyk,

spolumajitel prodejny LAHVE:.

- Podnik LAHVE: byl zaloZen v roce 2020 a za-
nedlouho byl otevien jeho prvni obchod v Praze.

b Jedna se o nejvétsi obchod s viny v Ceské republice,
kde na rozloze 270 m? naleznou zdkaznici p¥ibliz-
né 500 jedinecnych druht vin. Hlavni myslenkou
LAHVE: je nabidnout zakazniktim kvalitni produk-

Obchod LAHVE: stoji mezi dvéma protipély -
= fetézcovym maloobchodem a tradi¢ni vinotékou.
Nabizeny sortiment je navrzen tak, aby mél za-
kaznik vzdy Siroky vybér vin v kazdé cenové tfide.
Ceny vin se pohybuji od 115 korun vyse. Pii koupi
¥ a vice libovolnych ldhvi ziskd nakupujici slevu.
Konkrétni slevové akce jsou vzdy popsdny na etike-
tach tak, aby zdkaznik pfedem vedeél, kolik za svij
nédkup zaplati.

Zdkaznici naleznou na vSech etiketdch srozu-
mitelné a detailni informace o zbozi, jako je ndzev
vina, jeho puvod, doporudend teplota podévéni,
barva ¢i nasycenost a k jakym pokrmtim se dand
ldhev hodi. Nakupujici si tak mohou vybrat vino
dle svych preferenci. V obchodé je zdkaznikiim
k dispozici odborny personal, ale i bez néj obsahu-
ji etikety dostatecné mnozstvi informaci pro volbu
idedlniho vina.

V nové otevieném obchodé v prazské Libni na-
leznou nakupujici pfiblizné 500 jedinecnych typua
vin. Doplitkovym sortimentem zafazenym v na-
bidce LAHVE: jsou olivové oleje a hoi¢ice z Itdlie,
kiupavé chlebitky KRISPROLLS ze Svédska, které
jsou novinkou na ¢eském trhu, kvalitni ceské sklo,
nejruznéjsi piislusenstvi k vinu a dalsi.

Zakoupené zbozi si mohou zédkaznici zabalit
do pevné kartonové krabice s pohodlnou rukojeti,
il v niz lze bezpectné a komfortné prepravit zakoupe-
né zbozi. Tato krabice je diky své odolnosti opako-
vatelné pouZitelnd i pro dalsi ndkupy.

Velkou ¢4st sortimentu importuji v LAHVE: pfi-
mo od zahrani¢nich dodavatelti, diky cemuz mohou
byt i ceny nabizeného sortimentu nizsi a k dispozici
jsou tak ta nejkvalitnéjsi vina z riznych zemi.

Veétsinu vin ochutnali a posoudili podnikovi spe-
cialisté. S vybérem spolecnosti pomdhaji odbornici
z Itdlie a Francie pracujici ve vinafské oblasti jiz
vice nez 15 let, navic se aktivné podili na vytvafeni
nového sortimentu LAHVE:.

LAHVE:
Ceskomoravska 2517/13, 190 00, Praha
+420 771173728
info@lahve-lahve.cz
www.lahve-lahve.cz

kStores
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“Je nam cti oteviit novy samostatny obchod Le- ji a v odévnim primyslu nemd obdoby. Obleceni

7 | 7
{ ® vi's® na Slovensku, ktery nabidne ucelené i specidl- a dopliiky jsou k dostdni ve vice nez 110 zemich
O eV r e V r a I S a V e ni kolekce,” ¥ikd Jeremy Leaf, viceprezident Levi’s® a umoznuji lidem celého svéta vyjadfovat individu-
East Europe. Véfime, Ze nds denim je prostfedkem alni styl.

sebevyjddieni, a tésime se na reakce Bratislavanu.

’ 1 Chceme zvysit nase renomé v hlavnim mésté a po- Adresa prodejny:
® silovat vztahy s mistni kreativni scénou,” dodava. AVION Shopping Park Bratislava
O rV r I | E v | S S | O Q E Portfolio znacky Levi‘s® se diky neutuchajicimu Ivanska cesta5740/16
duchu priikopnictvi a inovativnosti neustéle rozvi-  Vice na levi.com.

Znacka Levi's® otevrela v dubnu novy obchod se zazitkovou ¢asti v nejvétsim
nakupnim centru na Slovensku, v bratislavskem Avionu. Na plose pres 150 m?
predstavi Sirokou nabidku kultovnich produktu obleceni, které je ztélesnéenim
klasického amerického stylu a nadcasove lezérnosti, véetné doplnku, a take
premiovou kolekci Levi's® Made Crafted® S novym obchodem prichazi na
Slovensko také on line shop levi sk.

= Dulezitym bodem obchodu je Levi’s® Tailor Shop
s kreativnimi krejcimi, ktefi zdkaznikiim na pfani
upravi nebo opravi jejich oblibené starsi ¢i nové
kousky Levi’s®. Samoziejmosti je iprava délky nebo
zuzovéni, ale zejména kreativni personalizace na-
piiklad zéplaty, nasivky, vysivky, cvocky nebo pou- THE
ziti textilnich barev, bélenf atp. na p¥ani zdkaznika. o
Klicovou soucdsti kolekci Levi’s® je ochrana nasi L E H I S
planety. Znacka neustéle rozsifuje udrzitelné postu- TRILOR SHOP
py vyroby a prodeje. Zavadi inovativni materialy,
napiiklad bavlnizované konopi, organickou bavlnu,
nebo Tencel™ i technologie, tfeba Water Less® kte-
rd Setff vodu a podporuje upcyklacni programy. In-
spiruje také zakazniky, aby si kupovali to, co milujf,
a uzivali si to co nejdéle.

kStores
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Postaveni dm na trhu
zustava stabilni

| pres zmény v nakupnim chovani zakazniku potvrdila spolecnost dm v prvni poloviné obchodniho roku 2020/2021
stabilni postaveni na trhu. dm online shop zaznamenal vyrazné mezirocni navyseni obratu o 153 %. Do rozSifreni a mo-
dernizace prodejni sité investovala spolecnost dm ve stejném obdobi 64,3 milionu KE. Spustila také novou vzdélavaci
platformu pro spolupracovniky dm a zakaznikim nabidla novy format komunikace, #dmpodcast.

Rust vyznamu online nakupt

V bieznu 2021 oslavil dm online shop na ¢eském
e-commerce trhu jiz tfeti vyro¢i od svého spusténi.
V soucasné dobé nabizi vice nez 11 600 produkti
od 690 znacek, které jsou k dostani v prodejnach
a neékteré pak exkluzivné pouze online. Vyznam
a budoucnost online nakupovani zfetelné ukazal
piichod koronavirové pandemie v bfeznu 2020.

Ta ovlivnila nejen Zivotni styl mnoha spotiebi-
telt, ale také jejich ndkupni preference. ,Narostla
velikost nakupniho kosiku v rdmci jednoho nakupu
a naproti tomu se sniila frekvence nakupt. Cast
prodejt se odklonila do online prostiedi a ¢ast také
vlivem trendu one-stop shopping do prodejen potra-
vin,“ komentuje situaci Martina Horkd, jednatelka
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spolecnosti dm a vedouci resortu marketingu a né-
kupu. Pravé online prostiedi predstavovalo moz-
nost bezpe¢ného a pohodlného nédkupu piimo z do-
mova. Za obdobi od 1. ¥fjna 2020 do 31. bfezna 2021
bylo na dm online shopu odbaveno o 117 % vice
objednédvek oproti stejnému obdobi let 2019-2020.
V meziro¢nim srovndni stoupl obrat o 153 %, pocet
prodanych kust ve stejném obdobi stoupl o 138 %.
Cisla dokladaji rostouci vyznam online nakupo-
vani, proto zustdva pro spole¢nost dm rozvoj online
shopu stdlym tkolem a zavazkem do budoucna.
,V soucasnosti pfipravujeme nové sluzby nebo
optimalizujeme stdvajici. U logistického partnera
jsme navysili kapacity pro vyskladinovéni. Zakazni-
ci registrovani ve vérnostnim programu dm active

beauty mohou i pfi ndkupu na online shopu sbirat
nejen zdkladni body, ale i body v rdmci automatic-
kych promoci,“ komentuje vyvoj online shopu Jif{
Peroutka, manazer komunikace dm. ,Cilem pro pii-
sti obdobf je plné integrovat vérnostni program do
online prostfedi a rozsifit moznosti doruceni zbozi
zdkaznikovi,“ dopliluje na zdvér Jif{ Peroutka.

Rozsifeni sluzeb
ainovace v prodejnach dm

PrestoZe roste vyznam online nakupovéni, neza-
pomind spole¢nost dm ani na rozvoj kamennych
prodejen. ,Prochdzime i naddle velmi dynamickym
obdobim, které pfinasi jiz vice nez rok dalsi vyzvy
a nutnost se neustdle pfizptisobovat novym pod-

minkdm. I pfesto, Ze posledni mésice nebyly snad-
né, dokdzali jsme navysit pocet prodejen i inves-
tovat do modernizace stdvajici prodejni sité,“ ¥ikd
Gerhard Fischer, jednatel spole¢nosti dm.

Pro zvySeni spokojenosti zakazniki se na konci
roku 2020 v prodejnédch dm instalovaly nové plateb-
ale umoznuji navic takzvany cashback. Podminkou
pro vyuziti funkce vybéru hotovosti na pokladnach
prodejen dm je uskutecnéni nakupu alespon jedno-
ho produktu. Zakaznici si mohou vybrat hotovost
az do vyse 3 000 K¢. Diky tpravé pokladniho sys-
tému je také mozné pfijimat elektronické stravenky
Gastro Pass spolecnosti Sodexo urcené k nakupu
potravin. Celkové do této technologické inovace dm
investovala vice nez 2 miliony K¢.

Za prvni pololeti obchodniho roku se prodejni sit
kamennych prodejen dm rozsifila o 3 nové prodej-
ny, 5 prodejen proslo modernizaci. Béhem ¢ervna
2021 planuje spolecnost dm oteviit dalsi 3 nové
prodejny.

Vzdélavani jako soucast pracovniho Zivota

Jednim z dlouhodobych ciltt spole¢nosti dm je
poskytovat zakaznikim sluzby v takové kvalité, aby
se v jejich prodejnéch citili vzdy pfijemné a zdro-
ven si dokdzali sprédvné vybrat ze Siroké nabidky
produkti. Velky vyznam je tak kladeny na odborny
poradensky servis, ktery jsou spolupracovnici vdm
schopni poskytnout praveé diky rozsdhlému systému
vzdélavani. I proto byla vlednu 2021 spusténa nova
vzdélavaci platforma dm-Lernwelt, diky niz najdou
spolupracovnici dm celou nabidku vzdéldvacich

programu na jednom misté. V rdmci platformy pro-
bihd i samotné vzdélavani, bud v podobé online se-
mindfd, nebo digitdlnich kurza.

Novy komunikacni nastroj #dmpodcast
Dne 16. ¥fjna 2020 byl uveden prvni dil #dmpod-
castu, jehoz prvnim hostem byl desetibojat David
Svoboda. Pravidelné publikované dily navazuji
na rozhovory se zajimavymi osobnostmi ze svéta
sportu, kultury i zdravého Zzivotniho stylu ¢i trvalé
udrzitelnosti uvefejnéné v magazinu dm ACTIVE

# F
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BEAUTY. Spolecnost dm se tak zafadila ke spolec-
nostem, které tuto formu uzndvaji jako smyslupl-
ny komunikacni néstroj. Diky podcastim se totiz
posluchaci vzdélavaji a cerpaji informace velmi
efektivni formou. Video podcasty jsou dostupné
na webu a YouTube kandlu spole¢nosti dm drogem
rie markt. Audio verze podcastu je k dispozici na
platformach SoundCloud, Apple iTunes, Spotify ¢i
Youradio.

www.dm.cz
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Vetsi vyber,
mene obaloveho odpadu

Stale vice zakazniku vénuje pozornost zivotnimu prostredi a peclive voli, jak a co nakupuji. Prodej zbozi bez obalu
nebo baleného v raznych formach Setrného obalu je stale popularngjsi, a to od specializovanych obchodu az po po-
travinarske retezce. Pro maloobchodniky je to prilezitost, jak ukazat své odhodlani k udrzitelngjsimu prodeji a jak se

odlisit v konkurencnim prostredi.

V poslednich letech zaznamenavame po celé Ev-
ropé boom prodeje sypkych potravin pfes tzv. samo-
obsluzné gravitacni zdsobniky. Ty nabizi vynikajici
prehled o nabizeném zbozi, umoziuji z caznikim
vybrat si pfesné takovou smés a mnoZstvi zboZi,
které si preji. Jejich pouzivani také snizuje mnoz-
stvi obalového odpadu; nékteri obchodnici dokon-
ce nabizeji ndkup do vlastnich pfinesenych nddob
a tim je zatéZ na obalovy materidl nulovd. Obchod-
nici také velmi ocenuji fakt, Ze gravitacni zasobniky
plné spliiuji podminky prodeje na principu FIFO.

Prodej bez obalu také reaguje na spotiebitelské
trendy v oblasti personalizace a zdravého stravo-
véni. Podle prizkumu trhu az 57 % nakupujicich
ocekdva, ze produkty budou pfizptsobeny jejich
potiebam. Prodej pies samoobsluzné zasobniky
davd nakupujicim plnou kontrolu nad vybére
sortimentu i mnozstvi. Zdkaznici také vnimaji zbo-
Zi jako cenové dostupnéjsi, coz mize mit pozitivni

dopad na vnimdni hodnoty. A konec¢né, merchandi-
sing bez obalu také zlepsuje zazitek z nakupovéni.
Zékaznici maji rddi aspekt poutavého vystaveni,
s produktem vice ,interaguji“ a také ho castéji ku-
puji.

V nabidce HL Di 7 najdete Sirokou skdlu gra-
vitacnich a lopat h zasobniku, ktera je velmi
variabilnf a lze tak v obchodech vytvotit dokona-
lou bezobalovou sekci. Zasobniky jsou k dispozici
v ruznych formatech a velikostech, s moznosti
umisténi na polici nebo na sténu.

Dulezitym faktorem je také to, Ze zdsobniky jsou
vyrobeny z recyklovanych plastt a jsou nabizeny
vramci koncepéni fady udrzitelného rozvoje pod
ndzvem "Sustainable Choice".

Vojtéch Motl,
Qommercial Director HL Display
Ceska a Slovenska republika
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»NOVYy zazitek
Z nakupovani™

Co prinasi dnesni svét prodejnich automati? Mizeme hovorit o jejich re-
nesanci nebo spis o jinych skute¢nostech, pro¢ je soucasny svét techno-
logii nezatratil do minulosti jako walkmany ¢i psaci stroje? Znacka MAGEX,
dnes prostrednictvim svych distributort a jejich smluvnich partnerd, prinasi
v pravéem smyslu inovaci v samoobsluznych prodejnich automatech, které
nejen ze nahrazuji lidskou préaci, ale pravé novodoba hrozba pandémii typu
COVID-19 z nich muze udélat mozna jediny spolehlivy a univerzalni prodejni

kanal budoucnosti.

Spolecnost MAGEX Srl. ptisobi na trhu s prodej-
nimi automaty vice neZ 20 let. Za tu dobu nejen Ze
dokdzala vyrdbét, ale snazila se hlavné inovovat
svoje vyrobky a vysledkem je dnes celosvétové
patentovany vydejni systém. Vending machines,
neboli tedy samoobsluzné prodejni automaty jsou
mezi ndmi uz od nepaméti. Kdybychom chtéli, tak
pfi trose fantazie mezi né zatadime i prodejni au-
tomaty na listky hromadné dopravy, které si starsi
generace pamatuje uz z dob socialismu.

Inovace soucasnych modeld si doslova zada i ,ni-
che marketing“. Spolecnost executives, s.r.o., jako
vyhradni distributor znatky MAGEX pro Ceskou
republiku, Slovensko a Madarsko, pfichdzi s ozna-
¢enim ,kiosk“. Toto slovo se ¢asto v definicich na
internetu spojuje s malymi prodejnimi stdnky na
tisk a cigarety z minulého stoleti. Mozn4 i proto,
ze v téch kioscich byla vzdy jedna mild pani, cas-
tokrdt duchodkyné a mile obsluhovala ptes okénko
svoje zdkazniky. Takto je pojmenovand i rostouci
sit téchto samoobsluznych prodejnich automati
v Cechdch a na Slovensku - ,i-Kiosk 24/7¢. Spolu
se svym smluvnim partnerem pro Ceskou republi-
ku - iKiosque s.r.o., chystd uz toto léto i prvni kiosky
v Praze a v Brné.

Jednou vidét a vyzkousSet nez stokrdt slychat
bude platit i v tomto piipadé. Obrazky uz naznacu-
ji, o ¢em budou, vlastné uz jsou inovativni kiosky.
Zminény patentovany vydejni mechanismus dokaze
podle slov zdstupcu spole¢nosti iKiosque prodavat
predméty rozméru ,kreditni karty*, ale klidné i fran-
couzské ortopedické berly. Kiosek je mozné umistit
jak do interiéru, tak do exteriéru. DokdZze zbozi
udrzovat v teplotnim rozmezi 4-15 stupiit, dokonce
i trvale zmrazené na -25 stupnu Celsia. Komu by to
stéle nestacilo, tak komunikace pfi ndkupu je pies
dotykovy displej a je velmi podobnd ndkupu ptes
internet v e-shopu, kde si hazite do ndkupniho kosi-
ku razné zbozi. Ke kazdému vdm displej nabizi vy-
Cerpdvajici obrazovou informaci, a dokonce i video
s ndvodem na pouziti nebo pfispévkem influencera,
piipadné ambsadora znacky. Provozovatel takového
prodejniho kiosku méd k dispozici aplikaci v mobilu
nebo notebooku, kterd mu v redlném case posky-
tuje detailni informace o prodeji po polozkdch, ale
i o provoznich parametrech nebo kdy byl kiosek ote-
vieny obsluhou k dodéni zbozi ¢i o vypadku zbozi.
Majitel je informovan prostiednictvi SMSek.

Po prvnich 6 lokacich na Slovensku ptichézi kio-
sky od firmy MAGEX uz i do nasi republiky. Tim
roz8iif sit ,i-Kiosk 24/7¢ slouZici pro prodej velmi

=

zajimavych produkti spotiebitelim, ale rovnéz po-
skytne redlny showroom pro ty, kdo by si chtéli ne-
chat postavit svoji sit exkluzivnich kioskt tteba tam,
kde jesté nejsou ndkupni centra, anebo pravé tam,
kde v blizké dobé nebude jind moZnost prodeje nez
pfes inteligentni kiosky. Certifikovany tym k obsluze
téchto kioskt od spoleénosti iKiosque pro Ceskou
republiku ndm slibil pokracovani v tomto zajimavém
piibéhu a hned jak dojde ke spusténi projektu u nds,
tak nds zve na ,novy zazitek z nakupovani, jak
o tom informuje i jejich katalog s asi 15 riznymi mo-
dely téchto znovuobjevenych zazraki dob minulych.

Na fotkdch muzete vidét projekt staveni sité ex-
kluzivnich kioskt pro slovenskou znacku funké-
nich potravin Powerlogy, ale uz i dne$ni podobu na-
bidky novych a ambiciéznich znacek a zbozi, které
se tla¢i do ndkupnich kosikd pies, v zdsadé, novy
prodejné-distribuc¢ni kanal.

—
ye N i» https://i-kiosk.sk/sk/
il i-Kiosque s.r. 0.

| l'- i{"! "_é’ Kosoficka 945/9

-_—s 197 00 Praha 9 - Kbely
David Rybar
+420 776 024 413
david.rybar@i-kiosk.cz
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Navrat

teleshoppingu

Livestreeam-Shoping je trendy! ZabavnéjsSimi a vice inspirujicimi se stanou
nakupy v online-shopech prostrednictvim virtualni shoppingparty. Format
Live-Video je zaroven stejné zajimavy i pro tradicni kamenné obchody.

Filialka Ramelow se pripravuje na spojeni
se zakazniky formou Livestreams,
ve kterem predstavi nove trendy.

Novy Tool Livebuy: jednim klikem muzete vlozit
do nakupniho kosiku live-prezentovane produkty.

12

V Ciné je to se skoro deseti procenty podilu na
E-Commerce uz velky trend: Livestream-Shopping
je tak trochu jako teleshopping. Produkty jsou pre-
zentovany divakim v Live-Show, prostfednictvim
video platformy nebo webovych stranek. Ugastnici
se pripoji k show pfes chatové funkce a mohou se
pak dotazovat a nakupovat nékolika kliky pfes svij
smartfone. Obraty jsou podporovany prostrednic-
tvim influencert, ktefi se postaraji o patfi¢nou po-
zornost na platformé socidlnich siti.

Od formatu Hype a la China je tento format jeste
hodné daleko, ale pandemie corony zapusobila také
zde jako katalyzdtor. On-line obraty prudce stouply
a s nimi i prvni projevy tnavy. Mnozi zjistili, Ze on-
line-shopping z domaciho gauce je péknd a Cdstecné
i zdbavnd prilezitost. Livestream-shopping spojuje
on-ine ndkupy se zdbavou a vtahuje divaky moz-
nostmi interakce.“ Alexander von Harsdorf vyvinul
spolecné s partnery projekt ,Livebuy®, ktery umoz-
nuje divakam vlozit pfimo takto prezentované pro-
dukty do kosiku online-shopu. K prvnim uzivatelim
tohoto Teseni patii Beauty-Filialist Douglas, ktery od
podzimu 2020 vysild Castsji v tydnu. Retézec par-
fumerie Douglas zfidil na své webové strance plat-
formu, na které muze vlastni tym provozovat zivé
poradenstvi. Douglas streamuje pfitom piimo z pro-
dejny a radi zdkaznikiim pfi jejich on-line ndkupu.
Utastnici mohou prosttednictvim Chatu komuniko-
vat s piitomnym zameéstnancem - zameéstnankyni
a nechat si popfipadé urcité produkty ukdzat a vse
vysvetlit. Vsechny produkty uzité béhem streamu
mohou byt objednédvany ve verzi Desktop a prostted-
nictvim smartphont na e-shopu.

V online-shopech pravidelné probihaji kromé pre-
zentace produkti i live-tutorialy o profesionalni kos-
metice a tipech péce. Kazdy tyden maji na platformé
vysilat na Zivo dva aZ tfi nové videoformaty. Retézec
parfumerii, ktery hodld sit svych prodejen zdsadne
ponizit, tak hodné sdzi na online-business. ,S novy-
mi formaty, jako je zdbavny live-shopping, chceme
posilit vztah se zakaznikem a ziskat i nové zakaznice
v cilové skuping 20 az 39 let. Ze se to dai, ukazuji
jiz prvni analyzy. Jsme s odezvou velmi spokojeni,” -
tolik mluvci spolecnosti Douglas.

Soucasnost v lockdownu

I kdyz format livestream-shopping ma sviij ptivod
v e-commerce, je vyuzivan obchodniky v kamen-
nych obchodech prevdzné k osloveni zdkazniku.
Pravé béhem covidové pandemie se toto ukazalo
pro mnoho obchodniku jako dobrd moznost, pou-
kézat na svou pfitomnost a zustat tak v kontaktu se
zdkazniky. Totéz plati i pro severonémecky médni
fetézec Ramelow se sidlem v EImhornu, jakoz i jeho
osm dalsich prodejen. Od prvniho lockdownu na
jafe 2020 prechdzeji ctyfi nejvétsi domy Ramelow
v Heide, Stendalu, Uelzenu a Elmshornu pravidelné
do ,éteru”. Dva prodavajici v prodejnim tymu dva-
krat v tydnu predvadéji na ca 20 minutovém live-vi-

Marcus Mannsdorfer ze stejnojmenného
specializovaného obchodu v Stuttgartu radi na
prani formou videorozhovoru.

deu vybeér zbozi k urcitym trendovym a sezénnim
tématim. Streaming probihd pfes Instagram a Face-
book a tcastni se ho v primeéru 40 az 50 tcastniku.
Ptes chatové funkce na platformeé socidlnich siti mo-
hou byt pokladdny otdzky. Nakup vsak neni mozny
jen jednim klikem. Kdo si chce produkt objednat,
musi zavolat na vyznacené telefonni ¢islo nebo vy-
hledat zddané zbozi v e-shopu. ,To neni pfirozené
ta nejpfimeéjsi cesta, ale velkd ¢ast nasich zakaznika
vstupuje bez obav do kontaktu se svymi oblibenymi
prodavaci a prodavackami pies WhatsApp. Budeme
tento format dale rozvijet, i kdyz nase domy budou
opét oteviené,” vysvétluje Stephanie Essack, feditel-
ka marketingu v Moda Ramelow.

Osobni video-chat

Jina forma livestream-shoppingu, kterd je méné
zdbavn4, ale zato je vice osobni, je pfimy poraden-
sky rozhovor na video-chatu. Obchodnik s médou
Alexander Lochner z bavorského Burghausenu
vyvinul pfi prvnim lockdownu tento format pro
svij obchod ,Top Fashion® vlastné z nouze. Na za-
kladé prvniho rozhovoru se zdkaznicemi sestavuje
Alexander Lochner rizné outfity a pak je prezentu-
je pres Live-Video. ,Porady prostiednictvim Faceti-
me a ndsledné piipravy jsou Casové velmi ndrocné.
Ale dosahujeme tim velkého bonusu a ziskali jsme
tak nové zakaznice, které ani nebydli v nasem dosa-
hovém tizemi,“ tési se Lochner.

U Stuttgartského specializovaného obchodu s po-
stelemi, ndbytkem a bytovym textilem Mannsdorfer
patii video-poradenstvi jiz tfi roky k servisu zdkaz-
nikim. Je to cast digitalizacni strategie, kterou se
vsi energii prosazuje Marcus Mannsdorfer: ,Nas cil
je, abychom vyuzili svou poradenskou kompetenci
anase vystavni plochy také digitdlné a optimdlné jako
prednost konkurencni soutéze“. Béhem lockdownu
v zimé byla realizovdna téméf denné mnohd rozhod-
nuti o nakupu pfes video-poradenstvi. Hodné ndku-
pt bylo realizovdno také ptes e-shop, kde je zobrazen
cely sortiment. U produktt, kde je tfeba zdkaznikovi
poradit, jako napf. u postelovych systémi, se objevi
zdkaznikovi odkaz na osobni kontakt s prodejnim ty-
mem. Ti, ktef majf obavy z formédtu WhatsApp-video-
rozhovor, zvoli radéji obvykly telefonni hovor.*

Ulrike Lach Ulrike

Pfevzato ze stores+shops,
Magazinu EHI o zfizovani
a vybaveni prodejen

a 0 POP marketingu
redaktion@ehi.org
www.stores-shops.de
www.ehi.org
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Pekarstvi Drevcice

zamereno na kvalitu a plejadu chuti

Rozhodnout se uprostred koronaviroveé krize a probihajiciho lockdownu k tomu, ze si oteviou maloobchodni prodejnu,
se mohlo na prvni pohled zdat jako zcela nerozumny napad. Presto se k tomuto kroku majitelé dnes jiz vyhledavaného
kramku s pekarskymi ijinymi kvalitnimi potravinami odhodlali. Vedlo je k tomu ito, ze puvodni firemni zaméreni na
poradani vystav a realizace vystavnich expozic se spolu s dalsimi oblastmi, napriklad ze svéta kultury, stalo v dobé
pandemie tou ngjméné podporovanou a ve vétsineg pripadu zcela opomenutou oblasti. A tak od prvotniho napadu, ze
v maleé obci Drevcice, ktera se rozklada nedaleko Brandysa nad Labem, chybi prodejna, kde by se daly zakoupit kvalitni
potravinarské produkty, nebylo k realizaci daleko.

Pfijemné prostredi

Jiz pti vstupu do obchodu vés obklopi piijemné
vSeobjimajici prostfedi. Vstiicné ptisobici interiér
zaujme na prvni pohled a odradzi v sobé dlouholeté
zku$enosti majitelt s ndvrhy a ndslednymi realiza-
cemi vystavnich expozic. Ty vzdy museji nejen pod-
porit vlastni produkty, ale poukazuji i na firemni
kulturu a ptipadné osobnost majiteld. A tak se nen{
¢emu divit, ze v D ich si pekafstvi Martin s Ve-
ronikou zrealizovali k obrazu svému. Sami fikaji, Ze
kladny vztah k dobrému a kvalitnimu jidlu je pro-
vazi cely jejich zivot. A to je i jeden z dtivodu, ktery
je nakonec doved! az k otevieni vlastntho malého
obchuadku.

Nejen Cerstvé pecivo, ale i usmév ve tvari
V dievcickém pekatstvi najdete kazdy den cer-
stvé pecivo, sendvice a oblozené chleby, tradi¢ni
i netradi¢ni dezerty, zastavit se tu muiZete i na vy-
nikajici kdvu, ale kromé jiného si zde muzete s pii-
jemnou obsluhou, kterd vés vzdy pfivitd s ismévem
ve tvéri, tfeba jen tak popovidat. Majitelé podpo-
ruji Ceské vyrobee a fandi vSem, ktefi své vyrobky
tvoi{ poctivé. Proto zde najdete jen produkty od
dodavatelt, ktefi pouzivaji kvalitni suroviny bez
jakychkoliv ndhrazek a chemie. A tak neni divu,
Ze tfeba v takovém tvarohovém kolaci najdete pou-
ze pravy a nefalSovany tvaroh, v makovém koldci
Cesky potravindfsky mék a povidla jsou skutecné
ze Svestek. Ovocné potraviny a ndpoje také maji co
nejvétsi obsah opravdového ovoce. Kvasovy chléb
je pak kiupavy na povrchu a vlaény uvnitt. Mlécné

vyrobky jsou osetfeny piirodni konzervaci, nikoliv
chemickou. To sice zkracuje jejich trvanlivost, ale
na jejich chuti to okamzité a nesmazatelné poznate.
Zde prodédvané pecivo je vz ouze Cerstvé, zad-
né zamrazené nebo rozpékané. Tim se totiZ zcela
znehodnoti jeho kvalita a snizuje se trvanlivost.
V zamrazeném pecivu také dochézi ke ztrate vlac-
nosti a takové pecivo vyvoldva pfi konzumaci pocit
suchosti v tstech. A ano, vino, které zde najdete, je
samoziejmeé z Moravy.

Sortiment se neustale rozsifuje
Jak se ukdzalo, o poctivé a kvalitni produkty
je opravdu znacny zdjem. A je$té jeden postieh,
v Dfevcicich na pultu i v regélech najdete jen pro-
dukty, které svou chuti a svymi vlastnostmi nejprve
y samotné majitele. Jak sami opét s tsmeé-
vem prizndvaji, vée, co zde najdete, nejprve sami
ochutnaji. A vzhledem k tomu, Ze i zdkaznici obcas
ptichdzeji s ndpady, ¢im by se mohl sortiment jesté
déle rozsitit, o ochutndvkové akce zde neni rozhod-
né nouze. Pro zpesteni stilého sortimentu se zde
ptipravuji také denni speciality a sezonni nabidky.
V zimé tak na vés ¢ekd svaiené vino a horkd cokolé-
da, na Velikonoce poctivé mazance, v 1été zmrzlina
a ovocné dobroty a na podzim vés obklopi viiné jab-
lek, hrusek ¢i §vestek.

Pohodlné nakoupite také online

Béhem kratké doby se Pekafstvi Dfevcice dostalo
do povédomi blizkého i sirstho okoli a d4 se Fici, ze
v provozni dobé se zde dvete prakticky nezaviou.

A tak se obcas muze stat, Ze vami oblibeny chléb,
pecivo nebo kold¢ jsou prdvé vyproddny a na dalsi
dodévku byste si museli pockat nejméné do dalsiho
dne. Proto je vhodné objednat si pecivo, po kterém

zite, prostfednictvim online ndkupu na e-shopu,
a v dohodnuté dobé si pak svou objedndvku bez
problému jiz jen vyzvednete. Pffjemnym bonusem
je, ze pted prodejnu mtiZete bez problémt zajet va-
$im vozidlem a zde zastavit.

Obchudek pro kazdého
Pekafstvi Dievcice je vhodné misto k nakupu
jak pro lokalni zakazniky, tak pro vSechny, kteff je-
dou kolem z Prahy do Brandysa nad Labem a zpét.
Stejné tak si zde muze udélat pfijemnou zastdvku
k obcerstveni kazdy vyletnik, at uz pésky ¢i na kole.
Koupit si tady mtzZete snidané, svaciny i obédy
y s sebou do auta ¢i do préce.

y tento projekt muze slouzit i jako inspira-
ce pro vsechny, ktef{ by se i v této slozité dobé radi
pustili do néceho nového. V Drevéicich vdm radi
poradji, jak na to, dokdzi vdm navrhnout i zrealizo-
vat interiér, piipadné je mozné novy projekt fesit
i formou fransizy.

A tak nevahejte a zastavte se v Dfevcicich, pii-
padné se muZete obrdtit na veronika@pekarstvi-
drevcice.cz.

Pekarstvi Drevcice
Drevcice 205/7
250 01 Brandys nad Labem
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" Kontejnery

Jako alternativa kamennych obchodu

Potrebujete kancelarske prostory, prodejnu, kavarnu, restauraci, fitcentrum ¢i mobilni variantu pro jakoukoliv vasi pro-
moakci? Ceska rodinna vyrobné-obchodni spoleénost HAST RETAIL s.r.0. z Ostravy, zabyvajici se od roku 2006 vyro-
bou interierového zafizeni a retail vybaveni, se v posledni dobé vénuje i vyrobe kontejnerovych staveb. Praveé ty mohou
byt zajimavou, rychlou a nakladové vyhodnou alternativou kamennych obchodu a sluzeb. Tento vyrobce je pritom
schopen vam navrhnout takovy jedine¢ny design, aby zaujal vase zakazniky. S majitelem spole¢nosti HAST RETAIL
s.r.o. - Janem Pribylem - jsme si povidali o vyhodach a moznostech kontejnerovych jednotek.

,Kontejnerovd stavba, to nenf jen ptistaveni ISO
lodniho kontejneru,“ ¥ikd Jan Pfibyl. ,Mohou to byt
jedinecné projekty a my se vzdy snazime, aby upou-
taly pozornost a byly zpestienim dané lokality.

Zakaznikovi umime nabidnout kontejner s kom-
pletnim interiérem vcetné nabytku, osvétleni, elektro
rozvodu, vodoinstalace a sanitdrni techniky. K témto
stavbdm muZeme dodat i sauny, terasy, pochozi sties-
ni platformy, schodisté, stinici techniku atd.

Fantazii se meze nekladou

Vsechny kontejnery doddvané spolecnosti HAST
RETAIL jsou designové jedinecné a neopakovatel-
né. I u tohoto typu staveb existuje obrovskd skéla
materiald, které mohou byt pouzity - dfevo, kov,
sklo, sddrokartén ba dokonce umély kdmen. Tepel-
nd a hlukova izolace je rovnéz volitelna.

Varianty kontejnerovych staveb

,Pokud byste se rozhodovali pofidit si takovou
jednotku, mate nékolik moznosti na vybér,“ vysvét-
luje Jan Ptibyl. ,Jednou z nich jsou upravené ISO
nédmofni kontejnery pro jakykoliv tcel. Vyhodou
téchto staveb je mobilita a pevnost. Zdkladem kon-
tejneru je vodotésny kompletni svatenec, ktery je
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velice odolny a uzpisobeny k pfepravé a manipula-
ci. Dalsi moznosti jsou zakdzkové kontejnery. Jejich
zdkladem je celosvafeny nosny ocelovy ram. Tyto
varianty nemusi odpovidat rozmérové ISO kontej-
nerum. Mohou byt dodévany i v rtznych tvarovych
alternativach. Jsme prakticky schopni splnit jakyko-
liv projekt, ktery bude vhodny do vaseho prostie-
di a pro vase specifické misto. Madme zkuSenosti
i s atypickymi sestavami, kde bylo nutné vyztuzeni
a kompletni staticky vypocet. Dalsi volbou, kterou
vyvijime, mohou byt montované kontejnery, které
maji obrovskou vyhodu diky své sroubované kon-
strukci. Je moZné je umistit do jakychkoliv méné
piistupnych lokalit. Pfejete si realizovat vas projekt
v horédch, nebo v méné piistupnych mistech? Potom
$roubovand konstrukce je jednou z idedlnich vari-
ant,“ vysvétluje majitel HAST RETAIL. ,Pro tcely
komerc¢nich kontejnert se daji pouzit jak ndmi
upravené ISO ndmoini kontejnery, tak zakdzkové
i montované kontejnery. Kontejnery doddvdme v li-
bovolném barevném odstinu dle palet RAL, NCS
popiipadé PANTONE.*

Zajimava realizace
jako jeden priklad za vSechny

V ostravském ndkupnim centru vytvotila spolec-
nost HAST RETAIL origindln{ sténu z vyfazenych
lodnich kontejnerti. Zadéni bylo oddélit obchodni
plochu od skladového prostoru. Autofi nasli eko-
logické feSeni a kontejnerim dali novou funkci,
kazdému jinou. Ve bylo navrzeno, upraveno, piela-
kovéno, elektrifikovano a vybaveno tak, aby uvnitf
kontejnerové stény vzniklo zdzemi pro restauraci
a posezeni, kanceldfe, kuchyn, zasedaci mistnost,
WC a $atny. A to vSechno v industridlnim duchu -
prosté tak, aby sténa vyvolala wow efekt.

HAST RETAIL je spolehlivy partner, ktery kom-
pletné zasttesi tento typ staveb a vam tak usetfi cas
pfi hleddni vhodnych dodavatelt a jedndni s mno-
ha firmami. Pokud jste nasli néjaky népad napii-
klad na internetu, chcete sladit kontejnerovou stav-
bu se specifickym okolim nebo mate svoji pfedstavu
naskicovanou na papife, s tim v§im si umi tento vy-
robce poradit a vasi myslenku zrealizuje.

Dalsi realizace a informace najdete na
www.container-house.cz
www.hastretail.cz

Nové prodejni koncepty | ES

Rychlost realizace

Je pro zakaznika vzdy prioritou. A havic vyhodou
téchto staveb je, ze mnohdy postacuje suché
reSeni podkladu. Kontejner je samonosny

a potrebuje jen ustavit na rovny podklad.

Kratka montaz v misté stavby

Mit kontejnerovou jednotku umoznuje rychlou
vystavbu proto, ze vétsina stavebnich konstrukci
Jje prefabrikovana, coz usnadnuje a zrychluje
montaz.

Mobilita

Nespornou vyhodou je mobilita objektu, je
mozné ho kdykoli pfesunout anebo stavbu
jednoduse odstranit.

h3571

3=11IL S30

CLINTAINERS

Cenova dostupnost

Je neoddiskutovatelnym faktem, ze varianta
kontejneroveé stavby je levnéjsi nez klasicka
pevna stavba.

Snadna udrzba

Dalsim z duvodu, proc je dnes kontejnerova
vystavba oblibena, je jeji snadna udrzba.
Protoze je konstrukce vyrobena z oceli,
nemusite se starat o skudce jako napr.
potkany, brouky, ktefi by jinak mohli ponicit
vasi jednotku.

V neposledni fadé originalni design,
kubistické tvary, modernost a materialové
variace jsou benefity kontejnert

GL/AMPING
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BS | Interiéry

Tapetova revoluce
diky digitalnimu tisku
od Canonu

Jednim z nejprogresivnéjsich odveétvi soucasného interieroveho designu jsou umélecke tapety. Jejich celosvétova
obliba stoupa bez ohledu na aktualni situaci a vyrobci se predhangji, kdo prijde s lepsim reSenim. Canon sbira body se
svou technologii UVgel Wallpaper Factory a patentovanym inkoustem UVgel. Digitalni tisk od Canonu totiz umoznuje

rychlou a kvalitni produkci tapet i pfi malych objemech, bori meze kreativity a posouva moznosti vyuziti.

Vhodna tapeta dokaze zkraslit jakykoliv prostor
od soukromého bytu pfes kavarnu nebo kancelar
az po velké vefejné prostory, jakou jsou obchodni
centra nebo stdle populdrnéjsi coworkingové huby.

Jednou z nejvyznamnéjsich hnacich sil tohoto
ristu je prechod z tradi¢ntho analogového tisku
na tisk digitdlni, ktery lze nazvat technologickou
revoluci. Neni uz nutné tisknout jen velké objemy
standardizovanych ndvrhu, ale oteviraji se moZnos-

fikd Eva Ku¢masova,
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»Na zvysené poptdvce lidi po osobitych interiérovych dekoracich se
shoduji architekti, bytovi designéri i tiskaii. I Cesi se v poslednich
letech naucili, Ze nemusi vybirat pouze z klasického vzorniku tapet,
ale mohou si nechat navrhnout unikdtni vzory na prdni,”

$éfka komunikace spole¢nosti Canon ve stfedni Evropé.

ti mensi vyroby jedinecnych produkti a personali-
zace. K tomu je tfeba pfipocist dosud nepoznanou
rychlost, ale ptedevsim kvalitu, kterd u zakaznika
rozhoduje.

Revolu¢ni feSeni od Canonu

Vsemi témito atributy disponuje UVgel Wallpa-
per Factory, unikétni feseni, které vloni pfedstavila
spolecnost Canon. Jde o soustavu pro tisk tapet ko-

f

lem velkoformétové tiskdrny Colorado 1650 s poda-
vacem, fezaCkou a navijecem, kterd umoziiuje ne-
pretrzitou produkci velkych objemt pro obchodni
ucely, ale i pfesny a konzistentni tisk jednotlivych
kust tapet urcenych pro bézného zakaznika. Sou-
stava UVgel Wallpaper Factory by méla zapadnout
do portfolia poskytovatelt tisku, ktefi tak budou
moci rozsifit své sluzby a diky automatizaci a moz-
nosti tisknout mensi objemy navysit své marze.

,Diky spojeni automatizace velkoobjemového
podavace s produktivitou tiskdrny Canon posky-
tovatel tiskovych sluzeb dosdhne nevidané vyrob-
ni kapacity bez nutnosti dohledu. Reseni UVgel
Wallpaper Factory se ale tykd i firem, které jiz svou
produkéni sestavu maji a chtéli by ji pouze rozsitit
a zefektivnit,“ ¥ikd produktovy manaZer Canonu
Peter Varga.

Pro velké objemy je zdsadni garantovand konzi-
stentnost barev, zvlasté kdyz se tiskne na rtiznych
strojich v rtzném case. ,Potfebujete vytisknout
jeden dil tapety nyni, ale dalsi az treba za nekolik
meésict ¢i let, az na ni bude prostor? Pri digitdInim
tisku to neni Zddny problém a s UVgelem zase
madte jistotu, Ze barvy budou vZdy stejné zivé,*”
doddvd Varga. UVgel Wallpaper Factory se navic

u svych tiski pysni odolnosti a zdravotni nezé-
vadnosti potvrzenou nezavislymi certifikaty, a tak
jsou tapety vhodné i pro pouziti v citlivych interié-
rech, jako jsou nemocnice ¢i skolky.

Priklady tahnou

Canon piedstavil feseni nazvané UVgel Wallpa-
per Factory teprve vloni, nynf je jiz diky instala-
cim ve firmdch zaméfenych na velkoformatovy
tisk blize i ceskym zdkaznikim. Proto Canon
pfichazi s komunikaéni kampani, béhem niz diky
konkrétnim instalacim pfedvede moznosti této
technologie v praxi.

»Mdme fesenti, které dokdZe uspokojit poptdvku
po dekoracich na miru, a chceme ho proto dostat
jesté vice do povédomi profesiondlii z fad architek-

ta, interiérovych designerti nebo reklamnich agen-
tur, ale i siroké verejnosti,“ ¥ika Eva Kuémasova,
séfka komunikace Canonu ve stfedni Evropé.

Vibec prvni instalaci v rdmci kampané je vyz-
doba interiéru v Matei'ské skole Laudova se speci-
alnimi t¥idami v prazskych Repich. Canon zde vy-
tapetoval prostory pted tzv. Bilym pokojem, ktery
slouzi k senzorické stimulaci a relaxaci pfevazné
pro déti se zdravotnim postizenim. ,K pokoji az
dosud vedla nevzhlednd chodba, kde se déti neci-
tily prilis dobre, a tak jsme hledali moznosti, jak
misto vylepsit. Nabidka Canonu nds zaujala a vy-
sledné reseni, kterym je krdsné barevnd a kvalitni
tapeta s tématem podmorského svéta, nadchnulo
nejen nds, ale i deti,” ¥ika Adéla Kunstovd z MS
Laudova.

kStores 17



Autorem ndvrhu jsou pfimo grafici Canonu.
U dalsich projektu spole¢nost navézala spolupraci
s nékolika domdcimi tviirci a bytovymi designéry,
ktefi aktudlné planuji interiérové realizace, v nichz
budou hrat dsttedni roli pravé dekorace pfipravené
na miru a v nejvyssi kvalité. UVgel Wallpaper Facto-
ry vstupuje do segmentu architektury a bytového
designu jako katalyzdtor viditelnych zmén. Kreativ-
ni moznosti, které se tviircim i klientim oteviraji,
jsou prakticky neomezené.

Technologie vhodna
do kazdého prostredi

Dalsf instalaci by méla byt velkoformétovd tapeta
na motivy obrazu Gustava Klimta Hudba v atypic-
kém byts ve stfednich Cechéch, kterou vytvotila
prazskd malifka Lucie Crocro. Odolnost tapet vy-
tisténych UVgelem provéii i rozmérny tisk v MS
Hellichova a také v Mikrojeslich ,Prvni kracky“ na
Vinohradech. Zde Canon spolupracuje s architek-
tem Krystofem Blazkem.

,Na vsech projektech je vidét rozmanitost, kterou
tapety umoznuji. Zatimco v atypickému byté dodaji
umélecky nddech, na Hellichové bude tisk soucdsti
na Petriné a na Vinohradech. Autor zvolil decentni
tapetu pastelovych barev, kterd vhodné ozdobi pro-
stor détské herny,” ¥ika Eva Kuémasova. Skolky na-
vic oceni dalsi pfednosti inkoustu UVgel, kterou je
zdravotni nezdvadnost potvrzena certifikaty.

Do konce roku by Canon meél ukazat moznosti
tapet vyti§ténych pomoci UVgel Wallpaper Factory
na nékolika dalsich instalacich, mimo jiné v nové
rekonstruovaném byté mladého ceského umélce
nebo béhem vystavy k vyro¢i zndmého prazského
divadla. Ozije i prazsky showroom Canonu, kde
jednu ze stén ozdobi tapeta od grafika a ilustrdtora
Tomése Cikana.

»Kazdy si bude snadno moci predstavit, jak mtiZe
vypadat prostiedi, kde Zije nebo pracuje. Necilime
jen na velké projekty, ale i na obycejné lidi, kterf si
chtéji prosté ,jen* zkrdslit sviij domov, kde ted tro-
chu nucené trdvili a trdvi vice ¢asu,“ uzavird Eva
Ku¢maésova z Canonu.

Vice informaci o UVgel Wallpaper Factory
najdete na webu www.canon.cz/tapety.
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Produkéni reSeni pro nepretrzity tisk tapet. Vjadru je velkoformatova roll-to-
roll tiskarna Colorado 1650, dale podavac¢ Jumbo Roll od spolecnosti Fotoba
s vlastnim pohonem, rezacka XLD 170\WP rovnéz od Fotoby a navije¢ REW 162.
Ty spoleéné zgjistuji automaticky ofez pruznych médii na potfebnou velikost.
UVgel Wallpaper Factory garantuje zakaznikiim pfesnost rozméru a havaznost
jednotlivych dilt interiérovych tiskd. Klicovym prvkem je Canonem paten-
tovany inkoust UVgel. Mezi jeho nejvétsi vyhody patfi to, ze pro jeho suseni neni
nutné teplo, takze pri tisku na strojich Colorado nedochazi ke zkrouceni media.
Vystupy jsou tak vzdy stoprocentni a pripravené k aplikaci.

Dalsi vyhody inkoustu UVgel: fotorealisticka kvalita tisku témér na jakékoliv
flexibilni tiskové médium, opakovatelnost a konzistence barev, odolnost vUci
poskrabani a odéru, omyvatelnost, neblednouci a flexibilni aplikace, snadna
instalace vytisku (robustnost), bezzapachovost vytiskl, certifikaty zdravotni
nezavadnosti GREENGUARD Gold, AgBB a ASTM F739 Typ Il.

Prestizni mezinarodni
udalost ve svété retailu.

25.11.2021

Kongresové centrum O2 universum,
Ceskomoravska 2345/17, 190 00 Praha 9 - Libef

POPAI POPAI FORUM 2021

POPAI

PART OF THE m GLOBAL NETWORK

CENTRAL EUROPE

FORUM Mezinarodni konference o zasadnich trendech a potencialu v oblasti retailu.

POPAI AWARDS 2021

POPAI
AWARDS

integrovanych in-store feseni.

REKLAMY

STUDENT

HOX

Spolecensky vecer

Hvézda 3D reklamy 2021

HVEZDA 3D SoutéZ Hvézda 3D reklamy o nejlepsi reklamni a darkové predméty
dlouhodobé podporuje obor 3D reklamy a zviditeliuje nejzajimaveé;jsi
novinky tohoto oboru na nasem trhu.

POPAI POPAI STUDENT AWARD 2021

Soutéz o nejlepsi prostredky komunikace a reklamy v retailu.
Prehlidka nejnovéjsich realizaci in-store komunikace, digitalnich technologii,

AWARD Soutéz o nejlepsi studentské navrhy projektd komunikace v retailu
dle zadani od konkrétnich zadavatelu - partnert soutéze.

Slavnostni vyhlaseni vysledku soutéze POPAI AWARDS 2021,
Hvézda 3D reklamy 2021 a POPAI STUDENT AWARD 2021
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Nadherné bulvary a atraktivni ulicky ve stylu Staré Prahy lakaji do 80 obchodu se
svétovymi znackami jako Calvin Klein, Levi's, Bogner, Nike, Adidas, Gant, Karl La-
gerfeld, Guess, Salomon, Hamleys a mnohé dalsi. BEhem roku 2021 se POP Airport
stane nejvetsim outletovym a zabavnim centrem v Evropé! Jiz nyni nabizi unikatni
kombinaci nejvyhodnéjsich nakupt a zabavy pro celou rodinu, kterou nikde jinde
nenajdete. Tato unikatni kombinace nejvyhodnéjSich nakupti a zabavy pro celou
rodinu na jednom misté znamena obrovsky potencial do budoucna a jistotu vysoké
navstévnosti napfi¢ cilovymi skupinami. Ceka nas skvéla spoleéna budoucnost. Jiz

brzy se pripoji mnohé znacky, i Vy muzete byt soucasti!

Stante se najemcem

brzy jiz nejvetsino outletoveho
a zabavniho centra v Evropé!

Premium Outlet Prague Airport je bezpochyby se svym interiérem stylizovanym do uliCek Staré Prahy nejkrasnéjsim
nakupnim centrem u nas. Presto, ze jeho zacatky byly strastiplné a cely projekt musel byt resuscitovan z hluboke kli-
nické smrti, po znovuotevreni vzal novy vlastnik, investicni skupina Kaprain, jeho budoucnost pevne do svych rukou.
Béhem roku fungovani pod brandem POP se podarilo nékolikanasobné zvednout povédomi o znacce a pak prisla dalsi
kruta rana - covidove zavfeni centra. Jiz pred dvéma lety vsak vlastnik vytvoril smélé strategické dlouhodobé plany
smérem k entertainmentu. Od nich neustoupil, naopak je béhem lockdownu zintenzivnil a v prosinci letosniho roku zav-
rSi prvni dva velké projekty. Tato skveéla kombinace nejvyhodnéjsich nakupu a zabavy pro celou rodinu na jednom misté
znamena obrovsky potencial do budoucna a jistotu vysoké navstévnosti napric cilovymi skupinami. Pokud se nékteré
znacky chtéji stat najemci tohoto unikatniho outletového a zabavniho centra, pak maji Sanci prave ted, pri jeho zrodu!

A

I
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]
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Béhem roku 2021 se POP Airport stane nejvét-
$im outletovym a zdbavnim centrem v Evropé. Jeho
nazev se také proto zméni na POP Airport (Outlet &
Entertainment).

Tomase Durong, feditele centra, a Jakuba Dlou-
hého, marketingového feditele, jsme zpovidali, pro¢
bude toto centrum atraktivni nejen pro navstévniky,
ale i ndjemce.

LStrategie, jak odlisit outletové centrum od ostat-
nich pomoci zazitku, se ukazala jako fungujici. Po-
ptavka po vyhodném nakupu a bonusu k tomu ve
formé zabavy nam prildkala mnoho navstévnika
hned poté, co jsme realizovali 3 prvni projekty,”
uvadi Jakub Dlouhy. ,Jednim bylo automobilové
prodejni a vystavni muzeum Engine Classic Cars
Gallery s vice nez dvéma sty cestovnimi, sportovni-
mi i soutéZnimi vozy nejzndméjsich svétovych zna-
¢ek. Unikétn{ sbirka veterant, ale i aktudlnich mo-
deld, umisténd ptimo v prostorach outletu, nadchla

nejen vsechny milovniky motorismu. Dalsim ldka-
dlem byla vyhlidkova terasa s interakci, ze které 1ze
sledovat pravé vzlétajici a pfistavajici letadla. Na
velkoplosné obrazovce diky interaktivnimu infor-
macnimu systému se mohou ndvstévnici naptiklad
dozvédét detailni informace o letovych charakteris-
tikdch nebo live pfenos komunikace mezi letadlem
a Fidici vézi ruzyiiského letisté. A tietim zdbavnym
pocinem byla dinosaufi virtudlni hra.

Pak ale vse bylo vladou zavieno. Nicméné trendu
dat ndvstévnikim néco navic se drzime dal a letos
zavr$ime dva velké projekty.”

Dinosauria Museum Prague

,Koncem léta otevieme Dinosauria Museum Pra-
gue, nasi unikédtni cestu do praveku,” fikd s nadse-
nim Jakub Dlouhy. ,Ojedinélost tkvi v tom, Ze mu-
zeum predstavi nejvétsi soukromou sbirku fosilif
redlnych koster dinosaurt na svété s ambici ji dal
roz§itovat. Ve svété muzete nalézt 3 mista s redlny-
mi kostrami, ale s interaktivni nadstavbou jenom
u nds. To, co na to vSechno nabalujeme ve smyslu
zébavy, je svétovym unikdtem pod jednou stiechou,
ktery ndm bezpochyby pfivede okolo 400 tisic no-
vych navstévniki rocne.

Svétu dobrodruZstvi a poznani bude vlddnout pé-
tice monstréznich fosilif, nékteré z nich staré i pres
150 miliont let. 25 metrt dlouhy giganticky Diplo-
docus, jeden z nejvétsich tvory, ktery kdy chodil po
Zemi, rohaty Triceratops, obrnénec vétsi a tézsi nez
tank, par hbitych motskych preddtort Mosasauru
a dravy Allosaurus, nebezpe¢ny masozravec, ktery
nahdnél hrizu vsude, kam vkrocil. Diky techno-
logii Dinoscope se kostry dinosauru rozpohybuji
pfimo pred vasima oc¢ima! Kromé pravych koster
nabidne Dinosauria Museum Prague vérné modely
obdvaného Tyrannosaura Rexe, kino, interaktivn{
naucny okruh, profesionalni edukativni programy
a moderni multismyslovou zabavu s 5D technologii
veetné virtudlni a rozsitené reality. Celé je to zara-
movano velkymi sténami s designem druhohor. De-
sign muzea od renomovaného svétového projekcni-
ho studia tak umocni vyjimecny zazitek.*
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restauracich a stdncich s dobrotami. V nasem cent-
ru si mohou posedét ve 3 plnohodnotnych restau-
racich s italskou, ¢eskou a sttedomotskou kuchyni.
Nezapomindme ani na pfivedeni nabidky sluzeb do
naseho centra. Je to dalsi pilif, pomoci néhoz chce-
me akcelerovat ndvstévnost centra a tak skutecné
vytvorit koncept ,vSe pod jednou stiechou®. V pla-
nu mame také do roku 2023 piipravit pro nejmensi
i ob¥{ venkovni hiisté, kde se budou moci vyfadit.

Majaland Praha

Pohéddkovy svét Majaland se otevie ndv§tévnikiim
v prosinci 2021. V nejvétsim indoorovém zdbavnim
parku v Ceské republice o rozloze 11 500 m? bude
patndct impozantnich atrakci véetné vnitini horské
dréhy, kdy se Fitite zdvratnou rychlosti izemim Vi-
kinga Vica, tficetimetrové skluzavky s pfevysenim
deviti metrt, nakldnéjici se "motyli" fetizkdc s Sest-
nédctimetrovou drahou letu, simulace volného padu
z desetimetrové vysky a spousty dalsich. A to neni
zdaleka vSechno, co v Majalandu na névstévniky
¢ekd. Na podiu pro détské programy se mohou setkat
s hvézdami! Témi nejobletovanéjsimi budou urcité
Véelka Méja se svymi kamarddy jako je Viking Vic.
Nebudou chybét ani populdrni animované filmy.

Z lokalniho centra
pro nakupy vyletni destinace!

,Jestlize jsme dosud byli atraktivnim centrem pro
néjakou cilovou skupinu,“ doplituje vycet prednosti
centra Tomd§ Duron, ,chceme tyto skupiny rozsitit.
Zménime lokalni centrum pro nakupy na vyletni
destinaci navstévniki z vétsich vzdalenosti. Vedle
atrakci, celodenni zdbavy a audiovizudlnich zdzitka
si budou ndvstévnici moci osladit den i v kavdrnach,

V dlouhodobéjsich vizich je také hotel&spa.”

Prodavejte tam, kde Vam
nabidnou néco navic!

,Dinosauria Museum Prague a Majaland Praha
bezpochyby navstévnost v POP Airport zvysi na
dvojndsobek,“ konstatuje feditel centra. , Kromé
fascinujici zabavy bude navstévnikim POP Airport
(Outlet & Entertainment) samozfejmé nabidnuto
i nejvyhodnéjsi nakupovéni za outletové ceny.

Je cela fada znacek, které nikdy nemély outleto-
vy prodej, ale maji velké zasoby, takZe se rozhodnou
zkusit i tento dalsi distribu¢ni outletovy kanal. Ten
je celosvétove trendem a vi se, Ze lidé budou outlety
¢im dél vice navstévovat. Doba je dnes takova, Ze
je 1 spousta zndmych zahrani¢nich znacek, které
chtéji expandovat a otestovat si nas trh. Se spoustou
z nich jsme také i v kontaktu. Pro vSechny takové
mame v nabidce i prostory k vyuziti jako POP-UP
store. Také obratové ndjemné muzeme nabidnout
novému ndjemci na prvni rok. Je to nase reakce na
dobu, ve které se nachazi soucasny retail.

Véiime, ze se navic vrati doba turistd, pro které ma
nase centrum velmi vyhodnou polohu. Navic turisté,
zejména z Ruska a Ciny, outlety miluji. Vidi v nich
sanci unikdtnich outletovych kolekci a cen bez DPH.
To v8echno mluvi ve prospéch nasich ndjemct a po-
kud se chcete stdt jednim z nich, uz nebude vyhod-
néjsi doba!* apeluje na zdjemce Tomas Durorl.

Kontakty:
Jan Koukol - Sales & Leasing Consultant
+420 725 997 961 - jan koukol@popteam.cz

kStores 21


http://newera.pop.cz

BS | Nakupni centra

Shopingy Mall Analyser
- digitalni revoluce
nakupnich center

Svét, ve kterem dnes zijeme, zcela prepisuje dosavadni vzorce chovani, zvyklosti, standardu, které pro nas byly de
facto neménné, dané. Odhlédnu-li od dopadu zdravotnich, velmi turbulentni dobou prochazi samozrejmé i oblast re-
tailu. Vedle gastronomickych sluzeb a turistického ruchu patfi totiz jednoznacné k nejvice zasazenym segmentum
trhu. A stejnée jako v jinych oblastech i zde plati, ze klicove jsou v téchto dnech data a informace.

Na tuto skutecnost zareagoval i startup Shopingy,
zabyvajici se digitalizaci kamennych obchodu a né-
kupnich center a s tim i spojenou automatizaci pro-
cest, které byly dosud obtizné vytvateny manudlné.

Nové vytvoreny unikétni ndstroj Shopingy Mall
Analyser nabizi prvni datové kompletné propoje-
nou databazi obchodt v ndkupnich a outletovych
centrech v Evropé. Specidlné vyvinutymi algoritmy
sleduje vyvoj uzavienych a nové otevienych obcho-
di v case a diky unikatni funkci Click & Compare
umoziuje okamzZité srovndvani ndjemnické struk-

Tabulka ¢. 1

tury jednotlivych center (Gap Analysis) a to napfic¢
jednotlivymi mésty ¢i zemémi. Pomoci této datové
analyzy lze velmi snadno ziskat uceleny ptehled
o pohybech ndjemnické struktury v dnes uz témer
2 000 nakupnich centrech.

Data o pohybu retailového trhu dnes pomahaji
na vSech urovnich rozhodovactho procesu, tedy
véem profesiondlim retailového primyslu, napii-
klad z leasingovych oddélent, feditelim nakupnich
center, retail manaZzertim, asset manazertim, retailo-
vym agenturdm a i samotnym retailovym znackam.

Obecné lze Fici, ze vSechna data jsou v riznych
formadtech k dispozici, je ale podstatné mit je na
jednom mist&, ptehledné a pracovat s nimi na bazi
denniho rozhodovani, zafadit jejich vyuziti do vzni-
kajicich business pland, planovacich strategii.

Vliv pandemie Covid 19 na najemnickou
strukturu nakupnich center

Vyména ndjemnikid v ndkupnich centrech je
neustdle se opakujici proces, ktery probihd v které-
koliv ¢ésti hospodatského cyklu. Je tedy zatim po-
mérné obtizné urcit pfimy vliv mimofddné udalosti

Ukazka z Gap Analyzy péti tuzemskych nakupnich center ke dni 15. 5. 2021
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Piehled obchodlu, které nejéastéji zavrely a nové otevrely své poboéky v nakupnich centrech Ceské
republiky, Némecka a Rakouska v obdobi od prosince 2020 do dubna 2021.

873 zavienych obchodii

== Némecko 725 Center

Nazev obchodu Zaviené Kategorie obchodu
Bonita Apparel
Klier Health & Beauty
Promod Apparel
Cosmo Health & Beauty
Super Cut Health & Beauty
Reno Shoes
CCC Shoes & Bags Shoes
Pimkie Apparel

Hair Express Health & Beauty
Essanelle Health & Beauty

Nazev obchodu

Kategorie obchodu

219 zavienych obchodii

== Rakousko 189 center

Nazev obchodu Zaviené Kategorie obchodu
Merkur Food
Pimkie Apparel
Bonita Apparel
Sergent Major Apparel
Bundy Bundy Health & Beauty
Klier Health & Beauty
Hussel Food
Al Media & Electronics
Comma Apparel
WMF Home

Nazev obchodu Kategorie obchodu

314 zavienych obchodi

Ceska republika 234 Center

Sky 14 Media & Electronics
Sport Scheck 6 Sport

Aktiv Optik 3 Eyewear

Guess 3 Apparel

Brillen.de 3 Eyewear

Highend Smoke 3 Food

Frittenwerk 3 Restaurants & Cafes
Action 2 Home

Tommy Hilfiger 2 Apparel

Sidestep 2 Streetwear

pandemie Covid 19. Nicméné z dat vyplyva, Ze situ-
ace v prvnich mésicich roku 2021 nenf zdaleka tak
dramatickad, jak se ptivodné ocekavalo. Na skutecné
vyhodnoceni vSak budeme muset pockat alespor
do konce roku.

Relevantni data maji dnes cenu zlata. VSem hra-
¢im na trhu zastaly v rukou velmi omezené moz-
nosti, do zna¢né miry jsou ve vleku rozhodnuti au-
torit dané zemé. Benefitem, z kterého mohou udélat
néskok pted ostatnimi, jsou pak prévé informace.

Billa 23 Food

Fussl 2 Apparel

Easy Hair 2 Health & Beauty
Sportnahrung.at 2 Sport

Wutscher Optik 2 Eyewear

Gant 1 Apparel

MAC 1 Health & Beauty
Palmers 1 Apparel

Vero Moda 1 Apparel

S’Oliver 1 Apparel

Ty méni dnesni hrozby na velkou pfilezitost. Diky
unikdtnosti poskytovanych dat se startup Shopingy
brzy po svém uvedeni na konferenci Retail Summit
2020 stal klicovym zdrojem informaci pro vétsinu
velkych hrécu retailového trhu.

Analyzy Shopingy zacaly intenzivné pouzivat
jako unikétni zdroj dat pro své ¢lanky Forbes, Across
Magazine, E15, Lidové Noviny, Seznam a dalsi.
Diky cenové dostupnosti Shopingy fesi mimo jiné
i zdvislost retailert na drahych analyzach velkych

Nazev obchodu Zaviené Kategorie obchodu
Pietro Filipi Apparel
Kara Apparel
Etam Apparel
Epico Media & Electronics
Promod Apparel
Sushitime Restaurants & Cafes
Vodafone Media & Electronics
X Bags Bags & Accessories
Geox Shoes
Samsonite Bags & Accessories
Nazev obchodu - Kategorie obchodu
Dedoles 4 Apparel
Gap 4 Apparel
Bageterie Boulevard 3 Restaurants & Cafes
Banquet 3 Home
DM Drogerie 3 Health & Beauty
Jolleo 3 Watches & Jewellery
Mi Store 3 Media & Electronics
Rossmann 3 Health & Beauty
Sazka 3 Services
Sinsay 3 Apparel

Data za obdobi: 12/2020 - 04/2021
Zdroj: www.shopingy.com

real estate konzultacnich firem pfi pruzkumu trhu
a pldnovani expanze.

Diky Shopingy Mall Analyser bude pro retailové
profesiondly snadnéjsi orientovat se na retailovych
trzich a vyhodnocovat aktudlni trendy a pohyby
a s tim spojend moznd rizika a pfilezitosti. Rozhod-
né bude piinosem jako jeden z klicovych ndstrojit
na vyhodnoceni pandemické krize v retailu.

Jan Hiibner, CEO a zakladatel Shopingy
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Budte vidét presné tak,
jak potrebujete

Vyrobce kartonovych obalt a POS/POP material(i Paketo.one pfisel na trh s MODULARNIM
podlahovym stojanem. Tato koncepcni novinka svou variabilitou a jednoduchosti nabizi

nekonecny pocet variant pro prezentaci a vystaveni prodavaného zbozi nebo vyrobku.

Na c¢eském trhu POS/POP materidli je znacka Paketo.one zavedenym
dodavatelem kartonovych obalit a POS/POP materidhi. Paketo.one, divize
zakdzkové vyroby z vinité a hladké lepenky spolecnosti Paketo group s.r.o.,
prosla béhem let dynamickym vyvojem od vyroby malych nékolika kusovych
zakdzek azZ po nynéjsi moderni sériovou vyrobu zaméfenou na kartonové pro-
dejni stojany s digitdlnim potiskem.

Neustéld investice do rozsitovdni novych technologii vyroby umoziuje Pa-
keto.one nabizet vyrobu obalti a POS/POP materidli jak mensim, tak velkym
firmdm a obchodnim fetézctm.

Kromé neustile se modernizujictho technologického zazemi se Paketo.one
zamétuje i na hleddni novych moznosti v oblasti konstrukce kartonovych pro-
dejnich stojant. Na zdkladé mnohaletych zku$enosti a konkrétnich pozadavka
zdkaznika vznikl jedine¢ny koncept moduldrniho podlahového stojanu, ktery
dokaze uspokojit piéni a potieby zdkaznikti napti¢ odvétvimi.

Jeden stojan, stovky moznosti

Zakladni myslenkou moduldrniho podlahového stojanu je umoznit zakazni-
kovi jednoduse si nakonfigurovat svij vlastni prodejni stojan podle svych pfédni
a také podle potieb proddvaného zbozi.

Vysokd modularita provedent stojanu umoziuje zdkaznikim flexibilitu v roz-
misténi a rozdéleni nejen polic, ale také hacka a jinych zavésnych prostredka,
pripadné kombinaci téchto komponenta.

V nabidce moznosti moduldrntho podlahového stojanu jsou tfi zakladni vys-
ky a dvé zdkladni $ifky. Stojan lze zalozit s nékolika velikostmi spodniho cela
nebo zvolit variantu s podlahovou polici. Rozméry stojanu jsou kompatibilni pro
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Vice informaci a ukazek modularniho podlahovéeho stojanu nale

chep palety pouZzivané nejen v obchodnich fetézcich. Police stojant jsou nasta-
vitelné po 80 mm a je mozné je nahradit nebo doplnit dalsimi komponentami,
jako jsou hacky nebo zdvésné prostiedky. Tvar topperu pak muiZze byt vyrabén na
miru kazdému zdkaznikovi.

Opakované a dlouhodobé vyuziti

Moduldrni stojany jsou diky pouziti kvalitntho materidlu a specifické kon-
strukci vhodné i pro dlouhodobé expozice. Navic Paketo.one je svym klientim
schopno a ochotno dodévat jednotlivé komponenty jako nahradni dily v p¥ipadé
poskozeni. Diky opakovatelné rozlozitelné konstrukei je mozné vyménit pouze
poskozené dily, poptipadé rebrandovat topper nebo jiné ¢ésti. Tim se prodejni
stojan muZe pouzit pro dalsi kampané.

Ekologicky koncept

Cely moduldrni stojan byl konstruovén jako velmi ekologicky koncept. Pro
své sloZeni nejsou ve stojanu pouzity plastové spoje, pouze chytré zdmky, kte-
ré jsou soucdsti opakované rozlozitelné kartonové konstrukce. Tym Paketo.one
volil takovou koncepci, kde kombinaci kvalitniho materidlu, technologického
postupu, lepeni a moZnosti, které papir jakozto materidl nabizi, vzniklo feseni
univerzalni, celistvé, designové zajimavé a dostate¢né pevné, aby skvéle podpo-
filo prodej jakéhokoliv zboZi nebo produktu.

Zékaznici diky moduldrnimu podlahovému stojanu investuji do kvalitniho
vyrobku, ktery je diky bezplastovému feseni a vyuziti ekologickych materidli
Setrny k Zivotnimu prostiedi, a to vSe s ohledem na pfiznivou cenu a vysokou
modularitu pro rtizné kampané.

na webovych strankach Paketo.one www.paketo.one/modularni-podlahovy-stojan/,
kde jsou kromé ukazek realizaci také videonavod na slozeni a poptavkovy formular,
ve kterém si jednoduse nakonfigurujete své pozadavky.

paketo.

PODPORUJEME VAS PRODEJ

Jeden stojan, stovky moznosti...

Digitalni tisk s moznosti laminace. Vyrobeno v CR.

Originalni konstrukce podporujici prodeje,

. P . provedeni. Jednoduché skladani
marketing a vnimani znacky.

% Vysoka pevnost jiz ve standardnim -
a manipulace.

Vysoka modularita provedeni, prizplsobi se
vasim pozadavkim.

100% recyklovatelny ekologicky produkt
bez pouziti plasta.

o R
www.paketa . - Ma keto.one
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Zakaznicky zazitek zhodnoti soutéz ~ VISA
VISA Czech Top Shop 2021 ...

Rok 2020 bychom mohli povazovat za nejmene vhodny pro spusténi projektu zamereného na hodnoceni zakaznickeho
zazitku v kamennych prodejnach. Ale tym portalu mistoprodeje.cz zaméreneho na instore marketing se o to navzdory
neprizni doby pokusil a zamér se vydaril. Vznikla soutéz Czech Top Shop 2020, ktera je off trade alternativou Miche-
linskych hvézd udélovanych restauracim. Vitézove jsou vybirani kazdy mésic na zaklade bodoveho hodnoceni pro-
vozoven od nezavislych inspektoru. Ti kazdy mesic navstivi nominovanou skupinu prodejen a hodnoti zakaznickou
zkusenost v sedmi kategoriich: exteriér provozovny, koncept a design, navigace a orientace v provozovneg, prezentace
zbozi a sluzeb, POP komunikace, personal, vyuziti digitalnich obrazovek a bezhotovostni vstricnost.

Spolecnosti Igepa, jako distributor, a Mondi, coby vyrobce papiru, usporadaly na zacatku kvétna webinar vénovany papiru
MAESTRO supreme. Vysilalo se zivé ze showroomu Igepa v Praze - Hornich PocCernicich, ktery byl pred rokem otevren se
zameérem byti jakymsi obchodnim domem, kde zakaznici z reklamniho a polygrafického prumyslu najdou vse, co potre-
buji, na jednom misté. Zaméstnanci Igepy zde mohou zakaznikovi pfimo ukazat jednotlivé tiskarny Ci plotry v chodu, aby

mohl pripadné porovnat jejich vykony. V pripade tohoto webinare hral vsak hlavni roli papir MAESTRO supreme.

Webinar MA

Nejprve nechali organizdtofi webindfe papir
MAESTRO supreme, vlajkovou lod fady MAEST-
RO, otestovat v tiskdrndch s riznym zaméfenim.
Tiskdrny byly pozdddny, aby na tento papir digital-
neé vytiskly zajimavé polygrafické vyrobky, se ktery-
mi se setkdvaji ve své praxi, a vyzkousSely zajimavé
zpusoby zuslechténi a dokonéeni.

O své zkuSenosti se pak s tucastniky webinate
podélili zdstupci tiskdren bud v pfimém vstupu,
nebo prostrednictvim predtoceného videa pffmo
z vyroby. Veas zaregistrovanym ucastnikuam byly
vzorky z testovdni posldny pfedem postou, aby je
méli u sebe pii zivém vysilani a mohli si tak vysled-
ky osahat a prohlédnout na vlastni oci.

Webindi MAESTRO supreme byl ve findle do-
cela netradi¢ni, nejen ndpadem s poslanim vzorka
doptedu, ale i provedenim - vysilan byl zive ze
showroomu, byla spousta fe¢niki se vstupy on-li-
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ne, pfedtocend videa z vyroby atp. Pfesto se webi-
nar vesel do hodiny. A za zminku stoji i dress code
fecnika piftomnych fyzicky v showroomu, ktery si
sami zvolili, tedy frak... MAESTRO supreme ma to-
tiz ve znaku dirigenta.

Co nejvice zaznivalo od ucastniku:

> Papir MAESTRO supreme ptsobi velmi pfijem-
né, az luxusné. Je krdsné bily, hladky a na omak
danou hodnotou.

> Krdsné barevné poddni, vhodné tfeba i pro foto-
grafie, navic s pffjemnym haptickym vjemem.

> MAESTRO supreme velmi dobfe pfijima toner,
aniz by barva praskala. Tisk je vyrovnany jak
v ploge, tak i v detailu. Pfi ohybu nebo lomu bar-
va nevypadavd. A to i bez pouziti laminace nebo
dalsi povrchové upravy.

—STRO supreme
Symfonie luxusu a kreativity

> Pfi rylovani se papir chovd velmi klidné, netfepi
se vldkna a ryl je krdsné Cisty i bez laminace.

> Velmi dobfe funguje zlacent, resp. nandseni meta-
lické folie, a to i na velké plochy.

> Polygraficky trh zaZzivd trochu odklon od klasic-
kych "k¥id", nenatirany papir tak ptsobi pfijemné
a vyvolava pocit ekologického produktu.

Zucastnéné tiskarny a technologie tisku,

zuSlechtovani a dokoncovani pouzité na

testovanych vzorcich:

> Moravapress - tisk na HP Indigo, klasicky vytez
ilaserovy vysek

> Tiskdrna K&B Most - tisk na Konica Minolta, zla-
ceni, ofez a vysek na vysekové formé

> Akeni tisk - malosériovd vyroba krabicek, sklada-
ny letdk

> Ofset Vales - digitdlni tisk suchym tonerem - vizit-
ky, pozvanky, svatebni ozndmeni

> Powerprint - malosériova knizni produkce - obal-
ky knih, vazba az do V8 bez laminace

> INDIGOPRINT - tisk metalickym tonerem, nana-
Seni metalické félie, laserové vypalovani

Na zdznam z Zivého vysilani [R5
se muzete podivat na E
YouTube kanélu Igepa.

Celkové prvenstvi za lonsky rok ziskala pro-
dejna Rossmann v ulici Komunardt v prazskych
Holesovicich. Na druhém misté skoncila NIKE
prodejna ve Fashion Arené a na tfetim CLINIQUE
ve Westfield Chodov. Vysledky jednotlivych mési-
cu jsou zvefejnovany na webu czechtopshop.cz,
medidlnim partnerem je Casopis Brands and Sto-
ries, komerénim partnerem je SAMSUNG. Pro rok
2021 se tituldrnim partnerem soutéze stala spolec-
nost VISA.

,Visa je béznou vefejnosti ¢asto spojovdna jen
s platebnimi kartami, ale pravda je takovd, Ze jsme
primédrné technologickou spole¢nosti v oblasti pla-
teb. Neustéle své sluzby a produkty zdokonalujeme
a pro Ceské obchodniky nabizime opérny systém,
na ktery se mohou kdykoli obrétit. At uz zrovna

startuji sviij novy byznys nebo vylepsuji stdvajici
provozovny. Doufdme, Ze prostfednictvim Visa
Czech Top Shop 2021 piedstavime spotiebitelim
dalsi zajimavé prodejny v Cesku a obchodnikiim
pomizeme zlepsit zdkaznickou zkugenost,“ ekl
Marcel Gajdos, generdlni Feditel Visa pro Cesko,
Madarsko a Slovensko a ambasador soutéze.

Z roku 2021 také vyjde absolutni vitéz, kterého
vybere odbornd porota na zdkladé zprav od inspek-
tort. Té pfedsedd Tomds Prouza, prezident Svazu
obchodu a cestovniho ruchu CR, a jméno provozov-
ny roku Visa Czech Top Shop 2021 bude ohldseno
na zacdtku roku 2022. Dubnovym vitézem VISA
Czech Top Shop 2021 se stala nova prodejna bike-
ro v Praze 4. Inspektofi ocenili pfedev$im unikéatni
koncept prodejny ,Bike-air connect®, kterd chyte
propojuje e-shop a kamennou prodejnu. Internetovi
zakaznici si mohou zbozi dokonce vyzvednout v bi-
kero boxech, diky ¢emuZ neni prodejna ptehlcena
a tim umoznuje vystavit to nejzajimavéjsi zbozi.
,Novd prodejna bikero velmi Sikovné pfevzala me-
tody, které se osvédcily v instore marketingu FMCG
zakaznika, vstupni zénu prodejny a také digitalni
reklamni nosice. A to jak ve formé prihledného
LED panelu ve vyloze, tak u interaktivniho vysta-
veni revolu¢niho sedla All Wings formou cyklo-
-trenazéru. Tteti vychytdvkou, kterd mé "dostala",

je bikero box - genidlné jednoduchy samoobsluzny
systém pro prevzeti a pfipadné vyzkouSeni zboZi
objednaného pres e-shop,” fekl Jif{ Beran, manazer
soutéze VISA Czech Top Shop 2021. ,Podatilo se
ndm velmi efektivné propojit vyhody, které prind-
§i online nakupovani, tedy pfedevsim vybér zbozi
v pohodli domova, a benefity, které poskytuje ka-
mennd prodejna, tedy hlavné moznost si produkt
vyzkouset a piipadné hned vymeénit za jiny, ktery
treba sedi 1épe. V obchodé navic zdkaznikim radi
poradi prodavaci, ktef{ jsou sami nadseni cyklisté,*
uvedl Martin Kudrna, feditel bikero.

Zajimavé prodejny muZete organizdtorim sou-
téze doporucit k navstévé prostfednictvim emailu
czechtopshop@mistoprodeje.cz. Nebo také na ad-
rese redakce@pribehyznacek.cz, protoZe clenkou
poroty soutéze je i $éfredaktorka casopisu Brand-
s&Stories - Blanka Bukovska, kterd ma zaroven moz-
nost nominovat nejzajimavéjsi koncepty prodejen
do celosvétové soutéze ERDA - EuroShop RetailDe-
sign Award. Soutéz VISA Czech Top Shop 2021 do-
kéZze ocenit i inovativnost a CSR aspekt, jako tomu
bylo loni pfi udéleni zvlastni ceny piedsedy poroty
a prezidenta SOCR (Tomas Prouza) pro Magenta
Experience Center spole¢nosti T-Mobile.
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http://www.youtube.com/watch?v=SJMEf5BXh0k
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Nove podnikove
displeje Philips C-Line
se systemem Windows 10 Pro

Pro chytrejsi spolupraci prichazi Philips Professional Display Solutions s produktovou radou displeju C-Line, ktera kom-
binuje vsechny funkce vykonného pocitace s pohodlim tradicni nasténné prezentacni tabule. Diky tomu jsou novée
displeje Phlilis C-Line vhodné pro jednaci mistnosti vsech velikosti. Vybrané modely této ocekavané rady jsou nyni

k dispozici i v regionu EMEA.

,Nové interaktivni displeje

Philips C-Line prindsi vsechny

urovne pouZzitelnosti, kreativity

a kompatibility. Jsou urceny pro
firemni spoluprdci a prindsi pokrocilé
funkce pro vylepseni podnikdni

do firem vsech velikostr,”

fika Milan Krejzlik,

CEE Sales Manager

pro profesionalni displeje Philips
ve spolecnosti MMD-Monitors

& Displays Holding BV.

Displeje kombinuji prvotiidni technologii UHD
s vicedotykovou obrazovkou a prémiovy funkéni
design s funkcemi vykonného pocitace, vybavené-
ho OS Windows 10 Pro a procesorem Intel Core
i7. Vyrabi se tak, aby vydrzely ndro¢né kazdodenni
pouzivani. Jsou vybaveny sklem od okraje k okraji,
zapusténym designem a celou fadou funkci pfipra-
venych k okamzitému pouziti. Poskytuji $pickové
moznosti pfipojeni, pokrocilé moznosti prezenta-
ce (vCetné moznosti zrcadleni na druhy displej),
bezproblémové sdileni obsahu a videokonference,
ihned od okamziku instalace.

C-Line nabizi az 10 dotykovych bodu, coz po-
vzbuzuje tymy k fyzické spoluprdci pfimo na dis-
pleji. Dotykat se je mozné rucné, pasivnim perem
(soucdsti doddvky) nebo pomoci tradi¢ni kldvesnice
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a mysi. Pfipojovaci konektory, jako je USB a HDMI,
jsou pohodIné umistény na okraji displeje pro rych-
Iy a snadny p¥istup. Rada C-Line navic podporuje
technologii Active Pen.

Veskerd prdce muZze byt automaticky uloZena,
jednoduse sdilena prostfednictvim e-mailovych
aplikaci tfetich stran vSem ucastnikim nebo bez-
pecné uloZena v cloudu, coZ snizuje potfebu psani
poznamek a zajistuje, Ze pozornost bude vzdy sou-
stfedéna jen na tvtrci ¢innost.

Philips C-Line dokéze transformovat tradi¢ni
schuizky, od casto statickych a diktovanych, do po-
doby, ktera dava lidem silu a inspiruje je hrat aktiv-
ni roli, at uZz jsou p¥imo v jednaci mistnosti, doma,
nebo dokonce v jiné zemi (diky moznosti sdileni ob-
razovky a ndstrojum jako je Zoom, Skype pro firmy
nebo Microsoft Teams).

Provoz, sledovani a udrzba
pomoci systému CMND & Control
nebo ArtemisOne

Displeje Philips C-Line lze zapojovat do siti a pro-
vozovat prostfednictvim LAN. Philips Professional
Display Solutions k tomuto d¢elu nabizi hned dva
systémy (CMND & Control a ArtemisOne), které
umoziiuji vzdédlenou spravu a ovlddani, at uz jde
o jednu nebo tieba 100 obrazovek.

Displeje fady C-Line jsou k dispozici s velikosti
dhlopticek 55% 65, 75“ a 86

Dalsi informace o produktove radé Philips C-Line
si muzete precist zde: https./www.ppds.com/

display-solutions/interactive-displays/c-line

Obejdeme se v budoucnosti baleni
bez plastu?

Vnimame soucasné trendy i poptavku po udrzitelnych materialech
nejen v oblasti baleni=V&fime, ze baleni budoucnosti bude

bez plastu a plnérecyklovatelné. Na trhu se objevuji lepenky__

s ekologickoubarierovou vrstvou, ktera pomaha nahradit plast

v koncovych aplikacich vyzadujic¢ich odolnost ]

vUCi mastnoté a vlhkosti.

Predstavujeme skladackovou lepenku MetsaBoard, jiz je Igepa exkluzivnim distributorem pro
cesky a slovensky trh. Balenf je nutnosti, jak pro distribuci, tak bezpecnost potravin a branii jejich

plytvani. Nynije ale mozné pouzit alternativu k plastiim, usnadnit recyklaci a snizit uhlikovou stopu.

MetsaBoard Prime FBB EB

Spolec¢nost Mets&Board vyvinula novou plné natiranou
skladackovou lepenku s ekologickou bariérou bez pouziti
plastd se stfedni odolnosti proti vihkosti a mastnoté.

Hlavni prinosy:

/ Ochranujici, pevna, ale lehka
Lehka lepenka s ekologickou bariérou vytvari jedinecné
prilezitosti pro udrZitelnost. Vyznamné snizeni hmotnosti

/  Bezplastd, recyklovatelna a kompostovatelna obalu, méné suroviny nutné k vyrobé a snizeni uhlikové

/ Nejbélejsi lepenka bez OBA na trhu s vynikajici stopy, to vse pfi zachovani vysoké kvality.
potiskovatelnosti / Bezpecna pro primy styk s potravinami

/ 7&dné fluorochemikalie nebo optické zjasnovace (OBA) Vyrobeno ze 100% priméarnich vldken bez fluorochemikalii

/ Vhodna pro pfimy styk s potravinami nebo OBA. Transparentni dohledatelny pvod z udrZitelné
obhospodarovanych lest.

/  Uzasny vizualni zazitek
Nejbélejsi lepenka bez optickych bélidel na trhu, s vynikajici
potiskovatelnosti.

Skvélé vlastnosti pro prémiové pouziti
obalii vyzadujicich bariérové vlastnosti
¥

<l

Dalsi: Napf. mydlo nebo

=

Suché potraviny: MrazZené potraviny:

Cerstvé potraviny:
Salaty, sendvice, sushi, Musli, cerealie, susenky,  Zmrzlina, ryby a mofské  sekundarni obal pro

Rychlé ob¢éerstveni:
Hamburgery, nugety,
hranolky a dalsi pekarské vyrobky,
potraviny zelenina, ovoce

plody, rybi prsty, pizza razné aplikace
ahotova jidla

Cokolada, cukrovinky

igepa.cz
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