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Milf ¢tendri,

po dlouhé dobé se ndm do nekonecnych studenych dni zase
vrdtilo slunce. Snad rozehreje také tu vseobecnou skepsi
a alespon trochu se priblizime k normdlnimu Zivotu. My k tomu
timto letnim vyddnim chceme alespon nepatrne prispet. Ani
v této pohnuté dobé neustdvdime v predstavovdni znacek
i malych a doctéte se, jak se vyporddaly s koronavirovou krizi,
co jim prinesla pozitivniho a kam je posunula. Mnohé znacky
ndm prozradily svoje vize, kam chtéji podnikdni smérovat
i pres zdsah velkych financnich ztrdt.

Z naseho letniho vyddni, zejména cdsti STORES, také vyctete
i mnohé nové trendy, které z krizové doby vyplynuly a tykaji
se zmen ndkupniho chovdni, zmen prostredi v _kamennych
obchodech i kanceldrich. Prdvé znovuoleviené prodejni
jednotky se svymi ekonomickymi ztrdtami stoji pred dalsim
nelehkym bojem - dostat zpét zdkazniky, kterf si vyzkouseli
ndkup od pocitace. Proto-musi navodit piifjemnou atmosféru,
zavézt nové sluzby a hlavne zprostredkovat prodejni zazitek.
Na nasich strandch Vdm predstavime i nové zdzitkové
obchody, které vznikly navzdory dobé.

UZijte si Iéta a slunce!

Blanka Bukovskad
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Casopis Brands&Stories je dlouhodobé zdarma distribuovan vyhradné podnikateldm,
zejména obchodnim korporacim (k rukam jejich zastupce). Pokud jako podnikatel ¢asopis
nedostavate, objednejte prosim na brands@pribehyznacek.cz. Jestlize si ¢asopis nadale
neprejete dostavat, muzete se odhlasit na brands@pribehyznacek.cz a Vase jméno bude
z databaze adresatu, resp. jejich zastupcti, vymazano. Radi také budeme bezplatné Brand-
s&Stories zasilat na jméno jine osoby ve Vasi spolec¢nosti po jejim objednani. Vydavatel se fidi
predpisy v oblasti ochrany osobnich udaju. Pravnim zakladem zpracovani osobnich udaju
(identifikace podnikatele OSVC nebo zastupce korporace jménem, pFjmenim a adresou pro
zasilani) je opravnény zajem vydavatele optimalizovat uziti svého know-how za ucelem infor-
movani podnikatelt o vyvoji a trendech v retailu a o historii i sou¢asnosti znadek v CR formou
tisténého media. Osobni udaje a jejich databaze nejsou predavany tretim osobam. Osobni
udaje jsou sbirany z vefejnych databazi podnikatelt, udaju sdélenych zastupcem podnikate-
le vydavateli nebo na zakladé vyslovné zadosti podnikatele o zasilani. S internimi zasadami
ochrany osobnich udaju Vas radi na zadost seznamime blize.

Brands¢é 1




BS | rribeh znacky sadiik

Posadte se,

Orosim

Autor textu Petr Tuma

Vite, kde se zrodila zidle, na kterou jste usedli ve své oblibene
restauraci? Jestlize je z ohybaného bukového dreva a vykazuje
dostatek pohodlnosti a pevnosti, mozna ji zdobi nenapadny
gravirovany napis: Sadlik - Zidle na cely Zivot.

A i’ ol

Dnes jiz opét rodinnou firmu Sadlik ohybany nabytek, s.r.o, tlaci dal jeji jednatel Martin Bednarik junior.

Piibéh zidli, na kterych seddva témér cely svét,
od stryci z valagskych dédin po australské honaky
krav, se zacal psat v zdkopech L. svétové valky. Za
svisténi projektil tam pravé vyucCeny kolaf Fran-
tiSek snil o vlastni dilné. Zalozil ji hned roku 1919
a opravoval vse, co bylo ze dfeva. Pak prisly vlastni
vyrobky - zidle, valniky na seno, sanky - a rozrusta-
jici se byznys pojmenoval zkratkou Sampi. Vyjadio-
vala podstatné - jméno Sadlik a Moravsky Pisek, od-
kud pochézel. Na vyrobky pouzival bukové hranoly
ohybané po napatent, a protoZe byl dostatecné zruc-
ny a vynalézavy, tak vyrobu stéle zdokonaloval. Sad-

likovo motto ,Mysli, mysli a pracuj“ dostalo bohuzel
na frak po roce 1948, kdy komunisté podnik zndrod-
nili. Majitele nechali pracovat u byvalé konkurence
Thonet v Bystfici pod Hostynem, ktera byla v roce
1953 prejmenovana na TON. I tam ptisel Frantisek
s patenty na ohybacky, jejichz feseni se pouziva do-
dnes, a soudruzi si ho tehdy nemohli vynachvalit.
Stal se, jak napsali v Rudém pravu, ,hybnou silou na
cesté zdvodu za socialismem®. Frantisek to na sklon-
ku zivota glosoval, kdyz fekl své dcefi: ,Vis, Zdertio,
bylo hrozné, kdyz mi sebrali firmu, ale radost z dob-
fe vykonané prace mi vzit nemohli.

/959, & % my

Frantisek Sadlik (vlevo) spolecné s kamaradem
Karlem Stérbou vyrobili funkéni pari mlaticku,
kterou prihlasili i do soutéze.

Zidle, co vydrzi véechno

Novd kapitola stoleté historie podniku se zacala
psdt v roce 2006, kdy ho zacali provozovat otec se
synem Vladimir a Martin Bednatikovi. Od pocédtku
deklarovali, Ze chtéji pokracovat v Sddlikové odka-
zu, byt bylo nutno vyrobu prizptisobit dobé. Nékte-
ré operace tak 1{di pocitac, ale vzdy u néj stoji clo-
vék a hlavné - Zidle stdle vznikaji na ohybackach,
které vyvinul zakladatel firmy. Obchodni feditel
Vladimir Bednaitk u nich vyzdvihuje nadcasovy
design, kvalitu i pFistup k zdkaznikovi. A hrdé pa-
rafrézuje vyrok hostinského ze Svatobofic na Hodo-
ninsku Ludka Bukvalda: ,Kdyz se chlapi v hospodé
zatnou prat a hdzet po sobé zidlemi, nechdm je byt,
at se vyfddi. Jen, tak jednou za rok, dotdhnu vratové
srouby a tim to pro mé skonci. Dievéné zidle Sadlik
jsou neznicitelné, jsou na cely zivot.

1910: Frantisek Sadlik

si osvojil dnes témer jiz
zaniklé kolarské femeslo,
Jjehoz naplni byla vyroba
drevénych kol k povozim
a zebfinakum.

1919: Po konci valky si otevrel dilnu primo
vrodném domé, ktera se brzy rozrostla
a zacala nabizet i truhlarske sluzby.

r % |

1932: Stale rozsirujici se zaber vyrobku
dostal nove prizvisko Drevoprumysl Sadlik
a také dum bylo potreba zvetsit.

1935: V duchu modernismu vznikla
na stejné parcele budova pripominajici
malou tovarnu, kde se pracovalo i bydlelo.

1937: Ohnuté drevo se dostalo i na
logo Sampi. V nabidce byla, kromé
drevenych zidli, téz patentovana
skladaci lehatka, voziky ¢i ,hockeyky".

1949:. Frantiska Sadlika 1952:

(vpravo) zamestnali

po znarodnéni jeho
podniku ve vlastni dilné,
kde pracoval jako mistr
a zlepSovatel na drevo.

Pod ¢. 83910 byl Frantiskovi Manzelka Anna vzdy
Sadlikovi, zastoupenému
NP Thonet Bystrice, priznan pomahala mu s vypocty

dalsi patent na ohybaci stroj a take rysovala technicke

Pribéh znacky Sadlik
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Vice informaci na
www.sadlik.cz

- .
1954: 1956: 2020:

byla Frantiskovi oporou,
za tfi mésice podal Ctyfi

vykresy stroju. podniku 191 991 K¢ za rok.

Frantisek Sadlik byliv TONu  Role obchodniho zastupce
inspiraci mladsim kolegum, firmy Citajici jen par

lidi, jakoz i propagatora
zlepsovaci navrhy, jez usetrily  a fotografa, se ujal Vladimir
Bednarik starsi.
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BS | VM Footwear

®

“Z FOOTWEAR

ALWAYS A STEP AHEAD

Byt vzdy o krok napred

Spolec¢nost VM Footwear® se zabyva vyvojem, vyrobou
a dovozem pracovni, bezpecnostni a outdoorove obuvi
s naslednou distribuci do vSech zemi Evropské unie.

SOLES M \
By Yk,
MICHELIN

Boty. Jako jediné na ceském trhu ziskaly oficial-
ni partnerstvi znacky Michelin® Technical Soles.
Jako jediné disponuji specidlnim uzaviracim
systémem BOA® Fit System. Jako jediné v Ces-
ké republice se mohou pochlubit trojnasobnym
titulem Czech Business Superbrands. To uz je
dobry dukaz, Ze v jihomoravské Straznici déla-
ji néco opravdu dobie. Bezpecnostni a pracovni
obuv, ktera vynika svymi vlastnostmi, dlouhou
zivotnosti, kvalitou pouzitych materiala a jejich
zpracovanim, inovativnim designem, a prede-
v$im mimofadnou odolnosti, a to v jakychkoli
podminkach. I diky tomu se dnes VM Footwe-
ar® etablovala v celé Evropé, kde zac¢ind tispésné
konkurovat nejzndméjsim hracam.

,Vi se o mné, Ze jsem netstupny, tvrdohlavy
a casto velmi nekompromisni. MozZnd se ale prd-
vé diky tomu tyhle vlastnosti pienesly i do nasich
produktii, u kterych resime i ten zddnlivé nejba-
ndlnéjsi detail. Nase obchodni strategie delat
opravdu kvalitni, odolnou a zdroven komfortni
obuv sice znamend nekdy proddvat o néco méne,
nicméné diky maximdIni péci o kazdy jeden pdr
jsme mohli dosdhnout i na takové trhy, které jsou
vSeobecné povaZovdny za konzervativni a vel-
mi ndrocné. Pokud dnes uspésné proddvdme ve
Skandindvii, v Némecku, ve Francii a v Itdlii,
kde ndm obraty rostou geometricky, vydali jsme
se zcela jisté sprdvnou cestou,” ¥ikd Vitézslav
Machaécek, jednatel spolec¢nosti, jez v lonském
roce dokoncila ndkladnou investici do nového
sidla spole¢nosti s logistickfym centrem, ve
kterém dnes ma k dispozici na 280 000 péru bot
v 160 vzorech, které jsou trvale skladem ve vech
velikostech. Kazdych 6 vtefin je prodan a expedo-
van jeden par obuvi.

Jedna reklamace na tisic part obuvi

Ta uz dnes neni jen pracovni, ale zaroven se zvy-
$uje také podil volnocasové obuvi - outdoorové ¢i
sportovni. ,V tomhle ohledu neslo ani tak o vizio-
ndrstvi, jako spise o reakci na pozadavky nasich
zdkazniki.

SOA

Z obchodnich dat vime, Ze mdme zhruba jednu
reklamaci na tisic pdrii prodané obuvi. A zdro-
veri, Ze kdo jednou nasi obuv vyzkousi, uz pristé
nesdhne po jiné, protoZe splituje nejen patricné
bezpecnostni normy, ale je také mimorddné kom-
pozadavky ndkupnich manageri. Myslenka pustit
se do jinych segmenti tak prisla skrze nase dis-
tributory, jichZ se zdkaznici ptali na outdoorovou
nebo sportovni obuv nasi znacky. Dnes i v tomto
segmentu vnimdme citelny ndrtst. Mym osob-
nim prdnim je ale predevsim obsazeni vsech
segmentti prumyslu a maximdIni specializace
kazdého jednoho vzoru, sice s niZsim prodejem,
ale ve prospéch jesté vysst kvality,” ¥ika Vitézslav
Machécek.

Za srovnatelnou cenu vyssi kvalita
S tim souvisi také dlouhodoba obchodni strategie
VM Footwear®, kdy se snazi $pickové technolo-

gie udrzet v zdkaznicky pfijatelnych cenach.
,KdyZ jsme pred dvéma lety prijeli na veletrh do
Némecka, zjistili jsme velmi rychle, Ze zdkaznik
ze zdpadni Evropy opravdu neocekdvd levny pro-
dukt, a jesté k tomu ,ve specidlni ceské letdkové
akci®. Na ceském trhu probihd neustdle vdlka

vd ten nejlevnejsi, at uz proddvd cokoliv. My ale
neproddvdme ,cokoliv® a uz rozhodné ne se sle-
vou a v akci jen proto, abychom rddoby upoutali.
Prestoze v mnoha pripadech rozhoduje cena, tak
my jsme dokdzali uspét a urvat obrovské procen-
to trhu s pracovni obuvi i na zdpadnich trzich
hlavné proto, Ze levnou obuv prosté neproddvd-
me. Tohoto tispéchu jsme dosdhli predevsim diky
partnerstvi s Michelin® Technical Soles a BOA®
Fit System, jeZ v sobé skryvaji nemalé investice
do inovaci, forem ¢i do vyvoje materidl, a také
z velké ¢dsti i proto, Ze jsme chtéli ddt zdkazni-
kim pocitit rozdil v komfortu a kvalité. Vypldct

VM Footwear | ES

se ndm to, protoze se k ndm zdkaznici vraceji pro
dalsi obuv a to predevsim k draZsim a vybavenéj-
$im vzortim. Porozumeéli jsme nadstandardu, jeZ
jsme schopni nabizet, a na evropskych trzich si
tuhle divéru ziskdvdme krok za krokem,“ dopl-
nuje muz, kterému se za sedmnéct let podafilo
vybudovat z malé firmy opravdu respektované
obuvnické impérium, které se ¥idi heslem Byt
vzdy o krok napfed.

Vitézslav Machacek, MBA, CEO
VM Footwear sr.o.

Veselska 1935, 696 62 Straznice
mail: info@vmfootwear.cz

www.vmfootwear.cz
www.vm-footwear.com
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BS | Pfibéh Centra FotoSkoda

Centrum FotoSkoda:
Vse kolem fotografie a videa
pod jednou strechou

Firma Centrum FotoSkoda uz 30 let poskytuje sluzby fotografum ivideotvircim. Za dobu své existence zazila
radu prelomovych udalosti. Muzete si zde zakoupit fototechniku, nechat si profesionalné zpracovat fotografie nebo
se inspirovat zajimavymi osobnostmi na besedach, workshopech i fotografickém festivalu. Navazuje tak na hrdou
fotografickou tradici palace Langhans, ktera se zde zapocala uz na konci 19. stoleti.

30 let firmy Centra FotoSkoda

Piibsh Centra FotoSkoda se zagal psat zéhy
po sametové revoluci, v roce 1990, kdy Milan
Skoda v Jindfisské ulici otevird prodejnu
FOTOTECHNIKA A VIDEO - MILAN SKODA,
v niz nabizi pouZitou techniku pro fotografovani
inatageni videi. Fotografickd cesta Milana Skody
vsak zacala jiz mnohem dfive, v jeho deseti
letech, kdy od otce dostal prvni fotoaparat.
V roce 1970 tuto svou véaSenn proménuje
v praci, kdyZ nastupuje coby ucen do prodejny
Foto-Kino v tehdejsim stdtnim podniku Drobné
zbozi Praha. Zde se zrodila vize, kterou se jal
napliiovat pravé ve své nové oteviené prodejné.

Jeho snem bylo nabidnout zikaznikim
komplexni a profesiondlni sluzby, které by
splnily  jakékoli  fotografické  pozadavky.
K pouzité fototechnice se postupné piidala
technika novd a servis, pfibyly také profesionalni
fotosluzby i vzdélavani.

Stéhovani, digitalizace a inovace

Pojdme se ale jesté na chvili vratit v case.
Jindfisskou wulici brzy vystfidalo pusobiste
v paldci Lucerna, neZ firma v roce 2002 zakotvila
v paldci Langhans, kde sidli dodnes. Zpocatku,
nez zde vznikla zastoupeni rtznych znacek,
jezdival Milan Skoda s p¥ivésnym vozikem do
Norimberku, aby zdej$im zdkaznikiim nabidl
nejnoveéjsi modely fotoaparata, a jeho bohaté
zku$enosti ndsledné vyustily ve jmenovani
soudnim znalcem v oboru foto-video.

Firma byla svédkem boomu digitdlni techniky,
zalozila komplexni web s dspésnym e-shopem,
fotografické sluzby obohatily inovativni aplikace
na objedndvani fotografii a fotoddrkd, do
showroomu na prodejné byly nainstalovany

panely Touch & Try, diky nimZ si mtzZete pred
koupi vyzkouset Sirokou nabidku fototechniky
od renomovanych znacek, jako jsou Canon,
Sony, Nikon, Leica, Fujifilm, Panasonic, Olympus
a dalsi.

Zdkaznici se mohou vzdéldvat na fotokurzech,
vymeériovat si své zkuSenosti ¢i si na besedéch,
workshopech i fotografickém festivalu FotoSkoda
FEST, kterym paldc Lanhgans dvakrat do roka
vzdy na tyden ozivd, poslechnout zndmé osobnosti
a mistry v oboru, kterymi jsou napfiklad Antonin
Kratochvil, Robert Vano, Jan Sibik, Tomas Trestik,
Martin Stranka, Petr Jan Juracka a dalsi.

Leica Boutique

V roce 2010 se z firmy stdva rodinny podnik,
kdyZ do firmy nastupuje syn Martin Skoda a o ti
roky pozdéji mladsi syn Stépan Skoda. V roce
2012 zde vznikd jedinecny Leica Boutique,
jediny svého druhu v Ceské republice, ktery
nabizi unikdtni sluzby vSem piiznivcim této
znacky a nezfidka zde mtiZete vidét a zakoupit
si také limitované modely Leica.

Palac Langhans

Néddhernou historickou budovu, v niZz
Centrum FotoSkoda nyni najdete, navrhl
v roce 1870 architekt Frantisek Tesaf. Jiz v roce
1880 zde zakldada ateliér Jan Langhans, jehoz
jméno budova dodnes nese. Ateliér si brzy
ziskal vyte¢nou povést a navstivilo ho mnoho
vyznacnych osobnosti ¢eského i zahrani¢niho
zivota z fad hercd, hudebnik®, politikuy,
spisovatelt, soudcti, podnikatelt, vytvarnika
¢i védcd, jejichz snimky Langhans uspotfddaval
do tzv. Galerie osobnosti. Ta se rozriistala az do
roku 1948, kdy byl ateliér znarodnén.

Cennou  sbirku nechal komunisticky
rezim v letech 1951-1952 zlikvidovat. Po

restituci se rodina Meisner-Wismert pustila
do rekonstrukce chatrajici budovy, které se
ujal architekt Ladislav Labus. Béhem této
rekonstrukce, v letech 1998 a 2000, vsak
stavebni délnici objevili dvé skiiné s vice nez
9 000 sklenénymi negativy z Galerie osobnosti.
Na jejich ochranu soucasnd majitelka Zuzana
Meisnerova-Wismerova zalozila Nadaci
Langhans Praha, kterd snimky postupné
zrestaurovala a zdigitalizovala.

Soucasnost a budoucnost
Centra FotoSkoda

Firma Centrum FotoSkoda, kterd na tuto
tradici uz témeét 20 let muze navazovat, nyni
hrdé napliiuje heslo vse kolem fotografie
pod jednou stiechou a je mistem setkdvani
profesiondlt i nadsenct do fotografie i videa,
kteti si zde mohou piedédvat zkusenosti a ktefi se
mohou pro radu obrétit na skute¢né odborniky
ve svém oboru.

Dalsi informace najdete na strankach
www.fotoskoda.cz.

Soucasnost Centra FotoSkoda | BS
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BS | Kovozoo

KOVO
‘m%v\:\\

misto plne

KOVOZOO

STARE MESTO I¢len REC Group

recyklovane inspirace

ale i nadale uzitecné.

véci, které z naseho Zivota jiz vymizely, skoncily
by zfejmé na smetisti, ale misto toho jejich pribeh
pokracuje v KOVOZOO. Je to recyklace tak trochu
jinak. KOVOZOO je misto pro celou rodinu, které
nabizi zabavu, inspiraci, ale i pozndni. Umoznuje
totiz ndvstévnikim nahlédnout pfimo do redlného
provozu zpracovani odpadd, a to z vyhlidkovych
lavek, které vedou po stieSe Kongresového centra
aznad ,plac” kovosrot na ,tanec bagra“, na shérny
dvtir, na prodej hutntho materidlu atd. A komu ne-
staci se divat z ptaci perspektivy, muze se projet sil-
ni¢nim vlackem STEELINKOU, kterd Vds sveze ,po
cesté recyklace” do mist, kam se bézné navstévnici
aredlu nedostanou.

Hlavnim tématem jsou jako v kazdé zoo zvifata.
Ale ta v KOVOZOO jsou tplné jind - muzete si je
hladit, ochotné Vam zapdzuji pfi foceni, neprovozu-
ji zimni spanek - jsou totiz kovova.

Kromé kovovych zvifat mohou ndvstévnici obdi-
vovat nepfeberné mnozstvi expondtii pramyslové

a hasi¢ské techniky, historickd vozidla a motocy-
kly, seci a zZaci stroje, mléticky obili, fukary a jiné
zemeédeélskeé stroje z dob nasich prarodica. Zkratka

Jak se rodi exponaty?

Diky vizim a ndpadim zakladatele KOVOZOO
a vykonného Teditele KOVOSTEELu Bronislava
Janecka se stal z chétrajictho cukrovaru aredl, kam
kazdoro¢né mi¥i obdivovat vice nez 300 zvifat vyro-
benych ze Zelezného Srotu a ve skutecné velikosti
na 100.000 nédvstévnika. Zvifeci expondty vytvaii
domdéci kutilové, umélecti kovari, zaméstnanci
a Teditelé jednotlivych firem holdingu REC Group,
ktery KOVOZOO provozuje. Specidlni misto, kde
dochézi k “rozeni”, 1éc¢eni a regeneraci kovovych
zvifat, md prosty ndzev - Porodnice. Zde se setkavaji
tviirci kovovych zvifat (porodni asistenti) a spolec-
né se oddavaji kreativnimu tvofeni a vafeni (svafo-
vani), kdy vysledkem je vzdy néco vyjimecného...
at uz novy piirtstek do KOVOZOO, tak okamziky

KOVOZOO je jedinecna kovova zoo, ktera se nachazi v zajimavem a netradicnim prostredi zrekonstruovaneho arealu
byvalého cukrovaru ve Starém Meésté u Uherskeho Hradisté. Vznikla vroce 2012 s hlavnim cilem ukazat malym
i velkym navstévnikam, ze i ze zdanlive nepotrebneho odpadu mohou vznikat véci, ktereé jsou nejen krasné a zajimave,

strdvené spolecné s prima lidmi, jejichz srdce hof{
pro stejnou véc a ruce se neboji chopit se prace, at
uz je to feditel nebo délnik.

Za zdi je kovosrot

Aredl, ve kterém se dnes KOVOZOO nachézi,
puvodné slouzil ke zcela jinému tcelu. V roce 1867
zde bratfi Abraham a Hefman Mayovi zalozili cuk-
rovar, ktery fungoval celych 130 let. V roce 1998
se zaCala psat novd éra aredlu, nebot zde vznikl

prvni provoz spolecnosti KOVOSTEEL Recycling,
sr.o., kterd se tehdy zabyvala sbérem, vykupem
a zpracovanim Zelezného Srotu. S rozvojem firmy
pribyvalo zaméstnancu i sluzeb, které spolecnost
KOVOSTEEL poskytovala. Vznikl holding firem na-
zvany REC Group a s tim i Recyklac¢ni Ekologické
Centrum - misto, kde mtzou lidé odevzdat veskery
nepottebny odpad a zdroven kde se mtiiZzou zastavit,
zamyslet se a nasat atmosféru z tak trochu ,jiné“ fir-
my. A v roce 2012 zde zpfistupnili ¢édst aredlu pro
sirokou vefejnost a pojmenovali KOVOZOO. Dnes
se KOVOSTEEL fadi k vyznamnym pfedstavitelim
v oblasti sbéru, vykupu a zpracovani téméf vsech
druhti odpadii v ramci celé Ceské republiky.

Pro kazdého néco

Letadlo, tramvaj, bludisté z pneumatik, sedmime-
trovy kovovy strom Zivota, pirdtskd lod se jménem
Nadéje, rozhledna majak Srotik, muzeum veterdnd,
z4zitkové kovérna, zvonice a desitky dalsich zajima-
vosti. KOVOZOO je zkratka pestrd mozaika népa-
da, ve které si kazdy najde to své. Je dikazem, ze
lidské fantazie a kreativita nema hranice.

Vice informaci o KOVOZOO:
Www.kovozoo.cz
https:/www.facebook.com/kovozoo
https://www.instagram.com/kovozoo/
https://cz.pinterest.com/kovozoo/
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KOVOSTEEL

Majak ve svete recyklace
a ekologické osvety

KOVOSTEEL Recycling usiluje o skutec-
né naplneni pojmu .recyklace” - totiz
uvedeni odpadu zpét do produkce. Pri-
danou hodnotu vidi v recyklovanem vy-
robku, nikoli v prevazeni a niceni odpadu.

Stare véci u nich dostavaji druhou sanci.
Vyjadruji tim uctu k materialim, tradicim
a hodnotam, které vybudovali nasi pred-
kove. Co je pro jednoho odpad, pro né je
inspiraci, zakladem nové budoucnosti.
Zakladaji si i na svem pracovnim prostre-
di, na poradku a Cistote, aby se i v praci
citili jako doma. Ale predevsim se snazi
o ekologickou osvétu a vzdéelavani verej-
nosti — mluvi s lidmi o recyklovani, uci je
zabavnou formou o ekologii. Nechavaji
verejnost bez okolku nahlédnout do re-
alneho provozu zpracovani odpadu.

Motto:
»S ndmi se v mori odpadii neztratite! “

B
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SCAN

®

quilt

SCANquilt 30 let
zutulnwe a zkrasluje
nase domovy

Navzdory nazvu, ktery navozuje dojem ,severské® znacky, je SCANquilt ryze ceskou znackou, ktera bude na tu-
zemskem trhu jiz 30 let. Se svymi 53 prodejnami patfi u nas k nejvétsim maloobchodnim sitim specializovanym
na sortiment bytoveho textilu. Spolecnost SILEX pod svoji vlastni znackou SCANquilt jako jedna z prvnich zacala
v byvalém Ceskoslovensku propagovat a vyrabét prikryvky a polstafe z dutych nealergennich vlaken. Dodnes patfi
mezi hlavni produktove rady, nyni vsak zaujima vysadni postaveni predevsim pro Sifi vice jak 600 vzoru a barev pov-
leCeni z ruznych materialu, které je doplnéno paletou barev a rozméru prostéradel, dekoracnich polstarku, pledu,
ubrusu, prostirani, uterek, rucnikd a zupanu.

Znacka SCANquilt se ale zaméTfuje zejména na
vybaveni loZnice ve zdravém a modernim stylu a ve
svych prodejndch, které jsou umistény v obchod-
nich centrech po celé republice, nabizi kromeé zbozi
i poradenstvi a obsluhu zkusenych prodejnich asis-
tentek. MtiZete si zbozi v klidu domova prohlédnout
na www.scanquilt.cz a zbozi si objednat k vyzved-
nuti na prodejné, kde Vam ochotné cely vybér do-
kompletuji, pfipadné poradi s dalsim vybérem.

Vpustte do loznice letni barvy!

Vsichni se tésime, Ze to nejhorsi s Covidem jiz
mame za sebou, Ze ve, co jsme nutné potiebovali,
jsme si museli nakoupit na internetu a nyni se tési-
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me, Ze vyrazime na nakupy, kde si mtizeme na vse
sdhnout, posoudit pohodlnost polstate, lehkost pti-
kryvky, mékkost a splyvavost materidli, pfesvédcit
se o barvach, které mame radi a které vyhledavame.
Casto se nechdme naldkat i nabidkou ve vylohéch,
které zati na léto vice nez kdy jindy a které pfinesou
svézet 1 do nasich domovii. Nebojte se tedy obklopit
létem i u vds doma a budete piekvapeni, kolik vam
barvy a vzory dodaji tolik potiebné energie.

Prevlékat loZznici si mizete dovolit tak Casto, jak
jen budete chtit, a pfesné podle pocasi nebo nalady.
Pro letni mésice volime radéji letni piikryvky a sa-
ténové povleceni z baviny nebo pfirodniho chladi-

scanquir | [BS

vého lyocelu, nékdo i v 1été nedd dopustit na pii-
jemnd tpletovd Jersey povleceni. Ve v kombinaci
s kvalitnimi vypinacimi prostéradly s lycrou, kterd
dlouhodobé drzi tvar a v nabidce jsou i na vysoké
matrace aZ 40 cm.

Nezbyvd tedy nic jiného
neZ vyrazit na ndkupy.....

www.scanquilt.cz
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BS | Historie znacky Mora

Je plna zivota uz skoro dve stoleti

Letos je to uz 196 let, kdy byly v Marianském Udoli v Hlubockach u Olomouce polozeny zaklady jednoho z nejstarsich
podnikd na vyrobu domacich potreb, pfistroju a spotfebicu na svété. Znacka MORA ma i bezmala po dvou stech le-
tech stale vysadni postaveni v ceskych a slovenskych domacnostech. | proto, ze spotrebice této ikonické znacky -
od velkych i malych kuchynskych spotrebicu pres ohfivace vody az po plynova topidla - promyslené propojuji to

osvédcené s nejmoderngjsimi technologiemi.

- 9
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vyrobni zdkladna, a ndsledné zakoupil od barona RS N e
Rothschilda jeho stagnujici zelezatsky zdvod. Deset ,\,’31" Q Q\O@ %&\}"
let na to se Moravia stala akciovou spolecnosti. »Znacka MORA se muze pysnit tim, Ze vzdy doka- . é;\\(‘/b S 060 & be{\\ \0@ B o a{_@
zala stacit tempu doby a pfindset svym zdkaznikiim (\/A‘ & \@& @Q\. e 5° -Q”b\) 6315’ @S(\\ & <, K
spolehlivé vyrobky piesné na miru jejich pfdni a po- 30"'@ ) \,b(\(’ & 6@@' *(\0? o Qko \619’, s oa>° N \Q‘O
Vyroba rozmanitych potfeb se postupné vyprofi- tieb. Kdyz tfeba na pfelomu devatendctého a dva- \&V@k \Qo’b\b’b < & SF ,5\(‘?’ < @Q(’ Q‘o\e
lovala ve vyrobu patentnich kamen na tuhd paliva cétého stoleti vzrostla v Jizni Americe poptdvka po 2 Y < N S M
a prvnich plynovych spotfebici: byly to hlavné vel- mlyncich na kukufici, MORA obratem zacala stroje o ! - -
ké piistroje pro Zivnostniky, jako pecici skiiné pro vyrdbét a doddvat. Podobnych piikladu jsou desitky s ﬁ 1 )
MORA patfi k nejstarsim ptivodnim ceskosloven- cukréate, kotle nebo udirny. V roce 1936 spatiil po- az do dneska. Zacdtkem letosniho roku jsme uvedli e ! | S
skym znackdm. Zrodila se v roce 1825 v Maridn- prvé svétlo svéta plynovy spordk MORA, ktery pro na trh zcela novou generaci varnych desek s auto-
ském Udol{ nedaleko Olomouce, kdy? Josef Zvétina, znacku znamenal skutecné fenomendlni dspéch. matickymi programy a také novou generaci mycek. - '
zkugeny bafisky odbornik ze stfednich Cech, zacal V roce 1948 byla zavedena vyroba absorpénich led- Podle prvnich reakc je vidét, Ze jsme se dobie veitili
na tpati vrchu Kravny stavét vysokou pec. Byla vy- nicek, o dva roky pozdéji vyroba prvnich plynovych do potieb zdkazniki, kterym se libi kombinace spo- 1825 1861 1908 1922 1936 1958 2000 2011 2015
svécena a zazehnuta uz rok pfed zaloZenim Vitko- prutokovych ohfivaci vody. V roce 1971 byl vyro- lehlivosti zavedené znacky a technicky vyspélych
vickych Zelezdren. Po dvaceti letech se Zelezdrny ben prvni moderni kombinovany spordk MORA, funkei pfi dostupné ceng,“ fikd Regina Netolick,
staly majetkem videniského bankéte, barona Salo- jak jej mozna jesté néktefi zazili u svych prarodicu. Head of Marketing CZ/SK Gorenje spol. s r.o.
mona Mayera von Rothschild. Tfeti vyznamnou za- Ke konci roku 2018 opustil vyrobni linku uz sedm- 1845 1902 1919 1948 1965 1997 2005 2012 2017

kladatelskou osobnosti sou¢asného podniku MORA

Produkty Mora / 1938

o 1
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|
vl
Vyroba mlynki na maso / 1908

se stal olomoucky méstan a obchodnik Zelezatskym
zbozim Ignéc Karel Machanek. Ten si uvédomil, ja-
kou vyhodu by mu pfi obchodovani skytala vlastni

néctimilionty spordk. A v roce 1986 se objevil prvn{
zévésny plynovy kotel.

,Letos si pfipomindme 196. vyro¢i znacky
MORA. Jsme opravdu hrdi na to, Ze mizeme byt
soucésti takto dlouhého a silného ptibéhu,” Fikd
Gregor Grzina, jednatel spolecnosti Gorenje spol.
s 1.0., a doddva: ,Spojenim s mezindrodni skupinou
Gorenje a Hisense jsme se rychle proménili v mo-
derni technologickou zékladnu pro vyrobu volné
stojicich sporaku pro celou Evropu; stdle vétsi ob-
libu si ziskdvaji i vestavné spotiebice, jako jsou pe-
¢icl i mikrovlnné trouby, varné desky, odsavace par,
mycky nebo vestavné chladnicky i malé domédci
spotfebi¢e. NemuZeme ale opomenout ani to, Ze se

Montaz chladni¢ek Maneta v Mar. Udoli / 1948

MORA stard, aby bylo v domédcnostech teplo a tekla
tepld voda diky Siroké nabidce plynovych topidel
i ohfivaci vody.

wWww.mora.cz

gorenjegroup o
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ASKO

Inspired by Scandinavia

Za hranici komfortu a dokonalosti

Prémioveé spotrebice ASKO s nezaménitelnym skandinavskym rukopisem poprve prichazeji i na Cesky trh. Prinesou
domu luxus, spolehlivost, dokonalé remeslné provedeni i Spickovée technologie. A nabidnou moderni, ale pfitom do-
konale nadcasovou krasu a radost z kazdé cinnosti. At uz se odehrava v kuchyni nebo pradelné. Exkluzivni znacka
luxusnich domacich spotrebicu ASKO bude mit od cervna svij vlastni showroom v prestiznim multifunkénim BB Centru

Inspirovano Skandinavii

Krasa dlouhym bilych zim, kterou stfidaji kratké
zablesky severského léta, prekypujictho Zzivotem.
Ale také drsné klima i omezené zdroje, které Skan-
dindvce naucily, Ze pro preziti v ndro¢nych podmin-
kéch je nezbytna tcelnost i ohleduplnost. To vse se
odrdzi i v podmanivém designovém jazyku ASKO.
Prémiové spotiebice urcené pro vareni, uchovava-
ni potravin a vina i pro péci o pradlo v sobé nesou
nezameénitelny otisk skandindvskych hodnot: spo-
lehlivosti, spravedlnosti, péce o rodinu a zdravi i re-
spektu k pfirodé.

Tyto hodnoty se odrdZeji ve volbé kvalitnich
a odolnych materidli, v mistrovském Femeslném
zpracovani a dokonalé funkcnosti. A stejné tak
svébytnou estetikou v podobé moderniho, ale nad-

na prazske Brumlovce.

¢asového minimalistického designu oprosténého
od vseho zbytecného.

,Luxusni spotfebice ASKO vnesou do domova
privétivé pohodli, spickové technologie a uZitetné
funkce, vyzkousené séfkuchati a profesiondlnimi
provozy. A stejné tak i dokonalé spojeni funkce
a nadCasové krasy. Jsou navrzené tak, aby byly opo-
rou a povzndsely prostiedi, v némz budou slouzit.
Jsou poctou jemnému humanistickému minimalis-
mu, zalozenému na tichém byti,“ fikd Regina Neto-
lickd, Head of Marketing CZ/SK.

Pro ASKO je design vic nez jen vzhled. Znamena
i uzivatelskou privétivost, funkei, kvalitu a respekt
k prirodé a zivotnimu prostiedi. Prémiové spottebi-
¢e ASKO jsou spolehlivé a vydrzi opravdu dlouho.
Nadcasovy design si zaslouzi, aby ani béhem dlou-

hé doby, kdy budou odvadét svou préci, neztratily
s postupujicim ¢asem nic ze své krdsy. Spottebice
za hranici komfortu a dokonalosti bezchybné zaby-
dliivds domov, aniz by nad nim pfevzaly nadvladu.

Kuchyné

Siroky sortiment exkluzivnich kuchytiskych spo-
tiebict ASKO posouvd nejen design, ale i samotny
zazitek z vafeni na novou droven. A s nim i zptisob,
jakym premyslet o péci o sebe a své blizké s ohle-
dem na okolni svét.

V nabidce najdete exkluzivni varné desky, peci-
ci trouby a kombinované domadaci konvektomaty,
ohfivaci, vakuovaci a tlozné zdsuvky, kdvovary, od-
savace par, mycky nddobi, chladnicky, mraznicky,
chytré vinotéky a specidlni kuchynské prislusen-
stvi. Ve tvoii jeden dokonaly celek pro radost ze
zivota a spolecnych chvil, které se odehravaji prave
v kuchyni - skute¢ném srdci domova.

Péce o pradlo

Péce o pradlo je zakladni stavebnim kamenem
znacky ASKO. Pranim totiZ cely ptibéh v roce 1950
zacal.

Dnes nabizi znacka ASKO uceleny koncept péce
zékazniky upoutaji uz na prvni pohled nepiehléd-
nutelnym designem a Spickovym femeslnym prove-
denim. V dokonalé minimalistické formé skryvaji
mnohd inovativni feseni pro tu nejlepsi a ohledupl-
nou péci o pradlo a zdravi. Z luxusni pradelny vy-
tvareji Gtulné, pifjemné a vysostné praktické misto.

Pracky, susicky i unikatni susici skfiné se posta-
dem na zdravi, Gsporu zdroju i Zivotni prostiedi.
V pradelné, kde nemusi byt zrovna mista nazbyt, by
nemeély chybét ani skryti pomocnici, ktefi nezabi-
raji misto na podlaze. Jsou to dopliiky, které skvéle

zapadnou napiiklad mezi pracku a susicku, nebo
dokonce pod né. Jsou snadno pfistupné a pfitom
diskrétné ukryté. Nabizeji uzitecné funkce i harmo-
nii a umozni jeste 1épe pecovat o pradlo.

Koncept ASKO Pro Home Laundry ziskal nej-

nost - Red Dot Best of the Best.

Pfibéh znacky

Na zacétku byla laska. Pfibéh znacky ASKO se
zatal psat na farmé ve §védské Vara uz v roce 1950,
kdy mlady Karl-Erik Andersson postavil své mamin-
ce pracku, aby ji ulevil od tézké prace. V té dobé to
byl pfevratny energeticky dsporny pfistroj, ktery
efektivné hospodafil i s vodou. Spotfebi¢ s odolnou
nerezovou konstrukci mél integrovany ohiev vody
i odsttedovdni a poskytoval skvély praci vykon.
Brzy jej chtéli dalsi a dalsi, a tak zacala sériova vyro-
ba. Dnes, o vice nez 70 let pozdéji, je ASKO globdlni
znackou, kterd si nasla cestu do luxusnich domovt
ve vice nez 50 zemich po celém svété. Je synony-
mem exkluzivnich spotfebicu pro vafeni, uchovava-
ni potravin a vina i péci o pradlo.

Comfort Program

Luxusni spottebice ASKO se daji pofidit v de-
signovém showroomu ASKO nebo u vybranych
prodejct, a to bud za jednordazovou thradu, nebo
jako soucdst prémiové sluzby Comfort Program
s mésicnimi platbami po dobu jejich pldnovaného
uzivani. Tato sluzba zahrnuje kromé sedmileté za-
ruky i nadstandardni odborné poradenstvi pii pou-
zivani spotiebict i kazdodenni asistenci pfi feseni
necekanych situaci. Tato sluzba ptedstavuje dalsi

dimenzi komfortu pro ty nejnarocnéjsi zakazniky.

www.cz.asko.com
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BS | Garudan

Programovatelne sici stroje

domenou ceske znacky

®
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Anita B - tradi¢ni éesky vyrobce a distributor domacich a priamyslovych Sicich
stroji a programovatelnych automatt znaéky GARUDAN, ktera letos slavi 25 let.
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Spolecnost navazala na bohate zkusenosti v oboru prumyslovych Sicich stro-
Jju, které se v Boskovicich vyrabéji od roku 1938. Nabizi Siroky sortiment sSicich
stroju pro ruzne druhy Siti.

Doménou firmy Anita B je vSak vyroba a vyvoj programovatelnych a special-
nich Sicich stroju, které umi realizovat pro své zakazniky reseni na miru.

Trend automatizace se promita i do B
textilniho nebo obuvnického pramyslu. . .
I pres tradici textilni vyroby v Ceské republice .
v soucasné dobé chybi kvalifikované sicky. S timto
problémem se potyka v podstaté celd EU.

ProtozZe o tento obor ubyva zdjem, neni ¢asto pro
firmy mozné pro nedostatek sicek uspokojit poptav-
ku. Resenim jsou pravé programovatelné 3ici stroje,
které umoziiuji piejit na automatizovanou vyrobu.
Sici operace bez nutné kvalifikované obsluhy se
urychli a zjednodusi.

Firma Anita B dokdZe zirocit mnohaleté zkuge-
nosti v oboru ve prospéch zdkaznika. Ten pouze sdé-
li, co potiebuje usit, a oddéleni vyvoje, konstrukce
a designu navrhne realizaci fe$eni pfesné na miru.

Elektronicky Fizeny Sici automat znacky Garudan
pouzivd mimo jinych i ¢eskd firma Tomatex. Ta se
zabyva vyrobou interiérovych dilti pro automobilovy

16

primysl a zpracovdnim textilnich materidli a usni.
Pomoci elektronicky fizeného stroje fady GPS/G je
realizovano zdobné prositi plosnych dila.

Tato fada stroju pro $iti vzort s pfimym nédho-
nem je charakteristickd vysokou kvalitou i produk-
tivitou $iti a extra velkd Sici plocha miZze dosdhnut
aZ 100 x 85 cm.

Velkou prednosti firmy Anita B
je vlastni software GPS-01

Vlastni vyvoj fidictho sytému slouzi k tvorbé
a Upravé Sicich vzord a umoziuje provadét jaké-
koliv pozadavky ze strany zdkaznika, napiiklad na
propojeni s dalsimi jednotkami, dopravniky apod.
Dotykovy LCD panel a ovlddaci software usnadnuje
préaci obsluze stroje.

Systém je pro uzivatele jednoduchy na ovladani,
srozumitelny a piehledny. K dispozici je jiz v nésle-
dujicich jazykovych mutacich: ¢estina, anglictina,
portugalstina, polstina, rustina, turectina, Spanélsti-
na a madarstina.

Programovatelné Sici stroje
znacky GARUDAN jsou vyvazeny
do vice nez 25 zemi svéta.
Nejvétsimi odbérateli jsou zdkaznici z Jizni
Ameriky, a to predev§im z Brazilie, Kolumbie

| I:J | l f _'qu ! .:.-|I.:;‘,_ 2

a Ekvddoru. Z tohoto divodu firma zfidila pro
poskytovani servisnich sluzeb a instalaci stroji po-
bocku v Brazilii.

Kromé odbératelt z EU patii mezi zajimavé za-
kazniky ze zahranici napiiklad americkd spolecnost
Dematron, kterd firmé sijici vyhradné pro NASA do-
dala elektronicky fizeny stroj GPS/X-3525. Anita B
tento stroj vyvinula pro $iti popruht pfevazné v le-
teckém a kosmickém pramyslu.

Stroje tohoto typu vyuzivaji specidlni pohybovy
kulickovy sroub, ktery zajistuje pohyb podévajictho
ramecku pii siti v obou osdch X a Y. Toto osvédcené
patentoveé chrdnéné feseni posunulo stroje Garudan
pfed konkurenci, kterd pouzivd ozubené femeny.

g
e S
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S pozadavkem na $iti vzort nohavic jiz hoto-
vych jeanstt Anitu B oslovila firma Colins Jeans
z Turecka. Byl navrhnut elektronicky fizeny GPS/
G-3525G-22 s dlouhym ramenem, ktery dokdze it
vzory po celém obvodu nohavice a je zarover vhod-
ny i pro jiné vélcové tvary, filtry apod. Vysledkem
i zde bylo zvySeni produktivity, usnadnéni $ici ope-
race a snizenich vyrobnich nékladu.

Ceska zna¢ka Garudan
jiz 25 let Spickou na trhu

Programovatelné automaty fady GPS jsou vykon-
né, urychluji vyrobu a zdroven se mohou pysnit tim,
Ze nosi certifika¢ni znacku TUV SUD.

Garudan | ES

Firma si stoji nejen za jejich vykonem, ale hlavné
za jejich kvalitou a dlouhou Zivotnosti, proto na né
nabizi zdruku 3 roky.

Samoziejmosti je k tomu veskery servis stroju,
véetné doddvek piislusenstvi a ndhradnich dilu.
Nechybi ani poradenstvi s vybérem stroje a tech-
nologii Siti. Zakaznik zasle vzorky a sdéli, co potie-
buje usit a odborny tym Anity B navrhne feseni na
miru.... jiz 25 let!!!!

AnitaBs.r. 0.
Pramyslova 2453/7
680 01 Boskovice
www.garudan.cz
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ES | Potten & Pannen - Stanek

zastava udrzitelnou vizi budoucnosti

Potten & Pannen - Stanék - uspésna Ceska spolecnost jiz temér 30 let zdarile rozviji na ceském trhu svou

primarni vizi - zkusenym profesionalim inadsenym amatérum dat do rukou dokonalé nastroje z produkce téch

nejlepsich svétovych znacek, na jegjichz kvalitu se mohou bezvyhradné spolehnout. Téma udrzitelnosti se vsak

jiz dnes dotyka vSech sfér naseho zivota a neminulo tedy ani oblast Spickovych produktu pro vybaveni kuchyné.

Spolecnost Potten & Pannen - Stanék je sama zastancem udrzitelné vize budoucnosti, proto se zameéruje
na spolupraci se stejné smyslegjicimi znackami.

V souvislosti s tim jsme polozili nékolik otazek Jitce Merlikové, marketingové manazerce Potten & Pannen - Stanék.

Jako vyjadreni sveho setrného pristupu
k planeté prinesla spoleCnhost Potten

& Pannen - Stanék i svou prvni 360°
komunikacni kampan, jejimz hlavnim
poselstvim je duraz na ochranu zivot-
niho prostredi, kterou ve videu ztélesnuiji
vodni filtry znacky BRITA.

,Tato televizni kampan vypovidd o vizi a cesté,
kterou chce spolecnost Potten & Pannen - Stanék
smétovat. Peclivé vybirat znacky, které kromé kva-
litnich produktt majf pro své zakazniky i vzkaz ¢i
néavod, jak se k pfirodé chovat lépe, myslet uvédo-
méle a ekologicky, neplytvat. A to pfesné pro nés
pfedstavuje znacka BRITA,” fikd Jitka Merlikova.
Za pozadim piibéhu stoji redlnd divenka Ellie, kte-

rd se i ve svém soukromém Zivoté snazi neustéle
prichédzet s novymi nédpady souvisejici s ochranou
zivotntho prostiedi. Svym odpovédnym pFistupem
k pfirodé muze byt inspiraci pro vechny. ,Chtéli
jsme ukdzat, Ze i zddnlivé malé zmény v béznych
lidskych ¢innostech maji vyznam a znamenaji pozi-
tivni dopad na Zivotni prostfedi. A véfim, Ze se ndm
to povedlo,” vysvétluje Jitka Merlikova.

Sortiment spolecnosti Potten & Pannen

- Stanek najdete ve 12 kamennych
prodejnach v CR a SR, na e-shopu
pottenpannen.cz a pottenpannen.sk nebo
si jej pod vedenim téch nejlepsich kucharu
muzete vyzkouset v prémioveé Skole vareni
Gourmet Academy.

www. pottenpannen.cz

Spotieba plasti rok od roku vyznamné stoupa.
Bohuzel jejich masova vyroba souvisi také s ba-
lenfm pitné vody, a to i v zemich, kde nezdvadnd
voda tece pfimo z kohoutku. Z toho divodu jsme se
v Potten & Pannen - Stanék rozhodli komunikovat
praveé téma vodni filtrace - kromé toho, Ze filtry BRI-
TA odstranuji z vody necistoty a vylepsuji zdsadnim
zpusobem chut a viini vody, zaroveni vyznamné pfi-
spivaji ke sniZovani spotteby jednordzovych plasto-
vych lahvi. Navic znacka BRITA je zaruka kvality
s vice nez 50letou tradici. Neustdle pfichdzi s inova-
cemi v oblasti ekologickych vyrobnich technologii,
ale hodné sil vénuje také udrzitelnym zptisobtim
distribuce nebo recyklaci pouzitych vodnich filtra.

Vétsina produktu, které u nds najdete, je vyrabé-
na, distribuovana i proddvédna s ohledem na svtij do-
pad na Zivotni prostiedi. Nékteré znacky piispivaji
k udrzitelnosti tim, Ze pro vyrobu pouzivaji udrzi-
telné ziskdvané materidly nebo pouzivaji vyhradné
lokdln{ zdroje. Pfikladem jsou rukojeti nozi Opinel,
které pochdzi z udrzitelné obhospodafovanych
francouzskych lest. Jiné znacky jdou mnohem dal.
Napiiklad Zwilling s chytrou vakuovackou Fresh &
Save aktivné bojuje s plytvanim jidla, nebot jedna
tretina vSech vyprodukovanych potravin pravidel-
né konéi v kosi. Diky této vakuovacce propojené se
smart aplikaci mtiZete prodlouzit Cerstvost potravin
az 5x déle. Hlavni princip udrzitelnosti vidime ale
v kvalité vSech nasich produktd. ProtoZe pokud si
u nds koupite tieba kvalitni pdnev Woll, mate jistotu
dlouhé Zivotnosti panve a vy tak kazdy rok nemusi-
te kupovat nové nddobi a neekologicky se zbavovat
toho ptivodniho.

Vse, co se tykd ekologie, zivotniho prostiedi
a myslenky udrzitelnosti je nedilnou soucasti nasi
firemni politiky a kultury. Proto jsme velmi radi, Ze
kolem sebe mame takové zdkazniky, ktefi smysli
podobné a jsou naladéni na stejnou vlnu jako my.
Pravé oni totiz svym odpovédnym ndkupem $if{
nasi vizi dél.

Urcité, udrzitelnost je dlouhd cesta. Neustéle sto-
jime pted vyzvami, jak ménit nage zab&hlé piistu-
py, aby byly pfiznivéjsi pro planetu. Navic pii pii-
lezitosti 30. narozenin spolecnosti Potten & Panen
- Stanék pldnujeme oteviit velky experience store.
Bylo by to misto nejen na prezentaci jednotlivych
znacek a produktt, ale predevsim spolecny prostor,
kde bychom mohli pofddat podpiirné akce a projek-
ty, zaméTené na vzdélavani, zvySovani povédomi
a transformaci naseho ekologického chovani. A sa-
moziejmé i naddle chceme peclivé vybirat znacky,
které spojuje ta nejvyssi kvalita, uvédomélost a eko-
logické smysleni.

Jitka Merlikova - marketing manager
Jitka.merlikova@pottenpannen.cz

Potten & Pannen - Stanek | ES

|

Vakuovaci systém Zwilling Fresh & Save,
ktery dokaze udrzet suroviny,
ale jiz i hotova jidla 5x déle Cerstve.

Pokrocila technologie Fresh & Save laka také na chytrou aplikaci,
ktera kontroluje kvalitu pokrm( a mapuje obsah lednice nebo mrazaku.
T G |

Na vybér je velké
mnozstvi boxt a sacku
ruznych velikosti.
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Od vyrobce oceli po mezinarodni
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digitalni spolecnost
60. vyrocCi zalozeni spolecnosti Rittal

Rittal je dnes lidrem v oblasti inovaci a svétové-
ho trhu v technologii rozvddécu a IT infrastruktury.
10 000 zaméstnancl po celém svété pracuje na no-
vych inovacich, priamyslovych fesenich a obchod-
nich modelech. Z malé spole¢nosti na zpracovani
ocelového plechu se stal globalni digitdlni podnik.
Co se ale nezménilo: Rittal je rodinnym podnikem
- odpovédnost, solidarita a socidlni angaZovanost
byly vzdy nejvyssi prioritou.

Rittershausen v Dietzhélztalu - v roce 1961 nikdo
netusil, Ze se po malém méstecku ve stfedni Hesen-
sku jednoho dne pojmenuje globdlni spolecnost.
Rudolf Loh koupil starou tkalcovnu a zalozil spolec-
nost Rittal. Jeho vize byla vyrdbét standardni rozvé-
déce ve standardni vyrobé, okamzité dostupné ze
skladu, rychlejsi a lepsi nez individudlné vyrdbéné
rozvadéce pro Fidici komponenty stroji v té dobé.
Dlouhé dodacti lhiity a vady na vyrobcich byly nyni
minulostl. Rozmach povélecnych let zménil pru-
myslovou vyrobu. Stroje byly vzdjemné propojeny
a vyrabély produkty ve velkych sériich v dusledku
rostouci spotfeby. Ndpad Rudolfa Loh tedy ptisel ve
spravny cas.

Od té doby se uddlo mnoho zmén. Vcera, stejné
jako dnes, inovace spolecnosti se sidlem v Herbor-
nu formuji primyslovd odvétvi po celém svéte.

20

,Jsem velmi hrdy na 60 let
uspésného pribehu, ktery jsme
napsali spolecné se vsemi
nasimi zameéstnanci,

fika profesor Friedhelm Loh,
majitel a generalni reditel
skupiny Friedhelm Loh Group.

Reseni od spoleénosti Rittal se pouzivaji v ¥dicich
a distribu¢nich rozvddécich, v IT a na energetic-
kém trhu, pfi stavbé lodi, v nemocnicich a fotba-
lovych stadionech. 58 pobocek zajistuje prodej
a servis produktd Rittal po celém svété. V regionu
je Rittal nejvétsim zaméstnavatelem a neddvno
investoval pfes 250 milionu eur do vystavby kom-
pletné digitdlné integrovaného zdvodu v Haigeru.

Jak k tomu doslo? V prubéhu pramyslové auto-
matizace spolecnost Rittal vyvinula skiini, kterd
odpovidala celému systému rozvadéce. Produkty
byly urceny k feseni nékolika problému zdkaz-
nikii najednou, napiiklad s feSenim klimatizace
a rozvodem proudu. Spolecnost a firemni kultura
jsou dodnes charakterizovdny propracovanym
systémem a pozadavkem Fidit zmény misto toho,
abychom na né jen reagovali. Systém fungoval
nejen v pramyslu, ale také v IT, kde se spole¢nost
Rittal stala novackem. Energetickd i¢innost, zmé-
na klimatu nebo bezpecna distribuce energie jsou
dodnes velmi dutlezitd témata. Zakaznici spolec-
nosti Rittal se stavaji ispésnymi diky inovativnim
fesenim pro prumyslovou a IT infrastrukturu
vsech velikosti.

Soubézné s tim Rittal v poloviné 80. let investo-
val do malé spole¢nosti se dvéma zaméstnanci a vy-
budoval Eplan - v dobé, kdy sotva nékdo pfemyslel
o softwarovych fesenich pro technologii skiini.
V nésledujicich letech a desetiletich byla vyvinuta
girokd gkéla softwaru a sluzeb souvisejicich s in-
zenyrstvim. Dnes je Eplan, sesterskd spolecnost
Rittaly, jednim z pfednich svétovych poskytovateltt
softwaru pro elektrotechniku. Eplan a Rittal nyni
spolecné optimalizuji a industrializuji cely hodno-
tovy Fetézec pro zdkazniky v oblasti ¥idicich a dis-
tribu¢nich rozvddéci. V soucasné dobé jsou auto-
matizacni FeSeni, jako je Perforex, Secarex a dalsi
zaFizeni, stejné tak soucdsti sofistikované technolo-
gie systému rozvadéci.

V pribéhu desetileti zaméstnanci spole¢nosti
formovali zmény - od nejmladsiho uéné po nejzku-
senéjstho odbornika, od vyvoje inovaci po integraci
uprchliku. Rittal je nejvétsim zaméstnavatelem v re-
gionu Stfedni Hesensko a srdcem rodinnym pod-
nikem: kazdy rok zaméstnanci skupiny Friedhelm
Loh Group - Rittal a jeji sesterské spole¢nosti Eplan,
Cideon, Stahlo, LKH, German Edge Cloud a Loh
Services vénuji obrovské ¢astky na socialni projek-
U prilezitosti 50. vyroci spolecnosti zalozil majitel
prof. Friedhelm Loh nadaci Rittal Foundation, ktera
od té doby podporuje projekty a instituce v oblasti
socidlni péce, vzdélavani a kultury.

Mezinarodni vedouci postaveni v technologickych zménach a potreba odpovednosti za sviij domov

kompaktnich skrini a malych skrinék, plné digitalné integrovany.

Pribéh znacky Rittal | ES

Skupina Friedhelm Loh Group je se svymi 18 vy-
robnimi zdvody a 80 dcefinymi spole¢nostmi mezi-
nédrodné tispésnd. Podnikova skupina zaméstnava
12 000 zameéstnancu a v roce 2018 dosdhla obratu
2,6 miliardy eur. Jiz potfindcté za sebou byl rodinny
podnik v roce 2021 vyznamendn jako nejlepsi za-
meéstnavatel v Némecku.

Dcefinou spolec¢nosti firmy Rittal je Rittal
Czech, s.r.0., jejiz obchodni aktivity v Ceské re-
publice byly zahajeny 1. dubna 2002 dosavadnim
jednatelem spolec¢nosti Ing. Jaromirem Zelenym.
Tym Rittal Czech tvofi v soutasné dobé vice nez
70 zaméstnancu, ktefi sidli v administrativnim
a skladovém aredlu o celkové rozloze 10 500 m?
na okraji obce Zdiby u Prahy. Soucdsti sidla je
i moderni sklad o velikosti 3 982 m?, showroom
se stdlou vystavou aktudlnich produkti a moder-
ni modifikaéni centrum.

www.rittal.cz
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Dovolte nam osvetu pro
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Kdyz se fekne Manufaktura, vétsiné se vybavi predevsim poctiva kosmetika. Manufaktura ale nabizi mnohem vice. Tato
lokalni 100% ceska znacka s odpovednym vztahem ke sve vyrobni Cinnosti cti tradice, krasy prirody a zivotni prostredi.
Je aktivni v oblasti ekologie a udrzitelného rozvoje a neustale se zamysli, jak tvorit, vyrabét i prodavat v ramci zacho-
vani co nejvetsi ohleduplnosti vUci prirodé. Mate moznost se k téemto snaham pfipojit a svoje firemni darky poridit
Z nepfeberného mnozstvi napadu znacky Manufaktura co se ekoproduktu tyce, nebo treba z nove rady Louka, ktera
v sobé téma udrzitelnosti take obsahuje.
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Préavé z lasky k piirodé a myslenky udrzitel-
nosti vznikl EKO sortiment Manufaktura. Jedna
se o produkty vyrobené v Cechdch v tuzemskych
firmdch, které jsou dikazem toho, Ze vyrobky
s origindlnim designem a vysokou funkéni hodno-
tou k ndm nemusi cestovat pres ptlku svéta. Aneb
muze se u nds proddvany EKO hrnek vyrobeny
v Australii nebo EKO taska usitd v Ciné stale chlu-
bit pfizviskem EKO?

Ceskeé EKO darkové balicky
pod zavedenou znackou

Je skute¢né doba se zamyslet nad tim, zda by-
chom svoji zakdzkou reklamy ¢i firemnich dérka
nemohli podpofit ceské firmy, které vyviji i vyrabi
svoje produkty v Cechdch, a nechat stranou pro-
dukty z Ciny. Ta uz nam véem dost zavafila. M&li
bychom si uvédomit i to, kolik sikovnych lidi je
kolem nas. Kolik Cechii vydupalo ze zems a bez
jakékoli pomoci stitu dzasné firmy, produkty
a znacky. Pravé v soucasnosti je nanejvys dulezité
podporovat se mezi sebou, protoze nikdo jiny ze
shora to neudéld. Pokud uvazujete nad vybérem
firemnich darkd, muZete to udélat tak, ze tim
jesté pomuzete Ceské firmé a jesté vaSe firemni
balicky v sobé ponesou nad zdkladnimi aspekty,
jako je kvalita a uzitecnost, i bonus eko produkti
a Ceskosti. A vSechno dohromady vdm muzZe na-
bidnout spole¢nost MANUFAKTURA ve svych
dérkovych bali¢cich.

Lokalni suroviny
minimalizuji dopravu

Samoziejmosti je pro Manufakturu vyuzivani ob-
novitelnych pfirodnich surovin. Za jeden z nejdtile-
lokdlni pivod, protoZe doprava surovin k ndm zby-
tecné nezatéZuje planetu. V recepturdch Manufak-
tury najdete napfiklad poctivé ceské pivo.

Obaly predstavuiji plejadu
moznosti EKO pristupt

Vsechny lahvicky s kosmetikou Manufaktura
jsou vyrobeny z PETU, nejkvalitnéjsiho plastu, kte-
ry lze opakované recyklovat. Vyznamny podil recy-
klatu v téchto lahvickach je vyuzivan znackou jiz
od roku 2018. Bilé lahvicky obsahuji 25 % recykld-
tu, transparentni lahvicky (od roku 2020) dokonce
50 %. Diky podilu recykldtu nejsou lahvicky ¢iré ¢i
Cisté bilé a obcas trdpi tohoto ¢eského producenta
kosmetiky pfi plnéni na vyrobnich linkdch, ale ka-
zdy rok se s nimi daf{ usetfit zhruba 10 tun nového
plastu, coZ za to urcité stoji. Obecné vzdy v Manu-
faktufe pfemysli o obalu s ohledem na dopad na
Zivotni prostfedi, netransportuji v obalech vzduch,
Casto vyuzivaji papir...

Zakaznici Manufaktury ocenili také napt. moz-
nost nakupovani Cdsti sortimentu ,bez obalu®,
uvedeni ndhradnich ndplni nebo z recyklatu vyra-
béné papirové tasky. Tato znacka zkratka ukazuje
spotfebitelim jak na EKO ndkupy. Tfeba pfirodni
bavlnénou nakupni tagkou ¢i Eko-sdckem na ndkup
potravin.

EKO produkty

Pfimo v oblasti produkti se Manufaktura hod-
la i nadéle drzet svych zdsad, které uplatiuje jiz
mnoho let - vysoky obsah ingredienci pfirodniho
a lokdlntho ptivodu, nepouzivani zbyte¢nych che-
lych mnozstvich. Kosmetika Manufaktura obecné
neni 100% piirodni, obsahuje primérné 97-99,5 %
ingredienci pfirodniho ptvodu. Jako prvni v Ceské
republice ziskala Manufaktura jiz v roce 2009 cer-
tifikdit Human Cosmetics Standard, ktery se tyka
oblasti netestovani na zvifatech. K EKO produktim
patiiivlastni MANUCisti¢, vyrabény ze sprchovych
geltl a Samponu, nutnych pro rozjezd plnicich tech-
nologii ve vyrobg, které by jinak skonéily likvidaci.

|.- e - _I

Manufaktura | BS

Vloni byly uvedeny na trh unikétni sedmikrésko-
vé pletové krémy s EKO nédplnémi, diky kterym se
podaii usetfit mnoho obalt - jeden origindlni obal
totiz obsahuje stejné mnozstvi plastu jako 14 EKO
néplni.

Navrat k prirodé

Velkou ¢dst naSeho Zivota trdvime ve méstech,
kterd ndm sice nabizeji nepfeberné moznosti, zaba-
vu a vzruseni, ale pfindseji s sebou také sva negati-
va. Napiiklad znecisténé okolni prosttedi, které je
nepfitelem (nejen) nasi pokozky. Smog, oxid uhli-
City, pramyslové zbytky, UV zdfeni, tabakovy kouf
a stres, spolu s modrym zafenim z PC a telefont vy-
razné piispivaji k jejimu starnuti a oslabeni.

Jako ochranny $tit pro Zivot ve mésté a praci
v kanceldfich plnych moderni techniky uvedla znac-
ka Manufaktura unikdtni Anti-Pollution kolekce
Setrné vycisti - dodd rovnovahu a podpoii ochrannou
bariéru. Rada Louka plna bylin, kvétin, ovoce, Gistoty
a nézné péce se stane Vasim kazdodennim dinikem
do pfirody a prosttednikem pro nddhernou a chra-
nénou pokozku i vlasy.

Vsechny produkty kolekce LOUKA vyuzivaji
unikdtni pfirodni komplex z ¢eskych a slovenskych
lu¢nich bylin (sedmikrdska, ostropestiec, fepik
a pampeliska), jablek, broskvi, jemene a pSenice,
diky kterému napomohou detoxikaci, rovnovaze
a ochrané. Vybrané produkty se navic pys$ni obsa-
hem cenného Ectoinu, ktery dc¢inné chrédni proti
oxidacnimu stresu a poskozeni. Napomahda rege-
neraci, hydrataci a tim zpomaluje stdrnuti pleti.
Samozfejmosti je i obsah mnoha dal$ich cennych
ingredienct - rostlinnych olejt, kyseliny hyalurono-
vé II. generace, beta-glukanu, vitamint, panthenolu
amnoha dalsich.

www.manufaktura.cz
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- HH MULTIBRAND GROUP

Realitni trh
pod znackou
koncepcnosti

V myslenkach mél tento koncept Mirek Herain jiz pred deseti lety, ale vSe do-
bré musi radné dozrat... Prosel si realitnim trhem od maklére, ale do svého
vyssiho zajmu privedl nyngjsino druhého spolecnika skupiny HH MULTI-
BRAND GROUP ass. - Pavla Hassmana. Z obou pfijmeni tedy pochazi dve
.H" v ndzvu skupiny, ktera vznikla s vizi stat se 1. volbou na realitnim trhu pro
zakazniky a maklére. Koncept, zalozeny na franchisovée platforme, dokaze ob-
slouzit realitni trh komplexné.
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HH Multibrand Group a.s.

Skupina HH MG provozuje na ¢eském trhu uni-
kétni obchodni model pod znackami RE/MAX
4 YOU, RE/MAX COMMERCIAL, CONCIERGE
REAL ESTATE SERVICES. Realitni trh u nds
prochdzi neustdlymi zménami a vyvojem a této
prilezitosti skupina vyuzila a postavila propra-
covany koncept RE/MAX MULTIBRAND, ktery
ji umoznuje obsluhovat rtzné typy klienti, po-
skytovat rizné sluzby a realizovat rizné druhy
nemovitosti.

RE/MAX

4 You

B2C residencni znacka
RE/MAX 4YOU

Prostiednictvim residen¢ni znacky RE/MAX
4YOU obsluhuje skupina rodiny i jednotlivce, plni
jejich pfani a sny o bydleni. Pfedstavuje nejvetsi sit
skupiny, s pobockami v Praze, Mélnice, Bendtkdch
nad Jizerou, Chomutové, Lounech a Zatci. Zhruba
z 90 % poskytuji certifikovani realitni makléri
trhu realitni sluzby a zbyvajicich 10 % poradenské
sluzby, z nich nejbéznéjsim typem jsou tieba
odhady nemovitosti .

RE/MAX

COMMERCIAL}

B2B komercni znacka
RE/MAX COMMERCIAL

Prostfednictvim specializované znacky RE/MAX
COMMERCIAL, kterou skupina v CR zastupuje,
obsluhuji komerc¢ni specialisti firmy, spolecnosti
i podnikatele a plni jejich pozadavky tykajici se
prostor pro podnikani. Centrala je v Praze a operu-
je po celé CR prostfednictvim detagovanych speci-
alistl . Tento brand se zabyva realitni ¢innost{ uz
jen zhruba ze 60 % a ze 40 % poskytuje odborné
poradenstvi a expertni sluzby. To pfedstavuje nej-
ruznéjsi expertizy, studie proveditelnosti a vyuzi-
telnosti, trZzni ocenénf, zkrétka rtizné financné ana-
Iytické projekty a studie, které predstavuji pomoc
predevsim pro malé a stiedné velké podnikatelské
subjekty.

HH MULTIBRAND GROUP | BS
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w Concierge Services

V.I.P. znacka
CONCIERGE REAL ESTATE SERVICES

Prostfednictvim sluzby CONCIERGE SERVICES
(End-To-End a privatni sluzby) vyuzivd skupina
prémiovou znacku CONCIERGE REAL ESTATE
SERVICES, kterd se zaméfuje na VIP klienty
z fad jednotlivcd, rodin, podnikateld, firem
i spolecnosti. Klientim touto nadcasovou sluzbou
CONCIERGE poskytuje neocekdvané zdzitky
z prubéhu a vysledku poskytovanych predevsim
ne-realitnich a doplikovych sluzeb.

Nejen klientska, ale i1 atraktivni pracovni prilezitost!

Tfi brandy tvofici tfi pilife HHMG umi
zprostiedkovat téméf vSechny sluzby kolem
realit. Obslouzi defacto kazdou cenovou hladinu.
Koncept je takovym trychtyfem na trhu, méd
myslenku, koncepci i vizi jak ho dél rozsifovat.
Je atraktivnim partnerem nejen pro vsechny,
kterych se tykd nebo bude tykat néjakd Zivotni
zména, a tudiZ néjaké realitni feSeni, ale hlavné
v soucasné dobé, kdy i v manazerskych fadach
se neodvratné blizi masové propousténi, je také
zajimavym mistem profesniho uplatnéni! Koncept
ma zavedené a celosvétové znamé znacky RE/
MAX, jasnou strukturu, dobrou filozofii a potencial
pro rozvoj. Pro takovou skupinu je vzdy lakavé
pracovat! Lze do ni vstoupit jako podnikatel,
avSak s propracovanou podporou a zdzemim,
které je v leccem podobné zaméstnaneckému
poméru. Moznost vybudovdni spolecné pobocky
na konceptu RE/MAX je prilezitost, ktera

"

i

Pavel Hassman

Mirek Herain

je ocenéna bonusem nakladové efektivity
a maximalizovanych vynost, a predstavuje tak
provéfenou podnikatelskou drdhu s nizkym
rizikem netspéchu.
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Ale i investorim mé skupina co nabidnout.
Nabidka nevefejnych investi¢nich p¥ilezitosti
po celé CR, zaméfenych pfedeviim na zménu
vyuzitelnosti ptivodnich staveb, vytvaii atraktivni
potencidl pro malé a stfedné veliké stavebni firmy
a investory. Jakdkoliv Zivotni situace je spoustécem
v nemovitostech, ale i spoustécem potfeby pro
zménu pracovniho mista. To jde ruku v ruce a to
je vizi skupiny - komplexnost v realitich a velky
potencidl spolupréace a spolupodnikani.

Jejim cilem je zodpovédné a profesiondlné
kultivovat a technologicky inovovat fungovani
realitniho trhu tak, aby spole¢né se svymi lidmi
dosdhli dlouhodobého rustu a prosperity. Oba
spolecnici - Mirek Herain a Pavel Hassman,
inspiruji vlastnim pfistupem a dodrZovdnim
firemnich hodnot.

www.hhmg.cz
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BS | RITTER-PEN

RITTERPEN

Quality made in Germany since 1928

,Vse, co je proti prirodé, nemd dlouhého trvdani!®

Charles Darwin

Pouziti obnovitelnych surovin misto ropy jako
zdroje surovin umoznuje usporu fosilnich
zdroju a snizeni emisi CO..

@ RITTERCARES ECOQLINE

BIO GRADE MATERIAL

Ve firmé RITTER-PEN v Némecku se snazi prispét k podpore lepsiho zivotniho prostredi a klimatu.
Neustale rozsiruji svoji produktovou radu kulickovych per RITTER CARES / ECO-LINE.
Pro vyrobu originalnich kulickovych per pouzivaji ¢im dal vice alternativni materialy, které nezatézuji prirodu,
ale naopak ji pomahaji. Par prikladd Vam nyni predstavime.

97500 ALGO-PEN®

Kulickové pero 97500 ALGO-PEN®

Obrovské mnozstvi hnédych fas Sargassum
v ocednech se stdvd velkym problémem. Koberce
fas, plovoucich ve vodé, blokuji svétlo a tim ohro-
zuji mnoho mofskych Zivocichi a samotny Zzivot
v mofi. Tuny fas pak konéi na plazich, kde se bé-
hem jejich rozkladu uvolnuji toxické plyny. Snizo-
vani fas v ocednech pomaha k zachovéni biologické
rozmanitosti mofe.

Biomasu z mofské fasy vyuzivaji v RITTER-PEN
pro vyrobu nového pera ALGO-PEN®. BIO materiél
na bazi PLA obsahuje 20 % fasy Sargassum. Hné-
dé lesklé nepriihledné télo a elegantni klip spolu
s oznacenim na téle ,85% BIOBASED SEAWEED
BRAUNALGE® vyzdvihuji kvalitu tohoto pera.
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Tiskac lze zvolit z 18 transparentnich barev. Pero
ALGO-PEN® je standardné vybaveno novou velko-
kapacitni ndplni ULTRA RECYCLED s obalem vy-
robenym z recyklovanych plastt. Délka psani 6000
metrt poskytuje perfektni zazitek a dlouhou Zivot-
nost pera ALGO PEN®.

90080 PLANT

Kulickové pero 90080 PLANT

PLA je bio materidl vyrobeny z piirodnich, obno-
vitelnych surovin a poskytuje tak rozumnou alterna-
tivu k plastim na bézi ropy. Kromeé biologické roz-
loZitelnosti umoziiuje PLA také optimaln{ obarveni.

Pero PLANT se diky zajimavému designu, své-
z{m barvam a kvalitnimu matnému provedeni rych-
le stane vasim oblibenym kulickovym perem! Jed-

notlivé dily pera lze barevné kombinovat vybérem
ze sedmi barev. Pero je s oznacenim ,ECO LINE
90% Nature“ a md kvalitni psaci naplii JOGGER.

Kuli¢kové pero 92010 BIO-PEN ID

Osvédceny bio materidl na bédzi celulézy je zcela
biologicky odbouratelny a certifikovany podle DIN
EN 13432:2000-12. Celul6za potfebna pro vyrobu se
ziskdvd z odpadniho dieva. Tento bio materidl se vy-
vijel ve spolupraci s Fraunhofer Instiut Umsicht a byl
prvnim bio plastem pouzivanym v RITTER-PEN.

Pero BIO-PEN ID je v plnobarevném matném
provedeni s moznosti vybéru z péti barev. Jednotli-
vé dily pera lze barevné kombinovat. Ma oznaceni
,BIO-PEN 80% Nature*.

92010 BIO-PEN ID

92020 BIO-CLEAR

Dalsi modely z bio materialu

Z bio materidlu na bézi celulézy ma RITTER-
-PEN v nabidce dalsi modely: transparentni 92020
BIO-CLEAR, 92000 BIO-PEN, 90070 BIO-STAR,
90112 ORGANIC, 95800 BIO-FRESH, 92310 BIO-
-INSIDER. VSechna pera nesou oznaceni ,bio“. Ce-
lou nabidku ECO per najdete na webovych strdn-
kéach spolecnosti www.ritter-pen.cz nebo www.
propisky-ritter.cz.

i

90250 BIO MIX

Kulickové pero 90250 BIO MIX

Jedno z prvnich kulickovych per na svété vyro-
bené z obnovitelnych surovin. Tento model pera RI-
TTER-PEN vytvoril a vyrabi od roku 1992. Do sou-
Casnosti se prodalo vice nez 35 miliéni kust. Pero
je vyrobeno z recyklované lepenky, dieva a plastu

- v nejnovéj$i varianté BIO-MIX, kde tiskac a Spicka
pera jsou z bio plastu na bézi celulézy z odpadniho
dreva. Pero stavi dtisledné na alternativnich materi-
dlech pro sniZeni obsahu plastu.

“ < POST-CONSUMER
-e RECYCLED PLASTIC

Snizme hory odpadu!

Pro vyrobu kulickovych per vyuzivd RITTER-
-PEN i materidl ziskdvany recyklaci odpadi bo-
hatych na plasty (domadci a elektrické spotiebice,
automobily po skonceni Zivotnosti atd). U nich jsou
obvykle odstranény pouze kovy a zbytek konéi na
sklddce nebo ve spalovné. S novym procesem recy-
klace se plastova ¢dst z téchto odpadt oddéli a zno-
vu tfidi na surovinu. Plastové ¢ésti jsou oddéleny,
rozfezdny a zpracovany nejmodernéjsi technologif
do tzv. granuldtu SECOND LIFE RECYCLED. Z to-
hoto granuldtu vyrédbi RITTER PEN novd kulickova
pera.

Ve firmé se také zpracovavaji vedlejsi produkty
ze vstiikovacich forem a zbytky dilt, které znovu
drti a priddvaji zpét do vyroby novych plastovych
dila. Podil tohoto regenerovaného materidlu ve fi-
ndlnim vyrobku je 20-30 %.

i
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95990
{f CREST
! RECYCLED+

Kulickové pero 95990 CREST RECYCLED+

Pero CREST RECYCLED+ je vyrobené ze 100 %
z recyklovanych plasti a s oznacenim ,POST-CON-
SUMER RECYCLED PLASTIC. V $edém nebo
¢erném provedeni s barevnym tiskacem, ktery lze
vybrat z 20 neprihlednych a ze 17 transparentnich
barev. Pero je standardné vybaveno novou velkoka-
pacitni ndplni ULTRA RECYCLED s obalem vyro-
benym z recyklovanych plastti. Délka psani je 6000
metri.

RITTER-PEN | ES

92302
INSIDER
RECYCLED

Kulickové pero 92302 INSIDER RECYCLED

Pero INSIDER RECYCLED je také vyrobené ze
100 % z recyklovanych plasti a s oznacenim ,PO-
ST-CONSUMER RECYCLED PLASTIC. Tento obli-
beny model je v ¢erném lesklém provedent s barev-
nym klipem a tiskacem - vybér z 9 barev.

K podpore Zivotniho prostredi se snazi
prispét také pfimo ve firmé

RITTER PEN je ¢lenem sité za zménu klima-
tu v Jiznim Hesensku (Climate Efficient Network
South Hesse). V RITTER PEN zvétsuji podil ze-
lenych ploch v aredlu firmy a $koli zaméstnance
k tspote energii. Déle provedli upgrade strojového
parku a vybudovali novy chladici systém pro chla-
dicf okruh stroji a vyroby néstroju. Uskutecnila se
prestavba na vstfikovaci stroje s elektrickym a hyb-
ridnim pohonem a také zména vytdpéni na systém
spalovani dfevni $tépky. V celém aredlu firmy je
pouzivdno LED osvétleni a konvergovaly se UV su-
sicky na LED technologii v tiskarné.

TRADICE, KVALITA a SPOLEHLIVOST =
kuli¢kova pera od RITTER-PEN

Prohlédnéte si celou nabidku origindlnich mo-
delti kulickovych per RITTER-PEN na webovych
strankdch www.ritter-pen.cz nebo www.propisky-
-ritter.cz. Jednotlivé modely si barevné posklddejte
dle vaseho pfdni. Pera se potiskuji pfimo ve vyrobé
formou rotacniho sitotisku, tampontisku a jinych
metod brandovani. Pera jsou dodédvédna s kvalitnimi
$vycarskymi ndplnémi s dlouhou Zivotnosti.

Ritter CZ s.r.o0.
Velenicka 8, 326 00 Plzen
tel: +420 775 075 680, +420 777 075 685

info@propisky-ritter.cz, info@ritter-pen.cz
www.ritter-pen.cz
isky-ritt
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ALENA WILSON

Kolekce pod znackou
Alena Wilson
jsou sebevedome, originalni,
neprehlednutelne

.Mam tu zkusenost, ze s modelkami se zeny tézko identifikuji,” vyjadruje filozofii Alena Wilson plvodné vystudovala
svoji mddni znacky navrharka Alena Wilson, ,naopak, spise je odrazuji. Proto obor ekonomie a zahranicni obchod,
vytvarim modely pro readlné zeny s minimalni velikosti 38. Také tvari moji znacky ktery nasledné doplnila manazerskym
jsou vzdy sice znamé osobnosti, ale ne profesionalni modelky." Pod znackou studiem MBA. Tem?r 15 let .
Alena Wilson tedy vznikaji modely, které jsou originalni, podtrhuji zenskost a ve PIEESEEY M E g & el

. . . , .. . . , e . v nejvyznamnejsich reklamnich
spolecnosti je nelze prehlednout. Jsou Sity vyhradné z luxusnich materiald. Jeji

o . . . . spolecnostech. Jeji dlouho skryvanou,
maoda je o krasnych designech kombinujici zenskost, eleganci a luxus. - o . ryv' .
ale opravdovou vasni byl vzdy modni

Navstivili jsme ji v jejim butiku na Malé Strané, abychom trochu rozkli¢ovali design a touto drahou se rozhodla
taje jeji padnouci mody. pred deviti lety jit.

V butiku na Ujezdé 3 si zakaznice
mohou vybrat z hotovych model

Vasim mottem je, Ze oblékate realné Zeny. dily a dokézou i to, Ze Zena vypada o 5 kg 3tihlejsi.
Co tkvi v této filozofii? Jsem i takovou malou psychologickou poradnou.

nebo Sijete pouze na miru? ,Velmi dobfe se umim orientovat v postavach Kdyz si poviddm se zdkaznici, musim poslouchat

Modely v butiku jsou nasity pouze v limitova- zen, hodné se zabyvdm technologiemi stfiht, coz i mezi fadky. Vzdy objevim na Zené krésu, kterou
nych kolekcich. Samoziejmosti je jejich Gprava na je alfou omegou toho, aby se Zeny v obleceni dobte ve svych modelech vyzvednu. Zdiraznim to, Gemu
postavu zdkaznice. Ale navrhuji také na zakdzku. citily. Je to o centimetrech, které délaji obrovské roz- Zena muze na sobé vétit, a ona mi zacne divéfovat.

Pak slychdm, Ze ve vasem modelu se vznasim nad
zemi. Mdm to $tésti, Ze se mi nestdvd, aby byla zd-
kaznice nespokojend. Pfizptisobovat stfih postavé
mé bavi a napliuje!

Jako tvare Vasich kolekci si vybirate
znamé osobnosti. Je to obchodni tahlo?
Ano, je. Celebrity v médé maji velky vyznam.
Jsou pro lidi urcitym vzorem a propagace znacky je
pak efektivnéjsi. Spolupracovala jsem jiz s Adélou
Gondikovou, Jolanou Voldédnovou, Danielou Sinko-
rovou, Michaelou Dolinovou, Dddou Patrasovou,
Andreou Kalivodovou, Terezou Métlovou, Pavlinou
Senic, Lindou Finkovou, Anickou Slovickovou
a dal$imi.

Na Vasich médnich prehlidkach je
zajimavé, ze se shazite predstavit své
modely i na Zenach viech vékovych
kategorii, nejenom na modelkach.

Jaky tim sledujete zamér?

Samoziejmé chci ukdzat zdkaznicim, ze krasné
se mohou oblékat v kazdém véku. Nepodcenuji
vyznam a uméni profesiondlnich modelek, ale na
molo posildm i redlné Zeny, které pfindsi zcela jiny
néboj. Zeny se s nimi lépe ztotozni a predstavi si

F, ; 1. =,
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model na sobé a o to mi jde. Ve vSech svych mode-

lech zduraziiuji Zenské kiivky, protoze jsou nadher-
né, a stoji za to je vyzvednout na jakékoli postave.

—
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Jaké jsou ty realné zeny, kdyz prijdou
kVam do butiku?

Zeny jsou v dne$ni dobé hrozné zakomplexova-
né. Kdyz se jich zeptam, co na sobé nemaji rady, do-
kéZou mi vyjmenovat i dvacet véci, ale pokud maji
Fict jednu véc, kterou na sobé maji rady, tak tfteba
minutu mléi. Je to vdZné smutné, ale snazim se jim
ukdzat, co na sobé maji krdsné a co maji odhalovat
a ukazovat. Zeny by se mély naugit, kdo jsou a prog
se maji mit rady.

www.alenawilson.cz
I1G: wilson_alena
FB: Alena Wilson Fashion
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30 let EY v CR:

Firma akcentuje udrzitelnost
a podporuje podnikatelskou kulturu

EY uz funguje v Ceské republice 30 let. Velka poradenska firma ale ne-
poradala zadné velkeé oslavy: namisto toho 11. a 12. 6. rozdavala Prazanim
tisicovku keriku, které pomuzou ozdravit ovzdusi ve mésté. Akce pod
heslem Sazime na udrzitelnost tak kladla duraz firmy na ekologii a pomoc
naplnovat jeji slogan o budovani lepsiho svéta (Building a better working
world). Jakymi proménami proslo na nasem uzemi EY v uplynulych le-
tech a kterym smérem se bude ubirat do budoucna? Jake je to stat v cele
tak vyznamné spolecnosti a co znamena pro Magdalenu Soucek projekt

Podnikatel roku?

,Méla jsem ve svém zivoté velké $tésti, ale nic
nebylo bez prace,“ vzpomind vedouci partner-
ka EY Magdalena Soucek, ,nejdiive jsem byla
u zrodu Ceské pobocky Arthur Andersen, né-
sledné jsme se spojili s Ernst&Young (pozdéji
EY). Bylo ndrocné stavét znovu vSe nanovo, ale
vzdy mé v préaci provézeli sprdvni lidé a klicem
ke kazdému tspéchu je ten spravny tym.“ Dnes
mé EY v CR tfi kanceléfe v Praze, Brné a Ostra-
vé a zamdstnavé vice nez 1 200 lidi. Radi se do
takzvané Big4, ctvefice velkych poradenskych
firem. V ramci CR se vénuje napiiklad poraden-
stvi, transakcim, oceflovani, datiovému a pravni-
mu servisu, G¢etnim sluzbdm nebo auditu a neo-
bejdou se bez ni klicovi hraci ceského byznysu.

Kromé Spickovych poradenskych sluzeb spo-
lecnosti je Magdalena Soucek pysnd také na
pravidelnou soutéz EY Podnikatel roku, kterd
se v CR potada od roku 2000. ,Jako dnes si pa-
matuji, kdyz jsem si vyhlaseni EY Podnikatele
roku predstavovala jako velky galavecer, ddmy
ve velkych vecernich robdch, muzi ve smokingu
a moderdtor bude Marek Eben. A tak se stalo, uz
20 let vyhleddvdme tiZzasné podnikatelské osob-
nosti, které mohou byt inspiraci pro nastvajici
generaci,” vyprdvi Magdalena Soucek.

Kromé kultivovani podnikatelského prostredi

je pro EY dulezité jesté jedno téma: udrzitel-
nost. Na konci roku 2020 se EY stalo uhlikové

&{0)

neutrdlni, do konce roku 2025 je jeho cilem byt
net zero. Proto firma zrusila uz v roce 2014 PET
lahve, v rdmci sidla pouZziva destovou vodu nebo
bude na oslavu svych narozenin rozdédvat vzorky
kefika.

,Osobné si myslim, Ze EY je tak kvalitni prévé
diky dobrym lidem, a proto se o né snazime sta-
rat. Napriklad rodi¢im, ale i ostatnim zamést-
nancim nabizime zkrdcené dvazky ¢i moZnost
prace na home office. A pro vSechny méme fadu
koucinkovych a wellbeing programu,“ uzavira
Magdalena Soucek.

wWww.ey.cz

e

Building a better
working world

Co muzeme udélat pro to,

aby svet kolem nas lepe fungoval?
Tuto otazku si v EY klademe kazdy
den uz celych tricet let naseho
plusobeni v Ceské republice. Klademe
Si ji s nasimi zameéstnanci a klademe
si ji i s nasimi klienty. Vérime totiz,

ze tvorit lepe fungujici svet muze
opravdu kazdy z nas. Staci se jen
nebat vyzev, vyuzit kazdou zajimavou
prilezitost a hlavné - mit po boku

ty spravné partnery.”

Magdalena Soucek
vedouci partnerka
EY Ceska republika

Brands¢é
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Pomuzeme

znackam byt videt!

AUTHENTICA GROUP

Authentica group uz osmnact let pomaha nejen ceskym, ale i svétovym znackam v jejich marketingové komunikaci.
Praveé napady, design a samotna realizace prispiva k tomu, aby byly znacky a firmy vidét. Hlavni doménou celého usku-
peni Authentica group je kompletni vyroba reklamnich i marketingovych materialt a produktu v mistech prodeje, tzv.
POP a POS systemu (point of sale/point of purchase), navrhy vyloh a jejich nasledna realizace i instalace, konstrukce
i vyroba prémiovych obalovych materialt, dle potreb klientu i bezpecné expedicni obaly. Mezi spokojenymi klienty lze
najit firmy jako je L'Oreéal, Philips, Hugo Boss, Nestle, C&A, Tchibo, Moét & Chandon nebo Waterdrop.

Novy start

V nasledujicich mésicich pfijdou velké zme-
ny v podobé vytvofeni holdingu Authentica
group. Slou¢enim firem Authentica, Fulfillment
by Authentica, GRD servis, Craftwork a atta cre-
ative vznikne profesiondlni a moderni uskupeni
firem, diky kterému budou schopny nabidnout
jesté lepsi a ucelenéjsi servis na mnoha drov-
nich.

Tato zména s sebou pfinesla i dalsi novinky,
a to rebranding zminénych spolecnosti. Hlavni
myslenkou bylo vytvotit elegantni a stylové jed-
noducha loga, kde hlavni roli hraje promyslena
typografie, doplnéna o konkrétni barvu, typic-
kou pro dany brand. Cely novy vizudlni styl vy-
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AUTHENTICA

GLOBAL RETAIL PARTNER

FULFILLMENT

BY AUTHENTICA

tvofila talentovand brnénskd graficka Barbara
Zemcik, ktera si pohrala se zajimavou typografii
i aplikaci jednotlivych brandu.

Posledni a neméné vyznamnou novinkou je,
ze se celé uskupeni po témét 20 letech stéhuje
z aredlu byvalé brnénské Zbrojovky do novych
prostor na Videriské ulici v Brné. Na vice nez
12 000 m? vznikne kartonazni a plastova vyro-
ba, tiskdrna, stolatskd vyroba, chrdnénd dilna,
prostory pro skladovani a moderni kancelare.

Inspirace, trendy i zkuSenosti

Spolecnost Authentica se fadi k nejispésnéj-
$m firmdm na ceském trhu a jejich klienty jsou
firmy z celé Evropy. Na vice neZ 220 zamést-

nancu a profesiondlt tvoii pro jednotlivé bran-
dy konkrétni micro tymy a jsou schopni velmi
pruzné reagovat na nové poptavky. Jednotliva
oddéleni vytvéari kreativni koncepty od ndvrha
vyloh, speciélni obaly aZ po in store dekorace,
které realizuji prakticky kdekoliv. Po mnoha vy-
znamnych ocenénich ze soutézi Popai a Super-
star a zkuSenostech s retailem napfi¢ Evropou
ziskala spolec¢nost Authentica jedine¢nou moz-
nost vhledu do celé problematiky POP i POS
systému a in store designu. Diky tomu se zafa-
dila mezi zodpovédné cleny prestizni soutéze
Popali, kterd kazdoro¢né ocenuje ty nejlepsi ex-
ponaty z nékolika kategorii podpory marketingu
v misté prodeje.

Covid -19 pfispél pomérné vyznamnym zpu-
sobem ke zméné ceského retail trhu, ktery se
pomalu, ale za to plynule pfesouva do online
svéta. Trend kamennych prodejen neni ztracen,
nicméné do budoucna zac¢neme vice vidat tzv.
showrooms. Ty muzeme navstivit nejen kvuli
koupi zboZi, ale pfedevsim k nacerpdni inspira-
ce, protoze pravé ty uddvaji nejzhavéjsi trendy,
stejné jako docasné pop up stores. Svét retailu
se momentdlné propojuje se svétem e-commer-
ce vic nez kdy dfiv. Zakaznici nejen Ze si zbozi
v prodejné vyzvednou a vyzkousi, ale mohou jej
i otestovat v praxi - naptiklad trekingové boty na
riznych druzich povrchi, pfimo v prodejné.

Diky mnohaletym zkusenostem s klienty, kte-
i potiebovali zboZi pted jednotlivymi zakdzka-
mi ve spolec¢nosti Authentica uskladnit, a také
diky vzristu e-commerce sektoru se v roce 2020
otevielo moderni logistické centrum. Fulfill-
ment by Authentica ma strategickou polohou
blizko D52 a s celkovou plochu 8 500 m2. Denné
odesila tisice objedndvek pro zdkazniky ze sek-
toru B2C a B2B a dokdze svym klienttim nabid-
nout i dalsi exkluzivni doplitkové sluzby, véetné
moznosti ¢erpat ndhradni plnéni.

Vice informaci naleznete na a-group.cz
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Poznejte silu
reklamnich predmetu

Reklamni predméty jsou soucasti temer kazde firemni propa-
gace. Ama to svuj duvod! Vhodné zvolené reklamni predmeéty
mohou byt totiz nositeli vaseho brandu po velmi dlouhou dobu.
Zajima vas, jak vybrat ty nejvhodngjsi predmety a co si vlastne
zameéstnanci i klienti preji nejvice? VINETPrint.cz vam poradi.

védeéli jste, ze..

89 %

lidi si vybavi, od koho
reklamni predmét dostalo?

lidi si vybavi sdéleni
na reklamnim predmeétu?

lidi pouziva propagacni
predmeéty alespon jednou tydné?

66 7% B3 %

Od knoflikti az po firemni propagaci
Propagacni pfedméty nejsou tématem posledni-
ho desetileti. Za iplné prvni reklamni pfedmét
jsou povazovany pamétni inauguracni knofliky
George Washingtona z konce 18. stoleti. Ndsle-
dovaly prvni reklamni tasky - pldténé pytliky
pro prodejce obuvi. A protoze déti pak nosily
v latkovy sdccich svacinu a u¢ebni pomicky do
skoly, sitilo se povédomi o obuvnikovi dlouho
po samotném nakupu. Teprve az v druhé polovi-
né 20. stoleti se stavaji reklamni pfedméty dule-
zZitou soucasti firemni propagace.

Budte originalni

Reklamni pfedmeéty se ve velké mife vyuzivaji
pro udrzovéni dobrych vztaht s obchodnimi
partnery i zaméstnanci. Nejdulezitéjsi je vsak

originalni napad, ktery ma zdroven tematicky
vztah s vasi firmou. Pravé takové pfedméty oce-
nuji obdarovani nejvice. Je totiz vidét, Ze jste si
s pripravou dali opravdu préci. Tfesnickou na
dortu je pak osobni dopis s vlastnoru¢nim pod-
pisem.

Evergreen: tricko, hrnek, propiska

,Z dlouhodobého hlediska objedndvaji firmy
nejcastéji reklamni textil a kanceldiské potre-
by,“ fika Pavel Durdil, marketingovy feditel
iNETPrint.cz. Obé tyto kategorie jsou totiz velmi
praktické a zaméstnanci je pravidelné pouziva-
ji. ,Témér 80 % lidi, kteff dostanou propagacni
propisku, si ji ponechd a pise s ni. Diky tomu tak
kazdy den vidi logo spolecnosti, od které propis-
ku dostal,“ doddvé Pavel Durdil.

| BS
inetprint

Celorocni propagace za par korun

Touzite po propagaci 365 dni v roce? Pak vsadte
na kalendéfe a diafe. Vice nez 75 % lidi si je to-
tiz umisti na viditelné misto v domacnosti nebo
v kanceldfi a pravidelné je pouZziva.

Vanocni darky

Pokud uz zacindte vymyslet vanoc¢ni ddrky pro
zaméstnance i klienty, dime vam par tipt. Zeny
miluji praktické darky, panové pak nejradsi do-
stdvaji elektroniku vcetné USB diskt, power
bank nebo bezdratovych nabijecek. A pokud si
nejste jisti, ve véech prazkumech se na prvnich
mistech objevuje jidlo (med, dobrd kdva nebo
¢okoldda) nebo vino. Vsadite-li na bali¢ek néko-
lika produktu, ktery navic doplnite milym vzka-
zem, nemuZete nic zkazit.

www.inetprint.cz
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Gebriider 'h.‘r..

Za vice nez 500 let svoji existence nasbirala nejstarsi logisticka spolecnost
Gebruder Weiss nekonecnou radu zkusSenosti a dokazala se prizpusobit
meénicim se podminkam nejruznéjsich trhu v prubéhu historie.

Milanska kuryrni sluzba, kterou uz v roce 1474 zacaly pro mésto Lindau pro-
vozovat rodiny Spehler a Weiss, byla prvni pravidelnou dopravni linkou spo-
jujici oblasti Bodamského jezera a italského Milana. Od roku 1823 je firma ve
vyhradnim vlastnictvim Josefa Weisse, ktery spolecné se svymi bratry, Leon-
hardem a Johannem, pokracoval v obchodovani pod novym nazvem: Spedice

Gebruder Weiss.

Po celou dobu si firma udrzuje charakter rodin-
ného podniku, kde jsou mezilidské vztahy stejné
dlezité jako profesionalni pracovni vykon a efek-
tivita. Kombinace ctyf firemnich hodnot, kterymi
jsou nezavislost, udrzitelnost, zdvazek a dokonaly
servis, urCuje zptisob podnikéni a zptisob préce vice
nez 7400 zaméstnanct Gebriider Weiss ve vSech
jeho 170 pobockéch po celém svété a odlisuje tento
logisticky brand.

Provozovani pobocek na vlastnich pozemcich za-
jistuje firmé vysokou miru nezdvislosti na bankdch
a dalsich institucich. Ta firmé umoziiuje, aby sama
urcovala smér a rychlost svého rozvoje.

Utast na vyzkumu, testovani a aktivni vyuZit{ al-
ternativnich pohont, jako je LNC, CNC, elektromo-
bilita ¢i zeleny vodik v ndkladni dopravé, vystavba
soldrnich elektrdren na stfechdch vlastnich logis-
tickych objekti nebo podpora socidlnich projektt,
dokladaji vztah k udrzitelnému rozvoji ve smyslu
obchodnim i komunitnim.

Odpovédny pfistup ke vSem zdvazkim a respekt
vici zdkaznikim i zaméstnancim prindseji loajali-
tu a davéru clent ,oranzového* tymu ke spole¢nos-
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Gebrider Weiss

fransport a logistika

Nejstarsi
spedice sveta

ti. Rada pracovnikd piisobi v Gebriider Weiss né-
kolik desftek rok. Je tomu tak i v Ceské republice,
kde spolecnost brzy oslavi 30 let ptisobeni.

Touha po dokonalych sluzbdch vede Gebriider
Weiss k digitalizaci zakaznického prostfedi, vyuziti
modernich technologii, optimalizaci procest a pie-
devsim nabidce zcela individudlnich, komplexnich
logistickych Feseni pro specifické potreby konkrét-
nich klienti. Diky Siroké mezindrodni siti je firma
schopna nabidnout globdlni feseni. Nejvyssim ci-
lem je poskytovani sluzeb nejvyssi kvality - Service
Excellence neboli dokonaly servis.

Oranzovy svét Gebriider Weiss ziskal sviij korpo-
ratni odstin tésné po 2. svétové vélce diky spontdn-
ni reakci tehdejstho feditele spolecnosti Ferdinanda
Weisse. Bylo potieba piepravovat, vozi se nedosté-
valo, a tak byl nasazen i viiz, ktery ¢ekal na novy lak
a byl natfen pouze zdkladovou oranzovou barvou.
V té dobé jezdila vétsina vozu $edivych nebo zele-
nych, a proto si zdkaznici oranzového vozu vsimali.
Diky jejich pozitivni zpétné vazbé Ferdinand Weiss
tehdy rozhodl o tom, Ze vozy budou takto oranzové
vSechny. V kombinaci s jednoduchymi bilymi népi-
sy Gebriider Weiss tak vznikl zdklad vizudlni identi-
ty, kterou znacka pouzivd dodnes.

Gebriider Weiss chape svij slogan ,GW znamena
pohyb“ nejen ve smyslu fyzické prepravy zbozi, ale
usiluje také o posun v myslenf lidi. Jenou z mnoha
aktivit je sbirka Ceské asociace paraplegiku, kterd
vznikla z podnétu a s podporou Gebriider Weiss CR
a md pomoci lidem s poskozenim michy k névratu
do aktivniho Zzivota.

www.gw-world.com

Gebruder Weiss


www.gw-world.com

fotovpltal
_ | bez dotace

Instalace FVE pro Stanici technicke kontroly
o celkovem vykonu 15,4 KWp.

ka v' "lL t|

Pamatujete na doby, kdy porizeni vlastniho zdroje davalo smysl jen s vyuzitim dotacni podpory? Tak to uz je davno
pry¢. Za posledni roky ceny technologii prudce klesly. Cena elektfiny naopak trvale roste. Kdo ma vlastni nemovitost
a chce snizit svoje naklady na energie, mel by zvazit porizeni stresni fotovoltaiky. Plati to zejména pro provozy s vysok-
ou kazdodenni spotfebou energie nebo teple vody. A je jedno, zda jde o administrativni budovy, prumyslové podniky,
chlazené sklady nebo wellness hotel. Diky energii ze slunce vsechny tyto objekty muzou kazdorocne usetrit i stovky

tisic korun.

Jaroslav Suvarsky, jednatel spole¢nosti
S-Power Energies, sro.

Na ceském trhu se na podobné instalace specia-
lizuje spolecnost S-Power Energies. Firmam, kte-
ré chtéji snizit své ndklady na provoz co nejdfive,
doporutuje jednatel firmy Jaroslav Suvarsky mens
fotovoltaické sestavy do velikosti 100 kWp. Insta-
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lace je v takovém ptipadé rychld a vyplati se i bez
dotace.

Jak zjistim, jestli je pro mou firmu
fotovoltaika vhodna a jak velka by
pfipadné méla byt?

Idedlni je rovnou se poradit s odbornikem. V na-
Sem pifpadeé staci zavolat na infolinku 222 701 258
nebo na nasich webovych strankach s-power.
cz vyplnit kontaktni tdaje. Ozveme se zpét a vse
probereme - bud po telefonu, nebo osobné. Obecné
ale plati, ze fotovoltaika se hodi pro jakoukoli firmu,
kterd kazdy den odebird velké mnozstvi elektfiny.

Co se tyce velikosti, trik je v tom dimenzovat foto-
voltaiku tak, aby se okamzité zuzitkovalo maximum
vyrobené energie. V&tsi elektrdrna totiz paradoxné
nemusi znamenat vétsi tsporu.

Copak vic elektfiny neznamena
vétsi usporu?

Pokud se bavime o levnéjsich systémech bez bate-
rie, tak ne. Otestovali jsme, Ze u takovych sestav byva
nejefektivnéjsi, kdyz vlastni zdroj pokryvé zhruba
tretinu celkové spotfeby podniku. Pak téméf nedo-
chédzi k pretokim do sité. Firmy spotiebuji témér
vse, co vyrobi, a ispora je diky tomu nejvy$si mozna.
Spolecnostem s rocni spotfebou kolem 60 MWh tak
doporucujeme elektrarnu o vykonu 20 kWp.

Jak dlouho trva porizeni takoveé elektrarny?

Vse muze byt otdzkou nékolika mésict - to je
pravé kouzlo jednoduchych systému pofizenych
bez dotace. Vyfizovani podpory totiz muze trvat
i dva roky. Uspora diky dotaci se pfi takovém ce-
kéni v podstaté vynuluje uslym ziskem. Proto do-
porucujeme Cerpat dotace jen u opravdu velkych
a ndkladnych instalaci s bateriovymi tdlozisti, kde
dotace predstavuje vyraznou polozku.

Na kolik zmifiovana mensi
fotovoltaika vychazi?

V S-Power Energies v soucasnosti nabizime fir-
mém dvé unifikované sestavy o instalovaném vyko-
nu necelych 10 a 20 kWp. Mensi sestava S-Power
CORP s 22 fotovoltaickymi panely a tfifdzovym
stfidacem vychdzi na necelych 245 000 K¢ bez DPH,
vetsi S-Power CORP+ s 44 panely a tiifazovym stii-
dacem vyjde na necelych 425 000 K¢& bez DPH.

Podstatnou vyhodou téchto sestav je minimaln{
administrativni z4téz. Neni u nich nutné vyfizovat
stavebni povoleni a sestava S-Power CORP nevyza-
duje ani licenci na vyrobu elektfiny. U SSPOWER
CORP+ uz je tato licence potieba, nicméné jde jen
o nékolik administrativnich tkont, které za klienta
kompletné vytidime. V obou pfipadech neni nutné
mit v podniku ani tzv. odpovédnou osobu, kterd ma
Fizenf elektrdrny na starosti.

S-Power Energies | BS

Instalace fotovoltaiky S-Power CORP++
Tuchorazy o vykonu 204.5 k\Wp.

Jak je to s elektrarnami nad 20 kWp?

Ty oznacujeme S-Power CORP++ a pfizptsobu-
jeme je kompletné na miru klientovym potiebdm
a pranim. Jde o zcela individualizovand feseni,
takze i ceny jsou vzdy individuélnl’ Je tfeba poéitat

mum véci Fesime za klienta my.

Co vSechno vlastné zahrnuje cena?

V S-Power Energies cena zahrnuje kompletni
sluzby - od pocdtecnich odbornych konzultaci
a pifpravy projektu, pfes doddvku veskerych kom-
ponentl, montdZ a elektroinstalace, az po souvi-
sejici administrativu (napf. vy¥izeni licence ERU
u instalaci nad 10 kWp) a revizi vSech technologii.

U nékterych firem je nutné fesit napiiklad jesté
staticky posudek ¢i administrativu souvisejici s po-
zdrni bezpecnosti - to se piipadné nacenuje zvlast.
Ale fada podniki tyto véci uz ma.

Instalace S-Power CORP++ 0 vykonu'99,4 kWp
pro vyrobni zavod v Sumvaldu.

Na jakou stfechu se da fotovoltaika umistit?

Solarni elektrdrna muze byt jak na ploché, tak
i na §ikmé stiese. Podstatnd je jeji orientace na jiz-
ni, eventualné jihovychodni nebo jihozdpadni stra-
nu. U 8ikmé stiechy postaci k instalaci 22panelové
elektrarny plocha o velikosti 60 m? v piipadé ploché
stfechy potfebujeme na stejny pocet panelt 120 m*

Da se fotovoltaika chapat
i jako vyhodna investice?

Urcité. Instalaci vlastniho zdroje si firmy v pod-
staté fixuji cenu elektfiny na 25 let a chrdni se tak
pied jasnym trendem rostoucich cen energii. Cena
elektfiny se tak da srazit pod 1 K¢/kWh. Pri vyuziti
vlastniho zdroje totiZ zcela odpadd poplatek za OZE
a za distribuci elektrické energie, které normalné
tvoii az polovinu ceny.

Vedle tspor ale fotovoltaika redlné predsta-
vuje investici s vyhodnym ro¢nim vynosem. Ten

Sestava S-Power CORP+ pro kancelafskou a skladovou budovu INTE KARCHER.

=

Sestava S-Power CORP pro Dvorak pekarenske
stroje o vykonu 9,75 kWp.

Stresni fotovoltaika S-Power CORP pro Cerpaci
stanici CarOil o vykonu 28,16 k\Wp.

se u zminénych sestav S-Power CORP a S-Power
CORP+ aktudlné pohybuje v rozmezi 3,3 - 9,9 %.
Jakékoli zdrazeni elektfiny tato Cisla navic jeste zvy-
guje. Cili vynos je jisty a riziko minimdlni, protoze
zivotnost fotovoltaiky je nékolik desetileti.

WW.S-power.cz
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Oceneni pro nejlepe rizene firmy putuje
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Deloitte.

e.conomia

Cenu za Servisbal prebira jeji reditel Lukas J. Horcicka a financni reditelka Andrea Kubickova

do Dobrusky, ziskal ho Servisbal

V ramci programu CZECH BEST MANAGED COMPANIES jsou v Ceské repu-
blice od roku 2019 ocenovany firmy s nejlepsi urovni managementu, skve-
lou firemni kulturou a perspektivou zdraveho rustu v budoucnu. Letos je mezi
ocenenymi i firma z ,regionu”, a to Servisbal Obaly, vyrobce obalt z Dobrusky

v kraji pod Orlickymi horami.

Zisk tohoto prestizniho ocenéni je dikazem,
Ze ambiciézni firmy se skvélou perspektivou do
budoucnosti mtizou vyrist i na malém mésté ze
skromnych pocétka a bez zahrani¢niho kapitdlu.
Servisbal je urcité dobry piiklad, vzdyt pied 27 lety
to byl jeden sttl a sklad, odkud zakladatelé, manze-
1é Hor¢ickovi, zapocali své podnikdni.

To, co rozhoduje o budoucim dspéchu firmy, je
dobr4 strategie a vize, kam md spole¢nost sméfovat,
i odhodlani svému podnikdni obétovat hodné casu
a Usili. Nyni Servisbal zaméstnava pres 120 lidi a do
jeho obalil je baleno rozliéné zbozi jak v CR, tak
iv zahraniCi. Az pFisté nakoupite pfes internet, dost
moznd bude zdsilka zabalena v obalech z Dobrusky,
protoze mnohymi zdkazniky Servisbaliho e-shopu
Eobaly.cz jsou pravé znamé Ceské internetové ob-

chody.
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BEST
MANAGED
COMPANIES

O programu

Best Managed Companies je uzndvany globdl-
ni program podporujici rozvoj a ocenujici kvalitu
a uspéch prednich soukromé vlastnénych a fize-
nych spolecnosti. Stavi na osvédcené globdlni me-
todice Deloitte, kterd hodnoti kvalitu fizeni firmy
a managementu v ndsledujicich oblastech: strate-
gické sméfovdni, produktivita a inovace, firemni
kultura, struktura ¥{zenf a finan¢ni vykonnost.

Program byl zaloZen v roce 1993 v Kanadé a od
té doby predstavuje nejvyznamnéjsi podnikatelské
ocenéni svého druhu. Ocenéni Best Managed je
dnes vedle Kanady udélovano spole¢nostem v Ces-
ké republice, Némecku, USA, Cing a v dalgich ze-
mich.

Hodnoceni se zaméfuje na celkové obchodni vy-
sledky a udrzitelny rist spolecnosti, ale méxi vice
nez jen financni vykonnost. Ocenuje usili celé orga-
nizace a jejlho managementu.

Ocenéni pro Servisbal
a kvalitu jeho vedeni

Utast v programu obnasi docela dost prace
a nejednd se o pouhou formalitu. Deloitte Private
se Servisbalem realizoval nejprve workshop, kte-
rého se tcastnil cely top management spolec¢nosti.
Zde jiz zéstupci Deloittu Private ziskali pfedstavu
o vnitinim fungovani firmy, zdroveri byla Servisba-
lu poskytnuta zpétnd vazba ohledné slabych a sil-
nych stranek v souvislosti s metodikou programu.
Nésledné spole¢nost dostala za tkol vypracovat
obsdhlou prihldsku. Jejim autorem se v Servisba-
lu stal vykonny feditel p. Lukas J. Horcicka. Tento
dokument je strukturovan podle metodiky Deloittu

a zaméfuje se predevsim na jiz zmifiovana zakladni
kritéria, podle kterych se indikuje Gspésnd spolec-
nost s velkym potencidlem ristu.

Na zékladé workshopu a zpracované pfihlasky
nésledovalo vyhodnoceni. Spolecnosti, které titul
ziskaly, byly vybrdny nezavislou odbornou porotou
slozenou ze seniornich zdstupct pfednich instituci
v souladu s pravidly globdlniho programu Best Ma-
naged Companies.

Jednd se o velmi prestizni ocenéni. Servisbal se
tak nachazi ve spolecnosti uznavanych firem. Z mi-
nulého ro¢niku jmenujme za vSechny napt. Zasil-
kovnu, Pilulka Lékarny nebo LIKO-S. Ocenéni je
potvrzenim spravnosti sméfovani spolec¢nosti.
aspéch v soutézi maji zaroveni dlouhodobé velkou
vihu ve firemni strategii Servisbalu. Spolecnost
je dlouhodobé zndma pro svou vysoce rozvinutou
a udrzovanou firemni{ kulturu, diraz na inovace
i pevnou financni kondici.

Jsme cCleny prestizni obaloveé sité Packsynergy

Servisbal® | BS

Mezi zakazniky Servisbalu patfi i znamy
Cesky vyrobce Meopta Optika

Bal O

b SYMERGY

servisbal.

Spolecnost Servisbal Obaly s.r.o. se sidlem

v Dobrusce se zabyva tvorbou obalovych

reSeni prevazne z viniteé lepenky. Ve svych
navrzich obalu klade duraz nejenom na ochranu
balenych produktu, ale také na vsechny
navazujici procesy. Tedy, aby se s obalem
snadno manipulovalo, bylo mozné ho usporné
skladovat a efektivné prepravovat.

Za sveé obaly ziskal Servisbal velké mnozstvi

ceskych i zahranicnich ocenéni, mezi nimi
Worldstar for Packaging v celosvetoveé obalove
soutézi. V zebricku casopisu Forbes byl zarazen
mezi 150 nejvyznamneéjsich ceskych rodinnych
firem. Spolecnost je clenem PACKSYNERGY

- evropské obaloveé sité, ktera propojuje firmy

z 21zemi.

Servisbal dale provozuje internetovy obchod
Eobaly.cz, jehoz prostrednictvim nabizi velmi
Siroky sortiment obalti s doru¢enim do 24 hodin.

Majitelé spolecnosti: rodina Horcickovych
Pocet zameéstnancti: 120
Trzby 2020: 370 mil K&
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V Ceské firmé Presco Group, pUsobici na trhu jiZ vice nez 25 let, se pred par lety sesel tym lidi, ktefi maiji radi vyz-
vy, neboji se pfichdzet s neotfelymi ndpady, miluji design a sleduji nejnovéjsi trendy. Diky nim se zrodila origindlni

znacka BAAGL a s ni kolekce vyjimecnych aktovek, batohl a celé fady dalsich skolnich potreb.

Aktovky a batohy znacky BAAGL jsou vyvijeny s ddrazem na kvalitu, odolnost, ergonomii, spravné drZeni téla a vy-
sokou efektivitu odvétrdavani. Fyzioterapeuti se shoduji, Ze dileZitou soucdsti Skolnich aktovek ¢i batohd je propra-

covany systém zddového polstrovani, ktery minimalizuje poceni, a predevsim umoZriuje zdravé kaZdodenni noseni.

ERGONOMICKE SYSTEMY AKTOVEK A BATOHU BAAGL

Ergonomicky tvarovand zada s posuvnym zadovym systémem umoZniuji snad-

né prizpusobeni rizné délce zad ditéte. Spravné proudéni vzduchu zajistuji

pénové vyztuZe s povrchem ze 3D sitoviny a systémem vzdusnych kandlkd.

I N s P I H u J TE s E Vzdusny proud mezi jednotlivymi polstarky zada velice efektivné odvétrava.
\_ 4 A4
Ergonomicky tvarovand zada s prodysnym zddovym systémem umoZnujicim
optimalni pfizpGsobeni zadim ditéte. Modely s AIR ERGO ANATOMIC sys-

témem jsou navrZeny tak, aby unesly téZsi ndklad pri maximalizaci stability

\ 4 A4
c As H B AG I( AZ ] u 4“ u KG a rozloZeni vahy, a to diky pfidanému zesileni mezi pénovymi vrstvami.
www.baagl.cz

Canon

Live for the story_

Udélejte radost sobé nebo svym blizkym novym fotoaparatem nebo objektivem Canon. Za ndkupy v rdmci Letniho cashbacku Canon ziskejte
zpét az 10400 K¢. Termin akce od 15. 4. 2021. Vice na www.canon.cz/letnicashback




ES | Xyladecor a Luxol

Xyladecor a Luxol
produkty premiove kvality

XYLADECOR, znacka prémiovych produktu pro ochranu a dekoraci dreva, neustale pracuje na inovativnich resenich,
ktera posunuji peci o drevo o krok napred. | diky tomu nabizi ty nejlepsi produkty, které poskytuji ochranu a zaroven
udrzuji a posiluji prirozené vlastnosti dreva uz vice nez 40 let. Specialni slozeni vyrobku navic zajisti to, ze vase drevo

bude v téch nejlepsich rukou.

e
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Letosni novinka Xyladecor EXTREME je skveé-
Iym pomocnikem v péci o dievo v exteriéru a za-
jistuje mu ochranu az na 12 let. Jde o stfednévrst-
vou super prémiovou olejovou lazuru na vodni
bézi. Diky technologii StayClean™ ztstdva povrch
dfeva mnohem déle odolnéjsi a estetictéjsi. Jednd
se o samocistici natérovy film, ktery diky aktivnim
molekuldm zabranuje kontaminaci oSetfeného
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povrchu. Balance technologie zajistuje, Ze lazura
vynikd pfrednostmi produkti na rozpoustédlové
i vodni bézi, kdy kombinuje dlouhou dobu zpra-
covatelnosti s rychlym schnutim a dlouhodobou
ochranou. Diky témto revolu¢nim technologiim je
tedy nétér odolny viici extrémnim povétrnostnim
podminkdm a biokorozi, nepraskd, je elasticky
a rychleschnouci. Lazura je po 20 minutdch suchd

na dotek, jiz po 2 h chrani dfevo proti desti a po
4 h ji lze pretirat. Xyladecor EXTREME se snadno
aplikuje, minimélné zapdchd a nabizi vydatnost az
15 m?/l. Nétér chrani dfevo v exteriéru proti UV
zéfeni a nepfiznim pocasi.

Vybér ze zdkladnich 40 odstind nabizi Xyla-
decor Velvet. Jde o stfednévrstvou ténovatelnou
lazuru na vodni bazi, ktera je z poloviny tvofena
piirodnimi oleji. Hlavnim benefitem je tzv. Soft
Touch Technologie, kterd zvysuje pfirozenou kra-
su dieva a nechavd tak vyniknout jeho mékkému
a sametovému nddechu. Nétér je vhodny pro ex-
teriéry i interiéry. Nezapdchd, hluboce penetruje
a druhou vrstvu muzete aplikovat jiz po 8 hodi-
nach od prvniho natéru.

Produkty znacky LUXOL patfi mezi skutecné
klenoty vyrobntho trhu. Uplné prvni lazura se za-
¢ala vyrdbét jiz v 70. letech v Opavé spole¢nosti Ba-
lakom a velmi rychle si ziskala dtivéru zakaznikd,
jejichz oblibé se tési dodnes. Dilezitym meznikem
se stal rok 1974 a zavedeni vyroby préskovych a né-
térovych hmot a lazurovaciho laku. Vyroba LUXO-
Lu nastartovala novou éru modernich technologii,
kterd nabidla vedle klasickych fermezi inovativni
formu pro ochranu dfeva. Od této doby je znacka
Luxol synonymem pro tradici, rodinné hodno-
ty a teplo domova. Nové se také snazi zaujmout
i mladsi generaci, a to zejména produkty Luxol
Dekor a Luxol Original Vintage, které pfindsi nejen
skvélé vlastnosti, ale zdroven i trendy odstiny.

Dnes jiz klasikou v péci o dfevo jsou produkty z fady Luxol Originél. Diky vylep-
Sené receptuie chrani tenkovrstvd olejova lazura Luxol Origindl dfevéné predme-
ty proti povétrnostnim vliviim a UV zafeni. Navic nabizi bohaty vybér zajimavych
odstinti, které zvyraziiuji pfirozenou strukturu dieva. Diky specidlni technologii
vody v oleji nétér 1épe penetruje do dieva, zvysuje jeho vodoodpudivost a zaru-
¢uje rovnomeérny rozliv. Posledni novinkou této fady je Luxol Origindl AQUA.
Jde o tenkovrstvou olejovou vodou feditelnou lazuru pro dekorativni nétéry dfeva
v exteriéru. Chrdn{ dfevo proti UV zdfeni, je rychleschnouci, doddvd mu matné
saténovy vzhled, zajistuje zvysenou vodoodpudivost, vysokou pfilnavost nétéru
a mechanickou odolnost. Diky krémové konzistenci se snadno aplikuje a jiz po 20
minutdch je odolnd vici prachu, po 90 minutdch pak i vaci desti. Jednd se o barvu
typu 2v1, takZze pfi bézném pouziti 1ze lazuru aplikovat bez zdkladniho nétéru.

Pokud ale touzite po svézich neotfelych barvach, vyzkousejte Luxol Dekor. Jde
o kryci olejovou lazuru na vodni bédzi pro dekorativni nétéry, kterd je vhodna jak
do interiéru, tak i exteriéru. Zajistuje vysokou pfilnavost ndtéru, mechanickou
odolnost a je rychleschnouci. Luxol Dekor zachovava viditelnou strukturu dfeva
a muZete si vybrat celkem z 10 trendy odstinti. Lazura zdroveni chrdni dievo proti
UV zéfeni a doddvd mu matné saténovy vzhled.

www.xyladecor.cz | www.luxol.cz
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Lig’htingPadl— uzijte si osveétleni jako nikdy predtim

Svitidla Lighting Pad Lounge jsou naprosto jedineCna. NadCasova kompozice stylu,
akustiky a osvetleni. Horni ¢ast svitidla je vyrobena z velmi kvalitné modelovaného dreva,
které doplnuje akusticky ucinné tvarovany material ve spodni ¢asti. Vysledkem je diskrétni
zarizeni s inteligentnimi funkcemi charakteristické vzdusnym, mekkym tvarem, neoslnujicim
svetlem a hrejivym vzhledem drevéného materialu.

Velmi pedliva volba domacich prirodnich material(, tedy dreva a ovc¢iho rouna, pouziti
nejnovéjsich ucinnych LED systémi a némecka vyroba zajistuii, Ze je kazdé svitidlo Lighting
Pad Lounge jedineCné a splnuje pozadavky udrzitelnosti.

Zakladni technické udaje

Rozmeéry & 696 x47mm

Teplota bilé 2700 az 4000 K, 54 W, az do 3500 Im

CRI > 90

Stupen kryti IP 20

Akusticky prvek absorpce tridy B

Ovladani Stmivani pomoci gest, ovladani snimacem, aplikaci / Bluetooth

nebo dalkovym ovladacem, manualni plynulé nastaveni vysky
(verze Vario)

Design Dietrich F. Brennenstuhl

Uhel svétla
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% E 5 Hafele Czech & Slovakia s.r.o.
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= S < = Pekarska 628/14
155 00 Praha 5
Barevné kombinace: ) tel.: + 420 241 095 000 ¢len skupiny
Palisandr Santos/Black ink: Cerna tfeser/Black ink: Klasicky dub/Grey dawn: G HAFELE
560-571/ Vario™: 560-475 560-572/ Vario™: 560-476 560-574/ Vario™: 560-573 g0° . e-mail:  info@nhafele.cz iant
Palisandr Santos/Bila: *Vario: plynulé nastaveni vysky WWW.hafeIe.cz lg Ory +

560-665/ Vario*: 560-664
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DARUJ VEASY

NADACNI FOND

Nadacni fond Daruj vlasy byl zalozen v roce 2016, kdy jsme jako majitele

prosperujici irmy ProfiBeauty s.r.o. chtéli venovat éés’tlsvly
na dobrou vec a poPio_ci lidem, kteri se ocitli v nelehke %i\

Veronika Sucha & Ondrej Suchy

financi
| situaci.

gy

Nadacni fond Daruj vlasy | BS

,Dobrocinnost je vyjimecny stav,
kdy se z lhostejného proudu cloveciny oddeéli skutecnd lidskost,
aby pomohla trpicimu.”

Milan Rufus, slovensky basnik a esejista

Nas pfibéh

Nemohli jsme najit nadaci, kterd by byla zcela transparentni a tak ziskala nasi
davéru. Rozhodli jsme se tedy, Ze vyuzijeme zkusenosti z nasi firmy ProfiBeauty
s.r.0. a zalozime svij vlastni Nadacni fond. Zabyvame se vykupem, zpracovdnim
a vyrobou vlasenkaiskych vyrobkt z lidskych a syntetickych vlast. Nadbytek
vlasti pro vykup nds piesvédcil, Ze by se daly vlasy od darct vyuZit i pro dobrou
véc a mohli jsme z nich tak vyrobit paruky pro nase zadatele.

Naprosto transparentni proces

Prioritni pro nds bylo, aby byl cely proces naprosto transparentni a kazdy dar-
ce mél moznost vidét, jak se s jeho dary naklddd. Podatilo se ndm cely mecha-
nismus vymyslet a tim realizovat ndas sen, ktery jsme promeénili ve skutecnost
v podobé vzniku Nadacniho fondu Daruj vlasy. Ve své ¢innosti nema obdoby
v celosvétovém métitku, coz prokazujeme mnozstvim pfedanych paruk nasim
zadateltim.

Nase poslani

Nadacni fond Daruj vlasy byl zaloZen za ticelem poskytnuti podpory v tézkych
zivotnich situacich pacientiim, u nichz vlivem tézkého onemocnéni a vedlejsich
acinkt 1écby doslo ke ztrdté vlast. Primdrné je tak nase pomoc zaméfena pie-
devsim na onkologické pacienty prochazejici chemoterapii, nebot pravé béhem
této 1écby pacienti prichazi o vlasy. Samotna onkologickd lécba je velmi naklad-

nd, a tak pro mnohé pacienty neni myslitelné vkladat dalsi finance do svého
vzhledu, tedy do ndkupu paruky. Vétsina pacientt tak musi pfetrpét toto obdobi
bez paruky nebo v $dtku a sledovat soucitné pohledy lidi na ulici. Lidé, kteif ale
bojuji se zdkefnou chorobou, nestoji o soucit, chtéji jen dal zit svij Zivot stejné
naplno jako pfedtim, neZ jim byla diagnostikovana zhoubn4 rakovina. A prévé
proto vznikl na$ nadacni fond Daruj vlasy.

Nikomu jesté nepomohla litost, pomahat miizeme jen Ciny!
Nadacni fond Daruj vlasy chce maximdlné podpofit psychickou stranku onko-
logickych pacientt, pacienti s alopecii nebo pacienti po traumatickych udé-
lostech, jenz trpi ¢dstecnou ¢i dplnou ztrdtou vlast. Psychickd pohoda u téZce
nemocnych pacientt je nesmirné duilezitym faktorem vedouci k pozitivni zméné
zdravotniho stavu. Nasim zameérem je tak zajistit jim paruku na miru, kterou pro
nds zhotovi hlavni partner NF, spolecnost ProfiBeauty s.r.o.

Nase cile

* Pomoc onkologicky nemocnym pacientim, ktef{ pfisli o vlasy vlivem vedlej-
sich ucinki lécby

* Pomoc pacientim, ktefi pfisli o vlasy vlivem alopecie

° Pomoc pacienttim, kteff pfisli o vlasy v dusledku traumatické udalosti (popa-
leniny, autonehody, operace hlavy apod.)

* Pomoc détem se zdvaznymi onemocnénimi

Jak mohou pomoci firmy?

Finanénim darem na transparentni u¢et: 2501085558/2010
Dary poskytnuté Nada¢nimu fondu Daryj vlasy je mozné odecist od zakladu dané podle § 15, odst. 1 Zdkona o dani z pifjmu.

www.darujvlasy.cz

Jeden z nasich pribehu

Komu jsme pomohli

PARUKA PRO EMU

V poradi 119. paruku
jsme predali Emicce.

Emicka o sve vlasky prisla vlivem onkologického
onemocneni a prala si opét vytvaret culiky z vlasu.
Takeé ji nebyly prijemné pohledy ostatnich lidi, kte-
fi na ni pohlizeli jako na nékoho, kdo je nemocny
i pres to, ze lecbu uz méla ukoncenou.

Paruku, kterou Emicka dostala, dfive nosivala Mar-
keta Konvickova, ta uz ji ale nepotrebovala a tak
paruka mohla udélat radost zase nékomu jinému.

Stava se totiz, Ze nekteré Zadatelky nosi paruku
pouze docasné, nez jim opét dorostou vlasy. Po-
kud je paruka v dobrém stavu, specialné ji vycisti-
me a muzeme ji predat dale.

Emicka si prala paruku v odstinu "Spinave blond" -
svetle hnédé. Jeji prani jsme se snazili splnit a nyni

si jiz mUze opét vytvaret své vysnéné culiky.

Zajima vas vice pribeht?
Pribéhy si muzete precist zde:
https://www.darujvlasy.cz/komu-jsme-pomohli/
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TANNE TRADE GROUP sr.0. je vyrobcem Poctivych sirupu a Zlateho slazeni. Tyto vyrobky s unikatnimi vliastnostmi jsou
slazeny sladidly rostlinného puvodu z rostliny Stévie. Vyrobky se vyznacuji lahodnou chuti cukru, nemaji zadnou jinou
chutovou stopu, ale hlavné nezvysuji hladinu krevniho cukru. Distribu¢nimi kanaly jsou mnoho set prodejen zdrave
vyzivy plosné v celé CR, nékteré fetézce, lekarny, atp.

i’

Na podzim minulého roku se firma TANNE TRA-
DE GROUP s.r.o0. rozhodla vyuzit skutecnosti, jak sil-
né pozitivni reakce vyvolavd, kdyz ma zdkaznik pii-
lezitost produkt ochutnat a tfeba pfivonét si k nému.
Zménila tedy strategii ve svém online ptsobeni.
Presla zdsadnim zptisobem na konverzni cileni a to
pomoci fady atraktivnich benefiti. Na otdzky, jak se
ji to datilo, odpovidala Ing. Barbora Hlavkova, kterd
md v TTG na starosti online marketing.

Jaky byl start online kampani a Vas cil?

Na zacdtku tohoto roku jsme se rozhodli oslo-
vit nové zakazniky pomoci online marketingu. Do
online prostiedi jsme vstupovali s jasnou strategii:
akvizice novych zakazniki prostiednictvim Fady
(neocekavanych) benefitd véetné moznosti ochut-
nat produkty, které zdkaznik neznd, nechtél a neob-
jednal. Cilem je vak souc¢asné vhodnym zptisobem

oslovit i zdkazniky stdvajici a vyzvat k opétovnému
nakupu. Hlavnim prodejnim online kanédlem je
e-shop www.ZlateSlazeni.cz. Navic jsme si vytvorili
podputrné landing page pro rtizné cilové segmenty
a produkty.

Jak je postavena komunikacni
strategie Poctivych sirupti?

Komunikacni strategie vyuzivd komunikaci hlav-
nich vyhod, uzitk a komunikaci pfinosu produktu
pro uzivatele. Cilem je oslovit uzivatele, ktefi by se
radi vyhnuli slazeni bez bilého cukru. Ukazujeme
uzivatelim, Ze si mohou dopfat sladkou chut bez
zvySovani hladiny krevniho cukru v krvi. Vyuziva-
me vizudly, které maji v lidech vzbudit touhu po
ochutnéni Poctivych sirupt a chut vyzkouset sladit
a péct se Zlatym slazenim.

Jakeé reklamni kanaly vyuzivate?

Hlavni kanly, které vyuzivame, jsou socialni sité,
a to Facebook a Instagram. Pfevazné nastavujeme
konverzni kampané s uddlosti ndkupu na e-shopu,
které se dobfe osvédcily. Zatim vyuzivime klasické
formaty grafickych bannert v kanale vybranych
piispévki a stories na Facebooku a Instagramu.
V reklamnich kampanich bychom se neobesli bez
remarketingu, ktery cilime nejen na opustény kosik.

Jakeé jsou vysledky prodeje

Poctivych sirupti v online prostredi?
Reklamou na Facebooku se ndm podatilo pre-

svédcit stovky zdkaznikll k tomu, aby poprvé na

e-shopu nakoupili a ochutnali Poctivé sirupy. U uzi-

vateld, kteff produkt neznaji, se ndm dati dosahovat

nadprimérné CTR. Podafilo se ndm diky kampa-

nim meziro¢né zvysit obrat na e-shopu o vice nez
300 % a tento déle dynamicky roste. Podle statistik
se jiz po prvnim ndkupu Casto stane produkt pro
fadu zdkaznikt nezbytnym. To vede az k 56% kvété
opakovanych nakupti na e-shopu. Béhem kampa-
ni sledujeme Cetné samovolné kladné hodnoceni
a zpétné vazby na produkty. Tyto zcela autentické
socidlni diikazy od zdkaznik maji pozitivni vliv pfi
rozhodovani o ndkupu u téch novych. Pocet fanous-
ki na Facebooku se ndm podatil od zacdtku roku
zdvojnasobit.

Jaké budou dalsi kroky
v online komunikaci?

Nyni dokoncujeme e-book s recepty bez bilého
cukru, kterym chceme oslovit uZivatele pro sbér
e-mailii. Vénujeme se neustdlému testovani, kdyz
kampaneé ztraci vykon, ménime kreativu, upravime
cileni a zkousime nové véci. V neposledni fadé pra-
cujeme na novém vzhledu e-shopu. Ale hlavné pifi-
pravujeme zcela novy nastroj zatim pod kédovym
oznacenim LF, ktery v testovacim rezimu vykazuje
vysokou schopnost mentélniho pfiklonu a sounéle-
zitosti zdkaznikt s nasimi produkty. Néastroj, ktery
v praxi silné uplatni ddvno zndmou, ale nékdy opo-
mijenou pravdu "N4as zédkaznik, nas pan". Moc se té-
sime, az ho vefejnosti a také ctenaitum Vaseho caso-
pisu budeme moci predstavit. Stane se tak v druhé
poloviné tohoto roku.

TANNE TRADE GROUP sr.o.

tel. +420 606 026 880

e-mail: sekretariat.cukrstop@gmailcom
www.ZlateSlazeni.cz

Facebook: cukrstopcz
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Marketingovy program

SUPERBRANDS

Superbrands je nejuznavanéjsi nezavislou globalni autoritou v oblasti hodno-
ceni a ocenovani obchodnich znacek. Od svého vzniku pred vice nez 25 lety
ve Velké Britanii se rozsiril do vice nez 9o statu svéta. Identifikuje na zakladé
sjednocenych kritérii a metod nejlepsi z nejlepsich znacek. Titul Superbrands
Jje znakem specialniho postaveni a uznanim vynikajici pozice znacky na lokal-

nim trhu.

Program Czech Superbrands

Program Superbrands obnovil své pusobeni
v Ceské republice v roce 2013. Od roku 2014 jsou
znacky vyhodnocovédny nejen v kategorii spotiebi-
telskych, ale také v oblasti podnikatelskych ¢i pri-
myslovych (B2B) znacek. Zatimco prvni z nich jsou
vefejné znamé a spottebitelé se s nimi setkdvaji den
co den v maloobchodnim sektoru ¢i sektoru slu-
zeb, podnikatelské znacky jsou dulezitymi hréci ve
specializovanych odvétvich primyslu, zemédélstvi
a obchodu.

Spotiebitelské a podnikatelské Superbrands da-
ného roku predstavuji absolutni Spicku mezi kon-
kurenci. Titulem Superbrands je vyslovovan obdiv
a skldddna upfimnad pocta jejim vysledkim v oblas-
ti budovani dspésné znacky.

Osobnost stojici za Czech Superbrands

Od samého pusobeni soutéZe u nds je s nim
spojen feditel Superbrands Ceskd republika -
Mgr. Roman Sovjék. Je dusi, vikonnym manazerem
i autorem aranzma velkolepych event pii prilezi-
tosti pfeddvéni cen ocenénym. K soutézi ho ptived-
la, jak uz to tak byvd, ndhoda. Kamaradka ho pfed-
stavila Andrdsovi Wiszkidenszkému, regionalnimu
fediteli Superbrands CE, pfesné v dobé, kdy se chtél
vydat z oboru cestovniho ruchu novym smérem.
A tento projekt mu hned byl sympatickym, proto-
Ze oslovuje jednatele a majitele nejlepsich znacek

Feditel Superbrands Ceska republika
Mgr. Roman Sovjak

a navic divodem setkdvani s témito vyznamnymi
lidmi je néco pozitivniho. Pro Romana se prace zvat
osobné ocenéné znacky do programu Superbrands
stala vyzvou. Hned v tvodu si dodélal certifikace
a dovzdélaval se v oblastech branding-marketing-
media. Bavilo ho pozndvat znacky z nejriznéjsich
obort a na strané druhé spoluvytvatet promo zna-
¢ek v rdmci programu Superbrands. Stejné jako dii-
ve v oblasti destina¢ntho managementu i v projek-
tu Superbrands spojil akvizici znacek s ndvaznou
exekutivou. Soucasti programu, kde se vSéak Roman
vzdy nejvice seberealizoval, jsou zdvérecné galave-

Cery. V tom se skutecné nasel a dle drovné eventa
je zndt, Zze ho to opravdu bavi. Vytvati pro ocenéné
zazitky a na dramaturgii vecera si dava vzdy velmi
zalezet. Dle jeho slov chce pfebirajicim cen zpro-
sttedkovat nejen zdzitek hudebni a spolecensky, ale
chce je privést do prostor, kam by se tfeba privatné
nedostali. Pfikladem je tfeba dvorana Narodniho
muzea nebo sély Anezského klastera ¢i spolecensky
sl Ceské narodni banky, apod.

Filozofie soutéze

lasti brandingu, ale také o ziskaném ocenéni v co
nejvetsi mife informovat spotfebitele a obchodni
partnery. Snahou organizace Superbrands je také
uvést do stiedu pozornosti spottebiteltt a odborné
vefejnosti mimofddné silné znacky pusobici na ces-
kém trhu a prezentovat priklady hodné nésledovani
pro dcastniky trhu, ktefi by se rddi rozvijeli a inspi-
rovali od nejlepsich. Za timto ti¢elem pofddé organi-
zace Superbrands pro ocenéné znacky kazdorocné
spole¢ny PR a medidlni program, do kterého jsou
pozvany vyhradné znacky ocenéné titulem Super-
brands a Business Superbrands daného roku.

Kdo muze ziskat titul Superbrands

Udéleni titulu Superbrands daného roku pted-
chazi vicekolové vybérové fizeni. Do programu Su-
perbrands se jednotlivé znacky nemohou piihlésit.
Pfi nominaci se vychdzi z databdze vsech registro-
vanych obchodnich trade-mark znacek, kterou pro
tento icel uvolni Ufad pramyslového vlastnictvi.
Spolecnost Bisnode, pfedni svétovy poskytovatel
obchodnich informaci, na zdkladé obchodnich dat
a vysledki vytvofi seznam nominovanych kandi-
détt. Dalsim krokem je spotiebitelsky pruzkum,
v ramci kterého agentura INCOMIND na zékladé
znamosti a obliby z4z{ vybér na seznam semifinalis-
ti. Konecné slovo pfi udélovéni tituld Superbrands
v daném roce méd odbornd komise Brand Council
slozena z profesiondlt z oblasti byznysu, marketin-
gu, komunikace, médii a marketingového vyzkumu.
Na konci hodnotictho procesu ziskdvaji spottebitel-
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ské znacky ocenéni Superbrands, podnikatelskym
znackdm je udélen titul Business Superbrands.
L

ww.czechsuperbrands.com
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Spolecenska odpovednost firem:
rezonuje zivotni prostredi
a féerovost k zameéstnancum

Spolecenska odpovédnost firem (CSR, Corporate Social Responsibility) znamena, ze kromé snahy o zisk a ho-
spodarskou prosperitu by firmy dobrovolné, nad ramec zakonnych povinnosti, mély jednat tak, aby vytvarely pozitivni
Ci minimalizovaly svUj negativni dopad na zivotni prostredi, rozvoj spolecnosti, zaméstnance, zakazniky a dodavatele.
Spolecenska odpovédnost nema ale presne danou definici toho, co ma splnovat Ci jak ma byt v praxi realizovana.
V Case se vyviji spolecné s tim, jak je vnimana role firem a dulezitost jednotlivych témat.

Rezonuje Zivotni prostredi a péce o zameéstnance,
podpora aktivit hlavné v CR

Podle vyzkumu Ipsos CSR & Reputation Research 2020 si vice jak 50 %
Cechi se spolecenskou odpovédnosti firem spojuje prospésné aktivity
spojené s ekologii a Zivotnim prostiedim, ndsledné péci firem o zameést-
nance. Témto oblastem by se podle Cechtt mély velké firmy také primarné
vénovat. (Viz graf Na jaké oblasti by se firmy mély soustiedit)

Kazdy sektor ma ale sva specifika. , Zatimco firmy nabizejici sluZby by
se podle Cechit mély vice zaméfit na rozvoj spoleénosti a chovdni k zdkaz-
nikovi, potravinové fetézce na své zaméstnance. Tabdkové firmy a vyrobci
alkoholu by méli zejména kompenzovat negativni dopad svého byznysu
na spolecnost, technologické a energetické firmy by se mely soustredit

Na jaké oblasti by se firmy mély soustredit

Ochrana zivotniho prostredi (ek. vyroba, recyklace)
Férové chovani k zameéstnancum

Projekty na ochranu zivotniho prostredi (sazeni strom( apod.)
Pozitivni dopad na ¢eskou ekonomiku

Pravdiva komunikace se zakazniky

Etika v podnikani

Boj proti globalnimu oteplovani

Rozvoj modernich technologii, které pomahaji
Vzdélavani

Podpora rovnosti ve spolecnosti

Péce, ochrana a podpora zdravi

Podpora komunitniho zivota

Péce, ochrana a podpora projektl pro znevyhodnéné
Péce, ochrana a podpora projektu pro zvirata

Péce, ochrana a podpora projektu pro déti

Obrana demokratickych hodnost, boj s dezinformacemi
Podpora reseni spolecenskych probléemu

Péce, ochrana a podpora projektli pro seniory

Humanitarni pomoc

zejména na enviromentdIni témata,” ¥ika k vysledkim Hana Vejborn4,
analyticka a realizdtorka studie Ipsos CSR & Reputation Research.

Podle naprosté vétsiny Cechii (91 %) by dopad CSR aktivit tuzemskych
firem mél byt vidét zejména v Ceské republice. AngaZovanost vyhradné
v CR pozaduji zejména stars lidé a lidé z mensich sidel, mladsi lidé a lidé
z velkych mést schvaluji i podporu orientovanou na zahranici.

Jak moc je ale pro Cechy dulezité to, jak se firmy chovaji?

Z vyzkumi Ipsos vyplyvd, Ze vniméni firmy jako spolecensky odpovéd-
né posiluje pozitivni vztah zdkaznikd k firmé a miiZe také ovliviiovat na-
kupni rozhodovani. Vice jak polovina populace (53 %) totiz deklaruje, Ze
spolecenskd odpovédnost firmy sehrava roli, kdyz se rozhoduji o ndkupu.

Zdroj: Ipsos CSR & Reputation Research 2020
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Na co lidé kladou béhem covidu veétsi diiraz nez drive

Poznamka: zobrazen rozdil mezi davam rozhodné/spise vétsi duraz a davam rozhodné/spise mensi duraz

Péce ochrana a podpora zdravi ve spolecnosti

Pozitivni dopad podnikani firmy na ceskou ekonomiku
Ochrana zivotniho prostredi a prirodnich zdroju

Obrana demokratickych hodnost, boj s dezinformacemi
Férové chovani ke svym zaméstnancum

Rozvoj modernich technologii tak, aby pomahaly spolecnosti

Pravdiva komunikace se zakazniky, transparentnost

-1

Podpora projektti zamérenych na ochranu zivotniho prostredi
Péce, ochrana a podpora projektl pro seniory

Etika v podnikani

Vzdélavani

Péce, ochrana a podpora projektl pro znevyhodnéné
Péce, ochrana a podpora projektt pro déti

Zapojeni do boje proti globalnimu oteplovani

Péce, ochrana a podpora projektu pro zvirata
Podpora reseni spolecenskych problému

Podpora komunitniho zivota v misté Vaseho bydlisté
Podpora rovnosti ve spole¢nosti

Humanitarni pomoc

Zérovenn 65 % Cechii je ochotno si za produkt, ktery je spoletensky
odpovédny, ptiplatit.

Na zdkladé toho, jak se firmy s ohledem na CSR chovaji, je lidé doporu-
&uji nebo se naopak snaz{ od nich své okoli odradit. T¥ &tvrtiny Cechtt se
ztotoznuji s tvrzenim, Ze spolecenska odpovédnost ma stat v zakladnich
hodnotich kazdé firmy, vytvaii pro zakaznika pfidanou hodnotu a je
trendem dnesni doby. CSR firem je tedy urcité téma, které v ceské spolec-
nosti rezonuje a lidé skute¢né kolem sebe vnimaiji to, jak se firmy chovaji.
Zéroven ale pfizndvaji, Ze je tézké se zorientovat v tom, ktera firma je spo-
lecensky odpovédna. Aktivné si o tomto tématu zjistuje informace pouze
Ctvrtina populace, tedy o polovinu méné lidi nez téch, ktefi uvadséji, Ze je
pro né spolecensky odpovédné chovani pfi rozhodovéni o ndkupu dulezité.

Pandemie zvysila diiraz na zdravi, podporu ekonomiky,
ale i boj s dezinformacemi

Béhem pandemie nartsta diraz na CSR aktivity zaméfené na péci
o zdravi (vétsi diraz neZ pied pandemii na to klade 27 % populace) a na
podporu ceské ekonomiky (18 %). Vétsi pozornost je vénovéna také
Zivotnimu prostiedi (17 %) a boji s dezinformacemi a obrané demokratic-
kych hodnot (12 %), zatimco komunitni Zivot, rovnost ve spole¢nosti a hu-
manitdrni pomoc ustoupily do pozadi.

Témata obrana demokratickych hodnot a boj s dezinformacemi akcentuji

Zdroj: Ipsos CSR & Reputation Research 2020

hlavné mladi lidé a lidé s vy$s§im vzdéldnim. (Viz graf Na co lidé kladou
béhem covidu vétsi diiraz nez diive)

Z vyzkumu Ipsos vyplyva, Ze spolecenska odpovédnost miiZe mit real-
ny dopad na business firmy. Vefejnost dokdze ocenit jakékoliv prospésné
aktivity, firmy by se ale spolecenské odpovédnosti mély vénovat kon-
cepcné, komunikovat ji a vysvétlovat, pokud z ni chtéji ziskat financni ¢i
nefinanéni benefity. Ocekdvéani vefejnosti firmdm napovi, které aktivity
mohou mit v tomto ohledu nejvétsi potencidl.

Zdroj:

Studie Ipsos CSR & Reputation Research je reali-
zovana od roku 2010. Posledni vlna vyzkumu byla
realizovana v prosinci roku 2020 na reprezentativ-
nim vzorku internetové populace CR ve véku 18-65
let. Celkem se ho zucastnilo 1044 respondentu. Vyzkum byl realizo-
van pomoci Ipsos online panelu Populace.cz. V ramci studie probéh-
lo takeé 12 kvalitativnich hloubkovych rozhovoru s experty, ktefi se
zaméruji na oblast spolecenské odpovednosti.
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Franchising - sance
pro vase nove podnikani!

.Uspéch v podnikani nemuiize byt nikdy garantovan nebo zajistén. Existuje vsak
nékolik cest, jak jej dosahnout a pritom se v maximalni mozné mire vyhnout
podnikatelskym problémum a rizikim nebo je alespon omezit na minimum.
Jednou z nich je FRANCHISING," tvrdi Ing. ALES TULPA, majitel a jednatel spo-
lecnosti AVEX systems - mezinarodni franchisovy poradce, uznavany expert
na franchising v CR i v zahranici s 25letou praxi, ex-prezident Ceské asociace
franchisingu a byvaly generalni reditel velkych mezinarodnich spolecnosti,
Jjako je napriklad OBI nebo QUELLE. Ing. Tulpa je zapsan i do Knihy osobnosti
OXFORD ENCYCLOPEDIA Ceské a Slovenské republiky za mimoradny pfinos
a uspechy ve franchisovém podnikani.

Fransizing umoznuje zacit podnikat v relativ-
né velmi kratké dobé. Do cca. 3-4 mésict po zasko-
leni a fadné pripravé ze strany franchisora - majite-
le franchisového konceptu - je mozné zahdjit vase
aktivity na ¢eském a slovenském trhu, a to pod
zavedenou, provéfenou a dspésnou mezindrodni
fransizovou znackou, ktera ,ptezila“ i dlouhou ko-
vidovou krizi v letech 2020 - 2021.

Franchisova metoda podnikani sniZuje nejen
rizika, ale nabizi i zajimavé vynosy a zhodnoce-
ni vaseho vlastniho kapitalu. Spoluprédce se znd-
mou a v praxi provéfenou znaékou na rﬁzn}'/ch
pro pifjemce franchisovych a master fransizovych
licenci.

Fransizor nabizi fransizantim osvédc¢eny pod-
nikatelsky ,koncept na klic“ ve formé tzv. ,fran-
chisového baliku® pro dspésné vybudovani jejich
vlastnich franchisovych podnikﬁ
pro vybudovani a provoz své fransizové provozov-
ny, zistdvd prdvné a ekonomicky samostatnym
podnikatelem a je aktivné zapojen do operativniho
fizeni svého podniku.

Zdjem o franchising na ¢eském a slovenském
trhu stéle stoupd. Potvrzuji to nejen prizkumy
trhu, ale i rist poctu franchisovych systému. ,Rad
Vam poradim, na zdkladé mych mnoholetych

praktickych zkusenosti, kde a jak hledat zajimavé
franchisové koncepty, jak se pfipravit na jedndni
a jak komunikovat s poskytovateli fransizovych
licenci nebo jak vyvinout svij vlastni franchisovy
systém,“ doddvd Ing. Ales Tulpa.

,Franchisova forma se uplatiiuje zejména v ob-
lasti malého a stiedniho podnikdni. Je vhodna jak
pro osoby prévnické, tak i fyzické. Na zdkladé na-
gich zkusenosti a praxe se franchising nejcastéji
uplatiiuje v obchodé, ve sluzbdch a v gastronomii.
Pro expanzi na nové trhy pfedevsim do zahranici
se nejvice vyuziva strategie oznacovand jako ,mas-
ter franchising,“ dopliuje Ing. Tulpa. Jedna se
o0 pravo, které svému novému master fransizantovi
poskytuje zahrani¢ni majitel franchisového kon-
ceptu - tzv. franchisor - pro jeho podnikdni na ces-
kém a slovenském trhu a soucasné mu umoznuje
uzavirat exkluzivné fransizové smlouvy s dalsimi
zajemci o tento koncept.

V Ceské republice se zvysuje poptavka po fran-
chisovém zpiisobu podnikani, a to zejména ze
strany stfedné velkych nebo zacinajicich podni-
kateld, absolventi vysokych $kol nebo manazeru
¢eskych i zahrani¢nich spole¢nosti. Franchising se
stdva alternativou jejich dalstho podnikatelského
rozvoje, nebo jedinou cestou k tomu, aby obstdli
v narocném trznim prostfedi otevieného evrop-
ského trhu, kam jak zndmo pati{ i Cesk4 republika
a Slovensko. V roce 2000 bylo na ¢eském trhu cca.
50 fransizovych koncepti, v roce 2020 jiz asi 250
a kvalifikované odhady pro dalsi vyvoj franchisin-
gu uvédi, Ze do roku 2025 by jich mohlo byt az 330.

Cesky a slovensky trh stale lakaji nové kvalitni
a v praxi provérené zahraniéni franchisové systéemy.

Zde jsou priklady nékterych fransizovych konceptd, které maji aktualne zajem
o vstup na Cesky a slovensky trh a pro které hleda spolecnost AVEX systems
nove master-franchisove nebo franchisove partnery:

B ﬁ_J

coffe withcharacter

KALDI, Holandsko

Nejvetsi sit kavdren na holandském trhu s vysoce
kvalitni nabidkou kavy a 50 druhy caje. Vsechny
hosty uchvati unikatni design a interiér téchto ka-
varen.
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M ROOM, Finsko

Nejveétsi franchisovd sit tzv. Barber Shops - panské-
ho holi¢stvi - v Evropé. Koncept nabizi péci o vlasy,
vousy, plet a o osobni styl muzi s pouzitim vlast-
nich vysoce kvalitnich produkta.

NAUJ, Italie

Nejvetsi sit prodejen na italském trhu s médnimi,
kvalitnimi a cenové vyhodnymi optickymi i slu-
nec¢nimi brylemi pro vsechny cilové skupiny zd-
kazniku v atraktivnim italském stylu.

MOA, Francie
Velmi dspésny franchisovy koncept, ktery nabizi
jiz. vice nez 15 let kvalitni, médni a pfitom cenové

vyhodné doplinky ddmského odivani. V siti je 190
prodejen v 17 zemich svéta.

g’ﬁ-"

Rahmaquist, Svédsko

Koncept zaméfeny na vse, co souvisi s pracovnim
prostfedim, kancelafskymi potfebami a jejich efek-
tivnim vyuzitim. Vyrobky a ndpady tohoto systému
vyuzivaji stovky firem v celé Evropé.

TIROLER, Rakousko

Nabidka tyrolskych lahtudek na farmarskych tr-
zich, ve stdncich v ndkupnich centrech, v kamen-
nych obchodech a na e-shopu. Jde o speciality
vysoké kvality bez konkurence na ceském a slo-
venském trhu.

DUCK DONUTS, USA

Sit s vice nez 100 prodejnami ve svété zndmych
a oblibenych produkt pod ndzvem DONUTS. Vy-
sokd kvalita, velmi Siroky sortiment, vzdy cerstvé,
chutné a vonavé vyrobky pro vSechny cilové skupi-
ny zakaznikd, kteff maji rddi velmi dobrou koblihu

ke kavé nebo caji.

Franchising | QS

‘Bykalender

BYKALENDER, Dansko
Unikétni franchisovy koncept s nabidkou
adventnich kalendéfi s minimdlnimi investicemi

a zajimavymi vynosy. Koncept je vhodny zejména
pro mésta s vice nez 20.000 obyvateli.

Uncle Sharkii, USA

Velmi moderni, pro zdkazniky atraktivni koncept,
ktery kombinuje v Evropé a ve svété oblibené
havajsko-asijské kuchyné. Zakladem je havajska
miska oznacend jako POKE Bowl, kterd patii v po-
slednich letech k nejvétsim trendiim v oblasti gas-
tronomie.

Mr. KEBAB

Mr. KEBAB, Slovensko

Moderni fast food s kvalitni nabidkou jidel a né-
pojt. Atraktivni franchisovy koncept s rychlou né-
vratnosti investic srovnatelny s lidry v oblasti fast
foodu na ¢eském trhu!

Podrobnéjsi prezentace téchto a dalsich franchiso-
vych systému najdete na webu: www.avexsystems.
cz - Nabidka franchis.

Pokud mate zdjem

o fransizing a chcete
veédeét vice o jeho
vyhodach a moznostech,
jakoZ i o novych
franchisovych systémech,
které prichazi na cesky
a slovensky trh, tak
sledujte internetové
stranky:
www.avexsystems.cz -
Katalog franchis

nebo kontaktujte:

Ing. Ales Tulpa,

AVEX systems,

AVEX

ave x

Vas partner pro franchising

iPoradenstvijvelvsechloblastechifranchisovéhojpodnikani]
BINabidkajfranchisovychisystemu!
g\Vyhledavanijfranchisovychlalmastersfranchisovychipartneru!
E\Vyvojlnebotzdokonalovanijfranchisovychlkonceptu’
A\Workshopy/prednaskylnajtemapyfranchisingjvipraxis

Pisnické zahrady 441, 142 00 Praha 4,
Ceska republika

Mobil:+420 724 007 505,

E-mail: ales.tulpa@avexsystems.eu
www.avexsystems.eu
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BEST OF REALTY
NEJLEPSi Z REALIT

23" edition of competition
23. rocnik souteze

-

y e\

PRIHLASTE SVUJ PROJEKT
V TECHTO KATEGORIICH:

— Reziden¢ni projekty

— Nova administrativni centra
— Obchodni centra

— Hotely

— Rekonstruované kancelare

— Primyslové a skladové aredly

V rdmci soutéze bude udélena
i ZvIastni cena poroty, Cena ARTN
a Cena ¢tendfl medidlnich partnert

Vice informaci na www.bestofrealty.cz
(nominacni kritéria, prihlaska do soutéze)

UZAVERKA PRIHLASEK 3. ZARi 2021

Poradatel soutéze: BEST OF REALTY, s.r.o.

GENERALNI PARTNER SOUTEZE

. 2z .
CESKAS | (oo,

spofitelna
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Podnikani pod strechou
fransizy EXTERIA MARKET
se zakonem v zadech

Dobry podnikatelsky zamér nikdy nekonci v prvni kancelafi. Dikazem toho je i franchisa EXTERIA MARKET, ktera svou
cinnost zacala rozvijet a budovat v Ostrave. Dalo by se fict, ze prave zde byl polozen zakladni kamen. Psal se rok 2011,
kdy na trh vstoupila firma EXTERIA s jistym poselstvim a cilem - pomahat malym firmam a podnikatelim v oblasti
bezpecnosti a ochrany zdravi pri praci (BOZP). Zatimco prvni krucky byly ucinény na ceském uzemi, brzy na to se
rozsifila i na Slovensko, kde si stanovila stejny cil. V obou pripadech se dari tento cil plnit a podnikatelé ¢i malé firmy
prochazi kontrolami statnich uradu na vybornou.

Fransiza EXTERIA MARKET je jedinym ob-
chodnim fransizovym konceptem, jehoz sluzby
jsou tak dédny zakonnou povinnosti v oblas-
ti bezpecnosti a ochrany zdravi pfi praci, jak
u pravnickych, tak i fyzickych podnikajicich
osob. BOZP je oblast, kterou neni radno podce-
novat. Za nedodrzovani zdkonem stanovenych
povinnosti hrozi nemalé pokuty, které budou
udéleny hned poté, co zaklepe kontrola na dve-
fe podniku. Sankce nebyvaji drobné, dosdhnout
mohou i milionu korun. EXTERIA v3ak drzi
nad firmami ochrannou ruku a poméhd jim se
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nepffjemnému scénafi vyhnout. Franchisanti
naopak kvituji, Ze nemusi byt stoprocentné
kovani v problematice BOZP, ale diky silnému
partnerovi v podobé centrdly Extéria se mohou
vénovat pfedevsim obchodu, ktery je navic dan
zakonnou povinnosti.

Podnikatelska prileZitost na dosah ruky
Co nesmi frangizantim EXTERIA MARKET
chybét? Pfedevsim obchodni duch, zdjem a od-
hodléni budovat svou firmu ve svém mésté. Vita-
né jsou zkusenosti a praxe v oblasti obchodnich

dovednosti, v obchodnim jednani a vedeni tymu
lidi. Velkou vyhodou konceptu je, Ze fransizanti
nemusi budovat velké provozovny ani sklady.
Pro provozovani fransizy staci obchodni misto
na frekventované ulici se dvéma mistnostmi.
Franchisa EXTERIA MARKET je misto, které
spojuje jak sluzbu v ramci odborného poraden-
stvi, tak i prodej bezpecnostniho znaceni. Fi-
remni klienti zde najdou komplexni poradenstvi
v oblasti bezpecnosti prace, pozirni ochrany,
hygieny a taky zivotniho prostfedi, které musi
kazdy podnikajici subjekt tesit, ale také si zde

zakoupi vybaveni bezpecnostnich prvki pro své
provozovny, hasici pfistroje ¢i lékarnicky.

Ani franchisant pak nemusi sdm nic vymyslet
a ztrdcet tak drahocenny ¢as. K fungovani po-
uziva ovéfené know-how piedané v provozni
prirucce, diky které nemusi mit Zddnou specidl-
ni kvalifikaci. Kazdy novy franchisant prochézi
vstupnim $kolenim v EXTERIA AKADEMII cen-
traly, kterého se zucastiiuji i jeho spolupracov-
nici, tak, aby i oni ziskali potiebné znalosti a do-
vednosti. Centréla fransizora ddava fransizantovi
veskerou péci a podporu. Poméhd s vyhledanim
a zasmluvnénim vhodnych prostorti pro EXTE-
RIA MARKET, a pfedevsim je kompletné vyba-
vuje na kli¢ od vymalby, venkovniho i vnitfniho
oznaceni na miru vyhotovenou grafikou i nabyt-
kem, az do faze pfestfizeni pasky franchisantem
na slavnostnim otevieni EXTERIA MARKETU.
Centrdla pak pfes vlastni zkuSené regiondlni
manazery osobné na pobocce franchisantovi po-
méhd déle s ndborem spolupracovnikd, jejich za-
skolenim, motivaci i kontrolou, je pro né oporou
i rddcem. Jako motivaci déle pravidelné ocenuje
nejlepsi franchisanty a jejich kolegy odménami
v podobé wellness vikendt pro dvé osoby, ¢i ka-
dobg vozidel Skoda Octavia k uzivani zdarma,
které doprovézi slavnostni pfeddni na centrale
EXTERIA. Franchisanti tak na své samostatné
podnikani nikdy nejsou sami.

Zahjjit vlastni podnikani
navzdory Coronove krizi?

Praveé lonsky rok kviili coronakrizi byl velkou
zkouskou pro mnoho podnikateld, ale EXTERIA
MARKET nebyla jedna ze spole¢nosti, kterd by
v dobé Covidu utrpéla drtivy pokles. Predevsim
diky zakonem danému produktu mohla jak
centrala, tak i franchisanti nadale fungovat
a klienttim zajistovat povinné sluzby, od kterych
ani pies vladni opatfeni ¢i nouzovy stav nebyli
podnikatelé a firmy osvobozeni. Zakony se tedy
musi dodrZovat neustale a trazy se stavaji krize
nekrize.

Obrovskou vyhodu produktu poznali v rdmci
vzniklé pandemie COVID-19 také franchisanti.
Povinnost dodrzovat BOZP pro vSechny za-
méstnavatele i OSVC bez zaméstnanci je na-
jednou daleko prisnéjsi. BOZP je odvétvi, které
tady bude i pres vladni nafizeni a omezeni na-
dale fungovat. Naopak kontroly se budou zpfis-
novat a vice udélovat i vyméhat sankce za po-
ruseni. Tomu Ize pfedchézet kvalitnim, a hlavné
komplexnim zajisténim BOZP na pracovisti.

Na koho se vlastné mohu spolehnout?

Lidé stdle hledaji zménu, nechtéji byt zamést-
nanci, chtéji néco svého a védét, ze sviij tispésny
zivot majf ve svych rukou. Chtéji byt podnikatelé,
mit vice ¢asu na rodinu a konicky. Nechtéji pod-
nikat sami, maji pfirozené obavy a strach. Proto
voli zavedené a ovérené fransizové koncepty.

,Stéle ndm chodi poptédvky a stéle se uzaviraji
novi frangizanti EXTERIA MARKET, ktef{ chtéji
zménu,“ ¥ika feditelka franchisové sité EXTE-
RIA Ing. Lucie Simikova.

Fransiza EXTERIA MARKET miZe byt spo-
lecnikem na cesté k dspésnému zivotu v soula-
du s rodinou, volnym ¢asem, praci, zdravim atd.
Fransizovy systém EXTERIA MARKET je cesta,
kde mohou budovat své podnikéni. Vyhoda je,
Ze tento frangizovy systém je zaméfeny na po-

moc podnikatelim, a to napf. i aktudlné s CO-
VIDEM. Bezpecnost a ochrana zdravi pfi praci
fesi pracovisté a zaméstnance, poméha se zvlad-
nutim pandemie COVID, a tim pTedejit napf. ka-
ranténé na pracovisti a odstaveni ¢dsti ¢i vétsiny
zameéstnanct, a tim pddem pomdhd zachovat
chod firem a podnikateli.

Coronakrize franchisovému konceptu EXTE-
RIA MARKET pfinesla velkou $anci jak vyuzit
diru na trhu, ktera je piilezitosti pro potencio-
nalni fransizové zdjemce, ktefi uvazuji o samo-
statném podnikdni. Franchisant tim ziskdva
spousty novych klientd, ktefi si az nyni zacali
uvédomovat potiebu bezpecnosti prace a pre-
devSim hygieny na pracovisti. Pfinesla ndm
také spoustu novych produkti a zptisobt, jak
mohou byt franchisanti klientim ndpomocni,
a také spoustu spolupracovniki, ktefi museli
opustit jistoty stdvajicich zaméstndni a stali se
tak ¢leny rodiny Extéria.

Franchising | BS

Coronova krize tak neni divodem k pozasta-
veni snu o vlastnim podnikani, ale k ovlivnéni
své budoucnosti spravnym rozhodnutim.

Chcete se postavit na vlastni nohy? Ldka vas
mozZnost stit se vlastnim pdnem a zacit podni-
kat? Chcete védét, jak ziskat licenci na provo-
zovéani znatky EXTERIA MARKET ve Vasem
mésté a ziskat vyhody v podnikdni? Kontaktuj-
te Ing. Lucii Simikovou, feditelku franchisové
sité, na tel.: 702036721, e-mail: simikova@exte-
ria.cz, ptipadné dalsi informace o fransizovém
konceptu EXTERIA MAREKT najdete na www.
exteriamarket.cz.

Extéria Market
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NEJUSPESNEJSI
RYZE CESKE FIRMY

..desaty rocnik udileni cen Czech Hotel Awards

Uplynuly rok byl pro cestovni ruch vselijaky a najit pozitivni aspekty “covidoveé” situace bylo témeér nemozné. Ta se
BEZPLATNA samozrejme dotkla i hotelieru. Neékteri vyuzili nechténé pauzy na rekonstrukci, ktera se za bézného provozu jen tézko

ONLINE zvlada. Jini se snazili prezit a hledali rizné zpusoby, jak své sluzby alespon castec¢né dostat k zakaznikiim. Nastésti po
REGISTRACE nekonecné dlouhych mésicich snad jiz svitd na lepsi Casy a turismus se probouzi opét k zivotu podobnému tomu, jak
Jjej zname, a hotely a restaurace konecne vitaji hosty pod svou strechou.

transparentni vysledky ceské know-how

Netradi¢ni byl i desaty ro¢nik udileni cen Czech
Hotel Awards. Hlasovani vefejnosti o Hotel roku
RESKYCH 2021 bylo prozatim v historii udileni cen viibec
Y EXPORTERU nejdelsi a trvalo pét a pul mésice. Za tu dobu mohl
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www.oceneniceskychlidru.cz | www.oceneniceskychpodnikatelek.cz | www.oceneniceskychexporteru.cz
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ROZVIJEJTE SVUJ BYZNYS EFEKTIVNE

HLEDEJTE NOVE PRILEZITOSTIV NEOBVYKLE DOBE

PODNIKATELSKA E-PLATFORMA
CESKY PRUMYSL - CESKY EXPORT - CESKE SLUZBY
PROPOJEN| CESKYCH FIREM - SPOLUPRACE - NOVY BYZNYS
VZAJEMNA POMOC - ONLINE KOMUNIKACE - INSPIRACE

E-platforma
od 5 555 K& + DPH / 12 mésicu

Vkladani textovych nabidek a poptavek
Online chat s dal$imi podnikateli
Sdileni kontaktd
Ziskavani kontaktd
Vzajemné online propojeni
Uzite¢né informace, rozhovory, nabidky
Unikani program webinafru
(podnikani, osobni rlst, zajimavosti, inspirativni pfib&hy)
Nonstop pfistup do Archivu
Podnikatelské benefity
Jednorazové predstaveni v celkové platformé

Objednavejte na www.hnec.cz

kazdy zdjemce udélit svij hlas hotelu, ktery si
podle néj zaslouzi byt tim nejlepsim a nejoblibe-
néj$im v daném regionu. Z regiondlnich vitéz
vybrala odbornd porota za kazdou kategorii abso-
lutniho vitéze. V kieslech poroty letos usedli Ing.
Blanka Bukovskd (Brands&Stories), Ing. Adéla Pi-
lafové (CzechTourism), Ing. Veronika Zurmanova
(Previo), Ing. Jifina Jenckova, PhD. (Perfect Hotel
Concept), Eva Svobodovd, MBA (Asociace malych
a stfednich podniki a Zivnostnika CR), Jif{ Pilna-
cek (Turistika.cz), Petr Masek (Bohemia Sekt), Mi-
lan Semelak (Unicorn Attacks) a Ing. Mojmir No-
vacek (Klub ceskych turisti). Po secteni vefejnych
hlast a hlast poroty byly dne 17. kvétna vyhldseny
vysledky.

A jaké absolutni vitéze ndm letosni Hotel roku
prinesl? Nejoblibenéjsim tiihvézdickovym hote-
lem v Ceské republice se pro rok 2021 stal WINE
& WELLNESS hotel Besedni dim Valtice. Prvni
pricku v kategorii ctyfhvézdickovych hotelu ob-
sadil Zamecek Petrovice, v kategorii pétihvez-
dickovych hoteli pak Savoy Westend Hotel.
V kategorii Congress zvolila odborna porota za
absolutniho vitéze Grandhotel Pupp, v kategorii
Wellness&spa Maximus Resort. Jestli se na né-
které z vitéznych pozic umistil pravé vas favorit,
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muzete zjistit na webovych strankach udileni cen
www.hotelawards.cz.

Organizatofi Hotelu roku 2021 si velmi cenf, ze
se vefejnost do Hotelu roku 2021 aktivné zapojila
a i pres dlouhotrvajici uzavieni hotelt nevahala
své oblibence podpofit a dat najevo, Ze na né ne-
zapomnéla. Pro organizatory je takova podpora
velkou motivaci do dalstho plisobeni a napliio-
vani svého poslani tvofit spolehlivou sit tviréich
hoteliérti, podporujicich partnera a spokojenych

¥

klientd. Zaroven veéii, ze ndvrat do bézného pro-
vozu bude s titulem Hotel roku 2021 pro hoteliéry
veselejsi, pfivede nové klienty do destinaci a stalé
klienty utvrdi v tom, Ze si pro svij pobyt vybiraji
hotely s kvalitnimi sluzbami.

Pokud jste si jesté nevybrali cil pro svou letosni
dovolenou, vyzkousejte, jestli se néktery z “nejob-
libenéjsich hotelti roku 2021” nestane i vasim ob-
libenym.

CZECH HOTEL
AWARDS.

EEENT HIET 48 7O KD
EniMEnl BV ALITY
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Ceske delikatesy ve stylu
— CESKE BEDYNKY

Od roku 2014

»Spolecné s Vdmi pripravime na miru

chutny a origindIni ddrek, ktery vykouzli A -

usmévy a bude i slouZit radu let!.

Podporime poctiveé regiondlni vyrobce

z Ceské republiky. PomiiZeme podporit l,'f
nase plodiny a pracovité lidi z malé zemé * "

v srdci Evropy,

tak si stanovila svoji vizi
zakladatelka spole¢nosti
Ceské bedynky s.ro. - Eva Urbanova.

V dobéch svého ptisobeni ve farmacii posloucha-
la Eva Urbanové piibéhy o Zivotnich zastavenich,
trdpeni o kvalité jidla a vzpomindni na kvalitu za
gastt babigek... Cemu muzeme dneska v&iit? Kdo
Vam podepiSe kvalitu? Krdsné reklamni letdky la-
kaji na akce, ale jsou to ¢asto dovozové lahudky,
atd. Détstvi méla moznost stravit v kouzelnych Ze-
leznych hordch, na coZ dodnes rdda vzpoming, a to
vsechno ji ovlivnilo a pfivedlo k myslence vytvorit
origindlni dérky ve stylu zdravych delikates.

Spoleénosti Ceské bedynky s.r.o. funguji v srdci
Ceské republiky v Pardubicich jiz roku 2014. Snou-
bi v sobé krasu poctivého ¢eského vyrobku, ktery
vznikd v rukou Sikovnych truhldia. Kazdd bedynka
je originél a voni po nasem smrkovém a borovico-
vém lese. Rozhoduje i nejmensi detail, a proto jed-
notlivé kroky pii vyrobé nejsou ani v nejmensim
Sizeny. Vse do sebe zapadai a je vizitkou firmy. Vzni-
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kaji pro obchodni partnery a rodiny velmi reprezen-
tativni a osobni kolekce.

,Nasi prioritou je vzdy Vase spokojenost. Neset-
fime ani na zdobeni bedynek, pouzivime tradi¢ni
atlasové masle z vychodnich Cech, jejichZ vyroba
sahd az do konce 19.stoleti, vysvétluje Eva Urbano-
va. , Snazime se o ladéni kolekce do Vasich odstinti
firemnich barev, coz nés velmi odliSuje od ostatnich
dérkovych kosu. Limitované edice lahtidek a i veli-
kosti bedynek na ptdni pro Vas nds nasmérovala na
zakédzkovou vyrobu na miru.”

Ceské bedynky tdspssné navazaly spolupréci
i s vyrobnou pidn Petrof v Hradci Kralové. Efektiv-
né spotfebovévaji odfezky, tzv. rezonan¢ni smrk
nejvyssi kvality, a vznikaji ekologické nejmensi ve-
likosti bedynky tzv. do kapsy, vhodné i na pracovni
cesty letadlem, protoZe jejich obsah plni lahtdkami
do objemu 100ml.

,Nekteré kolekce jsou pro nas vSechny opravdu
nezapomenutelné,“ vzpomind Eva Urbanova. ,Vy-
palujeme do bedynek v riiznych jazycich vénovani,
firemni loga, citdty i motta. Byli jsme s tymem pfe-
kvapeni, jak vkusné vypadal od laseru i portrét pani
Marie Montessori. Laser si poradi opravdu téméf
se v§im. Bavi nds kombinovat do bedynky pokazdé
jiné slozeni delikates na pfani zdkaznika. Vznika-
ji tisice podob bedynek, které odchazely za témér
sedm let do celého svéta. Pokud cestuji do zahrani-
¢f, vkldddme i preklady sloZeni bedynek*.

Velikou prednosti Ceskych bedynek je, ze né-
plni jsou ceské plodiny v trvanlivych a teplotné
stabilnich lahidkdch. Najdete v nich delikdtni
pastiky z Cech i Moravy, jableény &trtidl v podobé
raw krekrt z jablicka, skofice a vlasskych ofechu
a seminek. Skladem majf i fantasticky cesky $ipek
z Ceského réje, nebo i velmi vzdcné derné tiesns,
které rostou specidlné na Sumave. Je to stard a vzac-
nd odrida kiupek a jejich chut v marmelddé je
naprosto famézni. Rozhodné stoji za zminku i svest-
kové pélivé chutney k masu nebo jemnd hofcice ¢i
tradi¢ni karamel z Ceského Krumlova, atp.

,Prosté kazdy kout nasi zemé md své skvosty
a nds bavi je pro Vis stdle objevovat,“ fika zakla-
datelka firmy. , Jsme jedini z ddrkovych bedynek
a kost na ¢eském trhu, ktefi se vyddvaji osobné za
kazdym vyrobcem. Ochutndvdme pro Vs a ladime
ilimitované edice delikates. Chceme pro Vés dérek,
ktery ma za sebou pfibéh a hrdé reprezentuje ma-
lou zemi v srdci Evropy a chut Ceska. Jiz nemusime
podporovat obti uhlikovou stopu a vozit dobroty
z dalekych zemi. Mdme zde byt na co pysni a my
véfime, ze spolecnd cesta podpory tzasnych a tra-
di¢nich plodin md smysl! Nejen pro nds nyni, ale
ipro dalsi generace.”

Chcete darovat kvalitni Ceské bedynky, podpofit
nase poctivé vyrobce, sta¢i malo, napiste na www.
ceskebedynky.cz a dostanete aktudlni nabidku! Be-
dynky jsou zasilany do firem ¢i do Vasich domow.
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CESKE PRODUKTY
Z NEREZOVE OCEL]
TE NEJVYSSI
KVALITY
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Libi se ndm kvalitni a dokonalé véci.
Vyrobky z kvalitni nerezové oceli, vyrabéné ru¢né
v malych sériich. Na trhu je nékolik vyrobct
a prodejcl nerezovych predmétd do domacnosti
a na zahradu, ale u véech ndm chybéla kvalita

materidlu a vadila masovost jejich vyroby.

Ceskd ruéni vyroba
Vlastni design

Nejlepsi materidly

www.monnartz.cz
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