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BS | Noveé prodejni koncepty

Obchod jako
third place

Od té doby, co internetovy obchod konkuruje tomu kamenneému, chtgji
obchodnici pretvorit své obchody v takzvana treti mista, kde by jejich
zakaznici a navstévnici travili svuj volny ¢as a schazeli by se zde s rodinou
a prateli. Avsak co obchod vlastné potrebuje k tomu, aby se stal takovym

.third place™?

Jakkoli jedinecné jsou koncepty kamennych ob-
chodt v raznych odvétvich, jejich cil je zpravidla
identicky - chtéji byt takovym tfetim mistem (,third
place”) pro své zdkazniky, které lidé automaticky
vyhledaji, kdyZ zrovna nejsou doma (to je ono prvni
misto) nebo v préci (to je druhé misto), aby se zde
setkali s jinymi lidmi, podélili se o své kazdodenni
starosti a citili se zde dobfe. Takto mimochodem
definoval pojem third place a jeho funkci americky
sociolog Ray Oldenburg jiz v roce 1989.

Timto pojmem piivodné nemél na mysli komeré-
ni plochy, jakymi jsou tfeba kamenné obchody, ale
volné piistupnd mista, kterd nemuseji byt nutné
védomé vytvdfena a mohou klidné vznikat spon-
tanné. Avsak od té doby, co priSel kavdrensky feteé-
zec Starbucks jako prvni komeréni podnik na né-
pad orientovat se svym konceptem na ideu tfettho
mista, a od té doby, co pravidelné mezirocné roste
internetovy prodej na tkor kamennych obchodt
a ndvstévnost obchodit v centrech mést klesd, chtéji
byt maloobchodnici pro své zakazniky pravé tako-
vymto third place.

Jaké predpoklady pro to musi obchod spliovat?
L,V zdsadé musi byt takové téeti misto v této souvis-
losti prostorem, ve kterém budou identifikovany
pozadavky urcité cilové skupiny nehledé jen na
nabizené produkty,“ ¥ikd Christoph Stelzer, jedna-
tel stuttgartské agentury DFrost specializujici se na
retail-marketing. , Urcujicimi faktory jsou zde urcité
kultura a gastronomie, navic museji byt zohlednény
i spolecenské aspekty.“ Mnoho obchodnikd jiz vy-
vinulo koncepty, ve kterych své zakazniky pohos-
ti, pobavi a nabidnou jim kvalitné strdveny Cas ve
svych prostorach. A tak buduji ve svych obchodech
pohodlné lounge z6ny, pofddaji nejruznéjsi akce od
ochutnédvky whiskey az po late-night-shopping a vy-
tvareji gastronomické koutky pocinaje espressoba-
rem az po luxusni restauraci.

POHODLI, JIDLO A ZABAVA

Staci pfidat k obchodu pohodIné zazemi, nabid-
nout jidlo a zdbavu, abyste va$ obchod proménili
v misto, kde se budou zdkaznici ve svém volném
Case stdle znovu a znovu potkavat? ,Samoziejmé,

Hostinec a whiskey-lounge ve stuttgartském Rothausu, zazitkovy koncept s restauraci

Ze musim vybavit mij obchod dobrym interiérem,
svétlem, zvukem, viini a neotfelou nabidkou jidla
a pit,“ ¥ikd Volker Katschinski, kreativni feditel
v agentufe Dan Pearlman, ,avsak nejdfiv si musim
zodpoveédét otdzku, co mé deéld vyjimecnym?*

Je-li definovana identita obchodu, ,musi tomu byt
ptizptisoben i gastronomicky koncept, musi jasnym
zpusobem odrazet postoj a védomi{ daného domu,*
fikd Alexander Salzer ze spoleCnosti Liganova, kte-
ry se specializuje na komunikaci znacek. ,Napfiklad
obchodnik s kosmetikou urcité nesldpne vedle, kdyz
oslovi zdkazniky vnitini krdsou, rozuméj zdravym
jidlem,“ vysvétluje Salzer. Jako vhodné akce po skon-
ceni prodejni doby se v takovém pfipadé podle Sal-
zera nabizeji napiiklad lekce jogy nebo prednédsky
k tématu. ,Nenf tedy bezpodminec¢né nutné investo-
vat horentni sumy, aby byla vytvofena smysluplna
a G¢innd opatfent,” ¥ikd Salzer. Dtlezité vsak je, aby
se tato opatieni ,bezprostfedné dotkla srdce a duse“.

,Jelikoz obchody na poli zazitka konkuruji ho-
teltim, restauracim, festivaltim, muzeim nebo diva-

dltim, museji obchodnici své zdkazniky vzdy ,obe-
jmout‘ néjakou prekvapivou nabidkou,“ fikd Nicole
Martinsohn ze spole¢nosti Blocher Partners. P¥itom
nejde o to ,byt vzdy perfektni“, véi Nicole Martin-
sohn, ale stdle by méla byt testovdna nova témata,
,aby se tak obchodnici co nejrychleji uéili a stéle
nabizeli jedinecné zazitky. Za timto tcelem musi
byt i vybaveni plochy ,flexibilni a ménitelné®, tvrdi
Martinsohn.

PRO URCITOU KOMUNITU

Princip third place vytvofeného pro uréitou ko-
munitu Zije ,.ze stédle se obnovujiciho a déle se rozvi-
jejictho vicevrstvého mixu, ktery prendsi inspiraci,
ducha doby a postoj,“ na to poukazuje i Christoph
Stelzer ze spolecnosti DFrost. Pfitom na prvnim
misté nestoji prodej zbozi, ,ledaze by se jednalo
o zcela specifické vyrobky, které jsou védomé pred-
stavovdny, tfeba protoZe jsou Setrné k Zzivotnimu
prostiedi nebo majf vazbu na danou lokalitu,“ Fika
Stelzer.

Obchod se muze stat onim tfetim mistem jen
tehdy, je-li, obdobné jako tradi¢ni trh, spiSe mis-
tem pro socidlni interakci. Christoph Stelzer jako
piiklad uvadi Old Spital Fields Market v Londyné
se svym dynamickym konceptem blestho trhu.
Muze vSak viibec néco takového vytvotit i jediny
obchodnik? ,Potiebuje k tomu pfinejmensim dob-
rou sit, protoze musi dat prostor i jinym nazortm,*
fikd Stelzer. V kazdém piipadé je zde potieba
vtahnout do hry i marketing mésta. V zdsadé se ale
muze stat third place jak maly butik, tak i velké ob-
chodni centrum, o tom je pfesvédéena interiérova
architektka Annika Stremming, retailova designér-
ka z agentury ppm.

Nenf ale nutné letét do Londyna, abyste vidéli na
vlastni oci koncept third place v obchodé. Postaci
vylet do Erlebe Wigner do bavorského méstecka
Zirndorf. ,Zkoncipovali jsme nabidku zaZitkd, tedy
gastronomii a nd$ sortiment tak, Ze se u nds citi
dobfe komunita, kterd vyrostla ze tfech generaci,”
fikd Ellen Wigner, ktera vede tento dim s plochou

Viceucelovy koncept Marc O'Polo, ,plazove kasino® s integrovanou restauraci
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2500 m* spolecné se svym muzem. Diky pestré
nabidce, kterd se sestiva z médniho a lifestylové-
ho obchodu, jevisté pro kulturni akce, mista pro
setkdvdni a workshopy a také ateliéru, pretvorili
Wignerovi jejich podnik do ,soucasného Zivouciho
prostoru, ve kterém se nasi zdkaznici a ndvstévnici
mohou citit dobfe, aniz by byli néjak socidlné vaza-
ni,“ ¥kd Wigner.

VECERNI KULTURNi AKCE

Na vicetcelové plose, ktera je pres den vyhraze-
na sortimentu doplitkd, se muZze usadit az 340 hos-
tl, aby se zde zdcastnili vecernich kulturnich akei
z oblasti literatury, ¢inohry, komedie, coachingu,
hudby a vytvarného uméni. Wignerovi tak dévaji
dohromady kulturni program na trovni velkomés-
ta, dokonce se jim dafi pfilakat do Zirndorfu i me-
zindrodné zndmé umélce. Tento nenuceny rdmec
pfitom umoziuje ,nasim zaméstnanciim a zdkaz-
nikim pfirozeny a bezprostiedni kontakt s umeélci,”
vysvétluje Ellen Wigner. Kli¢ové pro vytvoreni této
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Workshop kresleni a malovani ha viceucelove plose v prodejnich prostorech Erlebe Wigner

atmosféry je podle pesvédceni Wignero di-
telné se chopit hostitelské role, a to jak v kontaktu
sumeélci, tak i v interakci se zdkazniky a hosty,” fika
Ellen Wigner, ,chceme se s ostatnimi setkdvat jako
s prateli,“ vysvétluje jejich zamer.

Soutez Interier roku
vstupuje do pateho rocniku

U piilezitosti téchto vecernich akci jsou servi-
rovdna ,menu az do posledniho detailu sladéna
s danym tématem*“. Ale i v obecné roviné se zvole-
ny gastronomicky koncept hodi k celkovému po-
selstvi tohoto domu. ,Spolupracujeme s lokalnimi

Interiér roku vstupuje uz do patého rocniku. Hlavnim poslanim soutéze je
snaha propagovat skvélé a zejména inspirativni soukrome i verejné interiéry
v ocich Siroké verejnosti a posilovat tak povedomi o nutnosti profese architek-
ta a interiérového designéra ve vztahu k vnitfnimu prostoru.

,Jednd se o jedinou soutéz, v niz se mohou utkat
obé klicové profese, které se na tvorbé interiéru po-
dileji. Za Ctyfi pfedchozi dspésné roky si Interiér
roku ziskal popularitu na obou stranach hranice
byvalého spoleéného statu. Vkusné interiéry tedy
dokdzou lidi nejen kultivovat, ale také sjednocovat,”
tika zakladatel soutéze a feditel Institutu bytového
designu Petr Tschakert.

Uz nyni mohou byt do soutéze pfihlagovany in-
teriéry z Cech i ze Slovenska. Uzavérka soutéze je
20. 2. 2020.

Absolutni vitéz souteéze Interiér roku za obdobi
2015 Cafe Zahorsky v prazskych Dejvicich.
Autorkou interiéru je Magdaléena Rochova.

Predsedou osmnacticlenné mezindrodni poroty
je opét prorektor Vysoké skoly uméleckoprimyslo-
vé prof. akad. arch. Jif{ Pelcl a ¢leny jsou napfiklad
italska architektka Daniela Colli, rezisérka a produ-
centka Hana Tiestikovd, malif David Saudek nebo
designér Jakub Polldg ze studia Deform. Porota je
zdmeérne sloZena tak, aby v ni kromé architektu a in-
teriérovych designéri zasedali také vyjimecné osob-
nosti z riznych oblasti vizualni kultury a odrazeli
tak zna¢nou mnohovrstevnatost tvorby interiéru.

Ke specifikiim soutéZe jeji zakladatel Petr Tscha-
kert rovnéz dodéva: ,Zajimavosti jisté je, Ze v dobé
cilené snahy o genderovou vyvazenost a podporu
zen v ruznych profesich byla pozice vitéze predcho-
zich étyfech roéniku soutéze Interiér roku (a to bez
jakychkoliv fizenych kritérii) obsazena prave tfemi
Zenami a jednim manzelskym pédrem (Magdalena
Rochové, Dagmar Stépénové, Daniela Polubédovo-
va, Barbora Hora a Jan Hora). Zda se tedy, Ze kreati-
vita si poméry urCuje sama a zcela pfirozené.*

Zastitu patému rocniku soutéze udélili predseda
Sendtu Poslanecké sndmovny CR, ministr kultury
CR, ministr prumyslu CR, hlavni mésto Praha a sta-
rosta méstské casti Praha 7.

Autory samotnych cen navrzenych opét spe-
cidlné pro tento ro¢nik budou absolutni vitézové

dodavateli a nabizime poctivou kuchyni, kterd vzdy
uchopuje aktudlni trendy v gastronomii,” fik
Wigner. Pokrmy, které jsou servirovany v restauraci
s ndzvem ,Mahlzeit”, kterd nabizi na 70 mist, maji
pochopitelné i ,instagramovy potencial“. Dtilezitou
funkci plni v Erlebe Wigner také workshopy, kte-
rych se zde pres rok kona dobrych sto. Mimo vecer-
ni akce zvou Wignerovi zdkazniky také na kurzy, od
lekci krasopisu az po malovani akvarelovymi barva-
mi, od péce o obuv az po vazani letnich véncu.

,Pro tohle vsechno potiebujete skute¢né dobry
koncept a velkou vasen,“ fikd Wigner, a samozfej-

ynikajici zaméstnance. Nebot ,srdcem celého

podniku jsou lidé“. A to se odrazi i v ekonomickém
uspéchu - Erlebe Wigner uzavteli mésic kvéten dle
vlastnich slov se ziskem 35 procent.

Annette Gilles

Pfevzato ze stores+shops,
Magazinu EHI o zfizovani
a vybaveni prodejen

a 0 POP marketingu
www.stores-shops.de
www.ehi.org

storest
shops

Absolutni vitéz minulého ro¢niku

soutéze Interiér roku za obdobi 2018

dum Johana Ungera ve Znojme.

Autory rekonstrukce jsou Barbora a Jan Hora.

Czech Grand design z roku 2014, kteif se vepsali
do povédomi napf. praci pro Ligne Roset, designéti
Michaela Tomigkové a Jakub Jandourek (STUDIO
DECHEM). Opét se bude jednat o sklenéné plasti-
ky, které vyrobi skldrna pana Martina Wichterleho
BOMMA.

Vitézové budou jiz tradicné ozndmeni jako vr-
cholny bod kongresu o bydleni, designu a architek-
tufe Living Forum, ktery se bude konat v ttery 31. 3.
2020 v prazském Centru soucasného uméni DOX.
Jeho téma je tentokrat Emoce, nalada... a symbolika
prostoru. Jste srde¢né zvani.
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AAA AUTO posiluje v Praze,

kromé Dolnich Chaber je nové i v Cestlicich

Nové autocentrum vzniklo v nakupni zoné Cestlice a nabizi 180 vozl prémi-
ového segmentu. Celkova nabidka ,Acek" v regionu Prahy je tak nyni vice nez
2500 aut. Skupina AURES Holdings, ktera sit autocenter AAA AUTO provozuje,
Jjiz ma ve ctyrech zemich 57 prodejnich a vykupnich pobocek.

Novad pobocka AURES Holdings, prodévajici
vozy pod znackami Mototechna a AAA AUTO,
je v centru obrovské obchodni zény a je tu velky
potencidl prirozené ndvstévnosti. V tésném sou-
sedstvi navic praveé vznikd nové luxusni obchodni
centrum. Tato obdoba ,pafizské” by se méla oteviit
jiz na jafe pristiho roku.

Pobocka je také specifickd svou nabidkou, kte-
rd je zde prevazné z Mototechny, jde tedy o drazsi
a novéjsi auta, kterd na této pobocce tvori zhruba
60 % vystavenych vozt. Nahrava tomu i to, Ze ten-
to region, jizné od Prahy, je jednim z nejbohatsich
v Ceské republice a kupni sila tomu odpovida.

Je potteba si uvédomit, Ze jako je tomu i u ostat-
nich pobocek AAA AUTO a Mototechny v kazdé
zemi, kde holding ptisobi, md prosttednictvim jed-
noho autocentra kazdy zdkaznik pfistup ke kom-
pletni nabidce. Ta v ptipads Ceské republiky jiz
doséhla témét 11 000 (jedendcti tisic) vozi. Pokud
se auto nenachdzi na pobocce, kam zdkaznik do-
razil, nebo kterd je nejblize jeho bydlisti, vybrané

auto mu tam dopravi. Kazdy den jsou na kamio-
nech ,v pohybu® stovky vozu, které jezdi za zdkaz-
niky, misto aby zdkaznici jezdili za nimi. Snazi se
tomuto fenoménu i predchdzet. Pomoci softwaru

Iﬂuﬂmlr‘iul-- 2000

. TOEU

s prvky umélé inteligence jiz pfi vykupu analyzuji,
v kterém kraji Ceské republiky bude o dany viiz
nejvetsi pravdépodobny zdjem, a podle toho auta
distribuuji do jednotlivych pobocek.

Autocentrum Cestlice je jiz 57. pobo¢kou v ram-
ci skupiny a jeji otevieni zapada do rozvojové
strategie spolecnosti, kterd pocitd s neustdlym
zvySovanim nabidky na trhu v kazdé zemi, kde
puisobi. V Cestlicich mé pobocka celkovou plochu
6300 m*.

GERMANY

EuroShop

THE WORLD'S NO.1 RETAIL
TRADE FAIR 16 - 20
FEB 2020 DUSSELDORF

Informace pro navstévniky, prodej vstupenek,
Veletrhy Brno, a.s._Miroslav Koznar
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Veletrh EuroShop 2020

od 16. do 20. unora v Dusseldorfu

Jiz léta média prohlasuji ve svych titulcich kamenné prodejny za mrtvé - za
obéti e-shopu. Zatimco ale nékolik znamych maloobchodu skutecné skoncilo
nebo zavrelo jednotlivé filialky, investuje stale vice puvodné ryze digitalnich
znacek do pevnych prodejnich ploch jako doplnéni svych online-nabidek.

Na poslednim veletrhu EuroShop, pfednim spe-
cializovaném veletrhu investi¢niho zboZi pro ob-
chodniky a jejich partnery, se jiz objevovaly prvni
naznaky, Ze i prodejci ,pure player” a online-startu-
py stdle vice pokukuji smérem k off-line. O 3 roky

pozdéji, na veletrhu EuroShop 2020 od 16. do 20.
tnora v Diisseldorfu, to bude jednim z velkych té-
mat oboru.

Veletrh EuroShop 2020, The World “s No. 1 Retail
Trade Fair, bude inovaéni platformou nabizejici po-

Retail Trade fall

sledni trendy v oboru, diskusnim férem a ohlostro-
jem kreativnich ndpadi pro celosvétovou oblast
obchodu. Sest mésicti pred zahdjenim veletrhu ne-
mohou byt ukazatele obchodu prizniveéjsi.

O 20. rocnik veletrhu EuroShop je zdjem jako
nikdy pfedtim a disseldorfsti pofadatelé veletrhu
ocekdvaji dosazeni rekordnich ¢isel z roku 2017.
Posledniho ro¢niku se tcastnilo 2.368 vystavovate-
It z 61 zemi na 127.598 m? Cisté vystavni plochy.
Ptiblizné 114.000 odbornych névstévniki ze véech
péti kontinenti pfijelo do mésta na Rynu. Vice ake-
nosti, emoci a lepsi orientace v pfdnich zdkaznika

el

je to, co musi obchod nabizet a co sou¢asné pocho-
pili organizatofi veletrhu EuroShop. Se svymi osmi
zdzitkovymi dimenzemi sdzi na strukturu nabid-
ky orientovanou na névstévnika, flexibilni rdmec
pro synergie rozlisnych dimenzi a nabizi dostatek
prostoru pro prezentace perspektivnich trendi
a inovativnich produkti pro svét retailu. Zde je
zminénych osm zdzitkovych dimenzi: Shop Fitting
& Store Design, Visual Merchandising, Lighting,
Retail Marketing, Retail Technology, Expo & Event
Marketing, Food Service Equipment a Refrigerati-
on & Energy Management.

Zprava zvefejnénd koncem roku 2018 spolec-
nosti JLL, podnikajici v oboru nemovitosti, pied-
povidd, Ze online-maloobchodnici v USA oteviou
v pristich péti letech 850 kamennych pobocek. To
ukazuje, jakou hodnotu tyto znacky prisuzuji fyzic-
ké prezenci. ,Kazdy tvrdi, Ze staciondrni obchod
umird, ale znacky z oblasti e-komerce se docela
rychle a agresivné tlaci do staciondrni oblasti,“ ¥1kd
v této zpravé Taylor Coyne, vedouci vyzkumu pro
oblast maloobchodu ve spole¢nosti JLL.

Navzdory déle rostoucim obratim dosahova-
nym online vétsina spotiebiteli stdle jesté upfed-
nostriuje zazitek nakupovdni v kamenném ob-
chodé, a dalsi a dalsi pivodné digitdlni znacky
vyuzivaji staciondrni obchod ve svij prospéch.
V USA spolecnost Warby Parker, online-prodejce
bryli, oteviela v roce 2013 svou prvni prodejnu

-
™
-

(tfi roky po svém zaloZeni) a nyni jiz provozuje
vice nez 90 obchodti v USA a Kanadé. Spolecnost
je Casto uvddéna jako piiklad prvni cisté digitdl-
ni znacky, kterd pochopila, Ze online a off-line se
jako odbytové kandly dopliuji. Dokonce i ,online
gigant Amazon - dhlavni nepfitel véech nejlépe
situovanych kamennych prodejen - se s Amazon
Books, Amazon Go a Amazon 4-Star odvazil do sta-
ciondrntho obchodu. Dle nédzoru Taylora Coyneho
tyto spolecnosti stejné jako mnoho dalsich zestih-
luji své nabidky a do stfedu pozornosti posouvaji
zazitek v prodejné.

,Chceme-li dnes pochopit skute¢né vyhody ote-
virdni kamennych prodejen, je nutno pfehodnotit
roli téchto obchodu stejné jako tradi¢ni opatfeni
pro tuspésnost maloobchodnich prodejen, zdda
Michelle Du-Prat, spoluzakladatelka spolecnosti
Household Design. ,Zédkaznici si stéle vice zkouseji
produkty v obchodé a pak je kupuji online. Proto se
maloobchod musi oprostit od obratu na metr ¢tve-
recni prodejni plochy jako métitka ispésnosti a roz-
poznat funkci, kterou prodejna plni navic - jako mo-
tor online-obrati, ktery podporuje kladny vztah ke
znacce a dlouhodobou vérnost zdkaznik.

»Koneckonct jde - jako pfi vSem - o zazitek. Pro
dspésné vybudovani prodejny by se maloobchod-
nik mél od své konkurence odlisit specidlnim ru-
kopisem,“ radi Nathan Watts, Creative Director ve
spolecnosti FITCH. ,Cim se charakterizuje znacka
a jak duleZité je to pro zdkaznika? Na tomto zdkla-

¥
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dé by se pak méla volit lokalita, a to s dikladnosti
a péci online-obchodnika. Co se umisténi a aktu
otevieni prodejny ty¢e, mize zde min byt ve sku-
tecnosti vice, protoze u takovych investic je dobré
nastavit priority a investovat cilené, ne ,rozlévat
konvi“ do zaménitelnych zdzitku.

Zdkaznici vlastné chtéji ni¢im neomezeny na-
kupni pozitek, a proto by se mél obchodnik pokusit
integrovat své online i off-line kandly, aby zajistil
souvislou prezenci znacky. ,Skutecnd Sance se ote-
vird, kdyZ online a off-line nejsou protichtidnd, ny-
brz integrovand kontaktni mista, jichZ si zékaznik
m4é uzivat a kterd jsou soucdstmi jednoho a téhoz
ndkupntho zazitku,“ ¥ikd Watts. Otdzka nezni, zda
online nebo off-line ma budoucnost, nybrz jak mo-
hou znacky smysluplné vyuzit oboji.

Pravé pro ryzi e-shopy je veletrh EuroShop ide-
alni platformou pro nalezeni vSech feseni potfeb-
nych pro provozovéni kamenné prodejny. To se
netykd pouze oblasti technologie, nybrz piedevsim
také oblasti designu prodejen, jejich vybavent, vizu-
alnitho merchandisingu, osvétleni i digitdlnich mar-
ketingovych feseni pro prodejny. Veletrh EuroShop
pokryva celou paletu vSech komponent potiebnych
k tomu, aby se svét obchodovéni stal pro zakaznika
svétem zdzitkad.
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Stop nakupu do spize.

Hura do urban store. Yoshiho, 35, minimalista

M V mikrobytu o ploge 14 m’ bez lednice a postele na 78. patfe
mrakodrapu Zije Yoshido. Je vyznavacem turbo nakupovani

v urban store v pfizemi - tj. bezhotovostné, v uzsim sortimentu,
s mobilni platbou a okamZitou spotfebou!

WANZL ZNA VASE ZAKAZNIKY a ma baje¢né feseni

pro kazdého z nich.

www.wanzl.com
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CO ZAKAZNICI CHTEJI,

ukadze Wanzl na veletrhu EuroShop 2020

Technologické i spolec¢enské zmény jsou v obchodé jasné patrné. Megatrendy jako digitalizace, urbanizace
a individualizace ovliviiuji chovani zdkaznikl, ktefi se podle své aktualni potfeby presouvaji mezi prodejnimi
kanaly. Wanzl vidi feseni v ,Customer Centricity”, tedy mit zdkazniky, jejich potfeby a nakupni cesty
v centru zdjmu. Na veletrhu EuroShop 2020 k tomu predstavi celé mésto s inovativnimi ndkupnimi svéty
a prtkopnickymi technologiemi. Na co se ndvstévnici mdZou tésit?

1. Wanzl Urban Store

Stale vice lidi se stéhuje do aglomeraci, kde pro vel-
ké nakupni centra neni misto. Urban stores mohou
zajistit zdsobovani obyvatel zbozim denni potieby
-od ovoce pies pecivo az po leh¢i obcerstvent. A jes-
té vice: mohou témeét nahradit lednicku a kuchyri.
Nakupovéni se stane chytrym a bezhotovostnim se
smartphonem, ktery se chové jako digitalni zakaz-
nicka karta.

2. Wanzl Hard Discount

Prehledné, levné a rychle - vyhody diskonti budou
s novymi technologiemi posilovat. Chytré telefony
a skenovaci ndkupni voziky jsou zdkladem tohoto
konceptu. Chytry nakupni vozik lze odemknout
pomoci aplikace a spdrovat s osobnim mobilnim
telefonem. Kazdé zbozi muze kupujici naskenovat
primo ve voziku a ndsledné se mu automaticky zob-
razi na displeji smartphonu, véetné ceny za jednot-
ku a celkové ¢éstky. K zaplaceni staci zakaznikovi
potvrdit zobrazeny ndkup.

3. Wanzl 24/7 Self-Service
Tento format se uplatni napf. na letistich a Zelez-
ni¢nich stanicich, nebo pro drogistickou sit ¢i Zele-

za¥stvi. Prodejna je pres systém dvojtého skenovani
piistupna kupujicim 24 hodin denné. Zakaznik si
po své identifikaci vybere zbozi, naskenuje v samo-
skenovacim tunelu na pokladné a zvoli preferovany
zpusob platby - EC, kreditni kartou, Paypal, mobiln{
platbou nebo samoziejmeé na fakturu.

4. Wanzl Container Mobile Store
Flexibilni, prostorové usporné a zdroven plno-
hodnotné ndkupni svéty piedstavuji tzv. mobilni
kontejnerové prodejny. Ve velmi kratkém case
mohou byt tyto malé obchody navrzeny, vyrobeny,
smontovany a uvedeny do provozu. Genidlni alter-
nativa pro zasobovédni venkovskych oblasti, nebo
jako feseni rychlého nakupu na vysoce frekvento-
vanych mistech, jako jsou univerzity nebo firemni
prostory.

5. Wanzl Entertainment mall

Opakem ,co mozna nejrychleji a nejlevnéji“ je na-
kupovani spojené s prozitkem, kdy jde o spolecen-
skou udalost a zptsob trdveni volného ¢asu. Wanzl
se postard o opticky wow-efekt pomoci vzdcnych
materiald, uméleckych aranzma a exkluzivné navr-
zenych prezentaci produkti. V takovém pfijemném

prostiedi se konaji akce a workshopy, které zvysuji
atraktivitu daného mista a zaroven i loajalitu zdkaz-
nikd. Lidé vytvaii komunitu jako tfeti misto vedle
préce a domova.

6. Wanzl Dark Store

Zdkladem studie Dark Store je sklad vybaveny nej-
noveéjsimi Wanzl prostiedky pro piijem, vychysté-
vani a vydej zbozi. Online objedndvky jsou sklado-
vény v lokdlné umisténych vydejnich centrech, kde
si je zdkaznici vyzvednou kdykoliv diky zaslanému
QR- kédu. Nebo si zdjemce vybere zboZi pres pii-
stupny termindl, objednd a v piipadé dostupnosti
i okamzité odndsi.

Wanzl se jako lidr v oblasti inovaci pfipravuje na
dalsi velky krok ve vyvoji maloobchodu. A pod
heslem, ,CO ZAKAZNICI CHT]::]f“ predstavi na
EuroShopu nové forméty prodejen, které v sobé
kombinuji nejen nejnovéjsi technologie, ale expert-
ni znalosti a zkuSenosti pro nédvrh a realizaci vyji-
mecnych prodejen.

Wanzl| Vas ¢ekd na EuroShopu
- v jeho mésté budoucich ndkupnich svétd!

kStores 9



BS | Osvétleni prodejen

Kamenny obchod

potrebuje
spravne svetlo

Diky spojeni hlubokeho porozumeéni potreb lidi s odbornosti v oblasti osvétlovacich technologii, lidskeho chovani a bio-
logickych ucinku svétla je spolecnost Signify schopna poskytovat skutecné funkcni osvétleni. Je jednou z mala spo-
leCnosti na svéte, ktera nabizi reSeni napric hodnotovym retézcem osvetleni - vcetné softwaru, ovladacich prvkd,
svitidel, svételnych zdroju a modulu.

Internet jednoznacné pfinesl revoluci do prostte-
di dnesniho maloobchodu a kamenné prodejny na
to logicky musi reagovat. Aby v dobé, kdy stdle vice
lidi nakupuje potraviny online, vytahli spotfebitele
z pohodli domova od internetu, musi mu za to ga-
rantovat jedinecny zdZitek z ndkupu, ktery obohati
vsechny jeho smysly. A pravé vytvofeni dokonalého
prostfedi v oddélenich Cerstvych potravin je pro ka-
menné obchody stéZejni. Sekce Cerstvych potravin
jako takové nabizi maloobchodnikiim a kamennym
prodejndm moznost pfedvést spotiebitelim kvalitu
jejich produkce a $iroky sortiment. S tim se vsak
poji i vétsi ndroky na udrzeni Cerstvosti potravin.

Spravnym nasvétlenim obchodu lze vytvotit
pusobivou atmosféru a zdroveri omezit plytvani
Cerstvymi potravinami. LED osvétleni s akcentem
na Cerstvé potraviny je perfektnim receptem pro
vynikajici prezentaci produkti, zdroven prodluzuje
jejich trvanlivost a v kone¢ném dusledku umoziiu-
je mensi odpady. Také vytvari inspirativni zdzitek
z nakupovdni!

10

Co ovliviuje spravné nasvétleni?

Existuje mnoho dtkazui, Zze LED osvétleni zlep-
Suje vzhled gerstvych potravin v regélech supermar-
ketl1 a také poméha zabranit ztraté barev produkti.
Ale je také nejlepsi moznosti, jak ovlivnit zdkaznic-
ky vybér peciva, masa, ryb a zeleniny. Spravné LED
osvétlovaci systémy mohou pomoci udélat rozdil
v oddélenich s ¢erstvymi potravinami dvéma velmi
dulezitymi zpisoby: prezentaci a kvalitou.

Podle studie univerzity v Leuvenu (KU Leuven,
Belgie) byla prokdzédna skutecnost, Ze si lidé pama-
tuji barvu ¢erstvych vyrobki, jako je maso, sytéjsi,
nez ve skutecnosti je. A pokud jde o skute¢ny vybér
produktu, spotiebitelské preference jdou jesté dal -
chtdji barvu, kterd je jesté o néco nasycenéjsi, nez
si pamatuji. PotéSeni z krdsné prezentovanych pro-
duktt jejich barvy, textury a viiné je také nejvétsim
konkurentem on-line nakupti. Nakupujici ptiroze-
né spojuji vzhled cerstvého produktu s jeho chuti
a ze zkuSenosti védi, Ze pokud jidlo vypadéd dobfe,
bude s nejvétsi pravdépodobnosti chutnat také dob-

fe. Z téchto dtvodt je Casto sekce Cerstvych potra-
vin hlavnim divodem, pro¢ se nakupujici rozhodne
udélat si vylet do supermarketu nebo si vybrat jeden
konkrétni supermarket pted druhym.

Jaké svétlo je nejlepsi
pro cerstve potraviny?

I kdyz kvalitu cerstvych potravin ovliviiuji na
prodejni plose parametry, jako je teplota, vlhkost,
baleni, zptsob p¥ipravy a pouZiti soli a ptidavnych
latek, role nasvétleni hraje velmi dtilezitou roli.
Signify portfolio LED svitidel pro cerstvé potraviny
ukazuje produkty v nejlepsim svétle, pfindsi jasné
barvy a textury, které lakaji ochutnat. Praveé takové
osvétlen{ pfiméje zdkazniky k del$imu prochazeni
po prodejni ploge a vybizi k ndkupu. Chceme vam
nyni priblizit, které osvétlovaci feseni mize pfinést
to nejlepsi svétlo pro vasi specifickou potravinovou
oblast.

Porozumeéni problému zabarveni masa

Neékteré krdjené masné vyrobky méni barvu
rychleji nez jiné. Zména barvy je specifickd pro
kazdy produkt. Prvni proces, ktery nastane po ro-
zFiznuti masa, je dehydratace. To zptsobi, Ze maso
bude mit bledsi a svétlejsi barvu. Spolec¢nost Signify
vyvinula fadu svitidel, kterd minimalizuji zabarveni
pomoci specidlné vybraného svételného spektra,
coz prodluzuje Zivotnost a snizuje plytvani. Nepro-
dané maso neni nikdy dobrd zpréva. Ackoli zabar-
veni krdjeného masa zptsobené svétlem nepied-
stavuje zddné hygienické ani zdravotni problémy,
muze to odradit zdkazniky od nakupu produktuy,
coZ znamend vice neprodaného jidla. A co je horsi,
muze odbarvené maso snizit vérnost spotfebitele,
protoZe oblasti Cerstvych potravin jsou Casto hlav-
nim divodem, pro¢ si zdkaznik vybere konkrétni
supermarket.

V Signify se ponofili do problému zmény barvy.
Vyzkum spolecnosti pomohl pochopit, jak svételné
spektrum, droven svétla a doba expozice ovliviiuji
vzhled krdjeného masa. Vyzkum také vyvratil po-
zorovany prospésny ucinek pouziti UV nebo cerve-
nych filtrti. Tyto filtry sniZuji hladinu svétla a ovliv-
nuji viditelnost zbarveni - ale nezastavuji samotné
zbarveni. V Signify zjistili, Ze nejlepsim zptsobem,
jak zpomalit zbarveni vyvolané osvétlenim, je pou-
ziti svitidla s optimalizovanym svételnym spektrem.
Pouzitim této prulomové technologie se maloob-
chodnici mohou rozhodnout pro delsi Zivotnost
nebo alternativng vysi troveri osvétleni. Spickova
fada vyrobkd Philips LED s barvou Rose Food v tes-
tech prodlouzila skladovatelnost krdjeného masa az
0 20 % ve srovndni s béZné uzivanymi vysokotlaky-
mi sodikovymi vybojkami SDW. Tyto testy rovnéz
vychézely z poznatku ziskanych ze zdkaznickych
prizkumi, které byly provedeny u zndmého doda-
vatele masa.

Nejlepsi svétlo pro ovoce a zeleninu

Ovoce a zelenina pfedstavuji specifické problé-
my, pokud jde o ztrdty a odpady. ProtoZe jsou ovoce
a zelenina Zivé tkdné podléhaji neustalym zméndm
a zhor$ovani cerstvosti. Odbornici v Signify proved-
li komplexni experimenty s ¢erstvym ovocem a ze-
leninou, aby zjistili, jaké svétlo je pro prezentace
a zachovani kvality nejlepsi.

Ukézalo se, Ze svétlo je dulezity ovliviiujici
faktor zpomaleni zhorSovéni kvality. Pouzit{ urci-
tého svétla béhem faze po sklizni mtze zpomalit
rozklad nékolika nutri¢nich latek (véetné cukrt,
vitaminu, bilkovin, glukosinoldti a karotenoidi),
zpomali senescenci a brdni enzymatickym a neen-
zymatickym procesim zhnédnuti. Sprdvné LED
svétlo PremiumColor miZze mit vliv na zbarveni
a chut listové zelené zeleniny, zvyseni vitaminu C
napiiklad v rajéatech, sniZeni obsahu dusi¢nant
v saldtu, Spendtu a rukole, prodlouzeni trvanlivosti
brambor atd.
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Cerstvost a Spickova kvalita syril

Zatimco tuky v syru ddvaji tomuto lahodnému
jidlu jeho bohatost, jsou také problematické, pokud
jde o spravné osvétleni téchto potravin v super-
marketu. Kdyz je syr vystaven svétlu, tuky (nebo
lipidy) za¢nou oxidovat - nejprve zméni vzhled syra
a poté zméni jeho chut. Jinymi slovy, nespravné
osvétleni v syrovém oddéleni mutize syr skutecné
poskodit - takZe chutnd Zlukle a kysele. Tento fakt
byl vychozim bodem pro dalsi Setfeni - pokud bilé
svétlo poskozuje kvalitu syra, jak konkrétni vlnové
délky ovliviiuji jeho kvalitu? A je pak mozné vyuzit
téchto znalosti k vytvofeni nového, optimélniho
receptu pro prezentaci i zachovani kvality? Zaprvé
svétlo zptsobuje zmény ve vzhledu syra - zacind
se odbarvovat, takze je bledsi a svétlejsi. Svétlo zé-
roven degraduje lipidy a béhem pouhych nékolika
dnt vyrazné zméni chut syra.

Reseni od spolecnosti Signify se jmenuje LED
Champagne, které jak atraktivné, tak - nejvyraznéji
- zobrazuje syr, ale také hraje vyznamnou pomoc-
nou roli pro zachovani jeho svéZesti. P¥iznivy dci-
nek feseni LED Champagne je zfetelné viditelny po
4 dnech. Protoze viditelné svétlo zptsobuje v syru
zabarveni a oxidaci lipidd, nejlepsi by bylo udrzo-
vat syt ve tmé. To samoziejmé neni ovSem moznost
pro prodejce potravin, ktefi pottebuji vystavit syr.
Spektrum svétla ma mnohem vyznamnéjsi vliv na
kvalitu syra nez mnozstvi pouzitého svétla. Spekt-
rum svétla navic ovliviiuje i vzhled syra. Nazloutly
sy, stejné jako velkd skdla gurmanskych syra, vy-
padaji nejpfitazliveji pod mékkym, teplym, nazlout-
lym zvyraziiujicim svétlem.

Osvétleni v kone¢ném dusledku
ovliviiuje loajalitu zakazniki

Z mnoha divodu je dulezité vybrat si spravné
osvétleni. Pro osvétleni Cerstvych potravin pro-
stfednictvim PremiumColor nebo Champagne LED
je sirokd skala riznych svitidel pro akéni i obecné
osvétleni. Vice nez na jakémbkoli jiném misté v ob-
chodé je sekce Gerstvych potravin jazyckem na véze
loajality zakazniku.

www.signify.com
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ES | Marketing at retail

Retailova ,seznamka®
aneb RETAIL SAFARI v OD Kotva

Portal Mistoprodeje.cz usporadal v Utery 12. listopadu 2019 v poradi jiz sedmou akci
Shopper Marketing Breakfast, tentokrat v novem formatu - RETAIL SAFARI.

akci s odbornymi pfednaskami, P.O.S. tymova hra.
Pro setkdni bylo zvoleno zajimavé a pomérné malo
zndmé misto - restaurace T-ANKER na stfese praz-
ského obchodniho domu KOTVA. Autory designu
byli zastupci partnerta akce: Andrea Voznikova
z ACNielsen Czech Republic s.r.o., Patricia JakeSo-
vd z U&SLUNO a.s. a Mark Wright - novy ¢len po-
fadajiciho portdlu Mistoprodeje.cz. Osmé setkdni je
napldnovéno na zacatek roku 2020.

Toto retailové setkdni témét 7 desitek ticastnikii
meélo netradicni formu POS/POP tymové hry. Pfi ni
se ucastnici rozdélili do 11 cca. Sesticlenych skupin.
Kazda skupina obdrzela hodnotici list a méla v této

hfe navstivit a ohodnotit jednu urcenou prodejnu.
Vybrané prodejny byly jak v obchodnim domé Kot-
va, tak i v blizkém obchodnim centru Palladium
a Revoluéni ulici: ALO Diamonds, Manufaktura,
Sparkys, DM Drogerie, Bibloo Concept, FANN par-
fumerie, Knihy Dobrovsky, McPen papirnictvi, Pet
Center, Albert a iSTYLE (Apple).

Nasledneé se vsechny skupiny vratily zpét do re-
staurace a ze svych poznatkl z terénu si pfipravi-
ly kratké prezentace. Za kazdou skupinu pak jeji
mluvci ostatni dcastniky akce seznamil s vysledky
hodnoceni urc¢ené prodejny. Ndsledné odborna po-
rota pod vedenim Andrey Voznikové vyhodnotila
tfi prezentace, resp. tymy, které nejpresnéji komen-
tovaly POP/POS komunikaci v ptidélené prodejné.

Dal$fim bodem programu bylo vyhldseni posled-
nich ti{ vitézti v odborné retailové soutézi portdlu
Mistoprodeje.cz s ndzvem TOP In-store realizace
mésice. Konkrétné se jednalo o soutézni kola za mé-
sic Cervenec, srpen a zafi. Vyhldseni probéhlo uz
v duchu nového nédzvu soutéze - Zlata stopka 2019.
Za Cervenec pfevzala vitézny diplom za realizaci
Interaktivni shop-in-shop pro kampan Grilujeme
s Coca Colou spolec¢nost DAGO (Anna Bruzkovd),
za srpen za kampan PURINA spolecnost Eclipse
Print (Roman Bezdék) a za vitéznou zéfijovou reali-
zaci PERSIL spole¢nost POS Media Czech Republic
(Michaela Urbanova).

V zdvéru byly také predstaveny novinky por-
tdlu Mistoprodeje.cz (poradenské sluzby) pro na-
stdvajici rok 2020 a opét probéhla mald sbirka pro

Potravinovou banku Praha. Vybralo se 3120 K¢, za
nejvétsi piispévek v hodnoté 500,- dékujeme Janu
Vochomurkovi z JT International spol. s r.o. Akci
moderoval za portdl mistoprodeje.cz Jifi Beran a za
partnera snidané (ACNielsen) CMI & Shopper Lea-
der CR/SR Andrea Voznikova.

Za inspiraci pro koncept SAFARI dékujeme Dani-
elu Jesenskému z DAGO, ktery ndm poskytl i svoje
POPové desatero. Podobnou akci lze zorganizovat
i jako firemni - pro zaméstnance ¢i klienty - v pii-
padé zdjmu o bliz§i informace jsme k dispozici.

Ing. Miroslav Oupic
Séfredaktor portdlu Mistoprodeje.cz

Stojan pro Fantu
Z krvaveho
pomerance
vystrasil i pobavil

Svatek vsech strasidel Halloween, ktery
jsme nedavno oslavili, je u nas stale po-
pularnéjsi. Spolecnost Coca-Cola nedav-
no predstavila limitovanou edici napoje
Fanta Black Blood Orange, ktery svou
prichuti krvavého pomerance kombi-
nuje halloweenskou hravost a blazni-
vost. Zakaznici v obchodech mohli vidéet
vyrazné stojany se strasidelnou tématik-
ou, ktere navrhla a vyrobila irma DAGO.
Novy ndpoj Fanta Black Blood Orange oslovuje
predevsim teenagery a jejich maminky. ,LetoSnim
maskotem je upir Drékula, ktery je podobné jako
tieba vydlaband dyné symbolem Halloweenu. Pro-
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to jsme pozadali spole¢nost DAGO, aby stojany
z tohoto globdlntho konceptu vychdazely,” vysvét-
luje Katetina Ttiskovd, brand manager znacky
Fanta. Dominantou stojand se proto stal Drakultiv

hrad. Celkem bylo vyrobeno kolem ctyf stovek
kust a byly k vidéni v prodejndch Billa, Globus,
Tesco a Albert. Cst jich zami¥ila také do mensich
obchodt s potravinami, které pod zddny fetézec
nespadaj.

Zakaznika pfi prvnim pohledu upouta velka po-
stava Drékuly, jak se svym hradem v pozadi ceni
zuby, a houpajici se netopyr v hradni vézi.

Technické feSeni usetrilo naklady

Stragidelny dojem na kupujici ,dychne“ také
diky modelu dfevéné oteviené rakve. ,3D prvky
mivaji tu nevyhodu, Ze na vystaveni zabiraji hod-
né mista. Podafilo se ndm zasadit rakev do stojanu
tak, ze kromé vyvolani ptsobivého efektu obsa-
huje vystavené produkty, a tim jsme usSetiili pro-
stor,“ popisuje Markéta Cichovska ze spolecnosti
DAGO.

Velkou prednosti této sady je nendkladné prove-
deni z kartonu. Je mozné ji flexibilné instalovat na
regaly a regdlova cela nejriznéjsich rozmeéru. ,Jed-
notlivé dily jsou dobfe propracované z pohledu
konstrukce a grafiky, takZe je lze dopravit do pro-
dejny a zatezat podle potieby az na misté. Spolec¢-
né strategické mysleni a otevienost netradicnim
feSenim, jakym je napifiklad kombinace ponurych
barev s veselou postavickou upira, vysledek po-
sunuly vpfed oproti béznym realizacim, “uzavira
Markéta Cichovskd.

BS | Marketing at retail

Osobni pristup
VvV In-storu

V dobé, kdy digitalizace vladne svetu a lidée spolu komunikuji pres emaily
a socialni sité, je pravé osobni pristup nejzadanéjsi. Ato plati trojnasob
v in-store komunikaci, kde se znacky snazi zprostredkovat co nejprijemnéjsi
zazitek z nakupovani.

Osobni pristup v in-storu

Jednou z nejicinnéjsich forem osobniho pristu-
pu znacky k zdkaznikovi jsou promo aktivity. Dobte
vyskolend hosteska dokdze prirozené pfesvédcit
nakupujictho, aby produkt ochutnal a predstavi
pravou esenci produktu tak, aby si ho koupil a vy-
zkousel doma.

Promo nové zalistovaného produktu

Jednim z nejvétsich chyb u pfivedeni nového
produktu na trh je absence in-storu v celkové mar-
ketingové komunikaci. Potencidlni zdkaznik vidi te-
levizni reklamu na novou proteinovou tycinku, na-
laka ho i online kampan a moznd i ochutnd vzorek,
ktery na néj vypadne z ¢asopisu. V tuto chvili mize
mit zdkaznik povédomi o tom, Ze tycinka existuje.
Pokud ale znacka opomine ten posledni krok, in-
-store promo, kde se pfimo uskuteciiuje prodej, za-
kaznik automaticky sdhne po své oblibené znacce.

Nielsen provedl analyzu 12.000 nové zalistova-
nych produktt po celé Evropé od roku 2011 a zjistil,
ze dvé tretiny produkti nikdy nedosdhly prodeje
10.000 kust za rok. Nielsen také vycislil, Ze 85 %
nové zalistovanych FMCG produktu selZe.

Neni promo jako promo

U proma novych stejné jako u sezénnich produk-
tt maji znacky na vybér z Sirokého portfolia promo
aktivit poc¢inaje Easy promem, kdy hosteska projiz-
di obchod s kosikem, ze kterého rozdavé vzorecky
produkti. Dal$imi variantami mtize byt promo
s obradovanymi stolky ¢i zabezpeceni stdlého tymu
hostesek, které se stanou ambasadorkami znacky.

V poslednich dvou letech se promo aktivity v ma-
loobchodnich fetézcich vyvinuly v poutavéjsi kom-
binaci promo aktivit a POS materidld, které nazy-
vame shop in shopy (SIS). Celd instalace je slozend
z 2x2m podlahové grafiky, regdlu s produkty, stolku
pro hostesky s brandingem a mnohdy i dopliko-
vym 3D modelem produktu ¢i jiného elementu, kte-
ry evokuje nabizeny produkt.

Shop in shop je u nds velice oblibeny a v piedva-
nocnim obdobi je ve vSech nabizenych lokalitaich
rychle vyprodany.

Staronovy hrac na trhu
Minuly meésic probéhly médii zprdvy o spojeni
spolecnosti POS Media a empea SK.

POS Media Group se za poslednich 21 let stala
full-servisovou agenturou zamétujici se na komuni-
kaci v misté prodeje a ptsobici ve 23 zemich svéta.
Kromé svého mezinarodntho ristu také buduje Si-
roké portfolio produktt a sluzeb, mezi které patii
POS nosice, promo aktivity, eventy, merchandising,
digitalni technologie, kreativni feSeni a analyza dat.

Empea si zase za poslednich 20 let vybudovala
skvélou reputaci na slovenském trhu. Klienti ji vy-
hledavaji pro vysokou kvalitu sluzeb. Znacné usili
také vynalozili na automatizaci procesu a digitaliza-
ci reportingu klientim.

V CR bude Merchandisingové a promo oddgleni
spolecnosti POS Media a ¢eské pobocky spole¢nos-
ti empea vystupovat pod jménem empea CZ.

,Od spojeni obou firem ocekdvam posileni pozi-
ce na obou trzich a rozsifeni pusobeni predevsim
v oblasti merchandisingovych sluzeb v ramci Ceské
republiky. Vétim, Ze pro nds i klienty pfinese blizsi
spoluprace zkvalitnéni vSech nabizenych sluzeb,*
fikd Country Managerka POS Media Czech Repub-
lic, Dana Bélouskova.

Stalou vyhodou, kterd se nezmeéni, bude prova-
zanost s oddélenim digitdlnich technologii a medi-
dlnich nosict, které bude stdle podporovat rozvoj
a implementaci novych trendu do jednotlivych od-
déleni spolecnosti empea CZ.
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BS | Digitalni technologie

Digitalni etikety

pronikaji do dalsich oboru

Co si mame predstavit pod pojmem digitalni etikety? Muze byt obtiznéjsi
tomuto oznaceni priradit tu spravnou véc i oblast pouziti.

Digitalni etikety jsou vlastné $ir$im ndzvem pro
elektronické displeje, které na Gesky trh vstoupily
pred nékolika lety pod ndzvem elektronické cenov-
ky. Divodem pouziti obecnéjstho ndzvu je fakt, ze
postupem Casu se tito digitdlni pomocnici imple-
mentuji do dalsich odvétvi, kterd s oceniovdnim zbo-
zi nemaji mnoho spolecného.

nomie a hoteld, které je vyuzivaji pro zobrazovani
meénictho se denntho menu umisténého na sto-
lech nebo jako oznaceni konferen¢nich mistnosti.
Pfepsat v pocitaci, kliknout... a na displejich, které
funguji maximélné dsporné na bézi elektronického
papiru, se objevi pozadovany design i text. Jednodu-
ché, elegantni...

Oblasti, kde vsak elektronické etikety zacinaji
byt ¢im dél zddanéjsi, je predevsim logistika a vy-
roba. Jak vime z trendd posledni doby, logistika se
stidvd alfou a omegou soucasného pohybu zbozi
a vyrobku. Organizace logistickych procesu zacind

uz ve vyrobé. A praveé pro tento obor jsou elektro-
nické etikety vitanym pomocnikem. S jejich pomo-
ci lze optimalizovat procesy, snizovat chybovost
a zvySovat prehled o aktudlnim stavu konkrétni
zakdzky.
Ale neutikejme od tradi¢ntho maloobchodniho
trhu. Po prvnich kriccich v rdmci instalaci elek-
ch cenovek v supermarketech a Fetézcich
obchodt se vyuziti elektronickych ceno-
vek rozsifilo i do oblasti parfumerie a kosmetiky.
Jako piiklad miZzeme uvést novou prodejnu parfu-
merie Elnino.cz v Praze na Florenci. Zde byla moti-
vace instalovat cenovky na prodejné jednoznacna.
PoZadavek znél ,umoZnit okamZitou zménu cen
na prodejné v souladu s cenami na e-s “. Na-
vic novou moderni prodejnu, kterd se
designem a modernim piistupem k zdkaznikim,
elektronické etikety znacky troniTAG pfirozené
doplnily. ,Cenovky ndm usnadniuji préci a pfedché-
zime nechténym chybdm v cendch zobrazovanych

u zboZi na prodejné,* chvali jejich vyuziti Jan Smid,
feditel maloobchodni sité parfumerii Elnino.cz
Cenovky lze vyuzit i jako marketingovy ndstroj.
Pomoci nadstavbovych aplikaci je mozné je plné
vyuzit nejen jako prostiedek ke zobrazovani ceny,
ale i jako prostiedek ke komunikaci se zdkazni-
kem a dynamické praci s cenou. To je nyni jednou
z hlavnich motivaci firem, které v soucasné dobé
cenovky do svych prodejnich siti implementuji.

rky znacky troniTAG, které pro cesky trh

dodévd spolecnost VKF Renzel, funguji na bédzi elek-

tronického papiru a lze na nich kromé standardni

¢erné na bilém podkladu zobrazit i Cervenou barvu

eni nabidky, loga apod. Cenovky se vy-

rébéji v nékolika velikostech od formédtu polovi¢ni

vizitky az po velikost A4. VKF Renzel je na ceském

a slovenském trhu partnerem firmy troniTAG, kterd
je clenem VKF Renzel Group.

www.tronitag.cz
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,Best of Realty - Nejlepsi z realit”

Prestizni soutéz zna vitéze letosniho rocniku

Na slavnostnim veceru v prazském Foru Karlin byly vyhlaseny vysledky
a predana ocenéni nejlepsim projektum ceskeho realitniho trhu za uplynuly
rok. O vitézich 21. rocniku soutéze ,Nejlepsi z realit — Best of Realty”, ktera se
v tuzemsku povazuje za nejprestiznéjsi ve svém oboru, rozhodla deviticlen-
na odborna porota v ¢ele s Dr. Tomasem Drtinou (GfK Czech). Cleny jury byli
zastupci Asociace pro rozvoj trhu nemovitosti (ARTN), Ceské rady pro Setr-
né budovy, bankéfu, realitnich makléfu a poradenskych spolecnosti. Caso-
pis Brands&Stories je kazdorocné medialnim partnerem soutéze a zajima se
predevsim o kategorii Obchodnich center.

O nominaci na ocenéni titulem ,Nejlepsi z rea-
lit 2019“ se uchdzely stavby dokoncené na tizemi
Ceské republiky po 1. lednu 2018, a to v péti zd-
kladnich kategoriich: Rezidenc¢ni projekty, Nova
administrativni centra, Obchodni centra, Hotely
a Prumyslové a skladové aredly. Vedle toho ziskal
Zvlastni cenu poroty projekt, ktery za uplynuly rok
jedine¢nym zptsobem pfispél k rozvoji ¢eského
trhu s nemovitostmi ¢i architektury a pozved! kva-
litu lokality, v niZ se nachdzi. Svou cenu ,Award
for Excellence” udélila i Asociace pro rozvoj trhu
nemovitosti, pod jejiz odbornou zastitou soutéz od
pocatku své existence probiha.

Rozhodujicimi kritérii pfi posuzovani kvality
nominovanych projekti byl rozvoj lokality, urba-
nistické a architektonické feseni vcetné vnitfnich
dispozic, kvalita realizace a v neposledni fadé také
dspésnost na realitnim trhu a ohleduplnost projek-
tu vaci zivotnimu prostiedi.

V tradi¢né nejsilnéji zastoupené kategorii rezi-
dencnich projekti letos ziskalo nominaci 21 ucha-
zecl: 11 v kategorii mensich bytovych projektu
a 10 v kategorii vétsich projektd. V prvni z nich po-
rotci postavili nejvyse projekt Barrandovskd zahra-
da v Praze 5. Ocenili velmi elegantni a tvirci vy-
uziti specifického pozemku pii respektu k okolni
zastavbé a také kvalitnim zpracovanim veskerych
detailti. V kategorii rezidencnich projekta vetsi-
ho rozsahu si vitézstvi odnesl projekt Rezidence
Waltrovka - II. etapa, zdpad v Praze 5. Jury v tomto
pripadé vyzdvihla nadstandardni bydleni v nove
vzniklé méstské ctvrti, nabizejici rezidence rtzné-
ho charakteru a s dostatkem spolecného prostoru
pri zachovani soukromi obyvatel lokality.

Mezi novymi administrativnimi centry zvitézil
projekt Praga Studios v Praze 8, a to diky durazu
na udrzitelnost, doposud nevidané zastoupeni
nejmodernéjsich technologii i celkovy komeréni
uspéch.

V kategorii hotelt titul ziskal Hotel Jungmanno-
vo namésti 1 v Praze 1. Projekt byl ocenén za vy-
jimecnou a citlivou rekonstrukci objektu v samot-
ném srdci Prahy.

V kategorii skladovych a primyslovych aredlu
se na stupni nejvyssim umistil projekt Viapharma
/ Dr. MAX v ramci Panattoni Parku Prague Airport
IL. Jury u néj vyzdvihla ohleduplnost k Zivotnimu
prostfedi i fadu zvolenych technickych Teseni,
kterymi byl béhem spekulativni vystavby pfizpa-

soben konkrétnimu najemci. Budova tak spliuje
pozadavky konceptu Priimysl 4.0 a je v tomto ohle-
du vramci CR pomérné ojedingla.

Zvlastni cenu poroty letos ziskala Zoéna pro
uméni 8smicka v Humpolci, a to za citlivou rekon-
strukci a proménu byvalé textilni tovarny v unikat-
ni galerii s kavarnou a knihkupectvim a zaroven
za mimorddny piinos lokalité. Soukromad galerie,
ktera vznikla za podpory mistnich umeélci, podni-
katelt a siroké komunity, je vyznamnym mistem
setkdvani napfi¢ uménim a generacemi.

Cenu ,Award for Excellence, kterou udéluje
Asociace pro rozvoj trhu nemovitosti, si odnes-
lo technologicko-informac¢ni centrum Cyberdog
s roboticky obsluhovanou vindrnou v Praze 5.
Centrum se stalo mistem setkdvani lidi z okoli,
névstévniki z celé Prahy i cizincii. To vse diky své
unikdtnosti, kreativni architektufe a fadé techno-
logickych vychytavek, zajimavostem a novinkdm
z oblasti robotiky a kybernetiky.

Drzitelem ocenéni Environmentdlni projekt
roku se stala inovativni komplexné fesend kance-
la¥skda budova Praga Studios (Skanska Property
CR) v Praze 8, pfispivajici k dal$imu rozvoji praz-
ského Karlina. Projekt soutézil (a zvitézil) v katego-
rii novych administrativnich center. Cili na dvoji
certifikaci: LEED Platinum a WELL Gold, coz je
dokladem precizni prace v oblastech udrzitelnosti
a piivétivosti pro své uzivatele.

Prvni osobnosti, kterd byla v rdmci soutéze
,Best of Realty — Nejlepsi z realit* uvedena do Siné
sldvy, se stal Serge Borenstein - spoluzakladatel
spolecnosti Karlin Group, kterd vznikla v roce
1997. V soucasné dobé je stéZejnim akciondfem
skupiny, jejiz ndzev se inspiroval prazskou ctvrti
Karlin, v niz svymi Gspésné realizovanymi projek-
ty zanechal vyraznou stopu.

Cena Ctendit pro rok 2019 patii projektu
Churchill v Praze 2, ktery soutézil v kategorii
novych administrativnich center a obsadil v ni
druhé misto.

V kategorii obchodnich center triumfovala re-
konstrukce obchodniho domu Zlin za stavebné
a staticky velmi ndrocnou a architektonicky zda-
filou rekonstrukci unikatniho prvorepublikového
objektu, diky niz meésto ziskalo atraktivni obchod-
ni pasdZ s vyraznym zastoupenim gastronomic-
kych jednotek, predstavujici pifjemné nakupni
misto s jedinecnou atmosférou.

Kategorie Obchodni centra
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Rekonstrukce Obchodniho domu Zlin

Za stavebne a staticky velmi narocnou

a architektonicky zdarilou rekonstrukci
unikatniho prvorepublikoveho objektu, diky
niz Zlin ziskal dvoupatrovou obchodni pasaz

S vyraznym zastoupenim gastronomickych
jednotek, predstavuijici priiemné nakupni misto

s jedineCnou atmosférou.
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Centrum Stromovka

Za prinos ucelené nabidky dennich nakupu,
sluzeb a volnocasoveho vyuziti do Prahy 7, spolu
s jedinecnym a velkoryse pojatym konceptem
food & beverage a unikatnim designem

s industrialnimi prvky. To vse s vysokym
respektem k charakteru lokality.

Korso Karvina

Za zasadni modernizaci nejvyznamnéjsiho
obchodniho komplexu ve meéste, diky niz
centrum odpovida pozadavkum dnesni doby.
Rekonstrukci prosel interiér i exteriér, doslo

k posileni najemniho mixu i zatraktivnéni celého
centra.

S ozndmenim vysledku soutéZze byl zaroven
vyhlasen dalsi, v pofadi jiz 22. rocnik. V prubéhu
roku 2020 se do néj mohou hlasit projekty, které
byly dokonceny mezi 1. lednem 2019 a podzimem
roku 2020.

Vice informaci: www.bestofrealty.cz
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Trendy spocivaji
v kombinaci materialt a styl

Nabidka dekoracnich desek se obnovila a rozsifila o novy sortiment. Na trhu se objevily inovace se zvlastnimi optickymi
a haptickymi efekty, stejné tak i trojdimenzionalni produkty. Nové povrchy s drevénym ¢i betonovym vzhledem, s de-
korem kamene, mramoru, kovu Ci textilu pusobi daleko autentictéji nez kdy driv a vyhovuiji i vysokému zatizeni.

Na otdzku, jaky povrchovy design dekora¢nich
desek je aktudlné cislo jedna, je jasnd odpovéd
- téma dfevo a zde zvlasté dekor dubu i nadéle
uddvaji tén. Nejenom produkty na bézi nosnych
materidld jako jsou vrstvené ¢i dievéné materialy,
ale i desky s pfimeési kamene lze dnes nalézt mezi
populdrnimi dfevénymi dekory. ,Na zdkladé velké
poptavky jsme i my poprvé zavedli dfevéné deko-
ry,“ fika Tobias Mehlsam, Area Manager DACH ve
spole¢nosti Corian - DuPont, ,,a hned na zacatku se
velmi dobie uchytily.“

I kdyz jsou dubové dekory zavedené, toto téma
o¢ividné jesté zdaleka neni vycerpané. Produkty
kud jde o jejich design, ale i diky jejich haptickym
vlastnostem. ,Deskové materidly se zna¢né optima-
lizovaly,“ pozoruje Frank Wessels, jednatel stavebni
spolecnosti Tenbrink, ,u desek se vzhledem dieva
nemuiZe kolikrat ani odbornik rozlisit, zda se jedna
o pravé dfevo nebo napodobeninu.” To se stéle vice
tykd i dalsich dfevénych dekort, jako je ofech, ja-
san nebo exotickd dfeva.

Navic pfirozeny vzor dubu inspiruje vyrobce ke
stdle novym interpretacim a vylepsovanim, ti pak
naptiklad ptiddvaji specidlni efekty ¢i stopy pou-
ziti, které pusobi realistickym dojmem. Na trhu na-
lezneme dubové dekory v pfirozené svétlych nebo
naopak velmi tmavych odstinech, v nejriuznéjsich
stylech jako je tfeba used look a vintage look, s ex-
trémneé zivoucim flidrovédnim, otevienymi sparami,
tmavymi puklinami a suky, s povrchem navozuji-
cim vzhled hladky, metalicky, ohofely, zuhelnény ¢i
snad dokonce zamrzly.

Metalicke dekory jsou rovnéz silnym trendem,
zde tmava mosaz s povrchovou strukturou, ktera
ma cilené vytvorené .kazy"

TROJDIMENZIONALNi POVRCHY

,Takzvané trojdimenziondlni povrchy jsou stile
ka ve spolecnosti Resopal. ,At se jednd o hluboké
struktury dfeva, kamenné reliéfy ¢i lomeny kdmen,
co se tyce vzhledu, nové povrchy perfektné napodo-
buji ptirozené materidly. Disciplinou samou o sobé
jsou v tématu trojrozmérné dimenze desky z dieve-
nych materidld, které mohou byt ptisobenim tlaku
a tepla zformovény dle individudlnich pfedstav do
trojrozmérnych ploch a ndsledné jesté nalakova-
ny nebo potazeny jinou vrstvou. ,Diky produktim
vyrobenym v takzvaném formovacim tlakovém

o

Kamenity material Corian, zde v dekoru drahého
kamene ,Grey Onyx"

procesu se ndm s minimdlnimi nédklady otviraji
zcela nové moznosti ztvarnéni a vyuziti,“ fkd Dirk
Eiynck, Global Design Manager ve spolecnosti So-
nae Arauco.

Stejné oblibenosti jako reprodukce dfeva se tési
i nejriznéjsi betonové designy, které se nabizeji
zejména pro koncepty inspirované urbanismem
a industrialismem. ,Beton je s neuvéfitelnou dyna-
mikou o krok napted,“ fikd Gerhard Diirnberger,
vedouci marketingového a produktového vyvoje
ve spolecnosti Kaindl. ,Stejné jako u dfeva i u na-
podobenin betonu nejde jen o autentickou optiku,
origindlu musi odpovidat i haptické vlastnosti, fikd
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Pomoci elastickych a souc¢asné dimenzionalné stabilnich vrs-

Olaf Beckmann, vedouci marketingu ve spolecnosti
Imi-Beton. To je mozné diky ,3D priduchum®. Ale
i cilené ,kazy“ docilené jemnéjsimi ¢i hrubsimi
strukturami nebo povrchy, které pisobi jako tka-
né, nabarvené $pachtli, znecisténé piskem, zrnéné
S novymi elastickymi a zaroven dimenzionalné
stabilnimi podlozkami mohou byt betonové dekory
realizovany v nejriiznéjsich situacich rychle a bez
komplikaci. Ve stinu betonu jsou také stale vice k vi-
déni kamenné ¢i mramorové designy, a to od svét-
Iych az po tmavé odstiny.

Aby se dosahlo barevnych akcentt v ¢asto velmi
chladném $edém spektru betonovych a kamennych
konceptd, ale i ve zcela jinych tvircich souvislos-
tech, pfichdzeji hojné na fadu metalické povrchy.
Cilens jsou tak vytvateny zlomy pomoci materidlt
s dekorem médj, stffbra, mosazi, platiny, zlata, tita-
nu, bronzu nebo hlinikuy, a to s hladkymi, struktu-
rovanymi nebo textilnimi texturami, navozujicimi
dojem svafeného, zrezavélého, zoxidovaného nebo
zvétralého povrchu.

+Metalické povrchy, napiiklad s efektem koroze,
se daji skvéle kombinovat s mnoha kamennymi
a betonovymi dekory,“ fikd Stefan Géldner, Head
of Communication ve spole¢nosti Pfeiderer Deut-
schland. K vytvofeni novych dekort navozujicich
dojem exkluzivity se pfi rucni préci vyuzivaji sku-
te¢né kovové folie, diky nimz lze dosdhnout efektu
starozitnostného nabytku. To, co je zde atraktivni
a vysild zivé impulzy, je pravé ,kaz“ ¢i zdédnlivd
vada, at uz je zasazeny do moderné elegantniho ¢i
spise industridlniho prostiedi.

I nové textilni povrchy, jako je samet, prosivané
latky nebo plst pfindseji do hry novou, viceméné
emociondlni dimenzi. Se svymi specifickymi hap-
tickymi kvalitami navozuji v prostoru atmosféru
a mohou byt pfitazlivym FeSenim zejména pro ta-
kové koncepty, jako jsou obchody s prddlem nebo
pro zvlastni prostory, jako jsou naptiklad zkusebni
kabinky. Textilni povrchy ,navodi doméackost a ttul-
nost,” f1kd Herold Barbato, CEO ve spolecnosti Sibu
Design, navic textilni povrchy, které v sobé casto
maji pénovou hmotu, vylepsuji akustiku prostoru.”

Pisobivymi tviréimi prvky jsou i extrémné
matné Ci lesklé povrchy. ,Luxusni lakované desky
v matu nebo naopak ve vysokém lesku, které diky
inovativni technologii vice vrstev a laku vykazuji
vysokou stabilitu barev a velmi dobré uzitné vlast-
nosti, jsou dnes velkym tématem,” ¥ikd Stefan Gold-

tev se daji ztvamit i sloupy s betonovym vzhledem

Betonoveé struktury s efektem tkaniny
- tato neuveéritelné znéjici kombinace je
mozna diky pouziti dekorativnich desek

Povrchy s anti-fingerprint jako zde
u Resopalu jsou velmi praktickou inovaci
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ner. Diky nové technologii anti-fingerprint a vysoké
odolnosti proti poskrabéni a opotfebeni mohou byt
pouzity matné povrchy napiiklad i v tmavych bar-
véch a ve velmi namdhanych usecich, jakymi jsou
typicky pokladni pulty. ,Prostfednictvim takovych-
to povrchi se dd na prodejni plose bez problémi
vytvofit ndro¢ny designovy koncept, protoze jejich
bezchybny vzhled odola i vysokému zatiZeni,“ fika
Sarah Czittrich.

Metalické povrchy ¢i textilie jako kontrast k dfe-
vu, betonu a kameni, povrchy s 3D-efekty nebo po-
vrchy pusobici opotfebovanym dojmem jako proti-
klad k tém dokonalym hladkym - aktuélni trendy
se zaklddaji na kombinacich materiali a styli. Na-
pinavd hra se zcela rozdilnymi, ale i kontrastnimi
dekory nastupuje na misto ¢itelnych monokultur.
,<Zatimco dfive byl vSude vyuzivan jen jediny ma-
teridl jako tfeba dekor dubu, dnes jsou plochy ztvér-
novany daleko rozmanitéji,” ¥ika Frank Wessels.

Z tohoto pohledu tedy neni samo o sobé urcujici,
Ze kazdy dekor sdm o sobé je povedeny a reprezen-

Povrch vytvoreny vyrobcem Egger
Holzwerkstoffe, zde v fetézci Edeka

v Adendorfu, pusobi jako neopracovany
horsky modfrin se silnym fladrovanim a suky

tuje urcity trend, jde pfedevsim o co moznd nejna-
chovych designt a technologii. Proto se i nabidka
soustfedi na to, aby zajistila kombinovatelnost ruz-
nych povrchu. ,Diky kombinovatelnosti napifiklad
anti-fingerprint feseni s jinymi povrchovymi dpra-
vami se daji efektivné realizovat designové koncep-
ty, aniz by se musely délat ustupky co se tyce vzhle-
du ¢i haptickych vlastnosti,“ ik Sarah Czittrich.

Soucasné museji kolekce se svymi takfka neome-
zenymi tvir¢imi moznostmi vykazovat urcitou este-
tickou jistotu. ,Neni zde zddné ,bud a nebo, ale vice
trendu vedle sebe, které mohou fungovat i spolu
navzdjem,“ vysvétluje celou pointu Klaus Monhoff,
vedouci managementu dekoru a designu ve spole¢-
nosti Egger. ,Materidly urcené ke ztvarnéni ndbytku
museji zdkaznikovi umoziiovat, aby si sdm vytvoril
individudlni akcenty. Nebot v neposledni ¥4dé jde
o individualitu®, ¥ikd Frank Wessels. ,Kazdy chce
tvofit néco nového, lisit se a byt exkluzivni.“

Annette Gilles

Prevzato ze stores+shops,
Magazinu EHI o zfizovani
a vybaveni prodejen

a 0 POP marketingu
www.stores-shops.de
www.ehi.org

storest+
shops
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iInterpack 2020

beze zbytku vyprodano

Veletrh interpack 2020 je kompletné vyprodany. K terminu uzaverky prihlasek nejvyznamnéjsi akce obaloveho prumyslu
a pridruzenych pruamyslovych odvétvi na svété poptavaly firmy - stejné jako v pripadé predeslych rocnikd - mnohem vice
plochy, nez kolik ma dusseldorfske vystaviste k dispozici. Ocekavanych priblizné 3 000 vystavovateld z 60 zemi proto
v terminu 7. - 13. 5. 2020 obsadi opét vsech 18 pavilonuy, jakoz i velké casti venkovni vystavni plochy. Takeé paralelni veletrh
.components - special trade fair by interpack”, s nabidkou dodavatelského prumyslu obalove techniky je plné obsazen
ajeho treti rocnik probéhne soubézné v docasne vybudované hale 18. Vstupenka umoznuje navstévu obou veletrhu.

Nova struktura pro efektivnéjsi
navstévu veletrhu

Veletrh interpack je zaméfen na feSeni v oblasti
baleni zbozi a obalové techniky v cilovych oborech
potravinafstvi, ndpoje, cukrovinky, pecivo, farma-
cie, kosmetika, non-food spotfebni zbozi a prui-
myslové zbozi. Aby byli ndv§tévnici téchto obort
usetieni dlouhych vzdélenosti, tvofi vystavovatelé
s odpovidajici nabidkou nyni presnéji zaméfené
segmenty. TakZe firmy s nabidkou procesti a stroj
pro baleni farmaceutik a kosmetiky najde navstév-
nik v haldch 15 az 17; stroje pro etiketovaci a ozna-
¢ovaci techniku, obor obalové produkce jakoZ i inte-
grovany tisk najdou navstévnici veletrhu interpack
2020 v haldch 8a a 8b.

Pro zjednoduseni orientace je$té v ramci téchto
skupin v jednotlivych pavilonech doslo i zde k jas-
néjsimu rozdéleni vystavovateld. Nabidky k urci-
tym procesnim krokim jsou vystavovdny blizko
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sebe. Vedle jiz vyse zminénych oboru se toto tykd
také segmentu procesy a stroje pro baleni potra-
vin, ndpoju, spotiebntho a pramyslového zbozi
v haldch 5,6 a 11 az 15 a ddle pro nabidku z oblas-
ti procesu a stroji pro baleni cukrovinek a peciva
v haldch 1,3 a 4.

Obor obalové materidly a prostfedky byl umistén
centralné v okoli hlavniho vstupu sever v haldch 7a,
7, 8a, 9 a 10. Velky synergicky potencidl se nachazi
v hale 8a. Tam se potkaji vyrobci stroji z oboru vy-
roba obalovych prosttedki, konvertovani, obalovy
potisk a etiketovani s korespondujicimi vystavova-
teli, ktefi nabizeji odpovidajici obalové prosttedky
a materidly. Obor obalové materialy / prostfedky
zahrnuje sdm o sobé vice jak 900 vystavovatelu.

Nova hala 1 a vstup Sid (jih)
Kratce po veletrhu interpack 2017 byly zahdje-
ny bouraci préce staré haly 1 a 2, jejichz zaklady

inlerpacH
abkance

byly postaveny v 70. letech, ¢imZ vzniklo misto
pro architektonicky skvost spolecnosti Messe
Diisseldorf: ,Neue Messe Siid“, které se sklada
z nové haly 1 a vstupniho prostoru spojeného
piimo se vstupnim foyer a 17 metrt vysokym, $pi-
Catym pristieskem z prisvitné sklotkaniny s inte-
grovanym LED-osvétlenim. Nabiz{ vystavovatelim
veletrhu interpack 2020 jak nejmodernéjsi archi-
tekturu a techniku, tak o pfiblizné 500 m* vice vy-
stavni plochy. Stavba déle zahrnuje Sest konferenc-
nich mistnosti a je pfimo spojena s kongresovym
centrem ,jih*.

Odborny veletrh components
soucasné s veletrhem interpack

Koncepce odborného veletrhu components -
special trade fair by interpack, se po svém dspés-
ném prubéhu pfi minulém ro¢niku veletrhu inter-
pack opét uskute¢ni v osvédcené podobé i v roce

2020. Navstévnici naleznou tento veletrh
subdodavatelt opét na centrdlnim mis-
té diisseldorfského vystavisté v docasné
montované hale ¢. 18 o rozloze pfiblizné
5000 m? Tato hala se nachazi mezi hala-
mi 10 a 16 a dopliiuje portfolio veletrhu
interpack po celou dobu konani nabidkou
z oblasti techniky pohont, fizeni a ¢idel,
produkti k primyslovému zpracovdni
obrazu, manipulac¢ni techniky a dale na-
bidkou ostatnich stroji a komponentti. Od-
borny veletrh components je volné p¥istup-
ny vsem néavstévnikiim a vystavovatelim
veletrhu interpack.

Dalsi informace na

www.packaging-components.de

Noveé impulzy pro SAVE FOOD

Téma SAVE FOOD se ve formé riiznych
doprovodnych akci na téma redukce ztrat
a plytvédni potravin pfesune i do mésta Di-
sseldorf a vtdhne tak vefejnost pfimo do
celého déni. Na detailech programu se nyni
jesté intenzivné pracuje.

Konference
sLife without Packaging?*

Téma udrzitelnosti, které je pro tuto bran-
Zi jiz nékolik let zasadni, ziskalo v neddavné
minulosti diky diskusi ohledné pouzivdni
plastovych obalti na nové intenzité. Nova
konference ,Life without Packaging?” nahli-
7{ na kontroverzni téma obaly, udrZitelnost
a zivotni prostfedi z riznych perspektiv,
kde se ke slovu dostanou jak kritikové, tak
i zastdnci a budou diskutovat vée nevyhnu-
telné a nutné. Obsahem budou predevsim
tato témata: udrzitelnost a dopady na Zivot-
ni prostiedi, snizovdni plytvani potravinami
a hygiena. Jednodenni konference se kond
dne 12. kvétna, predposledni den veletrhu,
od 10:30 do 16:30 hodin v kongresovém
centru CCD Siid. Ucastnicky poplatek je ve
vysi 299,- Euro.

Vstupenky je mozno zakoupit
i online na www.interpack.de

Startup-tyden v Diisseldorfu

Poprvé se soucasné s veletrhem inter-
pack uskutecni ve mésté Startup-tyden
- akce, kterd svede dohromady viziondie
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a podporovatele novych fesenti s inovativni-
mi firmami, poskytovateli sluzeb a vyrobky
budoucnosti. Celkem bude v Diisseldorfu
uspofddano okolo 150 akci a workshopt.
Vice informaci naleznete na
www.startupwoche-dus.de

Online-servis pro navstévniky

Na strankdch www.interpack.de najdou
ndvstévnici jiz pfed ndvstévou veletrhu uzi-
te¢né pomocniky k efektivni piipravé na-
vétévy veletrhu, napiiklad databdzi vysta-
vovateli s moznosti vytvofeni si vlastnich
plankt vystavnich hal, moZnost sjednani
schizky s jednotlivymi vystavovateli a déle
informace o novinkach vystavujicich firem.
Déle je navstévnikam k dispozici aplikace
pro iPhone a Android. Tato aplikace nabizi
denné aktualizovanou databdzi vystavova-
telt a doprovodnych akci, grafické planky
hal a detaily o vystavovatelich v¢. kontakt-
nich 1dajt, informaci o vystavovanych
expondtech a vyrobcich, formuléfe na do-
jedndni schuzek, jakoz i funkci poznaceni
urcité informace ke konkrétnimu vysta-
vovateli. Na strdnkdch veletrhu interpack
ddle naleznete informace ke konferenci
,Life without Packaging?”, moznost objed-
nat si hotel nebo zde naleznete nabidku
kulturniho vyziti ve mésté po dobu pobytu
v Diisseldorfu.

Soucasti nabidky jsou po cely rok clanky
o novinkdch a trendech z oboru v magazi-
nu ,Tightly Packed®.

Oteviraci doba a ceny

Veletrh interpack se kond v terminu od 7.
do 13. kvétna 2020 denné od 10.00 do 18.00
hodin. Vstupenky je moZno zakoupit ve
formé e-vstupenky od poloviny Fijna 2019.
Celodenni vstupenky stoji online na www.
interpack.de € 57,00 (na pokladné: € 67,00),
studenti zaplati na pokladné € 15,00. T¥i-
denni vstupenka stoji online € 107,00 (na
pokladné: € 125,00). Novinkou je vstupen-
ka na celou dobu konéni veletrhu, ktera sto-
ji online € 115 (na pokladné € 145). Veskeré
online vstupenky si muze ndvstévnik ihned
vytisknout na svém pocitaci. Véechny vstu-
penky opraviiuji k bezplatnému pouziti
MHD pii cesté na a z veletrhu.
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Informace pro navstévniky, prodej vstupenek,
komplexni cestovni sluzby:

Veletrhy Brno, a.s._Miroslav Koznar
Vystavisté 1_603 00 Brno

Tel.: +420 54115 9190_GSM: +420 602 594 810
mkoznar@bvv.cz Messe

www.bvv.cz/veletrhy-v-zahranici/cestovni-sluzby Dﬂsseldorf
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EXPO PRAHA

Narodni cena
za studentsky design 2019

Narodni cena za studentsky design oslavila letos devetadvacatée vyrocil
Podruhé byli jejimi vyhlasovateli Design Cabinet CZ spolecné s plzenskou
nadaci SUTNAR - NADACI RADOSLAVA AELAINE SUTNAROVYCH
a DEPO2015. Vyhlaseni vysledku probéhlo 14. listopadu 2019 v plzenskem
DEPO2015. Graficky vizualni styl soutéze a katalogu vytvoril student Vojtéch
Liebl z Fakulty designu a uméni Ladislava Sutnara ZCU v Plzni.

Vitéz

Narodni ceny
za studentsky
design 2019

*GRAND
Jaroslav Prchal

Rok 2019 patfi pracim v siroké skale produkto-
vého designu a prumyslového designu. Pfihlésilo
se 192 autoru s 183 pracemi, z 13 univerzit a 12
vyssich odbornych skol a stfednich odbornych
skol. Jejich prace hodnotily t¥i nezavislé poroty: dvé
nédrodni pedagogické poroty a poté mezindrodni po-
rota. Celkem 59 profesionalnich vysokoskolskych
a stfedoskolskych pedagogu, produktovych a in-
dustridlnich designérti, expertt a kurdtoru designu.

Nérodni pedagogické poroty nominovaly pro roz-
hodovani mezinarodni poroty 107 praci. Mezinarod-
ni porota pak v nékolikakolovém hodnoceni udélila
Nérodni cenu za studentsky design 2019 * GRAND,
Narodni cenu za studentsky design 2019 * JUNIOR,
sedm ocenéni Excelentni studentsky design 2019
a patndct cen Dobry studentsky design 2019.

Vysledky

Vitéz Narodni ceny za studentsky design 2019
*GRAND Jaroslav Prchal z Fakulty designu a ume-
ni Ladislava Sutnara ZCU v Plzni ziskdvd cenu
Ceskych center (tydenni reziden¢ni pobyt v nékteré
z evropskych metropolf se sidlem Ceskych center),
pobyt v Art Campu Fakulty designu a uméni Ladi-
slava Sutnara ZUC v Plzni, vyrobky firem Tescoma
s. T. 0., IKEA CR, s. . 0., knihu Materiology, volny
vstup do knihovny materidla Matério a ro¢ni pied-
platné c¢asopisti Architect+ a Brand & Stories.

Vitézka Narodni ceny
za studentsky design 2019 "JUNIOR
Nikola Kolarova

Vitézka Narodni ceny za studentsky design 2019
*JUNIOR Nikola Koldrova ze Stredni uméleckopru-
myslové Skoly sklafské v Zelezném Brodé obdrzi
pobyt v Art Campu Fakulty designu a umeéni Ladi-
slava Sutnara ZUC v Plzni, knihu Materiology, vol-
ny vstup do knihovny materidlt Matério, vyrobky
firem Tescoma s. . 0., IKEA CR, s. 1. 0. a ro¢ni pred-
platné casopist Architect+ a Brand & Stories.

Ocenéni Excelentni studentsky design ziskali
Filip Krampla a Valeriea Shveikina z Fakulty umeé-
ni a designu UJEP v Usti nad Labem, Sarka I5tvé-
novd, Elena Pavlenko a Lucie Kopfivova z Fakulty
designu a uméni Ladislava Sutnara ZUC v Plzni
a Magdaléna Fousovd s Tomasem Havlem z Fakul-
ty architektury CVUT v Praze. Obdrzi pobyt v Art
Campu Fakulty designu a uméni Ladislava Sutnara
ZUC v Plzni a vyrobky firem Tescoma s. 1. 0. a IKEA
C)R, S.T. 0.

Vsichni mezindrodni porotou ocenéni studenti
maji pravo pouzivat znacku odpovidajici jeji vysi.

Zvlastni ceny

Zvlastni ceny udéluji dékani vzdéldvacich insti-
tuct, profesionalni sdruzeni, muzea a odborné caso-
pisy. Cenu Design Exit udélil dékan Fakulty uméni
a designu Univerzity Jana Evangelisty Purkyné
v Usti nad Labem (30 000 K&) Aleng Liskové z Fa-
kulty designu a uméni Ladislava Sutnara, dékan
Fakulty designu a uméni Ladislava Sutnara ocenil
(po 10 000 K¢&) Leonu Krélovou ze Sttedni umélec-
koprimyslové koly sklatské v Kamenickém Seno-
vé, Lucii Hordkovou z Fakulty architektury CVUT
v Praze a Tomase Starého z Fakulty designu a ume-
nf Ladislava Sutnara, Cenu feditele Ustavu konstru-
ovani Fakulty strojntho inZenyrstvi VUT v Brné (5
000 K¢) obdrzel Franti$ek Dvotak z Fakulty multi-
medidlnich komunikaci UTB ve Zliné, Cenu fedi-
telky Uméleckoprimyslového musea (odkoupeni
vybraného exponatu do muzejnich sbirek za prime-
fenou cenu) ziskala Terezie Lexovd z Vysoké skoly
umeéleckoprimyslové v Praze, Cenu feditele Narod-
niho technického muzea (odkoupeni vybraného ex-
pondtu do muzejnich sbirek za pfiméfenou cenu)
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Jaroslav Prchal z Fakulty designu a uméni Ladislava
Sutnara, Cenu Unie profesiondlnich designérti CR
Tom SindelaF z Vysoké skoly uméleckopriimyslové
v Praze, Cenu Spolecnosti pratel Uméleckoprimy-
slového musea (5 000 K¢) studentka AVE ART Ost-
rava, soukromé Stfedni umélecké skoly a Zakladni
umeélecké skoly Anna Marie Kohutovd a Cenu br-
nénského studia DesignATAK Jan Maxmilidn Bl-
stak z Fakulty multimedidlnich komunikaci UTB ve
Zling (dvoutydenni placend stdz ve studiu a knihu
Kobobook). Letos udélil i ceny taky Design Cabi-
net CZ - Katefiné Rydlové a Magdaléné Fousové
7 Fakulty architektury CVUT a Filipovi Kramplové
7 Fakulty uméni a designu UJEP v Usti nad Labem.
Obdrzeli odbornou literaturu a PR podporu.

Firmy IKEA C‘R, s.r.0. a Tescoma s. . 0. darova-
ly své produkty vitéziim nédrodnich cen a také tém,
kdo ziskali ocenéni excelentni studentsky a dobry
studentsky design.

Paula Bencatova

Cena novinari a ceny verejnosti

Zurnalisté udélili Cenu novinaii Magdalénd
Fousové z Fakulty architektury CVUT. Vefejnost
hlasovala prostiednictvim Institutu TH21.Nejvyssi
pocet hlasti mezi pracemi z vysokych skol a univer-
zit ziskala Paula Bencatova z Vysoké skoly umeélec-
koprtimyslové v Praze a mezi vy$simi a sttednimi
odbornymi $kolami Nikola Koldfova ze Stfedni
umaleckoprimyslové skoly sklaiské v Zelezném
Brodé. Vsechny byly obdarovany ¢okolddovou bé-
bovkou.

Soutéz a vystavy mohly probéhnout diky
finanéni podpofe firem Grund, a. s., Domu bytové
kultury Praha a. s., nadace Jablotron, statutdrniho
mesta Plzen a Plzeniského kraje (www.turisturaj.
cz) a materidlové podpote Design Cabinetu CZ,
Ceskfrch center, nadace SUTNAR - NADACE
RADOSLAVA A ELAINE SUTNAROVYCH,
DEPO2015, Fakulté architektury CVUT, Institutu
H21, studiu DesignATAK a firmdm IKEA CR,s.T. 0.,
Tescoma s. 1. 0. a Nadace pro rozvoj architektury
a stavitelstvi.

Casopis Brands&Stories i letos jako medidlni
partner udéloval vitéztim predplatné.

Ocenéné a vybrané nominované expondty
formou vystavy Novy (z)bozi! se z plzenského
DEPO2015 pfemisti do Prahy na Fakultu architek-
tury CVUT, kde budou vystaveny od 26. 11. do 5. 12.
2019.

Lenka Zizkovd
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