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blogu STORES zase novinky a trendy ze svéta kamennych obchodu.
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BS | Nové prodejni koncepty

Surfovani ve Mésté

EuroShop RetailDesign Award:

eEuroShop

RetailDesign
Award

Odborna porota ocenila nejlepsi store-koncepty

Soutéz EuroShop RetailDesign Award vyhlasuje kazdoro¢né né-
mecké EHI ve spoluprici National Retail Federation USA jako soutéz
o nejlepsi koncepty svéta.

Mezindrodni porota expertll vybird kazdoro¢né mezi desitkami
kandidata tfi nejlepsi koncepty, pricemz nejdulezitéjsimi kritérii
jsou predevsim zprostfedkovini jasného poselstvi sortimentu, ale
i pfimé osloveni zikaznika. EHI a Messe Diisseldorf letos jiz podva-
nicté predaly ocenéni EuroShop RetailDesign Awards. Rimec po-
skytl ¢insky veletrh C-star v Sanghaji - dcefind spole¢nost EuroShop

hip < T

Nova sportovni prodejna médni spole¢nosti Lengermann + Trie-
schmann nabizi 5 000 m? obchodnich ploch na péti podlazich.
Zvlastnim lakadlem obchodu je "Hasewelle", bazén s vlnami, kde
surfafi mohou otestovat nejnovéjsi prkna pfimo v obchodé.

Polygonilni linie tvofi zaklad designu obchodu. Zabradli jsou tva-
rovand, odpovidajicim zpisobem rozloZena po patrech, coz ma za
nasledek vzdy novy pohled z kazdého patra a mista na "Hasewelle".

pozvala obchodniky z celého svéta do ¢inské metropole letos jiz
popaté. Nejpresvédcivéjsi koncepty obchodu pfisly tentokrat z Né-
mecka, Anglie a Ciny. L&T Sport v Osnabriicku, The Shop at Bluebird
v Londyné a Zwilling vlajkovy obchod v Sanghaji jsou vitézi soutéze
EuroShop RetailDesign Award 2019.

Na to, abyste mezi 71 uchazeci z 23 zemi se stali vitézi, museli bys-
te predvést povedeny mix architektury obchodu, barev, materiald,
osvétleni a v neposledni fadé také Visual Merchandising.

. Y

Polygonilni prvky a geometrické linie poskytuji také konstruk¢ni
ramec pro fasadu, ktery vytvari esteticky konzistentni systém. Pro
dokonalou integraci jednotlivych znacek sportovniho zboZi do de-
signu konceptu bylo zakazano obvyklé shop-in-shop feSeni jednotli-
vych sportovnich znacek.

V "Premium CITY-GYM', posilovné o rozloze 800 metrii ¢tve-
recnich, mohou clenové trénovat v podminkach vysokohorské
nadmoftské vysky. Studio, které je oddélené od obchodu pouze pro-
sklenymi sténami, je soucasti sportovniho domu a ziroven rozsifuje
jeho hlavni ¢innost.

The Shop at Bluebird patfi k britské médni spole¢nosti Jigsaw
a specializuje se na $pickové znacky ze svéta mody, krasy, uméni
a designu. Rozmanita nabidka Stores-konceptu je umisténa v histo-
ricky chrinéném domé pro dostavniky z 19. stoleti ve Floral Street
v londynském okrsku Covent Garden. Okouzlujici, honosné deko-

race a designové prvky vytvireji "hfisté divia". Uprostied obchodu
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je atrium naplnéné pfirozenym svétlem a dlaizdénou podlahou, kte-
ré vytvarii atmosféru prostredi pod Sirym nebem.

Zakazkova instalace ve tvaru krychle s 20 zrcadlovymi plochami
visicimi ze stropu vytvaii umélecky efekt tim, Ze odrazi a deformu-
je okoli. Koncept designu si hraje s geometrickymi tvary a zakfive-
nymi liniemi, které harmonicky spojuji tradici a modernu. Tapety
v koordinovanych barvach a texturach dopliiuji mnohotvarnou es-
tetiku, skladajici se z elegantnich vzort ve stylu art deco a kvétino-
vych viktoridnskych motivi.

Novy obchod se dvéma propojenymi koncepty v Sanghaji spojuje
maloobchod, kurzy vafeni a restauraci. Diraz je kladen na tradi¢ni
zapadni a vychodni témata v kombinaci s puristickym a nenapad-
nym interiérem. Dynamické zmény barev, materidlti a hudby posky-
tuji kontrast k rozliSeni jednotlivych oblasti obchodu. V pfizemi se
nachazi svétly dub a tmavy ofech, piskové zbarvena teracova podla-
ha a ocelové a mosazné ramy, coZ v§e dohromady zvyraznuje vyrob-
ky a vytvari teplou a sttedomofskou atmosféru. Horni patro, které je
vénovano riznym konceptim potravin, charakterizuji razné vysky
podlahy a usporadani sedadel. Modré sklenéné stolni desky a mo-
saznd svétla pripominaji Sanghajské ,art deco dédictvi‘. 36 metri
dlouhy drevény stul s benzinovymi sametovymi sedadly dodavaaji
v oblasti "Fine Dining" rustikalni nadech a zvou k vecefi. Zakaznik
zaziva kulinafsky zaZitek nebo praktické zkuSenosti ve Skole vafeni
velmi autenticky ve svété vyrobku znacky.
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Klasicky” dopliovaci regal pro sortiment bez
obalu v jednom americkém supermarketu

obalu

Trend prodeje zboZi bez obalu se stdle rozsituje, od pionyrskych obchodii, ve kterych jsou plasty a obaly tabu a zdkaznici sem
chodyi s vlastnimi nddobami, pres bio-retézce az po klasické supermarkety a jiné obchody. Na druhou stranu trend bez obalu

polarizuje spolecnost a prindsi s sebou fadu nevyreSenych otdzek.

Umdasch odvazné uvedl na trh sviij ,Liquid
Dispenser*, aparit, ktery umoziiuje opétov-
né napliovani vratnych nadob tekutymi
substancemi. Tento ,Liquid Dispenser® je
pro zakazniky snadno pouzitelny a di se
obsluhovat stejné€ jako automat na kavu pou-
hym stiskem tlacitka. Je konstruovany tak,
aby bylo zabrianéno znecisténi a uzivateli
nevznikaly dalsi naklady spojené s udrzbou,
coz ukazuji zkuSenosti v redlném provozu
v supermarketu Adeg Hubmann ve Styrsku.
Timto pilotnim projektem chce Umdasch
vzbudit $ir$i diskusi na téma nakupovani bez
plastt a zaroven chce s dalSimi obchodniky
dile vyvijet dopliiovaci systémy pro tekuté
vyrobky a suchy sortiment tak, aby byly ma-
sové vyuzivany a celkovy efekt se tak nasobil.
V soucasné dobé¢ se trend bez obalu zkouma
v mnoha obchodnich odvétvich, testuje se
a zdroven probihaji kontroverzni diskuse,
nebot v praxi je tieba pfekonat jeSté fadu
prekazek. Presto je toto téma dlouhodobé
stavéno do popredi vzhledem k aktudlni pro-
blematice ochrany Zivotniho prostiedi a rov-
néz s ohledem na zikon o obalech.

Velmi aktudlni

Poté, co bylo zhruba pred péti lety nakupova-
ni bez obalu mnohymi mladymi start-upy po-
vyseno na koncept, se zhruba stovka obcho-
du, jak uvadéji rizné prehledy na internetu,
snazi prodavat téstoviny, ryZzi, cereilie a suse-
né plody, stolni oleje a ocet, myci prostredky,
ale i vino prostfednictvim plnicich stanic
a znovu pouzitelnych nadob a na tomto pak
také stavi svij obchodni model. ,V soucasné
dobé pfijde toto téma na fadu bezvyjimecné
v kazdém rozhovoru se zikazniky,“ zdraziiu-
je Daniel Kitkenhohner, majitel firmy Petzin-
ger specializujici se na planovani a stavbu ob-
chodt s bio-zbozim a revolu¢nimi koncepty.
Rovnéz v tradicnich obchodech a i v jinych
odvétvich zaujimaji strategie vedouci k ome-
zeni a vyfazeni plastovych oball pfedni pfic-

,Od dvacdtého pouziti
Jsou znovu pouZitelné
nddoby ekologictejsi.“

Dieter Hieber

ky agendy, coz ukazuji i jednotliva opatfeni

za posledni mésice:

e Rewe, Edeka, MPreis v Rakousku, Alnatu-
ra aj. nabizeji v asecich ovoce-zelenina tzv.
veggiebags, resp. znovu pouZitelné sitky
jakoZzto alternativu k plastovym sackam.

¢ Edeka zavedla v poloviné loniského roku
vratny systém u chladicich boxt: zikaz-
nik obdrzi jednorazové vratnou dozu, do
které mu obsluha za pultem di uzeniny
a syry. Pfi dals$im ndkupu zdkaznik tuto
do6zu odevzda, obdobné jako vratné lahve,
do sbérného boxu v supermarketu a zbozi
dostane v novém boxu, zatimco sesbira-
né dozy jsou Cistény a znovu pripraveny
k pouziti za pultem.

* Obchodnik Edeky Dieter Hieber, pionyr
v oblasti snizovani spotfeby plastii v mis-
t€ prodeje, plni za pulty ve svych super-
marketech donesené dozy zakaznikt Cer-
stvym zbozim jiz ptfes dva roky. Aby bylo
vyhovéno hygienickym predpisim, poda-
va persondl naplnéné dozy pres pult na ta-
cech, aniz by se jich dotkl, tic tedy slouZzi
jako ,hygienickd bariéra“. Podle Hiebera

vyuzivi nakupovani bez obalu zhruba
20-30 zakaznikt denné na supermarket,
avsak s rostouci tendenci. ,Je to krucek
kupfedu, ale je mi to pfili§ mdlo,“ fikd Hie-
ber. Stejny systém zavedl pfed nedavnem
i Spar ve tiech pobockéch ve Styrsku.

e Nové¢ byly v nékterych supermarketech
zavedeny ,mlécné Cerpaci stanice®, tedy
automaty, ve kterych si muizete naplnit
donesenou lahev mlékem.

e Dcefina spolecnost Deutsche Bahn Servi-
ce Store DB zavedla loni v prosinci v ce-
Iém Némecku ve vsech svych Service
Stores moznost naplnéni vlastniho hrn-
ku kdvou z automatu a navic i moznost
odnést si zakoupené pecivo ve vlastni
krabicce. V obchodech je navic k dostani
nerezovy box na svacinu urceny k opako-
vanému pouziti.

¢ Britskd kosmeticka znacka Lush pred né-
kolika mésici oteviela v Mildn€ a v Berliné
své prvni ,nahé“ pobocky. Deodoranty,
Sampony, télovd mléka a jiné kosmetic-
ké artikly bézné dostupné v tekuté for-
mé nyni vyrdbi v tuhé konzistenci, aby
je mohla zikaznikiim nabizet bez obalu.
Popisky k produktim jsou dostupné pro-
stiednictvim aplikace na fairphones na
pobocce nebo jsou na pfani vytiSténa na
ekologicky papir.

e Toom zfidil ve svém pop-up-storu v Koli-
né nad Rynem v poloviné loniského roku
bezobalovy prodej zeminy, kterd se na-
bird do papirovych sicku, ve kterych se
i vazi. ,Pravé ve méstech maji zakaznici
zdjem o to mit rychle k dostani produkty,
které si mohou odnést. Kromé toho oby-
¢ejné nepotiebujete dvacet litri zeminy
k tomu, abyste si zasadili kvétinu na balko-
né,“ vysvétluje Kai Battenberg, Senior Ma-
nager Sustainability ve spolecnosti Toom.
Nakupovini dle potieby se ve méstech
uchytilo, potvrzuje, nebude vsak rozsire-
no do dalsich pobocek, do kterych zakaz-
nici obvykle jezdi autem.

O tom, Ze tyto kroky sméfujici k omezeni
obalt v béznych maloobchodech budou
v budoucnu nisledovat i dalsi, je presvédce-
ny i Philippe Bernard, Sales Director, ktery je
ve spole¢nosti Trade Fixtures pfislusny pro
vybrané stfedoevropské zemé. Tato spolec-
nost se od roku 1982 specializuje na vyrobu
nidob, zisobnikid a pfisluSenstvi pro sypké
materidly a bezobalovy prodej. Takzvané bins,
nejcastéji jde o prihledné trubky nebo boxy
z plastu ¢i skla, se vyuZivaji napiiklad i u slad-
kosti nebo krmiva pro domaci milacky.

Ve Francii expanduje toto téma nesku-
tecnym zpusobem. Tam existuje uz 300
bezobalovych obchodt a zaroven hodné
supermarket, mezi nimi i obchodni domy,
jako je Carrefour nebo E. Leclerc, zfidily in-
tegrované bezobalové shop-in-shops nebo
nabizeji aZ Sest metrt dlouhou ulicku s dopl-
novacimi stanicemi,“ fika Bernard. I ve skan-

Nové prodejni koncepty | BS

Ve svych prvnich bezobalovych obchodech prezentuje Lush své produkty jako na sténku s ovocem a zeleninou.
A co je vtipné: pevné sprchové gely jsou vytlaceny do tvaru lahve

Jeden kamion plny samponii
v pevném Stavu vydd za
takovy pocet umyti viasti jako
patndct kamionii s Sampony
v lahvi.“

Znovu naplnitelné smartbags namisto sackd na jedno
poufiti v obchodech MPreis v Rakousku

dinavskych zemich podle Dietera Hiebera jiz
v nékterych supermarketech existuji ,celé
ostruvky s regily”, ve kterych je k dostiani
zboZi bez obalu. V Némecku je toto téma
stile pfitazlivéjsi. ,Na zacatku roku 2018
jsme vybavili 30 obchodu, dnes jich je uz 90.
I nékteré bio-fetézce uz provedly prvni testo-
vani integrovanych bezobalovych obchodi
a pomalu zacinaji instalovat zakouti pro pro-
dej zbozi bez obalu. Klasické supermarkety

jsou ale zatim obezfetné, avSak i u nich byl
zaznamendn urcity zijem a poptavka po in-
formacich.

Abyste mohli bezobalové systémy v néjakém
prostoru nejenom instalovat, ale i bezpro-
blémové provozovat, potiebujete nemalou
davku know-how a poradenstvi. Bernard vy-
svétluje nékteré typické chyby takto: ,Pokud
jsou pfi planovani obchodu kose zakresleny
prilis vysoko, mensi zdkaznici na né viibec
nedosihnou. Alfou a omegou je hygiena. Po-
kud dopliovaci stanice nejsou Cisté, zakaz-
nici se k nim ani nepfibliZi. Navic zde mate
i zdkazniky, ktefi si nacepuji pfili§ mnoho
a prebytec¢né mnoZstvi zboZi nechaji jen tak
lezet.* Proto jsou do zasobniku stile vice
zabudovivany automatick€é porcovaci me-
chanismy. Dalsi otdzkou, zejména pokud se
jedna o zasobniky tekutych smési, jako je olej
nebo sprchovy gel, je, zda zvolit drahé sklo
¢i levnéjsi plast, ktery pokud mozno izoluje
plastové mikro ¢dstecky. Rozhoduje i faktor
ceny. Takové zisobniky jsou v soucasnosti vy-
baveny uz i elektrickou pumpou, coZ potvr-
zuje i spolec¢nost Unverpackt Solutions.

Piemyslejte o logistice novym zptsobem
,Okruh otdzek, které je tieba si zodpovédeét,
je enormni - vysoké pozadavky na ciSténi
a hygienu zisobniku a s tim spojené masivni
nasazeni persondlu; jakym zptisobem sdélim
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V fetézci Spar v Rakousku probihd test, kdy obsluha za pulty s cerstvym zbozim pIni donesené nédoby, piicemi

jako ,hygienickd bariéra “ zde slouzi tablet

minimalni datum trvanlivosti a dalsi informa-
ce o produktu; mam dostatek mista k usklad-
néni vétsich nadob; jaké mnoZstevni jednot-
ky jsou viibec k dostani a jaké jsou praktické;
existuje dostatecné velkd mycka, kterd by
mi vycistila nadoby?“ zdaraziuje rovnéz Da-
niel Kiikenhohner ze spolecnosti Petzinger.
,Myslenka doplnovacich stanic pro zbozi
bez obalu je dobrd, ale musi také davat smy-

sl s ohledem na celkovou logistiku. Postavit
pro tyto zasobniky dalsi regal neni problém,
obtiznéjsi uz je skloubit i ostatni s tim spoje-
né procesy. Pfinejmensim v bio-obchodech
stoji ve vétsiné pripadi hospodirnost stile
jesté ve velkém nepoméru k nakladiim.”

A na konec se vse Casto zadrhne u samotné-
ho spotiebitele, ktery, jak znimo, jednd méné
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duasledné, nez by sim chtél. Z jedné studie
spolecnosti Umdasch sice vyplyva, Ze z tisice
dotizanych v Némecku, Rakousku a Svycar-
sku by celych 92 procent z nich ocekdvalo od
obchodnikt vétsi nasazeni, co se tyce ekolo-
gickych alternativ v misté prodeje, a zirovenl
by si pfilo mit moznost opakované naplno-
vat obaly. Realita vSak ukazuje né€co jiného.
LI od zakaznika se ocekava znacné logistické
planovini dopredu, pricemz viibec nemutize
byt fe¢ o one-stop-shopping, mini Kiikenho-
hner. A Dieter Hieber fikd: ,Zaclenéni systé-
mu vratnych obal do kazdodenniho Zivota
znamena upustit od vlastnich zvyklosti.“ Pod-
le Hiebera je celé téma kolem obald dlouho-
dobym projektem. ,A vidim zde jesté velkou
potiebu jednat ze strany legislativy.

Konny Scholz

StO res + Prevzato ze stores+shops,

S h 0 p S Magazinu EHI o zrizovdni
a vybaveni prodejen

a o POP marketingu

www.stores-shops.de

wwuw.ehi.org

Novy prodejni koncept Mountfieldu

Nové prodejni centrum Mountfield bylo otevieno pro zdkazniky v oblibené obchod-
ni a zabavni z6né Cestlice. Stalo se vlajkovou lodi a nahrazuje dosavadni prodejnu

vedle sidla spole¢nosti ve Vsechromech.

Nova prodejna disponuje celkovou plo-
chou 1 880 m? a samostatnymi parkovacimi
misty pfimo pred vchodem. Velkd prodejni
plocha nabizi lepsi prehlednost nabizeného
sortimentu, ma samoobsluznou ¢ast a velko-
formatové interaktivni panely s dotykovou
obrazovkou, které zakaznikiim jeSté vice
usnadnuji vybér sortimentu. A pro zikazniky
vybirajici bazén je pfimo v prodejné k dis-
pozici interiérové bazénové centrum, kde je
zabudovin zapustény bazén Compact Rubin,
luxusni akryldtova vifivka a mnoho dalSich
bazénovych doplnki. Samoziejmosti nového

prodejniho centra je i prostorné oddéleni
servisu, a tak spliuje veSkeré moderni para-
metry komfortniho nakupovini.

Koncept prodejny v Cestlicich vychazi z fi-
remni strategie modernizace celé prodejni
sit¢ Mountfieldu, ktera byla zapocata v pru-
béhu roku 2016 a ma byt dokoncena do kon-
ce roku 2021. Koncept zahrnuje nejen vybér
novych atraktivnich lokalit pro prodejny, ale
zejména se vénuje rozsifovani a modernizaci
prodejni sité.

Kromé standardnich pozadavki na mo-
dernizaci vyplyvajici z firemni strategie byla
zadanim pro designéra prodejny predevsim
flexibilita prodejni plochy, ergonomie vy-
staveni zbozi a skladu, instalace prvka pro
snadné vystaveni zbozi a vyuziti vertikdlnich
ploch prodejny. Dalsim zaddnim bylo umistit
samoobsluznou ¢ast do vSech nové zmoder-
nizovanych prodejen, kterd bude slouzit pro
prodej rychloobritkového zbozi a prislusen-
stvi. A také zakomponovat bazénové cent-
rum do interiéru kazdé nové prodejny. Dle
prodejnich zkuSenosti Mountfieldu totiz ba-
z€nové centrum se zabudovanym bazénem
velmi pomahd zikaznikiim pfi vybéru kon-
krétniho bazénu. A tuto sluzbu bylo cilem
zakaznikim poskytnout.

Atmosféra nového prodejniho centra
Mountfield ma pribliZit pohodu a pobyt na
zahradé. Napomahaji tomu vhodné zvolené
fototapety, které navozuji atmosféru kon-
krétniho okamziku. Kromé toho jsou v kazdé
prodejné nainstalovdny interaktivni panely,
na kterych mohou prodejni technici uka-
zovat zdkaznikim nejen dalsi sortiment, ale
i edukativni videa.

Pro zikaznika pfedstavuje novy koncept
rychlejsi obslouZeni, vice zboZi na prodejni
plose a pfitom dobrou pfehlednost, interak-
tivni ndkup, jednotny design vSech novych
prodejen (jasnd tvaf Mountfieldu) a moder-
ni vzhled. Z druhé roviny prodejni technici
pozitivné vnimaji vyjimecnost v ergonomii
prodejny, vyrazné vylepSeni zazemi a vyuziti
modernich skladovych ploch.
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Bezobalovy prode;

v segmentu chovatelskych potieb

Prodejna DOGG & PesPot&si je prvni obchod pro psy s bezobalovym prodejem v Ces-
ku. Zakaznici si mohou do prazskych HoleSovic na adresu Osadni 5, kde byl obchod
otevien, pfinést vlastni nddobu, anebo jim tam puj¢i takovou, kterou Ize pouZzit opa-
kované. Plastové tasky a sacky v jejich prodejné prosté nemaji misto. Za projektem
stoji Tereza Bofilovd z projektu PesPotési, kterd je autorkou ndpadu a stard se o bez-
obalovou ¢3st obchodu. Tu jsme zpovidali, jak se ndpad rodil.

S Patrikem a Davidem jsem méla rozjetou
spoluprici jiz dfive,a kdyZz pfisli s nipadem
otevfit jako nadstavbu svého e-shopu kamen-
nou prodejnu s cilem naplfiovat svoji predsta-
vu o udrzitelné, lokdlni a poctivé rucni vyro-
bé, myslenka se mi velice zalibila a rozhodla
jsem se napad posunout jesté dale,” vypravi
Tereza Borilovd. ,Segment chovatelskych
potieb generuje znacny odpad - granule, pa-
mlsky a daldi potieby jsou balené nejcast€ji
v plastovych nebo kombinovanych obalech,
které€ jiz nelze znovu pouzit, a tak brzy konci
v kontejnerech na odpad. Zilezi mi prede-
v$im na kvalité produktd pro pejsky, ale ten
obal, at uz recyklovatelny ¢i ne, mi tam po-
fad vadil. A to se my postupné dafi odstranit.
V obchodé¢ jsme spojili standardni sortiment
DOGG s produkty bez obalu. Témér cely bez-
obalovy sortiment je ¢esky. Krmiva odebira-
me od ceskych vyrobcd, ale i dalsi potieby
pro psy jsou od mistnich firem. Zpocitku
jsem sméle zacala oslovovat malé ceské vy-
robce s tim, Ze se mi sice libi jejich produkt
a Ze bych ho chtéla odebirat, ale ne jejich
obal a jestli s tim miZeme néco udélat. Vy-
svétlovala jsem jim, Ze to jde balit i jinak nebo
dokonce nebalit viibec a nejen, Ze mi vSichni
prekvapivé vysli vstiic, ale néktefi to prevzali
nastdlo do svého vyrobniho programu.

Dafi se nam vzdélavat zikazniky i vyrob-
ce,” spokojené hodnoti stav bezobalového
prodeje Tereza. ,Tak tieba u suSeného masa
to funguje tak, Ze vyrobce bere maso z Ces-
kych farem, to nasusi a dava do velikych pa-
pirovych pytli. KdyZ si to u nds pfesypeme
do nasich kybliku, ve kterych zbozi skladu-
jeme, odvazi si pytle zase zpét. Pak mame
sortiment, ktery k nam chodi v papirovych
pytlich, které se ale znecisti, a tento papir
my zuzitkujeme jinak. Dile jsou produkty,
které se nam z plasti podafilo dostat do skla.
To je napfiklad vafené maso. Sklenice pak
od zakaznika zase vybirame zpét, abychom
zajistili, Ze budou stoprocentné hozeny do
odpadu se sklem, nebo je vracime vyrobci
a ten je pouziva opakovan€. Aktudlné resime
i 100% bezobalové granule, ale to je sloZitéjsi
proces, to nam bude jesté chvilku trvat. No
a idedlni pfipad je, Ze si zakaznik pfinese
svoje obaly nebo mu zapujcime nase skle-
nice a kybliky a ty ndm potom zase pfi dalsi
navstéve vrati.

Cela planeta dospéla do stavu, kdy musi-
me vice pfemyslet nad tim, co, jak a kde na-
kupujeme. Plasty a dalsi odpad zapliuji nas
prostor, a proto jsme se rozhodli, Ze milov-
nikiim psu pfineseme moznost, jak nakupo-
vat chovatelské potieby s ohledem na zdravi
psu i zivotni prostfedi,” fikd na zavér Tereza
Bofilova.




Hapzlizz Wil

Zrak, sluch, ¢ich, hmat, chut - v dobach e-commerce jiZ pfi nakupovani tyto smysly témér nepotre-
bujeme. Zbozi staci vyhledat, vybrat, objednat a je hotovo. Kdo si vSak jesté vzpomene na sobotni
rodinné nakupy, vi, Ze nakupovani mize byt opravdovym zazitkem. Barevné cukrovinky, viiné c¢erstvé
upeceného chleba, kousky syri k ochutnani u pultu laht@idek. Ze je nakupovani se véemi péti smysly
v klasickych prodejnach i nadéale plisobivym zazitkem, dokazuje specialista na maloobchodni prodej,
spole¢nost Wanzl. V ramci nového projektu na zafizeni obchodu proménuje predni dodavatel inova-

tivnich feSeni z Leipheimu prodejnu v médni nakupni ra;.

—
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LPrvofadym cilem byl individualni a jedinec¢-
ny design interiéru, ktery by odrazel filozofii
a pozadavky na kvalitu rodiny Schitzovych
i prodejny Edeka,“ fika Tino Pilharcz, Key
Account Management Edeka National ve
spolecnosti Wanzl. Na prodejni plose cca
2 500 m? ve stylovém, modernim industrial-
nim stylu objevuje zakaznik nejriznéjsi svéty

Hravosti naopak vynikd oddéleni cukro-
vinek. Jakmile mlsouni spatii dynamické
stropni prvky a svételny ndpis ,Candy Shop*“
v médéné barvé, zhotoveny v retro stylu nad
regaly, rozbusi se jim srdce naplno. Robustni
systém driténych regali pure tech Wanzl us-
tupuje diky jemné draténé konstrukci optic-
ky do pozadi a posouva zboZi do centra po-
zornosti. Regalovy systém sestaveny béhem
chvilky bez pomoci nafadi je elegantnim
pravodcem nakupovini nejvyssi kvality.

Zejména zboZi ve vinotéce prodejny krasné
vynika v regilech pure tech. Lahve s vinem
z celého svéta vypadaji, jakoby se vznasely.
Stény z palenych cihel a specialni osvétleni
vytvofené stinidly z pravych beden od vina
vytvareji dojem vinného sklepa. OvSem co
by bylo dobré vino bez Cerstvé bagety? Pod
heslem vytvorenym designéry Wanzl a na-
psanym velkymi pismeny na stén¢ ,Peceni je
laska formovana z tésta“ nabizi prodejna Ede-
ka Schiitz nejriiznéjsi dobroty v oddéleni pe-
¢iva. Chytfe naplanovana je ,sousedni cast*,
oddéleni koncipované pro ,malé svacinky*.
Omameni nadhernou vuni cerstvého peciva
si zdkaznici ochotné vybiraji z velké nabid-
ky hotovek. Predevsim kdyz se spécha, Setii
Lsvacinovy koutek® zakaznikim drahocenny
cas v poledni pfestivce nebo pfi rychlém na-
kupu po prici.

KdyZ uz jste v riznych, prehledné feSenych
oddélenich nasli vyrobky, po kterych jste
touzili, uvitd vds pokladni zéna prodejny
Edeka Schiitz v teplém dfevéném obloZeni.

Atraktivné vystavené zbozi u pokladen sva-
di k impulzivnim ndkupim. A po zaplaceni
zazitky z nakupovini jesté pokracuji. Rizné
gastronomické nabidky zarucuji perfektni
zakonceni uspésného nakupniho vyletu.

Wanzl Shop Solutions kombinuje v prodejné
Edeka rodiny Schitzovych utulné a moder-
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ni prostfedi a nabizi pozitek z nakupovani
v maloobchodni prodejné umocnény prak-
tickou i technickou chytrosti. Dokonale zda-
fily projekt vystizné shrnuje Tino Pilharcz:
LSupermarket nelze redukovat jen na jeden
vrcholny zazitek v jednom tuseku. Z naseho
pohledu okouzluje celd prodejna skvélou,
moderni a jedinecnou koncepci.”

Potéseni
Z nakupovani

wanzi

B Dokazeme proménit kazdodenni nakupy

plné zazitku. A i '

= c t-'ﬂp v néco nezapomenutelného. Diky nasim
Oddéleni ovoce a zeleniny pfenasi nakupu- - B i é-.“ ; T : == kreativnim napaddm a inovativnim
jici v prodejné Edeka Schitz v Norimberku ol B "'_’i_ Ty h*  — 1 -':“‘ T WA Ky '_ . ' T produktdm vytvafime jedine¢ny nakupni
na ,farmafsky trh®. S teplymi zemitymi tony W—" L2 ' = ' prostor, ktery je pro zékazniky centrem
a dfevénymi prvky je v popredi vzdy cers-
tvost zboZzi - jak jsou koneckoncu zikaznici
ze znimého franckého ,Cesnekového regio-
nu“ zvykli. Spjatost s pfirodou se projevuje
v dekorativnich mechové zelenych sténich
a drevénych zavésnych svétlech. Jejich pfi-
rozené svétlo perfektné pomaha pfi vybéru
ovoce a zeleniny - jako na origindlnim far-
marském trhu.

inspirace, zdbavy i zkouseni novych véci.

www.wanzl.com
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Virtudlni hra
barev v interiéru

Malovani interiérd je pfedevsim o zabavném hrani si s barvami. Pohled na zajimavé
vymalovany prostor s sebou nese pozitivni emoce a ty v nasich zakaznicich i za-

meéstnancich vytvaret chceme.

Z globdlniho prizkumu agentury Gin-
ger Research, realizovaného pro spolec¢nost
Akzo Nobel Coatings ale vyplynulo, Ze s vy-
bérem odstinu barev na zdi si lidé nevi rady.
Na vzorku 9 152 respondentti pochizejicich
celkem z 10 zemi prizkum ukdzal, Ze 30 %
zakaznikua si pfed malovanim snaZi predsta-
vit, jak bude vybrana barva na sténé vypadat
a celych 39 % zdkaznikt probird volbu odsti-
nu s kamarddy a rodinou pfed tim, nez si bar-
vu koupi. Pravé proto Dulux, znacka prémio-
vych malifskych barev, pfichdzi s inovativni
aplikaci Visualizer. Aplikace Dulux Visualizer

nost experimentovat a nebdt se odvaznéjsich
barev nebo jejich kombinaci.

Aplikace Dulux Visualizer prendsi malo-
vani pokojli do nové digitilni dimenze. Diky
ni si s mobilnim telefonem nebo tabletem
v ruce snadno virtudlné navrhnete novou
podobu svého interiéru. V redlném case
uvidite ndhled novych kombinaci pfimo na
displeji chytrého zafizeni. Sviij ndvrh miZe-
te vyfotit nebo nahrit do panoramatického
videa a novy vzhled interiéru muiZete hned
probrat s pfiteli na socidlnich sitich. Aplika-
ce umozni nejen prevést vase predstavy do
virtudlniho svéta, ale také je rychle a snadno
ukdzat kamaradam ¢i kolegum.

,Kromé naticeni panoramatickych videi
a jejich sdileni na socidlnich sitich dokidze
aplikace Dulux Visualizer také rozpoznat
odstiny a barevné kody z jakéhokoliv pred-
métu v interiéru i exteriéru,” vysvétluje Mar-
tin Brodsky (Senior Brand Manager Dulux)
a dodava: ,Diky tomu uzivatelé lehce sladi jiz
existujici barevné odstiny z jejich interiéru
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s budouci vymalbou. Aplikace jim navic po-
muZe vybrat vhodny produkt pro jejich pro-

jekt nebo nejblizsi misto, kde ho nakoupit.”

Stahnéte si aplikaci zdarma

Aplikace Dulux Visualizer byla vytvofrena
pro operacni systémy iOS i Android. Stahne-
te si ji zdarma na App Store nebo Google Play
pod nazvem Dulux Visualizer CZ a muzete
zalit tvofit. Nemusite se barev bit a muiZete
si s nimi pohravat v souladu s designem va-
Sich interiért. S aplikaci se pridate k deseti
milionim uZivateld, ktefi si jeji ,zahrani¢ni
sestficku* jiz stahli.

Akrobobel

COLOURS
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Dulux TESTER - Inovativni feSeni
pfi vybéru spravného odstinu

Pokud mate predstavu, jaky odstin by pro
Vis interi€r byl potencialné mozny, nemusite
barvu vybirat pouze podle vzornil
Zete si odstin vyzkouset pfimo na
Znacka Dulux pfinasi na trh revolu¢ni novin-
ku Dulux TESTER. Snadno tak v redlu uvidi-
te, jak odstin na sténé vypada a ktera barva
bude vasemu interiéru vice sluSet.

Diky Dulux TESTERU maite unikatni m
nost vidét barvu pfimo na vasi zdi, a to za
zlomek ceny béZné plechovky s barvou. Vy-
zkouSet muzete nékolik odstint, vybrat si ten
vas$ a pustit se do malovani. Volba barevného
odstinu nebyla nikdy tak jednoducha.

Dulux TESTER ma integrovany vilecek
a davkovac. Protfepete-oteviete-malujete. Je
to uplné jednoduché! K dispozici je celkem
90 testeru, které predstavuji 45 odstinti ba-
revné palety Colours of the World a 45 odsti-
nt barevné palety EasyCare.

Pokud si i tak nejste jisti vhodnym odsti-
nem nebo materidlem, dobfe vim poradi
v michacich centrech znacky Dulux. Zajima-
vé rady a informace najdete na webovych
strinkich www.dulux.cz, na facebooku htt-
ps://www.facebook.com/DuluxCZ, nebo na
youtube kandlu Dulux CZ & SK.

Stdhndite 5l novou oo Dulux Visuolizer,
Povmiide wim s viodnem toho sprivnilno odsting,
ktenly uviclte v redindm Eose na voll zoil

Absolutnim
vitézem ctvrtého
rocniku soutéze
Interiér roku

se stala rekon-
strukce Domu
Johanna Ungera
ve Znojme.

Vitézové letodni soutéze Interiér roku byli vyhlaseni 2. 4. 2019 v prazském Centru
soucasného umeéni DOX mezindrodnim kongresu LIVING FORUM, jehoz téma bylo
Luxus a budoucnost versus stésti. Casopis Brands&Stories je kazdoro¢nim medidl-
nim partnerem soutéze. 0dbornd porota pod vedenim prof. akad. arch. Jifiho Pelcla
dr.h.c. vybrala ze 175 pfihlasenych interiéra ceskych a slovenskych architektd a in-
teriérovych designér vitéze jednotlivych kategorii soutéze.

Absolutnim vitézem ¢tvrtého rocniku sou-
téZe Interiér roku se stala rekonstrukce Domu
Johanna Ungera ve Znojm¢. Osmndcticlenna
mezinarodni porota ocenila zejména fakt, Ze
interiér pracuje s barvami a emocemi. Dim

Unger neni postaven na trendech, a presto
nabizi pfekvapivé momenty. Atmosféra domu
je téméf antistresova. Architekty domu jsou
MgA. Barbora Hora a Ing. arch. Jan Hora ze
spole¢ného studia ORA a v domé také sami

Vitézové soutéze Interiér roku 2018:

Kategorie Novostavba

STAVENI SE STODOLOU NA VYSOCINE

Autor: Ing. arch Pavel Machar, Ing. arch. Radek
Teichman, spoluprace Stépan Svacina, studio
MACHAR TEICHMAN

Kategorie Rekonstrukce

DUM STAVITELE JOHANNA UNGERA, ZNOJMO
Autor: Ing. arch. Jan Hora, MgA. Barbora Hora,
Ing. arch. Jan Veisser, studio ORA

Kategorie Vefejny interiér |

THE EATERY, PRAHA

Autor: Ing. arch. David Neuhdusl a Ing. arch.
Matéj Hunal, studio NEUHAUSL HUNAL

Kategorie Vefejny interiér Il

VODARENSKA VEZ S OBSERVATORI, PRAHA

Autor: Petr Hajek, Tereza Keilovd, Cornelia Klien,
Benedikt Markel Martin Stoss, studio PETR HAJEK
ARCHITEKTI

Cena generalniho partnera VELUX
RODINNY DUM V MALE SKALE

Autor: Ing. arch. Filip Hejzlar, studio DE.FAKTO
Cena novinaid

HOTEL CHATEAU CLARA FUTURA, DOLNi BREZANY
Autor: Barbora Skorpilova, studio MIMILIMIT,
spoluprace Oldfich Hajek, studio SAFER HAJEK
ARCHITEKTI
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bydli. Absolutni vitézové se ziroven stali vitézi
v kategorii Rekonstrukce a cenu jim predaval
predseda poroty, designér prof. Jifi Pelcl a fil-
mova rezisérka Hana Trestikova.

Souté&Z INTERIER ROKU popularizuje pro-
fesi architektti a interiérovych designéri,
ktefi kazdym rokem vytvareji pro své klienty
skvélé a neotfelé interiéry na svétové irovni.

Zastitu nad Ctvrtym rocnikem soutéze In-
teriér roku poskytl Sendt Parlamentu cCeské
republiky, Ministerstvo pramyslu a obchodu,
Ministerstvo kultury a Magistrat hlavniho més-
ta Prahy. Jako symbol ocenéni byly v letosnim
roce predany unikatni devitikilové sklenéné
valce navrZzené Rony Pleslem, znimého svou
praci napf. pro francouzskou znacku Cartier,
které byly vyrobeny ve dvou skldrnich Marti-
na Wicherleho - BOMMA a RUCKL.

HOTEL CHATEAU
CLARA FUTURA,
DOLN{ BREZANY
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Spolecnost Dago ziskala na vyhldseni letosSnich POPAI Awards Paris jako jedind ceskd firma 5 nominaci svych projektit. Pri-

hldseno bylo celkem 313 projektii ze 46 kategorii. Findle soutéze probéhne v Cervnu, kdy nominované projekty obsadi alespoit

vy

treti misto. Zdstupci spolecnosti DAGO se s ndami podélili o postiehy, co je na soutézni vystave v Paiizi zaujalo.

POPAI AWARDS PARIS 2019

,Popai Euro Awards v PafiZi v nas kazdy rok budi velkd ocekdvani a tésime se, co
nového jak z technologickych postupl zpracovani POS, tak designovych ndpadi
zase uvidime. Letosni ve srovnani s tim lofiskym byl o néco slabsi. Vystava sice
probihala na krdsném misté u feky, ale prostor byl velmi omezeny, tudi se do
aredlu vesly pouze vystavni exponadty, které byly v jednom patfe. Vloni bylo v rdmci
spojeni s veletrthem MPV (probihd vidy kazdé 2 roky) mozné si prohlédnout také
stanky nékterych vyrobcd, promluvit si s nimi a doptat se na podrobnéjsi informace

o nabizenych vyrobcich ¢i sluzbach.

Vystaveni luxusniho $ampaiiského

12

Urcité lze vypichnout velmi jednoduse, ale
elegantné zpracované vystaveni luxusniho
Sampaniského. Na prvni pohled pusobilo
opravdu prémiové a draze, pfitom s pro-
dukéniho pohledu to nebylo nic slozitého
a ani ne tolik nakladného v porovnini s tim,
jak mozna pravé toto POS ptisobilo. Jedna-
lo se o dfevénou podstavu, ve které bylo

vygravirované a prosvicené ciré plexisklo
uchycené k dalsi desce. Skutecné velmi jed-
noduché a na prvni pohled velice zajimavé
a atraktivni. Jednalo se ale spiSe o prezentac-
ni stojan, zasoba zbozi na ném byla opravdu
velmi mald, coz mnohdy muzZe byt negati-
vum, ovSem pro takto prémiovy produkt je
to dostacujici.

Obrandovani regdlu s pivem Skoll

Dalsim expondtem, ktery stal za pozornost,
ale spiSe v negativnim slova smyslu, bylo
obrandovani regilu s pivem Skoll. Samoziej-
mé na prvni pohled plexi stoppery zaujmou,
ale opravdu bych nefekla, zZe takovéto vysta-
veni bylo na ,popai soutéZni trovni“. Dalsi
diskutabilni véci byla prakti¢nost téchto
stoppert, protoZe by mohly byt i nebez-
pecné co se urazu tyce. Také vyska v urovni
détskych oci s ostfe vyfrézovanym cirym
plexisklem mne malinko désila. Nehledé na
to, Ze ve chvili, kdy se sviceni rozbije a ne-
bude takovyto stopper svitit, je snadno pre-
hlédnutelny. Tolik spiSe takovy prakticko-s-
kepticky nazor, protoze u nds ve firm¢ jsme
se jiz naucili nenechat se uchvitit pouze de-
signem, ale klast diraz predevSim na prak-
ti¢nost. BohuZel na plose Ceskych obchodi
by vydrzel takovyto prvek cca 1-7 dni.

Stojan Fuzetea

Ovsem excelentni bylo ale vystaveni pro Fu-
zetea. Na prvni pohled stojan ptisobil oprav-
du mohutnym dojmem, ale kdyZ se vSak
clovek z branze podival blize, zjistil, Ze je to
ekonomicky naprosto brilantné vyfesené.
Celé toto POS predstavovaly pouze kovové
ramy, ve kterych byl pfedpruzeny potistény
pentaprint a police doplnéné o jednoduché
osvétleni. Zadna draha, té7kia MDF nebo celo-
kovovi konstrukce. Zkritka super zalezitost!

Jednim z naSich hlavnich konkurentt bylo
rozhodné vystaveni Jameson v alkoholo-
vé kategorii. Celkové stojan nemél zidné
slozité nebo ojedin€lé zpracovani, nic co
bychom nedélali i u nds, co ale je nutné vy-
zdvihnout a v ¢em bychom se urcité méli
inspirovat, je osviceni topperu stojanu. Pfi-
nejmensim priavé pii vystaveni alkoholu,
kde byva prostor pro vétsi davku kreativity.
Malinké Zarovicky zasazeny v ndzvu budi-
ly unikatni hezky dojem. Nékdo by mozna
trekl, Ze to pusobi malinko ,cirkusacky*, ale
nds to naprosto neurdzelo a moc se nim ten-
to ndpad v kontextu celkového pojeti POP
média libil.

Na rozdil od Fuzetea nebo Jamesona, kde
technologické zpracovani bylo skvélé, ale
jednoduché, je tieba fict, Ze se naslo mno-
ho POS, hlavné pro prémiové produkty,
kde bylo z hlediska technologie a vyroby co
obdivovat. Napfiklad pojizdny servirovaci
a prezentacni kuffik Moét.

Ackoli jsme se vecer pfed POPAI EURO
Awards Paris s kolegy i klienty shodli na
tom, Ze se zfejmé zidné velké WOW dit ne-
bude, protoZe uZz jsme snad vidéli vSechno
a vSechno se jiz nékde né€kdy vyrobilo, mu-
sim ale fict, Ze n€které expondty byly oprav-
du produk¢né inspirativni, nékteré zase de-
signové hezké. Za nas POPAI EURO Awards
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Vystaveni Jameson v alkoholové kategorii

Paris byly moc fajn. Kazdopadn¢ jsme byli
vdécni za moznost se na vystavu jet podivat
a také si malinko odpocinout od kazdoden-
niho shonu.”

Pojizdny servirovaci a prezentacni kufiik Moét

Anna Brizkovd,
Miroslav Obrdtil,
DAGO, s.r.0.
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vlasové
kosmetiky

Portdl Mistoprodeje.cz vyhlaSuje nového vitéze soutéze s ndzvem TOP In-store
realizace mésice. Vitézem za mésic duben se stala realizace Uvedeni nové znacky
vlasové kosmetiky, kterd v fetézci Globus za POS materidly pouZila podlahovy stojan
s imitaci dfeva. Zadavatelem realizace byla spole¢nost Procter & Gamble - Rakona,
s..0., kreativni agenturou a realizatorem byla spole¢nost DAGO. s.r.o.

V tomto mésici bylo pfihlaseno 9 In-storo-  ziskala realizace ohodnoceni 7,5. V potencidlu
vych realizaci, které porotci opét hodnotili ve  upoutani pozornosti v misté prodeje pridélili
tiech kritériich: kreativni zpracovani, celkové  porotci této realizaci 6,8 bodu.
produkéni provedeni a potencidl upoutdni po-
zornosti v misté prodeje. Tato realizace ziska-  Dubnové realizace hodnotila opét
la od odborné poroty celkovou znimku 6,93  porota v poctu Sesti osob. Jmenovité
bodii z maxima 10 bod. V kategorii kreativni-  se jednalo o nasleduijici osoby:
ho zpracovani obdrzela vitézna realizace 6,5  JUDr. Petr Majerik - ex feditel nékoli-
bod, v kritériu celkové produkcni provedeni  ka medidlnich agentur, zistupce Vysoké

,0pihr-Gin Tuk-Tuk” ziskava bronz v soutézi
Neprehlédnutelny
prodejni display

Porota mezindrodni soutéZe POPAI
D-A-CH ocenila kreativni displej ,Tuk-
Tuk” pro firmu Hardenberg-Wilthen AG

v kategorii ,Napoje” bronzovou soskou
indidna od spolecnosti THIMM.

=1l

P25
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Neziskova organizace POPAI (Point of Pur-
chase Advertising International) pofada jiz
vice nez 50 let celosvétové soutéze v oblasti
marketingu a nejlepsi prace ocenuje zlatymi,
stiibrnymi a bronzovymi indidny. V tom-
to roce tak soutézici z Némecka, Rakouska
a Svycarska podali své ptihlisky do soutéze
jiz po devité a v 15 kategoriich. Ceny se udi-
lely 8. kvétna v rdmci velkého galaveceru ve
Frankfurtu.

Ocenény paletovy displej v misté prodeje
velmi atraktivné prezentuje znacku alkoho-
lického napoje ,,Opihr Oriental Spiced Gin®.
Hlavni zadini dolnosaského vyrobce liho-
vin Hardenberg-Wilthen AG bylo, vytvofit
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Skoly kreativni komunikace, konzultant
pro marketing a media, doc. PhDr. Jitka
Vysekalovd, Ph.D. - prezidentka Ceské
marketingové spole¢nosti (CMS) a nezavis-
1a poradkyné pro oblast psychologie trhu,
marketingovych komunikaci a kvalitativ-
niho vyzkumu trhu, Milan Drozen - fe-
ditel skupiny reklamnich agentur CZECH
PROMOTION, clen AKA, Ing. Blanka Bu-
kovska, séfredaktorka odborného casopi-
su Brands&Stories, Viclav Koukolicek,
Manazer externi komunikace spole¢nosti
TESCO Stores CR za maloobchodni fetézce
a Ing. Alexandr Stojcev - spolec¢nost Mo-
mentum Czech Republic, nominovany za
Aktivacni agentury AKA.

POPAI D-A-CH Award

takovy koncept, ktery co nejvice pritihne
pozornost zakaznikll a probudi zvédavost
na POS. Vyvojari THIMM se proto sou-
stiedili na to, aby se vyrobek v displeji
odrazel co nejvice. Znacka ,Opihr
Oriental Spiced Gin“ je synonymem
specidlni orientalni intenzity kofe-
ni ze zemi historické cesty kofent,
coz bylo podnétem pro nipad
prezentovat ji ve tvaru typické-
ho indického tuk-tuku. RikSa se
tfemi koly se svym exotickym
Sarmem je nepiehlédnutelna
a znacCce ginu zprostfed-
kovava zadouci asociaci
s Orientem.
Z béiného disple-
je se pomoci malého
mnozstvi  pridaného
materidlu stal vyrazny
displej ve tvaru tuk-
-tuku  pfipominajici-
ho Indii. Byl vyroben
barevny plast palety,
pficemz v pfedni ¢asti je
zasunut prifez s obrysy tuk-tu-
ku. Vznikl tak otevieny plast, ktery lze
snadno nasadit na displej postaveny
na paleté V4 chep.
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Poklad nejen do kancelaie

Zameéstnancdi tisnici se v kuchyiice, odbihani z jednaci mistnosti pres celé patro k automatu
na kdvu, zékaznici, od nichz se musite ze showroomu vzdalit, kdyz jim jdete pro kavu. Je
Vam to povédomé? Dallmayr Vending & Office md pro Vés feseni - Cafédock. Cafédock je
ucelené a moderni feseni servirovani kavy. Jde o moderni ,kredenc” do vasich kanceldfi.

215t edition

of competition

21. ro¢nik
soutéze

Je to mala kavarna, ktera vynika nadcasovym
designem a $pickovym femeslnym zpracova-
nim. Co vSechno provazelo vznik Cafédocku
a pro¢ byste méli o Cafédocku uvazovat i vy,
jsme si povidali s René Sionem, feditelem Dall-
mayr Vending & Office.

Kde se zrodil ndpad na Cafédock?

Pfed par lety jsem travil odpoledne v autosa-
lonu. Vénovali se nam perfektné€, nabidli kavu,
dzusy, sendvice, ale ten prostor byl neusporfi-
dany. Byl cisty, naleStény, ale ptisobil chaoticky
a pro obsluhu to bylo zat&zujici. Caj museli vy-
tahnout z jedné skfinky, pro cukr sihnout do
druhé, sklenicku vzit z draténého drzacku, pro
vodu odbéhnout do kuchyiky, a tedy opustit
showroom a klienty. A tak jsem uvazoval, jak by
se to dalo ucelit a zjednodusit. Vzpomnél jsem
si na kredenc, kterd stavala u babicky v kuchy-
ni a byla jakymsi srdcem domdcnosti. Dallmayr
a svét automobill se evidentné pritahuji, vZdyt
prvni automaty na kivu firmy Dallmayr byly
instalovany pro BMW v Mnichové a moderni
nistavba v podobé Cafédocku se zrodila opét
v automobilovém prostfedi. To ano, kazdo-
padné od prvniho ndpadu jsme urazili jesté
dlouhou cestu. Kredenc se mi nakonec jevila
jako pfili§ hfmotna a nemobilni. Radku Vafovi
coby architektonickému odbornikovi na de-
sign z firmy Idealab jsem se zminil, Ze bych rad
angazoval mladé zacinajici umélce, a tak jsem
ziskal kontakt na Romana Kvitu. VySel z naSich
cateringovych pultd, ale dodal jim moderni
$vih. O nadcasovou svéZest a technické feSeni
nejnovéjSich modeli se postaral pramyslovy
designér Tomas Balous a dokonalost jim potom
vtiskl realiza¢ni tym spolecnosti Techo.

Jak je cafédock pojat?

Cafédock jsme koncipovali jako mobilni cen-
trum pro setkavani pfi pracovnich pauzach,
konferenc¢nich prestivkich a prezentacich.
Obsahuje kavovar, zasobnik a ochlazova¢ na
vodu, chladni¢ku na napoje a dalsi malé ob-
cerstveni a v praktickych prihradkich Silky,
1zicky a vSe potfebné ke kvalitnimu kavové-
mu servisu. Cafédock mutizete umistit kamko-
li, k provozu mu staci jen elektrickd zasuvka.
Vytvorite svym zaméstnanciim na pracovisti
pfijemnou odzu s kvalitni kivou, kde mohou
probrat nejen soukromé, ale i pracovni zilezi-
tosti - a je dost dobfe moZné, Ze s porceldno-
vym $ilkem lahodného c¢erného moku v do-
state¢né vzdalenosti od pocitace rozlousknou
néjaky profesni ofisek snaz nez s narychlo
vypitym kafem z kelimku na studené chod-
bé. Pékné pracovni prostfedi navic zlepSuje
firemni kulturu, inspiruje, zaméstnanci chodi
do prace radéji a jsou motivovani k vySSim vy-
kontm. Cafédock se svym cistym designovym
provedenim skvéle doplni vase reprezentacni
prostory, vyrazné usnadni a zpfijemni obsluhu
zakaznikl a vy muizZete nerusené vést aspésna
jednani. Cafédock je pohledny ze vSech stran,
muZe stit voln€ v prostoru. Na zadni i pfedni
sténé Cafédocku miize poutat pozornost vase
osvétlené firemni logo.

Poraddte konference?

Uz nebudete muset stéhovat servirovaci stolky
ana n€kolikrat nosit veskeré potfebné vybaveni
pred konferen¢ni mistnost. Plné mobilni Café-
dock na ¢tyfech koleckach jednoduse pfiveze-
te tam, kam potfebujete, zapojite do zasuvky et
voila - obcerstvovaci stanice je pfipravena.
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PRIHLASTE SVUJ PROJEKT
V TECHTO KATEGORIICH:

— Reziden¢ni projekty

— Nova administrativni centra
— Obchodni centra

— Hotely

— Rekonstruované kancelédre

— Pramyslové a skladové arealy

V rdmci soutéze bude udélena
i ZvIastni cena poroty, Cena ARTN
a Cena ¢tenarl medialnich partnert

Vice informaci: www.bestofrealty.cz
(nominacni kritéria, prihlaska)

Poradatel: BEST OF REALTY, s.r.o.

GENERALNi PARTNER SOUTEZE

° )
CESKAS | oroam,

sporitelna
MEDIALNI PARTNERI PARTNERI GALAVECERA
REALITY bnt

$2¢ kdechcibydlet.cz ® ELITE BATH
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Vedle emoci se soustiedte
| na pozitivni postoj

Vyvolavat v zdkaznikovi emoce nestaci. Potreba je budovat i jeho pozitivni postoj ke znacce.

Pfedstavte si nasledujici situaci: Navrhujete
a prodivite béZecké boty. Vas hlavni zakaz-
nik, béZec Martin, ma uZ po Ctyficitce, miluje
sport a béhat chodi pétkrat tydné. Nyni uz
zase trénuje na dalsi ptilmaraton a vy ho v té
souvislosti miiZete oslovit se svou nabidkou
- novym parem skvélych bézeckych bot.

Vzhledem k tomu, Ze stejné jako ostatni
Zije Martin slovy Alfonse Cornelly v tzv. ,info-
xikované“ spolecnosti, tedy v prostredi pie-
tékajicim informacemi, je stile t€Z$i upoutat
jeho pozornost. Mnoho znacek kolem sebe
vibec nevnima a pfildkat ho dokaZe jen to,
co v ném vyvold emoce.

Proto maji u Martina vétsi Sanci ty boty,
které v ném probudi pfedstavy pozitivnich
budoucich vysledkti a zazitka a u nichz si
fekne: ,V nich kone¢né prfekonidm sviij osob-
ni ICI\()I‘d' V podstaté je nemuize koupit, aniz
by tomu néjaka podobna emoce nepredcha-
zela.

BohuzZel si ale jako vyrobci bot jen s emo-
cemi nevystacime. JelikoZ jsou vzbuzova-
ny smyslovymi podnéty, trvaji jen nékolik
sekund a velmi rychle se méni. Emoce jsou
schopny pouze podnitit pocatecni zdjem
a zajistit ,jednordzové“ rozhodnuti, ale
k dlouhodobému uspéchu nestaci.

Pro dostatecnou silu i vydélek potfebuje
kazda znacka vérné a vracejici se zal\.lzmky
Jak ukazuji ekonomické anal
ky nepfichizeji z ,jednordzovych“ nakupu,
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ale od zakaznik, ktefi nakupuji znacku opa-
kované. Cilem vyrobce bot je tedy u Martina
vybudovat zakaznickou loajalitu, nikoli ho
jednorizové zlakat k nikupu.

Po nikupu prvniho piru bot zileZi na tom,
jak se v nich bude Martin citit. Pokud v nich
jeho télo zazije pocit uspokojeni a dojde
k uvolnéni dopaminu, ,odménovy systém*
v mozku si to zapamatuje a bude se to sna-
Zit zopakovat. Prijdeli chvile na nové boty,
Martin si automaticky fekne: ,Pro¢ nekoupit
i ten dalsi par od té samé znacky?“ A pokud
se nakup nékolikriat opakuje, stane se z néj
zvyk a nasledné pozitivni postoj, ktery lze vy-
jadrit slovy: ,Tahle znacka béZeckych bot je
prosté ;moje'!“ A to je ziklad oné kyZené za-
kaznické loajality - zdroje stabilnich vynost.

Vytvireni pozitivniho postoje vyZaduje ¢as
a repetici. Z Martina se nikdy nestane milov-
nik znacky pres noc. Presto vSak, jakmile se
to podafi, je postoj pevné zafixovin v neuro-
novych synapsich a bude velmi obtizné Mar-
tina pfesvédcit, aby zvazil jinou znacku.

predstavuji vnitfni sklony, které
zpusobuji, Ze ma clovék ohledné dané osoby
nebo myslenky, tedy i znacky, urcité pocity.
Postoje pomdhaji k danému objektu udrzo-
vat vztah, nZ se stava, zZe zakaznik nékte-
ré znacky preferuje vice nez jiné. Jednd se
o hlubsi spojeni nez jen na drovni emoci. Je-
-li zikaznikav postoj k dané znacce pozitivni,
vraci se k ni po dlouhou dobu opakované.

Pii budovani pozitivniho postoje ke

znadce jsou podle slov Luise Martinez

Ribese, profesora ze Spanélské ESADE

university, klicové nasledujici tii faktory:

1. Vytvaret fesSeni (tj. produkt nebo sluzbu), kte-
ré opravdu vylepsuje urcity aspekt zakaznikova
Zivota. Pokud zékaznik shledd, Ze onen aspekt
jeho Zivota byl s pomoci tohoto znackového fe-
seni vylepsen, zazije pocit uspokojeni a v jeho
téle dojde k uvolnéni neuroprenasece dopami-
nu, hormonu dobrych pocita.

. Navodit pocatecni emoci, pro navozeni zdjmu
o0 danou znatku, spole¢né s asociaci predstavy
lepsiho Zivota s jejimi produkty.

. Tvorit zvyky, resp. opakované nakupy, které
jsou vysledkem opakujicich se pocitti uspoko-
jeni, kdy je pokazdé uvolnén dopamin, a to na
zakladé splnéni otekdvaného piislibu. Naopak
frustrace muze byt pfi tvorbé pozitivniho po-
stoje vUdi urcité znatce velkou prekazkou.

Pro znacky jsou podstatné oba dva zminé-
né faktory - jak emoce, tak pozitivni postoj.
Nicméné emociondlni vztah se zikazniky by
nikdy nemél byt finalnim cilem marketingu.
Vezmeme-li v potaz dva klicové ekonomické
indikatory, tedy hodnotu zikaznika za cely
jeho Zivot a cash flow, je moudfejsi snazit
se o budovini dlouhodobéjsiho vztahu pro-
stfednictvim pozitivniho postoje ke znacce.

Daniel Jesensky, DAGO, s.r.o.

b

Prijemneée
vyzveddvani

sluzba click&collect by méla byt
vnimana jako soucdst pribehu obchodu

Sluzby click&collect se jiz v obchodé etablovaly napfi¢ branzemi. Realizace tohoto
zpUsobu prodeje - objednej on-line a vyzvedni v kamenném obchodé - ma ne-
spocet podob, které se pochopitelné odvijeji od konkrétni strategie a samoziejmé
velikosti obchodu. Ret neni jen o umisténi a vybaveni vydejniho koutku, ale hlavné
o tom, kdo to jak déld a proc. To se dozvite v nasledujicim ¢lanku, ktery popisuje

r0zné zkusenosti.

Aktudlné na sebe strhavda pozornost modni
fetézec Zara se svym feSenim ,Automated
Collection Points“. Na pobockich v La Coru-
ni, v Londyné a v Milan¢€ si jeji zdkaznici mo-
hou své internetové objednavky vyzvednout
ve formé balicku pfimo z automatu. Jakmile
se objednané zbozi dostane na pobocku,
obdrzi zikaznik QR-kod nutny pro vyzved-
nuti. Po naskenovani pfislusného kodu na
automatu mu pak béhem nékolika sekund

Lwypadne“ objednany bali¢ek. Na prvni po-
hled by se zdalo, Ze ucelem je ,to zakaznikovi
usnadnit, a tak bychom misto pro vyzve-
davani ocekavali jiz ve vstupnim prostoru.
V Milané se vsak toto online-oddéleni véetné
automatu nachdzi az v hornim patfte.

Z pohledu Franka Dittela, jednatele spole¢-
nosti DIA - Dittel Architekten ze Stuttgartu,
to v8ak neni neobvykl€é rozhodnuti: ,Integra-

Orsay vystavuje zvlasté do popredi prosklené skiine
jako prostory urcené k vyzvednuti zbozi

V Polsku oteviel Orsay prvni ,Connect-Store”, ktery
je cely vénovany tématu online-objednévek a jejich
vyzveddvani

ce téchto prvki do prostoru muize byt velmi
riznoroda, a to v zavislosti na dané strategii,
ale i na jinych faktorech jako je velikost ob-
chodu, jeho poloha a nivstévnost. Vychizeje
z cili konkrétniho zadavatele je vzdy nutné
zanalyzovat status quo jesté pred tim, nez
od n¢j odvodite smysluplné rozdéleni do
zOn a zvolite vhodné ztvarnéni. V podstaté
je mozné cokoliv, od ,neviditelného“ vcle-
néni do jiz stavajici pokladni zony az po vy-
tvofeni separdtni plochy urcené pro sluzby
click&collect.“ To je postoj, ktery zastava
i spolecnost Blocher Partners se sidlem ve
Stuttgartu. ,Zatimco dfive se nékteii obchod-
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nici chovali k zo6nam click&collect nékdy az
macessky, dnes jsou pro mnohé z nich dile-
zitym stavebnim kamenem v jejich strategii,”
fikd Angela Kreutz, mluvci architektonické-
ho studia.

POHODLI, NEBO INTERAKCE

Frank Dittel v podstaté rozeznava dvé stra-
tegie. Jednou z nich je maximdlni pohodli
pro zakaznika. V takovém pfipadé je podle
Dittela zona click&collect umisténa u po-
kladny nebo popfipadé je smysluplné umis-
téna mimo prostory obchodu, a tim je tak
nezavisla na jeho otviraci dobé. Oproti tomu
stoji strategie maximalni interakce. Tyto kon-

cepty vyuzivaji click&collect k tomu, aby se
dostaly se zakaznikem do kontaktu a pokud
mozno mu nabidly jesté dalsi produkty.

Na to, co je v kazdém pripadé duleZité, pou-
kazuje Angela Kreutz: ,NejduleZitéjsi je, aby
oba prodejni kanidly byly synchronizované
a sluzba fungovala tak, jak ji obchodnik sli-
buje. Nejvyssim poslinim je jednoduchost
a efektivita.“ Kreutz dale dodava: ,Navic je
enormné¢ dulezité, aby tato sluzba byla vnima-
na jako soucast piibéhu obchodu. Pfitom hra-
je rozhodujici roli vyskoleny persondl. A at uz
jsou stanice click&collect umistény kdekoli,
zakaznik by je mél vidy snadno najit.“

VYDEJNY POTRAVIN

Vyjit zakaznikovi vstric
Specialista na chladici techniku Epta vyvinul pod ndzvem ,#Eptabricks”
systém click&collect urceny pro maloobchody s potravinami.

Tento systém je zpravidla umistovin
na centrilnich mistech, jako jsou hlavni
nadrazi, prostory firem, vstupy supermar-
ket nebo venkovské oblasti, a umoziuje
zakaznikam, aby si zde kdykoli vyzvedli své
potraviny, které si predem objednali po
internetu. K tomu pfi nikupu na interne-
tu obdrzi Cislo, po jehoZz zadani jim bude
jejich zbozi vydano z piislusné schranky.

Tyto modulirné sestavené stanice se
sestdvaji z fidiciho prvku a libovolného
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mnozstvi chladicich sloupct, které mohou
byt doplnény i dodate¢né - celkem muze
byt zapojeno az 99 chladicich boxt. Na
vybér jsou razné varianty pro uchovini
suchych potravin v¢etné nepotravinového
zbozi, ale i pro Cerstvé a hluboce zmraze-
né potraviny, které mohou byt v boxech
uskladnény na vice neZz 24 hodin. Epta vy-
vinula rovné€Z vlastni software, ktery tyto
chladici boxy dozoruje na dalku. Stanice
jsou zasoboviny persondlem daného ma-
loobchodniho fetézce. Ve Francii bylo jiz
nainstalovino na 20 takovych stanic pro
nejriuznéjsi maloobchodniky s potravi-
nami, v Itilii vystavil Coop ve spolupraci
s operatorem Vodafone dvé takové stanice
v Milané. Podle Epty se primérna hodnota
objednivky pohybuje mezi 40 a 110 Euro.
Stanice se daji pfizptisobit danému corpo-
rate designu a jsou modularné sestavitel-
né. Zakaznici se ke svému zbozi dostanou
pomoci zadani ¢iselného kodu.
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Prostor zvouci dovnitf v podani
Breuningeru ve Stuttgartu

V obchodech modni znacky Orsay zamést-
nanci presn€ védi, co se v jednotlivych
bali¢cich nachdzi, a tak jsou na prichdzeji-
ci zakazniky pfipraveni. To, zda zakaznici
pospichaji nebo jsou otevieni pripadnému
rozhovoru, se ¢asto odviji od polohy obcho-
du. Zatimco na hlavnim nadrazi v Koliné
nad Rynem ma kazdy napilno, v pramér-
ném obchodnim centru se zakaznik zdrzi
déle, konstatuje Markus Hintzen, Head of
Architecture.

PROSKLENE SKRINE

Orsay nabizi sluzbu click&collect v obcho-
dech téch zemi, ve kterych provozuje také
internetovy obchod. ,V tomto vidime velkou
pridanou hodnotu jak pro naSe zikaznice,
tak pro nas business. Kromé toho, ze zakaz-
nice usetfi za donaskovou sluzbu, tietina
z nich zdroven vyuZije moZnost vyzkouseni,
vymeény, platby na misté nebo vriceni.“ Ve
vétsich obchodech s nékolika podlazimi se
zpravidla nachazi zvlaStni prostor pro vy-
zvednuti zboZzi ¢asto v hornim patfe, vidy ale
v blizkosti pokladen a kabinek v zadni ¢asti
obchodu. V rimci nového konceptu obcho-
du nazvaného ,Julia Diamond*, ktery funguje
jiz dva roky, jsou skfin€ s balicky umistovany
na atraktivni mista, aby tak na tuto nabidku
byly zakaznice vhodné upozornény. ,Aby-
chom podporili luxusni vzhled, sizime pfi-
tom na odpovidajici provedeni kartonize.
Proto zboZi nebalime do obycejnych balickd,
které by vsak pro nds byly logisticky pfitazli-
v€jsi,” vysvétluje Markus Hintzen. V menSich
pobockich Orsay jsou tyto prosklené skiiné
soudasti prostoru u pokladen. Pfitom Hint-
zen poukazuje na to, Ze musi byt zamezeno
vstupu nepovolanym, nebot zbozi v krabic-
kach neni opatfeno etiketami.

Obuvnicka znacka GOrtz nabizi sluzby clic-

k&collect a také stile vice vyuZivanéjsi chec-
k&reserve ve viech svych zhruba 160-ti po-

BS | Marketing at-retail

Click&Collect v obchodé Globetrotter

bockach. Hambursti pfitom zcela védomé
odmitli jakykoli ,vyclenény*“ prostor. ,Zjistili
jsme, ze pro zakazniky je nejjednodussi in-
tuitivni cesta k pokladné nebo k obsluze
obchodu a to v komunikaci se zdkaznikem
také perfektné funguje,” konstatuje PR-mana-
Zerka Lillemor Brandenburg z oddéleni Mar-
keting&E-Commerce. V obchodech s vicero
podlazimi se pak tyto stanice pro vyzvednuti
nachazeji v blizkosti daného sortimentu, kde
si muzete zbozi i rovnou vyzkouSet. Pokud
zakaznikovi nepasuje jim vybrana obuv, hned
na néj vyskoci“ jiné alternativy. Pokladni pul-
ty jsou ztvarnény vskutku velkoryse, aby zde
adekvitnim zpusobem mohly byt poskytova-
ny vSechny nabizené sluzby vc¢etné vriceni
zbozi.

PRO MENSi DOMY

Dobré zkusenosti se sluzbou click&collect
md i znacka outdoorového zbozi Globetro-
tter, a to zejména ve svych mensich obchod-
nich domech, referuje jeho tiskova mluvci
Alix von Melle. Pro¢ pfedevsim tam? Protoze
vzhledem k omezenému sortimentu zboZzi na
misté je velk€é mnoZstvi zboZi objednavano
po internetu pfimo na misté. Pro tyto ucely
jsou zaméstnanci vybaveni iPady. Tyto stani-
ce jsou vclenény do centrilnich servisnich
stfedisek v blizkosti vstupu, resp. u pokladen.
Centralni servisni stiediska slouzi i k zodpo-
vézeni otizek zikaznikd a rovnéz k mensim
opravam, pfi¢emz zaujimaji plochu o zhruba
12 m? Velmi pregnantnim zpusobem jsou
ztvarnény v duchu corporate design.

Po uspésné testovaci fizi instalovala stanice
click&collect do svych domti nabytku i Ikea,
a to na jafe 2017. V internetovém obchodé
si zakaznici mohou zvolit moznost koupit
online a vyzvednout na pobocce®, nasledné
se mohou podivat, na které pobocce je zbo-
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Nepfehlédnutelné: Vydejni pult urceny
k vyzvednuti zbozi v obchodé Saturn
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Zi k dispozici, a mohou se rozhodnout, kde
a kdy si ho chtéji vyzvednout - bud jesté ten
samy den, nebo pozdéji. Vyzvednuti pak pro-
biha v rimci normdlniho vydeje zboZi.

KIS - tak nazyvaji Media Markt a Saturn své
kombinované zony, ve kterych se nachazeji
pokladny, informace a sluzby (pozn. z né-
meckého ,Kassen-, Info- und Service-Zone®).
Cilem tohoto obchodnika je, aby si zdkazni-
ci mohli své online-objednavky vyzvednout
rychle a jednoduse, nebot kazdy druhy si ne-
chivi dorucit zbozi na pobocku v jeho bliz-
kosti. Z tohoto divodu se zony KIS nachazeji
v blizkosti vchodu a vychodu. ,Na nékolika
malo pobockach se tato mista pro vyzvednu-
ti zboZi nachdzeji i na jiném misté v obchodé,
to v8ak optimalizujeme v rdmci rekonstruk-
ci,“ sdéluje tiskova mluvci. Velikost téchto
z6On je dle corporate designu Media Markt
a Saturn vzdy zavisla na podminkich dané-

Media Markt, rovnéz jako Saturn, nabizi
ve svych pobockdch prepazky drive-in

ho obchodu. V blizkosti mist urcenych pro
vyzvednuti zboZi jsou umistény prostory, ve
kterych mohou byt uloZeny objednavky a je
k nim tak zajiStén rychly pfistup. Tam, kde je
to stavebné mozné, byly dokonce umistény
stanice drive-in - mj. na pobockich Media
Markt v Ingolstadtu, Rostocku, Bad Kreuzna-
chu a Lipsku a rovnéZ na pobockich Saturn
v Brémadch a Ingolstadtu.

Stefanie Hiitz
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Jako namalované

BS | Osvétleni prodejnich prostor

Svételné LED-pasky se v obchodech stéle vice suverénnim zplsobem formuji do sa-
mostatnych designovych prvka. Velkou volnost nabizeji oblé formy, pomoci kterych
se daji stropy a stény v podstaté ,vymalovat”. Avsak i pies tento velky hraci prostor
musi zstat zachovan prvotni cil a tim je vytvofeni optimalni prezentace zboZi po-

moci vhodného osvétleni.

Svételné LED-pasky nejsou v maloobchodé
nic nového, nicméné jsou stile zdokonalova-
ny po technické i optické strance. Diky jejich
rostouci variabilité jsou stale vice vyuZivany
pro kreativni svételné instalace. ,S radosti
sledujeme posun, jak se stile vice vzdaluje-
me od tradi¢niho osvétleni a vznika zde nova
rozmanitost svételnych nosica,“ konstatuje
Thomas Mika z designového studia Reflexi-
on ve Svycarsku. ,Diky technologické mini-
malizaci dnes pracujeme s formami a tvary
daleko uvolnénéji a jakoby s vétsi lehkosti.
To, Ze 1ze dosahnout velkého svételného vy-
konu i pomoci malych téles, je pro nds desig-
néry osvétleni velky vydobytek.“

Rozmanitost svételnych pasek, zfivek a své-
telnych linii je obzvlasté zajimava pro archi-
tekty obchodu, ktefi navrhuji celkovy kon-
cept daného prostoru a pomoci svétla tak
nevytvafi jen svétlost a akcentaci zbozi, ale
pomoci daného typu osvétleni zaroven ko-
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riguji pozornost zikaznika. Pfesné tak tomu
je v obchodé Infected v Linci, ktery oteviela
spole¢nost Kastner und Ohler v ramci svého
nového konceptu. Svételny koncept si bra-
vurné hraje s puisobenim svételné linie a na
kazdém misté ji pfipisuje specificky vyznam
- vicero zafivek umisténych svisle od stropu
volné ve vicero fadich nejenze upoutava po-
zornost, ale navic vytvateji vySku charakteri-
stickou pro industridlni haly a tim tak moti-
vuji navstévniky, aby se podivali i do zadnich
¢asti obchodu. Svétla zavésena vodorovné
od stropu pak ukazuji cestu smérem k eska-
latordm. Tam prebiraji navigaci zakaznika
nekonecné svételné linie, které na sténé na-
podobuji stoupdni eskalatorti a vedou vzhi-
ru do druhého patra.

V obchodnich centrech a v komerc¢nich pro-
stordch letist se vyuZivaji svételné LED-in-
stalace raznym zpusobem, aby tak opticky
narusily strohou a pfimocarou architekturu.

V nové ztvdrnéném maddnim domé Henschel v Heidelbergu tvoii tvlrci prvek sit ze svételnych tyci upevnénych na stropech

Designér osvétleni Markus Felsch zduraz-
nuje: ,To, jak se daji zinscenovat zizitkové
prostory obchodu ¢i obchodniho centra, je
v soucasné dob€ pro maloobchod velmi re-
levantni téma. Velka svétla uZ sama o sobé
urcuji prostor. My pak muiiZeme vyuZit svét-
lo s jeho riznymi charakteristikami, jako je
stupen tvrdosti, hustota svétla, smér dopadu
svétla, odstin u bilého svétla, barevné svétlo,
dynamické svétlo, funkéni osvétleni, ins-
cenujici osvétleni a v neposledni fadé také
svétlo jako tvarujici prvek.”

LED-oblouk v pasézi Wilhelminenpassage
v Darmstadtu, ktery plsobi jako by
byl spontdnné namalovany

DOBRE UMISTENI OBLOUKU
Varianty vyuZiti se navic jeSt€¢ nasobi diky
obloukovitému vedeni svételnych linii, které
jsou voln€ tvarovatelné a mohou tak byt pfi-
zpusobeny individudlnim architektonickym
proporcim. Svételny systém ,Super-G“ na-
pfiklad umoziiuje dynamické oblouky stejné
jako v obfim slalomu a volné plynouci svétel-
né linie. Sklada se z jednotlivych casti, které
mohou byt za sebe zafazeny volné dle libosti
bez viditelného napojeni. Oblouky jsou navic
kombinovatelné v rliznych pramérech, stej-
né tak jako rohy, prekfiZeni a rovné soucisti
mezi jednotlivymi kusy v riznych délkach.

LZaznamenavame poptavku po oblych své-
telnych liniich,“ potvrzuje Patricia Gerber,
Head of Marketing and Product Manage-
ment ze spolecnosti Regent Lighting. Ger-
ber dodava: ,Pokud jsou tyto vyhotovovany
na miru, je zapotiebi pfesné planovani a to
muze znamenat i velké naklady na prepra-
vu.“ Aby bylo dosazeno maximalni volnosti
pfi ztvarnéni a zaroven zajiSténa dobra trans-
portovatelnost, vyvinul Regent pod nizvem
LWiggle“ systém svételnych linii sestavajici
se z jednotlivych prvki, které mohou byt na
sebe namontovany az pfimo na misté. Diky
jejich kloubtim, které se daji otocit aZ o pét-
advacet stupi, se daji flexibilné sestavit do
pozadovaného tvaru - mohou tak vzniknout
pfimocaré, kruhové nebo obloukovité linie.
Patricia Gerber dile uvadi: ,Myslenka ,Wig-
gle“ je to, aby se dalo jeSté na misté rozhod-
nout, jakou definitivni formu budou tyto
svételné linie mit. ,Wiggle“ obdrzite zabalené
v trubkdch, které se daji snadno transporto-
vat kamkoli. Jednotlivé prvky se pak sestavi
do svételnych linii libovolné délky a vytvaruji
se do pozadovaného tvaru.”
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Systém svételnych linii s dynamickymi kfivkami a jemnymi oblouky v Shinsegae Duty-free v Gangnamu v Soulu

LED-prvky ,Wiggle” jsou samy o sobé pohyblivé a diky tomu muze byt rozhodnuto
ai na misté, kudy presné budou tyto volné tvarovatelné svételné linie vést

VOLNOST ZTVARNENi

LEnormni manévrovaci prostor by vsak ne-
mél svidét k tomu, aby se o péknych for-
mach osvétleni diskutovalo izolované a tim
by cely koncept obchodu byl omezen,“ dava
na uvédzeni Thomas Mika. ,To, jak bude své-
telny nosic vypadat, by mélo byt v zasadé roz-
hodnuto po té, co si zodpovite dvé otazky:
Jak bude dané svétlo vypadat na daném zbo-
Zi? Hodi se celkovy dojem k prostorové atmo-
stéfe daného zboZi?“ V prvni fadé by mélo
byt rozhodujici to, jakou ulohu md osvétleni
v daném obchodé mit. V. maloobchodé by se
v zdsadé osvétleni mélo podradit funkcnosti,
mélo by zdlraznit zbozi a také ho atraktivné
prezentovat. Mika zdiraznuje: ,VyuZiti vicero
linedrnich a navzijem nepropojenych mék-

kych forem rozsifuje moznosti zapojeni své-
telnych instalaci do designu obchodu. To ale
klade také vétsi poZzadavky na tvardi citlivost
téch, ktefi osvétleni planuji. Cim vice volnos-
ti a moZnosti, tim citlivéji museji byt ¢inéna
jednotlivd tvirci rozhodnuti.“

Konny Scholz
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Alza a Philips

buduji budoucnost obchodu

Alza je nejvétsi internetovy obchodnik, uzndvany lidr a inovétor v oblasti
internetového prodeje v Cesku a na Slovensku. Aktivity se od roku 2014 rozsifily
i do dal3ich zemi EU. Obchodni strategie je zaloZena na jednoduchych, ale velmi
acinnych principech: nabizet Siroké portfolio produktd a nadstandardnich sluzeb,
mit vZdy zboZi skladem, vytvéret win-win business.

Zamétuje se na vykon a dosahovani vysokych
cila, zaroven cti principy odpovédného pod-
nikdni vac¢i zdkaznikim, obchodnim part-
nertim, zaméstnancum, spolecnosti a Zivot-
nimu prostiedi. V soucasnosti Alza ptisobi
na lokalnich trzich vice nez 20 let a pomdha
definovat pojem e-commerce ve stiedni Ev-
ropé€. Stabilné rozsifuje sit vlastnich pobocek
ve viech regionech CR, SR a nové i v dalsich
dvou zemich Evropy - Madarsku a Rakousku.
Vykladni skfini firmy jsou moderni centralni
showroomy v Praze, Bratislavé a Budapesti.
Cela sit ale ¢ita vice nez 50 prodejen.

Zakladem tuspéchu Alzy je silna orientace

na zdkazniky, které oslovuje pomoci velmi
vyrazné a neprehlédnutelné marketingové
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komunikace. A zde pravé vstupuje na scénu
spoluprace se spolecnosti Philips Professio-
nal Display Solutions. Alza si pro rozvoj svych
digitalnich obchodnich aktivit v prodejnich
a na vydejnich mistech vybrala pravé pro-
dukty Philips a feSeni centralni vzdilené
sprivy obsahu Artemis One.

Diky Artemis One muZe spravce sytému fesit
jak technickou cast - tedy nastavovani jasu,
kontrastu, barev, hlasitosti a plinovani provo-
zu obrazovek, tak i provoz a organizaci zob-
razovaného obsahu. Diky tomu ma odpovéd-
ny pracovnik moznost téméf okamzité ménit
obsah, napriklad podle momentilné akcnich
produktl, nebo muiZe plinovat zobrazovani
obsahu dopfedu. Artemis One umoZfuje

skutecné snadné rizeni cel€ sité€ zobrazovacl
z jedné ovladaci konzole, se vSemi potiebny-
mi daty dostupnymi na par klikt.

Unikatnost fidiciho systému spociva v tom,
Ze obsahuje i fotografie z mista umistnéni.
Takze, spravce systému presné vi, o kterou
plochu se jedna a napfiklad také to, na jaké
teploté dand plocha operuje. Diky jednodu-
chému grafickému zobrazeni vidi okamzité,
ktera plocha funguje spravné (zelend) a kde
je naopak né€jaky problém (Cervend). Navic
ma moznost definovat konfiguracni soubory,
které obsahuji jednoduché moznosti nasta-
vovani celych skupin obrazovek, kdy poza-
dované parametry nastavi pouze na jedné
z nich a systém toto nastaveni posle do vsech
obrazovek v siti, nebo pouze vybranym obra-
zovkam. Zkratka, podle potfeby.

Artemis One byl upravovin a vyvijen sku-
tecn€ ve spoluprici s uzivateli a na zakladé
jejich zpétné vazby. Tak napfiklad, systém
obsahuje kompletni logy teploty kazdé ob-
razovky zvlast, nebo prehled o rozdilu casu
obrazovky oproti serveru. A to je jen né€kolik
funkci implementovanych diky uZzivateltiim.
Samoziejmé se jednd o otevieny systém a je
mozné do né€j dopliiovat i dalsi funkcionality
dle potieb a poZadavki zikaznikd.

Pravé unikatnost fidiciho softwaru Artemis
One, v kombinaci se Sirokym portfoliem
produktt Philips (pocitacové monitory, pro-

fesiondlni digital signage panely, videostény
atd.), pfesvédcila Alzu vyuZzit ho pro svij plin
budovani budoucnosti obchodu. Diky tomu-
to spole¢nému projektu ziskala:

= Jednoduché centralni ovladani celé
sité zobrazovacich jednotek.

u Siroké moinosti fizeni
zobrazovaného obsahu.

u Casem provéienou spolehlivost
produkta a celého feseni Philips.

= Skutecné obrovsky rozsah
kombinovatelnych produkta.

= Prvotiidni servis a technickou
podporu v lokalnim jazyce.

V praxi je celd sit vyuZivina zejména pro
lepsi komunikaci s velkym mnozstvim zakaz-
nikii najednou, at uZ na vydejnich mistech
nebo na prodejnach. Pro propagaci produk-
ti a sluzeb Alzy, partnerskych aktivit, soutézi
a marketingovych akci nebo i na nibor no-
vych zaméstnanct.

Nejvétsi ¢ast instalaci monitora a zobrazova-
¢u Philips probéhla koncem lofiského roku
a letos projekt pokracuje a postupné se roz-
Sifuje tak, jak Alza.cz otvird nové pobocky
v celé stiedni Evropé.

L idr internetového obchodu, jako je Alza, se
neustdle musi snazit o modernizaci a inovaci
svych aktivit. Proto jsme se rozhodli vyuzivat
pro své instore marketingové aktivity Philips

Digitalni technologie | BS

produkty s implementovanym softwarovym
feSenim ArtemisOne PRO. MiZeme tak jed-
noduse a efektivné spravovat veskeré plochy,
ménit jejich spoty a nastaveni. Ze zkuSenosti
jiz vime, Ze se jednd o velmi spolehlivé pro-
dukty, které nim mohou byt upravoviny
presné podle nasich specifickych pozadav-
ki, fekla Lada Lnénickova ze spolecnosti
Alza.cz.

Profesiondlni displeje a B2B feSeni maji ve
spolecnosti Philips Professional Display So-
lutions na starosti Jana Robesova, Leo$ Lem-
berk a Milan Krejzlik.

,D€la ndim nesmirnou radost pracovat s nej-
vétsim hracem v e-commerce na spole¢ném
projektu budovani budoucnosti obchodu.
Zaroven se jedna o potvrzeni nasi pozice
partnera, ktery je pfipraven jak technicky,
tak materialné i lidsky resit projekty v celo-
evropském méfitku. Pfi navrhu celého fe-
Seni zobrazovini se vidy fidime predevSim
pozadavky a potiebami naSich zikaznika.
Cely systém je pro kazdého zakaznika pfizpt-
soben na miru jeho potfebiam,“ uvedl Milan
Krejzlik, Central & Eastern Europe Manager,
Philips Professional Display Solutions.

PHILIPS
SignageSolutions
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BS | Marketing v gastronomii

Pravidla funkéni
HORECA POP komunikace

POP média hraji pro hotely, restaurace, kavarny, kiosky a podobné destinace dilezitou roli - dokazi k nim pfila-
kat hosty, upozornit na novinky, usnadnit orientaci v nabidce ¢i pomoci s prodejem. Rovnéz pfispivaji k budo-
vani ekvity komunikované znacky. Nicméné to vse plati, jen pokud je POP komunikace vytvorena smysluplné
a s ohledem na danou provozovnu. V opaéném piipadé muze fungovat spise kontraproduktivné - jak doklada
vyzkum Asociace POPAI CE a vyzkumné agentury Perfect Crowd, provozovny zahlcené neprebernym mnozstvim
rdznych typd médii ¢asto plsobi na navstévniky preplacané, nevkusné, a nékdy dokonce i agresivné.

Vyzkum probéhl v partnerstvi se spole¢nost-
mi Budé&jovicky Budvar, Unilever, Sodovkar-
na Kolin, Dago, Paketo.one a Rex.

Fotografie obsluhy, vycepniho, barmana ¢i
kuchare dokazou vnést do POP komunikace
emoce, foto: HORECA POP report 2017

Jak maji tedy POP média v masovém HO-
RECA segmentu vypadat? V prvé fadé je
nutné, aby ladila s provozovnou a ostatnimi
nainstalovanymi POP materidly. Pfi jejich
tvorbé by mél byt brin v potaz kontext, ve
kterém maji ptsobit - in-store design pod-
niku i ostatni aplikované POP média. Média
by méla byt jednoduchd, graficky ¢istd a de-
signové funkcni. Vyhnout by se méla naopak
ktiklavosti, vtiravosti ¢i lascivnosti. Zakaznici
totiz davaji prednost klidu a od vétsiny gas-
tro podniki ocekavaji decentnost a vkus.
Lacin€jsi vzhled ,odpusti“ jen levné€jsim pro-
vozovnim nebo koupaliStim.

Rovnéz se nevyplati, kdyZ jsou média ryze
propagacni. Prehnany branding lidé vnimaji
jako snahu o manipulaci a neciti se v tako-
vém prostredi pfijemné. Dobré je tak vyuzit
informacni potencial médii a nabidnout pfi-
danou hodnotu v podobé navigace, orienta-
ce nebo zajimavych informaci.

Lidé nesou na vizudlech emoce

Obsah POP médii by mél byt jasny, vys-
tizny a dobfe citelny. Prezentovana nabidka
by méla odrazet realitu. Rozhodné by se mél
dany podnik vyhnout situacim, kdy komuni-
kuje néco, co v momentilni nabidce nema.

Na POP materidlech maji své misto vedle
propagované znacky i vizudly stimulujici chut,
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resp. zobrazujici nabizené produkty. Jednat se
muze napfiklad o pullitr s tocenym pivem,
orosenou lahev limonddy likajici k osvéze-
ni, ¢i nadychané dezerty, které u zakaznikia
vzbuzuji chuté. Tyto vizualy by vSak mély byt
co nejvérnéjsi realité. Bude-li mezi propagova-
nou nabidkou a redlnou podobou pfilis velky
rozdil, bude se zakaznik citit podveden.

Na podporu duvéryhodnosti, osobitosti
a expertnosti je vyhodné pracovat s motivem
obsluhy, napfiklad s vy¢epnim, barmanem
¢i kuchafem. Diky tomu se do komunikace
dostavaji i potfebné emoce. Zajimavou pfile-
zZitost konzumace, nebo stylu muaze navodit
napfiklad tvaf zndmé osobnosti. A jako ,d0-
kaz kvality“ poslouzi vystavené certifikaty,
ocenéni ¢i reference.

Certifikdty doddvaji provozovné ,dukaz
kvality”, foto: HORECA POP report 2017

Na menu tabulich a podobnych POP ma-
teridlech je vhodné zajistit poutavost a dob-
rou urovefl obsluhou dopisovaného textu po
strince formy i obsahu. Napfiklad pomuize
na né aplikovat vzorové ¢asti textu.

Provozovny by rovnéz mély pracovat s ma-
teridly, které usnadni zdkaznikim navigaci

a orientaci. Plati to predev§im u venkovnich
POP médii, jeZ jsou schopna dovést je do
provozovny. Opomijet by se vSak neméla ani
ta vnitfni, ktera napomohou s orientaci v na-
bidce.

-

ZNATE JE VEECHNY?

POP médium pomdhajici s orientaci
v nabidce, foto: HORECA POP report 2017

U reklamnich prostfedk je rovnéz tieba
nepodcenit kvalitu materiald, jejich trvanli-
vost i funkcnost. Zejména u vyrobki z plasta
hrozi, ze bude vysledek vypadat laciné. K je-
jich aplikaci, predev§im dlouhodobé, je poté
vhodné fidit se heslem ,mén¢ a kvalitnéji“.
Proto je tfeba klist diraz také na obménu
¢asem opotiebovanych POP médii. Potencial
v sobé nese integrace smysluplné dodava-
telské komunikace - napfiklad vlozenim ¢i
zakomponovanim materialt znacek do jidel-
nich listkt ¢i menu provozovatele. VyuZit je
mozné také obleceni persondlu jakoZzto re-
klamniho nosice.

V kazdém piipadé je vSak nutné elimino-
vat pfesycenost POP médii. Méla by do pod-
niku ,zapadat®, ladit spolu navzijem a od-
povidat samotné image znacky. Dodavatel
by mél byt schopen provozovateli vysvétlit
praktickou a marketingovou smyslupnost
média, a to nejen pro znacku, ale i pro pod-
nik samotny.

Daniel Jesensky, POPAI CE
Martin Bocek, Perfect Crowd

Jak rok 2019 napovida, startuje jiz 19. ro¢nik
prestizni soutéze Hvézda 3D reklamy,

ktera predstavi hvézdné novinky z oblasti
reklamnich a darkovych predmétd.

Hvézda 3D reklamy

IVII

letos opét zazari!

Tato sout€z, jejimz poradatelem je asoci-
ace POPAI CE, vyznamné podporuje nejen
obor 3D reklamy, ale také komunikaci ucast-
nika soutéze se zadavateli reklamy a dalSimi
zastupci odborné vefejnosti. Mimo jiné jde
také o jedine¢ny zdroj inspirace a novych
poznatki o trendech a o tom nejlepsim, co
nas trh s reklamnimi a darkovymi predméty
nabizi.

Ucastnit se soutéze mohou tuzemské
i zahranic¢ni spolec¢nosti, které pracuji s 3D
reklamou, jako jsou dodavatelé reklamnich
a darkovych pfedmétd, agentury, promotion
teamy ¢i zastupce retailu apod.

Sout€z sestava ze sedmi hlavnich produk-
tovych kategorii, do kterych lze reklamni
a dirkovy pfedmét, jenz byl lofiského i le-
to$niho roku vyroben, vyuZit ¢i uveden na
trh, pfihlasit. K dispozici jsou i dvé zvlastni
soutézni kategorie. Kategorie Hvézdna bra-
na otevird dvere tém pfihlaSovatelim, ktefi
ve Hvézdé 3D reklamy nikdy nesoutéZili. Do
kategorie Reklamni pfedmét 3. milénia se
mohou pfihldsit mladi tvirci - studenti se
svymi navrhy predméta.

Leto$ni ro¢nik soutéZe Hvézda 3D rekla-
my 2019 je vyhlasen ke dni 31. 5. 2019. Od
této chvile je mozné zasilat prihlasky. Uzavér-
ka soutéze pfipada na datum 27. 9. 2019.

Marketing v gastronomii | BS

Soutézni prace vyhodnoti odborna porota
v pribéhu fijna. Ke slavnostnimu vyhliSeni
vysledktl soutéZe a predini cen dojde na ga-
laveceru vyznamné oborové akce POPAI DAY
2019, ktera prob¢hne 21. 11. 2019. V ramci
celodenniho programu budou vSechny sou-
tézni predméty Hvézda 3D reklamy expono-
vany.

1. misto

Soutézni price a spolecnosti zviditeliu-
jeme prostfednictvim medidlni kampané,
ktera je zajiSténa formou clankd, inzeratt,
tiskovych informaci, ale také prezentacnich
materiald v elektronické i tiSténé formé,
k nimz patfi katalog vSech exponatli soutéze
Hvézda 3D reklamy. Medializace soutéZicich
probiha i béhem samotné soutéze.

Absolutni vitéz soutéze Hvézda 3D reklamy 2018 Litomikroje od spole¢nosti H.R.G. Litomys].
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WorldStar Packaging Awards 2019

Vice nez 350 osob se ziicastnilo galavecere spojené se slavnostni ceremonii predduvdni ocenéni WorldStar

Awards (WorldStar Awards Presentations & Gala Dinner), porddané s velkym i

eéchem Obalovym institutem

Syba, clenem WPO, v Praze. WorldStar Awards je nejuyznamnéjsi globdlni soutéz na svété, pordadand World
Packaging Organisation (WPO, www.worldpackaging.org).

Na slavnostnim ceremonialu v Empire Hall
Slovanského domu v Praze se zuicastnilo 97
vitéznych lauredtd z celkem 219 ocenény
obalt z 25 zemi. VeCerem bravurné provi
beatboxer Ondrej Havlik alias En.Dru, skvé-
lou atmosféru vecera potvrdilo zivérecné
vystoupeni skupiny Losers Cirque Company,
novodobych cirkusaku.

Ceny byly pfedavany jak v tradi¢né za-
vedenych kategoriich WorldStar - Nipo-
je, Elektronika, Potraviny, Zdravi a osobni
péce, Domicnost, Etiketovani a dekorace,
Luxusni, 1ék a farmaceutické, Ostatni,
Obalové mater a komponenty, POS a pre-
pravni obaly, tak ve specidlnich kategoriich..
V ramci specidlnich ocenéni byli vyhlaseni
vitézové kategorii Cena prezidenta (best-of-
-the-best) - vrcholné ocenéni v soutézi, UdrZzi-
telnost, Marketing a Obaly Setfici potraviny.

Best-of-the-best packaging

Je pravomoci Pierre Pienaara, prezidenta

WPO udélit nejlepSim obaltim z nejlepsich

specidlni ocenéni PRESIDENT’S AWARD.

m GOLD PRESIDENT’S AWARD byla udélena spo-
lec¢nosti International Dispensing Corp.,
China za obal IDC aseptic bag-in-dispenser
beverage packaging for food service.

m SILVER PRESIDENT'S AWARD byla udélena
spolecnosti Starlite Printers (Far East) Pte
Ltd., Singapore za obal 2018 CNY Gift Pack.

m BRONZE PRESIDENT’S AWARD byla udélena
spolecnosti JF Packaging(Pvt )Ltd., Sri Lan-
ka za obal Active Packaging system for the
Packing Of Prawns.

Sustainability, Marketing

and Packaging that Saves Food

B Nejvyssi ocenéni z pohledu udrZzitelnosti
GOLD Sustainability Award ziskala firma
Jospak Oy Tray, Finsko za obal, ktery kom-
binuje nejlepsi funkcnost misky z lepenky
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a plastové vickovaci folie, obsahuje o 85 %
méné plasty, ale stile uchovava cerstvé po-
traviny, a je také plné recyklovatelny.

Cena Marketing Gold Award byla udélena
spole¢nosti Constantia Flexibles Interna-
tional, Rakousko za obal Cat Milk in Alu-
minum Portion-Packs (mléko pro kocici
milicky v hlinikovych jednoporcovych
kapslich, trendy baleni s jednou porci,
4 variace, prodlouzena trvanlivost, snadné
otevirani, snadné davkovani, Cisté, hygie-
nické, vizudlné pritazlivé, perfektni a po-
hodlné baleni pro obcerstveni domdcich
mazlickad.)

Lifetime Achievement
in Packaging Award
Tti obalové osobnosti obdrzeli ocenéni za ce-
lozivotni pfinos v ém sektoru Lifetime
Achievement in P: ging Award, pficemz
vSichni byli pfitomni na slavnostnim pfeda-
vani cen. Toto ocenéni bylo zaloZeno v loi-
ském roce s cilem uznat a ocenit excelenci
ve vSech aspektech védy, technologii, desig-
nu a aplikaci obalovych technologii ve vSech
zemich svéta. Porotci z celého svéta a mini-
milné jeden z kazdého kontinentu, vybrali:
Gill Loubsera (Jihoafricka republika), Sha-
hid Sheikha (Velka Britinie) a tfetim ocené-
nym je Keith Chessell (Austrilie). Pierre Pie-
naar, prezident WPO do Tato prestizni
ocenéni budou slavit a trvale zachovavat ko-
lektivni uspéchy téchto velkych inovatora“

WorldStar Packaging Awards 2019
Vitéze vSech kategorii WorldStar 2019 si
muZete prohlédnout na www.worldstar.org
awebu WPO www.worldpackaging.org.

WorldStar Packaging Awards 2020
Pfijimani pfihlaSek do WorldStar Packaging
Awards 2020 bude otevieno od poloviny
Cervna; uzavérka je 20. zari 2019.

Online registraci lze provést na adrese
www.worldstar.org.

V Praze si ocenéni pievzali
i zastupci ceskych
a slovenskych vyrobci
m Boxmaker za obal Revers package
m Colognia Press za obal Switchle
m ETFLEX za obal Wine label - Velka slipka
m ETFLEX za obal Wine label
- Rodinne vinarstvi Sedlak
m Fiala & Sebek - Visual Communications
za obal Becherovka Original Limited Edition
m Mondi Bupak za obal Packaging
closing optimization
= Mondi Bupak za obal Yohurt tray
with tear tape
= Mondi Bupak za obal
Pallet utilization support item
®m MORAVIA CANS & Unilever za obal Dove 150ml
deo/apa UNIPAP za obal Mini HeavyDuty
m Schoeller Allibert za obal Combo Fructus
m Smurfit Kappa & Saar Gummi za obal Sardines
m Smurfit Kappa & Biomedica
za obal Not a drop wasted
m Smurfit Kappa & Feedo
za obal Cardboard Castle

Partneii WS Ceremony Prague 2019
Organizitor OBALOVY INSTITUT SYBA,
ktery z povéfeni WPO zajiStujé akce WPO
Prague Week vcetné slavnostni vecere
s pojené s ceremonidlem predavani trofeji
nejlepSim obaliim svéta si ceni pfispévku
partnera k zajisténi zdarného pribéhu
akce WS Ceremony PMMI - PACK EXPO
Las Vegas, Nevada, USA, FachPack, Norim-
berk, Némecko, BrauBeviale, Norimberk,
Némecko, Nippon Closures Co., Japonsko,
CHEMOSVIT FOLIE, Slovensko, AOS
EKO-KOM, Praha, Cesko, ETIFLEX, Breclav,
Cesko, THIMM The Highpack Group, Vseta-
ty, Cesko, Primator, Nichod, Cesko Colog-
nia Press, Kolin, Cesko, Reklama-Polygraf-
-Obaly, Praha, Cesko

SIGLOCH-KOLBUS Praha s.r.o.

Pod tradicni znackou nove
na trhu vyroby specialnich
oball pro luxusni vyrobky

Knihafské stroje znacky Kolbus jsou zndmy po celém polygrafickém svété. Na ces-
kém trhu je zastoupeni némecké mateiské firmy KOLBUS z Rahdenu pod ndzvem
SIGLOCH-KOLBUS Praha s.r.0. jiz od roku 2000. Druhym rokem spolecnost zastupuje
pod stejnym nazvem, ale s jinym vyrobnim programem - high-tech technologiemi

a stroji na vyrobu luxusni kartondze.

Vyrobni systémy firmy KOLBUS pro do-
koncujici zpracovani patii k nejvykonngéj-
$im a nejvyspé€lejSim strojim na svete. Je to
radikalné novy zacitek pro tvorbu a vyrobu
specidlnich oball pro luxusni vyrobky i pro
spotfebitelsky pramysl. Pro majitele znacek
se tim otviraji uplné nové moznosti s krat-
kymi dodacimi Ihatami a jedine¢nymi obaly
pro personalizované produkty a pro ochra-
nu produkta pfed zfalSovinim. Petr Hdjek,
ktery zastoupeni vede, ndm o novém vyrob-
nim programu ekl vice.

Jméno nasi spolec-
nosti je vlastné spojeni
dvou jmen - Sigloch
a Kolbus,“ vysvétluje
Petr Hajek. ,Pan Sigloch
zaCinal jako vyrobce
knih, ale protoze mu
fada tehdejSich operaci
pfi vyrobé nevyhovovala, vrthnul se na jejich
vylepsovani a také vyvoj novych stroju, které
kniharndm a knihafim ulehcovaly praci. Nej-
prve jen svym knihdrnam, ale protoZe se za-
fizeni osvéddila, zacal je prodavat i do svéta.
Spojeni s Kolbusem se nabizelo. Firma Kol-
bus se soustiedila predevsim na finalizovani
knizni produkce a Sigloch vyrabél stroje pro
zacitek vyrobniho procesu knihy. Chvilku
spolupracovali spole¢nosti Sigloch a Kolbus
dohromady, ale pak se Kolbus odhodlal uci-
nit panu Siglochovi nabidku, které neodolal,
a Kolbus od né¢j jeho vyrobu koupil. Takze
dnesni ceska firma Sigloch-Kolbus md tu prv-
ni ¢ast ve jméné uz tak trochu z nostalgie.

Zaciatkem roku 2018 vSak predstavenstvo
Kolbusu rozhodlo prodat divizi vyroby knih
Svycarskému konkurentovi Miiller Martini
a Svycafi tak vyrabégji stroje pod svoji znac-
kou dal. Vzhledem k tomu, Ze trh knihai-
skych strojii se zmensSuje, byl pro oba hrice
pfilis maly a prodavalo se pod cenou. Proto
Kolbus ptisel s nabidkou, Ze to Svycariim ne-
cha, ale ponechal si divizi strojii pro vyrobu
luxusni kartonaze. Dovyvinuli stroje, které
umi vyrobit i krabi¢ky. Tak dnes pod znac-
kou KOLBUS, ktera je zaloZena na 100 letech
zkuSenosti s vyrobou stroji pro knizni pri-
mysl, nabizi celou fadu modult stroju, které

Stroj na vyrobu
kniznich desek
7 roku 1927

mohou byt spojeny inline za tcelem vyroby
Siroké Skaly pevnych krabic z lepenky a papi-
ru. Tyto vyrobni linky pro luxusni obaly jsou
konstruovany pro vSestrannost a ptisobivou
kvalitu diky rychlym zménam formatu. Diky
této flexibilité, schopnosti dodivat konzi-
stentni pramyslovou kvalitu a reagovat na
pozadavky digitilniho tisku KOLBUS vytva-
1 nové moznosti pro vyrobce oball a jejich
koncové zikazniky v oblasti spotiebniho
zbozi. Vyrobu lze snadno pfizptisobit vyvoji
na trhu a vyrobci se jiZ nemusi zavizat k vel-
kym minimalnim objemiim objednavek pro
dovizené obaly. To zase otevie nové trhy pro
drobné femeslné dodavatele.”

Krabice na poiadani
- to je Autobox Kolbus

V soucasnosti je trend neplnit obaly vzdu-
chem, distribuovat vyrobek v co nejmensim
obalu a nasledné tak Setfit pfirodu od nad-
bytecnych obalt. To si vyZaduje ustup od
velikostni standardizace ,Spolecnost Kolbus,
a tedy i my, ceskd pobocka Kolbusu, mime
od loniska v nabidce stroj Autobox, vyvinuty
firmou BCS (British Converting Solutions) ve

Soucasnd podoba stejného
typu stroje, model DA 270

Dnesni tovdrna Kolbus stoji na stejném misté,
kde stavala v roce 1775 kovdrna pana Kolbuse

Velké Britanii, ktery zhotovuje krabice tzv. on
demand,” fikd na toto téma Ing. Hajek. ,Vyra-
bi je po jednotlivych kusech z archové vlnité
lepenky, kterou nafizne, vyseka a naryluje
tak, aby se z toho dala sloZit krabice. Spole¢-
nost Kolbus koupila tohoto vyrobce stroji
a nyni nabizi zikaznikiim i tuto moZnost.
Uplatnéni stroj nalezne vSude tam, kde se vy-
rabi a rozesild kusové zbozi mnoha raznych
rozmér, bud ve velmi malych sériich, ¢i jen
jako jednotlivé kusy. Je to vyhodné prede-
vsim pro firmy, zabyvajici se e-komerci, e-sho-
py, ale také napf. copackingem.“ Stroje jsou
vybaveny nejmodernéjsi technologii, ktera
je nezbytna pro efektivni vyrobu raznych
velikosti a typu baleni. Pfednostmi jsou:
snadné pouziti, kratké nastavené casy a rych-
l1a dostupnost. Autoboxy KOLBUS dopliuji
nabidku pro obaly z vlnité lepenky v malych
sériich. To, Ze ma stroj v paméti uloZena data
pro vyrobu riznych typu standardizovanych
krabic, jeZ je moZno okamzit¢ vyvolat i pfes-
né definovat velikost a typ na dotykovém dis-
pleji, jisté neni tfeba pfipominat.

Jméno Kolbus zlstiva pojmem kvali-
ty a stability. I kdyz Kolbus opustil knizni
vyrobu, jsme pfesvédcCeni, Ze si jiz naSel
i v obalovém primyslu své misto, kde den-
né presvédcujeme majitele svych stroji, Ze
na pfislovec¢nou kvalitu ,Kolbus“ se mizou
spolehnout. Na strojich Kolbus se nevyribé-
ji jen luxusni obaly, ale i fada kancelarskych
produktt, rizné pofadace, archivni krabice
na spisy riaznych formatd a ulozné boxy pro
razné predméty, desky na obrazy a spisy
a fada dalsich uzitec¢nych pomocniku.“

www.sigloch-kolbus.cz
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