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Mili ctendri,

a mdme tu zase léto. Letos potlacilo jaro, nastoupilo misto ného
a na nedostatek slunce si nemiizeme stézZovat. Znacky v nasem
letnim vyddni nemeély vZdy jen ,proslunéné dny*, jejich pribé-
hy jsou o tom, Ze tispéch je souctem malych snah, opakovanych
den po dni. I tentokrdt uvddime pribéhy znacek slavicich kulatd
vyroci od svého zaloZeni. Mohu jmenovat tieba pétadvacetilety
Servisbal Obaly nebo spolecnost Potten & Pannen - Stanék, kterd
velkolepym vecirkem oslavila 25 let na trhu. Je tomu prdvé dva-
cet let, kdy se pasdz Cernd riiZe preménila na shopping centrum
a dvacet pét let, co se poprvé konal veletrh Reklama Polygraf.

Nejen ohlédnuti jubilantil, ale i dal§ich znacek za svym vzni-
kem inspiruji tim, co uz dokdzaly, i kdyz zacdtky nebyly treba
lehké. Zacinat neni jednoduché v Zddné dobé, ale jak kdysi vyrkl
Platon: ,Zacdtek je ta nejdiileZitéjsi soucdst kazdé prdce.“ Pocd-
tecni prekdzky jsou totiz to, co vidite, kdyz prestanete mit pred
ocima pouze cil.

Tak s pomoci stran Brands naseho letniho vyddni s ndmi snéte
vznesené sny, a jaké budete mit sny, takouvi budete! Je to o tom,
Ze kdyz tancite, neni vasim zdmérem dostat se na urcité misto
parketu. Jde o proZiti kazdého kroku cesty.

Tak si uzivejte léta kdykoli, jakkoli a kdekoli! Preji vdam, at je
budovdni vasi znacky jen a jen sluncem zalité! ...

Blanka Bukouvskd
Vydavatelka Brands&Stories

Casopis Brands&Stories je dlouhodobé zdarma distribuovan vyhradné
podnikatelim, zejména obchodnim korporacim (k rukam jejich zéstup-
ce). Pokud jako podnikatel ¢asopis nedostavate, objednejte prosim na
sekretaridt@pribehyznacek.cz. Jestlize si ¢asopis nadale neprejete
dostdvat, muiete se odhlasit na sekretariat@pribehyznacek.cz
a Vase jméno bude z databaze adresatu, resp. jejich zastupca, vy-
mazano. Radi také budeme bezplatné Brands&Stories zasilat na jmé-
no jiné osoby ve Vasi spolecnosti po jejim objednani. Vydavatel se fidi
predpisy v oblasti ochrany osobnich dajd. Pravnim zadkladem zpraco-
vani osobnich daju (identifikace podnikatele 0SVC nebo zastupce kor-
porace jménem, pfijmenim a adresou pro zasilani) je oprévnény zéjem
vydavatele optimalizovat uZiti svého know -how za G¢elem informo-
vani podnikateld o vyvoji a trendech v retailu a o historii i sou¢asnosti
znacek v CR formou tisténého média. Osobni ddaje a jejich databaze
nejsou predavany tretim osobam. Osobni idaje jsou sbirdny z vefejnych
databazi podnikateld, idajb sdélenych zastupcem podnikatele vydava-
teli nebo na zakladé vyslovné zadosti podnikatele o zasilani. S internimi
zdsadami ochrany osobnich Udaji Vés rddi na Zadost sezndmime blize.
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synonymum modernich sluzeb

pro kance

are

V nedaleké budoucnosti by se lidé v kancelérich mohli vyhnout zdlouhavému papirovéni, které jim kromé casu

Casto bere i chut do prace. Od nutnosti zpracovéavat papirové dokumenty jim postupné pomuze postupna

digitalizace procesu, jez uz dnes mnoha firmadm pomaha Setfit ¢as, penize i pracovnisily. ,Uz nyni zpracovéavame

70 procent Udaju pfimo ve formétu PDF, tedy bez toho, abychom museli tisknout na papir,” uvadi Antonin Broz,
reditel divize Canon Business Information Services.

Kdyz se fekne Canon, vétsina lidi

si predstavi fotoaparéat, kameru,
kancelafské zafizeni nebo tiskovy stroj.
Canon je ale dnes také synonymem
modernich sluZeb pro firmy, afady

a dalsi organizace. Jak k tomuto
rozsifeni zabéru doslo?

Vse zacalo akvizici spolecnosti Océ CZ v roce
2013, ktera se uz v té dobé zaméfovala na
outsourcing firemnich byznys procest. Diky
prevzeti téchto aktivit jsme byli dobie pripra-
veni nabizet sluzby v oblastech, jejichZ atrak-
tivita v poslednich letech rychle rostla. Dnes
ma naSe specializované odd€leni Business In-
formation Services sto stalych zaméstnanct,
desitky externich zaméstnancti, véetné zdra-

votné postizenych, a vyviji a poskytuje sluzby
pro celou stiedni Evropu. Zaroven portfolio
sluzeb prubézné vylepSujeme a dopliiujeme
ho o nové.

Co firmam aktualné nabizite?

Zakladem je digitalizace dokumentovych
a manazerskych procesut, kde jsme schop-
ni zdkaznikim navrhnout vhodnd feSeni
a zarovenl cel€ procesy i spravovat. Za timto
ucelem jsme pied vice nez deseti lety za-
lozili Delivery centrum, které tyto sluzby
nabizi zikaznik(im asi ve tficeti zemich Ev-
ropy. Sluzby neustile vylepSujeme a v soula-
du s nejnovéjsimi trendy je presouvame do
cloudu.

O jaké sluzby je nejvétsi zajem

a kdo jsou vasi klienti?

Jde v prvni fadé o automatické zpracovani
faktur, tedy jejich roztfidéni, pfevedeni do
digitilni podoby, ovéfeni spravnosti udaju,
platbu a archivaci. Toto feSeni je vhodné pro
firmy, které vyfizuji vice nez 25 tisic faktur
roc¢né. Pfinese jim tsporu ¢asu, pracovnich
sil i nakladu a zaroven zvysi efektivitu. Mezi
nase tradi¢ni zdkazniky v této oblasti patii
napfiklad logistické, energetické nebo ob-
chodni firmy.

Dalsi oblibenou sluzbou je hromadni zi-
kaznicka komunikace zpravidla pro velké
podniky, které zpravidla spravuji vice nez 100
tisic koncovych uzivateld. Patii mezi né firmy

z oblasti financ¢nictvi a z energetiky. Dokdze-
me jim totiz kompletné pokryt jejich komuni-
kaci se zakazniky, at uz jde o mésicni faktura-
ce, vypisy z uctu nebo marketingova sdéleni
v tiSténé i razné elektronické podobé.

Nasich sluzeb vyuziva napiiklad i Gene-
ralni finan¢ni feditelstvi. A tak jsme tieba
nedavno rozesilali statisice sloZenek pro dan
z nemovitosti. Pfi tak velkém objemu zpraco-
vani dat a hromadné korespondence je nut-
né mit profesiondlni zizemi s odpovidajici
technikou a know-how. Proto neni piekva-
peni, Ze jsou nase stroje napriklad schopné
obalkovat az 20 tisic dopisti za hodinu. Zakaz-
nikovi také dokazeme nabidnout vyhodnéjsi
sazby postovného od Ceské posty.

S jakymi dalSimi potfebami se na vas
firemni zakaznici obraceji?

Poskytujeme také postovni podatelnu,
takzvany mailroom. U velkych spolecnosti,
kter€ vyftizuji tieba pét tisic kontakti denné
- at uz skrze dopisy, datové schranky, e-mai-
ly nebo telefonaty, jsme schopni zajistit, aby
se prislusné informace dostaly ke skutecné
kompetentnim lidem. Cely proces se tak vy-
razné zefektivni.

Dalsi moznosti jsou reprostfediska pro
tisk firemnich brozur, manuala ¢i marketin-
govych podkladi. Zajistujeme ale také napii-
klad hromadné skenovani historickych ar-
chivi, které umime zdigitalizovat a premistit
z fyzického skladu do digitalniho.

Na jakou zakazku jste

za ty roky zvlasté hrdy?

Predevsim mé t€si vérnost spousty dlouho-
letych zakazniku, ktera doklada, Ze nasi pra-
ci délame dobfe. Hrdi jsme ale také na velké
véci, které jsme za ty roky uspésné zvladli.
Céstecné jsme digitalizovali Pamatnik ndrod-
niho pisemnictvi. Ze zahrani¢nich zakdzek se
muzeme pochlubit tfeba digitalizaci rozsahlé-
ho archivu rakouské Zeleznice. Tehdy k nim
kazdy tyden vozily dokumenty kamiony.

Jaky je podil vasich sluzeb

na celkovych trzbach Canonu?

Z pohledu byznysu spolecnosti Canon stile
prevlada spotiebni elektronika. Podil divize
Business Information Services ale uz v sou-
Casnosti tvori asi dvacet procent, a navic ma
jasné stoupajici tendenci. Pocitime, Ze sluz-
by Delivery centra letos porostou o tficet
procent.

Nahradi jednou moderni technologie
zcela lidskou pracovni silu?

V nékterych oblastech urcit€. Diky digitali-
zaci jsme uZ dnes schopni zefektivnit nebo
nahradit procesy, které dosud délali lidé ruc¢-
né. Neni to ale divod k obavam, naopak v di-
gitalizaci firemnich procest uvolnime lidem
ruce, aby mohli délat lepsi prici. Zaméstnan-
ci tak pouze prejdou na smysluplnéjsi praci,
napfiklad v kontrole, obsluze nebo ve vyvo-
ji. Technologickd feseni pomohou firmam
snadnéji zvladnout jejich expanzi a uvolni
lidem ruce pro prici s vyssi pridanou hod-
notou.

A obejdou se podle vas kancelafe za
tiicet let bez papiru?

Ja doufam, ze to v mnoha oblastech bude
i dfive. Myslenka bezpapirové firmy je stard
skoro 45 let. UZ nyni zpracovavame 70 pro-

Soucasnost znacky Canon | BS

cent udaji pfimo ve formitu PDF, tedy bez
toho, abychom museli tisknout na papir. Ten-
to trend tedy vnimam uZ dnes a do budoucna
jesté zesili.

www.canon.cz

Antonin Broz

je feditelem Canon Business
Information Services. Na trhu
sluzeb polygrafie a IT se pohybuje
jiz témér dvacet let. Do firmy
Canon CZ nastoupil v roce 2008

a za uplynulou dekaddu pracoval

v rtznych divizich spole¢nosti.

Ma titul MBA i rozsahlé praktické
manazerské zkusenosti. Ve volném
Case se vénuje roding, golfu,

cestovani a fotografovani.
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BS | Pfibéh znacky Kronaby

Kdyz se skloubi skandinavsky design

AV AV 4

s chytrosti nejmodernéjsic
... znacka hodinek

KRONABY

Spolecnost 4pm byla zalozena v roce 2009.
Tradici v hodinkach ma vsak jiz pres 18 rokd jako
fyzicka osoba Michal Tvrdik. Zabyvé se dovozem
naramkovych hodinek s ddrazem na design

a originalitu. Je vyhradnim dovozcem damskych

a panskych hodinek i Sperkd svétove znamych
znacek, které jsou urceny pro kazdého, kdo chce
jit s médou. Zakladatel Michal Tvrdik propadl
vasni pro krasu severu Evropy, pro ojedinély
skandinavsky design. A tak dnes méa 4pm vyhradnf
zastoupeni pro Ceskou republiku a Slovensko
skandinavskych znacek Kronaby, Lars Larsen,
Jacob Jensen, Danish Design a anglické klasiky
Royal London. Ve svété hodinek od 4pm naleznete

SWEDEN

hodinky pro kazdy pocit, moment i prilezitost.
Rozséhly sortiment hodinek drzi skladem a jsou
tedy schopni hodinky dorucit do druhého

pracovniho dne od objednani. Maji zkusenosti

také s individualizaci hodinek pro konkrétniho
zakaznika ¢i firmu. Umi je opatrit logem firmy,

podpisem ¢i podékovanim.

Hodinky jsou vice neZ pouhy Sperk, ktery
muzete kombinovat s Vasim oblecenim, ka-
belkou nebo nidladou. Predstavime Vim vsak
chytré hodinky znacky Kronaby, které kro-
mé funkce casu a outfittového dopliiku umi
pomoci aplikaci plnit neskute¢né mnozstvi
druhotnych funkci.

Hodinky Kronaby, zrozené ve Svédsku, diky
nejmoderné;jsi technologii mifi k cili - byt
nejlepsi chytré hodinky na svété. Pfitom jim
nic nechybi z klasického hodinarstvi a prida-
vaji elegantni a neprehlédnutelny skandinav-
sky styl. Pti jejich vyrobé€ se pracuje s t€mi
nejlepsimi materidly od koZenych feminki,

pres ocelova pouzdra 316 L, aZ po ruc¢né vkla-
dané indexy. Se stejnou vasni pro konecny
idedlni vysledek tvori $védsti odbornici sa-
motné aplikace chytrych hodinek Kronaby.

Domovem nového hrice na poli chytrych
technologii je $védské Malmo. Pravé zde,
v prostorich byvalych doku, ve kterych byla
v roce 1914 spusténa na vodu legendirni
$védskd ponorka Svirdfi sken, postavila své
kancelare, laboratofe a vyvojova centra spo-
le¢nost Anima, stojici za znackou hodinek
Kronaby. Na rozdil od mnoha ostatnich hra-
¢t svétoveho trhu je vyjimecnd v tom, Ze totiz
sama zvladla produkci chytrych moduld pro
své hodinky. A nejenom to. Velmi aspésné se

h technologi

o/

ji je podafilo integrovat do Ctyf rtiznorodych
modelovych fad Apex, Sekel, Nord a Carat,
nesoucich klasicky vzhled.

Zazrak moderni technologie

a dilo tradi¢niho hodinafstvi

S hodinkami Kronaby na zipésti mite v jed-
nom - zazrak moderni technologie a dilo
tradi¢niho hodinarstvi. Kronaby se pomoci
aplikace propojuje se smartphony prostred-
nictvim iOS i Android a diky aplikaci vytvo-
fené pracovniky Animy muiZe zvolit dlouhou
fadu funkci. Zobrazeni tfi ¢ast v jinych caso-
vych z6énach, zpétny odpocet do okamziku,
kdy je tfeba néco udélat. Pficemz vse se voli

nejen dvojici tlacitek, ale i korunkou, ktera je
ve skutecnosti tietim tlacitkem. Do 30 metra
najde vas mobil, ale stejné tak ma fadu funkci
diky propojeni s GPS. MliZe vim ukazat, kde
jste na obfim parkovisti nakupniho stfediska
nechali vas viiz, sledovat pohyb déti na cesté
ze Skoly... Vypocitivat vSechny funkce je tak
trochu nesmyslné, protoze je jich jednoduse
tak velké mnozstvi jak velkd je mira jejich
individualizace. Ohromnou devizou téchto
hodinkovych kalibrii je skutec¢nost, Ze dokazi
pracovat samostatné i ve sparovani s mobil-
nim telefonem celé dva roky, coz u mnoha
chytrych hodinek je pouze scifi, nebot ty
je potfeba dobijet dennodenné. S tim se
u smart watch jen tak nesetkate.

Filtrovana upozornéni

davaji stopku rozptylovani

Hodinky Kronaby vis nejen upozorni, Ze
mate hovor na mobilu, ale zarovenn umozni
zvolit, kdo vas muze napfiklad i na poradé
rusit - syn, ktery d€lal prijimaci zkousku na
Skolu. Diky jemnym vibracim hodinek na
vaSem zapésti umozni blizkym majitele ho-
dinek, aby ho vZdy zastihli. UZ neni tfeba se
obavat, Ze si nevSimnete pfichoziho hovoru,
nemusite neustale sledovat mobil.

Z hodinek na zapésti se stava
dalkovy ovladac

S chytrym pomocnikem na
vaSem zapésti se zba-
vite kazdodennich
nepfijemnosti. Vy-
vojafi znacky Kro-
naby se zacali vénovat ;
také problematice chytré T
domicnosti. V aplikaci telefo-

nu staci doinstalovat funkci IFTTT sdruzujici
jednotlivé aplikace. Hodinky se tak stanou

Soucasnost znacky Kronaby | BS

jakymsi dalkovym ovladanim, které stisknu-
tim jediného tlac¢itka umozni zhasnout ¢i
rozsvitit, otevfit vchodové dvere nebo i ty
garazové, pripadné spustit hudbu z domaci
aparatury, vytvofit snimek z nastaveného
fotoapardtu, uloZit si soufadnice zvldstniho
mista, na kterém se pravé nachdzite, najit
ztraceny telefon a mnohem vice. Nad vSim,
co si zvolite, mate plnou kontrolu.

Hodinky Kronaby

- hlida¢ vasi kondice

Zakladem pro dobry zdravotni stav ¢lovéka
je pravidelny pohyb. V hodinkdch Kronaby
naleznete funkce, jez vam v hlidani kondi¢-
ky pomohou. Propojenim s mobilem umi
nabidnout napfiklad sledovini vasi denni ak-
tivity a pfi dlouhém sezeni za pocitacem vis
chvénim upozorni, Ze je ¢as se trochu hybat.
Hodinky vas pfiméji vstat, dit se do pohybu,
projit se, sportovat. O to, jak se k lepSimu
méni vas Zivotni styl, se miizete pfimo ze své-
ho zipésti podélit diky aplikaci Apple Health
nebo Google Fit.

Distrubutor KRONABY

pro Ceskou republiku a Slovensko
4PM s.r.o. * Piikopy 95 ® 547 01 Nachod
+420 777 609 9165 « www.4pm.cz
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BS | Pfibéh znacky BeSafe

Skandinavska hezpecnost
a premiovy design ...70 je

SCANDINAVIAN
SAFETY

Spolecnost HTS BeSafe méla skromny start jiz v padesatych letech devatenactého stoleti, ale nepreruSené bézi od roku 1919. Jeji

koreny jsou v tradiénich femeslech, konkrétné v sedldrstvi. Dnes je vedena Gtvrtou generaci zakladatel(, rodinou Torgesen. BeSafe

stale sdili stejnou vasen: zajistit, abyste vy a vaSe déti mohli vyrazit do svéta bezpecné a byli pfipraveni na to, co mliZe prinést dalsi

cesta. BeSafe je soucasti norské skupiny HTS Group (Hans Torgersen & Son AS) a je norskou spolecnosti a skandinavskym leadrem

ve vyzkumu a vyvoji ochrany nenarozenych déti a déti v auté, cyklistickych a sportovnich pfileb, sanék, stresnich box(, prevodo-

vych sad, elektrickych vozidel a dalSich bezpecnostnich produkti. Filozofii skupiny HTS je vyvijet kvalitni vyrobky s nejvyznamnéjsi
znackou bezpecnosti a designu.

t_.--

=

Historie spolecnosti HTS BeSafe

Vse zacalo pred vice nez 50 lety. Diky zrych-
lujici se dopravé a ndrocnosti cestovani se
ukdzalo, Ze déti nesou velkd rizika tykajici se
jejich bezpecnosti pfi pfepravé v auté. Pro
sniZeni tohoto rizika rodinu Torgesen napad-
lo vymyslet a vyvinout specialni sedadlo pro
déti do vozidla. Diky této mySlence a starosti
0 bezpecnost déti byla v roce 1963 vyvinuta
prvni détska autosedacka. Jednalo se o jed-
noduchy ocelovy design, ktery slouzil hlavné
jako misto pro dité, kde muze dité sedét, hrat
si a necestovat po celém auté.

Jak 1éta bézela, pocet aut na silnicich se
dramaticky zvySoval. Ziroven se zvySovala
i rychlost jizdy. Ackoliv se automobily pfi-
zpusobovaly rychlé jizdé a zpevnila se ka-
roserie vozi, presto se zvySovalo nebezpeci
pro nase malé cestujici. Détské sedacky v té
dobé neposkytovaly dostatecnou ochra-
nu.V BeSafe brzy pochopili vaznost situace
a rozhodli se, Ze budou muset prijmout pri-
kopnickou roli a zaméfit se na bezpec¢nost
déti ve vozidlech.

Po provedeni vyzkumu, peclivych test
a vySetrovani spojeni mezi nehodami, bylo
nutné zménit a vyzadovat nové zasady bez-
pecnosti silnicniho provozu. Rovnéz bylo
zfejmé jak velky vyznam ma informovani ve-
fejnosti o spravném pouzivani détského bez-
pecnostniho systému v aut€. A nejen to, také
bylo dulezité verejnost informovat o vSech
poznatcich a zkuSenostech, které 1éta vyzku-
mu ukazala. V Besafe spolupracovali s urady
pro bezpecnost silni¢niho provozu a také
s univerzitami a dal$imi institucemi. Prova-
déli skoleni svych maloobchodnich prodej-
cu, aby predavali své zkuSenosti a znalosti,
protoze ,praxe” je nejlepsim ucitelem.

Filozofie spolecnosti BeSafe

- PROZKOUMAT ZIVOT

Cilem norského BeSafe je vytvorit nejlepsi
détské autosedacky na svété. Od prvni au-
tosedacky BeSafe jsou produkty neustdle
inovovany. Sami si ve firmé zpfisiuji to, co
vyzaduji predpisy, ndrocné bezpecnostni
normy a nova nafizeni. Kdyz predstavili prv-
ni autosedacku instalovanou proti sméru
jizdy, stanovili nové standardy v pramyslu.
Stale nepfetrzité upozoriuji na dulezitost
protismérného cestovini. BeSafe doporucu-
je rodinam z celého svéta, aby pouZili toto
inovativni feSeni v nejtézsich moznych situ-
acich - v redlném Zivoté.

Smyslem snazeni spolecnosti HTS BeSafe
je poskytnout rodic¢iim a détem jednoduché
feSeni pro bezpecné cestovani, aby se citili
svobodné a sebevédomé. Hodnoty spolec-
nosti jsou nekompromisné znimé. Cilem
znacky BeSafe je byt tou nejoblibené;jsi, nej-
lepsi a nejdivéryhodnéjsi znackou v oblasti
détského cestovani, kterd je uznavana za své
zaméreni na bezpecnost, inteligentni design
a pohodli pro déti i rodice - zkratka divéry-
hodnym expertem pro bezpecné cestovani
v aut€ i venku.

HTS BeSafe je norsky prikopnik
protismérnych détskych autosedacek.
Vyzkumy a analyzy poukazuji na to, Ze by
déti mély cestovat proti sméru jizdy co nej-
déle. Prvni autosedacky uchycené proti smeé-
ru jizdy v BeSafe vymysleli a vyrobili Frank
Lilleheil a Hans Kristian Torgersen na konci
osmdesatych let. Tyto prukopnické détské
autosedacky byly vyrobeny na zikladé jejich
zkuSenosti a napadu, které ziskali béhem
prace a usili o bezpecnost déti cestujicich
v automobilech. Cerpali i z nového vyzku-
mu, ktery ukazal, Ze sedacky uchycené proti
sméru jizdy nabizeji mnohondsobné vyssi
bezpeci pro déti ve vozidle. Malé déti nejsou
zmenseninami dospélych lidi. Jejich hlavic¢-
ky jsou vzhledem k jejich télu nepfimérené
velké a t€zké, zada a krcni pater nejsou jesté
dostatecné vyvinuté. Déti maji pomalejsi re-
flexivni chovéni a tim postradaji schopnost
okamzit€ a v¢as reagovat. Proto, kdyZ cestuje
dité po sméru jizdy a dojde ke stretu, je jeho
hlava nasiln€ vrzena vpfed. JestliZe je autose-
dacka pripevnéna proti sméru jizdy, slouzi
i jako ochranny $tit, ktery absorbuje kazdy
naraz. Kolizni testy ukazaly, Ze u autoseda-
¢ek pripevnénych proti sméru jizdy je tlak
na krk ditéte vyrazné sniZzen béhem vétSiny
vaznych nehod. Autosedacky uchycené proti
sméru jizdy proto byly a stile jsou zikladnim
produktem spolecnosti BeSafe. Protismérné
autosedacky byly zcela novou koncepci jak
pro zikazniky BeSafe, tak i pro organizace
bezpecnosti provozu ve Skandinavii, které
tento novy koncept podportily.

Ma to vyznam!

Béhem poslednich nékolika let nedoslo
v Norsku k umrti Zzadného ditéte ve véku do
4 let v dusledku dopravni nehody. Vice nez
25 let prace na prukopnickém protismérném
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cestovani pro déti se vyplaci. Téchto 25 let,
které byly ovladany tvrdou a naro¢nou praci
na protismérnych autosedackach, je ztroce-
no vynikajicimi vysledky, které jsou ziejmé:
autosedacky instalované proti sméru jizdy se
stale Cast¢ji stavaji standardem. Rodina Tor-
gersent je pySnd na to, Ze svoji praci ovlivnila
nové mezinirodni predpisy o bezpecnosti
déti cestujicich v automobilech. Tyto pred-
pisy nyni nafizuji cestovani déti proti sméru
jizdy do 15 mésict jejich véku. BeSafe jde ale
dil a pozaduje, aby déti cestovaly proti sméru
jizdy nejméné do 3 let jejich véku!

BeSafe urcuje cestu

Hansu Kristianovi a Franku Lilleheilovi se
podafilo zajistit pro jejich nejblizsi a nej-
draz$i maximalni bezpecné cestovani ve
vyrobcich, které sami vyvinuli. Dnes uz jsou
to jejich vnoucata, kterd nyni cestuji v sedac-
kach instalovanych proti sméru jizdy. Prace
BeSafe na poskytovani bezpecného kazdo-
denniho cestovani s détmi pokracuje se stej-
nou liskou a stejnymi cili, jaké byly pouzity
na startu.

Spolec¢nost BeSafe nadile tvrd€ pracuje na
Sifeni zpravy o bezpecnosti déti v autosedac-
kach uchycenych proti sméru jizdy na celém
svet€. Kdyz lidé vidi vynikajici vysledky do-
sazené diky tomuto usili v Norsku a dalSich
zemich, je snadn€jsi zménit postoje lidi i jin-
de na svété. Jiz nyni se autosedacky BeSafe
prodavaji vice nez v 50 zemich!

Skandinavsky prémiovy design:
moderni, jednoduchy a nad¢asovy
Produkty BeSafe jsou navrzeny tak, aby po-
skytovaly nejlepsi feSeni s funkcemi, které
maji definovany ucel! Produkty, které jsou
snadné a intuitivni k instalaci a pfitom velmi
komfortni a bezpecné...

www.besafe.com
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BS | Piibéh Potten & Pannen - Stanék

_potten [&Ipannentla

stanek

Spolec¢nost Potten & Pannen — Stanéek
predstavila novy e-shop POPASTA
a oslavila 25. vyrocCi zalozeni

Uspésna Seska spole¢nost Potten & Pannen — Stanék vloni oslavila &tvrt stoleti existence a dél zdafile rozviji
svou primarni vizi: Zkusenym profesionallim i nadSenym amatérdim dat do rukou dokonalé nastroje z produk-

ce téch nejlepsSich svétovych znacek, na jejichz kvalitu se mohou bezvyhradné spolehnout. Nejnovéjsi akti-

Zakaznici Potten & Pannen — Stanék tak nyni vSe, co potfebuiji, najdou v kamennych prodejnach a v e-shopech
www.popasta.cz a www.popasta.sk.

Impulsem ke zméné€ byla snaha e-shop vice
spojit s ndzvem spolecnosti a ziroven pouZit
mezindrodné srozumitelné pojmenovani,
umoznujici pfipadnou expanzi na zahranic-
ni trhy. POPASTA je dobfe zapamatovatelné,
unikdtni slovo, které v sobé zahrnuje jak vy-
raz “POP”, tedy pop art a vse z néj odvozené,
tak “PASTA”, tedy soucasny druh trendy gast-
ronomie. POPASTA je zkratkou prvnich pis-
men brandu Potten & Pannen - Stan¢k a jas-
né tak signalizuje vzajemné propojeni. Stejné
tak logo a symbol e-shopu graficky vychazeji
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z puvodniho loga Potten & Pannen - Stané€k.
Symbol odkazuje na jedlé kvéty, nejvétsi na-
stupujici gastronomicky trend, a zdroven

znak top kulinéfstvi dotazeného do posledni-
ho detailu - coZ je pfesné v souladu s filosofii
Potten & Pannen - Stan¢k dovést vSe okolo
vareni k naprosté dokonalosti. Vzhled kvétu
v novém logu je inspirovan tvary kuchyn-
skych dopliik, jako jsou sklenicka, nabéra-
¢ka nebo karafa, tedy vSe, co POPASTA také
reprezentuje.

Pfibéh ryze ceské spolecnosti Potten &
Pannen - Stanék, elitntho importéra ku-
chyniskych a domicich potieb a designové
orientovanych vyrobku, zacal v roce 1992.

Tehdy na ceském trhu prakticky nebylo do-
stupné kvalitni kuchynské nadobi a dopliiky,
Milos Stan€k a Pavel Stanék se proto rozhod-
li dovézt prvni kvalitni kousky ze zahranici.
Spolecnost zacinala se znackami Calphalon
a Wiliam Bounds (USA) a Cuixinox (Fran-
cie), které jiZ dnes nejsou v nabidce. Vlaj-
kovou lodi byla znacka Rosle a francouzska
rodinnd manufaktura Emil Henry. Za dal$imi
znackami majitelé vyjeli na svétové vystavy
do Frankfurtu nad Mohanem a do Chicaga.
Od pocitku hrila pfi vybéru partnert klico-
vou roli kvalita, dokonala funk¢nost a design.
Podstatna byla i detailni znalost poptavky za-
kaznikd. Postupné se podaftilo ziskat zastou-
peni nejkvalitnéjSich zahrani¢nich znacek
z Francie, Némecka, Svycarska, Velké Brit4-
nie, USA.... Celkem jde o 36 znacek.

Casem se situace na trhu zménila. Vznik-
la rada ceskych firem, které v segmentu ku-
chyiiskych doplikt vyrabéji vysoce kvalitni
produkty. Majitelé spolecnosti se proto roz-
hodli vratit z cesty kolem svéta domt a pravé
tady hledat nové dodavatele. Sortiment tak
roz$ifila prkénka z rodinného truhlafstvi
Duspiva. Dalsi novinkou se stal pekac od
¢eského vyrobce litého hliniku, ktery spo-
le¢nost nabizi pod vlastni znackou, stejné
jako Inén€ produkty H&D. Zahrani¢nimi pfi-
rustky do rodiny znacky Potten & Pannen -
Stanc¢k jsou extra panensky bio olivovy olej
z Kréty a francouzské ru¢n€ vyrabéné svicky
s parfémy z Grace.

Potten & Pannen - Stanék mé v Ceské re-
publice 8 prodejen a na Slovensku zatim 1
prodejnu v Bratislavé. Prémiové caje Kusmi
Tea a Lgv Organic zaplnily dva specializo-
vané butiky Kusmi Tea v OC Novy Smichov
av Centru Chodov v Praze.

Prvni z prodejen Potten & Pannen - Sta-
nék byla v roce 1992 oteviena ve Vodickové
ulici v centru Prahy. Po kompletni rekon-
strukci podle navrhu architekty Ivany Do-
mbkové se v roce 2014 proménila v prvni
KitchenAid Concept Store na svété. Prodej-
ni plochu oddé€luji pouhé dva schody od
Gourmet Academy, unikatni prémiové skoly
vafeni, ktera nabizi kurzy pro dospélé i pro
déti od deviti let aZ po néctileté pod nizvem
Le Petit Chef Academy. V roce 2016 ziskal
KitchenAid Concept Store ocenéni GIA v ka-
tegorii stfedni a vychodni Evropa a vloni
pfislo vitézstvi ve svétovém kole této souté-
Ze. GIA (Global Innovation Awards) je své-
tové nejprestiznéjsi ocenéni za inovativnost
a kreativitu maloobchodnich prodejen, kte-
ré byva prirovnavano k Oscarim v daném
segmentu. Hodnoticimi kritérii jsou vize
a strategie, design interiéru, merchandising
vcetné prezentace zbozi ve vylohich, mar-
keting a reklama, péce o zakazniky, Skoleni
personalu a inovativnost.

Narozeni ,POPASTY“ a 25. narozeniny spo-
le¢nosti Potten & Pannen - Stanék se staly
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diivodem pro uspofidani stylové oslavy
a zaroven pfilezitosti podékovat vSem doda-
vateliim, obchodnim partneriim a zamést-
nancim.

Skutecné stylova oslava odpovidajici irov-
ni nabidce spole¢nosti probé€hla ve ¢tvrtek
24. 5. 2018 v klubu Mecca. O choreografii se
postaral Yemi A. D. se svym teamem. Podafi-
lo se jim proménit prostory klubu ve street
food festival ze sedmi koutd svéta. Na pfi-
pravé cateringu se podilel Filip Sajler, ktery
street food povysil na festival téch nejdelikat-
néjsich chuti. Na své si pfisli milovnici mo-
derni ¢eské kuchyné stejné jako ti, ktefi pre-
feruji sttedomotskou nebo asijskou kuchyni.
Nechybély ochutnavky z thajské restaurace
Noi. Jedna z mistnosti v prvnim patie se pro-
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ménila v luxusni cukrirnu. Hned vedle ni
méli navstévnici vecirku moznost ochutnat
alkoholické i nealkoholické mixované drinky
z ¢aji Kusmi Tea pfipravované teatenderem
Jifim Bohacem.

Smyslem vecirku pochopitelné nebylo
uspokojit pouze chutové bunky hostu, ale
zaroven je zaujmout origindlnim progra-
mem. Dance Academy Prague si pfipravila
choreografii na miru za doprovodu zvuka
nidobi spolec¢nosti Potten & Pannen - Sta-
nék a Alberta Cerného. Velmi podmanivé
a origindlni bylo vystoupeni ¢eské indie-po-
pové kapely Lake Malawy. Zazpival americky
zpévak Peyton a hudbu mixoval znamy ame-
ricky hudebni producent Chris Cox, ktery
spolupracoval s legendami svétové hudebni
scény, jako napf. Madonnu, Britney Spears,
Christinu Aguileru, Rihanu, Katy Pery, Cher
nebo Celine Dion. Je ndm cti, Ze se pravé tato
hudebni legenda podilela na hudbé k videu
POPASTA. Velmi podmanivé a plné energie
bylo vystoupeni ¢ernosské zpévacky Nicolle
Lawrence, jejiz hlasovy rozsah vSechny pfe-
kvapil. Navic se ji nenucenym zptisobem po-
daftilo roztancit publikum.

Soucisti vecera bylo i na avod zminéné
podékovani Pavla Stanka a Milose Staiilka
vSem dodavatelim, obchodnim partnertim,
rodin€ a zaméstnancim. Nechybéla ani cesta
casem formou prezentace fotografii z pocit-
ki jejich podnikini. Na p6diu spolec¢né vy-
stoupili i dlouholeti pratelé majitela, Tereza
Brodskd a Zdenék Pohlreich, které spojuje
obliba produktti z produktového portfolia
spole¢nosti Potten & Pannen - Stanék.

Kromé nich se vecirku zacastnily jesté dal-
§i celebrity, napf. Veronika Freimanova, He-
lena Vondrackova, Jitka Zelenkova, Katefina
Neumannovd a dalsi.

Vecirek se nasi redakci velice libil a na skvé-
lou atmosféru budeme dlouho vzpominat...
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BS | Soucasnost znacky Manufaktura

Firemni darek? - Co treba kosmetika

est. 1991

MANUFAKTURA

Stoprocentné ceskou znacku MANUFAKTURA neni treba nikomu u nds predstavovat. Spolecnost sidli a vyrabi
v Cechdch, obchoduje s ceskymi vyrobRy, vyviji, vyrdbi a prodduvd ceskou kosmetiku inspirovanou ceskou tradici,
historii a prirodou, spolupracuje predevsim s ceskymi dodavateli.

ARENNL. J ]

Origindlni design a ndpadité sloZeni vy-
todri z kosmetikRy MANUFAKTURA i krds-
ny a mily firemni ddrek vhodny jak pro
zameéstnance, tak pro obchodni partnery.
Kosmetika se dd velmi dobie kombinovat
s nejriznéjsimi znackovymi koupelnovymi
dopliiky, caji, bylinnymi likéry ¢i porceld-
nem, coz umoziiuje vytvdret jedinecné ddr-
kové sady. Dle pidni klienta tak Ize vytvorit

sety s nejriuznéjsim zamérenim: antistreso-
vé, relaxacni, romantické, osvéZujici, rege-
neracni & zkrdslujici a mnohé dalsi. Sou-
cdsti setu miiZe byt také origindini recept na
domdci ldzné s podrobnym ndvodem, jak
obsah balicku vyuZzit. A to je pravé ta prida-
nd hodnota - ndvod na zdZitek.

Kazdoro¢ni muiirou marketéra je vymys-
let origindlni darky pro klienty a partnery.
Mozna by stacilo se zamyslet nad aspekty -
kvalita, darek na miru, uzitecnost a ceskost,
protoZe mezi firemnimi klienty jsou jiz i za-
hrani¢ni partnefi a zakaznici. VSechny tyto
zakladni parametry, které by mél darek mit,
spliuji darkové balicky s kosmetikou MANU-

FAKTURA. Obdarovani totiz neziskaji pouhy
produkt, ale i zazitek - evokujici klid, pohodu
a odpocinek.

Inspiraci a zdrojem jedinec¢nych ingredi-
enci do kosmetiky MANUFAKTURA je ceskd
pfiroda. V recepturich jejich vyrobku najde-
te cenné vytazky z bylin a ovoce, typickych
pro ceské louky, zahrady a sady - z chmelu,
vinné révy, merunék, slunecnice, ovsa, maty,
medunky, kopfivy a v neposledni radé ze
sedmikrasky a fialky, které vim chceme blize
predstavit. Kosmetika obsahuje ve vétSiné
pripada 97-99,5 % ptirodnich litek. Osvéd-
¢ené rady nasich babicek, které si myly vlasy
pivem, vkladaly pod polstar sicek s levanduli
pro dobré spani, vyuZivaly oves k péci o plet

MASURARTURA®
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apod. predstavuji rovné€Z inspiraci pro recep-
tury vyrobkit MANUFAKTURA .

Manufaktura je vyjimecnd také tim, Ze cely
proces vyvoje, vyroby, prodeje i propagace
300 polozek sortimentu kosmetiky a dopli-
ki vznikd ve vlastnim dlouholetém tymu
zapalenych pracovniki v téméf rodinném
prostiedi - od prvotni mySlenky az po posled-
ni detail hotového produktu a je vysledkem
nekone¢ného tymového brainstormingu.
Dokoncovaci prace a uvedeni na trh kazdé-
ho z nich je vzdy pro cely tym Manufaktury
malym svatkem. Z produktt i obchodi znac-
ky MANUFAKTURA je doslova citit, Ze jsou
vytvafeny s laskou. Je na nich vidét, Ze vzni-
kaly s nadsenim lidi, které prace velmi bavi.
Vedeni firmy vzdy vnimalo tym zapalenych
kolegyn a kolegti jako skutecné bohatstvi, kte-
rého si vazi, a snazi se o n¢j ndlezité pecovat.

Dérek spojuijici kvalitu, design a emoce
Propojenim mimofadné kvality, originalniho
slozeni, pfiznivé ceny a vyjimecného desig-
nu kupuji zdkaznici kosmetiku MANUFAK-
TURA nejen pro svou osobni potfebu, ale
ijako krasny a mily darek...

Designu vénuje tym Manufaktury také
vyjimec¢nou pozornost a dlouhodobé tzce
spolupracuje s pfednimi grafiky. Pfi tvorbé
obalti vyuZivaji nejmodernéjsi tiskové tech-
nologie a naro¢né efekty.

Spravny darek by mél vyvolat emoce...
Pfijemné emoce, vyvolané produkty ¢i atmo-
sférou obchodi MANUFAKTURA jsou pro
znacku zasadni. Nedavno byl proveden vel-
ky prizkum na stovkach zikaznika. Jednou
z otazek bylo, co v nich evokuje znacka MA-
NUFAKTURA. Nejcasté€ji se objevovaly tyto
pocity: pohoda - odpocinek - vana - relaxa-
ce - vné - pfiroda - klid - odza - chvilka jen
pro mé... No, posudte sami, neni to presné
to, co byste cht€li vénovat svym zaméstnan-
cum, dalezitym klientiim a partnerim?
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Darkové balicky s fialkovou kosmetikou

Letos, u prilezitosti stého vyroci zaloZeni
republiky, rozhodla se Manufaktura uvésti
pro jarni a letni mésice limitovanou kolekci
vskutku unikitni. V designu a viini starymi
casy Prvni republiky inspirovanou, ve slo-
zeni pak na modernich trendech pro maxi-
malni Setrnost vici pokozce zalozenou. Celd
kolekce Viola jest doprovazena blahodarny-
mi vytazky z fialek, které pro své hydratacni,
zjemnujici a omlazujici Gcinky stdly jiz pred
sto lety za tajemstvim mnohé obdivované
pleti. V jeji nostalgické viini naleznete nézné
puvabné tony fialkovych kvétd. V kosme-
tickych pfipravcich Viola objevite kouzlo
Prvni republiky a uciiite svou plet mladistvé
sametovou a vlas vonny a hebky. Blazenost
zarucena...( Zda se Vim styl toho odstavce
ponékud archaicky? Ano, nepletete se, to jen
Manufaktura pro tuto kolekci navic zvolila
velmi zajimavou retro formu marketingové
komunikace, typickou pro obdobi Prvni re-

publiky.)

Darujte sedmikrasky - sedm kras!

V nézné fadé sedmikraskovych specialit mu-
Zete objevit 7 kouzel Vasi krasy: hydrataci -
omlazeni - zpevnéni - regeneraci - zklidné-
ni - vyZzivu a rozjasnéni. Unikatni receptury
vsech produktii, bohaté na pfirodni ingredi-
ence, zajisti Vasi pleti i pokozce vyjimec¢nou
péci. Sedmikrasky obsahuji cenné mineralni
latky, ovocné kyseliny, proteiny i aminoky-
seliny, antioxida¢ni flavonoidy, hydratac¢ni
polysacharidy a dalsi latky, diky kterym maji
pfiznivy vliv na na$ organizmus. Jiz v re-
nesanci se macerovinim sedmikrasek v le-
vandulovém oleji vyrabély elixiry krisy pro
zafivou plet. Pomoci kosmetiky MANUFAK-
TURA Sedmikraska Ize zaZit jedinecny ritudl
krasy a dopfat své pleti hydratacni a omlazu-
jici plefové lazné za pomoci peelingové mas-
ky, hydrata¢niho fluidu, olejového elixiru
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a omlazujiciho séra. Dovolte sedmikraskim
hyckat i Vasi pokozku a propadnéte kouzlu
sametove jemného télového sedmikraskové-
ho oleje. Vsechny produkty jsou doprovaze-
ny bezalergenni néznou vini evokujici pocit
cistoty a nevinnosti.

A jen jesté dodatek: Manufaktura nabizi Si-
roké spektrum obalovych moznosti - od po-
tiSténych celofanovych sacku, pres tasticky
s maslickou ¢i organzové sacky az po luxusni
darkové krabice v né€kolika designech. Samo-
zfejmosti je moznost doplnit firemni darky vi-
zitkou ¢i komplimentkou s prezentaci firmy.

www.manufaktura.cz



BS | Ptibéh Pasize Cernd riize

Architektonicka pamadtka a soucasné narodni kulturni
pamatka muaze byt mistem i firemnich vecirk(

Z e

Eventy v pasazi

CERNA

K nejkrasnéjSim prazskym pasazim patfi be-
zesporu Pasdz Cernd rtze. Priichozi pasiz
v centru Prahy spojujici ulici Na Pfikopé
s Panskou ulici se muze pySnit uméleckou
hodnotou celé stavby. Budova Cerné rtize
je vyznamnou architektonickou pamatkou
a soucasné narodni kulturni pamitkou. Byla
postavena v dobé mezi obéma valkami. I re-
konstrukce pasize z 90.let minulého stoleti
je povazovana za velmi zdafilou, protoZe pa-
sdzi vraci puvodni Cisté funkcionalistickou
podobu. Letos je tomu pravé 20 let, kdy se
pasiz Cernd rtze pfeménila na shopping
centrum, nebot zacala slouZit pln€ navstévni-
kim v roce 1998.

Milokdo ale tusi, Ze tento skvostni prostor
s dvéma patry ochozii a unikiatnim svétlo
propustnym klenutym stropem lze prona-
jmout tieba na firemni vecirek ¢i jakoukoli
akci!

Pro¢ Cernad riie a jaka je historie pasaie?
Komplex budov Cerni riiZe je pojmenovin
podle starobylého domu s pricelim do dnes-
ni ul. Na Prikopé¢, ktery mél bohatou minu-
lost a znameni ¢erné riize. O domé je zminka
v méstskych knihich jiz v roce 1377. Nazev
U Cerné riize se objevuje poprvé v roce 1432
patrné po novém majiteli Jankovi od Cerné
rize. Radikalni pfestavbu pak provedl maji-
tel tovarny na stroje FrantiSek Frenzel, ktery
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dam koupil roku 1846. O rok pozdéji jeho
bratr architekt Jan Jindfich Frenzel pro néj
projektoval a postavil hlavni tfipatrovou bu-
dovu s romantickou fasidou do dnesnich Pfi-
kopti a dlouha nadvorni kiidla. Na balkoné
byl tehdy osazen litinovy pozdné empirovy
reliéf, domovni znameni Cerné ruze. Prvni
patro s velkym salem uZivala tehdy Méstan-
ska beseda, kterd zde vyvijela bohatou cin-
nost az do postaveni vlastni budovy. Od
roku 1880 vlastnil dim pfedseda Obchodni
a zivnostenské komory a velkoobchodnik
Zelezem Bohumil Bondy. Ten nechal v letech
1884 - 88 upravit interiéry klasicistni budovy
s rozlehlym vlastnim bytem podle niavrhu ar-
chitekta Josefa Fanty v novorenesan¢nim sty-
Iu. Na pocitku 30. let 20. st. pak doslo k ubou-
rani zadni ¢asti domu a na parcele ve tvaru L
byl podle navrhu architekta Oldficha Tyla vy-
budovin dim Panska 4, ktery byl napojen na
historicky diim Na Pfikopé prichozi pasizi
ve stylu funkcionalismu. Stavba obou domdi,
postupné provadénych, byla uskutec¢néna

RUZE

jako betonova kostra s vypliujicim zdivem.
Nad prostorem obou dvoran i nad stfednim
halovym prostorem byla provedena segmen-
tova sklo-betonovd klenba. Spojité ochozy
dvoran byly vytvofeny z betonovych konsol,
pricemZ u domu do Panské ulice byla podla-
ha téchto ochozu provedena jako sklo-beto-
nova se systémem Luxfer, u domu z Pfikopt
sklozeleznd, s ohledem na vétsi stupei svétel-
couzsky tmel do kovovych mfiZovych ramu
z valcovanych profilt.. Zabradli vsech ocho-
z11 bylo ze zrcadlového skla upevnéného do
kovovych profilt. Interiér pasize je zajimavy
pravé pro tuto unikitni sklobetonovou klen-
bu a ochozy. Vznikl tak komplex obchodni-
ho domu s byty. Objekt je zapsan ve Stitnim
seznamu nemovitych pamatek jako dulezity
doklad mezivile¢cné moderni architektury.
Noblesni pasiz se proslavila dvéma slavnymi
obchody - Moserovym sklem a Lippertovym
lahudkarstvim. Po vilce se sortiment zacal
ménit. V 60. letech také doslo k vyznamnym
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adaptacim. Uprostied pasiaze bylo umisténo
schodisté, lustr a fontana v bruselském stylu.
Byly zde obchody a provozovny rtizného sty-
Iu, z noblesni pasaZe se stal Dim sluZeb.

V 90. letech byl cely objekt véetné pasize
v havarijnim stavu. Ve vybérovém fizeni zis-
kala tehdy od mésta prondjem firma SOLID,
kterd komplex budov vcetn€ pasize zrekon-
struovala a vyznamnou pamdtku tak rehabi-
litovala. V roce 1996 tak zacala rekonstrukce
téchto objektt, jejimZ cilem bylo odstranit

stavebné a provozné nevyhovujici stav, obno-
vit vSechny dozité prvky téchto budov, zvy-
$it kapacitu vSech rozvoda a zmodernizovat
vybaveni téchto prostor tak, aby vyhovovalo
nejen soucasnym normam a predpistim, ale
aby slouzilo né€kolik dalSich desetileti a ziro-
veil pfitom odpovidalo exkluzivité lokality
v centru hlavniho mésta. Pasiz Cerné riiZe
se tak pfeménila na pravé shopping cent-
rum, které zacalo slouzit plné navstévnikim
v listopadu 1998. Shopping centrum Cerni
ruze se tak stalo mistem obchodu a sluzeb,
jak pro obyvatele Prahy, tak pro jeji tuzemské
i zahrani¢ni navstévniky a sidlem renomova-
nych firem. V soucasnosti je zde asi 4200 m?
obchodnich a skoro 2000 m? kancelafskych
prostor. Byly rekonstruovany i byty a v sute-
rénu byly vybudoviny dvoupatrové garaze
pristupné z Panské ulice autovytahem.

Nadherné historické misto v centru
Prahy, kde muzete uskute¢nit svoji akci!
Pravé pro ono ojedin€lé ,pavlacové” interié-
rové uspofidani se v pasazi Cernd riize nas-
kyta prostor idedlni a velkolepy pro pofidani
nejruznéjSich akci. Pfes dvé patra otevieny
prostor pasize s monumentalnim klenutym
stropem jako by vybizel k riznym svételnym
efektim, mozZnostem vysokych efektnich
dekoraci ¢i tfeba pfedstaveni artist(l zavéSe-
nych nalanech. Pasdz je pro kreativce a even-
tové specialisty jako stvofena. Jen tézko si lze
dnes pronajmout za dostupné penize pro-
stor v centru mésta a je$té k tomu nezatizeny

F T e

smluvné se vazajicim cateringem k danému
objektu. Rovnéz lokace je dopravné dostup-
nd z Mustku, kde se kfiZuji trasy metra A a B.
Reference a zkuSenosti s eventy v této ob-
chodni pasizi by jisté poskytla tfeba firma
Moser, kterd zde ma z ulice Na Pfikop¢ sviij
obchod. Prodejna Moser zde sidli nepretrzité
od roku 1925 a kdyZ v roce 1996 doslo k roz-
Sifeni prodejnich prostori o novou zadni
moderni ¢ist, jeji druhy vychod vyustil pfi-
mo na ochoz pasize.

Nevdhejte se s dotazy na moznosti vyuZiti pasdze
Cerna raze pro vase akce obratit na kontakty:
Nakupni pasai Cerna raie

SOLID a.s.

Na Piikopé 853/12, Praha 1

Tel.: +420 221 014 106, 111

E-mail: kynosova@cernaruze.cz
WWww.cernaruze.cz
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Agentura pro podporu podnikdani

a investic Czechlnvest posiluje
konkurenceschopnost ¢eské
ekonomiky prostfednictvim podpory
malych a stfednich podnikateld,
podnikatelské infrastruktury, inovaci

a ziskavanim zahranicnich investic.
Propaguje Ceskou republiku v zahranici
jako lokalitu vhodnou pro umistovani
zajimavych investic z oblasti vyroby,
strategickych sluzeb a technologickych
center. Ukazuje, Ze Cesti pracovnici jsou
kvalifikovani, loajéIni a inovativni, 7e
se Cesko pysni kvalitni infrastrukturou
a stabilnim politickym zazemim.
Neldka v3ak jen zahrani¢ni investory
do Ceska, ale pomaha také tém
teskym prorazit za hranicemi. Jako
prispévkova organizace Ministerstva
obchodu a pramyslu poskytuje veskeré
sluzby zdarma. Czechinvest ovsem, a¢
statni instituce, buduje sv(ij brand jako
soukroma firma. Za 25 let existence se
v jejim Cele vystiidalo 14 generdlnich
fediteld.

0d brezna letosniho roku
(zechInvest vede novd generdini
feditelka Silvana Jirotkov3,
které jsme se ptali, jakd je jeji
vize dalSiho sméfovani agentury.

Co Vas vedlo k tomu, Ze jste se uchazela

o post generalni feditelky Czechinvestu?

LPochazim z Ostravy. Do Czechlnvestu jsem
pfisla jiz v roce 2002. Béhem posledniho
ro¢niku studii na Obchodné podnikatel-
ské fakulté Slezské Univerzity v Karviné
jsem asistovala auditorium spolecnosti pwc
pfi jednom restrukturalizaénim projektu
v Ostravé a vypadalo to, Ze svou profesni
drahu nastartuji v auditu, nicméné pred do-
koncenim vysoké Skoly jsem objevila agen-
turu Czechlnvest a agentura i jeji aktivity mé
oslovily. Pfihlasila jsem se a zacala pracovat
nejdfive jako regiondlni manazerka se zamé-
fenim na rozvoj pramyslovych nemovitosti
a regeneraci brownfieldi na tzemi Morav-
skoslezského kraje. Pozd¢ji jsem se pak stala
feditelkou Odboru regionilni podpory. Od
té€ doby jsem prosla mnoha projekty v rimci
Czechlnvestu. V letech 2007 az 2008 jsem
pracovala v soukromém sektoru - v belgic-
ké spolecnosti PSR Brownfield Developers.

7vr

Mapa regiondlnich kanceldfi Czechinvestu

Usti nad Labem

Liberec
liberec@czechinvest.org

ustinadlabem@czechinvest.org

Karlovy Vary
karlovyvary@czechinvest.org

Praha a Stfedni Cechy

Hradec Kralové
hradeckralove@czechinvest.org

Pardubice
pardubice@czechinvest.org

praha@czechinvest.org

Plzeri
plzen@czechinvest.org

Ceské Budéjovice
ceskebudejovice@czechinvest.org

V roce 2014 jsem se po mateiské do Cze-
chlnvestu vritila, nejdfive jako freditelka
Divize regiont, pozdéji reditelka Odboru
malych a stfednich podnikti a internich
projekti. Vloni jsem stihla jesSté tieti dité,
a kdyz se v lednu tohoto roku oteviela pozi-
ce generalni feditelky, fekla jsem si, Ze jsem
pfipravena, Ze mam pfedstavu, kam agentu-
ru posunout, a Ze by byla skoda, kdybych to
nezkusila.”

Jakeé byly Vase zacatky

po jmenovani do funkce?

,Po ndstupu do funkce jsem ziskala kreativni,
inteligentni a nadSeny tym. Nejen ji, ale
i mnoho kolegti mélo pocit, Ze agentura
stagnuje, Ze ptivodni poslini je zastaralé, Ze
je nutné se orientovat nejen na zahrani¢ni
investory, ale je tfeba revidovat misi i vizi
a trochu se odklonit. Zaméfit se vice na
domici firmy a budovat cesky narodni
kapital, ktery se co do rozsahu nedafi
rozSifovat. Tym mi v tom od za¢atku pomaha
aje to velmi pfijemna price.

Jak se chystdte Czechinvest proménit?

,Do vybérového fizeni jsem nastoupila se
zakladnimi tezemi, které jsem predstavila
ministrovi i kolegiim. Jsme nyni ve fazi,
kdy si je rozpracovivime do hloubky.
Reviduje to, co bylo doted, a nastavujeme,
co budeme délat do budoucna. V poloviné

Jihlava
jihlava@czechinvest.org

Brno
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Agentura pro podporu podnikéni a investic

Ostrava
. ostrava@czechinvest.org
Olomouc

olomouc@czechinvest.org

Zlin
zlin@czechinvest.org

. brno@czechinvest.org

¢ervna je bychom chtéli mit strategii dalSiho
smérovani Czechlnvestu hotovou.“

Co pro Vas Czechinvest znamena?

LPredevsim srdecni zilezitost. Je to poslani.
Vite, myslim si, Ze kazdy, kdo jednou do Cze-
chlnvestu nastoupil, je tou praci pohlcen.
Vnima, Ze miiZe néco ud¢€lat, pomoct rozvoji
ekonomiky nasi republiky a naSim podni-
katelim. Jako Cesi se neumime dostatecné
prodivat, mame malé sebevédomi. Ucime
podnikatele, jak se sprivné odprezentovat
zahrani¢nim klientim a investortim. Nékdo
z nich rovnou najde investora, nékdo se vrati
poucen jak dale postupovat. V tvodni fazi jim
ukazujeme, jak si pocinat, u¢ime je komuni-
kovat. Price v CzechInvestu je tak zajimava,
Ze vétsina lidi to povazuje za poslani, ale bo-
huzel je tu ta financ¢ni stranka... V soukromém
sektoru jsou platy na jiné Grovni. Ale mnozi
z téch, které ekonomicka situace donuti ode-
jit, opousti vétsinou CzechInvest neradi.“

Je redlné slouceni Czechinvestu

s CzechTradem, jak jej avizoval Andrej Babis?
,CzechTrade je naSe sesterskd organizace.
V regionech sedime v jedné kanceliri
a ptisobime jako tym. V tuto chvili feSime
pfipadné dalsi optimalizace, ale jestli to
skonc¢i sloucenim, se jeSté uvidi podle
strategie Ministerstva pramyslu a obchodu.
Je to jesté oteviené.”

Jaké je bude dalsi sméfovani Czechinvestu?
,Chceme urcit¢ vice pomoci malym
a stfednim podnikatelim a start-uptm.
Zniame potteby a produkty vSech téchto
skupin nasich klientd. Jsme také schopni
je navzijem propojovat, potiebu jednoho
klienta napfiklad stfedniho podniku muze
vyfeSit inovativni produkt nékterého
ze startupd, které podporujeme. Ve
sméfovani  Czechlnvestu  principidlné
pijde o mirny odklon od zahranicnich
investic, dokud se ekonomické podminky
nezméni. OvSem nadile razime povédomi
u zahrani¢nich investort, 7e dnes$ni Ceska
republika je schopna vyvijet, vyrobit,
vcas a kvalitné dodat, Ze jsme inovativni
ekonomikou. Primdrnim ukolem je nadile
prosazovat jméno nasi republiky vedle
nasich konkurentti a privadét do zemé
technologicky vyspélé projekty, které nasi
zemi zviditelni. Jak uz jsem ovSem zminila,
nové chceme jesté intenzivné€ji pomdhat
malym a stfednim podnikatelim a start-
upliim prosazovat se v zahrani¢i.“

Agentura pro podporu podnikani a investic
Czechinvest

Stépanska 15, Praha 2
info@czechinvest.org

296 342 500

www.czechinvest.org
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0d klasického textilu k novym materidlim

25 let Svitapu

Firma Svitap J.H.J. spol. s.r.o. vznikla v roce 1993 ze statniho podniku, jehoZ vyrobu cinily
piedevsim pdaskoveé tkaniny, Inéné plachtoviny a déle pak vojenské stany.

Za pétadvacet let od privatizace spolecnost své portfolio vyrobk( rozsifila takovym zpGso-
bem, Ze pro ni dnes neni problém dspésné konkurovat na trhu. Vyroba a prodej jsou roz¢le-
nény do péti divizi, z nichz vsechny sidli ve Svitavach - kromé paté divize sidlici v Chropyni.
Dle slov generdlniho feditele a majitele spolecnosti pana Ing. Jana Hefmanského nejde
v dnesnim svété délat dlouhodobé plany do budoucna, ale je pravdépodobné, 7e Svitap
s touto sifi sortimentu pevnou pozici na trhu zachovd i v pristich letech.

Ing. Jan Hefmansky patfi mezi nejvyznamnéjsi predstavitele ceského textilniho pramyslu,
ktery vybudoval firmu SVITAP v podstaté od "piky", letos bude mit vyznamné Zivotni jubile-
um 75 let a zéroven firma slavi 25 let. V tuto chvili na jeho préci navazuje jeho syn Bc. Lukds
Hefmansky, ktery do spolecnosti prisel s dcefinou firmou NANOMEMBRANE. TakZe je zde
zajimavy pribéh generaci, kde se propojuje klasicky textil a nano materidly budoucnosti.

Piibéh 25 let novodobého Svitapu

Jana Hefmanského jsme piiméli zavzpominat
na zacatky, kdy se ujal vedeni firmy Svitap:

,Hned po sametové revoluci byla v Cechéch
takova euforie velké podniky rozbit a udé-
lat z nich nékolik malych,“ zacina vypravét
zaCatky porevolu¢niho Svitapu Jan Hefman-
sky. ,A tak se skupina nadSenca odtrhla od
tehdejsiho Technolenu v hrdosti, Ze kdysi
byli Svitap, jenZe v uplné nevhodnou dobu
a naprosto nepfipraveni. Neméli zkuSenost
s odbytem, neuméli jazyk a uméli pouze vy-
rabét na sklad. Méli kazdoro¢né od armady
zakdzku na vojenské stany a ta ji najednou
zrusila. OvSem nové vedeni vyrobu na sklad
zapomnélo stopnout, a tak se vyribélo dal.
Odborova organizace to zjistila a tak donuti-
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la ministerstvo, aby vypsalo vybérové fizeni
na nového feditele. Byl jsem mezi kandidaty
nejstarsi,“ vzpomina Jan Hefmansky. Pfedlo-
zil jsem projekt a vyhral. V srpnu roku 1991
jsem nastoupil do funkce feditele statniho
podniku a kdyZ jsem prochizel fabrikou a za-
stavila mé jedna dé€lnice a ptala se, co s tim
budeme délat, Ze vSechny prostory i sklep
fabriky uz bude plny. A tak se zjistilo, Ze vyro-
ba na sklad dosud nebyla zastavena.”

Jak jste situaci fesil a jak jste se zasobami
vyrabénymi na sklad naloiil?

Vzpomnél jsem si, Ze pfed lety byli ve fab-
rice néjaci Holandané a méli o stany zdjem.
Znal jsem zastupce Pragoexportu a s nim

vyjednal obchod a do mésice se vyrabély ex-
portni stany. Pak jsme zacali 1état po Evropé€.
Oprasili kontakty, které mél dfive Techno-
len. Zacaly se vyrabét produkty na zakazky,
néco ze zasob se prodalo. A tak se to postup-
né zacalo hybat.”

Jak doslo k myslence zprivatizovat

tehdy jesté statni podnik?

LV té dobé jsem najezdil 10 tisic km mésicné,
10 let jsem pak nemél dovolenou a bydlel na
svobodarné€. Tak vypadaly zacitky... V roce
1992 svolal naméstek Ministerstva pramyslu
vSechny feditele stitnich podnikt, abychom
probrali zkuSenosti s prvni vinou kup6nové
privatizace. Tam si mé zavolal a pfesvédco-
val mé, at podnik zprivatizuji. A tak jsem ho
v roce 1993 koupil. Vzal jsem si tehdy jeste se
spoluvlastnikem ptij¢ku 100 miliond. V roce
1996 jsme se spolu rozdélili a pujcku jsme
splaceli a po letech splatili, coz tehdy nebylo
vsude pravidlo.”

Jaké byly zlomové mezniky

,Zlomové bylo nastaveni divizniho uspofada-
ni firmy. Méli jsme rtzné technologie, které
spolu nesouvisely. V kazdé divizi se muselo
zménit mysleni a musela si hledat cesty pro
produkty, které budou na trhu prodejné. Je-
din€ tak, kdyz méla kazda svoji urcitou samo-
statnost, je to pfimélo k tomu premyslet, co
by na trhu mohlo byt tispésné. A musim fici,
Ze se to mnohdy skvéle dafilo.”

Jak si vedl v té dobé klasicky textil?

L,V oblasti textilu to v té dobé nebylo jedno-
duché, nastalo Gtlumové obdobi. Pokud jsme
se ale utlumit nechtéli, bylo jasné, Ze se od
klasického textilu musime odchylit. Kupo-
vali jsme pak i dalsi firmy, napfiklad koupi
Vigony jsme si vyfesili problém cisticky vod.
Pak jsme koupili Tatralan na Slovensku a tim
zase rozsifili sortiment a tésn€ pred financni
krizi to byl Technoplast Chropyné.“

Jako prvni jste v Ceské a Slovenské republice
uvedli na trh vyrobek DEKA Z MIKROVLAKNA.
Jak jste prisli na tento mékoucky material?
,Kdyz jsme se v roce 2004 vydali na inven-
turu majetku a zisob nové koupené dcefiné
spolecnosti Tatralan, netusili jsme, jak velice

tato cesta zméni nd$ dosavadni Zivot i Zivot
samotné firmy. Uplnou nihodou jsme tam
narazili na jeden kus vzorku, ktery leZel na
dné staré papirové krabice. Sotva jsme jej vza-
li do ruky, bylo nim jasné, Ze tohle je opravdu
néco!!! Material byl krasné jemny a teply. "Co
to je?" zeptali jsme se okamzité nasich sloven-
skych kolegt a s udivem jsme zjistili, Ze je to
"len akysi hader, takovd umelina". V tu chvi-
li jsme vibec netusili, jaky poklad drzime
v rukou, nicméné nase nadSeni nds pfinuti-
lo okamzité jednat. Spojili jsme se s némec-
kym obchodnim partnerem, ktery z Tatrala-
nu odebiral utérky a vyménou jim dodaval
jiné zbozi a od kterého méli i onen boZsky
vzorek. Béhem nékolika dnt uz jsme sedéli
v auté smér Rozvadov a nemohli se dockat,
az budeme v sidle némecké firmy. Ihned na
misté jsme se domluvili na prvni dodavce
dek a jako viibec prvni jsme vyrobek DEKA
Z MIKROVLAKNA uvedli na trh. Prvni na-
skladnéné kusy nam zdkaznici doslova rvali
pod rukama, ve vétSiné pfipada se nedostaly
ani do skladovych regili. Moc dobfe jsme si
uvédomovali, Ze jsme na zacatku "velké jizdy"
a vymysleli jsme pro nase prvni deky z mik-
rovlikna znacku SLEEP WELL. Zkritka je to
hlavné naSe srdecni zilezitost a aZz potom
byznys. Proto je také v logu sleep well barev-
né srdicko, poskladané z drobnych kvitkad,
tak jak jsme postupné skladali a designovali
cely sortiment z tohoto materialu“

Rika se, ie konopné vldkno bylo a je jedno

z nejlepsich pro ¢lovéka. Technické konopi je
také ve Vasem portfoliu. Nastala jeho doba
rozmachu, ai kdyi firma byla Vase?

,Ano, to, ze konopné vlikno je jedno z nej-
lepsich pro clovéka, se védélo od nepaméti.
Nicméné v jistych letech bylo technické ko-
nopi, navzdory svym UzZasnym vlastnostem,
opomijeno diky své "sestfe" - konopi seté-
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mu, tedy marihuan€. Byla to Skoda, protoze
konopi tkaninam dodava vlastnosti, které se
moderni doba snazi nahradit novymi tech-
nologiemi.Ty vSak bohuZel na rozdil od pfi-
rodniho konopi vétSinou prinaseji zvySenou
zatéZz pro Zivotni prostiedi. Konopi je anti-
bakteridlni, antiseptické, saje 4x vice vlhkosti
a vody neZ bavlna, pohlcuje 95 % UV zafeni
a ma pfirodni termoregulaci - v zimé hfeje,
v lété chladi.

My jsme se v jiZ roce 2013 spojili s odbé-
rateli, ktefi si od nas nechali vyvinout a vyra-
bét tkaninu pro vyrobu zdravotnické obuvi.
O rok pozdéji nds kontaktovala jedna prazska
firma, ktera se zabyva prodejem Sirokého sor-
timentu konopnych produkti. Pro ni jsme
vyvzorovali a vyrobili nékolik riznych kvalit
tkanin, bud 100% konopnych, nebo ve smési
s bavlnou. Jejich pouziti je skute¢né rtizno-
rodé: riflovina, tkanina na batohy, na ¢epice
a v posledni dobé obuvnicka tkanina na svrs-
ky tenisek. Ty se v soucasné dobé¢ prodavaji
jako novinka, tzv. "veganska obuv" s certifika-
tem organizace PETA, ktery zarucuje, Ze ve vy-
robku neni pouzit Zadny Zivocisny produkt.”

Takie sortiment jste rozsifovali a rozsifovali.
Byla u Vas néjaka doba vétsiho odklonu od
klasickych textilii?

LAno, prakticky nas k tomu donutil trh. V le-
tech 2000-2001 bylo velmi znat, Ze se sem
dostavaji asijské produkty. Pocitili jsme to fi-
nan¢né, proto jsme v roce 2008 rozjeli s ban-
kou jeden projekt a uhnuli od textilni vyroby
k plastikarské. Zacali jsme nakupovat drcené
plastové lihve. Tehdy jich bylo plno a byly
levné. Vysledkem byl polyesterovy pasek na
arovni pevnosti ocelové pasky. Zkratka, snazi-
li jsme se hledat nové cesty a krizi jsme ustali.“

Jak je na tom vyroba klasického textilu dnes?
,Ith nas v prib¢hu let donutil néco rozvijet,
ale i néco utlumovat. 25 let ubéhlo ve stabili-
zované pozici Svitapu na trhu. A nové cesty
hledime dal. Dnes je problémem nedostatek
pracovnich sil. Bohuzel automatizovat vy-
robu v textilu moc nejde. Jednim z novych
sméru, ktery pfinesl do firmy muj syn Lukas
,jsou nanotechnologie. Z pohledu predavani
Zezla dalsi generaci nemdm obavy, véfim sy-
novi, véfim technologii.“

+ Provoz divize | ve Svitavach se zabyvd vyro-
bou vyztuzenych polyetylenovych félii, PET
péasku a recyklaci termoplastickych odpadu.
Félie maji Siroké vyuZiti zejména jako pod-
stiesni félie, reflexni parotésné fdlie, izolacni
félie, folnikovina, materidly na plachty, oba-
ly, tasky apod

Divize Il vyrdbi rezné, barvené a upravova-
né technické a odévni tkaniny z baviny, Inu,
juty, bambusu, konopi, polyesteru, polya-
midu, polypropylénu a dalsich materidlu.
Tkaniny mohou byt upraveny proti plisnim,
pronikani vody, oleofobni Gpravou nebo na-
novldkennou membranou, kterd navic zajisti
vysokou paropropustnost a odolnost proti
vetru.

Divize Il je oznacovana jako technickd kon-
fekce. Nezpracovava konfekci lehkou, tedy
odévni, ale soustieduje se na Siti a svafovani
technickych produkt.

Divize IV nabizi témér kompletni sortiment
bytového textilu. Vetsi ¢ast své nabidky
vénuje vyrobkim z mikrovldkna, na které
se specializuje a které jako prvni pfinesla
ceskym zdkaznikim. Na trhu jsou zndmé
pod znackami SLEEP WELL® a OVECKA®.
Divize pracuje se Spickovymi designéry
a pravidelné uvadi na trh nové kolekce
designového povleceni, které jsou vidy in-
spirovany modernimi trendy. Nové se také
zaméfuje na vlastni kolekce plysovych hra-
ek a dalSich vyrobkd urcenych pievaziné
détem. Vyrobky z mikrovldkna znacky SLEEP
WELL® i OVECKA © lakaji predevsim diky své
jemnosti, hfejivosti, ale i snadné wdrzbé
a vsechny jsou opatieny platnymi atesty
o zdravotni nezdvadnosti.

StéZejnimi produkty divize V jsou kozenky,
které se v Chropyni vyrabi jiz od roku 1951.
Dalsimi vyrobky jsou fdlie, poromerické
usné, textilni klimamembrany, ubrusoviny
a nadnosovani textili od zékaznikd. Nanosy
smési na bdzi PVC, PUR, PAK a jejich kombi-
naci jsou nandseny na polyesterové tkaniny,
bavinu, sklotextil nebo polyamid.

*

*

*

*
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Nanomembrany

Za vyvojem unikatnich materidld Nanomembrane stoji syn Jana Hefmanského
- Lukas, ktery je hnacim motorem spolecnosti Nanomembrane. Jeho zarpu-
tilost, vytrvalost a duse sportovce ho pres mnohdy narocnou cestu dovedly
aZ k myslence vytvofit novou dimenzi membranového obleceni, které budou
lidé moci obléci, at uz ptjdou do pfirody ¢i do mésta.

Co Vas k této myslence a vlastné i k otcové
firmé od vrcholového sportu piivedlo?

,Umél jsem lyZovat prakticky dfive nez cho-
dit a z Lomnickych svaht jsem se tvrdou dfi-
nou vypracoval az do olympijského tymu, se
kterym jsem v roce 2002 reprezentoval Ces-
ko na olympiddé v Salt Lake City v severské
kombinaci. Po této olympiddé¢ jsem se vsak
rozhodl ukondit kariéru sportovce z davodu
praktik ve vrcholovém sportu. A tak jsem Sel
hned za tatou, jestli bych k nému mohl jit
pracovat.”

Jak vnimate zacatky Lukase ve firmé Svitap
Vy, pane Jane? Obratili jsme se s touto
otazkou na otce...

LByl jsem rad, Ze priSel ke mné do firmy, ale
narazelo to na generacni vymény nazoru. Ja
jsem se s tim tehdy moc neparal a byl jsem
tvrdy. Nechal jsem ho rok ve firmé vse si vy-
zkouset od piky, aby v€dél, co a jak se u nds
vyrabi. Po roce jsem ho hodil do vody a ne-
chal ho rovnou Séfovat treti divizi. M€l vystu-
dovanou odévni priamyslovku, a prokousival
se tim zpocatku dobfe, ale narazil na to, Ze
byl limitovin jazykem. Tak jsem ho poslal na
rok do Ameriky. Pak zacaly problémy s Tat-
ralanem na Slovensku a potfeboval jsem ho
tam. Zacal studovat Vysokou Skolu textilni
v Liberci a tam zapracoval osud, ktery jej spo-
jil s Romanem Knizkem, védecko-vyzkum-
nym pracovnikem TUL, se kterym zacali vy-
rabét membranové materialy, které vyuzivaji
unikatnich vlastnosti ¢eskych nanovliken.
Ale o tom at Vam jiz povi radéji saim.“

Tak jak jste se tedy zacal zajimat

o nanotechnologie, Lukasi?

LPii praci v textilnim pramyslu jsem si zacal
také pohrivat s myslenkou vytvofit néco
zcela jiného a nového v oblasti oblékani,
co by zcela zménilo mysleni lidi ve vztahu
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Zleva: Ing. Roman Knizek, Ph.D.
a Bc. Lukds Hefmansky

k membranovému obleceni. Jako sportovec
jsem moc dobfe védél, jak dulezité je kvalit-
ni obleceni pro lidi, ktefi sportovni aktivity
chtéji prozivat naplno a bez kompromisu.
V té dobé jiz vsichni védéli, Ze zacina byt po-
puldrni slovicko ,nano“ a samoziejmé i my ve
Svitapu jsme vEdéli, Ze je tfeba zacit v tomto
sméru néco vyvijet. Na vysoké skole jsem se
seznamil se samotnym vyndlezcem nanovla-
kennych membrin Romanem Knizkem a pfi-
§li jsme k napadu vyvinout nanomembranu
pro outdoorové tkaniny. Pfisli jsme tedy
s tim oba za titou, Ze je tady ta moznost a ten
se toho chytil a podpofil nds. Zalozili jsme
jesté s mym bratrem firmu Nanomembrane
a zacali vyvijet.”

Co vlastné ta nanovldkna do

outdoorového obleceni prinasi?

Sam autor Ing. Roman Knizek, Ph.D. fika:
,2Nanovliakna dokazi vytvofit naprosto doko-
nalou druhou pokozku, ktera nikdy nepro-
pusti vodu, vzdy propusti vSechnu vodni
paru a nikdy neprofoukne.”

JTento materidl je vyuZitelny zejména ve
sportu, protoze se vyznacuje pevnosti a leh-
kosti, ale tfeba také tim, Ze nepfijemné ne-
Susti,“ vysvétluje Luka$ Hefmansky. ,Hlavni
vyhodou je vynikajici paropropustnost. Bun-
dy z této membrany pusobi lehkym dojmem,
prestoze jde jen o pocit a vihové je porovna-
telnd s jinymi materidly. Membrana stihd od-
vétravat vihkost bez sebemensich problémd,
coZ je vitané tieba pfi cyklistice, kde se da
rychle zpotit a naopak zase ofouknout. Vét-
raci otvory v podpazi tak prakticky nejsou
tfeba. Membrana také odolava vodé, nepro-
mokne a i pfi vysoké vlhkosti vzduchu stiha
odvétravat. Nezustava na ni ani padajici snih,
vlocky po materialu hladce sjizdéji doli. Bun-
da s nanomebrinou také slusné odolava odé-
ru a je zna¢né odolnd i proti roztrzeni.”

Soucasnost znacky Svitap | BS

Lze tedy mluvit o pfidanych hodnotach pro
textil? Jaky je dalsi potencidl nanomembran?
,Drive byla outdoorovi tkanina a neméla zad-
né membrany. Postupné se pridavaly zatéry,
a tim vznikaly nové a nové textilie. Membra-
ny lze pouzit také v obuvi, v obleceni pro
armadu, hasice a policii. Mame také aplika-
ce pro alergiky do posteli s nanovlakennou
membranou. Velky potenciil nanomembran
je v technickych textiliich. Vyuziti je také ve
zdravotnictvi, davaji se napt. do respiracnich
masek. A zac¢inaji byt prvni aplikace i v auto-
mobilovém primyslu. Tim vS$im se ve firmé
NANOMEMBRANE zabyvime.“

Pane Jane, jak vyuziva nanotechnologie

Vase spolecnost SVITAP? Vidite v téchto
materidlech budoucnost?

,Ano, jak jsem jiz fekl, Lukase v tomto vyvoji
nanomembran podporuji. Spolecnost SVITAP
JHJ. spol. s r.o. je spoluvlastnikem firmy NA-
NOMEMBRANE a vyznamné se podili na jejim
rozvoji. Jde o dcefinou spolecnost firmy SVI-
TAP a mé osobné tési, Ze textilni tradice ma
pokracovatele rodu v obou mych synech, kte-
i1 hledaji nové cesty a nové technologie. Jsem
presvédcen, Ze firmu posunou zase dal. Kro-
mé nich mam jesté tfindctiletého syna, ktery
se zajima o pfirodu a jeho velkym konickem
je chovatelstvi, md svoje malé hospodafstvi
a v tuto chvili buduje mensi zookoutek. Od-
mitd jakékoli moderni technologie a zajima se
o tradi¢ni zpracovani vlny z lamy alpaky, kterd
ma unikdtni vlastnosti a latky z ni jsou Zadané
zejména ve vyrobé panskych Satl. Jednou se
mozna vyda timto smérem, textilacké geny se
zkratka v nasi rodin€ nezapfou.”

Kontakty:

SVITAP J.H.J. spol. s r.0.

Kijevskd 423/8, Svitavy 568 02
e-mail:svitap@svitap.cz / tel.: 605 700 601
WwWw.svitap.cz

www.nanomembrane.cz / www.sleep-well.cz
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MEZINARODNI TURNAJ V KONSKEM POLU

STANTE SE PARTNERY PRAGUE POLO CUP 2018
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Partnerstvi s Prague Polo Cup uzaviené na zdkladé tohoto inzerdtu bude navic zahrnovat
jako darek od Brands&Stories — celostranu sponzora v zafijovém vydani ZDARMA.

SPORTOVNI ZAZITEK
PLNY NOBLESY A ELEGANCE

Vstupenky on-line na www.praguepolocup.com

Vice informaci na obchod@pribehyznacek.cz, mobil 777 878 817
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Ladislav

HOI‘C |Cka’ zakladat.el, majitel:
» Hledime dopredt
“ale na zacatky
nezapominame.”

Co se za 25 let existence
Servisbalu zménilo?
,Na zac¢itku jsme byli dva. Ja
a moje manzelka. U jednoho psa-
ciho stolu. Dnes je nds o néco vic
- zhruba o sto. Pro pfedstavu: ty
zacitky byly v dobé, kdy byly aroky
22 % a kdy nas zakladni kapital byl 50
tisic korun.”

Cim viim se v Servisbalu zabyvate dnes?

LVlastné porad tim samym jako na zacat-
ku. Pofad se vénujeme vyrob¢€, obchodu
asluzbam s tim spojenym. Ostatné je to uz

v naSem ndzvu, chceme poskytovat kom-
pletni servis pro baleni. A bylo to tak vzdy.“

A v ¢em jste UpIné nejlepsi?

WV tom, Ze premyslime dopredu. Nedélime
véci jen tak. Pordd nase vyrobky i sluzby ino-
vujeme - to jsou ty nase povéstné obaly pro
budoucnost. Snazime se rozvijet nase lidi.
Spousta z nich tu uz je fadu let, tim se zlepSuji
nasSe kompetence a nase profesionalita. Hod-
né cCasu vénujeme planovani budoucnosti,

servisbal.

letos slavi vyrodi
A& | - 25 let od svého zalozeni

tvorbé strategii. Hodné silni jsme i v marketin-
gu. Snazime se také byt celoevropskou firmou.
Nejsou to obrovské objemy, ale postupné se
na téch trzich etablujeme. A v neposledni
fad€ i ja do té firmy - doufim - pordd néjakou
dostavam k pfipadiim vadného baleni a je to
pro mé zajimavy stfet s obalovou realitou.”

Co tedy ty obaly pro budoucnost jsou?

,Za prvé jsou ekologické, co nejvic recyklo-
vatelné. Za druhé jsou uzivatelsky prijemné.
Zaroven vyrobky dostate¢né chrani a jsou
flexibilni, variabilni, vicefunk¢ni a skladané
a plnéné roboty - dovedou se ptizpusobit riz-
nym tvartim a velikostem vyrobkd. Dovedu si
predstavit, Ze jednou by se mohly obaly pro
budoucnost vyrabét na 3D tiskirnach. Dnes
to nardzi na cenu, ale to se muze zménit.

Kopiruje vas konkurence?

JKopiruje. A my se zas inspirujeme u ni,
v obalovych materidlech je vyvoj bouflivy,
a pokud skute¢né nevymyslite n€jaky novy
systém, tak vas kdekdo obejde.”

V Dobrusce, v kraji pod Orlickymi horami, sidli spole¢nost Servisbal Obaly, vyrobce a dodavatel
obalovych systém.

Kdyz se v tom kraji fekne Servisbal, jednoznacné si ho kazdy okamzité spoji s panem Horcickou,
energickym a rozhodnym muzem, ktery tuto firmu se svou rodinou vybudoval.

Nazev Servisbal od pocatku vyjadfuje zékladni filozofii firmy, poskytovat bezchybny, excelentnf servis
pro balenf spolu s vizi tvofit obaly pro budoucnost. Spole¢nost Servisbal Obaly vznikla v roce 1993
a tak tedy letos slavi 25. vyroci od svého zrodu. Zakladatelem, majitelem a feditelem je pan Ing. Ladislav
Horcicka, spolumajitelkou je jeho manzelka Hana Horcickova. Jejich syn Ing. Lukas Jiff Horcicka pracuje
v Servisbalu jako finan¢ni feditel.
Jedna se o prosperujici rodinnou ¢eskou firmu, kterd zaméstnava pfiblizné 100 zaméstnancU. Servisbal
je znamy svymi neustalymi inovacemi. Vizualni komunikace spole¢nosti navenek ma na prvni pohled ka-
Zdému Fici, jaka ta spole¢nost je.V pfipadé Servisbalu je to jasné: nad¢asova, moderni, inovativni a zelena.
Servisbal je tu uz 25 let - i proto jsme v rozhovoru s panem Ladislavem Hor¢ickou ¢asto rekapitulo-
vali, i kdyz velka nostalgie se nekonala. V Servisbalu na ni neni ¢as.

Vy si ale pozici na trhu jistite tfeba i tim, Zze
mate spoustu vasich feseni patentovanych...
LMit patent je pfijemnd véc. A mit patent,
o ktery je ve svété zijem, je jeSté prijemnéjsi.
Tim je tfeba AD-Pad. Jde v podstaté o speci-
alni pasku pro oznaceni origindlniho baleni,
kterou jsme zdokonalili. A jedna americka
spolecnost o tenhle patent méla zijem. Do-
mluvili jsme se, Zze nim bude platit licenci,
takZe nim po dobu 20 let, kdy je patent plat-
ny, chodi pravidelni odména. Na druhou
stranu vymyslet v dne$ni dobé néjaky patent,
i ho jen udrZovat, to vSe stoji velké penize,
neni to jednoducha disciplina. Je to ale tako-
va tfeSnicka na dortu podnikani.“

K jakym pfipaddm se vy jako soudni znalec
dostanete?

,Nejvétsi pripad, co jsem délal, byl v Jizni
Koreji, kam odesly dily lokomotiv, které byly
$patn€ zabalené. Ja jsem mél popsat zpusob
baleni a navrhnout néjaké preventivni opat-
feni. To baleni bylo amatérské, neodborné,
hrozily tam obrovské Skody. Hodné také ra-
dim pfepravnim spolecnostem - jak spravné
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balit, pfi tom kolotoci zasilek, které jim pro-
jdou pod rukama, je v jejich zajmu vysvétlit
zakaznikam, jak na to.”

Mluvil jste o zaméstnancich, se kterymi se
snazite pracovat, posunovat je dopredu. Jak
se tohle dafi? Nezacne preci jen kazda prace
byt po ¢ase rutinni?

Jednak samotny Servisbal nikdy nestagno-
val, pofdd se rozvijime a ménime, takZe po-
fad musime ménit organizacni struktury,
procesy, musime ménit zaméreni lidi, takze
na stati¢nost neni ¢as. Na zacatku podnikani
jsem se dozvédél, Ze existuje n€jaky mezina-
rodni standard rozvoje lidskych zdroju, Inves-
tors in People. To nds velice oslovilo, protoze
jsme zjistili, Ze je to skvély nastroj k tomu, jak
nasi strategii prevést do kazdodennich ¢in-
nosti. Posunuje nds to dal a ukazuje nam, jak
s kolegy pracovat, jak je neustile vzdé¢lavat.
Ono i prostredi v budové podporuje tymo-
vou spolupraci.

V jakém smyslu?

,Cela budova je koncipovand tak, aby clo-
veék mohl jeden den pracovat tady a druhy
den nékde uplné jinde - fikame tomu chytra
kanceldf. Je to tu vzdu$né, pracuje se tu pii-
jemné. Hodné vyuzivime mnoha zasedacek,
mame se kde sejit a véci probrat.”

Kdo je u vas zaméstnany nejdéle?
,UpIné nejdéle tu je pani Stépanovd, operi-
torka z vyroby, ktera tu je téch celych 25 let.

Zménil se v nécem zpUsob, jak lidi vybirate?
,Na zacatku jsem si vybiral ja, pak jsem tu
kompetenci nechal feditelim. Dnes uz
mame personalistku, ale ti nadfizeni v tom
stile maji slovo. Snazime se lidi vybirat pod-
le hodnot, kterymi firma Zije. Nevhodny za-
méstnanec muze rozhazet cely tym, naopak
nadSeni lidé (které preferujeme) posouvaji
celou firmu kupredu.”
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Mate tu nékoho, kdo se vypracoval od piky?
,Nékolik kolegy1i tu zacinalo ve vyrobé jako
operatorky, dnes jsou na zakaznickém ser-
visu. Mame tady skladnika, ktery dnes d¢la
dispecera dopravy. Mame tady pani, ktera
zacinala jako operatorka a podili se na fizeni
vyroby. Je to pro nds vyzva, posouvat zameést-
nance dal, vzdélavat je, pracovat s nimi.

Budu se drzet té bilancni vlny - jak se za
25 let zménil marketing? Pry tfeba pred dva-
ceti lety stala milion korun inzerce ve Zlatych
strankach. To je dnes tiplné€ nepredstavitelné.

LPozor, my ty Zlaté strinky ale v zac¢itku
skute¢né pouzivali! V 90. letech nebyly zakdz-
ky a nebyla price, tak nez bych zaméstnance
poslal domu, dal jsem kazdému Zlaté stranky,
korespondencni listky a tikol, aby v nich vyti-
povali firmy, které budou potiebovat obaly.
Ty listky se nam vracely jesté po trech letech.
Takze to byl marketing na zacitku. (smich)
UZ z té doby mdme spoustu katalogu. Tehdy
byla moéda zobrazovat v nich krasné Zeny.
Doslo to tak daleko, ze jsem jeden dokonce
musel pred dokoncenim zarazit, na mij vkus
uz to bylo pfiliS. Vysledky tehdejsi inzerce
prakticky ale nesly zmérit. Dnes vim, Ze kdyz
vynalozime milion na reklamu, deset se nim
jich vrati. Preménil se i vizualni styl firmy,
z ofechu se stal ¢tverec.”

Je ofech i tak nejlepsi obal?

Je to genidlni obal, pofdd v ném hledime
inspiraci. Tfeba u vianoc¢nich darku. Vite, to
vzniklo tak, Ze cely rok délime obaly pro

ostatni. A tak si chceme aspon jednou za
rok néco zabalit sami pro sebe. Dlouho jsme
v ruzné formé pouzivali ofech. Jeden z na-

Sich nejpovedenéjsich dirkt byl pravé lous-
kacek na orechy, znamy Ofechobuch.”

Vy jste jako jedini v Ceské republice ¢leny
PackSynergy, mezinarodni obalaiské asocia-
ce. Co vam to ¢lenstvi pfinasi?

,Cleny jsme uz 13 let. Ty ekonomické pii-
nosy nejsou tak velké, ale ty ostatni to vyva-
7uji. Mame predevsim informace o celém
evropském trhu. Zminil jsem Némecko, nej-
rozvinut¢jsi obalovy trh na svété, na kterém
jsme diky PackSynergy pfitomni. Tim, zZe si
navzdjem nekonkurujeme, se nemame pro-
blém navzijem navstévovat, sdélovat si, co
kdo z nds d€la nejlip, a tim se zase vzijemné
obohacujeme. My jsme tfeba v PackSynergy
nejdil v e-commerce, v Némecku to zdaleka
neni tak rozvinuté. Pak taky pres PackSyner-
gy spolecné nakupujeme, budujeme virtudl-
ni sklad, kde si vzijemné propojujeme skla-
dové zasoby a ¢ile spolu pak obchodujeme.”

Zminil jste internetovy obchod, jak jste s tim-
to vasim segmentem spokojen?

,Moc, rosteme tam v dvojcifernych cislech
a planujeme posilovat dal, je to jedna z dile-
zitych oblasti.”

A jak se vam daf¥i plnit celkové plany?

,Dle strategie by mél obrat za rok 2018 do-
sahnout 320 mil. korun, o¢ekdvani jsou ale
optimistickd, jiZ za rok 2017 jsme dosdhli 308
mil. A to se do ¢isel negativné promitl prodej
Rotobalu, projektu na opétovné vyuzivini
kartonovych krabic. VSe vSak bylo bohaté
kompenzovano velkym rustem v Kkategorii
kartondZnich systému (tedy sofistikovanych
obalovych fe$eni), kde rosteme o 145 milio-
nu oproti plinovanym 55 mil.“

Takze se vam dafi. Kdy naopak Servisbalu
bylo nejhui?

Lvite, mné se za ty roky né€kolikrit stalo, ze
kdyzZ jsem si tispéch zacal vychutnavat a fikal
si, jak je to skv€l€, tak jsem velmi zahy dostal
tafku. Treba to je dobfe, clovek se tim nauci
pokofe. Pfesn¢ takto to bylo v letech 2008
a 2009. Nejdfive priSlo opravdu vyznamné
ocenéni Firma roku, ale neZ jsme si aspéch
mohli skute¢né uZit, dostavila se krize, ktera
nas poradné provérila. To délate vse tak, jako
dosud, a najednou vam padaji zakazky, trzby,
nemate pro zaméstnance praci. To firmu vy-
zkousti, ukdze, jak je nastavend, jaci v ni jsou
lidé.“

Bylo to i trochu o Stésti, to, ze tu po téch 25
letech porad jste?
,Stésti je potreba vzdycky. Musite mit pevné
zazemi v rodiné, musite mit Sté€sti na spolu-
pracovniky, na to, Ze zvlidnete ty krizové
momenty, musi vim vydrzet zdravi. Bez toho
by to neslo.*
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Piibéh znacky GeoCore | BS

Tepelna cerpadla dokazou
VyuZit energii z jadra zemé,
vzduchu, vody, slunce nebo dieva

Ekologicka feseni jsou trend. Lidé se naucili tridit odpad, ted prichazi na fadu vyuzivani pfirodnich zdroju.
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Pokud pattite také do kategorie vasnivych
tfidich a recyklitort vSemoznych i nemoz-
nych materialti, obleceni, kust starého na-
bytku apod., napadlo vas nékdy zacit s ekolo-
gii velmi elementirné? A to sice zamyslet se
nad tim, zda vyuZivime to, co je nim k dispo-
zici tak, jak bychom mohli. Napfiklad vyuziti
Zivla, konkrétné tieba tepelné energie z ja-
dra zemé, vody, vzduchu nebo dfeva. Firma
GeoCore puisobi na ¢eském trhu jiZ deset let
a takové technologie a produkty pro rodinné
domy, kancel a pramyslové objekty na-
bizi. GeoCore se snaZi propojovat pfirodu,
komfort a isporna feseni doméacnosti. Ze se
to zda jako velky cil a jaké zkuSenosti vedly
zakladatele Zdefika Matéjovského k takovym
postojiim?

Piibéh zacind ve Svycarsku, kam pan Ma-
téjovsky odcestoval po absolvovani vysoké
Skoly. Diky personilni agentufe, ktera zajis-
tovala praci v zahranici, nastoupil do jedné
z nejvétsich projekénich kanceldfi ve Svy-
carsku. Zacinal jako kresli¢ a po péti letech

ato zkuSenost mu oteviela oci

v ekologickych systémech. Vidél, jak Svycafi
upfednostiiuji ekologii nad ekonomii a po
navratu do Cech bylo vice neZ ziejmé, Ze dal-
§i profesni kroky musi byt v prostfedi, kde
na ekologii bude zilezet. V Ceské republice
/lo priliS mnoho firem, které

i feSenimi zabyvaly. Stdl tak

pred rozhodnutim, zda zalozit firmu vlastni
nebo se nechat zaméstnat nékde, kde vidél,
témy k tém nejekologictéjsim urcité
nepatii. Nakonec se Zden¢k Matéjovsky roz-
hodl zainvestovat a vénovat se naplno svému
startupu. "Byly chvile, kdy jsem citil, Ze to
snad i vzdam, ale moje energie i sila a hlavné

vira v to, Ze tohle jsou systémy budoucnosti,
byla mym hnacim motorem."

Firma GeoCore se kromé péce o kvalitu
prostiedi lidi soucasné zaméfuje na udrZi-
telnost zivotniho prostfedi. Nabizi systémy,
které hospodirné
pfimo z prirody. Pokud si z jejich portfolia
vyberete napfiklad tepelné cerpadlo, které
dokdze vyuzit energii z pfirodnich zdrojq,
jako je vzduch, zemé, voda, slunce nebo dre-
vo, kupujete s témem zaroven energe-
tickou vizi budoucnosti. Co je tim mySleno?
Tepelné cerpadlo miZete v budoucnu s mi-
nimdlni investici pfipojit na fotovoltaiku
nebo jiné Zivly. VyuZiti systému tak roste s ka-
Zdou vasi energetickou inovaci. S tim souvisi
i hybridni tepelna cerpadla, ktera jsou sofisti-

¢ mbinovat.
chladicimi
salavymi strc
ti tepelného Cerpadla a primarniho okruhu.
Produkty jsou nejefektivnéjsim zptisobem
prenosu tepla a zdroven jsou idedlni vol-
bou pro energeticky usporné budovy i
téchto stropt je nékolik a ze Siroké Skily
materiala si vybere kazdy. Jeho vyhodou je
exkluzivni design v kombinaci s vybornymi
akustickymi vlastnostmi. Napfiklad sy

na miru zikaznikovi. Vyhodou systému je,
Ze feSeni je bezpriivanové a nejsou nutné

jakékoliv dalsi otopnd nebo chladici télesa.
Do podhledu lze ziroveni umistit vestavné
stropni komponenty, jako je osvétleni, audio
reproduktory nebo stinici technika.

Pokud vés vice zajimaji energetické
navstivte strdnky www.geocore.cz
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BS | Soucasnost znacky Niko

NIKO
HOME
S NI

Snad jesté nikdy v déjindch lidstva se
nehrnul pokrok v novych technologiich
kupredu tak dynamickym zplsobem jako

na pocatku 21. stoleti. Témér na denni bazi
jsme zavaleni hromadou novinek, které

nas uci nové komunikovat, pracovat podle
novych postupt i travit volny ¢as. Stejné
jako vsechny ostatni obory i oblast ovladani
technologii Vasi domdcnosti se posunula do
rovné, kterou jsme si jesté nedavno dovedli ]
predstavit pouze v oblasti sience fiction. <
Niko Home Control - stiskni a ovladej - je —
nedilnou soucasti domdcnosti 21. stoleti.

Soucasnost znacky Niko | BS

ti. Napfiklad u zisuvky miiZe zikaznik ménit
pouze krytku a ¢isti strojku ve zdi se vymé-
na netykd, ten zlstava stile stejny. Vyménné
krytky predstavuji designové rimecky nepfre-
berné Skily povrchii a barev. Tento systém
oceni zejména Zeny, které rady méni interiér
mistnosti a mohou krytky presné doladit. Ma
to i své neoddiskutovatelné vyhody pfi malo-
vani. Krytky se nemusi oblepovat kviili uma-
zani, ale prosté se sundaji a zaslepi malifskou
krytkou k tomu urcenou.

ol ECO displeje
Systém Niko Home Control byl navrZen s pri-
oritou na dsporu energii - jedna se o neju-
sporn€jsi systém inteligentni elektroinstala-
ce na naSem trhu a vSechny procesy funguji
i v souladu s touto myslenkou.
=% Co je dile zajimavé na systému Niko Home
Control, je existence ECO displeje, ktery
ukazuje spotiebu nejen elektrické energie,
ale lze na néj pfipojit i vodu a plyn. Ze zi-
znam momentdlni spotfeby umi vytvifet _
grafy porovnavajici historii s okamZitou spo- oy ‘l_‘ J
tiebou. Neni to sice certifikovany métik, ale :
pro vyhodnoceni narustajici spotfeby (napf.
kdyz odchazi néjaky spotiebic) je dostatecné
prukazny.

Velké mnozstvi riznych svételnych okruht vyZadovalo dokonaly systém pro ovlddani scén, k navozeni té spravné
relaxacni atmosféry pro saunovani. Systém mizete potkat v pobockdch Saunia v Praze, Liberci, Brné a Ostraveé.

V minulém vydani naseho ¢asopisu jsme vim
pfedstavili obchodni spolecnost DNA CENT-
RAL EUROPE z Nehvizd u Prahy, kterd doda-
va komponenty do svitidel, systému fizeni
budov a kompenzace uciniki. Zastupuje pro
nas trh 13 zahranic¢nich znacek a mezi nimi
je i spolec¢nost Niko. Pro¢ si vybrali v DNA
pravé tuto znacku a pro¢ bychom si méli
poridit inteligentni systém pravé od spolec-
nosti Niko, nim zodpovédél Richard Kaloc,
vedouci oddéleni DNA Systémy.

Moderni elektroinstalace
u vas doma nebo ve firmé

Kvalita a tradice

,Niko je belgicky vyrobce vypinaci a systé-
mu inteligentniho domu s tradici od roku
1919. To, Ze pfisti rok oslavil00 let od zaloZe-
ni, pro nds bylo jednim z klicovych podnéti
k rozhodnutim vybrat si ke spolupraci pra-
vé tuto znacku. Firma s dlouholetou tradici
poskytuje predpoklad solidnosti a stability.
Druhym kritériem pro volbu Nika byla kva-
lita a dokonaly design. Vysokd spolehlivost
vzdy charakterizovala vyrobky této firmy a to
plati i v pfipadé jejich systému Niko Home
Control*.

UZivatelské pohodli
Spolec¢nost Niko zacala v produkci domov-
nich inteligentnich elektroinstalaci asi pred
20 lety jako jedna z prvnich. V roce 2013
uvedla na trh novou generaci zcela novym
systémem. Zacala ho vyvijet tak, Ze nejprve
oslovila uZivatele, z ¢eho maji v jeho pou-
Zivani nejvétsi obavy. Na rozdil od vétSiny
technologickych firem, které systémy vy-
tvofi a pak teprve fesi, jak se budou ovladat,
Niko navrhla intuitivni ovladani a pak teprve
navrhla komfort. Snahou bylo, aby se lidé pfi
pouZzivini citili bezpecné€ a védéli ¢im a co
maji ovladat. Ziklad je jednoduchost a to, Ze

,Nase bohaté zkusenosti vyuzivdme pfi realizaci Va-
Sich piani jiz vice neZ 20 let. V3e, co délame, vychdzi
1 nasi praxe, at jiz dodavatelské nebo ufivatelské. Re-
sime komplexni dodévky na kli¢ i drobnosti. Protoze
véfime produktam i tomu, co déldme, poskytujeme
standardni 5ti letou zaruku!”

se za tim skryvd néjaka inteligence, nema byt
vidét.

Niko ze svych prizkumi tedy na pocitku
vyvoje zjistilo, z ¢eho maji lidé obavy. Jednou
z nich byl strach, Ze se stanou vazaly instalu-
jici firmy a v pfipadé poruchy budou drahé
servisni vyjezdy. Naproti této obavé tedy
Niko vytvorilo 2 aplikace na uZivatelsky tab-
let ¢i telefon. Prvni je ovladaci a druha slouZi
pro zménu uzivatelského nastaveni. Pokud
napfiklad uzivateli pfestanou vyhovovat po-
méry ve scéné, nebo casech spinani, sim si je
muZze upravit. To je pro uZivatele hodné¢ di-
lezité a pfedstavuje to rozdil od konkurence.

Zodpovédny pristup k zdkaznikovi

Co firmu Niko také odlisuje, je princip, jak
se stavi k zdkazniktim. Pokud si néco u nich
zakoupili, ¢emu ¢asem skoncila vyroba, Niko
uchovavi i 20 let nahradni soucistky kvili
reklamacim. Filozofie znacky je zcela jedno-
duchd. Zikaznik musi védét, Ze kdyz se zacne

lou instalaci.

Variabilita krytek vypinaca
Zajimavé na Niko klasickém vypinaci je moz-
nost ménit vzhled vypinace snadno dle libos-

Videovratnik

Dalsi pfijemnou funkci integrovanou v sys-
tému je videovritnik s kamerou. Na tabletu
uzivatele je aplikace, pres kterou lze sledo-
vat, kdo stoji prede dvefmi, a je mozné s nim
i komunikovat. Funguje to dokonce i v dobé
nepfitomnosti doma (na dalku). Systém na-
hrava pohyb pfede dvefmi jiz 10 sekund
pfed tim, neZ dotyCny zazvoni. Je to tedy
zaroven i bezpecnostni prvek. Na dilku tak
Ize otevfit tfeba garaz, aby tam nékdo néco
mohl slozit a ndsledn€ ji za nim zase zavfit
avse pfi tom sledovat na tabletu.

Rozsifitelnost o dalsi funkce

Jednim z dalSich argumentu, proc volit inteli-
gentni systém od Nika je, Ze inteligentni tla-
¢itko systému vypadd jako vypinag, ale 1ze do
ného volné programovat. KdyZ se po dobu
uZivini zméni potreby, tfeba dodatecné ovla-
dani zaluzii, ma systém Niko dalsi unikatnost.
Odejmu ze zdi pouze rimecek a tlacitko zl-
stavd na montdzni desce. Tu mohu vyménit
za desku pro dalsi pozici, do ni nacvaknu
dalsi inteligentni tlacitko, ale ve zdi zlstava
stile jen jedna puvodni krabice, takze neni
potfeba dalsiho sekani do zdi. Tyto desky se
vyrabéji az Ctyfndsobné, pro 4 inteligentni
tlacitka. Nacvaknu tedy dalsi raimecky a je to.
Rozsifitelnost je tudiZ zcela jednoducha.

Bezdratové vypinace
Dalsi praktickou vychytavkou inteligentniho
systému Niko je, Ze do systému lze zapojit
i bezdratova tlacitka s baterkou a mohu co-
koli ovladat timto tlacitkem. To 1ze kamkoli
upevnit, tteba pod jidelni stl, na noc¢ni sto-
lek, do blizkosti vany apod.

simulace ramecku do realu

Zajimavosti pro architekty i koncové uZziva-
tele je, Ze existuje aplikace Niko, kterd jim
umozni predstavit si vybirany ramecek pfi-
mo na redlném misté. Funguje tim zptso-
bem, Ze je k dispozici kontrastni obrizek, na
ktery kdyz namifim, zméni se mi na vypinac
a vidim v redlu, jak ten rimecek bude vypa-
dat na konkrétnim misté v mistnosti.

Nabijecka
Jedna z dalSich zaleZitosti, kterou kazdy jisté
oceni, je to, Ze stile doma vSichni dobijime
telefony a tablety a u Nika mohu zasunout
pfimo do systému pouze kabel (USB nabijec-
ku), aniz by byl potfeba adaptér.

Pokud Vds vycet vyhod systému Niko
Home Control nadchl, vézte, Ze vyme-
na za Vds stdvajici systém doma neni
nikterak sloZitd a nedostupné drahd.
VSechny Vase dotazy jsou ve spolecnos-
ti DNA pripraveni zodpovédét na kon-
taktech:

moje niko

DNA CENTRAL EUROPE, s.r.0.
Podoli 30, 250 81 Nehvizdy
Tel.: +420 777 763 813,
e-mail: mojeniko@dna.cz
www.mojeniko.cz
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Spolecnost Willson & Brown je vyznamnym evropskym obchodnikem s POS materidly a plsobivou zkuSenosti
s jejich navrhovanim, vytvaienim i instalaci v odvétvi kosmetiky, tabdku, FMCG a spotiebni elektroniky.

0d malé firmy na potisk tricek k jednomu
Z nejvetsich vyrobct POS materidlu v celé Evropé!

WILLSON & BROWN

Firma v soucasnosti disponuje 8 regionalni-
mi prodejnimi kancelifemi a 26 lokdlnimi
prodejnimi tymy. Pocet zemi, ve kterych by-
chom mohli najit projekty této spolecnosti,
je vSak jesSté tikrat vyssi.

Historie firmy

(aneb “Jak to vsechno zacalo?")

Psal se kvéten roku 1991 a v polském més-
tecku Zoliborz se na sidlisti setkali pozdéjsi
zakladatelé spolecnosti Wojtek Gackowski
a Dariusz Rutczynski. ZkuSenosti s praci
v tomto oboru nemél ani jeden z nich. Spojo-
val je jen sen o zaloZeni vlastni firmy.

Oba kamaradi se po stfedni Skole vydali
rozsifit si sv€ obzory do zahrani¢i. A pra-
vé diky tomuto rozhodnuti pozdé¢ji mohla
vzniknout firma Willson & Brown.

Dariusz, jeden z budoucich majitel( firmy,
se poprvé vydal na cestu hned po maturité.
LV roce 1989 jsem odjel do Holandska. Trhal
jsem tam néjaky kytky. Mym $éfem byl hin-
duisticky rasista, ktery nemél rad bilé a to ve
skupin€ mél asi 15 bélochii. Pamatuji si, jak
jsem po ndvratu fikal kamarddovi: ,UZ nikdy
nebudu pro nikoho pracovat!””.

Ve stejnou dobu si druhy ze zakladatelu,
Woijtek, zalozil firmu vydavajici punkové ka-
zety. Se zboZzim jezdil do Francie, kde se sna-
zZil oslovit potenciondlni zakazniky v under-
groundovych klubech. Zde si v§iml nékolika
mladych lidi, ktefi pomoci dfevénych ramec-
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ka vyrabéli tricka s logy hudebnich skupin.
Pro napad se nadchl a kdyz se s nim pak své-
fil svému pfiteli Dariuszovi, ktery byl zrovna
vyhozen od zkousky na Veterindrni univerzi-
té, bylo rozhodnuto.

,2Budeme dé¢lat ty tricka s nazvy kapel,’ do-
hodli jsme se s Wojtekem. Pujcili jsme si od
rodin 100 dolart, pronajali si prostor velky
asi tak 3x4 metry a koupili jsme starou tisko-
vou masinu.”

Prvni zakazky na sebe

nenechaly dlouho cekat

Jako OSVC vyrabéli Dariusz s Wojtekem tric-
ka s potiskem pro Closterkeller, Daab nebo
Jazz Jamboree. Jenze zakratko pfisla zima
a poptavka po trickach rapidné klesla. Bylo
tedy tifeba zapracovat na marketingu. ,Na
rohozZce jsme nasli telefonni seznam a Woj-
tek fika: ,Podivej, existuje tolik firem, méli
bychom jim nabidnout nd$ produkt.“ A tak
jsme si na vikend pjcili fax a rozeslali nabid-
ku vice nez 100 spole¢nostem.”

Strategie zafungovala. Hned v pondéli
rano v kancelafi zazvonil telefon. Spole¢-
nost Coca-Cola si objednala 40 000 tricek na
olympiddu v Barceloné. Diky této zakdzce
ziskali skvélou referenci, se kterou bylo oslo-
vovani novych klientd daleko jednodussi,
a navic si diky ni mohli dovolit nikup dal-
Sich stroju.

Nebyt pofadu ,Vyrob si sam’,

nejspise by firma nevznikla!

Kromé rozsifeni vyroby se zanedlouho ma-
jitelé rozhodli také rozsitit pole ptisobnosti.
Cim dal tim castéji totiz piichdzeli poptivky
inajiné typy produkti. A protoZe oba dva za-
kladatelé byli vzdy fanousky pofadu ,Vyrob
si saim” Adama Stodowyho, nebyl pro n¢ pro-
blém prvnich pir mensich zakizek zrealizo-
vat bez cizi pomoci. § pfibyvajicimi projekty
vsak bylo potieba najmout vice lidi a prona-

jmout vétsi prostor. A tak se v roce 1995 zro-
dila spole¢nost Willson & Brown s. 1. 0.

0d historie k soucasnosti

Zpocatku ve firmé pracovalo 7 lidi. Oba dva
majitelé se vSak shodli na tom, Ze chtéji vy-
budovat firmu daleko vétSich rozméri. Proto
si vypliceli jen minimdlni mzdu a reinvesto-
vali zbytek vydélanych penéz zpét do firmy.
Rozhodnuti se vyplatilo. Firma se velmi rych-
le rozrustala. Po 7 letech ptisobeni na trhu
méla jiz 400 zaméstancu a také expandovala
do zahranici.

WILLSON & BROWN v Cechach
Od roku 2004 funguje v prazskych Vinohra-
dech ceskd pobocka WILLSON & BROWN,
jejiz projekty miZeme najit v mnoha super-
marketech, maloobchodech, prodejnach se
sportovnim vybavenim, kosmetikou ¢i elek-
tronikou, ale také napfiklad v kadefnictvich,
trafikach, kavarnich a restauracich po celé
CR. Prazskd pobocka kromé kanceldii dis-
ponuje prostorem urcenym k vystaveni pro-
dukta, které si klienti mohou kdykoli pfijit
prohlédnout.

V roce 2012 firma oteviela novou vyrobnu
a v roce 2015 ziskala mezinarodné uznavany
cetifikat kvality ISO 9001:2008. V soucasné
dobé¢ firma spolupracuje s nejvétsimi firma-
mi pusobicimi na svétovém trhu v oblasti
kosmetiky, tabaku, FMCG a spotiebni elek-
troniky.

Vyroba inhouse
Nyni ma firma pfes 700 zaméstnancti a puso-
bive vice nez 65 zemich. Z malé lokalni firmy
se tak stala nadnarodni spolec¢nost puisobici
v mezinarodnim prostiedi, kterd v soucasné
dobé exportuje vice nez 90 % vyroby a spo-
lupracuje s nejvyznamnéjSimi firmami na
svétovém trhu.

Jednou z nejvétsSich prednosti firmy je
23 000 m? velky vyrobni zavod, diky kterému
je mozné se vyporddat s jakkoliv niro¢nou

Soucasnost znacky Willson & Brown | BS

poptiavkou. V podniku miiZeme najit vice
nez 100 vyrobnich stroji urcenych k realiza-
ci projektt z rliznych materialt (vstfikovany
plast, termoformovany plast, dfevo, kov, kar-
ton...) a dile také 5 000 m? velky sklad. Diky
témto obrovskym vyrobnim kapacitim ma
firma moznost vytvaret vSe inhouse a nabid-
nout tak zdkaznikim ty nejlepsi ceny i rychlé
dodini.

Variabilita nabidky
Co se tyce nabidky spolecnosti, je mozné ji
rozdélit do dvou skupin.

Tou prvni je moduldrni neboli standardni
feSeni projektu. Takovéto projekty jsou rea-
lizovany podle pfedem vyvinutych otestova-
nych konstrukci.

Druhou mozZnosti je individudlni feSeni
projektu. Na zikladé poptivky od Kklien-
ta tym designéru spolecné€ s konstruktéry
a technology vytvifi zcela jedine¢ny navrh
odpovidajici pozadavkim klienta, ale zaro-
ven také vkusu a preferencim cilové skupiny
daného produktu. Zikladem tuspéchu pfi
vytvafeni téchto typa projektu je analyza
soucasné klientovy situace, peclivé prove-
deny prazkum trhu a samozfejmé také uzka
spoluprace s klientem. Veskeré vlozené usili
se vsak vyplati. Pravé individudlné vytvorené
displeje ziskivaji nejen nejvetsi pozornost
nakupujicich, ale také ceny v soutéZich za

originalitu ¢i design Popai Awards. Asi nej-
zndméjsi soutéze v oboru marketingu na
misté prodeje se firma poprvé zucastnila
v roce 2000. PfihlaSené projekty se setkaly
s velkym uspéchem a spole¢nost si odnesla
hned nékolik ocenéni. Od té doby se soutéze
ucastni pravidelné

www.willson-brown.com
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www.czechsuperbrands.com

ADLER Czech znovu mezi
elitnimi znackami Superbrands

0 150 procent oproti dosavadnimu stavu deset
miliond kusa. Rozloha rozsiteného skladu se
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CESKO SI ZVOLILO TY NEJLEPSI

na zakladé hodnoceni ceskych spotfebitelii a odborné poroty Brand Council Ceska republika

DEDRA

INNOVATIONS

EVROPAZ2
7/

SCAN quilt

Obhajobou prestizniho ocenéni kvality Czech Business Superbrands se také letos za-
fadila spole¢nost ADLER Czech, predni evropsky vyrobce a dodavatel znackového re-
klamniho textilu, mezi elitni znacky. Ocenéni po rok 2018 prevzal statutdrni feditel
ADLER Radek Vesely z rukou feditele Czech Superbrands Romana Sovjaka pfi piile-
Zitosti mezindrodni expozice REKLAMA POLYGRAF Praha. Brand & Stories byl u toho.

Jiz v lofiském roce, kdy jsme ocenéni Czech
Business Superbrands ziskali poprvé, jsem
vyslovil potéSeni, Ze jsme se stali soucasti zna-
cek se skvélou povésti. Také letosni obhajoba,
kterd je predevsim vysledkem piikladné pra-
ce vSech zaméstnancu celé skupiny ADLER,
dokazuje dobfe nastaveny koncept strategie
rozvoje firmy. Diky spojeni dokonalého lidské-
ho potencialu a techniky se nam dafi denné
posouvat hranice naSich moznosti stale vySe
a plnit prani zdkaznik® spolu se zvySovinim
jejich davéry. Jsem hrdy, Ze mohu byt soucdsti
této skvélé spolecnosti,” fekl ndm s ocenénim
v rukou k opakovanému uspéchu Radek Vese-
Iy. O kvalit€ i skvélém designu produkce firmy
se ostatné mohli presvédcit vsichni navstévni-
ci letosniho prazského veletrhu pfimo na je-
jim stanku, ktery navic ziskal od vystavovatele
uzndni za zpracovani expozice a tim i za cel-
kové pozvednuti urovné veletrhu.

Jak uz Radek Vesely rekl, letosni ocenéni je
pro spolecnost ADLER druhé v fadé. O jeho
udéleni rozhoduje komise experti Business
Brand Council, ktera vychazi z nominace
podlozZené obchodnimi vysledky. Do tzkého
spektra ocenénych znacek ptisobicich na na-
Sem trhu se dostane na ziklad¢ pfisnych kri-
térii jen zlomek vyvolenych. Posuzoviny jsou
parametry jako znidmost, budovani brandu,

inovace ¢i prestiz. ,Opétovné ziskiani ocenéni
Business Superbrands neni pro jiz dfive zvo-
lené znacky samoziejmosti,“ vysvétlil Roman
Sovjik. Znacka musi v kaZzdém novém obdobi
prokazat, Ze neslevila ze svych kvalit a tento ti-
tul, zndmy napfic vSemi kontinenty, si praivem
zaslouzi. UZ dnes je obhajoba ocenéni pro
nadchazejici rok cilem celé skupiny ADLER.

Rozsifené logistické centrum v Ostravé

A Ze firma v budovini nejen dobrého jména
nepolevuje, to dokazuje ve vSech smeérech.
O rebrandingu spocivajicim v oddéleni zna-
¢ek produktti od obchodniho jména spolec-
nosti jsme nasSe Ctendre informovali v dobé
jeho zahdjeni pocatkem leto$niho roku. Vedle
tohoto narocného procesu soucasné skupina
zprovoznila své rozsifené skladové a distribuc-
ni centrum v Ostravé. ,Nas prudky rozvoj v po-
slednich letech, trvale spojeny s dokonalym
zdkaznickym servisem, si vyzidal nutnost roz-
Sifeni stavajicich prostor distribu¢niho centra
ani ne po dvou letech jejich provozu,* fika
Radek Vesely. Unikatni skladové a distribucni
centrum vyrostlo na izemi brownfieldu v ob-
jektu pramyslové zony Ostrava Business Park.
Spolu s nové otevienou pfistavbou vzrostla
celkova kapacita skladu na soucasnych 25
milionu kust textilu, coZ predstavuje ndrtst

zvysila na celkovych bezmala 19 300 m?.

L,V porovnini s obdobnymi objekty je logi-
stické centrum spolecnosti ADLER jedinecné
hlavné vyuzitim nejmodernéjsich technologii,
diky kterym muze firma zajistit dodavku zbo-
Zi smérem k zdkaznikim v rekordné kritkém
case. A to jak do vSech zemi Evropské unie,
tak i dalSich stit mimo ni,” vysvétluje Radek
Vesely. Skupina ADLER klade v souvislosti
s inovativnimi energetickymi projekty duraz
na ekologii ve vSech smérech svého podnika-
ni. Sklady jsou uz dnes unikatni s ohledem na
parovani solarnich panelt s kogeneracnimi
jednotkami, pro budouci obdobi je v inten-
zivni pfipravé hybridni solirni elektrirna.
Aktudlné obdrZela firma schvilenou dotaci na
vybudovini dalSich solarnich paneld s celko-
vym rozpoctem témérf 15 miliond korun. Dvé
moderni kondenzacni kogeneracni jednotky
pro kombinovanou vyrobu elektfiny a tepla
zde jiz pracuji od konce biezna ve zkusebnim
rezimu. VSe je pripravou na dohledné zajisté-
ni energetické sobéstacnosti celého objektu.

Spolecenska odpovédnost nejsou jen slova
Pfi naSem rozhovoru s Radkem Veselym jsme
si nemohli nev§imnout fady aspektt spolecen-
ské odpovédnosti a udrzitelnosti skupiny. ,Ne-
jsou to pro nds jen prazdna slova, ale kazdo-
denni konkrétni price, fikd Radek Vesely ve
strucnosti. Ta za¢ina uz v oblasti, kde produk-
ce firmy vznikd. Skupina ADLER dusledné trvi
na dodrzovini pracovnich podminek i bez-
pecnosti a v neposledni fadé provadi i pecli-
vou kontrolu kvality vyrobka pfimo na misté
vyroby. A neni ji lhostejny ani Zivot lidi, ktefi
zde pracuji. Jeden pfiklad za vSechny: v ramci
programu organizace ADRA se letos firma za-
pojila do podpory vzdélavaciho centra Calan-
tika v bangladésském hlavnim mésté Dhaka.
Osm desitek déti tak dostalo Sanci na lepsi bu-
doucnost diky zajisténi rocniho skolného, tep-
lych a vyzivnych obédu nebo filtrti pro vyrobu
pitné vody. Pracovnici skupiny ADLER predali
Zacktm i nové uniformy a skolni pomuicky pro
tento Skolni rok. Socidlni citéni zaméstnanct
celé skupiny md konkrétni vysledky i v tuzem-
sku pfedevsim v ramci dlouhodobé podpory
onkologie ustecké nemocnice ¢i pomoci han-
dicapovanym détem.

Rozsahlé aktivity skupiny ADLER (firma
ADLER Czech ma ve své gesci vyrobu a distri-
buci, ADLER International pak podptrné cin-
nosti) dokazuji, Ze se o tomto pfednim evrop-
ském producentovi znackového reklamniho
textilu u nds nezmifiujeme naposled.

www.adler.info
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Sephora jmenovana
Retailerem roku 2018

Na Svétovém retailovém kongresu (World Retail Congress 2018) byla spolecnost
Sephora jmenovana Retailerem roku. V tomto ocenéni se odrdii vyjimecny rust
spolecnosti Sephora v uplynulém desetileti, ktery byl podpofen rychlou expanzi
a budovanim Uspéchi ve Francii. Tento dlouhodoby vykon je potvrzenim vynikaji-
cich jedine¢nych zazitka, které Sephora nabizi svym zdkaznikim, a také potvrzenim

inovaci, které

Sephora Francie - Paris - St-Lazare

Toto ocenéni patfi do nejvyssi kategorie
Svétovych retailovych cen (World Retail
Awards). Velka porota ho udé€luje obchodni-
kovi, 0 némz7 je pfesvédcena, Ze je retailerem
svétového formitu s mecnymi vysledky
napfic celou fadou dilezi oblasti. Vzhle-
dem k tomu, Ze se retail stava stile vice sloZi-
téj5i a naro¢néjsi oblasti, predstavuje ocenéni
Retailer roku to, Ze dany obchodnik dosahuje
nejen vyjimec¢nych finan¢nich uspéchu a ris-
tu prodeje, ale také reflektuje zmény, které ce-
losvétové probihaji napfi¢ danym odvétvim.
imecny retailovy obchodnik dnes musi
yt schopen predvést, jak se dokaze pfizpuso-
bit realité digitilniho svéta proménou svého
istupu k retailu s ohledem na budoucnost.
pad€ mezinarodniho pisobeni musi byt
porotci piesvédceni, Ze realizuje své aktiv:
podle ne ch standardi. Navic tento re-
tailer nastavuje nové obdivuhodné standardy
celému svému odvétvi.
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inasi do prestizniho odvétvi krdsy.

»Spolecnost Sephora v uplynul deseti
letech za celosvétove uzasr av sou-
zemich s vice nez 2
‘uvadi Chris de Lapuente, ce-
olecnosti Sephora. ,Jsme vel-
mi hrdi, Ze jsme byli jmenovani ,Retailerem
roku®, coz | koncepce spole¢nosti
Sephora se t€8i uznini v celosvétovém méfit-
ku. Jako znacka vitézime tehdy, 7
¢, a proto toto ocenéni patfi vSem de-
icum c¢lent rodiny Sephora, ktefi se na
nasem celosvétovém uspéchu podileji.”
Sephora nabizi jedine¢né zazitky z naku-
povani, které od zikladu zménily zptsob
maloobchodniho prodeje kosmetiky a viini
na celém svété. Od svého zalozeni v roce
1969 vytvifi Sephora nové trendy
nictvim svého revolu¢niho pojeti
cemuz n piiznivem na celém své
spirujici a interaktivni prostredi,
v némz se mohou produktu dotykat a zkou-
Set je. Proménou zakaznického zaZitku do
podoby vizualniho hfisté plného hmatovych
a spolecnost Sephora
tahy mezi znackou, jejimi klienty
a jejimi produkty. Spokojenost zikaznikt
¢nosti Sephora hlavni prioritou.
Je zajisténa bezkonkurencni urovni sluzeb,
které poskytuji tymy poradct v parfumeri-
ich. Ti jsou v odvétvi vini a kosmetiky témi
nejpovolanéjsimi profesiondly. Ambice
phora stat se celosvétové nejobdivov
a nejmilovanéjsi komunitou ve svété k
dosahuje spolecnost prostiednictvim své

Sephora USA - New York - 34. ulice

inovativni fady produkta “Sephora Collecti-
on”, nabidkou nejlepsich svétovych znacek
a také neutuchajicim tokem h nipadua.
Prostfednictvim svych typickych parfumerii
a internetovych strianek svétového formatu
dokdze Sephora s nekonformnim pfistupem
realizovat neocekavané koncepce, diky nimz
je bezkonkurenc¢nim lidrem na poli mezina-
rodniho retailu v oblasti krasy.

Vyjime¢né mezindrodni setkani lidrd

z oblasti retailu

Na Svétovém retailovém kongresu (World
Retail Congress) se setkav i z oblasti
globalniho retailu od nejvétsich retailovych
ikon po nejinovativr tart-upy, od lidri
narodnich trhi az po ty s Sirokou mezinarod-

obchodnikim zajima

a pomahd jim vytviret budoucnost
retailu. Zaroven obchodnikiim ukazuje, jak
mohou uspokojit potieby svych zakaznik
v tomto tak rychle se ménicim odvétvi. Jed-
na se o kazdoroc¢ni vyjimecné mezindrodni
setkani lidrd z oblasti retailu, kde vznikaji
velmi dulezitd spojeni a také nevsedni poro-
zuméni, kam toto odvétvi sméruje.

Ocenéni pro obchodnika roku (World

Retail Awards) je jednim z nejdulezit¢jsich
bodi Svétového retailového kongresu.

= i

President spolecnosti Sephora Chris de Lapuente, pfi
prevzeti ocenéni na svétovém retailovém kongresu

ototechna
atoCni na sny a nostalgie

Mototechna uvedla na jafe letoSniho roku novou znac¢ku — Mototechna Classic, a oteviela tim prodej veteran( a inves-
ticnich vozd. K investici do sbératelského automobilu nebo veterana neni potfeba mit miliony, k pofizeni zajimavého
kusu s potencidlem finan¢niho zhodnoceni leckdy staci par desitek tisic. Pricemz vyhodou investice do veteran( ale
je, Ze si vlastnictvi auta miizete uZivat, coz se tfeba o akciich asi Fict nedd. Cesky zakaznik si tak nyni mdze koupit svij
vysnény historicky viz & youngtimera i u Mototechny Classic ze skupiny AURES Holdings, provozovatele sité autocen-
ter AAA AUTO. Zavedeni tohoto prodeje je jednou z inovaci, pro které skupina po&atkem letoSniho roku vy&lenila sa-
mostatnou inovacni laboratof AuresLab. Jejiho feditele Stanislava Galika jsem zpovidali na téma nejen této inovace.

,Cilem Mototechny Classic je nabidnout
i laické vefejnosti snadnou cestu k pofize-
ni ikonického modelu, auta sn1 nebo tre-
ba relativné obycejného vozu, ke kterému
mi clovek nostalgické vzpominky z mladi.
,Neustile slychime o elektromobilité, au-
tonomnim fizeni a dalSich vymoZenostech.
To ale ¢asti motoristd nevyhovuje nebo je
technologie tfeba nebavi a snazi se tak vra-
tit k vécem, na které jsou zvykli. AuresLab,
ktera za spusténim nové znacky Mototechna
Classic stoji, jim takovou alternativu chtéla
nabidnout,“ komentuje motiv k uvedeni
znacky Stanislav Galik.

LZatim jsme spokojeni. Vozidla jsou velmi
Zadana. Jsme mile prekvapeni i poptivkou
po socialistickych vozech. Mime vétsi na-
vstévnost na strankich této znaCky nez na
béznych autech. Je hodné vidét, Ze o vetera-
nech lidé pfemysli a sni.“

Jako optimdlni bychom vidéli dosazeni
nabidky padesiti vozi, které mohou dosih-
nout hodnoty 40 milionti korun. Nabidka
Mototechny Classic zahrnuje vozy riznych
znacek rozdélenych do ctyfech zdkladnich
kategorii. Vrchol nabidky tvofi auta pres-
tiznich znacek v cenich nad milion korun.
Druhou kategorii jsou americké klasiky jako
Ford Mustang nebo Chevrolet Corvette, tie-

ti pak klasicka auta z dob socialismu. Posled-
ni skupinou jsou pak vozy, které jesté nedo-
sahly veterdnského véku, ale jiz dnes k tomu
maji dobfe nakroceno vzhledem ke svému
mimofadnému stavu, historii nebo tfeba
enormn€ nizkému ndjezdu.”

,Vozy Mototechny Classic jsou v soucasné
dobé nabizeny prostrednictvim webovych
stranek www.mototechna.cz/classic. Na
prazské pobocce AAA AUTO byla témto vo-
zam vyhrazena samostatni sekce, kde jsou
Jklasiky“ vystaveny, vyjma téch, které jsou

vzhledem ke své vyssi sbératelské i investic-
ni hodnoté umistény uvnitf showroomu.*

&
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Mototechnd

,Ukolem AuresLab je po diikladném testo-
vani uvadét uspeésné projekty do provozu.
Kromé uvedeni na trh znacky investi¢nich
vozii Mototechna Classic jsme zfidili také
nové oddéleni Corporate Car Sales. Vytvofi-
li jsme tym, plné dedikovany pro péci o kor-
poratni zakazniky. Jde o model podobny
jako napfiklad u bankovnich sluzeb, kde je
rozdéleni na retailové a korporitni zakazni-
ky bézné. Jde tedy o Spickovy servis a péci
o V.I.P. a firemni zikazniky, ktef{ jsou ¢asové
velmi vytiZeni, takZe je vSe vyfizovano za né.
Inovace jsou jednou z hlavnich véci, které
nas zajimaji. ProtoZe jsme obrovsti, je pro
nds byznysové stéZejni oblast digitilnich
a datovych zpracovini. Na vyvoj specializo-
vanych softwarovych reSeni pro ocefiovani,
vykup, prodej ¢i spravu skladovych zisob
vozli pod ndzvy Algorithmic Pricing, New
Leads ¢i Stock Allocation se zase soustfedu-
je znacka AuresApps.©

,Ano, jde o inovaci vedouci k alternativni-
mu vyuZivani vozidla a vSe je jiz pfiprave-
no k jejimu spusténi. Znackou Mototechna
drive jdeme naproti tomu auto vlastnit a za-
vadime puajcovnu novych aut. K dispozici je
uz nyni 250 aut.”

bb
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Léto v srdci Krkonos

Nesedte za peci, pfijedte do Pece.

* z&zitky na Opati Snézky i na jejim vrcholu
* animaéni programy pro déti i dospélé
* gastronomie, za kterou se radi vrdtite

* dobfe vybavend sportovni pijc¢ovna

OBJEVTE SVUJ HORIZONT...

****

HOTEL s

%
HORIZONT :
PEC POD SNEZKOU ¥
+420 499 861222 -

www.hotelhorizont.cz

BS | Deers

Pohadkové metalicke lané
Limitovand kolekce znacky Deers

Sperky jelinkii Deers si za dobu své existence ziskaly mnoho fanynek a fanouskii,
kteri stdle Castéji doplituji svd jeleni stdda. Osvétu délaji u nds v Ceské republice i za
hranicemi. Stddecka sperkii s jelinky Deers putovala skoro do celé Evropy i mimo

ni. Zdkaznice si jelinky oblibily napiiklad v Japonsku, Americe nebo Mexiku.

Sperky s jelinky jsou v prodeji od roku 2005.
Na konci roku 2009 Kamila Pisafikova zalo-
zila autorsky chranénou znacku Deers, pod
kterou navrhuje a tvofi.

KAZDY JELEN JE ORIGINAL, kaZdy je pre-
cizné rucné zpracovan, mi své jméno a je
v prodeji i s nahradnimi dily. BrozZe, luxusni
nahrdelniky, pfivésky, ¢elenky, ndusnice, prs-
tynky, to vse najdete pod znackou Deers. Zna-
¢ka Deers se pfedstavila na Designbloku 2010
i2011. V zafi 2011 prezentovala své $perky Ka-
mila Pisafikova v Bruselu v Prazském Domé.

Loni na jafe se jelen zamiloval a prived] si
LAN. Roztomild broZ tak perfektné zapadla
mezi jiz stavajici Sperky a doplnila sortiment
znacky. LAN DEERS je $perkem, ktery i po-
mahd, z kazdé prodané lané posilaji Deers 50
korun Nadaci Kriasa Pomoci, kterou v roce
2008 zalozila Tatina Gregor Brzobohatd
a kterd se stard o potfeby se b

ebylo by spravné léto

znacky Deers Kamila Pisarikovd domluvila
na letni limitované spoluprici se znackou
Preciosa a nedavno byla predstavena limito-
vana kolekce nazvani ,POHADKOVE META-
LICKE LANE DEERS".

“Ttpytivymi komponenty z Preciosy zdo-
bime jelinky a lan€ od zacitku. Jejich bohaté
portfolio se neustile rozsifuje, coz je pro mé
skvéla inspirace pro zdobeni.” fika designér-
ka znacky Deers Kamila Pisafikovd. ,Letos
na jafe jsme predstavili velmi metalickou
kolekci lani, které jsou mladistvé, ale zaroveil
elegantni. Kombinace metalické koZenky
s brousenymi komponenty Preciosa v té nej-
vyssi kvalité davaji lanim jasny trendy vzhled.
Kameny MC Chaton Rose Maxima odrazi
nejvice paprska svétla a diky tomu se také
nejvice tipyti,“ dodivd. ,D€la nim radost
spojit sily s dalsi ceskou znackou, kterd dba
na precizni ruéni zpracovani a vysokou kva-
litu. Navic projekt s Krisou pomoci Tatiny
Gregor Brzobohaté dava smysl. Takové pro-
pojeni vnimame jako velmi prirozené,” fika
Jan Stiller, feditel rozvoje obchodu a marke-
tingu Preciosa Components.

Designérka a majitelka znacky Deers
Kamila Pisafikova neni v umélecké branzi
zadnym novackem. Vystudovala fotografii
a nova média na Slezské Univerzit€é v Opavé
a fotografické cinnosti se aktivné vénuje do-
dnes. Ma za sebou reklamni foceni pro mno-
edevsim z modni br: ‘e Pred
/ Deers navrhovala autorské
estovali po vystavach ve svété

a pres patndct let je také aktivnim modnim
novinafem. Kamila je také castym hostem
svétovych tydnti mody a ticastni se prehlidek
mnoha prestiznéjsich znacek, ze kterych pfi-
nasi i exkluzivni fotoreportdze. Svou znacku
Deers stdle rozviji a podili se s ni na mnoha
zajimavych projektech u nas i v zahranici.

LANE DEERS pro projekt Doma bez obav

Loni v unoru si jelen pfived! sle¢nu, do
rodiny Deers tak pfibyla novinka. Elegantni
kraska LAN DEERS se pfedstavuje v prvni
fadé jako broz, ktera s eleganci a Sarmem
ozdobi vase sako ¢i klopu kabdtu. Na jare se
lani kraska pfedstavila poprvé jako celenka
a privések na krk.

NézZna kriska se velmi rdda zdobi a tipyti,
ale jeSté radéji pomdhd. Kazdou koupi LANE
podpoftite 50ti korunami Nadaci Tatiny Ku-
charové Krasa Pomoci. Konkrétné pak pro-
jekt Doma bez obav, ktery pomaha senioriim
dal zit ve svém domdacim prostfedi. Projekt
podporuje konkrétni pfibéhy seniort, ale
také jejich rodiny, které se o své blizké staraji.

Piijdte si vybrat do showroomu

Jelinci a lané znacky Deers maji svou domov-
skou stdj na prazskych Vinohradech, kde se
zaroveil v dilné v malebném showroomu
rodi. Tomu navrhla lnt&i& Ing. Arch. Doro-
ta Kluska. Hlavnim prvkem celého prostoru
se stal stul ve tvaru jelena, ktery si majitelka
zamilovala od prvniho pohledu a i zikaznice
na néj skvéle reaguiji.

Sperky s jelinky Deers v Cesku nosi na-
priklad MiSa Maurerovd, Hana Hefmankova,
Tatina Gregor Brzobohata. Jelinci Deers se
predstavili i na Olympiddé v Londyné a vlast-
ni je tak i Bira Spotikova, Petra Kvitovd
a Stépanka Hilgertova. Sviij Rad tépytivého
jelinka vlastni i Madeleine Albright, pro kte-
rou byl specialné vytvoren

P

kitu knihy Tajna fec brozi

Kontakt: -
Kamila Pisarikova, 5=
Email: kamila@deers.cz
GSM: +420 724 092 875 s
Ateliér & Showroom, Chodska3,P[aha -
E-shop: www.deers.cz/eshops .
Facebook: www.facebook.com/!
Instagram: www.instagram.com/de:
-



BS | Franchising

Méfeni Uspésnosti franchisovych konceptl je predmétem vyzkumu fady universit, franchisovych center, pfip. poradenskych
firem. Uspésnost Ize kvantitativné méfit stanovenim presnych kritérii, kterd pak umoziuji srovnani vysledka se stejnym vyzku-
mem Vv jiném regionu nebo oboru franchisového podnikani. Lze sledovat vyvoj v jednotlivych oborech, stétech, regionech nebo
porovnavat obory podnikdni, ceny akcii, pocty provozoven, délku provozovani konceptu, ziskovost apod.

Pohledy na hodnoceni franchisovych
koncepta... ktery je uspésny?

Zajimavy pohled na ,aspéSnost* predstavil
nedavno ve svém clanku Gehrke, feditel
Franchise Advisory Centre z Austrilie, ktery
porovnava vysledky studii uspésnosti fran-
chisoru, kde za uspéch franchisora (franchi-
sového systému) povazuje prekondni deseti-
leté hranice existence. V komentari k témto
studiim pfirovnava franchisora k Titaniku.
Srovnani pusobi beletristicky, ale velmi pres-
né vystihuje dusledky chybného subjektiv-
niho vnimdni hodnoceni franchisového
konceptu z pozice franchisanta. Zejména
upozorfiuje na chovani franchisort a srovna-
vi je s myty o Titaniku (jeho nepotopitelnos-
ti, manévrovatelnosti a luxusu).

Nepotopitelnost

Titanik byl presentovan jako
nepotopitelny,  nezranitelny,

a presto se potopil po setka-
ni s ledovcem. Obdobné je to

i u franchisor, ktefi stejny my-
tus 8ifi o svém konceptu. Fran- i
chisant pak ocekava, ze znacka,
systémy, marketing a podpora
od franchisora vyrazné sniZi jeho
Sance na selhdni ve srovnani s ne-
zavislym provozovatelem.

Studie ve Spojeném krilovstvi a ve
Spojenych statech vSak ukazuje, ze az
tfi ze Ctyf novych franchisoru selzou
béhem prvnich 10 let. Tyto studie,
provadéné nezavisle na sobé¢, pricha-
zeji s obdobnym vysledkem pro se-
lhani franchisanta. Vlastni vyzkum
vedeny Gehrke (Franchise advisory
center) v Australii ukazuje, Ze v Aus-
trilii selZe jeden ze tfi franchisortt béhem prv-
nich deseti let. Pokud tedy hodnotime uspés-
nost franchisovych konceptii schopnosti
prekonat desetiletou hranici existence v Aus-
tralii a USA, lepsi vysledek dosdhla Austrilie
(Gspésnost 66 %) proti USA (Uspésnost 25 %).

Manévrovatelnost

Franchisor se v zacitku budovani koncep-
tu presentuje jako velmi flexibilni firma, se
schopnosti rychlé reakce na zménu trhu. Ge-
hrke to pfirovnava k jednoduchosti ovladani
lyzi, na kterych jede jen jeden lyZaf. Tak se to-
tiz citi franchisor v prvnich letech budovani
franchisové sit€. S rozriistajici se siti (poctem
cestujicich na palubé, na lyzich), manévrova-
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telnost klesd nebo je tmérna vykonu centra-
ly (sile motoru), bez ohledu na zlepsovani fi-
zeni nebo navigac¢nich schopnosti. Cim vice
bude cestujicich (franchisanti), tim vétsi
musi byt lod, az nevyhnutelné dojde ke ztra-
té flexibility, kterd byla v pocitku tak dobra.
Misto na manévrovatelnost se lod (franchi-
sor) soustfedi na rychlost a muze se stat, ze
v té rychlosti narazi na ledovec, jako pred
mnoha lety Titanik.

autor kresby
Michal Jelinek

Luxus

Titanik byl luxusni lodi a mél na palubé vse,
co predstavovalo tehdejsi Spicku v oblasti
techniky i mdody. Mnoho cestujicich bylo
bohatych nebo se snaZilo pratelit s bohaty-
mi a snazili se délat to, co d€laji bohati lidé€,
ptip. chtéli na Titaniku odcestovat za lepSim
zivotem. Podobné franchisant usiluje o lepsi
Zivot, v€fi v prosperitu a bohatstvi prostied-
nictvim své investice do franchisy. Po ,nalo-
déni na palubu® jiz nelze jednoduse vystou-
pit. Musi véfit v kapitana a jeho posiadku, ze
lod sméfuje spraivnym smérem. Je tfeba si
uvédomit, Ze cesta neni bez rizika a vSichni
musi byt ve stiehu a pfipraveni jednat pfi
prvnim naznaku bliziciho se nebezpeci.

Gehrke svym clinkem k uvedenym stu-
diim velmi dobfe charakterizuje vztah mezi
franchisorem a franchisantem. Pro franchi-
sora, ktery nese mordlni odpovédnost za
uspéch svych franchisantu, je velmi dualezité
mit k dispozici relevantni nastroje, které mu
pomohou predvidat budoucnost konceptu.
Franchisor pravidelné sestavuje ro¢ni pod-
nikatelské pliny a plinuje rozvoj své sité.
Hleda odpovéd napf. na otazky: Jaky lze oce-
kavat vyvoj trzeb v nasledujicim roce? Kolik
bude mit sit novych franchisanta? Jaké bu-
dou marketingové naklady? ...

Kromé kvantitativnich znakt franchiso-
vého konceptu (pocet franchisantti, mas-
terfranchisant, vySe obratu franchisové sité
apod.), jsou k hodnoceni uZiviny indexy,

pfip. koeficienty, které vyjadiuji svoji
hodnotou kvalitativni zménu ,uspés-
nosti“ hodnocenych franchis.

Index je chipin jako méfitko po-
rovnani urcit€ého kvantitativniho

znaku franchisové sité¢ ve dvou

ruznych, vétSinou casovych, ob-
dobich (cenovy index, index PX,
index spotfebitelskych cen CPI
apod.). Koeficientem se rozumi
vétsinou cislo (konstanta), kterym
je ndsobena jind hodnota (pro-
ménna, funkce apod.). Prikladem
pouzivaného indexu, ktery dekla-
ruje uspésnost zejména velkych
mezindrodnich franchisovych siti, je
RCF 50 Index.
Index Rosenberg Centre Franchise 50 byl
poprvé vyvinut v roce 2000 mezinarodnim
franchisovym centrem Rosenberg Univer-
sity v New Hampshire. Jde o prvni akciovy
index, ktery sleduje vykonnost finan¢niho
trhu franchisingového sektoru v USA. Jedna
se o akciové portfolio 50 franchisovych
spolecnosti ve Spojenych statech, které
jsou reprezentativni pro franchisovy sektor
v USA. Index je aktualizovan ¢tvrtletné.

V Obr. je vedle indexu RCF50 uveden i in-
dex S&P 500 (Index Standard and Poor’s 500
méfi vyvoj 500 americkych akcii vybranych
tymem analytiki a ekonomu agentury Stan-
dard & Poor - podle velikosti trhu, likvidity
a typu odvétvi plus dalsich faktorud. Je in-
dexem vazené trzni hodnoty - vaha kazdé
akcie v indexu je imérna jeji trzni hodnoté
a jednim z nejcast€ji pouzivanych méfitek

Rosenberg International Franchise Center 50 Index

LoE ]
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vyvoje celého amerického akciového trhu
oproti Dow Jones Industrial Average zahrnu-
jicim 30 spolec¢nosti ma vyhodu $irSiho zabé-
ru. Kurzy jsou zpozdény o 20 minut) .

Od roku 2001 jde pozorovat u srovni-
ni obou indexu reakci na krizi, pfip. recesi
ekonomiky. Index RCF50 je ve srovnini
s S&P500 citlivejsi, reaguje vyraznéji.

Index S&P500 ma vyhodu, Ze zaznamena-
va i mensi pohyb trhu. Slouzi pro obchodni-
ky s akciemi jako dulezity identifikitor pohy-
bl cen akcii a vyvoje trhu v mnoha oborech
podnikani.

Vétsina indexti nebo koeficientii, které
jsou k dispozici ve franchisingu, neni pfimo
urcena pro franchisory.

Dr. Lostak navrhl novy koeficient/predikc-
ni funkci, kterda by na zakladé dostupnych
ekonomickych dat (napf. z pokladniho sys-
tému) dokdzala predikovat trzbu budouci-
ho franchisanta jesté pred jeho vstupem do
sité. Tj. ze znamé rocni trzby pied vstupem
do sité predpovédét trzbu, které dosihne za
12 mésicu (za rok) po vstupu do franchisové

{1 |
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Ouaster Zdroj: University of New Hampshire

sit€. Pro franchisora a jeho obor jde o jedi-
nec¢nou informaci, kterou muze vyuZit pro
planovani rozvoje sité, marketing, ale i pfi
jedndni s dodavateli.

Inspiraci pro vznik ,Koeficientu uspésnos-
ti franchisingu“(CSF - Coefficient success-
ful franchise) byl Franchise business index
(FBI), jehoz hodnota dlouhodobé vypovida
o rustu nebo poklesu produkce franchisové-
ho podnikani v USA.

Podobné jako z FBI Ize predikovat rist, sta-
gnaci nebo pokles produkce v daném roce.
Hodnota CSF (Ciselnd hodnota spocitand
predikéni funkci) slouzi pro predikci trzeb
provozovny po prvaim roce clenstvi ve fran-
chisové siti, tj. zdjemci o vstup lze predikovat
jeho trzbu ,pfisti rok ve stejnou dobu“. Pro
franchisora je CSF zajimavy pro planovani in-
vestic, marketingovych nikladu, inovaci apod.

Nabor franchisanta
Asi nejpraktictéjsi vyuziti koeficientu CSF
bude pfi naboru novych franchisantd, kde

franchisor muze pouzit CSF (v pripadé klad-

Franchising | BS

né hodnoty) pro argumentaci a pozitivni
motivaci zdjemce ke vstupu do franchisové
Sité.

Bude-li franchisovy manaZer pfijednini se
zajemcem disponovat aktualnimi koeficienty
CSF, bude schopen velmi jednoduse vypoci-
tat ,novou trzbu“ franchisanta. Na rozdilu tr-
Zeb pak miZe manaZer demonstrovat narust
zisku, pfipadné muze zminit i dalsi benefity,
které s tim souvisi (vyhody sdruzenych naku-
pu, marketingovych kampani a také zvySeni
tzv. ,zadni marze®).

Jednani s dodavateli

CSF lze vyuzit pfi jednani s dodavateli sité,
kdy lze vyjednat napt. zpétny bonus ur¢enim
podilu na zvySeném obratu daného dodava-
tel z predikovaného ndristu obratu, tj. kdy
Ize nastavit realné cile podle predikce trzby
s vyuzitim CSF.

Motivace manaieru franchisové sité
Franchisor muze koeficientem CSF motivo-
vat svoje franchisové manazery pfi naboru
franchisanti. Vyty¢enim cilovych hodnot
koeficienti CSF lze zajistit i spravnou orien-
taci manazeru pro kategorie franchisanti,
tj. pfedem vyhodnotit jejich budouci prinos
pro sit.

CSF je, na rozdil od vSech znimych koefici-
entd a indexu pouzivanych ve franchisingu,
postaven na internich datech franchisora
aje urcen pouze pro jeho potieby a pro jeho
obor podnikani.

Je predpoklad, Ze lze vypocet aktualniho
CSF nastavit jako standardni manaZerskou
hodnotu, kterou bude informacni systém
franchisora pravidelné aktualizovat a posky-
tovat managementu.

CSF je také parametrem, ktery informuje
o rustu, stagnaci nebo pfip. poklesu atrakti-
vity daného oboru franchisového podnikani
(Uspésnosti).

RNDr. Jifi Lostdk, Ph.D.

INZERCE

q Franchising

PORADENSKA KANCELAR PRO FRANCHISING

Vyvoij franchisovych konceptd (od myslenky az k prvnim franchisantdm, externi vedeni franchisovych projektd)

Predndskovd &innost (VS, kurzy franchisingu, ..)

Export a import franchisovych koncept

Vyhleddavéni franchisantd pro franchisové systémy

Sluzba medidtora pfi problémech uvnitt sité (pomoc pfi fedeni internich spord)

Zprosttedkovdni kontaktd na zkusené odborniky s praxi s franchisingem (pravo, grafika, ochranné znamky, ...)

www.lostak.cz ¢ email.: lostak@lostak.cz  tel./fax/zdzn.: 585 242 642 ¢ gsm: 606 392 348
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Prilezitost pro podnikatele

Stante se partnerem v praxi proveérenych
mezinarodnich znacek!

Na Cesky a slovensky trh vstupuji nové a zajimavé franchisové koncepty. Je to prileZitost pro podnikatele, jak se stat partnerem
atraktivnich a praxi provéfenych mezindrodnich znacek.

Zde jsou pfiklady

AMALZING JEWELRY
unikétni a atraktivni koncept prodejen
$perkd s velmi atraktivnimi cenami

Pfestoze historie tohoto unikdtniho a atrak-
tivniho franchisového konceptu z Danska
je relativné kratkda, praktické zkuSenosti
jeho zakladatele Jaspera Nielsena v oblasti
obchodu se $perky jsou mnoholeté: Jiz od
roku 2003 je totiz v této oblasti podnikdni vy-
znamnym hricem ve svétovém méfitku. Byl
spoluzakladatelem a dodavatelem svétozna-
mé znacky Pandora.

Vize spole¢nosti Amazing Jewelry

je docela jednoducha:

* Vytvorit globilni cenovou revoluci v oblas-
ti prodeje Sperka! SniZenim nadstandart-
nich doprovodnych nakladu pfi prodeji
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chisovych systéma, které maj

tohoto zbozi a vynechdnim veskerych pro-
stiedniktl dosdahnout cen o 30-40% nizsich
nez ma dnesni konkurence na trhu.

* Nabidnout vysoce kvalitni, moderni i kla-
sické zlaté, stiibrné a diamantové Sperky
za velmi vyhodné ceny

e Vyuzit chybéjici nabidku $perkt pro Siro-
kou skupinu zakaznika, které si drahé Sper-
ky nemohou nebo nechtéji dovolit.

e Realizovat vynosy velkym prodejnim ob-
jemem pfi nizkych ndkladech a nizkych
cenich tak, jak se to dafi napf. modnim
gigantiim v oblasti prodeje odivani.

V soucasné dobé jsou na izemi Ceské repub-
liky v provozu 3 prodejny: Praha OC Atrium
Flora, Praha OC Metropole Zli¢in a Ostrava
OC Nova Karolina.

AVEX systems hled4 exkluzivné pro Cesko
a Slovensko nové franchisové partnery pro
tento velmi atraktivni franchisovy koncept.

Tuto informaci potvrdilo i nedavné GLOBAL
FRANCHISE FORUM, které se konalo v dub-
nu letosniho roku v italské Neapoli a dile
MASTER FRANCHISOVA KONFERENCE
v Praze na sklonku roku 2017. Soucasn¢ se
ukazuje, Ze zdjem o franchisové podnikini
na Ceském a slovenském trhu stale stoupa.

Program féra v Neapoli nabidnul pred-
staveni zacastnénych cca. 15 mezinarodné
pusobicich franchisovych koncepti, které
maji v plinu expanzi jak do vybranych zemi
Evropy, tak mnohé z nich i do Ceska a na Slo-
vensko.

Master franchisova konference 2017
v Praze (www.masterkonference.cz) pred-
stavila pro zdjemce o franchisové podnika-
ni nové uspesné franchisové systémy, které
hledaji v Ceské republice a na Slovensku
prostiednictvim svého exkluzivniho zastup-
ce AVEX systems master franchisové nebo
franchisové partnery, ktefi chtéji spojit svou
budoucnost s nékterou z atraktivnich mezi-
narodnich znacek.

o spoluprdci s ¢eskymi a slovenskymi podnikateli:

logiscool

Crasia Coda. [ nbory

LOGISCOOL
novy franchisovy koncept z Madarska
pro déti od 6 let v oblasti IT, programovani
a inteligentnich pocitacovych her.

Vytvofeni franchisového konceptu logiscool
bylo motivovino stoupajicim zdjmem a po-
ptavkou na trhu v oblasti digitalizace, pro-
gramovani a znalosti v oblasti informacnich
technologii (IT). JiZ v prvnim roce po svém
vzniku - 2014 - zaznamenal tento systém
mimoiddny tspéch a zdjem ze strany rodicu
a déti, stejné jako franchisovych partnerti
pokud jde o ziskdni franchisovych licenci.
Dnes md koncept logiscool 40 specializova-
nych $kol v 5 zemich Evropy: ve Svycarsku,
Rakousku, Madarsku, na Slovensku a v Ceské
republice. Nediavno byly uzavieny master-
franchisové smlouvy pro némecky, norsky
a rumunsky trh.

Poptavka po zvySovani kvalifikace a znalosti
v oblasti IT stoupa celosvétové kazdorocné
0 12%. Logiscool nabizi pro déti v uvede-
nych vékovych kategoriich velmi kvalitné
vyvinuty a propracovany systém pro tvorbu
vlastnich pocitacovych programi a inteli-
gentnich her. Po absolvovani kurzi logiscool
mohou déti vytvafet své vlastni programy,
hry, apps a nebo rizna videa.

AVEX systems hledd pro Cesko a Slovensko
master-franchisového partnera.

pressfto

Pressto
svétovy lidr v oblasti cistiren

Mezinarodni franchisovy fetézec Pressto
zaloZzeny v r. 1994 v Madridu je svétovym
lidrem v oblasti Cistirenskych sluZeb. Plisobi
na 5 kontinentech a ve 24 zemich, kde pro-
vozuje 42 vlastnich a 520 franchisovych Cisti-
ren. Tento franchisovy systém je tedy v praxi
velmi dobfe provéfen a vyzkouSen. AVEX
systems vyhledal pro Pressto master-franchi-
sového partnera pro Ceskou a Slovenskou
republiku. Nyni hledd Ing.Tulpa pro Pressto
franchisové partnery pro obé zemé.

Pressto pouzivda vlastni Cistici programy -
BACTEROCIDY a ANTIALERGENY, které
umoznuji zajistit maximdlni cistotu pfi za-
chovani ptivodniho stavu odévi. Pressto na-
bizi ve srovnani s konkurenci na trhu i ¢isténi
raznych vyrobku a dopliiki, jako napf. dam-
ské kabelky, klobouky, boty, helmy, aj. Nabizi
soucasné dalsi uspésny koncept spolecnosti,
tzv. pressto + plus, coz jsou samoobsluzné
pradelny, které jsou ¢asto integrovany v rim-
ci klasické Cistirny. Zakaznik se muze obslou-
Zit sam nebo pozada o asistenci obsluhu ¢is-
tirny, kterd mu vyprané, vyZehlené a vakuové
zabalené pradlo pfipravi k vyzvednuti.

NO+VELLO
unikatni franchisovy koncept ze Spanélska.

Svétovy lidr v depilacnich salonech pfitomny
v 15-ti zemich s vice nez 1.000 fungujicimi
centry (Spanélsko, Portugalsko, Brazilie, Ru-
munsko, Bulharsko, Itilie, Bosna a Hercegovi-
na, Srbsko, Cernd Hora, Velk4 Britdnie, Svycar-
sko, Chorvatsko, Slovinsko, Ceska republika).
Ve Spanélsku mé 280 center, v Itdlii jich vznik-
lo vice nez 160 za 48 mésict od vstupu na trh.
Rychly narust této fransizy ve Velké Britanii
si zaslouzil uznani a ocenéni i BFA (British
Franchise Association). V prehledu nejlepSich
franchisovych konceptl na svété zaujima tato
znacka 41 misto.

NO+VELLO popularizoval depilaci, a to zejmé-
na diky svému systému plosnych tarifii unisex,
pro jakoukoliv ¢st t€la. Kromé fotoepilace IPL
nabizi i dal$i oSetfeni inovacnimi technologie-
mi (omlazovaci kiiry, ¢iSténi pleti a dalsi) a spe-
cidlni kosmetickou fadu oSetiujicich krému.

Spolecnost NO+VELLO zahdjila cinnost
v Ceské republice v roce 2017. V soucasné
dob€ ma 3 testovaci a velmi dobfe fungujici
provozovny. AVEX systems hledd pro tento
franchisovy koncept nové franchisanty nebo
master-franchisového partnera, ktery by pfe-
vzal tento fungujici koncept v CR.

Dalsimi franchisovymi systémy, které

maji zdjem o spoluprdci s ¢eskymi a slo-

venskymi podnikateli jsou :

* N Hance, USA - Unikatni koncept na ¢iSté-
ni v§ech drevénych povrchu.

® boco, Francie - velmi kvalitni fast-foodovy

fetézec v parizském stylu s kuchafi, ktefi

se mohou chlubit jiz 3 Michelinskymi hvéz-

dami.

NOA NOA, Dansko - Velmi zndma sit pro-

dejen damského a détského odivani.

HITIO Gym, Norsko - Fitness studia a vy-

uka sebeobrany pro celou rodinu.

Tiroler, Rakousko - prodejny urcené pie-

vizné pro farmarské trhy s nabidkou gas-

tronomickych specialit ze vSech oblasti

Tyrolskych Alp.

Marco Aldany, Spanélsko - Nejvétsi sit sal6-

nu krasy a kadefnictvi na svété.

NAU, Itilie - sit prodejen s brylemi a dal-

$im prislusenstvim v italském stylu.

La Andaluza, Spanélsko - restaurace s na-

bidkou oblibenych Spanélskych kulinai-

skych specialit, zejména po celém svété

znamych tapas.

Teollege, Svycarsko - Vzdélavani a douco-

vini déti ve Svycarské kvalité.

Ahlers, Némecko - nejvétsi sit prodejen

s panskym odivinim v Evropé, kterd nabizi

4 koncepty a 7 rtiznych znacek, jako napf.

Pierre Cardin, Baldessarini, aj.

Rostouci zdjem o franchising

v Ceské republice a na Slovensku!
,Duvody, pro¢ zijem o franchising dynamic-
ky z roku na rok stoupd, jsou nasledujici:
nabizi mnoho vyhod pfedevSim pro malé
a stfedné velké podnikatele, bezpecnéjsi
podnikdni a relativné vysokou rentabilitu
vlastntho vlozeného kapitilu. Jako fran-
chisant - franchisovy pfijemce - silného fe-
tézce zustava podnikatel pravné a financné
samostatnym a ma pritom moznost vyuzivat
veskerych vyhod, jaké maji jen velké a vét-
Sinou nadndrodni spoleCnosti. Dikazem
zvy$eného zijmu o tuto perspektivni formu
podnikdni je i rostouci pocet franchisovych
systému na ceském a slovenském trhu,“ do-
dava Ing. Tulpa ze spolecnosti AVEX systems.

Vice informaci o franchisovych znackach,
které hledaji své nové partnery, je mozno
najit na internetovych strankach spolec-
nosti AVEX systems: www.avexsystems.eu
- Katalog franchis. Ke vSem prezentovanym
franchisovym systémim muiiZe poskytnout
podrobnéjsi podklady i jejich exkluzivni
zastupce pro Cesky a slovensky trh pan Ing.
Ales$ Tulpa: ales.tulpa@avexsystems.eu.
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AVEX systems

mezinarodni poradce

v oblasti franchisového
podnikani a VVas partner
pro franchising

Know-how a znalosti
spolec¢nosti AVEX systems
jsou ziskany vice nez 20letymi
praktickymi zkusenostmi

v oblasti mezinarodniho
franchisingu a éinnosti ve
vrcholovém managementu
mezinarodné pdsobicich
spole¢nosti, zejména pokud
jde o zakladatele a hlavniho
predstavitele spolec¢nosti Ing.
Alese Tulpu.

AVEX systems
nabizi zejména
nasledujici sluzby:

1. Pro zdjemce o franchising vy-
hledava kvalitni a Uspésné
franchisové systémy, zejména
v zahranidi.

2. Pro zahraniéni franchisory
hleda vhodné kandidaty pro
master-franchisu v Ceské
a Slovenské republice nebo
franchisanty.

3. Poradenstvi ve vSech oblas-
tech franchisového podnika-
ni, zejména pri vyvoji vlastnich
franchisovych systém( nebo
pfi jejich optimalizaci.

Pro zajemce o franchising nabizi
workshopy — seminare predevsim
na téma vyvoj nebo optimalizace
franchisového konceptu.

Vice informaci najdete na:
www.avexsystems.eu
nebo kontaktujte:
ales.tulpa@avexsystems.eu
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Unikatni boty HOVR Phantom
znacky Under Armour vam zajisti pocit beztize!

Americkd spole¢nost Under Armour je zndma svym funkénim sportovnim oblecenim, které oplyva skvélym designem

a unikatnimi vlastnostmi. Ne jinak tomu je i u naprosté novinky, boty HOVR Phantom, ktera byla uvedena na cesky trh.
Tato nadc¢asovd bota je vybavena ,energetickou siti”, kterd umoZziuje pfi noseni zaZit doslova pocit beztize! At u7 v téch-
to lifestylovych botach inspirovanych sportem vyrazite objevovat zakouti velkomésta nebo se rozhodnete vybéhnout
rozkvetlou pfirodou, stale budete mit pocit jako byste se vzndseli.

Boty HOVR model Phantom, které bofi gra-
vitaci, jsou nyni k dostdni i u nds v Ceské re-
publice. Diky jejich vlastnostem jsou napros-
tou Spickou ve své kategorii, staci je nazout
a svet patii vam! Budete se vznaSet a jeSte pfi-
tom vypadat stylové. Rozhodnete-li se vybéh-
nout vstfic novym bézeckym vyzvam, vézte,
Ze boty HOVR Phantom jsou tim nejlepSim

Dostupny luxus

partakem pfi prekonavani sama sebe! Boty
zakoupite v prodejné Urban Store za cenu
3999 K¢

Jedineéné vlastnosti bot HOVR:

e POCIT NULOVE GRAVITACE / Technologie
UA HOVR® umoziuje zazit pocit beztize
(nulové gravitace) a zajiStuje ndvrat ener-
gie, ¢imz pomdha eliminovat ndrazy pfi
kazdém kroku.

ENERGETICKA SIT ENERGY WEB / Kompres-
ni sifovina Energy Web obsahuje pénu UA
HOVR®, kterou zdroven formuje tak, aby
umoznila navrat vynaloZené energie.
OBUJTE SI KOMFORT / Polstrované oblece-
ni pro cyklisty nds inspirovalo k vytvoreni
jedine¢ného ultra prodysného svrchniho

vétsi komfort pri kazdém pouziti.
TRVANLIVOST / Vystelka diva pocit mék-
kosti a pruznosti od prvniho do posledni-
ho kroku.

UA HOVRTM / Systém UA HOVR piedsta-
vuje vyjimecné kvalitni vystelku obuvi;
chemické slozeni pény UA HOVR se vy-
znacuje vyraznou mékkosti, ktera je jesté
podporena UA energetickou siti umoz-
nujici vétsi reaktivitu a vysledny navrat
energie.

V panenské prirodé jizniho Burgenlandu leZi ALLEGRIA RESORT STEGERSBACH
s 4-hvézdickovym ALLEGRIA HOTEL s vlastnim ALLEGRIA TERMALNiM KOUPALIS-
TEM a LAZINEMI Stegersbach a nejvétsim GOLFOVYM HRISTEM v celém Rakousku.

Pfi navrhu interi€éru se architekt inspiroval
panenskou krajinou zelenych pahorkatin
v okoli. Ve vSech tfech ¢istech hotelu jsou
mistnosti prostorné a velkoryse zarizené - at
uz se ubytujete v hlavni rotundé v pokojich
Residenz, v rurdlnéjsi Village uprostied nebo
v nejnovéjsi Family ¢dsti s moznostmi kombi-
naci pokojt.

Ceny zacinaji jiz na 96 euro (2445 K<) za
osobu a noc s plnou penzi PLUS. Déti mohou
spat v jedné mistnosti s rodici, nebo mit vlast-
ni pokoj, jiz od 17 eur (433 K¢) az do 18 let.

Na plose 6700 m? se mezi termalnimi
laznémi a hotelem nachdzeji hraci z6ny pro
malé déti i nactileté. V horkych dnech se mo-

38

hou zchladit v Aqua Splash Pad zoné. Cely
den v Zupanu muzete stravit v termdlni ¢asti
Flistertherme, urcené vyhradné pro hotelo-

e VNEJSI OPORA PATY / Skvélé zpevnéni
paty, které fidi efektivni postaveni nohy
pfi naslapu.

e PODRAZKA / Vysoce kvalitni super odolni

a trvanlivd podrazka umoznuje optimdlni

flexi a trakci pro lepsi pohyb a propulzi

smérem vpied.

VYSKA LIMCE 5/8” / Pleteny limec poskytu-

je skvély komfort a pfizptsobi se kotniku.

PLETENINA / 3D tvarovany a perforovany

pleteninovy material poskytuje bezpec¢nou

ochranu pro nirt.

UA SPEEDFORM 2.0 / Vnitini vrstvy poly-

uretanové pény @ ortholite x-40TM pod

chodidlem a kolem chodidla vedou ke
zmirnéni tlaku a k dosazeni vy$si urovné
komfortu.

KNIT / Pleteny material (s pouZitim kruho-

vé metody pleteni) na predni ¢asti, jazyku

a limci zajiStuje trvale dobfe padnouci

stfih a pocit jako pfi nazuti ponozek.

Energeticka sit UA Energy Web tvofi vystelku
s mékkym jadrem, které umoznuje vyraznou
reaktivitu a navrat energie.

Materidl vystelky UA HOVRTM si zachovava
pocit beztize a tlumeni narazu déle nez béz-
né vystelky, aniz by omezoval dalsi funkcéni
vlastnosti.

vé hosty, nebo ve verejném rodinném termal-
nim koupaliSti Familientherme Stegersbach.
Vodni plocha s rozlohou 1500 m? je rozdéle-
nd na 14 bazénu s riznymi teplotami a hloub-
kami.

Jesté vice ,dostupného luxusu® nabizi
Allegria Yin Yang Spa oblast, urcend vyhrad-
né pro hotelové hosty od 15 let. Biosauna,
parni sauna, kabiny s infracervenym svétlem,
venkovni i vnitfni finskd sauna a odhlu¢nénd
velka relaxacni zona slibuje nejkvalitné;jsi we-
liness odpocinek. Uchvatnym zdZitkem je Yin
Yang bazén s ohromujicim panoramatickym
vyhledem. Nadherny rozhled si uZijete i z Pa-
norama-Fitness. Jedinecny zazitek poskytuje
aquafloating ve vodé termalniho pramene 1.
Dvé 18jamkovd a jedno 9jamkové golfové
hfisté tvofi vlastni green hotelu Allegria Ste-
gersbach-Lafnitztal.

www.allegria-resort.com
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Michaela Maurerovd ambasadorkou
sité prodejen s obuvi Salamander

Herecka, moderdtorka, cestovatelka, milovnice pohybu, ale hlavné matka dvoj-
cat - to v3e je krdsnd Michaela Maurerova. Nékdo by ji nazval Zenou mnoha
tvari, a to je i diivod, proc ji jako svou ambasadorku zvolila sit prodejen s obuvi
Salamander. Ani tam totiZ nenajdete boty jenom na jednu prileZitost,ale na-

opak to nejlepsi pro vsechna vase ja.

Na otdzku jakd by méla byt podle ni idedlni
bota odpovédéla: Ja jsem docela nirocnd.
Musi byt krasné, sexy a urcité by mi mély
délat mensi nozku, protoZe k mym hubenym
noham chodidlo velikosti 38,5 neni uplné

Alena Wilson si zaklada na praci pro "reilné
zeny" a najde v kazdé Zené€ krasu. Na prelo-
mu cervna v Cafe Louvre na Ndrodni tfidé
predvedla origindlni modni prehlidku ve
francouzském stylu. Partnerem akce byl Mo-

lichotivé. Kromé toho jsem dospéla k nazo-
ru, Ze nehodlam délat kompromisy na ukor
mého zdravi, takze by idedlni bota méla byt
i maximalné pohodlna. Nastésti mi pani pro-
davacky v Salamanderu vzdycky dobfe pora-

Foto: Jiii Sujansky pro Salamander

di, aby se muj vybrany par blizil tomu idealu
co nejvice.

Kdyz si ¢lovék takové boty koupi, pak se
jich tézko vzdava, takze pokud jsou dostatec-
né kvalitni, d€laji radost opravdu dlouho. Jed-
ny takové jsem méla dokonce po své babicce,
takze to byl opravdu unikat. Ty bohuzel uz
nemam, ale tfeba jedny ,oxfordky“ budu mit
urcité uz dvanact let. Jsou pohodlné, krasné
a nikdy nevyjdou z mody.

Motherbox partnerem akce

Mddni ¢eskd ndvrharka Alena Wilson si pro predvedeni své posledni kolekce
misto vyhublych modelek vybrala zndmé a hlavné zralé Zeny. A tak se na
mole blyskla Vendula Pizingerova (46), Daniela Sinkorova (44) nebo Adéla

Gondikova (44).

therbox, ¢eska rodinna firma, ktera podporu-
je chranénou dilnu na vyroby darkovych kra-
bic a zarovenl podporuje i Zeny na mateiské
dovolené prostfednictvim vyroby pranicek
nebo zvifitek Motherbox. Autorkou myslen-
ky a zakladatelkou firmy je Martina Schovan-

covd. Motherbox nebo Plenkové srdicko si
oblibilo také jiz nékolik firem v Praze jako je-
dinec¢ny firemni ddrek pro téhotné kolegyné
a obchodni partnerky a tak Motherbox rozva-
zi kazdy den tyto originalni darecky pfimo do
kancelafi nebo obdarovanym domu.

INZERCE

QCENENI
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PODNIKATELEK
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Kdo by nechtél bydlet u jezera?

- W,

snidané na terase

animaéni programy pro déti i dospélé
radéni i relaxace u bazénu na vlastni plazi
veefe na biehu jezera nebo na vyletni lodi

dobfe vybavend sportovni pojcovna

Ve

VAS PRISTAV HOTEL PORT...

* Kk Kk k /\
HOTEL @S> PORT

MACHOVO JEZERO

+420 487 809 711

www.hotelport.cz
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Vitézka Marketéra roku 2017

Ceskd marketingova spolecnost vyhlasila 17. kvétna 2018 oficialni vysledky

jubilejniho 13. rocniku soutéze.

V prijemném klasickém prostiedi Divadel-
niho silu Klubu Lavka s historickym rimcem
Karlova mostu a pusobivym vyhledem na
Hradcany vecerem provizel jako vzdy skvély
moderdator Karel Vofisek a SWING KVARTET
Ivana Smazika se zpévackou Evou Emminge-
rovou zpfijemnil vecer vSem zicastnénym.
delfint z ceského skla v cele s Velkym mod-
rym delfinem v pusobivém designu z dilny
uméleckého sklare Vladimira Zubricana.

V této knize ukazuje na svém Zivotnim
uspéchu ¢tenaiim jak se k Zivotu postavit
a pomoci praktickych tipti a autentickych
prikladu, dokladuje, Ze v kazdém z nds dii-
maji skryta pfani a sny. Kniha je zdrojem in-
spirace pro nadchazejici ,dekadu lidskosti

Na ocenéné i nominované cekaly kromé
diplomt i mnohé vécné dary od sponzort
a partneru soutéze. Kromé hlavnich cen udeé-
lila hodnotitelska komise i nékolik zvlastnich
ocenéni za mimoridné aktivity a uspéSné
inovativni marketingové projekty, stejné tak
vybralo k ocenéni svoje kandidaty i prezidi-
um CMS.

Poprvé tentokrat udélil svou cenu aspés-
nému marketérovi také Magistrat hl. mésta
Prahy.

Na zikladé individualnich hodnoceni jed-
notlivych clent hodnotitelské komise byl
predlozen prezidiu CMS nasledujici navrh
na hlavni cenu soutéze: Velky modry delfin
patii Karoliné Topolové, Mototechna Group,
s.r.o.za revitalizaci znacky Mototechna a jeji
vyuziti pro vybudovini zcela nového seg-
mentu zinovnich automobilt.

Expert pies Neuromerchandising - Bert Martin Ohnemdller vydal knihu LEAD-
-SPEAK-INSPIR, ve které hledi zpét na tfi desetileti a vypravi, co ho vyzkum
mozku, evolu¢ni biologie a jeho zkusenosti v marketingu a prodeji , a zkouma-

ni manipulace s lidmi naucil.

Vysla kniha

LEAD

Berta Martina Ohnemiillera \ gpe”*

- LEAD-SPEAK-INSPIR!

". Sim sebe nazyvd nenapravitelnym Busi-
ness- romantikem, ktery sni o svété, kde
lidé to, co délaji, délaji radi a s vasni. O své-
té, ktery se vyznacuje spolupraci, nikoli
konfrontaci. Je presvédcen, Ze takovy svét
nemuze vzniknout, pokud nezacneme jesté
vice poslouchat na naSe srdce a davérovat
moudrosti naseho vnitfniho hlasu.

p\RE

A

Knihou chce Bert po-
Ctenafe vidét svét jinou
optikou - svét plny prile-
zitosti a moznosti! Kromé
toho chce upozornit jedi- necnost ka-
zdého, protoze zde je kli¢ ke Stésti a tlukotu
srdce, k lepSimu Zivotu.

Priceless Specials rozdava penize i radost uz tfi roky

Jedine¢ny vérnostni program Priceless Specials spolecnosti Mastercard pravé
slavi tfi ispésné roky. Za tuto dobu registrovani dr7itelé platebnich karet
Mastercard a Maestro uskutecnili pres 2,2 miliénu obchodl a na odménach
ziskali u partnerskych obchodnik( formou cashbacku témér 32 milionG korun.
Letosni inovaci je rozsifeni o treti pilif, kterym je zavedeni ¢lenstvi v zévislos-
ti na poctu plateb kartou u vsech obchodnikd, véetné e-shop, tedy nejen

u partnerd programu.

"Nové se da odména ale ziskat i za kazdou
transakci platebni kartou, kazda transakce
se nyni pocita,” uvedl generalni feditel Mas-
tercard pro CR, Slovensko a Rakousko Miro-
slav Lukes3. V zavislosti na poctu plateb kar-
tou se ucastnik programu posouva v arovni
vyse a tim ziskava pfistup k exkluzivnim
vouchertum a slevaim. Zakladni urovni c¢len-
stvi je bronzové (0-20 transakci), na n¢j
navazuje stiibrné€ (21-50 transakci) a zlaté
(51-100 transakci). Nejvyssi urovni je plati-
nové Clenstvi, které lze ziskat pti 101 a vice
transakcich. Kazda transakce je platna po
dobu dvandcti mésicu.

Z pruzkumu spolecnosti Mastercard vy-
plyvid, Ze vice nez 87 procent dotazovanych

by platilo kartami vice, pokud by ziskalo pfi
placeni slevu nebo vyhodu. Néjaky vérnost-
ni program pak vyuZzivaji ¢tyfi z deseti osob.
U 53 procent respondenti ovliviiuje vybér
mista ndkupu moznost platit kartou a ziska-
ni slev ve vérnostnim programu.

Vérnostni program Priceless Specials
spolecnost Mastercard spustila v Ceské
republice a na Slovensku v roce 2015 jako
uplné prvni svého druhu na svété. Pocet
registrovanych ucastnikt roste kazdoro¢né
o desitky tisic. Registrovany ucastnik dosta-
va odmény formou cashbacku, tedy penize
zp€t, za platby kartami Mastercard a Maes-
tro u partnerskych obchodnikt, mezi néz
patii jak velci a znami prodejci, tak zajimavi
mensi nebo lokidlni obchodnici. Jmenovité
jsou to tifeba spolecnosti Datart, Cinema
City, Pilulka.cz, MOL nebo Exim Tours.

Prehled vSech partnerti a vsechny po-
tfebné informace jsou k dispozici na webo-
vych strankach programu Priceless Specials
www.specials.cz.
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