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Interaktivni,
individuadlni,
pusobive

CEuroshop  13KOVE jsou vitézné koncepty

RetailDesign desdtého rocniku soutéze
Award EuroShop Retail Design Award

Primark ve Spanélskem Madridu

Nova vlajkovi lod médniho diskontniho ob-  re¢nych niddherné historické budovy o péti

chodu Primark je pozoruhodna svym digital-
nim konceptem, ktery je pfimou odpovédi
na elektrizujici atmosféru Gran Via, nejvétsi
ndkupni ulice v Madridu. Obchod s moder-
nim designem pokryvi 12 356 metrt Ctve-

patrech. Atrium ve stfedu budovy je obklope-
no jedendcti transparentnimi pfilehlymi LED
obrazovkami, které ukazuji vizuilni obsah
$ity na miru doprovazeny zvlastnimi zvuko-
vymi efekty. Jejich interakce s historickou ar-

Institut EHI a Messe Disseldorf udélili
6. bfezna 2017 na slavnostnim galavece-
ru desité vyrocni ceny EuroShop Retail
Design Awards. Akce se konala v rimci
EuroShopu, pfedniho svétového veletrhu
retailu. Jako nejpresvédcivéjsi udélaly na
komisi experti dojem shop koncepty Pri-
mark v Madridu, Rose BikeTown v Bochol-
tu a Saks Fifth Avenue v Torontu. Tito tfi
vitézové byli vybrini z vice nez 80 konku-
rentu, ktefi se soutéZe zucastnili ze 27 zemi.

Vitézové excelovali ve zptisobu, jakym spl-
nili vybérova kritéria této mezinirodni
soutéze: oslovit specifickou cilovou skupi-
nu s jasnym poselstvim o sortimentu, kon-
zistentni koncepci obchodu a vyjimec¢nou
kombinaci interiéru prodejny, barev, ma-
teriala a osvétleni. Dalsim kritériem, ktery
prispé€l k uspéchu téchto konceptli, byl
i zdafily vizudlni merchandising, ktery efek-
tivné vyjadiuje a sd€luje zdkaznikovi pfibéh
prodivané znacky a uspésné komunikuje
se zakaznikem.

chitekturou vytviii pro zdkazniky vyjimecny
3D zazitek. Pozornost zakaznikt také upou-
tivaji expresivni typografie, ilustrace, sochy
a dalsi instalace mistnich umélcd. Duraz je
kladen na tradi¢ni materidly a barevné sché-
ma je v kazdém oddé€leni tematicky sladéno.

Rose BikeTown v némeckém Bocholtu

Obchod provozuje Rose Bikes, némecky vy-
robce a prodejce jizdnich kol a dopliiku, kte-
ry dava silny diiraz na omnichannel prode;.
Online a offline svéty se potkavaji v prostoru

6 000 metrt ¢tvereénych. Zikaznici si mo-
hou za pomoci prodavace navrhnout kolo

svych snii pouZitim interaktivniho konfigu-
ra¢niho pfistroje, ktery lze ovladat prostied-
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nictvim pocitace, tabletu nebo interaktivni
tabule. Tento systém lze také pouZit pfi listo-
vani v katalogu vyrobku. Razné zkuSebni sta-
nice, napfiklad pro navigacni systémy nebo
cyklisticka svétla, pomahaji pfi vybéru pro-
dukti. Vlastnoru¢né nakonfigurovana kola
se pfenesou do pick-up stanice, kde mohou
zdkaznici diskutovat s persondlem o podrob-
nostech jejich koupé. Dievo a beton, jakoZ
i silnice, kterd prochizi prostorem, a velké
obrazky krajiny déivaji prodejné nalezity
venkovni charakter a atmosféru. Kola jsou
vystavena na platformach ve stfedu prodejni
plochy a upozoriiuji na sebe specidlni svitici
stropni konstrukci.

Saks Fifth Avenue
v Torontu, Kanada

Vlajkova lod’ luxusniho obchodniho fetéz-
ce Saks Fifth Avenue kombinuje exkluzivni
umélecké predméty z prirodnich materialt
tak, aby tvofily pusobivy celkovy obraz. Za-
fizeni a femeslné zpracované materialy jsou
inspiroviny pfirodou v Torontu. Riznorodé
materialy - teplé a studené, matné a lesténé
- jsou vzajemné ladici, pricemz kazdému od-
déleni davaji sviyj vlastni individudlni vzhled,
ktery je sladén s danymi produkty na displeji.
Napfiklad design obchodu na tfetim poscho-
di pfedstavuji stylizované kovové stromy
a vlnité kusy skla ve tvaru rampouch, které
vzbuzuji dojem okolnich lest. Otevieny pu-
dorys budovy, ktery dovoli svétlu vplout do-
vnitf, posiluje exkluzivni a pfirozeny vzhled.
Sluzby jako poradenstvi zikaznikiim nabizeji
ptidany luxus a pohodli.

Dalsi informace: www.euroshop-award.com
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Moderni nakupovani

El Dorado zazitku
a sci-fl pomocnici

Novinky, predstavené na nejvétsim svétovém veletrhu vybaveni pro maloobchod
Euroshop 2017, pfindsi reportaZ spole¢nosti DAGO.

Letosni maloobchodni veletrh Euroshop
ukdzal, Ze nakupovani jiz zdaleka neni jen
o ziskavani zbozi. Klicovou roli v ném zaci-
na hrat zazitek, ktery si zakaznik z fyzického
kontaktu se znackou a produkty odnasi za

dernich technologii. Zazitkové nakupovani
neboli tzv. experiential shopping je fenomé-
nem dneska souvisejicim s generac¢ni obmeé-
nou kupni sily. Nezbytnou soucdsti moderni
prodejny se tak stiva prekvapoviani a wow
efekty, které dokdzou piekonat ocekavani
zdkaznika a zafixovat esenci znacek v jejich
srdcich analogovou i digitdlni cestou. Pro-
dejna si proto dnes uz nevystaci s pouhym
vystavenim zboZzi. Znacka se musi snazit, aby
v jeji blizkosti chtél zakaznik travit svij cas,
nabidnout mu zazitky, dobrodruzstvi, hyckat
jej, rozsirovat jeho znalosti ¢i tiibit vkus, na-
bizet mu véci, na které by sim nepfisel, diky
kterym si néco nového uzije nebo si jinak
zlepsi sviyj Zivot.

V souvislosti s neuvéfitelnym vybérem na in-
ternetu, ktery maji lidé navic pfes sviij chytry
telefon neustile pri sobé€, se kamenné obcho-
dy musi proménit také v misto expertnich
konzultaci. Prodavaci poradi coby odbornici
s vybérem, roz$ifi moznost zikaznikovych
potfeb a stanou se jeho pruvodcem svym
svétem relevantni produktové inspirace.
V této souvislosti se prosazuje novy fenomén
curated shoppingu, zalozeném na odhalova-
ni a smysluplném uspokojovini existujicich
a potencialnich potieb zakaznika.

,Obchodnici by méli popustit uzdu své kre-
ativité, ale pfitom zustat poctivi sami k sobé.
Je potieba, aby délali jen to, ¢im opravdu
jsou, coz by mélo byt zhmotnéno mimo
jin€ i vybérem barev a material,“ podotkla
na veletrhu Jasmijn Prinssen ze spolecnosti
JosDeVries. Za ptiklad dobré praxe muze
poslouzit spolecnost PME Legend, stavici
svou image na stylu americkych pilotu, jez se
propisuje do vSech prodejnich kanalt - v ka-
mennych obchodech vyuZiva symboly aviati-
ky, v¢etné svétel, kanystri, fotografii letct ¢i
plechovych polic, na internetu zase pracuje
s ptibéhy letcu. , I v online prostiedi muzete
navstévniktim nabidnout zabavu, v kamenné
prodejné jde vSak predevsim o to, jak ukdzat,
7e si zakaznika vazite,“ dodal Marcus Remark,
manazer Centro Oberhausen, s tim, Ze hod-
noty znacky by se pritom mély propisovat do
nejmensich detailt pfi jejich prodeji.

S jakymi vSemoznymi detaily si lze pohrit,
predvedli vystavovatelé napiiklad v oblasti
designu, aplikace svétel, pohybu nebo pro-
jekce. Trendem je stle intenzivnéjsi kombi-
nace digitalnich technologii s analogovou
klasikou, nasazeni robott, hologramt ¢i roz-
Sifené reality. Poprvé se na veletrhu objevila
také aplikace umélé inteligence.

Kombinace digitalnich technologii

a analogové klasiky

Propojeni modernich technologii s analo-
govym svétem nabizel na kazdém kroku
pavilon in-store designu, kde byla prodej-
na prezentovana jako misto Saleni smyslu,
kombinujici svétla, tvary, materidly tradicni
i digitilni. K vidéni zde byly sudy, v nichz

hotel ohen a stoupala pira, oboji vytvafené
vérohodnymi efekty s pomoci LED a projek-
ce, stinek v podob€ nimésti s imitaci dla-
Zebnich kostek, sochou a lampami ¢i napo-
dobenina slavné Neptunovy fontiny v Rimé,
vyvedeni do nejmensiho detailu z necekané-
ho materidlu - kartonu. Moment piekvapeni,
posileny multisenzorickym zaZitkem, byl po-
kazdé zarucen.

Zlatym hiebem veletrhu byl vSak realny holo-
gram v akci, jenZ promital 3D obraz do vzdu-
chu. Jeho obsah byl fizen jednoduse on line
pres WiFi.

Podobné byl k vidéni hologram v ramci rega-
lového cela znacky Dolce Gusto. Po stranich
realného produktu se promitaly dostupné
modely véetné jednoduchych ukazek jejich
funkci.

Pomyslné druhé misto hrdiny veletrhu ziskal
automat Maggi na recepty, ktery po zadini
vybéru kyZenych ingredienci pfes dotyko-
vou obrazovku nabidne zikaznikovi moZny
recept, vytiskne jej a oznaci potfebné pro-

dukty znacky Maggi, které 1ze z vystaveni pfi-
mo zakoupit, a zaroven i ostatni ingredience
potiebné k uvareni zvoleného jidla.

Na tfetim misté se umistila efektni hra se
svétlem na oZivlych obrazech, které pfedsta-
vila spole¢nost Kendu v originalni a praktic-
ké kombinaci LED svétel a zpétné projekce.

Zajimavym trendem leto$niho veletrhu byl
také tzv. farming pfimo v misté prodeje v po-
dobé¢ skleniku s karuselovym rozmisténim,
kde Ize 365 dni v roce bez pesticidl a her-
bicidi péstovat zeleninu, bylinky ¢i kvétiny.
Zakaznik si je muaze zakoupit Cerstvé sklize-
né, nebo si je dokonce sam sklidit. Jednou
zvyhod je i vyraznd - az 90% - uspora vody,
0 niz8i uhlikové stopé ani nemluvé.

Dalsi hry svétel ve znameni LED
a projekenich technologii
Moznostem projekci a osvétleni bylo na vele-
trhu vénoviano nemalo prostoru. Zobrazova-
ci LED systémy se dostaly na boky, toppery
nebo police regilu, jejichZ obsah lze dyna-
micky a na dalku programovat a spravovat.
- e ] !

i e e e [ ilm

Nebo je LED RGB systém ukryt uvnité na-
fukovacich promostolkt, kde méni podle
potfeby intenzitu, barvu nebo frekvenci
osvétleni. Stejn€ tak se rozsifily aplikace
LCD a projekci. K vidéni byly napfiklad v dy-
namickém promitini na povrchu kostek,

EuroShop 2017 | BS

v kruhovém akviriu zakomponovaném do
lodi kapitana Nema nebo na misté klasickych
plakatf, ¢imz se zjednoduSuje aktualizace ob-
sahu. Vliv na atmosféru mista prodeje umoc-
nily zaoblené projek¢ni plochy.

Se svétlem si vSak dokazaly pohrat i reflekto-
ry a dalsi objekty, pohybuyjici se po vertikdlni
ose v rytmu pusténé hudby.
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Impozantni svételny zazitek, jenz implicit-
né stimuluje emoce, nabidla Skdla nasviceni
potravin. V ni md maso, pecivo, ovoce Ci ze-
lenina ,svou* vlastni tonalitu svétla, tu, ktera
nejlépe podpofi image sortimentu a jeho
prode;j.

Projekce castecné zastoupily také manekyny.
Plastové figuriny byly nahrazeny svymi digi-
talnimi prot¢jsky, které lze naticet ze vSech
uhla na obfich projekénich sténdch obcho-
du. Stejny obsah je pak zaroveinl vyuZivin na
e-shopu prodejce. Nebo je mozné pies tech-

oInart Pixals

nologii Smartpixel promitat pfimo na vybra-
ny produkt, napfiklad kosili ¢i boty, zvolené
barvy a vzory.

Roboti, rozsifena realita, levitujici
piedméty a uméld inteligence na scénu
Na EuroShopu se doslova roztrhl pytel s ro-
boty coby prodejnimi asistenty. Néktefi ko-
munikovali, gestikulovali, odpovidali a rea-
govali tak redln€ a vlivné, az z toho Sel mriz
po zadech.

Robot misto prodavace zapuisobil wow efek-
tem a naserviroval nezapomenutelny zazitek.

Dile bylo na EuroShopu mozné sledovat levi-
tujici produkty v prostoru, s nimiz bylo moz-
né pohybovat a oticet.

Lepsi kontakt se zboZim nabizi i uZziti rozsi-
fené reality. Napfiklad pfi ndkupu domacich

Euroshop 2017 | [BS

-

spotiebich ¢i nabytku si lze pres aplikaci pro-
dukt snadno a pfimo umistit tfeba do interi-
éru bytu a zvizit, zda se tam hodi ¢i by byla
lepsi tieba jina barva. Nebo je mozné integ-
rovat rozsifenou realitu do regaili, kde se po
zvednuti daného zbozi z police objevi doda-
te¢né informace, ukizka barev ¢i komentaru
z diskusnich for.

Poprvé na EuroShopu byla pifedstavena
aplikace umélé intelligence (AD) v retailu.
Nasazena byla ve videosystémech, v nichz
napiiklad dokdzala automaticky detekovat
kradeze a také analyzovat navstévniky pod-
le demografickych ukazatelti. Vyhodnoceni
chovani s pomoci Al je jen piredzvést pokro-
c¢ilejsi analyzy a pfipravy personalizované
komunikace, kterd se pomalu ale jisté stava
samoziejmosti.

Spolecnost Microsoft pfedvedla chytré zr-
cadlo do zkuSebnich kabinek, které dokaze
nasnimat zakaznikovu postavu, ovérit do-
stupnost velikosti, barev a variant vybraného
obleceni a objednat jejich donasku u proda-
vacky. Zaroven zrcadlo nabidne dalsi pro-
dukty, které by se k t€m jiZ vybranym mohly
hodit. RovnéZ umi zdkaznika v novém outfitu
vyfotit a nabidnout sdileni s prateli. Rozpo-
znd i jeho vék a pohlavi a na zikladé téchto
udajii mu doporuci vyrobky, které si casto
zkousi ¢i kupuji ostatni jemu podobni.

Posun byl vid€t i v oblasti rozpozndvani pro-
duktu ¢i lidi. Zd4 se, Ze postupné€ zmizi ne-
zbytny meziclanek v podobé ¢arovych, nebo
QR kod ¢i vérnostnich karet. Nové aplika-
ce dokdzi rozeznat vyrobek i bez scanovani
kodi a tieba ho po vyfoceni detekuje v e-sho-
pu a rovnou nabidne k doobjednéni. Podob-

né systémy rozpoznaji i konkrétniho ¢lovéka
bez potfeby identifikace vérnostni kartou
nebo jinou pomiickou.

Vyse popsané inovace naznacuji, jakym smé-
rem se bude nejen retailova komunikace
v nisledujicich letech ubirat a jaké technolo-
gické sméry v ni budou sehravat roli a posu-
novat dile na cesté za zazitky na dalsich trov-
nich propojovani fyzického, digitalniho a on
line svéta v postmoderni konzumni spolec¢-
nosti, ve které uz nejde jen o to v prodejnach
nakoupit, ale chtit v nich byt.

Daniel Jesensky
DAGO, s.r.o.
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Martin Vitek, National Key Account Manager
Professional Lighting Solutions, Philips
Lighting, mluvi o tom, jak se vyhnout
obvyklym nastraham, proc je maloobchod
hybnou silou pro pozitivhi zmény a proc¢
musi byt firmy vizionari, aby poskytly
nakupujicim zabavu a zaangazovaly je.

Co se stane, kdyZ obchodnik nezvlidne drzet krok s vyvojem a ino-
vacemi tohoto rychlého digitilniho svéta? Jen se zeptejte fetézce
obchodnich domt V&D, britského obchodnika BHS nebo dokonce
Blockbuster. Ti vim feknou, jak niro¢né dokaze byt prostfedi malo-
obchodu. Zidn4 z obéti poslednich let nebyla schopna piizptsobit
se neustile se ménicimu okolnimu svétu. Tradi¢ni zkuSenosti z ka-
mennych prodejen se vyvijeji a agilni obchodnici se uchdzeji o misto
v srdcich zikaznika.

Podle pfedpovédi portalu Statista by mély v roce 2017 celosvétové
maloobchodni prodeje dosihnout objemu nékde na trovni 27 bilio-
nt USD, a to uz je velky byznys. T¢Zké vihy odvétvi dobre védi, Ze ne-
maji jinou moznost, nez zapojit do péce o zakazniky na kazdém kroku
jejich cesty veskery sviij arsendl.

Ménici se tvar

Rychlé tempo maloobchodu a jeho neustile se ménici prostiedi je
néco, ¢emu Philips Lighting vénuje velkou pozornost. Diky rozsi-
feni chytrych telefonti, umélé inteligence, robotizace, IoT a vlivu
socidlnich médii se tento obor za poslednich 10 let zménil k ne-
poznani.

,Ocekavani zdkaznika jsou podnécovina takovymi prevratnymi
inovatory, jako je napfiklad Amazon. Dodavky do domu jsou nyni
garantovany do dvou hodin, zboZi si mtZete objednat bud béhem
popovidani si s ,Alex“ ¢i stisknutim pfislusného tlacitka s tim, Ze za
sluzbu hladce zaplatite jednim dotykem, tuknutim ¢i kliknutim,“ fikd
Martin Vitek.

.V médnim segmentu je dobrym piikladem Zara a jeji lid€. Jejich
schopnost zachytit na ulicich PafiZe ¢i New Yorku posledni trendy
a preklopit je do cenové dostupnych kolekci, které jsou béhem par
tydnu k dostini v 4 000 obchodt po celém svété, je prosté prilomo-
va. Takovéto vysoce inovativni spolecnosti zvedly latku velmi vysoko
a daly zdkaznikGim préivo, aby od obchodnikt poZadovali lepsi pro-
dukty a sluzby.

BS |

Obchod: nas treti domov

Je evidentni, Ze tlak je enormni. V ¢ase chytrého obchodovini je ka-
menny obchod mrtvy, nebo ne? Reknéte to Martinovi Vitkovi a ten
se jen usméje.

Je velmi zivy a bude i nadile, nicméné tradi¢ni vyznam kamen-
nych obchodt jako mista transakce se pfesouva k mistu, které se stavda
nasim tfetim domovem. Mistem setkani s prateli, pro vyzkouSeni no-
vych receptt ¢i omrknuti novych trendt. Maloobchod md v podstaté
obrovsky potencidl stmelit spolecnost, vzdélavat i odizolovat nds od
kazdodennich strest ¢i monotonnosti Zivota v praci nebo doma.”

S takovym vyznamem kladenym na obchodniky nepfekvapi, Ze
lidé ¢ekaji pfi nakupu néco vice nez jen algoritmus sluzby.

Pronikani do emoci

Tento emociondlni aspekt je jasné patrny u potravinafského pra-
myslu ve zpusobu, jak se zdkaznici chtéji angaZovat v tom, co kupuiji
a jedi, ale také u obchodniku tim, jak sleduji, odkud pochazeji jejich
produkty. Martin Vitek vysvétluje, Ze hnuti ,potraviny s rodokme-
nem* se stalo mimo jiné pravé z tohoto diivodu horkym tématem.

,Produkce svych vlastnich potravin ¢i dodavky z mistni farmy maji
své nezpochybnitelné kouzlo. To je nyni mozné diky konceptiim, jako
je méstské zahradniceni, kdy si pripravite potéSeni ze svych vlast-
norucné vypéstovanych bylinek a jesté se tim zbavite starosti,” fikd
Martin Vitek.

Poukazuje také na explozi na internetu i masivni vyskyt tématu ,po-
travin s rodokmenem* v médiich, ¢imz lidem tento koncept prichazi
na mysl také z praktickych davodd, jako napfiklad nutnost skoncit
s plytvanim, ke kterému dochazi béhem celého zisobovaciho fetézce.

Pohled do budoucnosti

Diky tomu, Ze lidé maji stile vice informaci o oblastech, jako je tato,
stavaji se i obchodnici chytfejsimi. UZiti osvétleni pro nastoleni té
spravné atmosféry, vyuzivini dat k personalizaci zazitkti nakupuji-
cich a technologie, jako je napfiklad IPS, které pomadha lidem loka-
lizovat zbozi, kdyZ se pohybuji po obchodé¢, a optimalizovat zplisob
vystavovani nabizené¢ho zboZi - to jsou jen n¢které z uZivanych tak-
tik. Ale kam to vSe sp¢je?

Firmy musi byt vizionfi. Martin Vitek vysvétluje, Ze celd fada ma-
loobchodniki zkousi nové koncepty jako uddlosti spojené s vinem ¢i
pivem nebo uplatnéni urcitych hernich prvki pro vétsi zaangazovani
spottebiteld.

~Maloobchodnici musi pfijit na to, jak do statického prostfedi pfi-
nést fuzi zazitka,“ fika Martin. ,Béhem své zikaznické cesty muize Clo-
vék béhem dvou hodin pocitit celou fadu potfeb - nejenom nikup
obleceni ¢i zeleniny.”

A dodavi: ,To je oblast, na kterou se obchodnici musi soustfedit
- uspokojovini vsech téch tak odliSnych potieb. Ale zcela jisté cela
fada obchodnikl zmizi z byznysu, o tom neni Zidnych pochyb, proto-
Ze prost€ nebudou schopni se transformovat z diivodii ndkladd s tim
spojenych.”

Jak se Spanélsky maloobchodni fetézec stal
jednou z nejvétsSich modnich znacek na svéte.

Zakaznicke
postrehy:
Zara objevuje nejnovejsi svétove trendy a takeé ¢asto vyu-

ziva zpétnou vazbu ze svych prodejen, co se zakaznikim
libi, a drzi krok s poslednimi trendy.

Agilita

je vsim:
Hlubokou znalost zakaznickych potfeb a jejich poptav-
ky doplnuje Zara svym velmi flexibilnim dodavatelskym
modelem, diky ¢emuz udrzuje svUj dodavatelsky retézec
s minimem skladovych zasob, ale s maximem vyuzitelnych
dat. Pokud se tedy béhem roku zmeéni zakaznicky vkus,
Zara mUze zareagovat rychle, aniz by se ji nahromadily
nepotiebné zasoby starého zbozi anebo naopak riskovala
nedostate¢né dodavky novych kolekci.

Vyuzivani nejrdznejsich

kanalu k prezentaci:
jednotna image znacky napfii¢ 4.000 obchody je opravdu
silnou strankou skupiny Inditex. BEhem poslednich néko-
lika let Zara tvrdé pracovala na zavedeni technologii, které
pfinaseji jednotnou a plynule na sebe navazujici zkusenost
napfi¢ nejriznéjsimi kanaly diky implementaci nejmo-
dernéjsich technologii m-commerce (mobile commerce),
elektronickych RFID visacek a integrace administracniho
rozhrani, aby fantastické zazitky nebyly spojené jen s na-
kupovanim v obchodech, ale i s nakupovanim on-line.

kStores



Interiéry prodejen

- Kompletni navrh prodejniho prostoru a jeho vizualizace

- Poradenstvi s efektivnim feSenim vnitfniho vybaveni prodejen

- Realizace interiéru vCetné fizeni projektu

- Revitalizace stavajicich prodejen

- Ucelené fady regalovych systémd
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Authentica slavila Uspéch
na EuroShopu 2017

S vice nez 113 000 ndvstévniky a 2 368 vystavovateli byl letosni EuroShop zatim
nejvétsim ve své padesdtileté historii. Velkd mezindrodni ticast jej 7adi k prednim

veletrhiim na svété. Authentica zde slavila vispéch.

V roce 2017 se spole¢nost Authentica pfipo-
jila k pocetné skupiné vystavovatell z cel-
kem 61 zemi, ktefi $li se svou kuzi na trh.

Jeji letosni prezentace byla vSak na rozdil

od roku 2014 vyrazné jind - sebevédoméj-
$i. Authentica urazila velky kus cesty a ddva
0 sobé nahlas védét i v zahranici

,Na plose 135 m? jsme navstévnikiim na-
bidli to nejlepsi z nasi spoluprice s nadna-
rodnimi spolec¢nostmi a zvu¢nymi brandy, tj.
skute¢né projekty, které mluvi samy za sebe.
Zikaznici tedy nebyli odkazani pouze na lis-
tovani v katalogu, ale mohli si nasi expozici
doslova zazit,“ fika Michal Polasek, obchodni
feditel spolec¢nosti.

Authentica predstavila navstévnikium jed-
notlivé ostravky vénované napf. dekoracim
pro znacky Manor ¢i Wrangler, luxusnim sto-
janim pro renomované kosmetické znacky
a do expozice byla zahrnuta i celd prezen-
tacni sténa Philips. Velka pestrost portfolia,
ale i cela koncepce prezentace pfitahovala
navstévniky veletrhu a setkala se s nadSenim
a pozitivnimi ohlasy. Velkym hitem byl také
sklolamindtovy sob Remy v Zivotni velikosti,
se kterym se navstévnici fotili. A komu byla
skute¢nost mdlo, mohl si projit expozici také
ve virtualnim svété s brylemi. ,Virtualni re-
alita predstavuje jeden z dalSich moznych
smér, kterym se muize retail ubirat. Dotkne

im komplexnich projekt
investici, kde se virtudlni rea-
lita uplatni jako pfedstupen finalni realizace.

Daleko $irsi spektrum vyuziti se vSak na-
bizi jako podpora prodeje v samotném mis-
t€ prodeje. Zikaznika muzete béhem pir
minut provést exotickou dzungli, svézt na
horské draze nebo mu dopfit chvilku pro
docela obycejné rozmary, jako je tfeba vybér
dekoru koberce ¢i tapety,” vysvétluje Michal
Polasek. ,My jsme si vymodelovali cely sti-
nek v 3D programu, kdyZ jsme premysleli
nad formou nasi prezentace na veletrhu, coz
je dnes naprosto bézna praxe i v pripadé jed-
notlivych POS.

Designovou prezentacni sténu pro vystaveni komplet-
niho sortimentu najdete ve vybranych prodejnach
sité Alza.cz

Od 3D vizualizace uz byl pak jen maly
kracek k virtudlni realité, kterd elementarné
vychazi a zpraco pravé 3D modely. V ho-
rizontu cca 14 dnu jsme méli k dispozici cely
prostor naseho stinku vcetné expondti ve
virtudlni realité.

Pro samotné pouziti bryli pro virtudlni
realitu (v nasem pfipadé je to HTC Vive)
je optimalni prostor zhruba 4 x 4 m. Na
pfedni strané bryli najdete 32 senzort
a v prostoru jsou umistény snimace, které
zaznamenavaji ka vas pohyb. Pomoci
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2 ovladact, které drzite v ruce, se pak muze-
te volné premisfovat po virtudlnim prostoru,
nebo napf. stfilet z luku, vrhat pfedméty.
V naSem pripadé jsme si neodpustili vrhani
malych hrnecki na porcelinovou pyramidu
idanou na info pultu.
azitek neni tedy jen pozorovaci, ale
také interaktivni. Ale, a to hlavné, je hodné
opravdovy. Takto jsme chtéli pfibliZit po-
tencidlnim klientim dal$i moznosti, které se
nabizeji napft. pfi planovani nového vybaveni
prodejny, firemnich prostor atd. Ve si prosté
ouset diiv, nez se poprvé klepne
dodava Michal Polasek.

Sviij uspéch Authentica potvrdila i ticasti
v oborové soutézi POPAI D-A-CH AWARDS,
ktera probéhla v ramci veletrhu. Interaktivni
stfelnice Nerf byla nominovana do dalsiho
kola a bude bojovat o cennou trofej v zahra-
ni¢ni soutézi.

Authentica v Disseldorfu prezentovala
svij novy obchodni koncept Global Retail
Partner a jednoznacné sdélila své hlavni po-
selstvi: je silnym nadnirodnim partnerem
s kreativnim pfistupem a vlastni pridanou
hodnotou.

Vice informaci, vcetné videa z veletrhu
EuroShop, najdete na novych webovych
strankdch spolecnosti: www.authentica.cz

Pro celosvétovou odévni znatku Wrangler vyrabi
Authentica jiz fadu let dekorace do vylohy

M{EWM;
' Spe 'dekorac*vlaj u

prodejnu spolecnosti'v Curychu.
Rukama jim proslo v Authentice
15 284 kapesnich nozika Victorinox.
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Wanzl connect

digitalizuje stacionarni obchod

Firma Wanzl vzdy velkolepou prezentaci jednou za 3 roky predstavuje svoje novinky a inovace pro maloobchod na veletrhu
EutoShop v Diisseldorfu. Ani letos tomu nebylo jinak. Na vystavni plose 1400 m? byly k videéni inspirujici interiéry prodejen
i technické inovace. Wanzl je predni tviirce novych ndpadii, které udduvaji tempo.

Obchod je tvrdy a tempo inovaci vysoké.
Navic se ke konkurenci kamennych obcho-
du pridal internetovy obchod. Ale existuji
optimdlni feSeni pro prodej food a non

food pro kamenné obchody a stejné tak
omnichannel feSeni pro obchody kombino-
vané s internetovym i klasickym prodejem.
Zmény v pojeti klasického obchodu byly

hlavni myslenkou letosniho Euroshopu,
stejn€ tak jako leto$ni novinky MADE BY
WANZL.

Rafinovany zaZitek z nakupovani

diky komplexni digitalizaci

Vyuziti digitilnich technologii pro optima-
lizaci procesu nakupu je logickym trendem
doby. Cim vice informaci prodejny maji k dis-
pozici o svych zakaznicich, tim lépe mohou
uspokojovat jejich potieby.

Za timto ucelem je kromé jinych prvku
integrovian non-personalizovany systém di-
gitalniho zaznamu do produkti a nakupnich
vozikl. To umoznuje, aby tok zakaznik(i pro-
dejnou byl sledovin a podle toho optimalizo-
van.

Aplikace, které si zikaznik stihne do své-
ho smartphonu, umoznuji, aby jeho data byla
srovnina se systémem supermarketu a aby
obdrzel podobné vysledky jako pfi digital-
nim vyhledavani zbozi a obsahu digitilniho
ndkupniho kosiku. Preference v trasich zi-
kaznikd obchodem nebo oblibenych znacek
je tfeba vzit v tivahu pro strategické uspori-
dani obchodu.

sbér dat a digitalni optimalizace

Wanzl Connect

Integrovana feSeni jsou nezbytnou soucasti
zajisténi UspeéSné rovnoviahy mezi zaméfe-
nim na zdkaznika a zabezpecenim dat. Zikaz-
nik musi mit moznost se spolehnout, Ze digi-
talni informace o ném jsou shromazdovany
a zpracovavany pouze s cilem optimalizovat
a zlepsit jeho osobni zdZitek z nakupovini.
Wanzl Connect poskytuje odpovéd, kudy
vede digitalni cesta do maloobchodu. Jedna
se o centralizovany, modularni systém, ktery
Ize pouzit k ovladani vSech procesti v obcho-
dé a kterym lze zlepsit postupy v pobockach.
Smart nakupni vozik nebo kosik je zakladni
slozkou této na softwaru zalozené aplikace
a je stalym spole¢nikem zakaznikovi. Vyba-
ven technologii RFID (RFID = Radio Frequen-
cy Identification) poskytuje prodejci presna
¢isla, kterd mu umoznuji prizpuisobit obchod

Kromé digitalnich technologii Wanzl pfed-
stavil na letoSnim EuroShopu prakticka vy-
lepSeni pro vystavovani zbozi. § regalovym
systémem Wanzl pure tech pfedstavila spo-
le¢nost zakladni inovaci ve vybaveni obcho-
du. Diky kompletné nové konstrukci regalti
nabizi systém pure tech prednosti driténého
regilu v cenové tfidé plechového regailu.
YourTable Cool zase umi udélat chut na vel-
mi Cerstvé ,convenience“ potraviny, které
jsou v kurzu. YourTable® Cool je chladici
zafizeni s bohatymi moZnostmi, s nimiz je
cross-selling a nova inscenace zbozi hracka.
Systém Vino tech twin s prostorové dspor-
nou konstrukci umoziuje prezentovat vina
na tfech udrovnich: Nahofe jsou umistény
lahve s vinem v naklonéné poloze, aby byla
dobre citelnd jejich etiketa, uprostied jsou
lahve uskladnény nalezato, spodni patro
nabizi dostatek prostoru k prodeji vétsiho
mnozstvi vina v krabicich a k uloZeni zasob
k doplnovani. Na zakladé pfani zakaznik(
Wanzl vyvinul také nové designové poklad-
ni zOony. Predsazené regaly, integrované
cross-selling moduly na chlazené a teplé

k nejlepsim vysledkiim. Wanzl Customer
Connect je jiny softwarovy komponent, kte-
ry lze integrovat do stavajicich obchodnich
aplikaci pro ziskani specifickych informaci
o zdkaznicich. Napfiklad technologie umoz-
fluje propojeni prfedem uloZenych ndkup-
nich seznamu na koncovy mobilni pfistroj
navstévnika obchodu. Navstéva supermar-
ketu se stava rafinovanym zizitkem, kdyz je
digitilni ndkupni seznam upraven na zakladé
vnitini navigace a nejkratsi cesta obchodem
vede k dokonalé casové uspofe. Dalsi vyho-
dou je pouziti systému ke zvySeni vérnosti
zdkazniku, jako jsou napfiklad personalizova-
né kup6ny nebo propagacni videa, kterd jsou
umisténa v obchodé¢ jako nikupni motivace.
Informacni bezpecnost je prioritou cislo
jedna. Wanzl zarucuje maximailni ochranu
dat prostiednictvim spoluprice s Microsoft
Azure, jednim z nejlepSich certifikovanych

Lconvenience“ potraviny, box na tabakové
vyrobky a displeje s digitalnimi informacemi
proméni pokladni zonu v prémiovy prodejni
prostor. Nové Wanzl ptichdzi s boxem na pe-
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cloudt na trhu. Toto zabezpeceni je zajisténo
prostiednictvim nejmodernéjsich  Sifrova-
cich technologii a striktnim omezenim prav
Microsoftu k administrativnim procestim,
a to bez jakychkoli dalsich narokt na zikaz-
nicka data.

Civo -verzi BakeOff 3.0 s novymi technickymi
detaily a atraktivnimi designovymi prvky,
které ucinné podporuji spontanni prodej ne-
baleného, cerstvého peciva. Ani inovace ve
vozicich nezustaly pozadu. S konfiguritorem
produkt firmy Wanzl mohou obchodnici do
budoucna optimdlné vyladit jednotky madel
svych nakupnich vozikt presné podle umis-
téni prodejny, modelu voziku, nikupni mo-
tivace a profilu zikaznikd. Byly pfedstaveny
také prirastky do nové generace plastovych
nakupnich voziku Salsa - 95litrové a 190li-
trové modely. Ale podrobné se vSem témto
vychytavkam budeme vénovat v dalSich vy-
danich prilohy STORES.

www.wanzl.cz
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BS | Nové prodejni koncepty

V Avion Shopping Parku v Ostravé byla v bfeznu slavnostné oteviena zazitkovd pro-
dejna znacky Dermacol. Ve znackovych zazitkovych prodejnach Dermacol si mohou
vsechny produkty zakaznice vyzkouset, ovonét a osahat, protoze jsou prakticky

a prehledné vystaveny.
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Zazitkova prodejna Dermacol Avion
Shopping Parku v Ostravé je mistem, kde
je mozné privonét si k vyjimecné kolekci
14 prazskych Dermacol parfémi prostfed-
nictvim prezentace vytvorené ceskym vy-
tvarnikem Boikem Sipkem. Tradi¢ni, vysoce
kvalitni Ceska kosmetika, pfijemné prostfe-
di, osobni pfistup, poradenstvi vyskolenych
kosmeticek a vizdzisth na zdkaznice ceka jiz
ve 2. Kralovstvi krdsy na Moravé.

O konceptu novych Dermacol prodejen
nam svéfila Véra Komdarova: ,Moji pfed-
stavou je, aby byl pro kazdou Zenu nakup
spojen s piijemnym zaZitkem. Priala jsem
si vytvorit novy koncept prodeje vyrobkt
Dermacol, aby si produkty samy zikaznice
mohly vyzkouSet a podivat se zaroven na
portfolio celkem 635 produktii. M4 se jednat
o revolucni zazitkové prodejny s nabidkou
nejen obrovského vybéru barey, ale i velmi
ojedin€l€ého pristupu v prodeji.

Zadani pro architekta,“ vysvétluje zamér
Véra Komarova, ,bylo vytvofit moderni kra-
lovstvi krasy. V nasem briefu bylo pouzit vel-
mi svétlé barvy a sofistikované jednoduché
linie.

Po konzultaci a architektem jsme zvolili vy-
soce lesklou bilou barvu pro veskery nabytek
v kombinaci se sytou rtuzovou. Velmi dulezita
je také vysoce leskla litd podlaha s intenziv-
nim tfpytem. Pro vystaveni malych produkt
jsme pouzili kvalitni masivni plasty.

Prodejnu jsme vytvareli, tak aby kazda
Zena, ktera do obchodu vejde, méla jedi-

necny barevny zazitek. Nabizime pfes 250
druht barevnych odstint lakt, skala o¢nich
stinu je také v fadech stovek. V kazdé pro-
dejné visi navic mozaika vytvofend jak z pro-
dukti Dermacol, tak z polodrahych kamenti
a z malych zrcatek. Prodejny maji specidlni
regulaci osvétleni a jsou provonény na miru
pripravenym aroma. Prejeme si, aby kli-
entkam byl dopfan pocit pohodli, bezpeci
a dobré sluzby.”

Pfi slavnostnim otevieni zaZitkové prodej-
ny Dermacol Avion Shopping Parku v Ostra-
ve spolecné prestrihly pasku tfi krasné damy
- majitelka znacky Dermacol Véra Komarova,
Miss Earth Karolina MaliSova a popularni
zpévacka Markéta Konvickova. Nesmély chy-
bét romantické konfety a ziaplava balonku.
Predni vizazisté znacky Dermacol li¢ili pfi-
tomné damy dle pfani, a vSechny pfitomné
inspirovali jarnimi trendy roku 2017. Zensky
puvab doplnoval muzsky Sarm DJ LOWY,
ktery celou akci provazel. Pro tuto slavnost-
ni prilezitost spolecnost pripravila mésicni
zavadéci slevu 20 % na vyrobky Dermacol
a ke kazdému nakupu direk - Dermacol ban-
kovku a metalickou rtizovou niakupni tasku.
V prodejné jsou k dostani i exkluzivni vyrob-
ky, které v béZnych drogeriich nebo super-
marketech k dostani nejsou.

Prvni Flagship Store Preciosy

Preciosa, predni sklafska firma v Ceské republice a svétovy producent designovych sklaiskych vyrobki, oteviela slavnostné na

]

zatétku brezna za pfitomnosti nejvyssi

ho managementu firmy, klient( a partner( z celého svéta sv0j prvni Flagship Store, a tim

i symbolicky novou kapitolu ¢eského kfistalu. Ve svém novém Flagship Storu v srdci Prahy vzdava Preciosa hold své ffi sta let
staré tradici a navazuje na davny odkaz a praci mistrd skla.

Jedna se o hlavni prostor pro prezentaci
znacky Preciosa a zdroven o nejvhodnéjsi
misto pro seznimeni se a nakoupeni cCeské-
ho kii$tilu v Praze i Cesku. Preciosa Flagship
Store se nachizi v pfizemi neorenesan¢ni
pamatkové chrainéné budovy na rohu Rytif-
ské, Melantrichovy a Havelské ulice v centru
Prahy. Na rekonstrukci a pfipravé prostoru
se podileli kreativni feditelé spolec¢nosti a za-
roven designéfii a architekti Michael Vasku
a Andreas Klug, diky cemuz se z prostoru sta-
lo primdrni misto prezentace znacky Precio-
sa. Pojmenovani Flagship Store pfimo souvisi
s ti¢elem prostoru, ktery byl postaven pravé
jako stéZejni misto prezentace brandu a je za-
roven i prostorem prodejnim.

Ve Flagship Storu je mozné spatfit pét
ikonickych a z historie vychizejicich typa

Stilovych lustrfi, moderni designova svi-
tidla a také sklafské vyrobky, které souviseji
s kulturou stolovini - napf. ndpojové sklo
nebo vazy.
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blizit k $irsimu spektru kupujicich. Zikaz-
nici z celého svéta zde najdou vedle lustri
i neokdzalé a jedinecné interiérové dopliky
ze skla ¢i kfistalové Sperky, které si mohou
rovnou zakoupit nebo nechat dodat na ob-
jednavku. Prostfednictvim Flagship Storu
chceme ukazat, kam sméfujeme. Je to urcita
esence toho, odkud pochidzime, jak vnima-
me naSe dédictvi a jak ho transformujeme

do soucasnosti.“ fika Stanislav Kadlec, mis-
topredseda predstavenstva skupiny Preciosa.

Na slavnostnim otevieni Stanislav Kadlec
spole¢né s kreativnimi fediteli vSechny hos-
ty uvital, pfipomnél tradi¢ni cesky sklarsky
um, z jehoz odkazu Preciosa Cerpd, vzpo-
mnél historii znacky, ve strucnosti predsta-
vil produkty, které jsou ve Flagship Storu
vystaveny a v neposledni fad€ pozval hosty
k praktickym ukdzkdm sklarského femesla,
které na misté probihaly.

Nové prodejni koncepty | BS

Retailovy obchod postaveny modulovou technologii? U nds zatim mdlo zndmé téma, ale pojdme se o ném néco dozvedet. Jan

Petr, reditel spolecnosti Touax s.r.o., kterd je dcerinkou Divize modulovych staveb francouzské skupiny Touax patiici mezi

Dpredni evropské firmy na trhu modulovych staveb, ndam poodkryl zdkonitosti. Divize se specializuje na projektovdni, priimy-

slovou vyrobu a stavbu docasnych nebo trvalych objektii stavebnicovym systémem modulil.

Vite, Ze v oblasti retailu je rychlost vstupu na
novy trh zcela zasadnim faktorem? Diky rych-
1€ vystavbé modulového systému muZete za-
¢it provozovat svilj obchod takika okamZité.
Moduly oceni i ti, kdo potfebuji sviij stavajici
prodejni prostor rozsifit tfeba o sklady nebo
hledaji docasné ¢i sezonni feseni. Pro zacho-
vani atmosféry mista prodeje v ramci firemni
identity znacky lze modulovy objekt pfizpl-
sobit pozadavkiim na design a provoz.

Jaké jsou hlavni vyhody

modulovych staveb?

Pfedevsim je to cenovd uspora. Obvykle jde
az 0 35% usporu investicnich naklada oproti
bézné vystavbé. Je dand tim, Ze se dle projek-
tu vyrabi jednotlivé moduly v hale jako kos-
ticky Lega. Tim je zarucena jednotna kvalita
vsech dilt stavebnice. Dokoncovaci prace na
misté pfi montazi modult do finalniho ob-
jektu predstavuji pouze 10-30 %. Z hlediska
uspor provoznich nakladi je potom neoddis-
kutovatelna Sance, Ze neprosperujici objekt
Ize premistit, pfestavét nebo prodat.

Dalsim argumentem pro modulové stavby
je cas. Bézny objekt k trvalému uZivani se re-
alizuje do 3 mésicti od podepsani smlouvy
nebo od ziskani stavebniho povoleni. U do-
casnych objektu, které lze pofidit formou
najmu, je dodavka jesté vyrazné rychlejsi.

Také mobilita je vyhodou, kterou logicky
pevna stavba nema. Pro obchod to ma nékdy
stézejni vyznam, pokud je tfeba postaven na
misté, které se ukaze jako nevyhovujici.

Nespornym plusem hovoficim pro mo-
dulové systémy je i jejich variabilita. MySlena
je tim moznost objekt nadale upravovat, zvét-
Sovat, pridat tfeba patro, nebo ho naopak
zmensit.

Financoviani modulovych staveb je mozné
prostrednictvim uvéru. Touax se vsak specia-
lizuje i na operativni leasing.

Docasné objekty

,Modulovy systém je vyrazné komfortnéjSim
prostorem oproti nejriznéj$im stanim na
eventech,” fikd Jan Petr. ,Napfiklad v ramci
nasi spoluprice se znackou Bageterie Bou-

levard na Mezinarodnim filmovém festivalu

v Karlovych Varech mame moznost ukazat
v praxi, Ze lze zajimavy objekt postavit i na
jediny tyden. Funguje to tak, ze klient si ptij¢i
modulovy objekt v podobé hrubé stavby se
zakladnimi konstrukcemi, povrchy a vyba-
venim, ktery mu dodime na potfebné mis-
to. Pak nastupuje kreativni nebo produk¢ni
agentura klienta a ta dotvori design a vyba-
veni budovy dle korporatni identity, bézici
kampané nebo dle funkce objektu. Po skon-
ceni akce si stavbu zakaznik “odstroji” a my
si moduly odvezeme na depo a pfipravime
je pro dalsi zakazku. Agentury nasSe moduly
vyuZivaji i jako nejriznéjsi promostinky, pii-
padné s nimi podnikaji roadshow. U téchto
kratkych akci musi ale klient pocitat s tim,
Ze jednorazové naklady na pripravu, presun
a montaz modult vyrazné prevysuji naklad
na samotny prondjem objektu.”

Trvalé stavby

,Modulové systémy jsou vSak také vyhodnym
feSenim pro retailisty, ktefi se ohlizeji po
regionech,“ pokracuje ve vykladu Jan Petr. ,,
Pfikladem takové nasi realizace byly stavby
pro spolecnost Jednota, spotiebni druZstvo
Mikulov ze skupiny COOP. Ta se umi dohod-
nout s obci, kterd poskytne pozemek, a na za-
klad¢ analyz nadefinuji velikost provozni jed-
notky. Pokud se oblast ukdze jako rentabilni,
maji moznost snadné dostavby o dalsi modu-
ly taktka za bézného provozu. Na podobnych
jednotkdch zpravidla spolupracujeme s dvor-
nimi interiérovymi designéry jednotlivych
zdkaznika. Modulové stavby jsou idedlni pro
mensi maloobchodni jednotky, protoze kdyz
se ukdzou v daném mist¢ nerentabilni, lze je
snadno presunout jinam.“ Dalsi priklad fir-
my, ktera dokonce buduje svoji prodejni sit
vyhradné modulovou technologii, je znacka
BOELS. ,V loniském roce jsme ziskali klienta,*
vysvétluje priklad Jan Petr, ,ktery na nékolika
evropskych trzich pujcuje naradi a stavebni
mechanizaci. BOELS ve spolupraci s hobby
markety praktikuje po Evropé velmi zaji-
mavy prodejni model. Na parkovisti hobby
marketu postavi svou pobocku pujcovny na-
radi. Nakupujici si v marketu koupi materidl,
k nému si ptj¢i u Boelsu néradi, a protoze ho
musi vratit, pfivede BOELS vlastné marketu
zakaznika podruhé. BOELS ma jednotny vi-
zudlni koncept ptjcoven po celé Evrop€ a po
10 letech modulové obchody obménuje.*
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RETAIL TRENDY

RETAIL jako socialni platforma
Inspire me / Teach me something

Jiz odpradavna byl RETAIL vice neZ pou-
hym distribu¢nim mistem. Krizovatky cest,
na kterych vznikaly prvni trzisté a obchody,
vyuzivaly potencidl velkého mnozstvi lidi ne-
jen pro prodej, ale také pro $ifeni povédomi
o produktech (dnes bychom pouzili termin
WOM). Kazdy védél, kam jit. Kazda kiiZovat-
ka byla vyhlaSend néc¢im jinym: nékde méli
nejlepsi hedvibi, jinde zemédélské plodiny.
Trzisté se stavala prodejni platformou a sou-
Casné plnila roli socializace spolecnosti,
vzdélavani a sdileni informaci. Sokratv vy-

rok "Na svété je tolik véci, které nepotiebuji”
pochizi pravé z trzisté a je ptivodni myslen-
kou kynismu, filosofie opovrhujici konvence-
mi bézného zZivota i vymozenostmi civilizace,
upfednostiiujici skromnost a jednoduchost
(dnesni vyrazy cynik a cynismus jsou od ky-
nismu odvozeny, ale jejich vyznam uz je jiny).
To dokazuje, jak zisadni vliv na spolec¢nost
mél trh uz v dobach antického Recka.

Béhem casu spolecenska role retailu ustou-
pila a do popfedi se zacal drit produkt.
Proto dnes citime potfebu znovuobjevit to,

co RETAIL dokidze nejlépe, tedy spojovat
lidi. Boom traveni vikendi v obchodnich
centrech na periferiich konc¢i a je potfeba
nachazet néco vice sexy, co nebude na prv-
ni pohled tak komercni. Néco, co nds bude
bavit a kam budeme chtit jit sami od sebe,
bez nuceni. Néco, kde se budeme citit dobre.
Kde budeme mezi svymi. Kde nas néco nau-
¢i nebo inspiruji. Néco, kde budou znat nase
ocekdvini. Ve svété jiz bézna véc, v nasich
koncinich ojediné€lost. NiZze par piikladu,
které jsem potkal na svych cestach.

V Londyné, odkud jsem shodou okolnosti
vcera pfiletél, je toho az az. The Bike Shed
Motorcycle Club najdete v Shoreditch, aktudl-
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The Bike Shed Motorcycle Club

ochoten travit hodiny a hodiny pitim kivy,
moc nezapadnete. Kazdopadné v Bike Shed
se muzete o motorkich dovédét uplné vse.
Muzete se nechat ostiihat podle aktudlnich
,bike“ trendii nebo se najist. Steak peceny
na vyfuku je specialita. Barber and Parlour je
zase spise pro Zeny. Nezavazn€ straveny den
v podniku, ktery nabizi kromé kavirny také
kadefnika, beauty salon nebo kino. Misto,
ve kterém ztricite pojem o ¢ase. Anebo One
Four Four by Mamas & Papas Clapham, kde
najdete vSe pro budouci maminky od oblece-
ni a kosmetiky, pfes rady jak s ¢im pracovat,
az po skupinovd cviceni nebo jogu. Standard-
ni pleny si prece muizete koupit v Tescu. Kdyz

vam nahodou vybyde chvile ¢asu na Oxford
Street, urcit€ zaskocte do Fabled by Marie
Claire London a uZijte si 3D prezentaci ¢aso-
pisu. A nakonec Rapha Cycling Club (vSimné-
te si prosim, ze nemluvime o obchodu, ale
o klubu®). Internetovy prodejce kol a pfislu-
Senstvi vytvotil po Londyné nékolik mist, kde
se pfiznivci cyklistiky mohou setkavat, sdilet
svoje zkuSenosti, mluvit spolu. Socidlni plat-
forma, ktera se da zazit na vlastni ktzi.

Pojdme do Severni Ameriky. Koncept Lu-
lulemon nefesi pouze prodej zbozi, ale spo-
luvytvari prostfedi, kde se mohou zikaznici
néco naudit nebo docilit svych predsevzeti.

Nova prodejna L'Occitane Flagship v New
Yorku zase predvadi, jak se Iépe licit. To samé
Sephora v San Franciscu. Pokud vis totiZ né-
kdo néco naudi, pravdépodobnéji se budete
vracet na stejné misto. Sonos Flagship v Soho
v New Yorku neprodava pouze reprobedny.
Sonos prodava skvély zvuk, ktery muizete
zazit na vlastni usi v jednotlivych zvukotés-
nych mistnostech, pfipominajicich malé do-
mecky. Pirch je jedna z mila prodejen, kde si
muizete veskery sortiment vyzkouSet, naucit
se s nim pracovat a nasledné se rozhodnout,
zda vam vyhovuje a pofidite si ho. A nejde
jenom o vareni nebo domici price. Pokud
si chcete koupit sprchu, neni problém. Staci

si jen zarezervovat termin a vzit si s sebou
plavky.

Starbucks otevfel pfed nedivnem v Seattlu
Starbucks Reserve Roastery & Tasting Room,
coz je kromé prodejny Starbucks produktii
a kavarny tovarna, kterd prazi veSkerou kavu,
ktera se po celém svété prodava pod znac-
kou Starbucks Reserve. Navic obchod pofa-
da prohlidky jednotlivych procest pfipravy
kavy, v¢etné prazeni. Zikaznik tedy odchizi
nejen osvézen, ale i vzdélan. A jak uZ vime,
vzdé€lani je cesta k poznani.

Prosté produktové orientovany trh se méni
na trh zdkaznicky orientovany. O tom neni
pochyb. Od pasivniho ,berte, co mame na
skladé, a moc se neptejte” k aktivnhimu pro-
dejnimu dialogu ,pojdme mluvit o tom, co
potfebujete, a my vim vase potieby pomu-
Zeme uspokojit‘. Kamenny retail by na této
kfizovatce zmén nemél zaspat.

Petr Simek,
WELLEN RETAIL EXPERIENCE

Starbucks Reserve Roastery & Tasting Room
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Predni vyrobce cokolady Orion spolec-
nost Nestlé se rozhodla svym zakaznikiim
zprostifedkovat atmosféru velikono¢niho ob-
dobi pfimo v prodejnich GLOBUS.

Vyslednému paletovému konceptu vé-
vodily dominantni prvky. Byly jimi veliko-
no¢ni zajic v nadzivotni velikosti a maketa
velkého prouténého kose, na které zakazni-
ci reagovali velice pozitivn€. ,Tyto prvky na
nakupujici opravdu ptisobily jako magnet,
chtéli si je prohlédnout, osahat,“ fikd Marek
Koncitik ze spolec¢nosti DAGO, ktera vysta-
veni pro Nestlé realizovala. Dle jeho slov je

TOP In-store realizace roku 2016
vyhlasovana portdlem Mistoprodeje.cz

Prvnim vitézem retailové soutéZe portilu
Mistoprodeje.cz s nazvem TOP In-store re-
alizace roku 2016 se stala realizace Kostici.
Zastupci  spole¢nosti Danone  slavnostné
prevzali v misté prodeje hlavni cenu - skle-
nény pohir portalu. V prostorech prazského
nidkupniho centra Novy Smichov tak doslo
30. biezna k historicky prvnimu pfedani této
retailové ceny. Za spolecnost Danone prevzal
z rukou editora portilu Ing. Miroslava Oupi-
ce cenu.

Do této odborné retailové soutéZe se au-
tomaticky nominuji vitézové mésicnich kol
soutéze. V minulém roce vyhrdly mésicni
kola postupné ndsledujici realizace:

Chytry regal: koktejlovy radce (leden),
Tesco modul Metaxa (tinor), AXE (bfezen),
KitKat (duben), Vesela kriava (kvéten), Bohe-

Stojan Somersby

Sedmy roc¢nik mezinarodni soutéze Shop!
Global Awards zna vit€ze nejlepsich in-
-store realizaci za rok 2016. Mezi ocenény-
mi je také stojan cideru Somersby z dilny
spole¢nosti DAGO. Z nejvétsiho svétového
maloobchodniho veletrhu EuroShop v Dii-
sseldorfu si odnasi cenu za nejlepsi semi-
permanentni vystaveni v kategorii alkoho-
lickych ndpojt. Stojan Somersby byl diive
ocenén jako nejlepsi realizace z kartonu
v ramci POPAI CE Awards 2016 a diky tomu
ziskal moznost soutéZit také v Shop! Global
Awards.

Vitézna realizace stojanu podporuje pro-
dej cideru Somersby od spolecnosti Bu-
dé€jovicky Budvar n.p. na modernim trhu.
Kaskadovité police usnadfiuji odbér zbozi
a nechdvaji vyniknout vSechny nabizené dru-
hy cideru. Stojan pfi zachovani maximalni
jednoduchosti zhmotnil v misté prodeje cha-
rizma znacky Somersby a navazal na obsah
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mia Sekt Jahody (Cerven), Léto s MiSou (Cer-
venec), Bref, Perwoll, Silan, Persil, Clin, Pur
(srpen), Kastany (zafi), Kostici (fijen), Lays
(listopad) a Finlandia (prosinec).

Z téchto 12 vitéznych realizaci vyhodno-
tila interni porota portélu jako tésného vité-
ze fijnovou vitéznou kampan Kostici, ktera
vyuzivala kombinaci POS prvki Mega FG
(podlahova grafika), Shelf Stopper a Catego-
ry Brand. Tato kampan probihala v fetézci
Tesco. Zadavatelem realizace byla spolecnost
Danone, a.s. a realizitorem POS Media Czech
Republic, s.r.0.

,V hlasovani z pohledu celého roku pre-
feruji realizaci Kostici,“ uvadi k tomu $éfre-
daktor portdlu Petr Frey. ,Hlavnim divodem
je, Ze se jedna o skutec¢né integrovanou kam-
pan, ktera spojuje ATL komunikaci s mistem

a do obchodud znacka Orion

zapojeni dalSich smyslt pfi nakupovani kli-
cové a napomaha vyslednému dojmu z vy-
staveni.

Velikono¢ni Ctyt a Sestipaleti patii do sé-
rie nové generace prémiovéjsich vystaveni,
ktera Nestlé jiz vyuziva. Chce se tak vice pfi-
blizit zikaznikiim na prodejni plo3e, ptinasi
vice atmosféry a také pobaveni pri kontaktu
s nabizenymi produkty. Samoziejmosti jsou
kvalitni materidly (v tomto pfipadé se jedna-
lo o laminové desky, prvky z lycry a skutecné
prouti) a precizni zpracovani do téch nej-
mensich detailt.

prodeje vhodnym zptisobem, a navic vytvafi
personifikaci znacky vytvofenim postavi-
¢ek Kostikt. Vycniva tak nepiehlédnutelné
z fady jinych kampani.“

Vice informaci o vitézné realizaci roku
2016 naleznete na portilu Mistoprodeje.cz

ziskal ocenéni Shop! Global Awards

=

jeji komplexni komunikace. Celkovou image
a emoc¢ni potencial média pozvedla také
aplikace 3D loga znacky a kos$iku z pravého
prouti.

,Celkové pojeti stojanu podporuje pfi-
jemny odbér zbozi, atmosféru pohodového
letniho dne navozuje fada prvkl napfiklad
vizudl balénu, krfeslo usazené do zahrady
nebo proutény kosik na jablka vlozeny do
nejvyssi police. Ovocny ptivod napoje podtr-
huje kosata jablon, kterd zavrsuje dievéné po-
lice s vystavenymi produkty,“ popisuje stojan
Jana Jinovid, project manager ze spolecnosti
DAGO, ktera je autorem navrhu a postarala
se také o realizaci.

Letosniho sedmého roc¢niku globalni sou-
téZze se ucastnilo 63 realizaci ze vSech kon-
tinentu, které se o vitézstvi uchazely v 19
kategoriich. Ceny byly vitézim pfedany na
mezinarodnim veletrhu GlobalShop v Las Ve-
gas 29. brezna.

ror. | BS

Vyznam a potencidl in-store komunikace
z pohledu maloobchodu

Asociace POPAI CE dokoncila ve spoluprdci s agenturou OMD Czech dalsi rocnik
priizkumu RIMM (Retail In-store Media Manual), ktery zkoumal vyznam a vyuzi-

telnost kRomunikacnich médii v in-store a zdroveri se zabyval atributy spoluprdce
zdstupcii maloobchodu s dodavateli znackovych vyrobkii v misté prodeje.

V ramci prizkumu byli osloveni zastupci
mezindrodnich Sirokosortimentnich fretéz-
cu i lokalnich maloobchodnich siti, hobby
fetézcu, elektro prodejen a drogistickych
fetézcu.

Pruzkum byl realizovin formou on-ine
dotazovani CAWI (Computer Assisted Web
Interviewing) s vyuzitim nastroje Snapshots,
ktery je exkluzivnim systémem OMG Rese-
arch. Projekt RIMM je dlouhodobym moni-
toringem ndzora zastupcth maloobchodnich
spolecnosti, ktery POPAI CE provadi od
roku 2005. Priizkum probéhl ve spoluprici
se Svazem obchodu a cestovniho ruchu CR
a za podpory partnert - spolec¢nosti DAGO,
DEKOR, Global Marketing, ROSS a VITANA.

Hlavnim motiva¢nim faktorem pro spo-
lupraci s dodavateli v in-store komunikaci
je dle vysledka prizkumu zvySeni prodeje
podporovanych produkti a dosazeni dalsich

pfijma. Ve srovnini s predchozim rocni-
kem prazkumu doslo k vyraznému zvySeni
motivace skrze poplatky za umistovani POP
médii. Respondenti rovnéz uvedli, Ze ve spo-
lupraci s dodavateli znackovych vyrobku
v in-store je nejvice brzdi nerespektovini
pravidel ze strany dodavateld, ne-exkluzivita
kampani, nedostate¢né respektovani unikat-
niho vizualniho stylu a chybéjici prokazova-
niucinnosti a efektivity POP.

Jak moderni, tak tradi¢ni maloobchodni
sité povazuji za hlavni pfinos POP prostied-
ku to, Ze zvySuji prodeje vystaveného zbozi.
Moderni sit€¢ ocenuji zvySenou vizibilitu
prezentovanych produktt a také to, Ze POP
generuji nakupy neplanovanych polozek.
Pro tradi¢ni maloobchodni sité jsou rovnéz
POP prostiedky vyznamné, protoze zlepsuji
atmosféru a atraktivitu prodejny a usnadfiuji
orientaci nakupujicich.

Vsechny maloobchodni sité vnimaji jako
hlavni negativum piesycenost prodejen POP
aplikacemi a to, Zze POP prostredky prekazeji
zakaznikam. Zastupci moderniho trhu vyja-
dfuji také obavy z nekvalitniho provedeni
POP realizaci a z nizké miry kreativity. Pro
zastupce tradic¢nich siti jsou naopak nega-
tivnimi faktory nutnost péce a udrzby POP,
jejich kratka trvanlivost nebo nesoulad s pra-
vidly prodejny.

Prizkum rovnéz mapoval nizory maloob-
chodu z hlediska vaimané dulezitosti jednotli-
vych typt POP prostredkii. Pro zastupce mo-
dernich maloobchodnich siti jsou dlouhodobé
letosniho prizkumu jsou to rovnéZ komuni-
kacni prostfedky ve vylohich, paletové ostrovy
a dekorace a vice smyslové marketingové na-
stroje. Na tradi¢nim trhu jsou dlouhodobé za

paletové ostrovy, ochutnavky a letaky.

POPAI CENTRAL EUROPE

Daniela Krofidnovd - General manager
Daniel Jesensky - Vice prezident, sekce
teorie a vyzkumu POP

Uzavérka soutéze 31.5.2017

Casopis Brands&Stories

je medialnim partnerem soutéze

Oha:
2017
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Oproti dusseldorfskému Euroshopu byla
americka prehlidka o poznani méné futuri-
stickd, robotll zde bylo pomilu (jediny, co
jsme na stancich potkali, byl k neprobuzeni)
a cely prostor vyuzival méné projekci a vice
$pickovych analogovych feSeni. Stinky byly
svou podobou stfidmé;jsi, nicméné i tak ob-
sahov¢ obohacujici.

Persondl, v némz bylo zastoupeno neob-
vykle mnoho seniort, byl po celou dobu
decentné€ aktivni, coz jen dokazovalo, o kolik
jsou Americ¢ané pokrocilejsi v mezilidské in-
terakci, v uméni oslovovat a zarovenl schop-
nosti nechat oslovenym dostatek prostoru.
Netlacili, jen ldkali, a to platilo nejen na vele-
trhu, ale i v obchodé¢ a na ulici.

Pfi¢inou navalu u stinku tak nebyli jen
moderni technologie, ale Sikovni zaméstnan-
ci, jak tomu bylo napfiklad u znacky Imagi-
ne!, kde pfedvadél navstévnikiim kouzelnik
sva kouzla a jen tak mimochodem prezen-
toval i firemni nabidku. Kdyz nechal zmizet
hodinky jednoho z odviznych dobrovolnikii,
popsal zirovei i retailové sluzby zamérené
na asporu ¢asu prodavaci.

“ PERFECTION .=

CHAIN PRO 5
E————

Dalsi specifikou amerického trhu je jeho ve-
likost, ktera umoziiuje vznik velmi specializo-
vané nabidky firem. Neprekvapi tak, Ze zde
funguje firma zaméfujici se na dodavku feté-
21 pro retail, at uZ jako vybaveni nebo estetic-
ky doplnék, ¢i na cenovky a plastové poutace
na regdly, které jsou vSak patfi¢né vychytané.
Z prezentovanych praci nas zaujal napfiklad

20

BS | ror

nim miste.

samoobsluzny davkova¢ od Pedigree, ktery
mulZe stat tfeba na rohu trafiky nebo v ce-
karné u veterinare. Staci do néj jen vhodit
potiebny obnos, nastavit mnozstvi a domaci
mazli¢ek dostane svou porci.

Dalsi novinkou bylo chytré regilové celo
s LED technologii, jehoz obsah na celech
i topperu je spravovan na dilku. V sobé ma
zabudovanou také kameru s aplikaci, jez je
schopna rozpoznavat predméty i lidi. Do-
kize tak nejen hlidat dopln€nost zbozi na
policich, ale po identifikaci pohlavi a véku
pfizptsobi pfehravany obsah a shromazduje
data o tom, kdo se kdy u cela vyskytuje, kolik
a kdy se z n¢j prodava.

Globalshop Las Vegas 2017,
slavha OMA Awards
a par ulovkd z obchodi

25. rocnik veletrhu Globalshop Las Vegas 2017 (www.globalshop.org) se letos nesl v duchu
sloganu ,, Experience Defines You*, zdkaznickd zkusenost tak i zde byla jiz tradicné na prv-

Dynamické LED svétlo se miZe stit soucasti
i HoReCa stojanku na stal s lampickou.

Uméni prokazali Americané také v praci
s kartonem. Z tohoto materialu dokazou vy-
robit origindlni a poutavé stojany, napiiklad
ve tvaru 3D zraloka, motorky, povozu se sudy
nebo krbu.

OMA Awards 2017

Kartonové variace dominovaly také soutézi
americkych POP médii OMA Awards, organi-
zované asociaci Shop! North America (dfive
POPAI). K vidéni zde bylo velké mnozstvi de-
koraci v pohybu: oticejici se fotbalista, ovoc-
nd misa, poletujici netopyti kolem domu ¢i
havajska tanecnice s pohupujici se sukni.
Rozpohybované POP média dokdZou nejen
prilakat oko zdkaznika a pomoci znackim
ziskat potfebnou pozornost, ale predevsim
za sebou zanechat emo¢ni stopu.

Karton umi poslouZit také originalnim kon-
strukcim, jako je ¢ast plotu, boxersky ring ¢i
fotbalova branka.

U vétsiny exponata byl diraz kladen na ori-
gindlni souhru designu, grafiky a obalu pro-
duktu, coz je v naSich koncinich doposud
vyjimecné. Diky mistni vyjime¢né kreativité
jsme i my byli expondty neustile pfekvapo-
vini.

Néktera média v sobé méla i prvky analo-
gové interaktivity. V pohadkovém stojanu
bylo mozZné prohlédnout si i bez primého
kontaktu hracku ze vSech stran, a to pouhym
otoc¢enim koleckem. Mechanické feSeni li-
kajici k interakci je pfitom moZné vyuZit na
ledacos.

Zajimavy byl i zpuisob vystaveni avokad pro-
stitednictvim stojanu s ndvodem, jak nacaty
plod spravné uskladnit. A zaujal i specidlni
stojan s kravou, ktery kupodivu nepropago-
val ani mléko, ani vyrobky znacky Milka, ale

presto na svij plySovy povrch likal zakazniky

k haptickému kontaktu.

ror. | BS

Par postieh( z americkych obchoda...

Po ndvstévé Globalshopu jsme zbyvajici ¢as vénovali kratkému retail safari.
V americkych obchodech je znat rozdil zejména ve vycviku personalu, vizudlnim
merchandisingu a $ifi sortimentu. Naopak store design je se situaci u nds uz
pomérné srovnatelny.

Oblibenym ndkupnim kanalem jsou zde
prodejni automaty, které 1ze potkat ve ves-
tibulech hotelti, v koridorech shopping
mallf, na letiStich ¢i na ulici pfed outletem.
K zakoupeni je v nich elektronika, kosme-
tika, tenisky nebo drobné darky. Zbozi
je mozné bud pres LCD displej vybrat,
zaplatit a vyzvednout, nebo jen objednat
v e-shopu s dorucenim na pozadované mis-
to v predem urceny cas. Prostfednictvim
e-shopu Alza se nové s timto konceptem
muzeme setkat i u nds.

V zavienych a zhasnutych obchodech vyu-
Zivaji jednoduché cedule postavené u dve-
fi, informujici napfiklad o znackach v sor-
timentu. ZvySuji tak pravdépodobnost
navstévy zakaznikl v oteviraci dobé.

Walmart nabizi zakazniktiim k ndkupu elek-
trické kosiky, které slouZi i jako praktické
vozitko. Oceni je zajisté nejen seniofi. A ne-
jen ve Walmartu, ale na plose vétsiny malo-
obchodnikt se nachazi sekce volné prodej-
nych 1€kt a zaroven i vydejni okénko pro
léky na predpis. Tfeba se tento sortiment

casem stane bézny i v nasich hypermarke-
tech a supermarketech.

V restauraci napomdhd plynulejSimu
provozu jednoduchd pomucka v podobé
stojanku, kterym lze stisknutim tlacitka
snadno pfivolat obsluhu k objednini jidla,
zaplaceni ¢i z jiného divodu. Efektivni to
je nejen pro zakazniky, ale i pro obsluhu,
ktera se nemusi tak casto chodit ptat, zda
zdkaznik néco nepotiebuje.

™ i
A jeden prakticky poznatek na zavér. Za-
kaznickému komfortu zarucené prispé-
je i pritomnost WC na prodejné. U nas
s timto vstiicnym krokem pfisel nedavno
ve svych remodelovanych prodejnich fe-
tézec Lidl, v USA je to zvykem v kazdém
vétsim obchodé, kde se mysli mimo jiné
i na détské zikazniky. Také zptsob jak dit
najevo, ze nam na nich zalezi.

Vas DAGO team
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Ctyfi projekty DAGO
ve finale POPAI Awards Paris

Hned ¢tyfi realizace spolecnosti DAGO postupuji do findle prestiznich evropskych cen POPAI Awards Paris. V soutézi, kam se
zapojilo 277 realizaci ve 37 kategoriich, byly vyhlaseny projekty, které budou ocenény v ¢ervnu na findlovém veceru. Jiz ted je

RETAIL ?

L CON

jasné, ze vybrané projekty obsadi nejhife bronzovou pricku.

Jednu z findlovych nominaci si z Francie od-
nasi paletovy ostrov Rajec spole¢nosti Ko-
fola, a to v kategorii ndpoju. Realizace svym
zpravovanim prekracuje hranice bézné pre-
zentace napoju. Napadity design evokuje
pfijemnou atmosféru a umoznuje zikazni-
kiim odpoutat se od prostiedi obchodu.

V Kkategorii Architektura komercnich in-
teriérui si postup zajistil shop in shop LG

Electronics instalovany v prazském Alza
Showroomu. Vystaveni prezentuje hned
nékolik typt produkti ¢erné i bilé techniky
dohromady. A to v luxusnim a plné interak-
tivnim kabaté vcetn€ cel€ fady inovativnich
prvkl a materidla.

Nejméné bronz si v segmentu Digital - Ma-
terial & Content odnese shop in shop Oral-
-B spolecnosti Procter & Gamble. Prémiové
provedenti, které se kromé vzhledu a vyuziti
materidl  vyznacuje stimulaci interakce
zakaznika s vystavenym produktem. Zakaz-
nika napfiklad po uchopeni karticku do-
provizi rozSifend realita prostfednictvim

aptainMorgan
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produktového spotu a zobrazeni aktualni-
ho on-line hodnoceni zikaznik.

Také paletovy ostrov Captain Morgan od
STOCK Plzen-Bozkov si v ¢ervnu doveze mi-
nimalné tfeti misto, a to v kategorii Events
- Mass Market. Jedna se o origindlni vysta-
veni, které podporuje povédomi o znacce
a svym provedenim vyrazné komunikuje se
zakazniky.

nejvetsi setkani zastupcu
shopping center
a retail parku s najemci
a subdodavateli v CR a SR

h

Kdy?
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Seznam
ucastniku

www.centers.cz
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Vyhodou feseni Samsungu je Siroké portfolio M Oin OSti vyuiitl’ p rofes i o na’ I n I'ch d isp I ej ﬁ

A4 B | 4 u A 4
z displeji s moznosti lokdlni i centrdlni spravy
r I e s I O u S e obsahu - vSe od jednoho vyrobce. Digital Sig-
nage displeje jsou uréeny pro 16/24 hodinovy

provoz a to i v ndro¢nych podminkich. Maji
zvySenou svitivost, integrovany chip pro pre-
hravani obsahu, 3 letou zaruku a diky absenci

| | | N u
televizniho tuneru neni tfeba hradit konce-
sionarské poplatky. Specidlni kategorii tvofi
videostény a interaktivni dotykové displeje.

Trendy v Digital Signage
Marketingovi specialisté, poradatelé akci a ma-
jitelé obchodd, ale i ndjemci nemovitosti chté-
ji svym zdkaznikim pfipravit jedinecné a du-
myslné propracované zazitky. Spoléhaji pfi
tom na digitdlni prezentacni systémy jako na
efektivni prostfedek pro vSechny typy sdéleni
- od reklamnich po vzdélavaci, od zibavnich
po interaktivni. Pfechod z tisténé reklamy na
digitalni je v retailu v poslednich 3 letech je
realitou v Ceské i Slovenské republice. Aktu-
dlnim trendem je kromé digitdlnich displejh
a vzdilené spravy obsahu i pouzivini elektro-
nickych cenovek nebo venkovnich displeji.

Priprava obsahu

Software Magiclnfo je technologie, kterda
umoziuje lokdlni nebo vzdilenou spravu
multimedialniho obsahu, jako jsou videa
nebo obrizky, které muZete podle potieby
rizn€ kombinovat a plianovat jejich zob-
razeni v pozadovaném case. Toto feSeni
umoziluje pouZivat displej jako samostatnou
jednotku bez nutnosti pouZiti externiho pfe-
hrivace. Obsah je mozné pfehravat z interni
paméti monitoru, externiho USB nebo vzda-
lené prostfednictvim serveru.

Posilte svou znacku

Na digitalnim displeji vaSe znacka ozije. Po-
skytnete zdkaznikim aktudlni informace
v realném case a ohromite je poutavymi ob-
razovymi materidly a videi. VSe mtizete sladit
s vizudlnim stylem vasi spolecnosti a Setfit
celkové naklady na vlastnictvi.

Zvyste trzby
Instalace digitalni tabule u pultu sluzeb do-
kaze zvysit pocet dotazii na danou sluzbu
0 5-15 %. Prodej urcitych produktti muze
diky propagaci na digitilnim displeji vzrast
az 033 %.
Presné zacilte na zakazniky
Digitdlni displeje maji u zdkaznikti miru
Samsung ma v portfoliu nejSirsi Skalu prezentacnich displejl, ve kterych vyuziva ty nejinovativnéjsi odezvy 52 % a prevySuji tak mnoho jinych
) ., ) typt médii. 59 % lidi, ktefi prisli s digitilnim
technologie a komponenty nejvySSi kvality. displejem do kontaktu, mélo pozdéji zdjem
v . "o MY Vv o dalsi informace o inzerovaném tématu.
V Samsung showroomu v Praze na Chodové je pripraven vybér toho nejzajimavejsSiho ze . e L
- ; . ) ) - o . ) - Referenéni zakaznici v CR Stretchové displeje Zrcadlové displeje
specializovanych reSeni pro retail. Zakaznici zde maji jedineCnou moznost prohlédnout si Digital Mezi viznamné reference spolecnosti Sam-
Signage feseni v praxi. V pfipadé z&jmu je mozné predvést zakaznikdm na displejich jejich viastni sung patfi: Dr. Max, 02 McDonalds, KFC, - I G A G,
, , .. . . .. . L PSP ’ . Samsung Electronics Czech and Slovak, s.r.o.
reklamni obsah a ukazat tak naZivo, jak bude vypadat jejich reklama ¢i promoakce primo na prodejné. dc"nll(ftc{ P‘{Ffe}’?? 1‘19LB7 Pl“(ffgmf“fl DO‘;g‘aSv The Park - VV Parku 2323/14, Praha 4
. . ~ v N . . . . . . 'e.s 4 SPOH,te nd, Vl,r ank, Decathlon, Spor- Kontaktni osoba: Karel Mila, tel.: 608 322 222, e-mail: k.mila@samsung.com
Dale maji moznost vyzkousSet si, pfipravu obsahu, planovani kampani a vzdalenou spravu pomoci tisimo a desitky dalSich.

software spole¢nosti Samsung. www.samsung.cz Vice informaci na www.chytredispleje.cz

Displeje do vyloh

Videostény Pokladni displeje
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Cini nds digitalizace Stastnymi?
Co na digitalizaci fika visual merchandising?

,Pro kamenné obchody bude i v budoucnos-
ti vyzvou profilovat se origindlnimi zaZitky
z nakupovani. Pro designéra visual merch-
andisingu to neznamena nic jiného nez dé-
lat to, co délal doposud: hledat stale nové
napady,” fika Klaus Lach, spole¢nik a jedna-
tel OWD Agentur specializujici se na visual
merchandising, a zdroven viceprezident
a obchodni feditel VMM - Evropského sva-
zu vizualniho marketingu/merchandisingu.
Lach dodava: ,Cilem by mély byt prodejni
prostory, které nds ¢ini $tastnymi, které se
odlisuji od vétsiny. Ty co pfekvapuji a pfina-
Seji do vSedniho Zivota vice fantazie. VSech-
ny ¢asti obchodu proto museji byt navzijem
sladény tak, aby fascinovaly, vytvirely urcité
napéti, vypravély pribéhy a bavily zikazniky.
Digitalni prvky jsou v této souvislosti jiz ne-
odmyslitelné a umoziuji vytvifet nové vyji-
mecné€ inscenace.”

Ve vylohich jsou tak umistoviany napiiklad
plazmové ¢i LCD-obrazovky, které jednak
vytvareji atmosféru a jednak zprostfedkovi-
vaji informace o produktech ¢i kampanich.
Informacni termindly na eskaldtorech nebo
ve vytazich funguji jako navigacni systémy.

26

Rovnéz i tzv. kioskové systémy, na kterych se
spotiebitelé mohou bud' sami, nebo s pomo-
ci prodejniho persondlu informovat o vyrob-
cich a sluzbdch, jsou stile Castéji vyuzivany.

Inteligentni vyuiiti

Procesy zvané point-to-multipoint umoziu-
ji relativné jednoduché ovladani: z centra-
ly jsou vysiliny nové obsahy na obrazovky
umisténé na pobockach, a to v¢etné variaci
urcenych pro jednotliva mista. K digitalizaci
patii i digitalni regalové systémy, interaktiv-
ni vylohy nebo zku$ebni kabinky. ,Digitalni
prvky jsou momentilné pevné zakorenénou
soucdsti plinovani,“ popisuje zmény ve své
profesi Kristina Kalisch, kterd je zodpovéd-
nd za vyvoj architektury znacky Vitalia na
pobocce v Bruckmiihlu (Némecko). K tomu
patfi i mj. intenzivni komunikace s tymem
specialistll, mezi nimiZ jsou i agentury, které
sestavuji obsah.

Vyznam digitalnich prvku zavisi podle Kris-
tiny Kalisch na dané branzi a cilové skupiné.
Jeji zaméstnavatel Vitalia pfi vytvafeni no-
vého konceptu znacky a obchodu tmyslné
zavrhl pohyblivé obrazy a ,pfilis technické

vybaveni“. Sttedobodem se pro néj stalo vy-
tvofeni pokud moZno nestresujici atmosféry
pro zakazniky i zaméstnance, kterda bude i po
hodinach stravenych v prostoru pfijemna.
Design podporuje intuitivni reakce, takze
se zdkaznici dokdzou orientovat prevazné
bez navésti a informacnich tabuli. ,Maloob-
chod je uz predigitalizovan,” je presvédcena
Kristina Kalisch. Stejny nazor sdili i Domagoj
Mrsic, jednatel spolecnosti Sayonara Visual
Concepts z Diisseldorfu: Velké obrazovky ve
vylohdch a pfiliS mnoho obrazovek v prosto-
ru zrafiuji oko. Pfili§ mnoho svételné rekla-
my a LED smrsti patfi podle mé do Las Vegas.
Digitalni prvky by mély byt vyuzivany uspor-
né a predevsim inteligentné.”

,Digitalizace mrknutim oka“ - tak nazyva Do-
magoj Mrsic to, co vytvofil pro médni znac-
ku Rabe. Pro jeji showroom v Diisseldorfu
vytvoril tzv. ,Multimedia-Couture“ - figurinu
do vylohy, kterd je oblecena do $ati z platiny,
raznych kabelt a malych obrazovek, které
promitaji fotografie znacky, ale i klip o tom,
jak instalace vznikala. Obdobné byl ztvar-
nén i koncept pro moédni butik More Jades
v Disseldorfu. Na ,kulisy“ ve vyloze umélec

BS | Visual merchandising

0Obrdzek vlevo: U této inscenace vylohy v obchodé More Jades v Disseldorfu byly vyuZity malé obrazov-
ky, umélec byl pfi vyvareni graffiti filmovan a klip byl pak zvefejnén na socidlnich sitich

Dynamicka analogicka
inscenace nardzi na
dynamicky pohyblivy obraz
v Intersport Leister

nastiikal graffiti a byl pritom filmovin. Klip
byl pak k vidéni na malych obrazovkich
umisténych v oknech, ale i na Youtube a Fa-
cebooku. ,Dulezity je individudlni design
obchodu, ktery mluvi pfes vSechny kanaly
stejnou reci,” zdarazinuje vizulni designér.

Vyhnout se zahlceni smysla

Jsme ted zahlceni digitilnimi prvky,“ tento
nazor sdili i Karin Wahl, nezavisla designérka
visual merchandisingu z Kolina nad Rynem.
Spolupracuje predevsim se stredné velkymi
maloobchody a fika: ,Zde se digitalizace do-
sud nestala velkym tématem a v dohledné
dob¢ se ziejmé€ ani nestane.“ Podle Karin
Wahl jsou kreativni nedigitalni koncepty
daleko lepsi nez fada obrazovek, z nichZ
neziidka kdy minimdlné jedna signalizuje
,mimo provoz* nebo je vypnutd a divate se
tak jen na ¢ernou obrazovku. ,Tento priklad
jsem mohla pravé zpozorovat ve vedlejSim
obchodé,” vypravi specialistka na prezentaci
zbozi. Malym firmam casto chybi odhodlani
a rozpocet na to, aby mohly trvale udrzovat
techniku a obsah.

I v digitalnich prezentacich jde

o permanentni hledani novych napadd
Kristina Kalisch to vidi nasledovné: ,Pokud
maji byt pouzity digitilni obrazy, pak by méla
byt vénovana velkd pozornost konceptu, ino-
vaci a péc¢i. Obrazovky by mély vyjadiovat
emoce, jejich obsah by mél byt origindlni
a perfektné se hodit k vystupovini dané
znacky.“ OdliSovat se od konkurence, to je

U této inscenace vylohy v obchodé More Jades

umélec byl pii vyvéreni graffiti filmovan a klip

v Dusseldorfu byly vyuzity malé obrazovky,

byl pak zvefejnén na socidlnich sitich

nejduleZitéjsi poselstvi v dobé, ve které je sta-
le slozitéjsi upoutat pozornost spotiebitelil.
Na to poukazuje i designérka znacky: ,Pod-
le jedné studie Microsoftu jsou mladistvi
schopni vnimat asi osm sekund.“ Kdo chce
byt vniman, musi zabodovat inovativnim vi-
zudlnim marketingem, a to pocinaje prvnim
dojmem.

V tomto duchu se drzi zpatky i znacka Vitalia,
co se tyce vyuzivani digitalnich prvka: ,Vidi-
me velky potencidl v technologiich, které pfi-
spivaji k tomu, Ze muZeme jesté Iépe poznat
nase zdkazniky (Retail Analytics), abychom
jim pak cilené nabidli néjakou pfidanou hod-
notu,” fika Kristina Kalisch. Jak poznamenal
Klaus Lach: pro designéry v oblasti visual
merchandisingu ztstane stéZejnim ukolem
permanentni hledani novych ndpada.

Vsechny prvky museji

vypravét stejny piibéh

Wolfgang Melzig, majitel a jednatel agentury
Scenario z Aachenu, ktera se specializuje na
retail-entertainment, vypravi o soucasném
vyznamu digitalnich prvka pro ztvarnéni
obchodt. ,Nasi zikaznici, ktefi pfichdzeji
prevazné ze sportovni branze, si stale ¢astéji
preji digitilni prodejni technologie. Dokon-
ce citim urcity tlak, abych v misté prodeje
pracoval s digitalizaci, aby tak obchod drzel
krok s dobou a trendy na trhu. Jednotlivé
prvky by vSak nemély byt umistovany jen
z divodu, Ze jsou zrovna trendy, ale museji
se hodit k danému obchodu a byt pro n¢j

smysluplné. Nasim tikolem tedy je tato média
Sikovné€ vtahnout do strategického plinovani
obchodu, jestlize chceme, aby obchod vypra-
vél urcity pribéh.

Vsechny prvky na prodejni plose museji vy-
pravét stejny piibéh. V minulosti byly digi-
tilni prvky jednoduse instalovany na plochy
bez dalsiho smyslu. Dnes vSe konzultujeme
s danymi dodavateli rtznych digitdlnich
prvk, aby se hodily k nasim motiviim a de-
signu pribéhu obchodu a digitilni ¢ervena
nit se tahla celym obchodem. Je nutné zde
vSak zduaraznit, Ze digitilni inovace podpo-
ruji maloobchod. Pravé mladi lidé zachazeji
s technizaci samozfejm¢. VSichni se nyni
nachdzime v dobé¢ digitalizace, presto ale
Clovék touzi po analogii, né¢em, co ma trva-
lou hodnotu. Soucasné tedy zaznamenivime
jisty protiproud. Pocity vlastenectvi, sounile-
Zitosti s regionem, duvéra jsou momentalné
enormné duleZité. Tabulky s ru¢né psanymi
napisy a vedle nich v pozadi reklamni spot
s nejnovéjsi technikou promitany na velkém
platné - to se v Zidném pripadé nevylucuje.

Stefanie Hiitz

StO res + Prevzato ze stores+shops,
S h (o] p 8§ Magazinu EHI o zFizovdni
a vybaveni prodejen
a o POP marketingu
www.stores-shops.de
www.ehi.org
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Interiér roku 2017

Loft s terasou Na Hiebenkach Ing Arch. Dagmar Stépanové ze studia Formafatal
se stal absolutnim vitézem soutéze Interiér roku 2016

Odborni porota pod vedenim prof. akad. arch.
Jifiho Pelcla dr.h.c. vybrala ze 127 prihlaSenych
interiérti Ceskych a slovenskych architekt
a interiérovych designéru vitéze jednotlivych
kategorii soutéze Interiér roku 2016. Cilem
je najit a vefejnosti pfedstavit interiéry nahli-

zené z riznych thla pohledu a vybrat takové,
které dokazou byt bézné populaci skutecnou
inspiraci. V oblasti vefejného interiéru zde je
patrna i snaha upozornit na intenzivni snahu
vénovat se interiéru také v pripadé napf. infor-
macnich center nebo muzei.

Vitézové soutéze Interiér roku 2016:

Kategorie Novostavba
LOFT S TERASOU NA HREBENKACH, PRAHA
autor: Ing. arch Dagmar Stépanova, FORMAFATAL

Tento interiér se stal zaroven absolutnim vitézem

napiic vsemi kategoriemi.

,Vitézny interiér neni jen vkusnou skladbou nabytku.
Porota na ném ocefiuje zejména fakt, Ze 44 predmétu
a soucasti interiéru bylo na zakdzku vyrobeno podle
autorského névrhu,” fekl predseda poroty prof. Jifi Pelcl.

Cena INTERIER ROKU - VELUX (cena generalniho partnera,
kterd zohlediuje zejména vyuziti denniho svétla v interiéru)

PODKROVNi BYT PRO MLADOU ZENU, PRAHA
autor: Akad. arch. Jaromir Pizinger
a Ing. arch. Nada Pizinger, MORIX

Cena novinaid

DREVOSTAVBA NA KRAJI LUZNiCH LESU, BRATISLAVA

autor: Ing. arch. Martin Frank, studio DEKONCEPT
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autor: Architektonicka kancelaf Radko Kvét

Zastitu nad druhym ro¢nikem soutéze Interiér
roku poskytlo Ministerstvo primyslu a obcho-
du. Vitézové sout€Ze byli vyhlaSeni 28. 3. 2017
na mezindrodnim kongresu LIVING FORUM.
Jako symbol ocenéni byly v letosnim roce pre-
daviny origindly malife Ivana Komarka.

Kategorie Verejny interiér Il / ARCHEOPARK PAVLOV

Kategorie Vefejny interiér | / FACH - INTERIER PRIiZEMi PALFFYHO PALACE, BRATISLAVA
autor: llja Skocek a Martin Skocek

Kategorie Rekonstrukce

REKONSTRUKCE VENKOVSKEHO OBYDLi V JELENSKEM UDOLi
autor: Ing. arch. Olga Frydecka a Sarka Martinkové Spackova, STUDIO GENS

lorem ipsum is simply | BS

Rapid

akciova spoleCnost

SPOLECNOST PRO REKLAMU, MARKETING A VYSTAVNICTVI

Zajistovani Ucasti ceskych subjektl a realizace expozic na tuzemskych
a zahrani¢nich vystavach dle individualnich pozadavk( zakaznik({

Public Relations v tuzemsku i zahranici, organizace propagacnich akci,
prezentaci, sympozii a tiskovych konferenci

Vyroba a distribuce tisténé produkce pro tuzemské a zahranicni klienty

Priprava a realizace doprovodnych program( (tiskové konference,
workshopy, bankety, recepce apod.) v prdbéhu vystav a veletrh(l véetné
technického zajisténi (audio-video technika, hostesky, tlumocnicke

a prekladatelske sluzby, tisk pozvanek apod.)

Rapid, akciova spole¢nost, Podolské nabrezi 6/34, 147 00 Praha 4,
Tel.: 221 592 011, Fax: 221 592 004, E-mail: office@rapid.cz, www.rapid.cz
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tykajicich se vzhledu,
barvy a struktury povrchii

Pi povrchové Upravé materidl( pro interiérovy design je v soucasnosti kladen diraz na zjemnéni a zhodnoceni povrch( pro-
stfednictvim hmatovych vjem( a struktury materidlu. Diky specialnim lakim a vrstvam jsou lesklé i matné povrchy pfipraveny
na kazdodenni shon v prodejné. Stejné tak dlefita je ale i dostupnost materidlu a rychlost jeho dodéni.

Maloobchod prochdzi strukturdlni promé-
nou a i z toho divodu by soucasné plochy
v maloobchodé€ mély zikaznika pfedevsim in-
spirovat a o dané znacce ho presvédcit. Dvé-
ma velkymi urcujicimi aspekty v retailu jsou
vysokd zivislost na trendech a velmi kritké
cykly mezi revitalizacemi koncepti. Pojmy,
které v této souvislosti opakované zaznivaji,
jsou proto individualizace a flexibilita.
Vyrobci dekoracnich desek se zikladem
z laminatu, kompozitniho dreva a akrylové-
ho kamene, které se v prodejnich ¢asto po-
uZzivaji jako povrchové materidly a které vy-
raznym zpusobem ovliviiuji celkovy vzhled
maloobchodnich interiért, se v poslednich
letech zabyvali svymi nedostatky. Kolekce
staré zpravidla dva az Ctyfi roky, které byly
prubézné obnovovany jen v drobnych detai-
lech, byly po fadé dukladnych a z¢asti dlou-
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hodobéjsich analyz pfepracoviny, rozsireny
nebo vyrazné obnoveny. Technické vybaveni
bylo pfizplisobeno nejnovéjsim trendiim
alogistika byla optimalizovina. Nové techno-
logie navic umoznily novy vzhled.

Na samém vrcholu Zebficku priorit se
u vétSiny vyrobct nachazi rychlost dodani.
Vzhledem k tomu, Ze projekty byvaji reali-
zovany v stile kratSich ¢asovych rozmezich,
hraje dodaci doba materidlu rozhodujici roli.
Dobfe zorganizovana logistika s velkou skla-
dovaci kapacitou pokud mozno vSech variant
dekorti je proto v soucasnosti takika nutnosti.

stale dulezitéjsi je i to,

jak jsou povrchy piijemné na dotek

Cim dal tim vétsi vyznam ziskava také struk-
tura povrchii a zpusob, jakym povrchy pl-
sobi na dotek. Za timto trendem stoji touha

po autenticité. Povrchy by mély i na dotek
co nejvérnéji vystihovat sviij vzhled. To plati
samoziejmé predevSim pro povrchy s dre-
vénym a obzvlasté pak dubovym vzhledem,
jenz je nabizen v desitkich moZnych vari-
ant, rovnéz to plati i pro povrchy s puncem
starého dfeva s trojrozmérnou strukturou ¢i
vzhledy pfipominajici tfesiiové ¢i olSové dre-
vo, jehoZ kresbu lze pomoci novych digital-
nich tiskovych technologii zobrazit pfesnéji
a ,popraskanéji”.

Trendy je také kromé toho i betonovy ci
kamenny vzhled, dale také stle vice mramo-
rovych variant nebo specialit, jako je materidl
corian s poloprusvitnym vzhledem, ktery ¢ds-
tecné pripomind drahokam: Efekt Castecné
prusvitnosti corianu, jenz se sklada prede-
vs$im z bauxitu, zptisobuje podil obsazeného
akrylu.

Nahore: Povrchy z betonu v prodejné
s elektronikou Saturn Connect v Koliné nad Rynem.

Vlevo: Nakupni paséz na vyletni lodi ,Mein Schiff”:
kombinace materidld z hlinikovych, lesklych cernych
a strukturovanych médénych povrch.

Vpravo: Povrchy s betonovym vzhledem jsou na
dotek i na pohled takika k nerozeznani od pravého
betonu. Zde v kombinaci se dievem a kamenem.

Povrchové upravy pro autenticky dotek
,Metalické povrchy jsou Zidané predevsim
v modnim odvétvi,“ fikd Olaf Beckmann,
vedouci marketingu v némecké spolecnosti
Imi Beton. Mezi né patfi méd, mosaz, ocel
a Zelezo, rovnéZ také s patinou od rzi ¢i v pfi-
padé médi se zelenou médénkou. ,Aby tu
Z4dna z barev nepoustéla, jsou povrchy se
rzi ¢i médénkou potirany speciilnimi laky,“
informuje Olaf Beckmann. Zidani je i skila
jednobarevnych odstinfi, a to hlavné mat-
nych a lesklych dekord. Pod heslem ,indivi-
dualizace® se stale castéji kombinuji odliSné
povrchy, obzvlasté oblibené je spojeni beto-
nového a dievéného vzhledu.

At uzZ se jedna o jakykoli vzhled ¢i kombi-
naci, povrchy vyZaduji specidlni oSetfeni. To
zajistuji napriklad neviditelné laky proti otis-
kiim prsth, kryci vrstvy odolné vici hlubo-
kym ryhdm, specidlni laky na matné a lesklé
povrchy, dile také nové patentované zpusoby
vyroby corianu, diky nimz Ize akrylovy kimen
trvale uchovat i v tmavych odstinech. Dalsimi
prvky vylepSujicimi vlastnosti povrchi jsou
ohnivzdornost, elektrickd vodivost, diky niZ je
mozné na dané plose nabit i leZici mobil. Po-
slednim, avSak neméné vyznamnym prvkem
jsou také Zelezné, respektive magnetové systé-
my, které umoznuji rychlou vyménu povrchi.
V ptipadé sezénnich témat nebo zmén deko-
ri je mozné dekorace bez problémil vyménit.
Pfi Casté obmén€ dekoraci, napfiklad ve vylo-
ze, se timto zpusobem daji usetfit ndklady.

Niklady hraji také vyznamnou roli v sou-
vislosti s ekologickymi produkty. V zisadé
o n€ pramysl jevi zajem. O tomto tématu se
v oblasti obchodu stile vice mluvi, ale v této
souvislosti ovsem vétSinou také vyvstava

otazka rozpoctu. Navrhy Setrné k Zivotnimu
prostredi proto nakonec vétsinou nejsou re-
alizovany.

Vsude sama bila - to je minulosti

V souvislosti s interiérovymi povrchy jsou
neodmyslitelné velkym tématem barvy. Jaké
odstiny pfichdzeji v tvahu? Odbornik na
materidly Hannes Biuerle, majitel stuttgart-
ské datové banky na materidly a poradenské
agentury ,Raumprobe” k tomu uvadi: ,,Casy,
kdy muselo byt vSechno bilé nebo co nejmé-
né barevné, jsou skute¢né davno pryc. Barvy
mohou byt vyrazné. Velkou roli hraji vSech-
ny Sedé, hnédé, bahnité a pfirodni odstiny,
které plisobi tmavym, zemitym a cennym do-
jmem. U grafickych vzoru a origindlnich de-
korti se pracuje i s opravdu sytymi barvami,
jako jsou odstiny rudé a modré. A co mnohé
jisté prekvapi - oranzovi, tedy barva, kterd
v interiérovém designu celé roky de facto ne-
existovala, je mladsi generaci vnimana jako
zcela nova, ,cool” barva.

Ve spojeni se zemitymi a pfirodnimi
odstiny upoutdvaji reliéfni povrchy
pozornost

Na jedné strané€ jsou struktury povrchi std-
le propracovanéjsi a také drsnéjsi, pricemz

se muize jednat o velmi vyrazné reliéfy, kte-
ré jsou napfiklad u kompozitniho dfeva
vyfrézované nebo vyrazené, ¢i o kachlicky
s takfka trojrozmérnymi ornamenty. Velmi
zajimavé jsou také tzv. ,soft-touch” povrchy,
které lze pouzit pfi prodejni prezentaci na-
bytku nebo jiného zboZi ¢i na obkladech pro-
dejnich pulti. Na druhé€ strané€ tyto povrchy
ovsem nejsou pouze piijemné na dotek. Pro-
sttednictvim hmatovych vjemu a pfedevsim
ve spojeni se zemitymi a prirodnimi odstiny
upoutivaji daleko vétsi pozornost nez samot-
ny nevsedni matny vzhled.

Matny nebo leskly vzhled

- ktery z nich vitézi?

Ani jeden, respektive oba dva, pokud jsou
dotaZzeny do extrému - vitézi tedy bud super
matny, nebo super leskly vzhled.

Anetta Gilles

StO reS"' Prevzato ze stores+shops,
S h (o] p S Magazinu EHI o zFizovdni
a vybaveni prodejen
a o POP marketingu
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Rika se "$eda jako mys" a mysli se tim nevyrazna a nudn:
~S touto barvou najdeme také spojenijako "Seda eminence®, =
tnapovida neCemu témer az skrytemu-a béznemu oku-

mu. Jak je to doopravdy s $edou?

Tato barva je konzervativni, diistojnd a uhlaze-
nd. Nevzbuzuje velké emoce, ba naopak. Spo-
juje nds s pfedstavou chudoby, necistoty a po-
kory. Sedd je i barvou potlaovani, omezovani
a nejistoty, opatrnosti a ochoty ke kompro-
mistiim. Neni v ni vzruSeni, je nevyraznd, pra-
covni a nékdy i dost chladna. Pasobi velmi
smutné, pasivn€ a obcas i depresivné. Jeji sila
je vsak jinde! Je to skvély neutrdl pro ostatni
vyrazné barvy. Tlumi, vyrovnava a neutrali-
zuje barvy ve svém sousedstvi. Sama o sobé
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nic nefikd, ale ma velky vyznam pro ostatni
barvy v prostoru. V souvislosti s touto barvou
muzZeme pouZit i syt€ svitivé tony, nebot je-
jich ostrost a svitivost sniZuje na snesitelnou
miru. Mize fungovat jako ,nosi¢“ barevnych
Zivych tonu. Vedle prirodné zbarvenych sta-
vebnich materiala vypada Seda dobre, pro-
toZe jeSt€ zdurazni jejich vlastni barevnost.
Velmi zajimavé pusobi s aktivnimi barvami,
jako je Cervend a purpurovd nebo oranzova.
Pokud hledate nadcasovou eleganci, ktera se

nikdy neokouka, zkuste Sedou a béZovou do-
plnénou napriklad o vinové akcenty.

Jeji vyraz zalezi na odstinu. Tmava Seda pu-
sobi hrozivé, zvlast blizi-li se k olovéné Sedé,
zatimco na stfibrité Sedou se muzeme divat
jako na ocekavani nad¢je.

Idedlni je tam, kde maji pasobit prostory ne-
vtiravé a neutrdlné. Hodi se pro kazdy druh
nabytku, do modernich objekti v kombina-

ci s teplou doplitkovou barvou. Je také skvé-
lou volbou na fasady a podlahové krytiny.

Na loga se jako takova pfili§ nepouZivd, pro-
toZe je nevyraznd a fidni. Ani v interi€ru ob-
chodu nebo jinych vefejnych prostor neni
prilis castd jako hlavni barva. Vyjimka vsak
potvrzuje pravidlo a urcité€ byste ji nasli v in-
dustridlnich prostorech ¢i high-tech stylu.

Ing. Iva Bastlovd DiS.

Interiéry | BS

Seda
neni jen jedna

Popelava

Tato barva je teplejsi a svétlejsi.
Dodava prostoru eleganci. Lze
ji pouzit jak do Gisté moderny,
tak do romantickych interiérd.
Skvéle si rozumi s pastelovymi
barvami, krémovou i bézovou.
Vytvorit tak mdzete velmi zaji-
mavou zakladnu.

Betonova

Tento odstin je chladny, neni
ani svétly, ani tmavy. Je to
opravdovy neutral hodici se
témér kamkoliv! Dobre se vSak
kombinuje se sytymi barvami,
jako je zluta ¢i oranzova, a vy-
raznymi drevy.

LiSejnikova

Tento odstin je velmi specificky
a malo pouzivany, coz je cel-
kem $koda. Priblizuje se zelené,
je velmi zajimavy a originalni.
Dobte si rozumi se dfevem,
kamenem i vyraznymi barvami.
Pozor dejte na jeji sytost, tmava
varianta mGze byt pfili§ ponura.

Granitova

Velmi tmava, presto tepla va-
rianta Sedé potrebuje v interi-
éru rozjasnit svétlymi odstiny.
Neni vhodna na velké plochy
do tmavych mistnosti. Skvéle
vSak zapadne do prostorného
a dobre osvétleného obyvaciho
pokoje nebo reprezentativnich
prostor, jako je recepce apod.
Muze ji doplnit metalicka stfibr-
na ¢i zlata.

Bridlicova

Nejtmavsi varianta Sedé s pfi-
chuti modré barvy je v interié-
rech opravdu vyjime¢na. Hodi
se spiSe na doplriky nebo spe-
cialni prostory nez do obytného
prostoru. V pfipadé pouziti
pravé bridlice to ovS§em neplati,
ta je vhodna i sem! Pozor jen na
mnozstvi - tmava barva az do
¢erna pohlti mnoho svétla.

Stribrna

Mezi Sedé mlzeme Fadit i stfi-
brnou, ktera se objevuje nejen
na doplncich, ale také na tape-
tach ¢i na dekorativni vymalbé.
MUze pusobit industridlngé, ale

i romanticky a noblesné. Vzdy
zalezi na konkrétnim provedeni
a kontextu.
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Nabytek roku 2017

V ramci kRondni veletrhu nabytku a interiérii FOR FURNITURE v Praze Letitanech byla v bieznu vyhldsena cena Asociace
Ceskyich ndbytkditt NABYTEK ROKU 2016. Jednd se o osmy oficidlni rocnik tohoto ocenéni. Ndbytek je hodnocen z hlediska
Junkcnosti, bezpecnosti, estetiRy a vhodnosti pouZité technologie a materidlu. Nabytek hodnoti péticlennd odbornd komise,
kterd je tvorena nezdvislymi odborniky. Jeji doporuceni schvaluje predstavenstvo Asociace ceskych nabytkari.

V ocenéni ,NABYTEK ROKU 2017 je hodno-
cen nejlepsi design a inovace nabytku v da-
ném roce v Ceské republice. Ocenéni je vy-
hlaseno Asociaci ceskych nabytkarua. Prihlasit
se mohou vSechny firmy, které vyrabi niby-
tek v Ceské republice. Pro pfihlaseni neexis-
tuje Zzadné omezeni co do clenstvi v riznych
organizacich atd. Cilem ocenéni je podpofit
tvorbu v nabytkatské vyrobé v Ceské repub-

lice s diirazem na kvalitni design, pfiblizit ve-
fejnosti Spickové vyrobky ceskych nabytkait
a motivovat designéry k tviirci aktivité.
NABYTEK ROKU 2018 bude devitym roc-
nikem soutéze o nejlepsi design a inovace
nabytku v daném roce, vyhlasovany Asociaci
Ceskych nabytkara. Bude vyhlisen v druhé
polovin€ letosniho roku. Vice informaci na
www.czechfurniture.com

VIiTEZNY VYROBEK ocenéni NABYTEK ROKU 2017 je kolekce ,PLAN, kterou pro vyrobni
spoletnost B2B Partner s.r.0. navrhli designéfi Boris Klimek & Lenka Damova.

Hodnotitelskd komise pracujici pfi Asociaci ¢eskych nabytkard ve shodé dodava: ,Vitézny kanceldfsky nabytek
PLAN je pUsobivy ve své zakladni jednoduchosti, jasné vytvarné linii a kultivovanosti, spolu s funkéni pestrosti
postihujici posledni vyvoj potieb v prostordch pro néz je urcen. Vytvéri uceleny a pinohodnotny systém v jed-
notném duchu s vytvarnymi i funkénimi parametry nad¢asového fesent."

Ergonomie, variabilita a mobilita byly prvky zaddani k vytvoreni nové znacky kanceldiského nabytku, znacky
PLAN. Kanceldfsky systém PLAN pfindsi zdkaznikovi neotfely origindIni design s vysokou pfidanou hodno-
tou. Systém kanceldiského nébytku je fesen tak, Ze najde uplatnéni ve velkych kancelarskych prostorech
i v domdcich pracovndch. PLAN je vyrdbén z materidll a komponent renomovanych evropskych vyrobca
(Kronospan, Hettich) s pouzitim Spickovych vyrobnich technologii. Kolekce PLAN je doddvéna ve trech nabyt-
kovych fadach: BLOCK, BOARDS a LAYERS.

Dalsi vyrobky, které Asociace Ceskych ndabytkdriii na ndvrh
hodnotitelské komise povazuje za mimoradné zdarilé, jsou.:

Pohovka ,Sit & Sleep”, Polokieslo ,ETHORE”,
spolenosti Calounény nébytek Duchofi, vyrobni spolecnosti ,FORM, spol. s r.0.”,
design: Ing. Iva Bastlova design: MgA.Daniel Bartdk a MgA. Martin Beinhauer
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Koupelnovy nabytek , DREAM TOP”,
vyrobni spolecnosti ,LE BON spol. s 1.0.”,
design: René Novak

Kolekce ,,BACK TO ROOTS”, vyrobni spolecnosti ,LUGI
5..0.”, design: Ing. arch. Markéta Cajthamlova

L

Kancelarské kieslo ,TEA”, vyrobni spolecnosti ,RIM
(Z s.r.0.”, design: Massimo Costaglia & Giulio Mazzanti

o aa N 5
Kolekce , LEAF”,
vyrobni spolecnosti ,TON a.s.”,
design: E-ggs

RETAIL JE MUJ REVIR

www.wellen.cz



