Brands:¢

Brands&Storiesy

02/2017

5 Dornbracht

. B ; Philips Lighting
% o o
g Plastia

ENDLESS POOLS® P Swardman

F | T=NWE|S S  S@Y"S T E"MSS * .
Your Space.Your Pace.™ L Ivana Rosova Fashion Group



| potten (&lpaninen |—
stanek

[

N

Vdzeni a mili ctendi, Potten&Pannen Stanék

od naseho posledniho vyddni utekly dalsi dva mésice, kte-
ré nds posunuly k touzZebné ocekdvanému proslunénému
obdobi roku. Vyddni, které prdavé drZite v ruce, tak trochu
se sluncem souvisi diky prezentovanym znackdm aquatic
fitness systému s protiproudem, vietenové sekacky, kolo-
bézky a dalsich. O tom, kterou z nich si vybrat, vam prdvé
hodné napovi pribéh oné znacky. Je jedno, jestli uz se jed-

nd o pribéh znacky Swardman, kterd je dokladem toho, 8
Ze pokud nékdo néco déld s nadSenim a rdd, vispéchu vét-
Sinou dosdhne, nebo o pribéh obycejného cCeského hrdin- 1 0
stvi. Myslim tim hrdinstvi téch, kteii se v nasi zemi pus-
tili do podnikdni a dokdzali vybudovat znacku. O tom,
Ze abyste dosdhli tispéchu, prdce vds musi bavit, svédci 1 2 Dornbracht
i pribéh zakladateltl firmy Potten&Pannen Stanék. Jejich
znacka letos pravé slavi 25 let na ceském trhu a rozhodné
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bude co oslavovat. Toto vyddni je nejen o slunci, ale hlav- 1 4 Philips I_ighting
né o relaxu a zdravém Zivotnim stylu, doctete se o dileZi-

tosti sprdvného sloZeni loznich prikryvek znacky Daunen-

Step, ale i o vyznamu vodniho proudu pro organismus al’ 16 Mototechna

Jiz prostiednictvim diimysinych choreografii prémiovych

armatur Dornbracht i v aquatic fitness systému znac- 1 8

ky Endless Pools s moznosti plavat s protiproudem a cvi-

Cit ve vodé, kde klouby méné trpi. Znacka KOSTKA Vis

IVl A U V | E I_ 1 8 3 O zase presveédci, Ze z kola boli zdda, kdezto na kolobéZce 1 9 Swardman
® si je napravite a zdroveri zapojujete mnohem vice svalil.

Vsechny zmirnované znacky i dalsi v cdsti Brands tohoto

vyddni maji jednu spolecnost myslenku - zdravy Zivotni 2 2 IvanaRosova Fashion Grou p
styl a ndvrat k prirvode.
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V druhé, odborné Cdsti casopisu o konceptech obchodil

1 2 l Y1 181 . l &1 - Stores - se jako pokazdé miiZete inspirovat zajimavymi
S M
J 1 Z 5 et p r 1 n a’ S 1 m e tO n e] e p S ]' pojetimi kamennych obchodii u nds i ve svete. Tentokrdt E/ Crl‘iilfabli Paper™

v/ v vdm predstavime i tii nejdiimysinéjsi shop-koncepty sve-
d O Va Sl ku Chyn e . ta, které letos podesdté ocenila porota soutéze EuroShop

RetailDesign Awards.

Ale uz nebudu vice prozrazovat. Preji Vam prijemné po-
cteni a pino slunicka do vsednich dni!

Blanka Bukouvskd
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Jiz 25 let milueme lidi, kteri oceni kvalitu,
a tech |e nastest stale vicel

Potten & Pannen - Stanék slavi letos 25. vy-
roc¢i pasobeni na ¢eském trhu. Pfibéh znac-
ky zacal v roce 1992, kdy na ceském trhu
neexistovala pfili§ Sirokd nabidka kvalitniho
kuchyniského nadobi a doplnku. Pravé tehdy
byla oteviena prvni prodejna ve Vodicko-
vé ulici a dovozce a distributor znackovych
kuchyniskych a domicich potfeb prednich
svétovych vyrobcti dovezl svoje prvni kous-
ky ze zahranic¢i. V té dobé bylo pomérné
popularni pouZzivat pro nazvy spolecnosti

anglické terminy. Nazev Potten & Pannen
byl pfevzat z holandstiny po obchodnim
partnerovi a v pfekladu se jedna o "Hrnce &
Panve". Jasnym cilem znacky bylo od pocitku
vytvorit z tohoto jména prestizni znacku, kte-
rd nabidne pod jednou stfechou ty nejkvalit-
néjsi znacky z oblasti vafeni a stolovani. A to
se také povedlo. Skupina se dodnes profiluje
a je vnimdna jako obchodnik luxusnimi a vy-
soce kvalitnimi vyrobky, zarucujicimi nad-
standardni pfistup a servis, a to jak na drovni
retailového prodejce, tak na drovni dovozce
a velkoobchodnika. VSechny obchodni podi-
ly spolecnosti skupiny jsou kryty 100% ces-
kym kapitalem a jsou drZeny ptivodnimi za-
kladateli spolecnosti - pany Pavlem Stafikem
a MiloSem Stafikem.

Pfibéh dvou kamarada se stejnym pfijme-
nim MiloSe Stanika a Pavla Stanika se zacal
odvijet, kdyZ se po studiich potkali pfi puso-
beni v gastronomii. Porozuméli si v napadu
vybirat po celém svété ty nejlepsi a nejorigi-
nalnéjsi produkty od tradi¢nich, ale i inova-
tivnich vyrobct a dovizet je k nim. Unikat-
ni na této myslence bylo, Ze po celou dobu
spolecného podnikini to pro oba je oprav-
dovou radosti. V roce 1992 se tedy rozhodli
dovézt prvni znacky a postupné ziskavali
zastoupeni neprestiznéjsich zahranic¢nich
znacek z Francie, Némecka, Svycarska, Velké
Britinie a USA. Inspiraci hledali na veletr-

zich na zikladé presné zmapované poptavky

zakaznika. Navdzali spoluprici se zahranic¢ni-
mi rodinnymi firmami s dlouholetou tradici,
kterd na ceském trhu tehdy chybéla. Spolec¢-
nost zacinala se znackami Calphalon a Wi-
liam Bounds (z USA) a Cusinox (Francie),
které€ jiz dnes nenabizi. Vlajkovou lodi byla
firma Rosle a francouzska rodinna manufak-
tura Emile Henry. Za dal$Simi znackami maji-
telé vyjeli na svétové vystavy do Frankfurtu
nad Mohanem a do Chicaga. Od pocatku hra-
la pfi vybéru partnerd klicovou roli kvalita,

dokonala funk¢nost a design. K dnesku se
jim podaftilo ziskat zastoupeni 36 znacek.

Na otazku, cemu vdéci za uspéch firmy,
panové s ismévem a humorem sobé vlast-
nim odpovidaji, Ze jednoduse neustala pri-
ce mnohdy az 16 hodin denné a rozhodné
také velké Stésti na kvalitni a skvélé lidi, ktefi
s nimi tuto firmu fadu let buduji a dychaji
pro ni. Jejich hlavnim krédem je byt nejlep-
$i v tom, co délaji, a tomu podfizuji veskeré
kroky. A vzdy dodivaji, Ze jsou dosavadné
spokojeni... To jim ale nikdy nevydrzZi dlouho.
Maximalné nékolik mésict...

Klicem k uspéchu byla od pocatku snaha
povysit vareni, stolovani a vSe, co se déje ne-
jen v kuchyni, na vysostné uméni. Majitelé
spolec¢nosti, Milo$ a Pavel Stan€k, chtéli dat
do rukou zkuSenym profesiondlim i nad-
Senym amatérskym kuchaiim dokonalé
nastroje z produkce téch nejlepsich znacek.
Produkty, na jejichZ vysokou kvalitu se mo-
hou bezvyhradné spolehnout.

Od sametové revoluce uplynula ale dlou-
ha doba a situace na ¢eském trhu se zménila.
Béhem této doby vznikla celd fada ceskych
firem, které v segmentu kuchynskych dopli-
ki vyrabi vysoce kvalitni produkty. Proto se
majitelé rozhodli vritit se z cesty kolem svéta
dom a zacali hledat kvalitni dodavatele. Do-
Slo k rozsifeni sortimentu o Inéné produkty
spole¢nosti H & D a prkénka z rodinného
truhldfstvi Duspiva. DalSim pfirtistkem do
sortimentu se stal i vysoce kvalitni pekac od
¢eského vyrobce litého hliniku, ktery spolec-
nost nabizi pod vlastni znackou, stejné jako
produkty H & D.

Pfi ohlédnuti za svymi pocitky vzpomina
Pavel Stan¢k na prvni uspéSnou prezentaci
na veletrhu spottrebniho zboZzi v Brn€ v roce
1992, pak zalozeni spolecnosti s kamaridem
Milosem Staitkem a na skromnou prvni kan-
celar a zaroven vzorkovnu v jedné sklepni
mistnosti na Praze 6. Dulezitym meznikem
v rozvoji znacky bylo jednozna¢né otevie-
ni prvni vlastni reprezentacni prodejny ve
Vodickové ulici v Praze v listopadu 1992. Je
tam dodnes a tési se stile velkému zdjmu.
Postupem casu se z této prodejny stala jaka-
si kultovni prodejna pro vSechny lidi, ktefi
miluji vafeni. O to unikdtnéjsi je, Ze pravé
ona letos byla ocenéna jako nejlepsi svétova
prodejna s domdcimi potfebami. Dnes ji na-

Soucasnost Potten & Pannen Stanék | BS

jdete pod jménem Potten & Pannen - Stan¢k
KitchenAid Concept Store & Gourmet Acade-
my. Pfed 3 lety tento koncept navrhla ¢eska
architektka Ivana Dombkovd a byl prvnim
a jedinym svého druhu na svété. Origindlni
ndbytek a osvétleni spolu s nevsednim de-
signem kuchyniskych spotiebict KitchenAid
vytvafeji moderni, luxusni atmosféru, kterou
zpfijemnuje hudba a rozmanité interiérové
viné parfémti Lampe Berger. Prodejni plo-
chu odd€luji pouhé dva schody od Gourmet
Academy, unikatni prémiové Skoly vafeni,
ktera nabizi kurzy pro dospélé i pro déti od
deviti let az po nactileté pod niazvem Le Pe-
tit Chef Academy. Prodejna KitchenAid Con-
cept Store & Gourmet Academy spolecnosti
Potten & Pannen - Stané€k v prazské Vodic¢-
kové ulici zvitézila ve svétovém kole soutéze
GIA a ziskala tak pomyslného "retailového
Oscara". Vzacnou trofej béhem slavnostni ce-
remonie v Chicagu osobn€ pfevzali Milos Sta-
nék a Pavel Stan€k. GIA (Global Innovation
Awards) je sv€tové nejprestiznéjsi ocenéni
za inovativnost a kreativitu maloobchodnich
prodejen, které kazdoro¢né udé€luje Inter-
national Housewares Association v Chicagu.
GIA byva neformalné pfirovnavana k udile-
ni Oscart v daném segmentu. Hodnoticimi

kritérii jsou vize a strategie, design interiéru,
merchandising vcetné prezentace zboZi ve
vylohach, marketing a reklama, péce o zakaz-
niky, Skoleni persondlu a inovativnost. Vitéz-
stvi ve celosvétovém kole soutéZe GIA je pro
spolecnost Potten & Pannen - Stan€k tim nej-
lepSim darkem k 25. narozeninam.

Nejen tento koncept, ale kazdy, ktery
z dilny Potten & Pannen - Stan€k v prubéhu
let vznikl, byl ve své dobé unikitem. Tfeba
TWIN CAFE - specializovany maloobchod ku-
chyniskymi a domacimi potfebami a lifestyle
café v OC Novy Smichov, ktery byl otevien
v roce 2001, byl na svou dobu velmi pokroko-
vym projektem. Tehdy panoval na trhu urcity
atlum a "nuda" z béznych retailovych koncep-
th. Zdkaznici hledali vice neZ jen obycejny
obchod. Tak vznikl nidpad propojit pfijemné
posezeni u dobré kavy ¢i dortu s nakupem
kvalitnich véci pro svoji domacnost. A takto
bychom mohli vyzvednout originalitu u kaz-
dého retailového pocinu znacky.

Produkty Potten & Pannen - Stanék jsou
dnes dostupné v 8 prodejnich v CR a zatim
v jedné prodejné v Bratislavé. Vysoce kvalit-
ni ¢aje Kusmi Tea a Lov Organic si miZete
vybirat v jednom ze dvou specializovanych
butikti Kusmi Tea v OC Novy Smichovav OC
Chodov. Z pohodli domova pak muzZete na-
kupovat na e-shopu www.vasekuchyne.cz.

U prilezitosti 25. vyroci se zakaznici
mohou tésit na limitované edice vybranych
produktii v designu vytvarnika Pasty Onera.

www.pottenpannen.cz
www.vasekuchyne.cz
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Vase tempo.

Endless Pools, vynilezce technologie plava-
ni s protiproudem, je jednou z vyznamnych
spolecnosti v oblasti aquatic fitness. Mozna
jste slySeli pojem ,swim spa“, ale Fitness Sys-
tems od této spolecnosti jsou mnohem vice.
Diky promyslené konstrukci nabizi Endless
Pools Fitness Systems kromé S$pickového
protiproudu také fadu moznosti pro vyuziti
pfi cviceni, relaxaci a rehabilitaci, které béz-
né swimspa nemaji. Jednotlivé
modely Fitness Systems jsou
urceny pro intenzivni sportov-
ni trénink, pro kazdého s ak-
tivnim Zzivotnim stylem i pro
kazdodenni spolec¢nou rodin-
nou relaxaci a zabavu. To vse
v decentnim designu na vasi
zahradé. Systém se muze chlu-
bit téméf 30 lety zkuSenosti
220 000 spokojenymi majiteli
po celém svété. V dnesni reci
zkratek prosté #endlessfitness.
V Ceské republice nabizi ten-

to systém Galerie vifivek - wellness, fitness,
spolecnost, kterd jiz 10 let nabizi ve venkov-
nim concept store ty nejlepsi znacky vifivek
a méni zivoty svych zakaznikua k lepSimu.

Fitness system nebo Swimspa?

Pro¢ se omezovat pouze na plavini nebo
pouzivani vifivky, kdyz aquatic fitness ma
tolik vyhod a nezatézuje pfi cviceni svaly

SPUST CP na svém mobilu
a namir na obrazek

&/

ENDLESS POOLS’

FITNESS SYSTEMS
Your Space.Your Pace.™

a klouby? Vsechno to zacind pro Endless
Pools jedine¢nym protiproudem s hladkym
a lamindrnim proudem vody. Od néj je pak
snadné pokracovat v béhu, chlzi, cviceni
s odporem vody a nakonec relaxovat v doko-
nale tvarovanych sedadlech vitivky. Toto jsou
dtivody, proc je to vice, nez jenom swim spa;
je to aquatic fitness systém s moznosti plavat
a cvicit ve vodé, kde svaly a klouby méné
trpi.  PromySlend konstrukce
umoznuje, Ze se tyto cinnosti
dopliiuji a fitness cile mohou
byt dosazeny dfive a snadnéji.
Relaxace ve vestavéné vifivce
pak vyrazné napomdhd k odpo-
¢inku a zotaveni po cviceni. To
je tedy Fitness Systems!

Pfibé&h Endless Pools

James Murdock, zakladatel znac-
ky Endless Pools, poslouchaval
jako maly chlapec vypravéni své-
ho otce o plavini proti proudu

v zavlazovacich kanalech v dobé€ jeho détstvi.
To ho zaujalo natolik, Ze se pak jako starsi
po nékolik let zaobiral myslenkou vytvofit
zafizeni, které by pfeneslo otcovy zazitky
do praktického vyuziti v malych prostorech.
A zaujeti malého chlapce bylo tak siln€, Ze na
to jako student opravdu prfisel. Vysledkem
jeho prace byla instalace prvni Swim Machi-
ne v bazénu Columbia University v New Yor-
ku. Tato udalost dala v roce 1988 vzniknout
znacce, ktera se stala synonymem pro plavani
proti proudu. V roce 2015 se znacka Endless
Pools stiava soucisti Watkins Wellness, ktery
je prednim svétovym vyrobcem vifivek. Z to-
hoto spojeni vznika jedine¢ny Endless Pools
Fitness Systems - domdci wellness zafizeni,
které v sobé kombinuje to nejlepsi z techno-
logie plavani oproti proudu a relaxa¢nich
vlastnosti vifivek. Smyslem tohoto zafizeni je
poskytnout kazdému vSechno potfebné pro
zdravy Zivotni styl na jednom misté a v sou-
kromi jeho domova.

Endless Pools Fitness Systems

s protiproudem Swim Machine

Pokud si chcete maximdilné uzit plavani pro-
ti proudu, nehledejte nic jiného nez Endless
Pools Swim Machine. Jeho jedine¢ny a kon-
struktéry znacky vyvinuty systém pohanény
hydraulickym motorem vytviari homogen-
ni proud vody, ktery je Sir$i nez vase télo
a hlubsi nez vas zabér pfi plavani. Nékolik
usmérnovacich mfizek tvaruje a sméruje
proud vody, ktery je ve vysledku lamindrni

a zcela bez turbulenci. I pfi plném vykonu
mate pocit, jako kdyz plavete v proudu feky.
K regulaci sily proudu vody slouZzi vodotésny
dilkovy ovladac. Nastaveni rychlosti proudu
Swim Machine je mozné v 52 krocich od
tempa 5:33 min/100 metrd (volné plavani
stylem prsa) az do 1:14 min/100 metra. Zafi-
zeni Endless Pools Fitness Systems muize byt
kromé revolu¢niho protiproudu Swim Ma-
chine vybaveno také podvodnim bézeckym

pasem. Soucasti konstrukce je také moznost
vyuZzit veslaisky trenazér a velkorysy prostor,
ktery umoznuje provadéni veskerych aqua-
tic fitness cviceni a strecink. Nedilnou sou-
¢asti je vyborné vybavend vifivka pro masiz
a relaxaci.

Zazijte to pravé #endlessfitness

Jste rodina s aktivnim Zivotnim stylem? Mite
radi plavani, béh a pohyb ve vsech jeho for-
mach? Milujete spolecné chvile pfi odpocin-
ku i zabavé? Kdyz odpovite alespon jednou
ANO, pak je n¢ktery z naSich modela pro vis
to pravé k uspokojeni vasich piani a potieb.
S nim ziskate moznost kazdodenniho zlep-
Seni svoji kondice, odpocinku po nirocném
dni a pfijemnych chvil se svymi nejblizsimi.

Pridte si Endless Pools Fitness Systems
prohlédnout a vyzkouset do nasi
Galerie viFivek - wellness, fithess
T. G. Masaryka 96
27713 Kostelec nad Labem
Navstéva je mozna kdykoliv
po telefonicke domiuve
natel. +420 602 160 824.

www.endlessfithess.cz

® @ S

@galerievirivek
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Nova éra pohybu
s kolobézkou Kostka

Sportovni aktivity mohou nabyvat riiznych podob. Na kole jezdi dnes témér kaz-

dy, ale ruku na srdce: vdazné chcete byt ,,kazdy“? Nevadi, tak ptijdeme béhat. A co se

radéji zamyslet nad volbou, kterd je presné na rozhrani kola a béhu?

Ano, spojit ob€ aktivity dohromady. Kolobéz-
ka! Pfi vybéru lidé dbaji na bezpecnost, ale
také se zajimaji o ptivod vyroby. Nejvétsim
evropskym vyrobcem, aspirujicim na jesté
vy$si mety, je spolec¢nost KOSTKA - kolobka.
Co na tom, Ze sidli a vyrabi kolobézky v Je-
senikach u HanuSovic? Reditel firmy Marek
Kostka fika: ,Davime prici mistnim lidem,
a ti ji délaji dobfe. Ne dobfe, vyborn€! A my
jako firma tuhle skvélou praci vyvizime do
celého svéta.”

Firma KOSTKA - kolobka vyrdbi rtizné
typy kolobézek, mezi kterymi jsou rekreacni,
méstské, détské, sportovni ¢i specidlni stroje
pro jizdu se psem. V Siroké nabidce najdete
i odrazedla pro nejmensi, stejné tak i kolo-
bézky pro osoby se snizenou pohyblivosti.

Zivotni pfibéh kolobéiek KOSTKA
Spole¢nost KOSTKA - Kolobka se ptuvodné
vénovala kovovyrobé a zamecnictvi, nisled-
né také vyrobé ramu jizdnich kol. Postupem
Casu se zaméreni spolecnosti zménilo a za-
caly se vyribét kolobézky - na zac¢itku toho
vSeho byla spiSe nahoda:
Pfed vice nez 18 lety
shanél Marek Kostka
kolobézku pro svého
Sestiletého syna: ,Chtél
jsem synovi koupit k Va-
nocum kolobézku, ale nic
kvalitniho jsem nesehnal,
tak jsem si fekl, zZe si ji

Fr W

vyrobim sim.“ A tak vznikla prvni kolobézka
KOSTKA. Nasledné vyrobil také jednu pro
sebe, aby synovi stacil.

Kolobézka se libila i nahodné prihliZeji-
cim. A protoZe osobni doporuceni je nej-
mocnéjsim marketingovym ndstrojem, vyro-
ba kolobézek si zacala ziskavat ¢im dal vétsi
podil ve vyrobnim programu spole¢nosti.
Kazdym rokem prodeje kolobézek rostly na-
sobné a vSechny vydélané penize byly opé-
tovn€ investovany do vyvoje a pfedevsim do
technologii. V roce 2007 firma zakoupila sviij
prvni laser a od roku 2008 neustale investuje
nemalé financ¢ni prostredky do novych, ino-
vativnich technologii, které pomahaji vyrobu
kolobézek zefektivnit a pfedevsim zkvalitnit.

A v ¢em vynikd znacka KOSTKA? Origina-
litou! Kazdy malicky dilek kolobé€zky je s nej-
vétsi peclivosti vymyslen, vyvijen, vyroben
a testovan. Pro vyrobu kolobézek jsou nyni
vyuziviny nejmodern¢jsi technologie, jako je
robotické svarovani, 3D méfeni, fezani lase-
rem, CNC obribéni nebo praskové lakovini.
Témér cela kolobézka v dnesni dobé pocha-
zi pfimo z dilny firmy KOSTKA, stejné jako
i Siroka skala sofistikovanych a praktickych
doplnk.

A jak fikd sim majitel Marek Kostka: ,Ne-
snazime se byt nejvétsimi, ale chceme byt
témi nejlepsimi a nasi kvalitou a inovacemi
presvédcit kazdého zikaznika“.

Prvni kroky v kaZi podnikatele

,Po navratu z vojny v roce 1993 jsem si pljcil
deset tisic korun a koupil si prvni svafecku
a brusku. Ackoliv jsem se ptivodné vénoval
elektrotechnice, vZzdy mé bavila prace s ko-
vem, obrabéni a celkové strojarina. Podnika-
ni jsem ale nikdy nevnimal jako Zivotni sen,
spis prost€ vyplynulo ze situace. Uil jsem se
vSe za pochodu, od femesla pres ucetnictvi
aZ po to, jak vitbec sehnat zakazky. Nestaci
byt dobry v oboru, ale musite byt i schopny
obchodnik, organizator, manazer a vlastné
i psycholog,“ fikda byznysmen, ktery na za-
catku svého podnikini neumél ani vystavit
fakturu a nyni Séfuje firmé se stamilionovym
ro¢nim obratem a stovkou zaméstnanctl.

o
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Kolobéiky v Cesku

Ceska republika je kolob&Zkovou velmoci.
Kdo jsou kolobé&zkati v Cesku? Mozn4 tro-
chu paradoxné nikoliv déti, kterym byla
kolobézka tradi¢n€ prfisuzovina. Dnes
drzi kolobé&zkovy prapor v Cesku dospéli.
Aktivni lidé, ktefi védi, Ze z kola boli zada
a na kolobéZce si je napravi. Ktefi védi, Ze
na kolobéZce zapojuji mnohem vice svali,
a proto je tento druh pohybu zdravéjsi
a pro zZeny touzici po dokonalé postavé
obzvlasté. Aktivni lidé, ktefi maji vyrovna-
nou hlavu, nespéchaji a klidné sestoupi ze
stupatka, kdyz uz to prosté nejede.

Prvni jarni den je za ndmi a tak je sprav-
ny ¢as poohlédnout se po sportovnim vy-
ziti venku. Rodinné vylety si Zidaji druh
sportu vyuZzitelny pro vSechny cleny. Kost-
ka - kolobka, predni ¢esky vyrobce kolobé-
7ek, mysli na vSechny. Horkou novinkou
znacky jsou vyjimecné skladaci kolobézky.
Elegantni KOSTKA TWENTY FOLD, kte-
ravynika precizni dokonalosti v detailech,
se da velmi jednoduse a rychle slozit, kam
pravé potiebujete.

Sbalte kolobéiky

do kufru auta a vyrazte!

Neradi cekate v davu na zastavkach na pii-
jezd hromadné dopravy? Centra mést pfe-
plnénd auty pfimo vybizeji k jinému druhu
dopravy. Sklidaci kolobézky jsou jednim
z idedlnich prostredkll pro svizny a Setrny
pohyb po mésté. V kombinaci s viakem, au-
tobusem nebo méstskou dopravou budete

Spolecnost KOSTKA - kolobka zaloZila
v roce 2014 sportovni klub Kostka Racing,
postaveny na pevnych zakladech kolobéz-
kovych nadsenci: Postinim-klubu-je roz-
voj a podpora mladych kolobézct. Cilem
je propagovat kolobéh a rozsifit jeho mys-
lenku do vSech koutti svéta. Objev kouzlo
kolobéhu a stan se prislusnikem velké ro-
diny kolobézkar!

zarucen€ vSude prvni. A navic to 'stfihnete'
parkem a pékné se u toho po ranu protih-
nete. Porid'te si kolobéZku a budete pinem
svého casu i ve mésté. Nechte auto v garazi
pfipravené na delsi vylety a podpoite eko-
logii ve mésté, sportujte a budte pfitom
cool. Vyclenite se z davu a budte trendy
s kolobézkou KOSTKA TWENTY FOLD.
Kolobézka je zibava, sport, rehabilita¢ni
pomuicka i Zivotni styl. Objevte kouzlo ko-
lobézky na vlastni kazi!

Venceni psich milacka na kolobéice
Mite doma pejska, zkuste venceni s kolo-
bézkou. Staci si objednat upeviujici adap-
tér na fiditka a pruzné voditko. S touto
vybavou se venceni vaseho pejska stane
zabavou, na kterou se budete kazdy den
oba tésit. KOSTKA nabizi nespocet riuz-
nych jedine¢nych dopliiku, jako tieba
brasny na riditka, adaptéry na svétla pro
vEétsi bezpecnost nebo dopliky pro Vase-
ho psiho milacka.

Kolobéika do letadla

Chcete cestovat s kolobézkou letadlem?
Zadny problém. Va$nivy cestovatel Mar-
tin Sedivy projel se svou TWENTY FOLD
nadhernou krajinu v Laosu a s Rebelem
Filipiny. Vice na jeho blogu: https://kic-
ktheroad.com/ nebo na: http://kolobezka-
aja.cz/kolobezka_filipiny/.

KOS TKIY

Vhodnou kolobézku si mizete vybrat
piimo v prodejné KOSTKA - kolobka, nebo
si mazete zvolit specializovanou prodejnu
s odbornym poradenstvim po celé CR.

Vice informaci naleznete ZDE:
http://www.kostkafootbike.com

KOSTKA - kolobka, s.r.0.

Potucnik 449, 788 33 Hanusovice
Tel: +420 583 231 025,

Mob: +420 606 714 696,

E-mail: dotazy@kolobka.cz

Twenty, to je dvacet. Dvacet palcl, to je primér kol,
kterd uvezou - a komfortné kamkoliv dovezou. Hor-

kd novinka ma ale néco navic. MlZete ji totiz sloZit.
Specidlné vymysleny mechanismus umoziiuje bez po-
uZziti jakéhokoliv nafadi tuto pohodinou ,dospélackou”
kolobézku doslova ,preloZit napul”, a zmensit tak jeji
rozmery pro prevazeni - tfeba v kufru auta. Bez zaspi-
néni rukou sundate zadni kolo, pokud by vém naho-
dou nestacilo misto. Do elegantnich fiditek muze byt
vsazena funkéni brasnicka. Barevné provedeni odrazi
celkovou designovou lehkost a vyvézenost. Krivky de-
centni ¢erné Ci cervené jsou zvyraznény bilymi liniemi
a dotvafi spolu s naslapem dokonaly koncept kolobéz-
ky, za kterou se kazdy rad otoci.

SloZit se da také vetsi model KOSTKA TOUR FOLD.
Predni kolo velikosti 26 palct snaze prekondva nerov-
nosti povrchu. Vysledkem je velkd, rychld a doslova
vyletni kolobézka, kterou je mozné snadno do pal mi-
nuty sloZit. Ve spole¢nosti Kostka-kolobka ji nazyvaji
,skladnd kolobézka”. Je to rozumné. KOSTKA TOUR
FOLD ma predni kolo stejné velké jako vétsina kol -
a to na rozmérech neubere. Nicméné, i tento stroj se
jesté vejde mezi vase zavazadla. Tour Fold nabizi ba-
revné provedeni v elegantni Sedé s drobnymi dopliiky
v decentni Cervené.

V- ke

Behdte za détmi, ktefi vdm ujizdi na odrazedle? Ide-
alnim feSenim pro rodice jak s détmi udrZet krok jsou
praveé kolobézky. Déti zase potfebuji malé a lehké stro-
je, ale hlavné u nich tfeba dbdt na kvalitu, kterou vam
hypermarketové zboZi jen stézi zaruci. KOSTKA REBEL
KID vaZi pouhych pét kilogramd. Ve své kategorii patfi
k nejleh¢im kolobézkam na trhu. Mezi jeji hlavni pred-
nosti patfi vyborné jizdni vlastnosti. Geometrie rdmu
je prizpusobend détem s vyskou od 100 cm, Cili pro
déti od 4 let. Kouzelny je na REBELOVI fakt, Ze se daji
fiditka vymeénit za vyssi, a na této kolobéice pak mo-
hou jezdit nejen starsi déti, ale dokonce i dospéli. Nos-
nost rdmu je do 120 kg. KOSTKU REBEL mate navzdy!
Stejné jako dalsi kolobézky KOSTKA vynikd i REBEL KID
designovou lehkosti a vyvézenosti jednotlivych prvka.
Vase dité bude uddvat trend malym kamo3im.

Brands¢é



BS | Pfib¢éh znac¢ky DaunenStep

Luxusni pefiny DaunenStep

Kamenny obchod se showroomem
a internetovym prodejem

Slyseli jste asi mnoho mytit o pérovych perindch od prodejcii pokryvek z umélych vidken. Neni ale peii jako peri. Na trhu
najdeme mnoho pérovych vyrobkui, které se podobaji svym vzhledem, ale odlisuji se kvalitou a tim i cenou. V tomto oboru
plati vic nez kdekoliv jinde, Ze cena je primotmérnd kvalite.

Tim ,Mercedesem“ mezi luxusnimi péro-
vymi pefinami je italska znacka Daunen-
Step. U luxusnich pefin, polstifti a prehozl
nesoucich brand DaunenStep se muZete
spolehnout, Ze pfi vyrobé je pouzito to nej-
kvalitnéjsi 100% prachové pefi nebo smési
prachového pefi a pefi 1. tfidy z certifikova-
nych husich chovi. Tyto jihotyrolské pfi-
kryvky nesou rodinnou tradici zalo-
Zenou na prvotfidni kvalité
jiz 110 let. V Cechich si

je naro¢ni zakaznici mohou dopfavat také.
A to predevsim diky firmé LUXURY Interior
24 s.r.o. Se znackou je tzce spjat i osobni pfi-
béh diamy - Daniely Havrdové, majitelky této
spolecnosti, kterd se nebila zlomit v CeSich
pochybnosti a doprit jim to nejkvalitn€jsi, co
mohou v ,pefindch” ziskat.

Piibéh znacky DaunenStep

Pribéh znacky DaunenStep se zacal odvijet
jiz v roce 1907, kdy si Marius Eccel, odbornik
na tradi¢ni femeslnou vyrobu pefin, oteviel
svoji dilnu v centru Bolzana v Jiznim Tyrol-
sku, kousek od hranic s Rakouskem. Jeho od-
borné znalosti v kombinaci s pozoruhodnym
nasazenim a vrozenym smyslem pro kvalitu
a citem pro zpracovani materiali polozily
zaklad pro narozeni visacky DaunenStep. Vy-
roba prikryvek rostla a spolu s ni i vybér kva-
litnich surovin, ale vét$i obchodni rozmach
znacky po celé Evropé nastal az v roce 1920,
kdy do spolecnosti Mariuse Eccela vstoupi-
ly jeho Ctyfi déti. Rok 1969 byl pro znacku
DaunenStep pfelomovym proto, Ze otéze
vedeni spolecnosti pfechidzi na Kurt Eccela,
vnuka zakladatele. Na pocatku naseho tisi-
cileti byla vybudovana nova tovirna v Arco,
na bfehu jezera Garda. AvSak zptisob vyroby
se novymi prostory neméni. Vyroba zistiva
svéfena odbornym krejc¢im. Pfi oslavach sté-
ho vyroci zaloZeni firmy v roce 2007 bylo jiz
vedeni spole¢nosti pod taktovkou 4. genera-
ce zakladatele - pravnuka Mariuse. Kazda ge-
nerace rodiny Eccel pfispéla k rustu znacky
s vasni a talentem. Rodinnd tradice a skutec¢-
nost, Ze ve vedeni firmy je dosud ¢len rodiny
osobné, je zirukou udrZeni exkluzivni kvali-
ty znacky DaunenStep po celych 110 let.

Filozofie znacky DaunenStep

Znacka DaunenStep je zirukou ru¢né vyra-
bénych produktd, které vznikaji v Itdlii v ho-
rach na zakazku, vzdy s odhodlinim a doko-
nalou presnosti. Diky Cetnym prazkumiim
a zkuSenostem mistrii nabizi spolecnost trhu
vyrobky, které jsou vZdy na Spici a pro vyso-
kou kvalitu jsou uznivané po celém svéte.
Ta je dosaZena i z diivodu velké pozornosti
vénované kontrole kvality surovin, zejména
farem. DaunenStep uZiva pro svou vyrobu
pouze materiily od evropskych a sibifskych
certifikovanych Slechtitelskych farem, které
garantuji kvalitu a zdravotni nezivadnost
hus. Klima téchto statti zpusobuje, Ze pra-
chové pefi je hustdi a tim i kvalitn¢j8i. Za
zminku stoji i kaj¢i pefi, zazracné pefi z Is-
landu. Prikryvka z prachového kajc¢iho pefi
v kvalitnim provedeni od DaunenStep je tou

nejluxusnéjsi prikryvkou na svété! Kazdy
produkt DaunenStep ma 4 certifikity kva-
lity: mezinarodni osvéd¢eni NOMITE 1021,
Oko - Tex Standard 100, EDFA, IDFB. Kazdy
produkt prochdzi minimalné péti kontrola-
mi od mezinarodnich organizaci. Veskeré
vyrobky maji specidlni oznaceni, kde jsou
popsany veskeré soucasti produktu s maxi-
malni otevienosti a prithlednosti. To ma za
nasledek jedine¢né produkty, které uspo-
koji potfebu spanku a odpocinku, jak nds
pfiroda naucila. Produkty firmy Daunen-
Step se stivaji pritelem majiteli na mnoho
let, coZ je hlavnim diivodem, proc je garan-
ce kvality na prvnim misté. DaunenStep je
vic nez jen znacka ... DaunenStep je diivéra
a schopnosti!

Pefiny DaunenStep - a co je uvniti?
Vite, jaky je rozdil mezi prachovym pe-
fim a pefim? Prachové pefi je velmi lehké
a jemné pefi, které vyrusta na hrudniku
hus. Kazdé pirko (jako samotnid forma)
je tvofeno z tisicti jemnych vlaken, vyris-
tajicich ze stfedu vSemi sméry, coZ vSem
produktiim, které jsou jimi plnény, dodava
objem a mékkost. Zatimco pefi jsou mala
pera s brkem, coz zarucuje jejich elasticitu
a dodava vyrobkiim spravny tvar. Kvalita
vyrobki je uddvina kvalitou a procentudl-
nim zastoupenim prachového pefi a pefi,
mnozstvim shluka pefi a faktem, Ze pra-
chové pefi je pravé a co nejcistsi. Cim jsou
chomicky prachového pefi objemnéjsi,
tim zarucuji vy$si stupen teplotniho koefi-
cientu. Diky tomuto faktu lze vytvofit pefi-
ny, které jsou velmi lehké, a pfesto Vis udr-
Ziv teple i za extrémnich podminek.

Pefina DaunenStep dodava uzasny pocit
tepla, jemnosti, odvadi vlhkost (je hygro-
skopickd) a je antialergenni. Lze ji priat na
40 °C. Pokud je s produkty s prachovym pe-
fim fadné zachidzeno, vydrzi 20-30 let.

Nenahraditelné vlastnosti

prachového husiho pefi

Prachové husi pefije ta nejkvalitné;jsi vypln,
kterou muizZete mit. Prachové pefi ma svou
dlouholetou tradici v severnich a horskych
oblastech. Béhem nékolika poslednich let
se ale jeho uziti uspéSné rozsifuje i do zbyt-
ku svéta. Déje se to diky jeho nenahraditel-
nym a vyjime¢nym vlastnostem. Prachové
pefi mi totiZ schopnost udrZet pfirozenou
teplotu téla vytvofenim tepelné bariéry
v jeho okoli. Dalsi uZasnou schopnosti je
pohlcovini vlhkosti. Prachové pefi rychle
absorbuje vlhkost produkovanou lidskym
télem, kterd se z téla odpafuje v priibéhu
celého dne. Také tepelné-regulacni efekt je
Gzasnou vlastnosti. Prachové pefi mizZe za-
chytit velké mnozZstvi vzduchu mezi svymi
shluky a rozsifit teplo okolo celé postele.
A takovym bonusem vsech téchto uZzas-
nych schopnosti je lehkost. Zahali a chrani
télo, nebrini v8ak v pohybu a nenavozuje
pocit tézkosti.

Plsobeni znacky DaunenStep v Cechach

Daniela Havrdova, majitelka firmy LUXURY
Interior 24 s.r.o., uZ jako mald holka méla
vztah k tvofivosti. Pfesto, Ze na cas v jejim
Zivoté prevladla dalsi jeji zliba v matematice
a pusobila jako ucetni, aZ podnikdni s luxus-
nim bytovym textilem ji naplnilo. Osud ji
vedl pres urcité Zivotni kfizovatky. Gymna-
zium, nepfijeti na MATFYZ, 2. maturita na
Zdravotni Skole, 3 roky price jako zdravotni
sestra na LDN. Ve ma v Zivoté néjaky smy-
sl.... Bylo ji 22 let, rozhodla se podnikat, néco
dokdazat a se svym Zivotem naloZit jinak. Jako
prvni krok se naudila acetnictvi, protoze v té
dobé o podnikani nevédéla viibec nic. Nestu-
dovala tak, jako mnoho dalSich tspésnych
lidi, ktefi po revoluci zacali podnikat, Zidnou
obchodni $kolu ani Skolu marketingu. Prosté
se naucila icetnictvi a pracovala jako ucetni
jedné jihlavské spolecnosti. 5 let price ucetni
ji ale dalo hodné€ zkuSenosti z oblasti podni-
kani. Stale ovSem tihla k tvofivosti a vymysle-
ni néc¢eho nového. Ve volném c¢ase navrhova-
la a Sila modely, délala médni prehlidky, méla
svuj butik v Jihlavé na ndmésti. KdyZ poznala
svoji zivotni lasku, odesla za ni do Prahy, byla
zase na uplném zacitku. Za pir let vSak méla
svoji icetni firmu se ¢tyfmi zaméstnanci. Ale
stale ji to nenapliiovalo ... ¢isla a jen &isla ...
To bylo pro tvofivou povahu mailo. A zase
pfisla ona kfizovatka a touha délat néco no-
vého, néco vytvorit, ale co? ,Dnes uz vim,*
vzpomind na zacatky podnikdani s pefinami
DaunenStep Daniela Havrdovd, ,Ze véci se
v Zivoté stanou jen tim, Ze se rozhodnete. A ja
se rozhodla. V té€ dobé€ jsem odjela s manze-
lem a 4letym synem do Jizni Ameriky. 3 tyd-
ny bez telefonu, emailu, bez béznych staros-
ti... Néco zafungovalo. Pamatuji si, Ze jsem se
jednou uprostied noci probudila a MAM TO!
Budu prodavat luxusni bytovy textil na inter-
netu. To tu jesté neni! Zbytek dovolené mél
jiz danou ndplii. Stile jsem psala, pfemyslela
a zase psala. Vymyslela koncept mého ,nové-
ho projektu“. Popsala jsem desitky stranek.
Nedavno, kdyZ jsem tyto texty nihodou ob-
jevila, prekvapilo mé, Ze celych 9 let se doslo-
va plnil koncept, ktery jsem tenkrit na dovo-
lené vid€la. Nebyla to lehka cesta, obchodu
a obchodovani na internetu jsem se musela
naudit. Ale budiz, rozhodnuti bylo, plin byl,
a kdyz nécemu véfite, ono to k vim chodi
samo. Se svou vizi jsem se svéfila své klientce
na ucetnictvi a pritelkyni. Kolecka zapadla

do sebe. Tou klientkou nebyl nikdo jiny, nez
Véra Bohde, agentka znacky DaunenStep pro
CR. V té dobé byla také na tiplném zacitku.
DaunenStep byl v t€ dobé na ceském trhu
cca prvnim rokem. A zacal na$ pribéh. Na-
prosto jsem se do mékkouckych pefin a nad-
hernych prehozi znacky DaunenStep zami-
lovala. Zacala jsem vydavat ¢lanky, dostavat
do podvédomi lidi GZasnou véc - prachové
pefi, kvalitu. Devét let prace pfineslo ovoce.
Dnes jsme nejlepsi prodejci znacky Daunen-
Step v CR. Nase strinky www.interier24.com
nejsou jen prodejni stranky téchto jedine¢-
nych produktd, na téchto strinkich ziskite
veskeré informace o pefi, kvalit€ a znacce
DaunenStep. Do nedivna se jednalo o inter-
netovy prodej se show-roomem, kde si mohli
zakaznici produkty osahat.

Koncem roku 2016 zacala Daniela Havrdo-
va koketovat s mySlenkou, jak predstavit tyto
kvalitni produkty zikaznikim osobné. Roz-
hodla se otevfit obchod se show-roomem
s produkty DaunenStep. A zac¢itkem bfezna
otevfeli v Obchodnim centru Novodvorskd
Plaza, Praha 4. ,Obchod sklizi slova obdivu,
diky tomu jsem velmi $tastnd, protoZe je to
moje dilo. Mam pocit, Ze vSechny kfiZovatky,
které jsem na Zivotnich cestach potkala, mély
pravé tento cil. Véfim, ze nas budou cilené
navstévovat vSichni nirocni zdkaznici z celé
republiky,“ doddva majitelka.

www.interier24.com

' LUXURY dnterior P
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BS | Soucasnost znacky Crystalex

Crystnter @B

Neprebernd nabidka dekoraci

Crystalex je nejuétsi Cesky vyrobce ndpojového skla, ktery v poslednich letech zaznamenal
vyrazné rozsireni stdvagiciho sortimentu hladké automatiky i vady dekoraci.

Soyal

Crystalex nabizi Sirokou paletu dekoraci: malovani, obtisky, sitotisk,
stiikani, diaryt nebo pantograph, které prodiva pod svou znackou
,Bohemia Crystal“ a ,Bohemia Glass“. Pfed 5 lety jsme zacali s deko-
ra¢nimi projekty, které za tu dobu zaznamenaly mimofadny aspéch.
Jedni se o vybrané dekory nabizené vzdy ve specidlnich atraktivnich
ofsetovych obalech.

Pantograph

V Karolince, naSem druhém zavodé (hlavni zavod je v Novém Boru),
ktery se nachazi na Moravé, se vyrabi dekory technikou zvanou Pan-
tograph, ktera tvofi zhruba polovinu vSech dekoraci, které se v ramci

gé)}@m s

Crystalexu v soucasné dobé¢ vyrabéji. Tato nesmirné naro¢na techni-
ka ma ve zdejs$im zavod¢€ vice neZ stopadesatiletou tradici.
Tvorba dekorti je provadéna v nckolika fazich. Nejprve se na vyro-
bek nanese vosk, do kterého se precizné vyryje dekor dle vykresové
dokumentace. Poté je kaliSek ponofen do leptaci ldzné, kde se reakci
se sklovinou dekor vylepti do skloviny. Vyrobek je pak omyt a vycistén.
Ve skle pak zastiva jemny dekor, ktery lze nasledné obohatit zlatem ¢i
platinou, popfipad¢ stiikanim Sirokou Skalou barevnych odsting.
Technika pantograph patfi mezi nejpopulirnéjsi i mezi nasimi za-
kazniky na vSech trzich, kam vyrobky se znackou Bohemia Crystal
dodivame. Jsou zde dekory, které se vyrabéji jiz nékolik desitek let,
ale také dekory pripravované dle aktualnich svétovych trenda. Vét-
Sina dekort pochdzi z vlastniho designového oddé€leni Crystalexu
a aplikuji se na Sirokou $kalu soubort vyrabénych v zivodé Novy Bor.
e Royal jsou vybrané nejusp&snéjsi pantograph dekory na souboru
Angela, ktery uz 18let patfi mezi top sellery.

e Floral je pantograph dekor v 6 ruznych barvich na kaliScich Elisa-
beth.

e Exclusive - historicky nejprodavanéjsi sklenicka Claudia s tradic-
nim veleaspésnym dekorem panta.

Strikani

V poslednich letech zaznamenala tato technologie vysoky narust.
Muze byt pouzita strojni i ru¢ni technika. Technologie stiikani na-
bizi bohaty vybér odstind i typa barev, at se jiZ jednd o barvy kryci,
transparentni, lesklé, matové ¢i moderni metalické. Stiikat se mohou
razné€ tvary i ¢asti vyrobku - nohy, kalichy, dna, aj.

Malovani

Sklo je ru¢né zdobeno riznymi druhy barev, pfipadn€ zlatem ¢i

platinou. Touto technikou vznikaji rafky, pasky, spiraly, kvétino-

vé a ornamentalni a dalsi vzory.

e (razy kolekce (390ml) vhodna na whisky a nealkoholické niapo-
je byla doplnéna o varianty mini (60ml) i o moderni neonové
barvy, které miizete pouzit na likéry a destilaty. Crazy sklenic-
ky jsou vhodné i jako darek.

® Neon V soucasné dobé je velmi moderni a trendy pouZivini
vyraznych, v né€kterych pfipadech az kfiklavych barev. Jed-
nim oblibenym typem barev jsou i tzv. barvy neonové. Spojeni
té€chto barev a peclivé vybranych kalisu a odlivek dalo vznik-
nout dekoracnimu projektu neON. Tento projekt je charak-
terizovan pouzitim 4 odstini neonovych barev s mozZnosti
ledového efektu. Jejich izasné kombinace pfitihnou pohled
i konzervativnéji ladénych zakaznik.

¢ Rainbow je extrémné uspésny dekoracni projekt - kaliSky resp.
odlivky jsou vzdy v Sestici péknych barev... jako jsou zikladni
barvy duhy (Zluta, riizova, zelena, modra, fialova a hnéda). Kaz-
dy si tak pozna svoji sklenici - je ucelné i elegantni.

Diaryt

Princip této techniky spocivd v pouZivini malého kotoucku, kte-

ry pod proudem tekouci vody vyryva nipadné a elegantni deko-

ry. Diarytem se dekoruji kalisky, odlivky, decantery, vizy, aj. V né-

kterych pfipadech se diaryt kombinuje s malbou nebo stiikdnim.

e Elements je Sestice decentnich geometrickych dekort na vin-
nych kaliScich, flétnach a odlivkach, vyrytych diarytem.

Ostatni

* Love Je kolekce romantickych sklenicek a vazicek s jemnym de-
korem srdce. V této kolekci naleznete kombinaci technik jako
je diaryt, malovani i stiikani. K stavajicim flétnim na Sumiva
vina jsme letos pfidali vazicky, vhodné jako darkovy pfedmét.

e Spirals jsou to elegantni zlaté spirdly na kaliScich i odlivkich,
které se tési pouplarité po celém svété€. Pro velky zajem o tento
dekor jsme je zaradili mezi projekty a vyvinuli jim vlastni mo-
derni obal.

o/ yﬂjﬂli/
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BS | Ppribeh znacky Dornbracht

Préemiove

produkty

oro vase koupelny a kuchyne
v luxusni vzorkovne DORINT DG CENTRUM S.R.O.

V kvétnu leto$niho roku se na prazském Ziz-
kové otevird pro niro¢nou verejnost nova
exkluzivni vzorkovna zaméfena na nejnovéj-
§i trendy od spolecnosti Dornbracht Group.
V této vzorkovné bude na 150 m? prezen-
tovin nosny vyrobni program pfednich
némeckych vyrobcti vodovodnich armatur
a sprchovych systéma Dornbracht a umyva-
del z glazované oceli a koupelnového nabyt-
ku Alape. Znacka Dornbracht se béhem Sesti
desitek let stala celosvétovou jednickou ve
vyrobé prémiovych armatur a vyznamnou
mérou ovlivnila kulturni hodnotu designu,
architektury a technologie koupelen. Alape
je od roku 2001 soucdsti koncernu Dorn-
bracht Group a vybudovala si mimo jiné vy-
znacnou pozici na mezinirodnim Zebficku
vyrobct sanitirniho zafizeni.

Znacka Dornbracht je synonymem nej-
vyssi femeslné kvality, progresivni produkce
a designu. Svymi luxusnimi armaturami pu-
sobi tato rodinnd firma ve svém oboru jako
hnaci motor rozvoje a trendl po celém svéte.
Uspéch spolecnosti tkvi v principu platném
jiz vice nez 60 let, podle néhoz je tfeba zmé-
ny chapat ne jako nutnost, nybrz jako Sanci.
Rodinnd spolec¢nost stiedni velikosti - Aloys
F. Dornbracht GmbH & Co., kterd vznikla
pfed vice nez 60 lety jednoho vecera v né-

-

meckém Iserlohnu. Od roku 1950 je jméno
Dornbracht synonymem odvahy vydat se
novymi cestami a pousti na trh produkty pro
architekturu a funk¢nost koupelen, wellness
center a kuchyni. Od zacitku 90. let vede
rodinny podnik jiZ tfeti generace - Andreas
a Matthias Dornbrachtovi. Jejich otec Helmut

jednou fekl: ,Krasné na tom je, Ze vidy muiZe-
te mluvit s néjakym panem Dornbrachtem®.

Uspéch spolecnosti je zaloZen nejen na
prulomovych a kvalitnich designovych pro-
duktech, ale také na lidech, ktefi tyto pro-
dukty vyviji a vyrdbéji. Zaméstnanci s jejich
schopnostmi a kompetencemi jsou stile di-

Dornbracht nabizi na vybér z nékolika
sérii koupelnovych baterii, které se na prv-
ni pohled lisi markantnim designem. Pfesto
jsou nékteré produkty univerzilnéjsi, aby
bylo moZné je kombinovat a dopliiovat jimi
vyrazny design ruznych sérii.

Zazitek ze sprchovani ve zcela
novych dimenzich
Dornbracht vynikd svymi technologickymi
inovacemi. Systém PERFORMING WATER
predstavuje osvédcenou vodni technologii
firmy v koupelné. Zejména jde o mnohotvir-
nost zpusobu, jimiz produkty Dornbracht
poskytuji lidem vodu - vodu ve formé des-
t€, vodu jako priizracny, energeticky pfival,
vodu jako intenzivné pulzujici nebo piijem-
né zahalujici proud.

Systém TRANSFORMING WATER zase
ukazuje na fakt, Ze koupelna ziskava vice
avice pozornosti. Jednak co do architektury,

designu a technologie nebo jako misto revi-
talizace, zastaveni se a utocisté. Jiz mnoho
let zkouma Dornbracht v tomto smyslu téma
ritudlni architektury. Clovék se svymi ritudly
ajedndnim je v popredi na kulturni a techno-
logické urovni. Proto Dornbracht integruje
ziskané poznatky a védéni do své price a tim
i do nasich koupelen a ldzni.

Dornbracht razi myslenku, Ze se silou
vody lze zachazet zcela individudlné a je zce-
la ve Vasich rukou, jak budete chtit puisobit
na svoje zdravi. Nabada, aby se kazdy nechal
vodou harmonizovat, povzbudit nebo uvol-
nit. K tomu vytvofil tfi scénafe BALANCING,
ENERGIZING a DE-STRESSING, z nichz kaz-
dy jinak ale spole¢né ptisobi energeticky na
lidské dimenze - t€lo, mysl a dusi. Pravidel-
nym pouzivinim se stanou scénire Vasim
osobnim ritudlem a propuj¢i VaSemu zazitku
ze sprchovini novou kvalitu.

Kuchyn v centru pozornosti

Velky duraz klade Dornbracht i na design
a vyvoj kuchyniskych baterii, které ma za-
¢lenény do 12 kategorii. Ndro¢nd kuchyn
je prostor funkci a procest. Cim 1épe a pro-
myslenéji je vybavena, tim snadnéji Vam jde
pfiprava jidel od ruky. Vzhledem k tomu vy-

Soucasnost znacky Dornbracht | BS

vinul Dornbracht koncept WATER ZONES.
Tim jsou - jak jiZz v profesiondlnich kuchy-
nich byva zvykem - smysluplné oddéleny
rizné pracovni procesy v souvislosti s vo-
dou. Duslednost nahrazuje kompromis. Spe-
cializované armatury, diezy a doplnky firmy
Dornbracht tim pfindsi zkuSenosti z profi
kuchyni do soukromé kuchyné.

Digitalné ovladané baterie

Technologie SMART WATER od vyrobce
Dornbracht je ztélesnénim vize, kterd poci-
ta s vyuzitim ¢etnych moznosti digitalizace
v prostoru modernich a luxusnich koupelen
akuchyni.

Jak je mozné podpofit ¢innosti v koupelné
prostfednictvim digitilné ovlddanych ba-
terii? Ovladaci koncepce SMART WATER
nabizi odpovédi: napriklad diky uZitecnym
prednastavenim a Sikovaym funkcim pro
kazdodenni pouZiti nebo diky fascinujicim
choreografiim s vice vytokovymi misty.

DIOJNN
BRACHT

Dorint PG Centrum Alape”

Navstivte nas novy showroom od kvétna 2017

Prokopova 2856/10 | Praha 3 | +420 774 221 009 | dornbracht@dorint.cz | www.dorint.cz
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BS | Philips Lighting

Indoor Positioning

navigace v obchodech patentovana

Philips Lighting

Spolec¢nost Philips pfinasi inovativni feSeni osvétleni jiz vice nez 125 let. Byla puvodnim prikopnikem

pri vyvoji elektrickych svétel, pozdéji prukopnikem vyvoje vysoce kvalitniho, energeticky uc¢inného
osvétleni LED, dnes razi cestu v oblasti inteligentnich systému osvétleni. Spolec¢nost Philips Lighting

je lidrem v souc¢asném vyvoji tzv. connected lighting, tedy propojenych osvétlovacich systému

a sluzeb. Jde o zvysSeni energetické ucinnosti a spravu pracovnich prostredi zpisobem ohleduplnéjsim

k Zivotnimu prostifedi. Propojena svitidla a ¢idla, ktera sbiraji informace o vyuziti prostor v pribéhu casu,
vnasi do objektu dosud nepoznané zazitky. Indoor Positioning navigace v obchodech od spole¢nosti
Philips Lighting vyrazné zpfijemnuje a usnadnuje nakupovani a pomaha i obchodnikim. Priklad toho, jak
obohacuje klientskou aplikaci jednoho z pfednich fetézci supermarkett v Dubaji a vytvari individualni
osobni zazitek z hladkého nakupovani, Vam zprostiedkujeme na nasledujicich radcich.

Aswaaq jako jeden z pfednich fetézcl su-
permarketti v Dubaji je mistnim obchodem
s mezindrodnimi standardy. Inovace jsou
soucasti genetické vybavy spolecnosti, coz je
davod, proc se aswaaq, kdyZ potfeboval chyt-
ry, propojeny systém k zintenzivnéni zazitku
svych zakaznikq, obritil na Philips Lighting.

Nakupovani na vecerni

party ve spravném svétle

Aswaaq chtél nejen zvysit loajalitu ke své
znacce a obecné nabidnout lepsi sluzby, ale

dal si skutecné za cil poskytnout osobn¢jsi
individudlni zazitky svym zdkaznikiim. Od-
povéd na jejich potieby se nachdzela v sys-
tému IPS (Indoor Positioning System) navi-
gace v obchodech - inovativnimu systému
s celou fadou schopnosti zaloZenych na loka-
lizaci nakupujiciho.

IPS navigace v obchodech zapada do inova-
tivni filozofie znacky a Philips Lighting byl
snadnou volbou, nebot nabizi patentovany
systém Viditelné svételné komunikace (VLC

Visible Light Communication), ktera po-
skytuje spolehlivé sluzby zaloZené na ultra
presné lokalizaci. Philips spolupracoval na
vizualizaci pidorysu a ulicek s firmou Aisle
411 a také s AlphaData a ValueLabs, partnery
aswaaq pro vyvoj aplikaci.

Predstavte si, Ze chystite vecirek véetné po-
fadné vecere a mate dlouhy nakupni seznam
potravin. Jesté nez viibec vyrazite do obcho-
du, miZete si doma otevfit svou aswaaq apli-
kaci REACH a naskenovat jednotlivé polozky,

Aplikace propojena pres kameru

v telefonu se svételnym systémem
Philips zajisti navigaci po obchodé
s pfesnosti na centimentry presnée podle
nakupniho listku.

¢imz se okamzité pfidavaji na vas nikupni se-
znam. Jakmile dorazite do obchodu, aplikace
vis povede postupné a piimo ke vSem poloz-
kam na vaSem seznamu. To vim umoZni na-
koupit velmi efektivné a bez stresu. Pokud se
vam nedafi objevit v obchodé néjakou z po-
lozek na vasem ndkupnim seznamu, muze
to vést k tomu, Ze z frustrace prost¢ obchod
opustite. Podle aktudlnich studii takovito
situace vede u 16 % nakupujicich k tomu, Ze
z obchodu odejdou a zboZi nakoupi n¢kde
jinde. IPS navigace v obchodech tento pro-
blém fesi a vy se tak muZete plné soustiedit
na pripravy vecerni party.

Se systémem IPS navigace v obchodech od
Philips Lighting prost¢ nakupujici v super-
marketu fetézce aswaaq oteviou svou apli-
kaci, aby byli navigovani optimalni trasou,
upozorfiovini na slevové akce v nejblizSim
okoli, a dokonce obdrzeli i navrhy recept
podle nikupniho seznamu a polohy, kde se
pravé nachdzeji. To vSechno ¢ini z nakupovi-
ni prijemné;jsi zazitek a snazsi ukol.

Jak ale mohou aplikace a svitidla poskyto-
vat tento druh dat v realném case? Kazdé ze
svitidel Philips instalované v obchodé¢ vysila
unikatni kod. To se nazyva Viditelna svételna
komunikace (VLC Visible Light Communica-
tion). Dopredu sméfujici fotoaparat chytré-
ho telefonu tento signal prijima a systémovy
software ho identifikuje a urci pfesnou polo-
hu telefonu na mapé obchodu, a tak informu-
je o poloze.

--

Zakaznicka vyzva

& benefity pro obchodnika

Uzitek pro nakupujici je zcela zfejmy, ale vy-
hody pro management jsou srovnatelné Siro-
ké. S vyuzitim systému IPS navigace v obcho-
dech muze dosihnout fetézec aswaaq celé
fady benefiti véetné castéjsiho pouZzivani ap-
likace, zlepSeni vnimani znacky a vyssich ob-
ratll. A navic aswaagq je nyni schopen ziskavat
v redlném case data, kterd mu umozfiuji ana-
lyzovat pohyb kupujicich a jejich chovini,
optimalizovat vlastni operace a pfesné meéfrit
dopad marketingovych aktivit.

Nova dimenze

vérnostniho programu

L,Mit sviij vérnostni program a generovat data
potiebna pro to, abychom mohli zakaznikiim
poskytnout individudlni osobni zazitky, je
dobré, ale mit aplikaci, ktera mtiZe navigovat
ori, zastupce generdlniho feditele aswaaq.
Al Khoori je optimista a véfi, Ze systém IPS
navigace v obchodech povede k mnohem
aspésnéjsimu  rozvoji fetézce. ,V aswaaq
jsme pracovali na tom, abychom na trh pfi-
nesli néco nového. To se nam podarilo a nyni
se soustfedime na dalsi rozvoj.”

Diky systému IPS navigace v obchodech
od spolec¢nosti Philips Lighting aswaaq razi
cestu obchodiim budoucnosti a je na dobré
cest€, aby se stal obchodnikem, ktery bude
v celé Dubaji nejvice inovativnim a bude nej-
1épe uspokojovat své zikazniky.

Systém IPS navigace

v obchodech umoznuje
nakupujicim i zameéstnancdm
obchodU dostavat smérove
informace k vybranym
produktim ¢i nabidky zalozené
na lokalizaci. To umozniuje
obchodnikdim vtahnout
zakazniky do déje smysluplné&jsi
cestou a vyuzivat analyzy
pozi¢nich dat pro meéreni
dopadd marketingovych

akci a hodnoceni operaci

v obchodech.

Brandsé



BS | Soucasnost Mototechny

?hntateﬂma

Tajemstvi uspéchu novodobé Mototechny:
sirokd nabidka, okamiita dostupnost
a vyhodna cena

Y

Poptdavka po zdnovnich automobilech, tedy vozidlech s ndjezdem do 50 000 km a stdiim do 5 let, obecné na trhu vyrazné neroste.
V cem tkuvi tispech znacky Mototechna ze skupiny AAA AUTO, kterd se dokdzala vzeprit trhu a kde poptdvka navzdory vsemu stdle
stoupd? PrindSime rozhovor s novym reditelem Mototechny Mikem Gamblem, ktery ndm dovolil nakouknout pod poklicku
nejvétsiho multibrandového prodejce zanovnich automobilii nejen u nds.

Miku, jste novym reditelem pro segment Mo-
totechna, tedy prodejce zanovnich automobi-
ld. Jak planujete zuiitkovat svoje dosavadni
zkusenosti v jiz tak rozjetém vlaku?

Cely zZivot jsem mezi auty. Prosel jsem nékoli-
ka profesemi, od prodejce az po vykonného
manazera, pracoval pro ruzné typy znacek
jako VW, Audi, Volvo, Toyota ¢i Nissan a po-
sledni dva roky jsem budoval sit€ multibran-
dovych dealerstvi. Mototechna je v Ceské
republice jedinym takto velkym multibran-
dovym prodejcem a md obrovsky potencial
rust jesté vyraznéji nez doposud. No a proto
jsem tady (sméje se).

Poptavka po zdnovnich autormi@illech dle
statistik na trhu klesd, ale vase piejni cisla

hovofi jinak. Pro¢ se Mototechna tolik lisi od
dalsich prodejca takovychto automobili?

Mototechna, kterd patfi do skupiny AAA
AUTO, jako prvni vyuzila mezery na trhu
a hlad zakazniki po novych automobilech
dokdzala prevratit na svoji stranu zanovnich
automobilti. Znacka prodiva automobily
s parametry novych vozu, ale cenou i 0 40 %
niz8i, nez jsou vozy nové. Najdete tu i jen
pul roku staré automobily s ndjezdem okolo
8 000 km. Navic na rozdil od dealerti novych
aut k nim prijdete a jesté ten den klidné
odjizdite v nové€jsim voze, necekate tedy né-
kolik mésict, nez se automobil vyrobi. Nabi-
zime 1 000 aut raznych znacek a bezplatné
dovezeme zakaznikovi automobil na kterou-

koliv z naSich 21 pobocek, takze zikaznik ne-
musi objizdét jednotlivé pobocky.

Jak byste popsal Mototechnu jednou vétou?
Provérené kvalitni vozy s minimalnim ndjez-
dem a stafim a vétSinou jesté se zarukou od
vyrobce.

Pro¢ si spolecnost AAA AUTO vybrala pro pro-
dej zanovnich automobill zrovna nazev Moto-
techna?

KdyZ se AAA AUTO rozhodovalo, jak uvést
roz$ifeni nabidky o zanovni vozy, sihlo po

nostalgicky znimé znacce Mototechna. Znac-
ku si lidé pamatuji jest€¢ z dob komunismu,
kdy byla symbolem pro nedostatkova nova
auta a dlouhé fronty s zadankami o auto.
Fronty se samoziejmé u nds nestoji, protoze
se zvysujici poptavkou navySujeme i pocet
zkuSenych prodejct, vykupcich a dalSich
specialisti, abychom udrzeli vysoky stan-
dard, ktery si tyto automobily zaslouzi.

Kde tyto automobily nakupujete? Predpo-
klddam, Ze nelze cerpat jen z aut, které véam
béini zékaznici nabidnou na vasich vykupnich
pobockach.

Spolupracujeme s fadou dealerstvi, leasin-
govymi spolecnostmi a dalSimi firemnimi
zakazniky. Diky dlouholetému partnerstvi
mame nastaven specidlni VIP vykupni sys-
tém, kdy vzijemné dokdZeme reagovat na po-
ptavku v fadech minut, a navic mame jistotu,
Ze vykupujeme ovérené vozy. Skupujeme
automobily nejzadanéjSich modelt i vybavy,
abychom si zajistili odbyt. To je i naSe vyhoda
oproti prodejcim novych aut, ktefi sekun-
dirné prodavaji pravé zinovni automobily,
ale bez zkusenosti s trhem ojetych automobi-
It nedokazou nabizet vozy v takové vybave,
po které je aktudlné poptivka.

Pokud vam zdkaznik chce prodat zanovni
automobil, ma Sanci vyuiit také specialniho
vykupniho systému, nebo to Ize pouze na po-
bockach?

I nefiremni zakaznici jsou pro nas dulezitym
zdrojem automobilti. Takovito auta vykupu-
jeme bud standardné na pobockach, nebo
nabizime variantu mobilniho vykupu, kdy
zakaznik zavold na nasi bezplatnou linku a do-
mluvi si misto, kam se na$ vykupci dojede
podivat. Automobil technik prohlédne kdeko-
liv a ve spojeni s nasi centralou ovéfi historii
vozu i pravni beziihonnost. Diky tomu béhem
hodiny zikaznik ziska nabidku, a pokud ji ak-
ceptuje, na mist€ sepiseme veskeré potfebné
dokumenty, vyplatime cenu za viiz v hotovos-
ti a odjizdime. Zakaznik tak Setfi sviij ¢as.

Mototechna se stala v zéfi lofiského roku ofici-
dlnim partnerem fotbalové ePojisténi.cz ligy,
coi je dalsim zdrojem automobild. Jak hodno-
tite po pul roce vzdjemnou spolupraci s fotba-
lovou asociaci?
Spojeni znacek Mototechna a AAA AUTO
s nejoblibenéjsim ¢eskym sportem bylo roz-
hodné krokem spravnym smérem. Klubiim
a funkcionafim jsme zapujcili 105 novych
vozi v celkové hodnoté pres 70 milionu ko-
run. Fotbalisté ziskali moznost jezdit kvalit-
nimi automobily, my ziskali moZnost oslovit
jejich fanousky, které radi vitame i jako za-
kazniky. Vozy, které fotbalisté ,zajedou, jsou
pro nds vitanym zdrojem zinovnich aut pro
znacku Mototechna.

Diky partnerstvi jsme navazali spoluprici
v oblasti vykupu a prodeje vozl nejen s klu-
by, ale i s jejich partnery. Jednd se o feSeni
v rdmci rozvoje naseho B2B programu, kdy
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GenerdIni feditelka AAA AUTO Karolina Topolovd predavd auto z Mototechny Vaclavu Kadlecovi

Spoluprdce s ePojisténi.cz ligou

komplexné zajistujeme vykup jejich flotil
a obménu za jiné vozy. Kromé oficialniho
partnerstvi s ePojisteni.cz ligou jsme se stali
i platinovym partnerem Slovenského futba-
lového zvizu a podporujeme tak i Sloven-
skou fotbalovou reprezentaci a ligu.

Mezi zdnovnimi automobily prodavate jak
oblibené Fabie a Octavie, tak také prémiové
znacky. I o ty je veliky zdjem?

Dva roky po obnoveni znacky Mototechna
jsme rozsifili prodej i o prémiové modely
pod znackou Mototechna Premium a v nasi

=

il

nabidce se tak objevuji auta jako elektromo-
bil Tesla Model S, kabriolet Mercedes G500
z limitované edice ¢ modely Ferrari. Cim
va a to, Ze si zakaznik muze automobil hned
odvézt, je velkym benefitem. Jako prvni jsme
napftiklad nabidli posledni model Volva XC90
a v nabidce najdete i horkou novinku Skoda
Kodiagq.

Nezminili jsme, kolik aut jste v Mototechné
vlastné prodali? Jaky je vyvoj?

Za prvni rok jsme prodali necelych 1 500
automobilu, dalsi rok jiz pres 5 000. Nyni
jsme témérf na 30 000 prodanych automobi-
lech a v zafi bude Mototechna slavit jiz 5 let.
Prumérna cena automobilu z Mototechny
byla loni 379 766 korun, v Mototechné Pre-
mium dokonce 938 498 korun. Nejdrazsimi
prodanymi automobily byly Mercedes-Benz
G500 Cabrio z limitované Final Edition 200
za 6 300 000 korun, takika novy Bentley
Continental GTC V8 z osobni sbirky zaklada-
tele spolecnosti Anthony Jamese Dennyho
za 4 950 000 korun nebo elektromobil Tesla
Model S za 2 550 000 korun.
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Vermikompostér Urbalive
aneb Zijte v souladu

s pfirodnimi principy! /|

plastid

Spolecnost Plastia, rodinna firma sidlici v No-
vém Veseli na Vysocing, se zamétuje prede-
v§im na vyrobu samozavlazovacich kvéti-
nach, truhlikd a dalSich potfeb pro domov
i zahradu. Pfi své prici se snazi maximalné
vychdzet z potfeb zikaznikl, respektovat
pfirodu a vytvafet kvalitni vyrobky s origi-
nalnim designem. V prabéhu vyvoje svych
produkt uplatiiuje metodu Design manage-
mentu, kterd propojuje design s obchodnimi
cili firmy. To je dvod, pro¢ dlouhodobé spo-
lupracuje se zacinajicimi i véhlasnymi cesky-
mi navrhafi. Nejvyssi ocenéni Red Dot Award
Winner ziskala Plastia uz v roce 2012 za varia-
ce samozavlazovacich kvétinaca Calimera od
designéra Jana Ctvrtnika a stojanti Baobab
a Torreta navrZzenych Petrem Mikoskou ze
studia Boa Design. Nyni bylo Plastii podru-

Vermikompostér Urbalive je nddoba
uréend k domdcimu kompostovani
kuchyiského bioodpadu za pomoci
kalifornskych zizal. Lze ji pouZit

v domacnostech, skolnich tfidach
nebo v kanceldfich. Je vyroben tak,
aby bylo kompostovéni pfi dodrzovani
nékolika pravidel bezproblémové

a jeho Udrzba i cisténi snadné. Skldda
se z kompostovacich pater, kde pracuji
iizaly, ¢imz vznikd vermikompost,

a nddoby, kam odtékd Zizali aj.
Vermikompost i Zizali ¢aj obsahuji
vysoké mnozstvi Zivin a enzymd, které
- pomahaji rostlindm rlst a udrzovat je
* odolné vici nemocem a skidcim.
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hé udéleno nejprestiznéjsi ocenéni v pro-
duktovém designu Red Dot Award: Product
Design 2017 za vermikompostér Urbalive.
Byl nominovan i mezi finalisty Czech Grand
Design 2016. ,Vyvijet a vyrdbét véci, jako je
vermikompostér Urbalive, ddvd nasemu
podnikdni smysl,“ dopliuje Lenka Novotnd,
jednatelka a design manazerka spolecnosti
Plastia, a samotné ocenéni komentuje slovy:
,Z ocenéni mdme obrovskou radost. Obstd-
li jsme v konkurenci velkych firem, porota
hodnotila ndvrhy z 54 zemi svéta,“ komen-
tuje ocenéni Lenka Novotna.

Human centered design

Human centered pfistup je cesta, kterou
se spolecnost Plastia ubira pfi vyvoji svych
produkti. Jak k tomu uvadi Lenka Novotna:
Jdeme cestou, kterd je naro¢néjsi, ale zkou-
ma redlné potieby lidi a stale hledd nové pfi-
lezitosti. Tato cesta nam dé€ld radost. Diky ni
véfime, Ze nase firma ma realny davod k exi-
stenci, protoze vyrabi véci, které nékdo po-
tfebuje a oceni. Druhym diivodem je, Ze se
chceme odlisit od ostatnich firem. Snazime
se u kazdého vyrobku pfinést néjaké zlep-
Seni ¢i inovaci, at uz drobnou nebo zasadni.
Tak, jako se nam to povedlo u kompostéru
Urbalive.

Designovy vermikompostér

Moderni podoba vermikompostéru Urba-
live pochizi z dilny predniho ceského ar-

chitekta a designéra, prof. ak. arch. Jifitho
Pelcla, dr. h. c., ktery jej navrhl nejen jako
praktického pomocnika v domicnosti, kte-
ry dokdze za pomoci Zizal pfeménit rostlin-
né zbytky na kvalitni hnojivo, ale také jako
stylovy doplné€k. ,Urbalive je prvni vermi-
kompostér na svété vytvoreny s diirazem
na estetiku, ¢imZ posunuje cely obor do
zcela nového rozméru. Najednou je zajima-
vy i pro lidi, které predtim odrazoval ne-
vibny vzhled. Tento vyrobek je symbolem
zmény,“ fikd Lenka Novotnd. Pfibéh vzniku
vermikompostéru je velmi zajimavy. Plastia
puvodné oslovila Jifiho Pelcla za tucelem
spoluprice na nové nabytkové fadé. Tak
vznikl navrh taburetu s uloZnym prosto-
rem vyrobeny z kombinace plastu a dfeva.
Jeho vzhled inspiroval Plastii k naplnéni
myslenky o designovém kompostéru. Za
timto ucelem se spojil se spolecensky pro-
spésnym podnikem Kokoza, ktery se zaby-
va propagaci kompostovini a péstovani ve
mésté. Pelcl na zakladé cennych rad Kokozy
taburet upravil a na svét pfisly hned dva vy-
robky - vermikompostér a péstebni nadoba
Urbalive.

L Mdlokdy se stdvd, aby designér mél prilezi-
tost navrhnout produkt, ktery je prospésny
Jak pro clovéka, tak pro zvite a zdroven pro
prirodu, “ tika Jifi Pelcl.

www.urbalive.cz | www.plastia.cz

Filozofie zt 7 Swardman

SWARDMAN

passion for lawns

Vietenova

sekacka
Swardman
Zrozena
v Cechach

V minulém vydani naseho ¢asopisu jsme vdm predstavili piibéh ojedinélé ¢eské znacky Swardman, kterd vyrdbi a proddva
vietenové sekacky pro domdci vyuziti. Znacka cili predevsim na klientelu, kterd dokaze ocenit precizné odvedenou praci

a to jak na samotném vyrobku, tak u ¢innosti, pro kterou je uréen. Mezi majiteli sekacek Swardman se tak hojné objevuji
napfiklad doktofi, pravnici ale i stfedni podnikatelé nebo majitelé zamka.

Uz jen princip vietenové sekaCky je sim
o sobé zajimavy, jednoduchy a pfitom tak
samoziejmy. MoZna proto si nachazi oblibu
pravé u tohoto typu profesi. Na rozdil od ro-
tacnich sekacek vieteno s nozi stébla stiiha
o protiostii, stejn€ jako nuzky. Takovy fez je
¢isty, kratky, rychle se zahoji a stres travnich
stébel je minimalni. Travnik je pak zelené&jsi,
vice odnoZzuje do stran, neroste tolik do vys-
ky a trava je v disledku zdravéjsi a hustsi.

Diky véalcim, po kterych se sekacka po-
hybuje, se vaha roznasi na vétsi plochu nez
u "koleckovych" modeld, v zemi nevznikaji
ryhy ale naopak pruhy charakteristické pro
anglické travniky nebo fotbalova hfisté.

Edwin svym zrodem v roce 2015 pfinesl
do svéta vietenovych sekacek nékolik prak-
tickych vychytavek, napf. nestfidaji se ko-
vané a lité ¢asti s plastovymi, vétSina dilt je
fezana laserem a celkové je mnozZstvi potieb-
nych dilt zredukované tak, aby se nemélo co
pokazit. VylepSenimi jsou také ergonomicka
fiditka potazena kazi, moznost volby veli-
kosti kose a konfiguraci barvy a celkového
vybaveni jako u automobilu. Sekacky Sward-
man, vybavené ekologickymi motory Kawa-
na svété. Edwin disponuje také praktickym
kazetovym systémem, takze plni rovnou
4 funkce (stfihani, vertikutaci, vyCesavani,
kartdCovani). Pffjemnou vyhodou vietenov-
ky je i vysypavani koSe, kdy neni tfeba vypi-
nat a znovu zapinat motor, vieteno se zastavi
s vypnutim pojezdu.

Swardmanu se podafilo vyvinout stroj,
ktery je konstruk¢né tak jednoduchy, Ze jde
v podstaté o hracku pro velké kluky. Az za-
vérecnou pomyslnou tiesnickou na dortu
byl design. Neobvyklé je umisténi kose na
travu vepredu pred sekackou. Diky tomu ma
Swardman tiplné jiné proporce nez bézné se-
kacky. Vzhledem pfipomina spiSe kosmické
vozitko NASA nebo prototyp zivodniho auta
nez sekacku na travu.

Potéseni z travniku

Nez Tomis Sena dospél k vlastni vyrobé vie-
tenovych sekacek, byl mimo jiné i profesio-
nalnim travnikdrem. Jako skutec¢ny odbornik
v péci o travniky by mohl radit hodiny, jak
spravné o travni plochy pecovat: , Pokud maji
vypadat perfektné, jejich zastfihavani viete-
novou sekackou je nezbytnosti. Ale tim, Ze
si pofidite vietenovou sekacku, udélite jen
prvni krok k dokonalému travniku. Mimo to
je tfeba dbat na provzdusfiovani, zavlaZovani,
vyzivovani a dosévini vhodnym osenim. Jed-
nou ze zasad je tfeba nikdy nestiihat vic nez
1/3 délky stébla. Vzduch a pfisun Zivin pro
kofeny zajistite pravé tim, Ze budete travnik
obcas piskovat a vyCesavat.

Pravidelné proviadéjte vertikutaci (aspofi
2x ro¢né€) a nejvice zatizend mista provzdus-
flujte. ZavlaZovini travniku je také vyznamné
pro jeho konec¢nou kondici. Nezavlazujte
denné, to travé nijak neprospivi. Vodu je tie-
ba dostat ke kofentim, alesponi do hloubky
10 cm. Z tohoto divodu je efektivnéjsi zavla-
Zovat tfeba kazdy treti den, ale vétsi davkou.“
Tyto a jesté mnoho dalSich nenahraditelnych
rad by Vim jisté Toma4s Sena pfibalil k viete-
nové sekacce nebo poradil na kurzu travni-
kareni.

Swardman, s.r.o.

608 707 797
info@swardman.com
www.swardman.com
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Styl, moda

a etiketa

Vytibeny styl a vkus se nedd koupit, ale da se se znatnou dévkou
vytrvalosti ,naucit”. Exkluzivni modni znacka, ani exkluzivni cena jis-
té v tomto pfipadé nezarucuji uspéch. Existuje ovsem deset zdsad-
nich kouska, které by nemély chybét ve vasem $atniku. Jsou garanci,
7e se budete citit dobfe po cely den a ve v3ech situacich.

Iatneme kabelkou!

Margaret Thatcherovai nazvala svou kabelku “svym duvér-
nym spojencem” a tvrdila o ni, Ze je jedinym bezpe¢nym
mistem v Downing Street.

,Formuli 1“ mezi kabelkami je urcité kabelka Birkin, do-
minanta modniho domu Hermes. Podle nékterych studii
nebo akcii. Co ji ale ¢ini neodolatelnou pro Zeny, je beze-
sporu jeji zpracovani a predevsim jeji nadcasovost.
Pokud se rozhodnete pro koupi znackové kabelky, mys-
lete vzdy na to, Ze je lepsi sdhnout po klasickém modelu.
Moje doporuceni? Klasické modely od znacek Dior (Lady
Dior), Gucci (Jackie Bag) a v neposledni fadé opét Her-
mes (Kelly bag).

A tady je nékolik doporuceni, jak kabelku nosit
Pokud ji budete kombinovat se svym odévem a botami,
vystiihejte se kombinace teplych a studenych barev
a volte vzdy pfibuzné odstiny. K business kostymku se
jist€ nebude hodit romantické psanicko. Pokud milujete
cernou, rozbijte jednolitost barevnou, napf. ostfe cerve-
nou kabelkou. Damy, pozor, kabelka nepatii na mékké
a elegantni sako kiizem pfes rameno. Pokud jste vysokd,
vyvarujte se miniaturniho psanicka, zvyrazni totiz vasi
vySku. Oproti tomu mensi Zeny nepusobi s obfi kabelkou
prilis elegantné. Damy, které disponuji vétsim objemem
v oblasti hrudniku, by nemély nosit kabelku pfes rameno
na Urovni inkriminovaného mista, upozornujete na sebe
(své prednosti) vice, neZ je vhodné.

Pfivybéru kabelky byste méla zohlednit pfileZitost, pfi
které ji ,vynasite“. Obecné plati, Ze ¢im pozdéjsi hodina,
tim mensi by méla byt i kabelka. V businessu nosi Zeny
dimské diplomatky. Diplomatka by rozhodné méla mit
velikost notebooku, méla by byt kozena a izka. Je mozné
pouzit zarovenl kabelky dvé. Jednu na osobni véci, dru-
hou na dokumenty. V tom pfipadé ovSem nedoporucuji
povésit si jednu z nich na rameno a druhou nést v ruce.
Elegantnéji ptisobi, kdyZ mite obé kabelky v ruce nebo
zavésené na predlokti.

V restauraci kabelku nikdy nepoklidime na stil, ne-
zavésujeme na opéradlo zidle a v zidném piipadé nepo-
kladame na zem. PoloZime si ji nejlépe za sebe na Zidli,
spravné bychom totiz méli sedét v prvni tietiné zidle.
V nékterych dobrych restauracich vam obsluha nabidne
malou stoli¢ku, na kterou si muzete kabelku odlozit.

,Moda je proménlivd, ale styl zustduvd, “ftikala uz Coco Chanel

Boty

Boty urcuji rovn€z nas styl. Rada bych se kritce zaméfila
na podpatky, jejich historii a pravidla pfi jejich noSeni.
Podpatky byly prekvapivé ptivodné muzskou doménou.
Vysoky podpatek byl v Evropé potvrzenim vyznamného
spolecenského postaveni muze. Boty na vysokém pod-
patku jsou ovsem ve skutecnosti importem. Clenové
perské kavalerie v nich jezdili na konich, protoze slouZi-
li k zajiSténi stability ve tfmenech. Persky $ih potom na
konci 16. stoleti pfedvedl tento typ obuvi v Evropé a ev-
ropsti aristokraté jej prevzali jako odznak muZnosti a sily.
V prvni poloviné 18. stoleti se pinové s pravem na vysoky
podpatek rozloucili. Tento iraciondlni vystfelek je od té
doby téméf vyhradné spojovin se Zenskou modou.

S podpatky se logicky vyvinula i pravidla, jak se na
téchto neodolatelnych ,mucidlech® pohybovat. Tajem-
stvim vseho je drZet bradu a hrudnik vzhiiru a ramena
dolti a zpevnit bfisni svaly. Chtize na podpatcich pak pu-
sobi velmi Zensky.

Jména, kterd jsou neodmysliteln€ spojena se stylovym
obouvinim? Jimmy Choo a Christian Louboutin.

Jimmy Choo je malajsijsky navrhif, ktery se po studi-
ich usadil v Anglii. V devadesatych letech 20. stoleti se
jeho znacka dokonce dostala pod zastitu princezny Diany
z Wallesu a jeho tvorba je spjata i s kultovnim seridlem
Sex and the City.

Christian Louboutin je francouzsky moédni navrhir
luxusni obuvi. Jeho modely jsou charakteristické pfede-
vsim extrémné vysokym podpatkem a zifivé cervenou
podesvi. I jeho modely se staly objekty touhy Carrie v se-
ridlu Sex and the City.

A jak podpatky nosit?

Vyniknou s uzkou sukni s délkou ke kolentim, pokud
obléknete ultra kratkou nebo extrémné dlouhou sukni,
doporucuji podpatek spiSe mensi. Pozor je tfeba si dit
na obuv s paskem, kterd nelichoti objemnéjsim kotnikim
a navic opticky zkracuje nohy. Boty nakupujte nejlépe
v obleceni, ke kterému si je chcete poridit, a nejlépe na
konci dne, kdy uz je noha ,proslapana“.

V businessu se doporucuji podpatky, které méfi nanej-
vy$ Ctyfi centimetry. Nevhodné jsou boty na platformé,
stejné tak baleriny a ,jehlicky“. Zeny manazerky by mély
dodrzovat pravidlo uzavienych bot a vzdy oblékat punco-
chy, idedlné€ bez lesku a v télové barvé.

Na zavér muj oblibeny citit od amerického novinire
Ch. Morleye: ,Vysoké podpatky vynalezla Zena, kterou
muzi stile libali na celo.“ V mém pfipadé nezbyva nez
souhlasit.

Nada Labanova / lektorka
GSM: 606 834 901, e-mail: labann@seznam.cz
www.labann.cz, www.facebook.com/snidanesn
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IvanaRosova Fashion Group

Navrhar Ilvana Rosova
Photo Lucie Robinson

e SE

rodi sty

Damska business mdéda muze byt stylova, zvlasté pokud si vezmete klobouk.

Pokud byste hledali business modu, ktera

v sobé snoubi silu, zenskost a praktickou
pouzitelnost, nasli byste ji pod znackou

IRFG, tedy IvanaRosova Fashion Group.

V showroomu navrharky lvany Rosové
probéhlo ve spolupraci se znackou La
Modista mimoklubové setkani Damského
klubu Cosmopolitan Executive Helas Ladies
Club pfi pFilezitosti MDZ. Damsky klub
Cosmopolitan Executive Helas Ladies Club
jiz 18 let podporuje, inspiruje a sdruzuje zeny
s aktivnim pristupem k zivotu. Zde se setkava
Smrnc prvni republiky se svétem modernich
technologii a energickych zenskych osobnosti.

lvanaRosova Fashion Group

Jdea na vytvofeni znacky IRFG vznikla na zakladé myslenky, ze
dimskou médu do kancelafe a pro byznys mnoho vyrobcti nena-
bizi. V panské modé se za poslednich 20 let etablovalo celosvétove
uZz mnoho znacek a na muZich je znat, Ze maji kde vybirat. Proto
jsem se rozhodla vyuZit svych zkuSenosti z vrcholového manage-
mentu a jako vystudovana moédni navrharka jsem vytvorila novou
mezinirodni znacku pro Zeny manazerky a podnikatelky. Mym ci-
lem je naucit Zeny nebit se barev, obléci se do kvalitnich materialt
na obchodni schiizky, obédy nebo vecefe ¢i na komfortni denni
noseni do kancelare. Na obchodni cesty se muZzete obléknout tak,
abyste si vZdy zachovaly Zenskost a eleganci, coz v dominantné
muzském byznys svété neni vZdy snadné. Proto originalita respek-
tujici osobnost nasich zakaznic, nézné Zenské barvy, kvalitni a lu-
xusni materidly spojené s jednoduchou eleganci nejlépe vystihuji
motto mé znacky,” fikd o své znacce Ivana Rosova, ktera ji pravé na
setkani damského klubu uvedla a nabidla svou médu u prilezitosti
Mezinarodniho dne Zen.

Co by to ovsem bylo za eleganci, kdyby nebylo klobouku. Petra
Kvarc¢ikova je nekonvenc¢ni designérka klobouku a jejich velka
propagitorka v Zenské modé. Na setkani svou znacku La Modista
predstavila a s hosty si o nich dlouze povidala. Tedy predevsim
o tom, jak a kam klobouky nosit.

LVypravéni o modeé a kloboucich doplnila stylistka Alzbéta Matyas
predstavenim stylingu a trendu na jaro a 1éto 2017. Pfitomné damy
se dozvédély, jaky typ obleceni a jaké barvy jim slusi. Nezapomina-
lo se ani na liceni, které k Zendm a modé patii. V pohotovosti byly
make-up artistky z parfumerie Sephora, které zavrsily oslavy svatku
7en inspirujicimi trendy pro letosni jarni a letni sezonu. Cirou krasu

dovce Aqua Angels, kterou se mohly damy osvézit béhem cel€ akce.

Klubova setkani Damského klubu Cosmopolitan Executive Helas
Ladies Club pfindseji vZdy odbornou a spolecenskou cast, tudiz
spojuji zdbavu i rozvoj - a to vSe v tom nejprijemnéjsim, vstiicném
a inspirujicim prostiedi. S clenkami se potkavaji znamé osobnosti
ceského spolecenského zivota i odbornici ze vSech myslitelnych
obort, které mohou zajimat vSestrannou a aktivni Zenu, at uz jeji
vék zacind dvojkou nebo osmickou.

www.helas.org
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MEZINARODNI

VYSTAVA rr0 PODNIKANI

» FRANCHISING

Vystava franchisingu v Praze jiz popaté

Franchising umozZiuje rychle a v zdsadé bez rizika aplikovat know-how poskytnuté franchisorem. Vsechny vyhody a moznosti
franchisingu pro malé a stfedni podnikani a pfedstavitele svétoznamych znacek se predstavi na jiz patém rocniku Mezindrodni
vystavy pro podnikani a franchising v Praze 31. kvétna v budové OKsystem a.s., Na Pankréci 125. Pofadatelem vystavy a dopro-
vodnych konferencnich programu je Franchise & Retail Academy ve spoluprdci s dalSimi partnery z oblasti franchisingu.

Mezinarodni vystava pro podnikani a fran-
chising je nejvétsi piehlidkou franchisovych
systému a zdrojem informaci o franchisovém
podnikani. Cilem veletrhu je podpora fran-
chisovych systému a této formy podnikini
v Ceské republice. U¢ast na akci je jedine¢nou
prilezitosti prezentovat franchisové systémy
a koncepty Siroké skupiné zijemcii o vlastni
podnikani a ziskat tak nové franchisanty. Jde
také o idedlni mozZnost propagace novych sys-
tému pied vstupem na Cesky a slovensky trh.
Mezinarodni vystava pro podnikani a franchi-
sing je ur¢ena vSem navstévnikiim, zejména
vSak malym a stfednim podnikatelim, ktefi
hledaji dalsi formy podnikini, a jinym sku-
pindm zajimajicim se o nové vyzvy, trendy
a podnikatelské inovace.

Paty ro¢nik Mezinarodni vystavy pro podnika-
ni a franchising navize na uspésné predeslé
ro¢niky. Za Ctyfi roky se vystavy ucastnilo té-
méf 250 vystavovateli a vice nez 3000 odbor-
nych navstévnikt. ,Poptavka na usporadani
veletrhu pfisla od samotnych vystavovatelu,*
fikd manager vystavy Jifi Kraj¢a a pokracuje:
LV této oblasti podnikani je stale otevieny
prostor pro aktivni ziskavini novych kontak-
ti a vyménu informaci. Ocekdvame, Ze vysta-
va bude atraktivni také diky tomu, Ze nabizi
prostor pro jedine¢nou prilezitost zviditelnit
se a oslovit budouci partnery.”

Soucasti vystavy je i vzdélavaci c¢ast. Predsta-
vi navstévnikam vice nez 30 vyraznych osob-
nosti z oblasti franchisingu a byznysu. Novy

format konference zaméfeny na vytvafeni
pfilezitosti pro nova setkiani propoji zajem-
ce a poskytovatele pfimo na vystavé. Akce
je urcena pro vsechny, kdo hledaji konkrétni
nabidky i obecné nivody, jak se uspésné za-
pojit do nizko-rizikového podnikani pod pro-
pujcenou znackou. ,Véfime, Ze svym pojetim,
propojenim konferencni a vystavni casti,
stejn€ jako dostate¢nym diirazem na networ-
king bude nase vystava zajimavou a vyjimec-
nou v oboru,“ uzavird Jiri Krajca.

V rimci Mezindrodni vystavy pro podnikani
a franchising probéhne vyhldSeni druhého
ro¢niku soutéze Franchisa roku (www.fran-
chisa-roku.cz)

Hlavnim partnerem vystavy je franchisovy
koncept UNIGLOBE Travel, zlatym partne-
rem vystavy svétoznamy koncept realitnich
kancelafi Century 21.. Partnery veletrhu jsou
Ceska asociace franchisingu a Franchisovi
asocidcia Slovenska. Hlavnim medidlnim
partnerem jsou Parlamentni listy. Odbor-
nym medidlnim partnerem je portil TOP
franchising.

Vsechny vystavovatele a dalsi informace na-
leznete na www.vystavafranchisingu.cz, pfe-

hled vystavujicich je priibézné aktualizovin

Ing. Jiri Krajca
+420 603 203 828,
e-mail: Rrajcajiri@seznam.cz

E Franchising PORADENSKA KANCELAR

VYVOJ FRANCHISOVYCH KONCEPTU

analyza podnikatelského zdméru, metodické vedeni, dokumentace know-

PREDNASKOVA CINNOST
pro studenty VS, MBA, Ph.D., kurzy franchisingu / SKOLA FRANCHISINGU.

how, pfiprava manudld, navrhy pravnich dokumentd, doporuéeni postupd

pfi jednani o prodeii franchisovych a master-franchisovych licenci v CR
i v zahranié&i, odhad Gspé3nosti konceptu, feseni spord - medializace,

zdokonalovéni a rozvoj funguijicich franchisovych konceptd, kauging

manazerd sité, aj.

LOSTAK.cZ PrO FRANCHISING

EXPORT A IMPORT FRANCHISOVYCH KONCEPTU
piiprava, asistence pfi jedndnich, posouzeni kvality konceptu, prizkum trhu,
vyjedndvdni o cendch licenci, srovnavaci testy, odhad Gsp&3nosti v CR a SR,

Gprava zahraniénich konceptd pro CR a SR, preklady manudld, aj.

telefon: 585 242 642 ¢ 606 392 348 ¢ e-mail: lostak@lostak.cz * www.lostak.cz
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Nesedte za peci,
prijedte do Pece a...
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HOTEL mites HORIZONT

PEC POD SNEZKOU

www.hotelhorizont.cz
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V Cesku se jako v prvni zemi na svété :

udéli ceny za udrzitelny rozvoj

Vibec poprvé se v Cesku bude udilet prestizni ocenéni pro firmy a organizace,
které se chovaji odpovédné a napliiuji Cile udrZitelného rozvoje (SDGs -Sustainable

Development Goals).

Cilem Cen SDGs je rozsifit povédomi o Ci-
lech udrzitelného rozvoje a motivovat fir-
my, neziskové organizace, verejnou spravu
i vefejnost k jejich zaclenéni do kazdoden-
nich zivot. Ceny SDGs budou rozdany 27.
kvétna 2017 v Cerninském palaci v Praze,
a sice v péti kategoriich: Soukromy sektor,

Verejna sféra, Cena odborné poroty, Repor-
ting podle SDGs a Cena Ceské rozvojové
agentury.

Dulezité je, aby si lidé uvédomili, Ze na-
plnovani Cilti udrziteln€ho rozvoje neni jen
véci vlad ¢i velkych firem. Zapojit se miize
kazdy z nas, kazdy muze prispét k tomu,

Spolecenska odpovédnost
jako prunik vyznamnych hodnot

Jesté pred par lety se o spolecenské odpovédnosti hovorilo s otazniky.
Ne kazda firma ¢i organizace védéla, co si pod timto pojmem ma predstavit,
natoz, aby tusila, co zafadit do svych rozvojovych pland. Postupné vsak tato dvé

slova nabyla mnoha konkrétnich podob.

,Ceskd spolecnost pro jakost vnima spole-
¢enskou odpovédnost jako jeden z pilift,
které patfi do mozaiky nasich aktivit,“ uvedl
Ing. Petr Koten, vykonny feditel Ceské spo-
le¢nosti pro jakost. ,Diikazem je nejen ucast
na projektu CSR do $kol, ale i kazdoroc¢ni
souté? o Nirodni cenu kvality CR a Nirod-
ni cenu CR za CSR a udrzitelny rozvoj, nebo
Centrum excelence, platforma organizaci,
které ke své cinnosti vyuzivaji moderni na-
stroje fizeni a vnimaji velmi ostfe poslini
a potieby spolecenské odpovédnosti, jez
zaroven sdruzuje drzitele uvedenych cen.
Vyznamnym zdrojem diskuze nad moznymi
cestami za spolecenskou odpovédnosti jsou
napfiklad také naSe kazdoroc¢ni konference
SYMA, kde probihd i vyména zkuSenosti

absolventt kurza a drzitelt certifikatui. Le-
tos se uskutecnil jiz 20. ro¢nik a dvouden-
ni jednani prineslo fadu novych prikladt
i zkuSenosti. Muzeme uvést tfeba zpusob
monitoringu ovoce, zemédélskych plodin
a biomonitoring vcelstev spolecnosti Letisté
Praha, a.s. v okoli letiSté v Praze na Ruzyni
nebo 150 projektli ro¢né pod mottem: ,Voda
a lidé - partnefi pro zivot‘ Vodarenské akci-
ové spolecnosti, a.s. Dalsim prikladem inspi-
rativni firmy ve smyslu CSR je druhy nejvétsi
némecky drogisticky fet€zec ROSSMANN.
Jiz osm let napfiklad ve spoluprici s Nadaci
Nase dité podporuje déti v ramci kampané
5 000 000 K¢ pro détsky usmév a podafrilo
se vybrat jiz vic nez 41 mil. korun. V rimci
konceptu celofiremniho projektu spolecen-
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aby svét byl lepsi,“ fika Lucie Madlova, vy-
konna reditelka Asociace spolecenské od-
povédnosti, ktera u prilezitosti Cen SDGs
predstavila klip Cesko méni svét. V klipu
vystupuje s vlastnim poselstvim na 25
osobnosti ¢eského kulturniho a vefejného
zivota, napriklad modelka Petra Némcova,
vrchni statni zastupkyné Lenka Bradaco-
va, rapper Rytmus, herci Lukas Hejlik a Jifi
Madl, fotograf Jan Saudek, spisovatelka Bara
Nesvadbova a dalsi.

CESKA
SPOLECNOST
PRO JAKOST

ské odpovédnosti ,ROSSMANN inspiruje®
se firma vénuje pilifim jako zdravi, ekolo-
gie, vzdélavani, rodicovstvi a dobrovolnictvi
a podporuje dobré skutky.

Jako trojstrannd iniciativa ROSSMANNu,
Ceska spolecnosti pro jakost a Prahy 13
vznikla zase iniciativa ,CSR do Skol“ kdy se
v péti zakladnich vzdélavacich institucich
realizoval projekt Skol ve vyspélosti spole-
¢enské odpovédnosti a udrzitelného rozvoje.
V ramci této aktivity byla vyddna publikace
pro ostatni Skoly jako inspirace, ktera je také
zdarma ke staZeni na webu CSJ. Zapojit by se
meély i dalsi skoly. Podpora uslechtilych mys-
lenek, snah, cild, skutku. I to spadd do port-
folia. Cilem cinnosti Ceské spolecnosti pro
jakost, na jejiz ptidé se potkavaji osobnosti,
reprezentanti firem, organizaci, $pickovi
specialisté, vizionari, je sdileni a podpora
myslenek a ¢int, které vedou k udrzitelnosti
a podporuji praxi, jez dava smysl Zivotu na
této planet€.

Zelend je pro dm barvou budoucnosti

0 efektivni vyuZivani zelené energie, tedy energie ziskdvané z obnovitelnych pfirodnich zdrojt, se zajima ¢im dal vice
spotiebitell. Stale vice domdcnosti i firem pfijimd odpovédnost za svoji spotfebu a uvédoméle si voli takové sluzby a zboii,
které jsou Setrné k Zivotnimu prostredi. Také spole¢nost dm se dlouhodobé snazi inspirovat zékazniky k zodpovédnému
chovani a jde proto i sama piikladem. Dm vyuZiva energii ziskdvanou z obnovitelnych pfirodnich zdroj.
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Zelenou energii vyuzivala donedavna pou-
ze budova centrilni spravy spolec¢nosti dm
v Ceskych Budéjovicich. Od ledna leto$niho
roku dodava spole¢nost Nano Energies zele-
nou energii do vice nez poloviny prodejen
dm v Cesku. Timto krokem chce prispét ke
snizeni uhlikové stopy spolecnosti dm.
Prikladné ptisobeni je pro dm nedilnou
soucasti celé firemni filosofie. Dlouhodobym
cilem spolecnosti je zejména posilit u zikaz-
nikti uvédomélé chovani a nasmeérovat je

k vétsi zodpovédnosti vici zivotnimu pro-
stfedi. V minulosti tak spolecnost dm zrusila
bezplatné vydavani plastovych sackid. A to
jesté dfive, nez toto opatieni vymezil zakon.
Dlouhodobé se také vénuje osvéte v tématu
tfidéni odpadi. V lonském roce ziskala dm
unikatni ocenéni za prvni firemni prirodni
zahradu v Cesku. Také nabidka sortimentu
ekologickych pfipravki pro domicnost se
i diky vysokému zijmu ze strany zakaznikt
stale rozriista.
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Vitra Design Muzeum uvadi rozsdhlou vystavu robotu

Vzestup robotiky a vztah mezi ¢lovékem
se stroji je Ustfednim tématem vystavy
Hello, Robot ve Vitra Design Muzeu v né-
meckém Weil am Rheim. Vystava pred-
stavi vice nez 200 robotd s nejriznéjsimi
funkcemi, které zndte z kazdodenniho
Zivota i filmu. Vystava s vystiznym
podtitulem Design between Human and
Machine probéhne ve Vitra Campusu od
11. Gnora do 14. kvétna 2017.

Drony, chytré telefony, pramysl 4.0 - roboti-
ka v prubéhu posledniho desetileti vyrazné
méni kazdodenni Zivot. Ustfedni roli v tomto
procesu pritom sehravaji designéri, ktefi vy-
tvareji sty¢nou plochu mezi stroji a lidmi. Na
vystavé ve Weil am Rhein navstévnici uvidi ro-
boty pouZivané v domicnosti, zdravotnictvi
i pramyslu, pocitacové hry, medidlni instalace
a priklady filma a literarnich dél, ve kterych
se objevuji roboti. Vystava predstavi rizné po-
doby soucasné robotiky a zaroven prohloubi
povédomi o etické, spolecenské a politické
problematice souvisejici s timto tématem.
Vystava Hello, Robot predstavuje robo-
ty ve Ctyfech sekcich. Prvni ¢ast se zabyva
tim, jak moderniho clovéka fascinuji umeé-
1€ bytosti a jak nase predstavy o robotech

utvafi popkultura. Druha cast je vénovana
oblasti, ve které robotika ucinila prvni pru-
lom - primyslu a svétu price. Roboti byvaji
sice v tomto kontextu povazovani za hrozbu,
protoze lidem berou praci, ale vystava Hello,
Robot se na tohle téma diva z né€kolika zcela
odlisnych pohledu. K exponatim v této ¢is-
ti patfi nejen klasicti pramyslovi roboti, ale
i instalace uskupeni RobotLab, v niz robot na
vyrobni lince vyrdbi manifesty. Instalace se
pta, kde spociva hranice mezi praci, kterou
Ize provadét automaticky, a lidskou tvorivos-
ti. Treti ¢ast vystavy ukazuje, jak se s novou

technologii postupné setkavaime ¢im dal bliz
- v podobé pfitele nebo pomocnika v kazdo-
dennim zivoté, domacnosti, zdravotnictvi,
digitalniho spolecnika nebo pfi kybersexu.
Ctvrtd ¢dst se vénuje ¢im dél vétsimu stirdni
hranic mezi lidmi a roboty na pfikladech by-
dleni v tzv. samoucicich budovach, cestovani
po chytrych méstech a chytrych senzor,
které si nechaviame implantovat do téla.

K vystavé je pfipraven rozsihly program
prednasek, filmovych projekci, pfedstave-
ni a workshopt predstavujicich robotiku
z mnoha riznych pohledu.

INZERCE

CHRANIME

VASE NAPADY

Nase advokatni a patentové kancelar
P A B f o st

zajistuje pravni ochranu predmétd

pramyslovych prév po celém svété.

PATENTY ® DESIGNY ® OCHRANNE ZNAMKY ® DOMENY ® LICENCE ® SPORY

’§ KOREJZOVA & SPOL

KOREJZOVA & SPOL., v.o.s.
Tel.: +420246 090 111,

E-mail: info@korejzova.cz

www.korejzova.cz
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Showroom s italskymi liniemi

Spolecnost Punto Design se zabyva obchodem s designovym nabytkem
a kvalitnimi interierovymi dopliiky vyhradné italské vyroby.

Stavi na zkusSenostech svych zakladatelu,
ktefi se v oboru obchodu s designovym na-
bytkem nejvyssi kvality profesionalné€ anga-
Zuji jiz od devadesitych let. Punto Design
prodava zbozi zejména formou presvéddi-
vé prezentace toho nejlepsiho doporuce-
ni vlastniho nazoru a zkuSenosti. V duchu

Vsi klinika

této filozofie spolecnost oteviela novy
showroom v Jeseniové€ ulici na prazském
Zizkové. Zakaznici si mohou elegantni ital-
sky design prohlédnout v aranzovanych
koutech showroomu a lépe si tak predsta-
vit jak se budou vyjimat u nich doma ¢i
v kancelari.

Lice Clinics of America otevird prvni pobocku (Lice Clinis of CR) v Praze. Vi klinika
provadi osetreni proti vsim se zérukou. Staci jedno jediné oSetfeni pomoci pristroje
AirAllé. Jde o zdravotnicky prostiedek schvéleny FDA(FDA-cleared).

al £

Ves hlavova znama pod nazvem détska,
zpusobuje stres, znechuceni a rozpaky
miliontim rodicu, jejichz déti ziskaji tento
bezkiidli hmyz kazdy rok do své hlavicky
nejcastéji od 4-11 let. Nyni diky otevieni
nové pobocky Vsi kliniky, se rodice déti
v Praze a okoli jiz nebudou muset starat
o likvidaci v8i sami, ale maji velmi silného
pomocnika.

Lice Clinics of CR - Praha (http://www.
vsiklinika.cz/) provadi screening, urceni
urovné zavsiveni a 3 druhy oSetfeni pro
klienty s vyskytem vSi. Personal kliniky je
certifikovany na pouziti zdravotnického
pfistroje AirAllé, schvileného FDA, ktery
zahubi v8i a dokonce i hnidy s pouZitim
“jen” ohratého vzduchu. Toto oSetfeni je
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stejné€ ucinn€ na tzv. Super vsi, tedy vsi s vy-
vinutou rezistenci na chemické latky (pes-
ticidy).

Majitelka licence na Vsi kliniky v CR Ive-
ta Pechickovi fikd: "Rozhodla jsem se pro
tento druh podnikini po zkuSenostech
s pravidelnym ziskavanim vs$i u mého syna.
VyzkousSeli jsme vSechny pripravky, které
byly dostupné na ceském trhu, vysledky ne-
byly nikdy dobré, jediné funk¢ni bylo rué¢ni
vycesavani, na kterém jsme travili spoustu
casu a za né€kolik tydnu opét. Hledala jsem
v klinickych studiich néco ucinného a jed-
nordzového. Narazila jsem na studii s pfi-
strojem AirAllé a méla jasno.” A dodava: "Po
komunikaci s nékterymi klinikami z této
celosvétoveé sité jsme zacali jednat o ziskani

Punto Design v duchu vyznamu ndzvu, coz
je bod nebo misto, chce byt pevaoym bo-
dem v prostoru interiérového designu, de-
signového nabytku a designovych bytovych
doplikt. Nikoli bodem, kolem kterého se
vse toci, ale bodem, ktery ma své misto, je
stabilni, divéryhodny, spolehlivy v kvalité
a preciznosti realizovanych sluzeb. Bodem,
o kterém partneri budou védét, a ke kterému
se zakaznici budou vracet.

Lice ¥
CLINICS

OF CZECH REPUBLIC

licence. Otevieni prvni kliniky v Praze je
mozné. Byl stanoven termin 19.4.2017 ”

Lice Clinics of America je v CR s pod
znackou Lice Clinics of CR. Najdete ji pfimo
v centru Prahy, v 1. patie Zelezné ulici ¢. 14.
AirAllé oSetfeni trva kolem 90 minut podle
délky a druhu vlast. Vysledky jsou tak jisté,
Ze na Signature AirAllé oSetreni dava klinika
zaruku 14 dni, pokud jsou vSichni ¢lenové
rodiny prohlédnuti.

Prazska klinika patfi do nejvétsi sité
Vsich klinik Lice Clinics of America, kte-
rda md své pobocky ve vice nez 20 zemich
svéta. (www.LiceClinicsOfAmerica.com)
Lice Clinics of America and AirAllé (www.
airalle.com) jsou znacky vlastnéné firmou
Larada Sciences, Inc.
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Dove zdavazek ke skutec¢né krdse

Dove piedstavuje novy pohled na skute¢nou krasu pomoci kampané zachycené fotografem Mariem Testinem.
Dove pecuje o Zeny a oslavuje jejich krasu jiz od roku 1957. Nyni, o Sedesdt let pozdéji, je ¢as udélat dalsi krok pfi cesté
do svéta, kde je Zenska krasa zdrojem sebedlvéry a ne Gzkosti.

Mario Testin, svétovy fotograf, ktery je
zndm pro snimky Zen, do kterych prend-
§i jejich osobitou krasu. Pro Dove nafotil
32 zen a divek ve véku 11-71 let z 15 zemi
svéta. VSechny Zeny i vysledné fotky jsou
nafoceny podle tii zasad Dove zavazku ke
skutec¢né krase. Fotky jsou vystaveny v New
Yorku a na www.dove.com

Kampan za skutecnou krasu predstavil
Dove v roce 2004. Byla to prvni kampan
v historii reklamy, ktera vyuZivala pouze
redlné Zeny. Vnimani krasy se od té doby
hodné posunulo. Matky hrd¢ vystavuji strie
na Instagramu, Zeny odmitaji hubnout do
Jperfektni velikosti“ a mladé divky oslavuji
rozdilnost barev ktiZe i vlast. Proto je pra-
vé ted pro nas tak dilezité poslechnout si
vSechny Zeny a zjistit, co pro né€ krasa zna-
mena dnes. Celosvétovy pruzkum ukazal,
Ze 7 z 10 Zen je pySnych na to, Ze jsou Zeny.
71 % zen a 67 % divek si ale pieje, aby média
ukazovala vice riznorodé a opravdové kra-
sy. Proto je tady Dove zavazek ke skutec¢né
krise - tfi zdsady, které obhajuji Zeny po
celém svéte:

Dove zdvazek ke skute¢né krase™

Vzdy budeme zobrazovat skutecné zeny, ne modelky. Modelky pfedstavuji pouze malé
procento Zen. Dove ale véfi, Ze krdsa je spole¢na véem. Proto bude ve svych kampa-
nich zobrazovat Zeny vsech vékovych kategorii, velikosti, narodnosti ¢i ras.

- 74dné modelky v kampanich

- Opravdové Zeny s jejich vlastnimi jmény

- Kampané odrdZejici rozmanitost zenské populace

Budeme ukazovat ieny takové, jaké jsou

Nikdy nebudeme pouzivat upravené, bezchybné obrazy ,dokonalé” krdsy.

- Zadné digitalni tpravy fotek

- Zeny fotografie pred pouzitim vidy schvali

Pomdhame divkdm budovat sebevédomi a sebedtvéru ve své télo
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