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BOULANGERIE A PATISSERIE

prémiové pecivo a cukrarské vyrobky
pro vyjimecné zakazniky v gastronomii
po celé Praze

Buche de Noeél

predvanocni vynikajici darek pro Vase pratele,
obchodni partnery, blizké

PEKARSTVI A CUKRARSTVI

RUCNI VYROBA
A VLASTNI RECEPTURY

VLASTNI VYROBNA,
VLASTNI DOPRAVA
A SPICKOVI MISTRI
PEKARI A CUKRARI

365 DNU V ROCE PECEME
A VOZIME PRIMO K VAM.

Nechce se vam zadélavat tésto na vanocku ani péci Stola,

ale neradi byste blizké ochudili o kousek néceho dobrého a sva-

teéniho? Zajimavou moZnost predstavuje tieba francouzska

specialita - vadnodni roldda s cokolddovym krémem uvnitf

a povrchem potazenym cokoléddou vytvarovanou do podoby
palmovych listka.

Obchod

PETITE FRANCE
BOULANGERIE A PATISSERIE
naleznete v centru Prahy
Myslikova 22, Praha 2

Cokoladovy dezert, ktery diky stiidani sladké naplné se svétlym

téstem pfipomind letokruhy (ne ndhodou byvéa stylizovan

do podoby polinka ,porostlého” houbic¢kami), si radi dopfeji

na Stédry den i v daldich francouzsky mluvicich zemich.

Oblibeny je tfeba v Belgii, Quebeku nebo Libanonu.

Tradi¢ni francouzské pekarstvi
La Petite France Boulangerie
preje ,Bon appétit -

Dobrou chut o Vanocich!”
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PAPYRUS @@

WWW.pPapyrus.com

Toto vydani ¢asopisu Brand&Stories je vytisténo na papiru
LuxoSatin 115 gsm dodaném spolecosti Papyrus Bohemia s.r.0.

Papyrus Bohemia s.r.0. je predni velkoobchod papirem, obalovymi materidly
a materidly pro vizudIni komunikaci pisobici na ¢eském a slovenském trhu.

Disponuije Sirokou nabidkou a silnym skladovym sortimentem ve trech divizich:
Paper, Packaging a Viscom.

Spole¢nost ma také vlastni maloprodejnu Papyrus, kterd je zaméfend na prodej

kreativnich papird a kartonu.
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BS | Nové prodejni koncepty

Vystavou custom motocykld se oteviela

nova holesovickd Tovarna

Vic neZ pul roku se pocetnd skupina kreativci vénovala misto tvorby skrabani zdi, Stukovani a liti betonu. Byvald kalirna v ulici
Délnickd vypadala jesté letos na jare jako ruina. Kolektiv v produkci Amélie Kovérové ji svépomoci revitalizoval ve vicedcelovou
Tovarnu. Zazemi poskytne uméleckym ateliérim, vystavnim prostorim, cafe baru nebo recyklacni, sitotiskové i motorkaiské
dilné. Posledné jmenovana pak provoz Tovérny zahdjila 29. a 30. fijna vystavou All Ride Moto Show 2016.

Tvorit, pit kavu a ucit se

Tovarna nebude klasickym multifuknénim
prostorem, ale vefejnym krytym naméstim,
které se otevie kreativnim lidem z rtznych
oboru. ,Vznikla, protoZe jsme ji potfebovali.
Hledali jsme misto pro vlastni projekty a chce-
me, aby se i do budoucna stala inkubdtorem
ruéné zdatnych lidi, vas$nivych motorkar,
kreativnich tviirct, progresivnich filmafa
i kvalitnich barmanut,“ predstavuje spolecen-
stvi Tovarny filmarka Amalie Kovarova. Ta se
v ni zabydlela s projektem Production Pool.
Zaméteni Tovarny neni a nikdy nebude jasné
dané. ,Nechceme byt vyhranéni. Pfivitime
kazdého, kdo se do mista zamiluje jako my,
kdo ma energii, silu a nadSeni pro vlastni
projekt,“ popisuje Amilie, jak probiha zaby-
dlovini a szivani novych obyvatel objektu.
Spektrum akci, které Tovirna plinuje na pod-
zim, je Siroké. ,Chceme prezentovat nové
technologie, pfispét do kulturniho Zivota
v HoleSovicich a podporovat lokalni desig-
néry a navrhire, a to uz nasi prvni vystavou
All Ride Moto Show,“ vysvétluje Amilie Kovi-
fova. Dalsi provoz se bude odvijet od dohody
s majitelem objektu, spolecnosti FIM Group,
kterd cely projekt podporuje.
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Nakopnout motorky a Tovarnu
Jednim z doposavad nejvyraznéjsich rezi-
dentt Tovarny jsou kluci z motorkarské dil-
ny Custom Culture Club, ktefi nejen svymi
custom-made stroji nakopli 29. a 30. fijna
cely projekt. Posledni fijnovy vikend zaplnili
prostor prestavby motorek pod hlavickou
vystavy All Ride Moto Show 2016. ,Kam ji-
nam vystavu padesiti peclivé vybranych
stroju, ale taky specifického prislusenstvi,
obleceni nebo doplnki zasadit neZ do bujici
industridlni haly v HoleSovicich?“ popisuje
spojeni s projektem rider Giulio De Blasio.
LNeZ se z ,obycejné sériovky*“ stane custom,
stoji to stovky hodiny price, plinovani, vy-
mysleni a kreativy. Vystava All Ride si krom
potéchy oka klade za cil ukazat, Ze i motorka
miiZe byt uménim, a to ne jen tak ledajakym.
Dali jsme si zileZet a vybrali jsme vyjimecné
portfolio strojt, které vzesly z rukou umélcti
z celé Ceské republiky a také nékolik kous-
ku ze zahranici,“ popisuje Giulio akci, kterd
podle néj skvéle zrcadlila bohatou ceskou
custom scénu.

Doprovodny program vystavy odrizel
sloZeni dalSich ,tovarnich“ spolkt. Probéhla
vystava grafik sitotiskového studia PopMachi-

ne Martina Fischera, do jehoZ mistnosti bylo
mozné nakouknout. Letenské nakladatelstvi
PageFive rozbalilo v pfizemi pop-up poster
shop a galerii s autorskymi tisky a plakaty.
Navstévnici okusili i silent cinema, odpocin-
kovou zonu a bar nebo pop-up obchody.

Tovarna + Délnicka 63, Praha 7

OficidIni hashtag: #tovarnadelnicka

Projekt vznikl diky podpofe majitele objektu,
spolecnosti FIM Group.

Nové prodejni koncepty | BS

Maloprodejna PAPYRUS @

Po Uspésné uskutecnéné flzi mezi spolecnosti Ospap a.s. a Papyus Bohemia s.r.0. v ¢ervenci letosniho roku se soucasti ,rodiny”
stala i maloprodejna dfive znamd pod nazvem Svét papiru. V jeji nabidce naleznete Sirokou Skdlu kreativnich papir(i a kartond
rdznych barev, gramazi, razeb a povrchd. K vybranym papirim jsou dostupné také obdlky. Soucasti sortimentu jsou také bézné
kanceldrské papiry, samolepici papiry, potieby pro signmaking a knihafe potési nabidka knihafskych lepenek. Pro uspokojeni
potieb kazdého zakaznika je mozné papiry zakoupit od jednoho archu a upravit formdt na pozadovanou velikost. Ochotni pra-
covnici vzdy radi poradi s vybérem vhodného papiru a doporuci zptsob potisku a dalsiho zpracovani.

Zména nazvu na Papyrus byla soucasti stra-
tegie, kterd méla za cil zmodernizovat cely
prostor a nabidnout zdkaznikim vyrazné
lepsi sluzby, nez tomu bylo doposud. Vel-
mi casto se stavalo, Ze se v prodejné tvo-
tily dlouhé fronty a trvalo delsi cas, nez si
kazdy mohl prohlédnout vzorniky a vybrat
pozadovany papir. Na zakladé podnéti od
vybranych zakaznikti autofi nového pro-
jektu vymysleli vzorkovou sténu, ktera je
prehlednym zobrazenim papirt, karto-
nt, obdlek, samolepek a folii dostupnych
v dany okamzik na prodejné. Zikaznik tedy
nemusi zdlouhavé ¢ekat ve fronté a sam si
muze dle preferované barvy ¢i materidlu vy-
brat variantu, kterd bude nejlépe vyhovovat
jeho pozadavkim.

Prodejna ma jiz nyni v sortimentu zastou-
pené kreativni papiry z kolekce Specials,
které nenabizi nikdo z konkurence, a mno-
ho dalSich bude postupné pribyvat. Kolekci
Specials navic dopliiuji dalsi velmi oblibené
papiry od prednich evropskych dodavatelt.

Od pristiho roku se zde budou poradat
pravidelna setkani a semindre za ucasti ces-
kych i zahrani¢nich hostt z fad dodavateli
nebo vybranych zikaznik(i. Seminire bu-
dou zamérené hlavné na reklamni agentury
a graficka studia a také pro zakazniky, ktefi

nakupuji kreativni papiry pro dalsi zpra-
covani. Zakazniky neminou ani zajimavé
soutéze s moznosti navstévy nékteré z pa-
piren. Do konce roku bude uveden také
novy bonusovy program a kazdy zakaznik
ma jiz nyni moznost prihlasit se k odbéru
novinek po vyplnéni jednoduchého formu-
lare, ktery je na prodejné k dispozici. Pro
zptijemnéni ¢asu s jeho vyplnénim se muze

obcerstvit filtrovanou kivou z ¢eské prazir-
ny DoubleShot nebo sklenkou vody.

Krasna vyloha je nutnosti kazdého ob-
chodu, a protoze je prodejna zaméfena na
papir, vykvetla témér v srdci Prahy papirova
zahrada plna rozmanitych barev. Z prodej-
ny se tak postupem roku stalo velmi mo-
derni a reprezentativni misto vhodné nejen
pro setkdvani lidi z oboru.

kStores 3



'znemeckych Zhuseposi

v osvetlerty

V letosnim roce vstoupila
na Cesky a slovensky trh firma

Jiz pres 35 let vyviji némeckd spolecnost SLV inovativni feSeni osvétleni pro vnitini
i venkovni pouZiti. S vice nez 400 zaméstnanci v 38 zemich nabizi svétla pro téméf
vsechny myslitelné prostory a aplikace: pro obyvaci pokoje, kanceldre, restaurace,
vystavy, obchody atd. Tato spolecnost servisové, pragmaticky a dynamicky oriento-
vana zalo7ila letos svoji dcefinou spolecnost i v Ceské republice.

Vysledky vysoce modernich laboratofi a zku-
Seben, kvalitni design a naplnéné techno-
logické trendy, tedy inovativni druhy a zpu-
soby osvétleni od obytnych mistnosti pres
kanceldfské prostory, vyrobny a vystavni

prostory az po nasviceni fasad a venkovnich
verfejnych mist i ryze soukromych ziakouti,
reSeni zcela origindlni a individudlni, do-
razily tedy nyni i k nam. Jednotlivé vzorky
vynikaji nejen svym libivym vzhledem, ale
i vnitfni kvalitou spliujici pozadavky na
efektivnost, jakost, spolehlivost a dlouhou
Zivotnost, pficemz je zohlednéna ochrana
zivotniho prostiedi. Vykon a cena produkti
jsou zcela vyvizené, takze si muzete byt jisti
vzdy nejlepsim vysledkem.

Prijd'te se presvédcit do nove otevieného
showroomu dcefiné spolecnosti SLV Czech
s. 1. 0. na adrese Praha 5, Revnickd 170/4 - na
zakladé predem dohodnutého terminu, aby

.o 3
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SLV

SLV Czech s. 1. o.

Tel.: 245 501 200
E-mail: info@cz.slv.com
www slv.com

Zajimavé pojeti showroomu

Showroom spolecnosti SLV Czech s. 1. 0. se rozkladd na cca. 300 m?2. Cely prostor
je prosvétlen diky velkym okniim. Zahrnuje nékolik ¢asti, v nichi ve vsech
jsou instalovana svitidla SLV: recepce, meeting room, 2 kancelafe, samotny
showroom, zdzemi. Firma Tétris Praha (www.cz.tetris-db.com), kterd vytvorila
projekt, designovala také celou koncepci prostoru.

Zadanim a nasledné vizi designéru bylo vy-
tvofit osobity koncept showroomu, odliSny
od klasickych koncepti, kde je mnoho dru-
hu svitidel bez zasazeni do konkrétnich mist
feSeni. Cilem bylo ukdzat zakaznikovi kon-
cepcni rozmisténi svitidel dle oblasti pouziti.
V showroomu jsou tedy demonstrovany pro-
story s vhodnym typem osvétleni a rozmisté-
ni svitidel. Vymodelovano je zde prostredi,
jako je venkovni prostor, recepce, jidelna,
loZnice, pracovna, kuchynsky kout, hotelovy
pokoj, obyvik, meeting room, retail prostor
(shop) a tzv. dark room (temny prostor bez
oken s riznym druhem svitidel).

Materidlové pojeti je zalozeno na prirod-
nich materialech (USB deskiach a dievénych
paletich) v ptvodnich pfirodnich barvich
s akcentem dominantni cerné a bilé barvy.
Zimérn€ byla volena materidlova a barevna
stiidmost, stfidmost bez zbyte¢nych rusivych
detailt. Showroom ma evokovat realitu a vy-
zvednout jednotlivé dojmy z lokdlnich nasvét-
leni. Navstévnik by mél vaimat hlavné by mél
mimo jiné vnimat intenzitu, teplotu a odstin
osvétleni.

V showroomu je nyni vystaveno vice jak
100 riznych svitidel SLV, ktera se pravidelné
obménuji dle aktudlnich trendt. Predevsim
jiz zminované koncepcni feSeni rozmisténi
svitidel pfimo zasazenych do jednotlivych
prostor (loznice, hotelovy pokoj, recepce)
umociuje i zajimavé feSeni stropniho pro-
storu. Strop neni celistvy, ale je slozen z jed-
notlivych ¢asti, desek, které jsou rizné€ velké
a zavésené v ruzné vysce.

Showroom SLV Czech je koncipovin pro
specialisty a odborniky. Jde o cilovou sku-
pinu architekt, designérii, projektanti
svételnych konceptii apod. Jejich navstévy

Xevs
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terminu. Showroom je otevien od cCervence
2016, na podzim zde probéhl ,Den architek-
ta“, ktery firma SLV poradala jako dny otevie-
nych dvefi.

Z reakci prvnich navstévnikt vyplyvaji veli-
ce pozitivni dojmy, libi se jim klidné a piijem-
né misto s dobrou dostupnosti autem a moz-
nosti parkovini prfed showroomem. Kladné
hodnoti také koncepci prostoru, ukazky kon-
krétnich feSeni i moderni design interiéru.

Virtualni prohlidka showroomu

pres Google nebo Vas chytry telefon
Showroom si muzete prohlédnout i z po-
hodli domova diky online interaktivni pro-
chazce showroomem na google.com po
zadani vyhledavaciho hesla: slv czech s.r.o.
nebo si zdarma stahnout aplikaci CP Clicker
do mobilniho telefonu a prohlédnout si ho
hned.

Obchodnim partnerem a prodejcem osvét-

leni znatky SLV je také rakouskd spole¢nost
Schrack Technik spol. s r.o., kterd na ceském
trhu pUsobi jiz 25 let, v jejimz portfoliu nalez-
nete nejen svitidla, ale tisice dalsich produkt
z nékolika klicovych pilifd: energie, pramysl,
budovy, zarizeni, data, kabely a alternativni
zdroje energie.

Schrack Technik spol. s r.o.
Tel.: 281 008 251 231-3
E-mail: info@schrack.cz
www.schrack.cz




Footshop.cz se pohybuje v segmentu lifestylu. Je to fashion sneakers a streetwear
internetovy obchod, ktery byl zalo7en v roce 2011. V jejich portfoliu najdete dam-
skou, panskou i détskou obuv, dale znackové skate, hip-hop a sneakers boty, ksil-
tovky, batohy, penéZzenky a mnoho dalsiho. Spolupracuji se znackami jako Nike,
adidas, Jordan, Puma, Converse, Vans a dalsimi. Pro¢ vlastné otevieli kamennou
prodejnu, jsme se zeptali marketingového manazera - Antonina Havlika.

JProdejna nim pfinasi konkurencni vyhodu,
0Ze v ni pouze neprodiavime. Je to v
nas odhsule a diky tomu si na nas lidé
0 rysvétluje Antonin Havlik.
L,Upfimné, prodidvime takovou uroven zna-
cek, ze bez kamenného obchodu by nam tyto
prémiové produkt y
telé maji velmi f
s napadem, Ze budeme délat pra dclnc even-
ty. Z kazdého je pak prezentace, fotky, film.
Nasim partnerim umoZiujeme vlastni pre-
zentaci na téchto eventech. Tomuto ziméru je
uzpusoben i koncept nasi kamenné prodejny.
V prodejné je n€kolik POS ploch, které lze

obrandovat. Partnefi pak mohou mit v pro-
storu také sv ojany nebo si mohou tieba
polepit vylohu. VZdy jim nabizime za reklamu
podilet se na financovani naseho eventu.
Samotny prostor kamenné prodejny navr-
hovala s na tff malych architekton
ateliéru sidlicich v Praze, Milan€ a Londyné:
P-U-R-A. Pivodné byla v prostoru galerie
a lidé sem byli zvykli t za uménim. Na-
$im zamérem toto misto setka-
vani a pohody. ] zadani byla myslenka,
Ze prostor se mél chovat hybridné -prodej/
eventy. VSechny regily v obchodé¢ jsou upev-
nény lanem a pomoci kladky se pfi eventu
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zvednou ke stropu. VSechna lana se sbihaji
v prostoru za kasou, coZ je zaroven zajimavy
vizudlni prve riabilitu maji také regaly sa-
motné. O e ch slouzi jako lavicky. Pulty
s obrazovkami, kde mohou kupu hledat
nase zboZi i na e-schopu pfimo v prodejné,
se v dobé konini eventu zase sklopi a slou-
Zi jako b Pokladni zona se proménuje
o eventech zase na DJ pult. Jednotliva vyba-
veni prodejny lze presouvat v prostoru. Beto-
nova podlaha dotvaii industrialni styl.

Dfive jsme méli prodejnu a sklad v jed-
nom misté€. Postupem rozSifovani sorti-
mentu jsme pfistoupili k externimu skladu
a v prodejn€ se ale vidy snazime vystavit
alespon jeden vzorek obu
muzZe svoji velikost hned ob]cdn.lt na e-sho-
pu z prodejny. Ceny v kamenném obchodé
a na e-shopu jsou zcela shodné. Zikaznik si
u nas muze vybrat razné zpusoby platby, do-
ruceni (domu do prodejny).

% prodejii mame z e-shopu,

azyl l\()w Lh mutumh ma

pro nis kamennd prodejnz
konstatuje Tonda Havlik a d()d"' i
zem toho, Ze se nam tato cesta osvédcila,
je fakt, ze v soucasné dobé otevirame dalsi
prodejnu v Bratislav€. I tento prostor je kon-
cipovan jako hybridni a bude slouZit kromc
prodeje také eventum. Tam je jiz pii
komponovino velké podium, galerijni Cast,
kde se bude pracovat s uménim ve spojeni
s teniskami, prostor ma i ¢ast special edition,
kde budou vystavené limitované kusy teni-
sek a obleceni a nechybi ani POS sté
jsou nabizeny pro prezentace partneriim.”

up:side

Upside Market je prostor pro setkavéni designérd, autord origindlnich vyrobkd a Sikovnych a zruénych lidi s nadsenci kreativniho
svéta a handmade tvorby. Je o prezentaci i inspiraci, je o femesle, o myslence, o praci, o nadSeni a tvircim procesu.

,Nasim pfinim a touhou je toto vSechno
predstavit i v naSem regionu - pfesn¢ji
v Hradci Kralové v ateliérech galerie a ka-
varny Articok v samém centru mésta. V Pra-

ze existuje mnoho akci tohoto typu a my
jsme chté€li prenést kousek tohoto svéta do
vychodnich Cech, ¥k Martina Taneckova,
spoluautorka projektu.

,O ucast na Upside Marketu je veliky za-
jem, coz nds opravdu tési a potvrzuje se tim
nase myslenka, Ze tento typ prezentacni
a prodejni vystavy zde chybé€l. Hlasi se tvir-
ci, ktefi predstavuji jedinec¢né Sperky, modni
obleceni i dopliiky, bio kosmetiku, bytové
doplnky, porcelian, eko obaly, papirové de-
korace, obleceni pro déti, hracky i autorské

7 s milymi pribéhy. Prezentuji se zde
od dreva, pres plast, papir, bavinu
az po stiibro, minerdly, hlinik i k0Zi...

Nadchazejici market s nazvem ,Vanoc¢ni
trh v Articoku“ se bude konat 3. 12. 2016 od
10-19 hodin. Nebude chybét predvanocni na-
lada, dobra kava, krasné zbozi, détsky koutek
a vanocni gastronomie... Obyvatelé Hradce
i okoli si tak mohou udé¢lat radost nebo ji
udélat druhym ndkupem origindlniho a jedi-
ne¢ného darku.”

BS | Nové prodejni koncepty

Misto, kde se luxus
snoubi s potésenim...

Na proni pohled zaujme kombinace kvalitniho designu a prvotiidnich sluzeb ho-

telu Grandior. Hotel byl otevien v bieznu 2014 a naleznete jej piimo v srdci Prahy,

Jen pdr minut chiize od nejvyznamnéjsich pamdtek mésta. Pravé tady v prostoru

pétihvézdickového casina-Kasino Magic Planet Gold... Kasina dostaly prostor sviti-

dla ze studia Jitka Skuhrava Glass.
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Kam nemuze slunce prichazi lustry

z ambrového skla

Kasina jsou specifické interiéry, jednak svym
stylem vybaveni, ale i i tim, Ze jsou zpravidla
nasvicené jen umélym svétlem. Lampy a lu-
stry maji v kasinech tedy dilezitou ulohu
a funguji pernamentné, ve dne v noci. Tady
jakoby se zastavil cas, Clovék pozbyva pre-
hled o case. Lustry pro kasino Grandior byly
Jitkou Skuhravou navrZeny v organickém
jednoduchém stylu, z ambrového a kourové-
ho hutniho skla. Ambrovy ton skla byl podle
autorky zvolen zcela cilené a dodava prosto-
ru teplé svétlo, navozujice prijemnou atmo-
sféru, typickou tfeba pro letni odpoledne
nebo podvecer, ¢as urc¢eny pro zabavu a re-
laxaci. Zlatavy odstin skla navic dobfe vynika
na pozadi tmavého interiéru.

Velka herna

Centralni charakter velké herny, kterému
dominuje ustfedni sloup oblozeny zrcadlem,
inspiroval studio Jitka Skuhrava Glass k navr-
Zeni instalace s nazvem Whirpool, ve tvaru
viru, jehoZz ohnisko se nachazi kolem sloupu.
Vir z hutnich masivnich paprscitych sklené-
nych atvart kulminuje u kraje pozlaceného
kruhového stropniho podhledu. Instalace je
doplnénd dvéma menSimi lustry nad hric-
skymi stoly, lustry maji shodny nizev i kom-
pozici.

VIP Salonek

Intimni prostor malého salonku byl vhodny
pro jeden lustr, ktery mél vytvorit elegantni
dominantu interiéru a spolu s prosvicenym
barem z umélého kamene. ,Navrhli jsme
svitidlo ze "zlatavych" sklenénych paskid Gol-
den rays,” popisuje Jitka Skuhravi, Jkteré se
odviji ve spirdlovité kompozici pod zlatou
zrcadlovou monturou. Medovy tipyt skla
a zlatavé svétlo barového pultu se tu dobfe
propojuji i kdyZ jsou oba objekty tvarové zce-
la svébytné.”

Hlavni bar

Zde byly aplikovany opét Golden Rays - "zla-
tavé paprsky", ale tentokrit v podélné kom-
pozici. Pluji v prostoru nad dvéma bo¢nimi
stoly pod tmavym stropem. Ideou v této loka-
ci bylo vytvofit vzdusné objekty, z jednodu-
chych nekonvencnich, ale pritom efektnich

\\
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Whirpool - Velkd Herna
centrdlni instalace (dia 10 100 x 1300 mm)
mensi lustry nad stoly (dia 850 x 1000 mm)

komponenti. Linedrni paprsky rozbiji pfimé
svétlo downligtu, kterymi jsou nasvicené
stolky. Pasobi zde jemné dekorativné ale
zirovenl odlehcené, jelikoZ instalace je bez
montury, tedy zde neni pouzit zadny kov
a sklo je zavéSené pfimo ze stropu.

Golen Rays

Bar (podélny lustr 2800 x 840 x 900 mm)
VIP (kruhovy lust dia 1200 x 1000mm)

kStores
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Zazitkové centrum kavy Nespresso

Nové oteviené Nespresso Experience Center v Praze navrzené studiem Parisotto+-
Formenton Architetti se nachazi v byvalém byté v jedné z historickych budov mésta.
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Je mistem, kde je mozné pfivitat malé skupi-
ny hostu, VIP zikaznikt, novinaiti nebo ob-
chodnich partnert v pfijemném a pohostin-
ném prostiedi, které vyvolava pocit domova,
protoZe samo bylo pivodné prestiznim by-
tem. Budou se zde konat $koleni, workshopy
o kavé a specidlni degusta¢ni vecery vedené
kavovym ambasadorem a dal$imi odborniky
z oblasti gastronomie.

Designovy koncept a celkovy vzhled cent-
ra jsou uzce propojeny se snadno rozpozna-

telnymi zakladnimi rysy butikd a jejich vizu-
alniho jazyka, ovSem moderné inovovanymi
tak, aby centrum predstavovalo nejaktualnéj-
pro maloobchod.

Jednotlivé pokoje, do nichZ je byt roz-
délen - protoze jeho puvodni dispozice
zustala zachovana. Celkovy vzhled centra
vyzafuje velmi teplou atmosféru, které do-
minuje svétlé difevo kombinované s tem-
néjsimi prvky palisandru. ProtoZe vSechny
aktivity jsou zde neformdlni, bylo cilem
navrhu interiéru vytvorit utulné prostredi,
v kterém se vSichni navstévnici budou citit
dobfte. Skolici mistnost neni pojednana jako
tfida nebo konferen¢ni sdl, ale je vybavena
nizkymi a pohodlnymi kfesly (navrZenymi
stejnym architektonickym studiem pro ital-
skou firmu True Design), kterd pfipominaji
uvolnénou atmosféru butikového baru.
Stejné tak i mistnost B2B, kterd ma pusobit
vice intimnim dojmem, ma ve stfedu oval-
ny stil obklopeny pohodlnymi Zidlickami
odkazujicimi na barovy pult butiku Nespre-
sso, aby vybidla navStévniky k uvolnéné;jsi-
mu pristupu.

Kralovstvi krasy Dermacol

Kosmetickd znacka Dermacol oteviela 1. 11. 2016 prvni zaZitkovou prodejnu
na Moravé, a to v ostravském v ndkupnim a zabavnim centru FORUM Nova Karolina.

Majitelka znacky Dermacol Véra Komarova,
Miss Earth Karolina MaliSova a kosmetic-
ké blogerky a youtuberky Petra LovelyHair
a Tyna Tres$nickova spolecné prestfihly pas-
ku prvni z prodejen na Moravé.

Tradicni, vysoce kvalitni ¢eskou kosme-
tiku, ktera tento rok oslavuje zlaté padesaté
vyrodi, si tak mizou doprat v nové prodej-
né Dermacol i Zeny z Ostravy a okoli. T€Sit
se mohou na prijemné prostfedi, osobni
pfistup, poradenstvi vySkolenych kosmeti-
¢ek a vizazista. Ti kromé poradenstvi v péci
o pleti t€lo i pfi vybéru dekorativni kosmeti-
ky nabizi také liceni.

Zazitkové prodejny Dermacol - jsou spe-
cidlné navrzené tak, aby se v nich Zeny citi-
ly dobfe, prijemné a mély divod se vracet.
Koncept je navrzen do svétlych pozitivnich
barev. TfeSni¢kou na dortu jsou mozaiky vy-
tvofené exklusivn€ pro dekoraci Dermacol
kralovstvi krasy. Autorkou je italskd umél-
kyné Silvia Vezzuto a pro vytvoreni moza-
iek pouzila mimo jiné kaminky z rtZeninu,

i barevné laky, stiny, lesky a dalSi vyrobky
Dermacol.

Zakaznice se mohou téSit na komplet-
ni sortiment 250 barev lakt na nehty, vice

V hlavni mistnosti se ve stfedu kruhového
rozmisténi ndbytku nachdzi degustacni stani-
ce a kolem ni vystava pojednavajici o mistech
puvodu kivy, o péstovini, vybéru a jejim
zpracovani. Hodnoty znacky jsou prezento-
vany v emociondlnich vizualech podél stén
mistnosti. Velkou roli hraje zapojeni emoci
a citt host, ktefi do centra prichazeji, a pro-
to je jako prvni krok jejich cesty bytem zara-
zena povzbuzujici stanice vini.

Zcela prvni Nespresso Experience Center
vzniklo pred nékolika lety v Japonsku, dalsi
se nachazi v Brazilii a Francii. Ceska republi-
ka je tak ctvrtou zemi na svété, kde si mohou
milovnici kavy Nespresso vychutnat Salek
kvalitni kdvy a posunout tak tento zizitek na
zcela novou uroven.

na Morave!

jak 200 odstinti o¢nich stint, 84 barevnych
lesk® na rty a rtének, 68 odstinti make-upu,
12 vuni sprchovych geli AROMA RITUAL
a 14 parfému Dermacol.

Pri této slavnostni prilezitosti pfipravila
znacka az do konce listopadu zavadéci sle-
vu 20 % na vyrobky Dermacol a ke kazdému
nikupu darek - metalickou rizovou nakupni
taSku a Dermacol bankovku.

Specialitou letosniho roku jsou totiz kos-
metick€ padesatikoruny, které spolecnost
emitovala k 50. vyroci znacky. Kosmetické
koruny dostdvaji zakaznice pfi pravidelné
organizovanych akcich a mohou je pouzit
bez casového omezeni na zaplaceni privé
v zazitkovych prodejnach Dermacol v Praze,
Ostravé a Bratislave.
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Spolecnost Pet Center
piedstavila novou podobu pobocek

Prodejce potieb pro domaci mazlicky Pet Center redesignuje prodejny a své zd-
kazniky 13ké na vzdusnéjsi a modernéjsi prostredi. Modernizované pojeti in-store
designu se netykd pouze nové otevienych prodejen, ale postupné se do stejného
stylu proméni i vdech stavajicich 140 pobocek v Ceské republice a na Slovensku. Za
novou podobou obchodU i samotnou realizaci stoji spolecnost DAGO.

,Chceme byt blize zakazniktiim, proto je novy
design vzdusny a do prodejen je jiz zdaleka
vidét. Obchody jsou koncipovany tak, aby se
u nds lidé citili pfijemné a v Sirokém sortimen-
tu se dobre orientovali,” fika Katefina Holno-
va, marketingova reditelka Pet Center CZ.
Navrh nového stylu in-store designu provo-
zoven navazoval na novy vizudlni styl znacky
Pet Center. ,Nasim ukolem bylo reflektovat

stivajici prostorové rozloZzeni i vybaveni
provozoven a vyuZzit existujici systém regila
a dalSich provoznich elementt. To bylo na
celém zadani to nejnarocn€jsi - nalézt fesent,
které by dokazalo vyuzit soucasného hardwa-
ru a pfemeénit jej na moderni prostory, a to
s minimalnimi naroky na investice. Zaroven
jsme do provozoven chtéli vnést prehlednost
a vzdusnost, zlepsit orientaci zakazniku i at-

Filmolux PopUp Store
Nabidnout netradi¢ni zazitky

Asi 10 minut od frankfurtského vystavisté jste mohli nalézt odzu klidu v neobvyklé expozici spole¢nosti Neschen. Ta si kratko-
dobé pronajala nevyuzité obchodni prostory na Frankensalee 189 a piedstavila v nich sviij PopUp Store koncept.

Pro materidly Filmolux byl vytvofen netradic-
ni koncept prezentace. Navstévnik se mohl
presvédcit, jak si lze poradit s riznymi povr-
chy a vytvorit designové sjednoceny koncept
prodejny ve velmi kriatkém case a za pfija-
telné vyse investice. ,Filmolux PopUp Store
je neobvykly zptsob osloveni zikaznika, ale
chtéli ho inspirovat, jak lze vyuzit digitalni
tiskovd média jinak a kreativn€," fekl Oskar
Mateo, vedouci prodeje Filmolux Némecko.

Kromé nabytku a dalsiho vybaveni prode-
jen byl upraven cely prostor prodejny, véetné
oken, aby poskytl zazitek z celkového reseni
prostoru a ukdzal navStévnikim moZnosti
propagace a interiérového designu v misté
prodeje. Prodejna byla upravena ve stylu
,Vintage Fashion Store*.

Otevieno bylo v dobé koniani veletrhu
Viscom Frankfurt 2016 ve dnech od 2. 11. do
4.11.2016

Nové prodejni koncepty | BS

mosféru prodejny a posilit tak nikupni zazi-
tek,“ fikd Marek Koncitik, obchodni feditel
spolecnosti DAGO.

Moderni vzhled obchodt je pro zakazniky
pfipraven jiz v nové otevienych prodejnach
v Jihlavé ¢i Pferové a také v nékolika poboc-
kach v Praze. Do konce roku bude otevieno

jesté deset zcela novych prodejen a proména
¢eka i vSechny ostatni obchody Pet Center,
kterych je na celém tizemi Ceska a Slovenska
na 140.
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Vyznamny ndrGst plochy +++ Nyni 18 misto 16 hal +++ 0tekavano 2500 vystavovateld
z celého svéta +++ Obsahly doprovodny program +++ Optimalni priprava diky kompletné
novému internetovému portalu +++ Databdze vystavovateld a prodej vstupenek nyni online

Veletrh EuroShop, The World’s Leading
Retail Trade Fair od 5. do 9. bfezna 2017
v Disseldorfu, se setkdva se zijmem vysta-
vovatelt jako nikdy predtim. Zejména zijem
ze zahranici je velmi vysoky. Jiz nyni preko-
nala pronajatd plocha 123 000 m?* (EuroShop
2014 byl veletrh na 116 579 m?). Aby mohl
veletrh vyhovét silné poptavce vystavovateli,
bude EuroShop v roce 2017 poprvé zaujimat
18 vystavnich hal namisto dosavadnich 16 .

LZajem vystavovatelu je tak enormni, Ze nyni
uz mame dokonce i seznam cekajicich za-
jemct. Pro EuroShop 2017 predpoklidime
ptiblizné 2500 vystavovateli. Tento vyvoj
pusobivé potvrzuje, Ze naSe nova koncepce
7 zézitkovych dimenzi byla sprivnym kro-

kem a branZi pfijata velmi kladné,” informuje
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pani Elke Moebius, feditelka veletrhu Euro-
Shop ze spole¢nosti Messe Diisseldorf. ,Ve-
letrh EuroShop jako predni svétovy veletrh
pro veskeré investi¢ni potfeby obchodu je
velmi vyznamny. Mnoho vystavovatelt orien-
tuje své nové produkty a svou paletu nabidek
védomé podle terminu veletrhu EuroShop,“
fika dale Elke Moebius.

o %

Sedm zazitkovych dimenzi veletrhu Eu-
roShop 2017 se cleni nasledovné: POP
Marketing, Expo & Event Marketing,
Retail Technology, Lighting, Visual Mer-
chandising, Shop Fitting & Store Design
und Food Tech & Energy Management.

Obsihla nabidka v expozicich vystavo-
vatelti bude doprovizena osvédcenymi
fory vysoké kvality s prispévky oriento-
vanymi na praxi, a to po dobu vsech péti
dnt konani veletrhu pfimo v centru ve-
letrzniho déni. K témto akcim patii Eu-
roShop Forum Architecture & Design,
EuroCIS Forum, POPAI Forum, Omni-
Channel Forum stejné jako ECOpark Fo-
rum a nové Forum Expo & Event. VSech-
na fora budou simultinné tltumocena do
némciny/anglictiny a odborni navstév-
nici je mohou navstivit bezplatné a bez
predchoziho pfihlaseni.

Paralelné s veletrhem EuroShop se v r.
2017 opét kona udélovani velice 7Za-
danych cen EuroShop Retail Design
Awards pro nejlepsi svétové koncepty
obchodu a udélovini renomovanych
cen Retail Technology Awards Europe
(reta), kterymi je oceflovano excelentni
a inovativni pouziti informacnich tech-
nologii v prodejnich. Obé ceny jsou
spolecné udélovany subjetky Messe Dui-
sseldorf a EHI Retail Institute.

Kdo se uz nyni chce informovat o vele-
trhu EuroShop a naplanovat si navstévu
na veletrh, miZe to ucinit jesté komfort-
néji: Po revitalizaci se portal EuroShopu
nejen reprezentuje v novém designu,
nybrz vyznacuje se i plnou responzi-
vitou. To znamena, Ze je na vSech kon-

Vybaveni prodejen | BS

covych zafizenich, at uz na PC, tabletu
nebo mobilu, k dispozici ve vysoké
kvalité zobrazeni a s obzvlast vysokym
uzivatelskym komfortem. Denné aktua-
lizovana databdze vystavovatelu je také
jiz online a od konce zafi bude v provo-
zu ticketshop portilu se vstupenkami
na EuroShop 2017.

Aplikace EuroShop, kterd je k dispozici
jak pro IOS, tak i pro Android, nabizi
v dobé konini veletrhu dalsi servis:
Diky funkci geofencing nabidne ni-
vstévnikiim veletrhu nejdilezitéjsi in-
formace jiz pfi pfiletu na letisté nebo
prijezdu vlakem ¢i automobilem.

Veletrh EuroShop 2017 je pro odborné
navstévniky otevien od nedéle 5. biez-
na 2017 do ¢tvrtka 9. bfezna 2017 den-
né od 10.00 hod. do 18.00 hod. Celo-
denni vstupenka stoji 70 EUR (50 EUR
v online predprodeji - e-ticket), dvou-
denni vstupenka 90 EUR (70 EUR v on-
line predprodeji), permanentka 150
EUR (130 EUR v online pfedprodeji)
Vstupenky plati pro bezplatny pfijezd
a odjezd vefejnou integrovanou dopra-
vou Verkehrsverbund Rhein-Ruhr.

www.euroshop.de
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Sledujte funkcnost
v jeji nejkrasnejsi
podobé.

Téma Shop Fitting & Store Design na
veletrhu EuroShop 2017. Presvédciva
estetika jedinecnych koncepci.

Na svétové jednicce oboru.

Na novém veletrhu EuroShop.

EuroShop

The World's No. 1 Retail Trade Fair

5-=9 March 2017

Diisseldorf - Germany « www.euroshop-tradefair.com

Informace pro navstévniky, ®
prodej vstupenek,
komplexni cestovni sluzby:
Veletrhy Brno, a. s. _ Vystavisté 1 _ 603 00 Brno

Tel.: +420 541 159 190 _ GSM: +420 602 594 810 M.?Sse
mkoznar@bvv.cz _ www.bvv.cz/veletrhy-v-zahranici/cestovni-sluzby Disseldorf
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Novy rytmus

Béhem letosniho podzimu odstartovala firma Wanzl uvedeni nové generace
plastovych nakupnich vozik(. Témér pred 15 lety zménil retailovou scénu model
Tango. 0d této doby ,tancuji” prémiové voziky znacky Wanzl s objemem kose
od 90 do 240 litrG svétem a délaji nakupovani krasnéjsi, prijemnéjsi a pestrejsi.
Plastovy nakupni vozik Salsa je svéii novinkou, co se tyka designu, vzhledu
i jizdniho komfortu. Cenové je plastovy nakupni vozik Salsa zajimava alternativa

k drdténému nakupnimu voziku.

Neustdlé inovace vyroby systému a individu-
alnich feSeni dle pozadavku zdkaznika pro
prezentaci zbozi, pfepravu a bezpecnost
jsou pro firmu Wanzl typické jiz od roku
1947, kdy tento némecky prikopnik samoob-
sluzného prodeje a vyznamny hrac pro mezi-
nirodni obchod vznikl. Dnesni vedent je jiz
tieti generaci. Ceskd pobocka firmy vznikla
v roce 1991 a dnes ve svém sidle v Hnévotiné
u Olomouce disponuje obchodnim oddéle-
nim a vyrobnim zivodem vcetné galvanovny.
Pracuje zde 360 zaméstnancu.
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,Facelift” nakupniho kose

S ¢im jde Salsa na start? Predevsim s vizualné
presvédcivym ndpaditym designem. Struktu-
ru koSe na zboZi tvofi proménliva, chaoticka
sit, kterd se propojuje a vzajemn¢ prolind,
jako by pravé vyrustala. Ve 150 litrovém kosi
je hodné mista. Malé a choulostivé zbozi je
bezpecné ulozeno do odkladaci plochy, ktera
funguje i jako détska sedacka. Velké reklamni
plochy na predni ¢asti koSe a bocnich prv-
cich poskytuji moznost pro viditelné umisté-
ni loga obchodu.
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Ko$ na zbozi je vyrabén sériové v péti bar-
vach a na prani zdkaznika ve velkych sé-
riich i v individualnich barvich. VSechny
prednosti dosavadniho voziku Tango nabizi
i Salsa. Hygienicky nezavadny plastovy ko$
je odolny vici kyselindm, louhtim a ¢isticim
prostiedkim. Je dlouhodobé odolny viici po-
vétrnostnim podminkam, jako je vysoké UV
zareni, led, snih a slany mofsky vzduch. Kos
bez kovovych vyztuZi je kompatibilni s tech-
nologiemi EAS a RFID, coz spolehlivé snizuje
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inventurni rozdily v prodejné. Salsa zni
jako nova, ma Svih, vypadd nové, je nova
a také perfektné uzptisobena pro kom-
fortni nakup. Vyjimecny vzhled s vyso-
kou hodnotou rozpoznani podporuje
individudlni image prodejny.

Salsa tandi tise

Vybavena origindlnimi kolecky Wanzl
s kulickovymi lozisky tanci Salsa zvolna
a komfortné po prodejné i venku po par-
kovisti. Vysunovani a zasunovani nakup-
nich voziki probihd rovnéz diskrétné
a bezhluc¢né a Setii tak nervy zikaznika,
obyvatel v okoli i persondlu prodejny.

Vysoky komfort nakupovani
S origindlnimi kolecky Wanzl tanci vo-
zik Salsa lehce a pohodlné€ v ulickach

Vybaveni prodejen | BS

prodejny a zidkaznikiim zajiStuje neru-
Senou radost z nakupovini. Volitelny
spodni rost zvySuje loZnou kapacitu
nakupniho voziku a podporuje rist ob-
ratu prodejny. PET lihve a jiné nesklad-
né zbozi zde najdou dostatek mista pro
uloZeni. Jako praktické pfislusenstvi
slouZzi jednotka drzadla Promobox Plus
S-Grip s drzikem na kelimek a skener.

Teprve zacatek fady

Nejdfive ptisla spolecnost Wanzl se Sal-
sou s objemem koSe 150 1. Dalsi varianty
pro kazdou zdkaznickou skupinu - od
wsingl“ az po rodinu, budou nasledovat.
Salsa je ndkupni vozik pro vSechny pri-
pady - je optimalni pro kazdodenni ni-
kupy cerstvého zbozi, convenience sto-
re, stejné tak je idedlni partner pro velké
tydenni nakupy v hypermarketech.

Proc si koupit plastovy nakupni vozik Salsa:

Plastovy nakupni kos je hygienicky nezavadny,
odolny vaci kyselinam a louhtim, ma dlouhou Zivotnost

Vynikajici jizdni komfort, tichy chod diky origindInim koletktm Wanz!

Na vyZ4dani se spodnim rostem, drzadlem Promobox Plus S-Grip

s drzdkem na kelimek a scanner
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Jak by mél vypadat

obchod budoucnosti?

Otdzka, kterou si denné kladou mnozi marketingovi specialisté. Vyvoj poslednich
let ukazuje, 7e budoucnost je jednoznacné v jiz tolikrdt sklofované elektronizaci ob-
chodu a online komunikaci se zdkaznikem. Je to ale to jediné, co zdkaznika zaujme
a pfiméje ho vracet se k ndkupu v nasem obchodé?

Pod pojmem obchod uZ divno nemuzZeme
vidét jen kamenné prodejny - stile dilezi-
t€jsi roli hraji e-shopy. Znovu tu vSak mame
sale“. Nesta¢i mit perfektni e-shop, zikaznik
si casto potiebuje zboZi ,osahat‘ nebo mit
moznost snadno vyresit reklamaci. A vraci se
do prodejny, do kontaktu s Zivymi osobami
a skutecnymi vyrobky. To je pravé to misto,
kde mu zprostiedkovavime zazitek, ktery je
pro jeho pozitivni dojem z ndkupu rozhodu-
jici. Kolecko se uzavird a my hledime, jaké
z4zitky mu nabidnout.

Riizni obchodnici to zkouseji po svém,
ruznymi zpusoby. Zikladnim krokem je ino-
vace a pravidelné obmény v obchodé. Aby
mél zakaznik pocit, Ze délame vSe pro to, aby
se citil spokojen a dostal presné to, co potre-
buje. Bez chyb a zbytec¢nych prutahi.

Pfebudovat obchod neni zdaleka tak jed-
noduché, jak by se mohlo zdit. Chce to pre-
devsim vuli ,jit s dobou, dit zikaznikiim
,n€co navic‘. Vétsinou je to také spojeno
s vEtsi investici.

Jako pfiklad pomérné jednoduché, ale
zato velice ucelné upravy miizeme vzit novy
obchod znacky Tchibo na prazském ZIicin€.

‘Zékladni koncept prodej énil, ale

zmeénil se pravé pristup k zdkaznikim po-
moci novych technologii. Zikaznici si zde
mohou vyzkouset fadu modernich véci, jako
napfiklad chytrou prevlékaci kabinku, kde
jim interaktivni displej doporuci, které kous-
ky a jak zkombinovat nebo si pfimo z kabin-
ky zazadat obsluhujici persondl o jinou veli-
kost, barvu apod.

DiileZitou soucisti nového obchodu jsou
elektronické cenovky troniTAG, které jsou
umistény u zboZzi. Pro zakaznika na prvni po-
hled mozna velmi mald zména, ktera ma ale
rozsihly vyznam pro fungovini obchodu.
Jeji vyhody najdeme jak na strané zikazni-
ku, tak predevsim na strané vlastni prodej-
ny. Cena u zboZi je vzdy aktudlni. Cenovka
zobrazuje pfesné tu cenu, kterd je nastavena
v systému. NemuZe se tak stat, Ze u pokladny
dostane zakaznik jinou cenu, nez jakou vidél
na regile. Elektronické cenovky troniTAG
umi vyuzivat technologii QR-kodu i NFC,
coz umoziiuje dalsi komunikaci se zikazni-
kem. Jesté vyznamnéjsi hodnotu vsak maji
pro persondl. Jejich vyhody ocenuje i To-
mas Zahradnik, reditel obchodu spolecnos-
ti Tchibo Praha, spol. s r.o.: ,Pfecenéni celé
prodejny po obméné zboZzi probiha v fadu

minut a zcela bez chyb. Prodejnimu perso-
nalu Setfi ¢as a naklady.“

Cenovky znacky troniTAG, které pro Ces-
kou republiku a Slovensko dodava spolec-
nost VKF Renzel, funguji na bazi elektronic-
kého papiru a lze na nich kromé standardni
Cern€ na bilém podkladu zobrazit i ervenou
barvu pro zdaraznéni nabidky, loga apod. Na
cenovkach lze dokonce presné nastavit, ve
ktery ¢as maji zménit vzhled a cenu. Nasta-
veni akcnich cen tak je hracka. Cenovky se
vyrabéji v n€kolika velikostech od formatu
vizitky az po velikost A5.

Spolecnost VKF Renzel je partnerem firmy
troniTAG, kterd je celosvétove clenem skupi-
ny VKF Renzel a vyvinula ve spolupraci s LG
Innotec tento novy moderni systém... systém
budoucnosti.

tronilf AG

partner of (i; LG Innotek | # VKF Renzel

www.vkf-renzel.cz | www.tronitag.
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Se spolecnosti Fona, ktera se zabyva vyrobou
a prodejem zubaiské techniky, dlouhodobé
spolupracuje zkuseny tym architekti Habo-
daszti z DD studia. Navrhuje pro né vystavni
stinky na akcich po celé Evropé€. Firma Fona
nedivno rozsifila svoje prostory v Bratislavé
a vyclenila velkorysou plochu pro showroom
svych produkti. Interiér svéfila, jak jinak, nez
do ruk Habodiszim, ktefi si pro realizaci pfi-
zvali do tymu osvédcené zru¢né mistry z De-
sign Factory Holi¢ pod vedenim Branislava Mi-
kitky. ,Védéli jsme, Ze se muZeme spolehnout
na jejich precizni jemnou prici,“ vysvétluje Ma-
téj Habodasz. ,Jsou to skute¢ni detailisti, ktefi
si dovedou poradit s jakymkoli materidlem.*

Povrchova uprava predstavuje duleiité detaily
Zubni ambulance je automaticky spojena s bi-
lou barvou. Zafizeni, technika i plasté, vSech-
no bilé. Pochopitelné, jde také o sterilni ¢isto-
tu a bild ma logiku. Ale kdyz se pfesuneme do
vystavné -prezentacnich firemnich prostor,
tam uz muZe byt vSechno jinak. Presvédcit ve-
deni firmy, aby upustilo od ovéfené bilé bar-
vy si sice vyZadalo svij cas, ale jako kazdé za-
sadni rozhodnuti i toto muselo dozrit a projit
nékolika modifikacemi. ,Zabyvali jsme se
také alternativou s pohledovym betonem,
ale to by uz bylo prili$ radikalni feseni,” fika
architekt. ,Nakonec tmavé pozadi pro ele-
gantni zubafskou techniku tvofi prostorové
panely z plné NDF desky. Je to specificky ma-
terial,“ doplfiuje Branislav Mikitka. ,Jde o dva
kontrastni svéty - matnd povrchova dprava
a proti tomu vysoky lesk. Vymysleli jsme novy
zpusob upravy cernych NDF desek. Zpraco-
vavani bylo narocné, , ale vysledkem je jem-
ny, téméf sametovy, matny povrch s liniemi,
které zajimavé modeluji prostor. Tmavé Seda
barva se pfi pohledu zblizka méni na jemnou
strukturu, ktera si vyZaduje i jemné oSetfova-
ni. V prostorach s delikatni technikou jsou
vsak zaméstnanci firmy na preciznost zvykli.

Interiéry | ES

design-factory

Kdyz design umocnhi
architektuv zamér

Uvnitf panelt je schovand technika, kabeldz,
i vSechno potfebné, aby vystavené exponity
také ve skutecnosti fungovaly. Do nékterych
jsou zapusténé televizni obrazovky s elegant-
nim fazetovym ordmovanim. Bilé zasuvkové
skfifiky jsou od panelti odsazené a na prvni
pohled jako by se vzniSely ve vzduchu. Detai-
ly spojti jsou pro pozorovatele skryté. A nebyl
by to tym pana Mikitky, aby detaily tohoto vy-
soce lesklého materidlu nebyly perfekcionis-
ticky zpracované. Nikde nejsou hrany, vSe je
fezané pod thlem.

lluze blizkosti brezového hdje

Dalsim vizudlné atraktivnim prvkem jsou ja-
ponské stény po obvodé showroomu. Firem-
ni prostory se nachizeji v Petrzalce a z interi-
éru byl sice vyhled, ale pfili§ riznorody - od
spleti sidliStnich zateplenych panelaku, pfes
rusné komunikace az po vzduchotechnické
zafizeni. Praktické stinéni tento problém
vyfesilo. Jednotny vzor vytvafi dojem jakoby
zubarska kfesla a stojanové rtg pristroje ob-
klopoval zeleny bfezovy hjj. Slunecné louce
a denni svétlo, které do interiéru pronikd, jes-
té napomahaji umocnit iluzi haje.

Svételné podminky v takovémto specifickém
interiéru musi spliovat niro¢nd kritéria. Pi-
vodni kazetovy strop architekti vyménili za
nestandardni plitna, ¢imz dosahli jednolitéjsi-
ho podkladu na montiz dlouhého lomeného
origindlniho svitidla. Vine se interiérem jako
vodici svételnd linka, kterou v mistech se zvy-
svitidla. Akcentem svételné scény je pfima
modro-zelena svételna stopa, ktera v interiéru
reprezentuje korpordtni barvu a zdroven po-
maha rozdélit prostor na dvé c¢isti. Svételné
linky pfechdzeji z nabytku do podlahy a op-
ticky tak rozd€luji prostor na jednotlivé zony.

Nékdy je uloha architekta a designéra zdanli-
vé jednoduchi - vytvofit v prostoru ,az* dru-
hy plin, aby vynikl ten prvni. Pro klienta je
bonusem, kdyZ spolu vytvoii pfirozeny har-
monicky celek, kdyZ oba plany - vystavené
exponity i jejich pozadi - spolu ladi. Skoleni
¢i vybér zubarské techniky je jist€ v tomto
pripadé prijemnym zaZitkem.

design factory
Stanicnd 9 | 908 51 Holic | Slovensko
www.design-factory.sk
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Trend jdouci smérem ,Industrial Chic“ a ,Loft-Look", jakoz i snaha o individualizaci prindsi do stiedu pozornosti dobre znd-

my materidl: kov. Zajimavy materidl pro Rreativni design obchodu, nebot nabizi nevsedni zpiisoby ztvdrnéni a umoziuje
nejen optické efekty, ale i zajimauvé povrchy.

VSestranny talent - kov

Odlisovat se vyjime¢nym konceptem, uzpt-
sobit perfektné nibytek danému produktu,
vypravét pribéh znacky prostifednictvim de-
signu obchodu, jit s dobou - existuje spousta
davodu, pro¢ se kovové prvky, povrchy ¢i
jiné detaily tési stale vétsi oblibé. ,Podil de-
korativniho zpracovini kovu se v poslednich
letech kontinualné zvysoval a bude i nadile
stoupat,” fikd Heinz-Herbert Dustmann, jed-
natel dortmundské spolecnosti Dula-Werke,
Jnebot stale trva trend ubirajici se smérem
k individualizaci jednotlivych znacek.”

KdyZz mluvime o kovu, nemdme na mys-
li jen klasiky, jako je uSlechtild ocel, hlinik
a chrom. Kovové povrchy se stile vice ba-
revné blysti v bronzovych, mosaznych nebo
médénych odstinech nebo diky starému
a opryskanému vzhledu navozuji do posled-
niho detailu jedine¢nou atmosféru. ,I mensi
soucisti obchodu, jako jsou naptiklad stojany
na obleceni a jejich barva kovu, museji odra-
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Zet myslenku konceptu,” fikd Simone Ecsedy,
designérka obchodi a projektovd manazerka
ve spolec¢nosti Moysig Retail Design.

Nejen odvétvi mody, ale i potravindistvi
stdle vice vyuZivd prednosti nejriiznéjSich
kovovych vizuald jako pfisadu konceptu ob-
chodu. Vlastné ,jde tady pfedevsim o to vy-
tvofit atmosféru trznice, napfiklad pomoci
kovovych ram, regald, prodejnich ostravku
nebo pultd. Ale i prvky vnitfniho zafizeni,
jako jsou specialni stojany na prezentaci zbo-
71, dosahuji ve spojeni s odpovidajicim visu-
al-merchandisingem toho sprivného efektu
look-and-feel, fika Dr. Oliver Blank, vedouci
obchodniho oddéleni Shop Solutions ve spo-
le¢nosti Wanzl Metallwarenfabrik.

Kombinace

Esteticky ddle posunout riizné branze, jako
je méda nebo potravinafstvi, a docilit tak
vhodného emocionilniho efektu a tim i at-

Pro ztvarnéni centraini stény ve fanshopu FC
Bayern v Mnichové byly poutity plechy, které byly
plivodné urcené pro fasady, pricemz byly potazeny

lehce blystivym povrchem, prodirkovany, ohnuty
a zezadu nasviceny.

mosféry je s timto vSestrannym fenomé-
nem - kovem - mozné velice snadno. ,Nej-
rizn€jsi inovativni moznosti zpracovani
kovu spliluji nejen statické pozadavky*, rika
Heinz-Herbert Dustmann, ,oteviraji také vol-
ny prostor pro individualizaci a inscenaci.”
A to prostfednictvim kombinace materidl,i
jako jsou drevo, sklo, plast nebo kimen nebo
diky moznosti zabudovani grafickych prvku
a digitalnich aplikaci. Se spravnou technikou
spojeni je tak mozné vytvorit zajimavé a do-
slova filigranské konstrukce.

Diky tomu mohou byt vytvoreny rizné po-
vrchy, na miru usité jednotlivym kategoriim
zbo7i, a to i v ramci jednoho objektu.

Timto zptisobem ziskaji napfiklad struktu-
rované tmavé povrchy esteticky na vyznamu,
protoze, podle Blanka, ,opticky dobfe nesou
zemitost a chladny efekt.” Stejné tak surové
materidly s transparentni vrstvou nebo po-
chromované materidly ve spojeni s pfirod-
nim kamenem nebo autenticky pusobicim
dievem. Casto jde také o to vytvofit napéti
pomoci optickych zlomu nebo kontrasti:
vysoce lesklé povrchy v kontrastu s matny-
mi, hrubé k hladkému, chladné k teplému,
opracované k surovému. ,Ke kovu lze vzdy
prifadit né€jaky protipol, ktery pusobi teple,”
fika interiérovy architekt Manfred Knappe.

Takto komplexné¢ kombinovany kov je
mozné aplikovat i v branZich, ve kterych byl
pro svij studeny efekt dosud nemyslitelny,
protoZze otevird moznost vytvorit design ob-
chodu, ktery ,jde proti proudu® a vtiskne mu
punc jedinecnosti. K vytvofeni zcela nové-
ho looku a vyboceni ze vSednosti“ pouZiva
Marco Dionisio, interiérovy architekt a zakla-
datel spolec¢nosti Dioma AG, napriklad kov
v kombinaci s koberci a kuz, jak to udélal
v jedné curysské vinotéce. ,Kov se dd vyuzit
v kazdé branZi a zvlasté pak v kombinaci s ji-
nymi materidly ptsobi nevsedné, diky tomu
se muzete odliSovat a ukazat vlastni identitu,*
fikd Dionisio. Pravé o to pfi dnesni situaci
jde. ,Musite experimentovat a jesté silnéji
si vypracovat svij vlastni rukopis, aby nebyl
jednoduse kopirovatelny.“

Ve viech barvéch

Co se barev tyce, trendy jsou ted zvlasté Sam-
panské tony, avsak kreativci, jako je Marco
Dionisio, radi k odvaznosti, ,klidné i nalako-
vat pastelové barvy“. ,Rovnéz i spektrum po-
vrcht a lakd v médénych, zlatych a bronzo-
vych tonech se velmi vyrazné diferencovalo,
fika Natalie Reuhl, interiérova architektka
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Kovové regdly v antracitu prispivaji svym robustnim vzhledem k navozeni atmosféry trznice, spolecné s dalSimi
efektnimi kovovymi prvky. (prodejna Rewe v Milheimu an der Ruhr)

ve spolecnosti Miinch + Miinch, ,to souvisi
s trendem docilit kovového efektu v danych
barevnych nuancich i bez pouziti kovu.“
Velka poptavka je i po ¢ernych pochromo-
vanych povrsich, i kdyz ekologicky aspekt je
zde sporny. ,Z tohoto diivodu testujeme novy
zpusob chromovani pod nazvem ,Black Dia-
mond*, ktery dokdze vytvorit tmavy a uslech-
tily povrch®, fikd Roger Wege, vedouci pro-
vozu galvaniky ve spole¢nosti Wanzl. Pro
presvédcivy vysledek ale neni rozhodujici
pouze barva. Nezdvisle na tom, jaky zptsob
zpracovani povrchu nebo nanaseni barvy je
poutzit, zda jde o lakovini nebo techniku gal-
vanovani, rozhodujici je kvalita surového ma-
teridlu a také to, aby tento surovy material byl
Cisty a nemastny. ,Kvuli tomu musi probéh-

nout cela fada specifickych pfipravnych pro-
cest,“ fika Michael Seiter, vedouci produkce
pro némecky trh ze spole¢nosti Wanzl.

Také diky svym vlastnostem vybocuje kov
jako hladky material z fady a inspiruje tak
k novym moznostem ztvarnéni. ,Jeho tvr-
dost a ziroven foremnost délaji z kovu néco
vyjimecného,” fika Simone Ecsedy ze spole¢-
nosti Moysig. Pravé diky této zvlastnosti mi-
zete s kovem dosahnout nevsednich efektt,
vyzvednout urcity produkt, napfiklad tim,
ze na zed upevnite médénou ctvercovou
plochu, pred kterou pak dany kus obleceni
jesté vice vynikne. Nebo muzete dosihnout
3D-efektq, jako je tomu v novém designu fan-
shopu FC Bayern. ,Ohnuli jsme kus plechu,
prodirkovali a zezadu nasvitili,“ vysvétluje

Ecsedy. Pfedni strana byla potazena blystivou
vrstvou, ¢imz plocha pfi nasviceni hazi pravi-
delné odlesky. ,To je efekt, kterého lze velmi
dobfe docilit pravé s kovem.“

Do plechu, médi nebo jinych materidlt se
daji pomoci laseru dobfe umistit loga, orna-
menty nebo jiné geometrické ¢i organické
tvary, a také bud se sklem, nebo bez n¢j na-
svitit. ,Diky laserové technice se kreativité
meze nekladou,” fikd Manfred Knappe, ,tim-
to zpisobem se muZete daleko efektivnéji
individualizovat“. At uz se rozhodnete pro
laser, ohybani kovu, frézovani, lakovani, po-
tencidl dekorativniho zpracovini kovu tim
neni vycerpin. ,Je to dosud nezorané pole,
na kterém muiZeme experimentovat a zkou-
Set prosazovat nové ndpady,“ fiki Manfred
Knappe, ,kov bude hrat v obchodech bu-
doucnosti velkou roli.“

redaktion@ehi.org
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Téma:

Mame tu Cas vanocni, Cas magicky a kouzelny, a proto j

Fialova

pustit do rozboru fialovych odstind. Tady jej mate...

... .. Tr
-, 4

Tato barva ma hodné spolecného s exotikou
a tajemnem, je neklidna, uzaviena, vazna.
Vseobecné je prezentovina jako barva du-
chovni - barva, ktera ptisobi na nevédomi, do-
déava duchovni silu a poznani. Navic posiluje
kazdou meditaci. Mtize byt také odmérfena az
nepfistupnd a nékdy i arogantni. Vyjadruje
melancholii, zménu a také odloucenost. Je
spojovana predevsim s intuici a citlivosti. Za
zminku takeé stoji, Ze je povaZzovina za barvu
inspirace. Zptisobuje nejvyssi stupen uvolné-
ni a splynuti s pfirodou. Vyborné muize vyja-
drit i skrytou touhu nebo citlivost.

Barva rezervovana pro krile - fialova vzdy
symbolizovala vzneSenost a odvahu, také
povysenost, distojnost a utlumenou vasen.
Kromé mystického a tajemného, vyjadiuje
erotickou pfitazlivost. Je ndrocnd, osobita,

z barevného spektra.

Je to barva levandule a ametystu, barva ko-
satce ostruziny, fialky a Sefiku. Pasobi proti
migréné a depresi, pomoci této barvy se mo-
hou vyrovnavat stavy izkosti a harmonizovat
podrazdénost. Miize mit vSak i opacné ucin-
ky, zilezi na mnozstvi, intenzité a odstinu!

Nepatii mezi zakladni barvy - je to barva
sekunddrni. Sloucenim modrého a rudého
se v ni spojuji dva protipoly, jako jsou mou-
drost a laska, poznani a vasen, duSe a télo,
nebe a zem, bozské a lidské. Fialova je tedy
barvou rovnovahy. Jde o splynuti energie
cervené a jasu a klidu modré. Ani studena,
ani tepla, ani Zenska, ani muzska. Po staleti
mnozi veéfili, Ze fialové odstiny maji ma-
gickou moc, kterd je zdroven stimulujici

aprosto nezbytn

a uklidiujici. UZ ve starém Orienté byla tato
barva znakem vzneSenosti. Byla nejdrazsi
barvou (kvili vyrobnim procestim), dovolit
si ji mohli jen bohati lidé. Zajimavosti je, Ze
dodnes zistala vyrobné nejdrazsi barvou.
Ve sttedovéku byla povazovana za symbol
protikladd, za syntézu agresivni muZské
rudé a uminéné Zenské modre. Po 1. svétové
vilce se stala symbolem svobody. Po letech
napéti a smutku bylo noseni fialové a pou-
zivani této barvy v domech extravagantni
zalezitosti. V obecném povédomi si dlouho
udrzovala nevalnou povést. Pro mnohé sym-
bolizovala podvod ¢i klam a byla spojovana
s pojmy, jako je jed nebo podlost.

Ten, kdo ma tuto barvu v oblibé, byva senti-
mentdlni a snaZi se Zit ve snech. Jsou to osoby
uzaviené, rozt€¢kané a nerozhodné. Zajimavé
je, Ze byva oblibenou barvou u téhotnych
Zen, déti v pubert€ a lidi s poruchou $titné
Zlazy. Odmitani fialové muZe naznacovat
strach z vlastniho vnitfniho pfani. Hodi se
pro mentalné pracujici, velice citlivé a nada-
né lidi.

ol
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V interiérech se da pouzit v Cistych tonech
jen v malém mnozstvi, spiSe jako akcent, jako
protipdl Zlutozelené, zelenozluté, zluté. Muze
totiz vyvolat deprimujici, mysl zatézujici nala-
du. Rozhodnemeli se ji i pfesto pouZit, méla
by se zjasnit a neutralizovat mnoZstvim bilé.
Také v kombinaci se stfibrnou, chromovou
nebo odstiny dfeva muize pusobit velmi ele-
gantn€. Se zlatou pak vypada honosné a kra-
lovsky. To je také duvod, proc se ¢asto pouziva
na vanocni ozdoby a dekorace. Fialové barvy
vypadaji dobfe ve formdlnich pokojich. Ve své
pastelové podobé - lila - je vhodna do loznic
a divcich a damskych pokoju. Ve svétlém od-
stinu rozsifuje, v tmavém naopak zuzuje (op-
ticky zmenSuje) prostor. Ve vefejnych interié-
rech ma také své uplatnéni. Idedlni je do bart
a noc¢nich klubti, do prostoru riznych recep-
ci a urcitych typu restauraci. Hleddte barvu

f"-\.

pro svou cukrarnu? Zkuste svétlou fialovou
s bilou a kapkou fuchsiové nebo cervené!

V obchodni branZi se pouZiva na kosmetické
a hlavné anti-age produkty, protoze puso-
bi moudie a sofistikované, coz se od téchto
produktt ocekava. Totéz ceka Zena od svého
gynekologa, a tak najdeme i fadu produkti
z této oblasti ve fialové. Je vhodna tam, kde
chceme zdlraznit néco vzneseného, jedinec-
ného a kde chceme zapusobit klidem a exo-
tickym nadechem.

Je to vase barva? Nebo barva vasich oblibe-
nych vanocnich ozdob? Ze neni, nevadi, tie-
ba to bude zelena - barva, jeZ nds ceka v pris-
tim Cisle.

Ing. Iva Bastlovd DiS.
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Interiéry

ekké drevéné podlahy

Koberce v obchodech se dlouhou dobu zddly byt out; avsak nikdy zcela nevymizely, protoZe jejich skvélé viastnosti, obzvldsté
co se tyice komfortu chiize a akustiky prostoru, mluvi za vse. Vyrobci dnes vystupuji s podlahami z recyklovanych materidlil
nebo s verohodnymi potisky napodobujicimi skutecné dievo ¢i kameny tak, jak jsme to dosud znali jen z designovych obalii.

,Koberec? Haha, ten jsme pied sedmi lety
vyhodili - a ted sem chtéji znovu polozit
koberec?* Designér obchodt Thorsten Win-
kelmann obvykle pfi prvni reakci sklidi vy-
sméch nebo odsouzeni, kdyz pfi plinovini
projektll prezentuje svym obchodnim part-
nerim své nové predstavy o podlahovych
krytinach. Dle minéni mnoha obchodnikt
jsou koberce ,mega out*.

Prestoze jiz pred né€kolika lety koberce na
mnoha mistech zcela vymizely, nikdy se zcela
nevytratily ze scény, diky svému pfijemnému
povrchu a pohodlné chuzi zdtraznuji do-
mackou atmosféru a navozuji klid v obcho-
dé€. Avsak vsadit na celoplosné koberce bylo
jesté pfed nedavnem tabu. Diky inovativnim
napadiim a mnoha variantdm ztvarnéni se
kreativnim vyrobctim kobercti a designérim
postupné dafi pfesvédcovat stale vice ob-
chodnik pro celoplosné koberce.

Nekonec¢né optické moznosti nabizi di-
gitalni tisk, diky kterému se daji pomoci
pfirodnich nebo umélych vliken imitovat
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trendy podlahové vzory: od hrubych fosen
ze dfeva pres beton, dlazdice, kamenné des-
ky a mramor az po protiskluzovy plech nebo
Jkoci¢i hlavy“. Koberce stile vice konkuruji
svym designovym origindltim, pokud se pro-
jektanti nerozhodnou rovnou pro tyto.

Mékké kameny

Celoplosny koberec mulize tedy znazorfiovat
kombinaci riznych vzhledd, jako je dfevo
a kdmen - a navic nabizi své specifické pred-
nosti: mékky a pruzny povrch, ktery lichoti
vasim nohdm, tlumi vase kroky, zvySuje kom-
fort a zaroven brani uklouznuti. Kromé toho
koberec zlepSuje akustiku prostoru a je vhod-
ny i pro alergiky, zddraziiuji vyrobci. Textilni
povrchy (a nikoliv tvrdé podlahy) vyrazné
minimalizuji koncentraci jemného prachu
uvniti mistnosti, protoZe na sebe navazi Spi-
nu a prach a zabrani tak jejich vifeni ve vzdu-
chu. Moderni textilni podlahové krytiny jsou
vyuZivany také diky své odolnosti a hygienic-
nosti. Koberec se da v ptipadé potieby bé-

hem provozu obchodu rychle vysit, pokud je
znedistén, ¢imz odpada mokré vytirini.

Dalsim plusovym bodem pro renovaci ob-
chodu je navic rychlé poloZeni koberce, a to
i na pavodni krytinu. Podle expertti se dd za
den polozit az 500 m?, bez jakéhokoliv brou-
Seni, sparovani nebo vyrovnavini.

Kobercové dlaidice

Jako samostatné dlazdice ve formatu 50 x 50
cm se da polozit napfiklad nova kolekce ,Fre-
estile“ od znacky Object Carpet v 16 raznych
designech. Diky pestré kombinovatelnosti
tak vidy vznikne zcela novy celistvy obraz,
ktery proméni kazdou podlahu v unikat
a tim splni pozadavek originality. Koberco-
vé dlazdice zdrovel umoziuji snadnou vy-
ménu poskozenych nebo opotiebovanych
komponentt. At v showroomech, buticich,
v obchodé¢ s oblecenim ¢i s obuvi nebo ve
zkuSebnich kabinkidch ¢i v knihkupectvi
- kobercové dlazdice vim prokazi dobrou
sluzbu vSude.

Obrdzek na levé strané: K neuvéreni, ale opravdové:
drevénd prkna a ,kocici hlavy” jsou z koberce, a to
diky moznostem digitdlniho tisku. Modni dim Honer
v Ulmu tim prekvapuje své zakazniky.

Vedle piirodnich vzhled jsou u kobercl trendy
inspirace prirodou a etnologii, zde pfiklad z kolekce
,World Woven” od Interface

Podle vyrobcti jsou v obchodech poptivi-
ny i klasické pfirodni koberce z kozi srsti
od znacky Tretford pro originalni ztvarnéni
obchodu. Na trhu je vidét jasny trend smé-
rem k dfevénym a designovym podlahim
v kombinaci s koberci Tretford. Designéri
obchodu a interiérovi architekti tak mohou
v obchodech dosihnout ,mékcich precho-
du“ a zaroven tak nékteré ¢asti obchodu zdu-
raznit a zhodnotit. Vedle barevného spektra
Jklasika“ zahrnujiciho 60 ruznych barevanych
tont chce Tretford se svou novou kolekci
,Voyage“ a bordurovymi koberci pfinést cer-
stvou inspiraci.

Inspirovano pfirodou
Vyrobce koberct Interface nyni pozoruje
trend pastelovych barev a retro designti. Vel-
mi poptivané jsou také pfirodou inspirova-
né vzory a pfirodu napodobujici struktury.
Na tyto trendy odpovidid vyrobce napiiklad
svou novou kolekci ,World Woven*. Byla in-
spirovand texturami, které se objevuji na ce-
1ém svété v ruznych kulturich a epochach.
Kolekce nasleduje globalni trend znovuobje-
vovani rué¢né€ délanych, tradi¢nich materiala,
jako je tfeba tweed a na miru tkané textilie.
Dalsim aspektem, ktery mtize ovlivnit re-
nezanci koberct, jsou ekologické aspekty.
V branzi vyrobct kobercti je nyni téma Setr-
nosti k Zivotnimu prostredi hojné diskutova-
no, dozvidime se od vyrobcl. Experti poci-
taji s tim, Ze do roku 2020 se spotieba vlaken
v textilnim pramyslu zvysi o 30 %, tedy zatéz
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Ani obuvnicka znacka Darré v GieBenu nechtéla zaneviit na
komfort koberce a zarovei si pofidila dfevénd prkna na koberci

Samostatné polozené dlazdice, které jsou v obchodé vice nez zajimavé, jsou
k dostani v mnoha luxusnich vzorech, zde z kolekce ,Freestile” od Object Carpet

na zivotni prostiedi bude jesté dale vyssi. Nej-
vy$si Cas se nad tim zamyslet, fekl si vyrobce
z Thiiringenu, nesouci nazev Carpet Concept,
a pfizval si jako partnera vyrobce vliken Aqua-
fil, ktery ziskava vlakna ze starych rybafskych
siti brazdicich rizna mofte svéta. Z jedné tuny
nasbiraného moftského odpadu se da vyrobit
kolem 1000 m? koberce. Tyto koberce, ocené-
né mnoha designérskymi ocenénimi, se podle
Carpet Concept vyznacuji vysokou odolnosti
a akustickym efektem, a jsou proto prezento-
vany pro vyuziti ve velkych objektech.

Co se tyce ekologie, Interface se vidi na
$pici. Ve spoluprici s Aquafil produkuje fir-
ma koberce ze 100% recyklovaného vlakna.

Pfitom novinkou je fada ,Touch of Timber*,
moduldrni textilni podlaha, kterd imituje pfi-
rozeny vzor dfevéné podlahy. Rovnéz i Ob-
ject Carpet nabizi ekologické feSeni: kober-
cova vlikna z fady ,Freestile“ se sklidaji ze
100% recyklovanych PET lahvi.

Brigitte Oltmanns

StO F@S ™ picvzato ze stores+shops,
S h (o] p 8§ Magazinu EHI o zFizovdni
a vybaveni prodejen
a o POP marketingu
www.stores-shops.de
www.ehi.org
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Exploze
PERSPEX -
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Kazdy rok prichazi Lucite Ltd na trh se zajimavou novinkou. V letoSnim roce prekvapil
zékazniky kolekci PERSPEX — Sweet Pastels, kterou tvori osm nadhernych pastelovych barev.
Tato kolekce je sice hitem letoSniho podzimu, ale jen malokdo vi, ze prvni Cira akrylatova deska
byla vyrobena a obchodni znacka Perspex zaregistrovana jiz v roce 1934 spolecnosti ICI.

V porovnani se sklem je akrylatové sklo Perspex mnohem lehci, méné
rozbitné, snadno opracovatelné a ma vynikajici optické vlastnosti. To
byly i hlavni divody, pro¢ prvni uplatnéni nasel Perspex v leteckém
prumyslu. Teprve v 50. letech minulého stoleti se zacala rozvijet vyro-
ba barey, kterou vlastné odstartoval rozvoj "corporate identity". VSech-
ny velké mezinirodni spolec¢nosti zacaly pfechazet z tiSténé podoby na
velké barevné svételné reklamy.

Perspex inspiruje architekty, designéry, vytvarniky. Najdeme ho
vsude tam, kde je mozné nahradit klasické sklo leh¢imi, odoln€jsimi
a hlavn€ barevn¢jsimi deskami Perspexu. Na trhu se postupné objevuji
daldi modifikace Perspexu - desky na vyrobu akrylitovych van, fluo-
rescentni, piskované, perletové... a v letosnim roce kolekce Perspex
Sweet Pastels, kde najdeme napfiklad Bubblegum Blue nebo Parma

-,
(t
0

Violet. Tyto jedinecné barvy byly vyvinuty laboratofich Lucite Ltd
v Darwenuv (hrabstvi Lancashire), kde se také vyrabi.

Barvy pro tuto kolekci byly vybrany odborniky na zaklad€ ce-
losvétového trendu. Na jedné desce najdeme satinovanou a lesklou
povrchovou upravu, coz umoziuje kombinovat v jednom odstinu
leskly a matny povrch.

Veédeli jste, Ze pruni desky Perspexu
privezla firma Axom jiz pred 24 lety?

Standardni rozmér desek 2030x3050 mm je dostatecny i pro
zhotoveni velkych realizaci. Tloustka desky je 3 mm. Stejné jako na
ostatni druhy Perspexu i na Perspex Sweet Pastels se vztahuje 10letd
zdruka a navic je Perspex i v té€chto barevnych odstinech 100% recy-
klovatelny.

Desky je mozné snadno formdtovat bézné dostupnymi ndstroji,
fezat na fréze, vytvaret atypické tvary na laseru, tvarovat za tepla.
Diky vSem témto vlastnostem je jeho pouZiti velmi Siroké, zileZi jen
na invenci kazdého z vis.

B vybaveni obchod
nabytek
dekorativni a architektonické prvky -
reklamni napisy =} -

Oficialni autorizovany
distributor

znacky Perspex

ma Axom Kladno s.r.o.
WWW.axom.cz
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BS | Signmaking

Kde nam jesté
pSenka kvete

Hledani novych trha pro velkoplosny tisk a aplikace signmakingovych materidll je
zdrojem rozvoje oboru signmakingu jiz dobrych deset let. Nejdfive to byla oblast
FineArt, pak POP/PQS a dnes je motorem rozvoje design. Kde vsude Ize uplatnit své
zkusenosti a dovednost? To bylo néplIni prezentaci na Dni sigmakingu Brno 2016,
ktery se uskutecnil 11.11. ve Fait Gallery jako jiz 10. ro¢nik prezentacni a konferenc-
ni akce o soucasnych vyzvéch, potencidlu a budoucnosti vizudIni komunikace.

e
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Digitélni produkce keramickych obkladd v zdvodé
jihoafrického vyrobce Johnson Tiles

Na veletrhu FESPA 2016 zaznélo od spole¢-
nosti Canon velmi cenné sdéleni, Ze krea-
tivni pramysl je nékolikandsobné vétsi nez
cely segment automotive. Expozice nebyla
postavena na prezentaci technologii, ale na
Sirokém spektru kreativnich aplikaci, které
mohou obslouZit technologie a materidly
bézné v oboru signmakingu.

PrezentaCni blok zaméfeny na vyuziti
signmakingu v architektufe, interiéru a de-
signu byl inspirujici ukazkou, jak 1ze vstoupit
na stile nova pole puisobnosti a byt na nich
aspésnym.

FEET N

DigitaIni potisk baviny umoziuje rychle
reagovat na poptavku a vyrazné zkratit cestu
od ndvrhu k zkaznikovi

Prezentace
Prvni prezentace Ing. arch. Martina Kozika
ukdzala projekt preznaceni sité autosalonti
Hyundai, které nahradi barvu z dominantni
modré na bronzovou. Za dva roky projde re-
designem 70 prodejnich mist s vyznamnym
vyuzitim signmakingovych materialti. Rov-
néz se dockime novinek i v dotvareni inte-
riéru, kde velkoplo$ny tisk a nové materidly.
Rostislav  Vystréil, produktovy manazer
Spandex SyndiCUT s.r.o0., se zaméfil na indi-
vidualizaci designu v architekture. Pfedstavil
trend customizace a individudlniho feSeni
zakazek urcenych pro architekturu od ex-
teriéru po interiér, kde signmaking muize
nabidnout uZasné materidlové a designové
individualni feSeni na miru.

Lamindtovd podlaha mize byt
rovnéz produktem digitdIniho tisku

Volné pole kreativité poskytuji stény, kde
muzeme aplikovat polep rozlicnych materi-
alt zpracovanych rtiznymi technologiemi.
Dotviret mizZeme nibytek, hrat si se svétlem,
vyvaret solitérni objekty. Novy segment pro
signmaking jsou i okna a podlahy.

Zvlastni postaveni v signmakingu ma ob-
last uméni. Aplikace pro svét ART & DESIGN
predstavila Mgr. Barbora Krilikova, jednatel-
ka spole¢nosti GRAPO s.r.0. Ta md zkuSenosti
s realizaci mnoha uméleckych, designovych
i architektonickych projektil. Casto staci je-
nom postouchnuti a vy si také dokazete ve
svém okoli najit umélce, kterym nabidnete
novy prostfedek k vyjadfeni.

DigitaIné tisténé tapety jsou jiz standardem
v oblasti interiérovych dekoraci.

Trendy

Digitdlni tisk pronikl do mnoha odvétvi, kde
by si to jesté pred né€kolika lety nedokaza-
li pfedstavit ani jejich kapitani. Pfikladem
muze byt produkce keramickych obkladu,
kde se tisk keramickymi inkousty ukazal jako
vyhodné feSeni nejenom z hlediska designu
a exkluzivnich fad, ale i ekonomicky z hle-
diska logistiky a efektivity vyroby. Primy-
slova vykonnost stroji, jako je tfeba Durst
Gamma XD, dokaze pokryt potfeby velkych
producentti a umoziiuje jim vyrabét vlastné
predem objednané a ¢asto i zaplacené zbozi.
Zustaiime jes$t€ chvili u znacky Durst
a vzpomenme si na jeji feSeni pro potisk tex-
tilu. Tiskdrna Durst Alpha, kterd dokdze po-
tisknout bavlnu a jeji smési v nekomplikova-
ném prabézném procesu, byla na konferenci
vénované textilnimu pramyslu v Indii ozna-
¢ena za jedno z vaznych ohroZeni produkce
na tomto subkontinentu, ktery je jednim ze
svétovych textilnich center. Potisku skla, jak
dekora¢nimu, tak i funk¢nimu (fotovoltaika,
inteligentni stmivani apod.), je predpovida-
na velka budoucnost a stejn€ tak se jiz dnes
muZzeme potkat s digitilné dekorovanym na-
bytkem a lamindtovou ¢i dfevénou podlahou.
Dukazem o uspésnosti této cesty miize byt
nékolik firem z CR, které se na designové ap-

likace specializuji.
Frantisek Kavecky
7droj: SIGN INVENTION - Newsletter 10/2016

Velkoplosny tisk se prosadil ve svété
uméni a pfi tisku reproduki

interpack&y

PROCESSES AND PACKAGING
LEADING TRADE FAIR

Obalafsky pramysl mé zésadni vyznam pro vsechny ostatni obory. Vsech-
na odvétvi potfebuji inteligentni obaly, napfi¢ celou linii vyrobniho fe-
tézce, skladovani a logistiky. Tato globalni relevantni interpack témata
maji vysokou Uroven stejné jak pro vystavovatele, tak i pro a ndvstévniky.
Z veletrhu interpack v Disseldorfu se stava kazdé tfi roky mezinarodni
setkdni celé branZe pro vysoce kvalifikované publikum.

Enormni zajem
o interpack 2017

EVERY

INNOVATION

HAS ITS
LU

POINT

DUSSELDORF, GERMANY

04 =10 MAY 2017

INTERPACK.COM

Inovace zacina

na veletrhu interpack.

Navazat nové kontakty, ziskat nové
zdkazniky, soucasné inovativni pro-
stredky prezentace - to je smysl na-
vstévy veletrhu. Veletrh interpack je
globdlnim hriacem, zdrojem inovaci
pro stfedné velké firmy a nutnosti pro
klasické malé firmy. Technologicky
pokrok je nejprve k vidéni zde. Také
témata z oblasti globalni udrzitelnosti
jsou zde na pofadu. Veletrh je hnaci
silou pro progresivni a vizionarské a veletrhu interpack 2017 ocekava
koncepty a nipady. Mnoho dalSich vniky specidlni téma Pramysl
cennych impulstt poskytuje béhem 4.0 realizované v kooperaci se Svazem
svého kondni navstévnikim veletrhu vyrobcu stroji a zafizeni
ivystavovatelim. (VDMA) jq JJTechniklounge“, daile
specializovand vystava innovationparc
k tématu SAVE FOOD ve velké stanové
konstrukci o 2 500 m? a kongres SAVE
FOOD v prvni den veletrhu.

z 60 zemi. Také soubézné probihajici
veletrh ,components - special trade
fair by interpack’ s nabidkou subdo-
davatelského pramyslu pro obalovou
techniku je pln€ obsazeny - oproti
premiérovému rocniku 2014 na vice
nezZ dvojnasobné vétsi plose v centril-
né umisténé montované hale o plose
5 000 m? Tuto obsahlou nabidku vy-
stavovateli dopliiuji naro¢né insceno-
vand specializovana témata.

55 let tradice
Veletrh interpack 2017 zaznamenava
nejvétsi poptavku vystavovatel( ve své
vice nez 55let€ historii. V terminu od
tna 2017 se na plné€ vypro-
v Diisseldorfu s jeho
19 halami a 262 400 metry CtvereCni-
mi opét ocekava 2 700 vystavovatell

Prehled vsech nabidek veletrhu
najdou nduvstévnici na adrese ®
prodej vstupenek, komplexni cestovni sluzby:

. | |
www.int erpack.com. o 1
PR F |
Veletrhy Brno, a. s. _ Vystavisté 1 _ 603 00 Brno

Tel.: +420 541 159 190 _ GSM: +420 602 594 810 M_E}SSE
Diisseldorf

Informace pro navstévniky,

2 5 mkoznar@bvv.cz _ www.bvv.cz/veletrhy-v-zahranici/cestovni-sluzby
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Kazdy den jsme vystaveni nabidce novych produktl a celime rozhodovani, jakou z mnoha
velmi podobnych variant si vybrat. Nase oci v takové chvili hledaji voditko - znacku. Znacka
zakaznikovi poméaha identifikovat produkt a snaze se rozhodnout o jeho koupi.

Brand v misté prodeje
vyuzivejte, chrante, buduijte...

Spravna komunikace v misté prodeje vyuziva a buduje hodnoty znacky

Znacka funguje jako aktivaéni kéd
Kazda znacka ma v sobé zabudované emoc-
ni a funkcni kody, resp. ji mizZeme definovat
jako soubor kodu symbolické reprezentace
navyklych emocnich a funkcénich ocekava-
ni od urcitého produktu nebo sluzby. Ty se
aktivuji po spatfeni predmétné znacky nebo
na zdklad¢ jiného smyslového podnétu, ktery
vyvola asociace, které se predtim ke znacce
dlouhodobé uklidaly v paméti zdkaznika.
Vzniklé kody pak reprezentuji napfiklad
hodnoty, kvalitu, chut nebo ziZitek (z pfed-
chozi zkuSenosti, nebo komunikace). Tfeba
po zahlédnuti loga Colgate se vétSiné zikaz-
nika vybavi vzpominky a pocity, které jim
napovi, Ze se jednia o produkty specifické
hodnoty pro péci o chrup.

Jak je to mozné? Brand dobrého produtku
s promyslenou, jasné dlouhodobé komuni-
kovanou a konzistentni identitou dokaze
zdkaznik bez problému rozpoznat mezi pro-
dukty konkurencnich znacek. Diky jasné ar-
gumentaci snadno pochopi a zafixuje si hod-
noty a benefity znacky a na zakladé impulzu
skrze jeji zobrazeni si je vybavi. Znacky nim
tak pomahaji ¢init rozhodnuti bez dlouhého
premysleni a presné to ma nas prirozen€ liny
mozek rad.

Spravné vedeny obsah komunikace na POP
médiich tedy aktivuje vySe zminéné emocni
a funkcni kody a skrze zobrazovani brandu
aktivuje, nebo zesiluje zdjem produkt koupit.
Zaroven POP komunikace pomdha samotné
znacce budovat jeji hodnotu, pokud je vytvo-
fena v souladu s jejimi esencidlnimi atributy.

Zakaznik maze

své rozhodnuti zménit

Konzumenti si u jednotlivych produktovych
kategorii postupné sestavuji pomyslné sezna-
my znacek (tzv. consideration sets), se ktery-
mi uz maji zkusenost a vyhledavaji je. VEtsi-
nou jsou ochotni mezi nimi pomérné volné
vybirat, byt v jejich mysli existuje hierarchie
jejich preferenci. O tom, které z nich zvoli,
muiZe v mist€ prodeje vyrazné ovlivnit i vhod-
né zpracovana a umisténa POP komunikace.
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Dle nedavného vyzkumu asociace POPAI CE
Shopper Engagement Study CZ je v ¢eskych
nikupnich kosicich 87 % zboZi bez planu,
jaka znacka bude nakoupena, nebo je plin
na urovni znacky zménén ve prospéch jiné
znacky. Pouze 13 % zdkazniki ma plin na
urovni znacky a skutec¢né ho dodrzi. Riznou
intenzitou se tento tzv. in-store decision rate
projevuje v konkrétnich produktovych kate-
goriich (viz. graf nize).

Napriklad u vlasové kosmetiky nebo alko-
holu je znacka velmi podstatnym rozhodu-
jicim faktorem, naopak tieba u kofeni nebo
deodoranti tak vyznamnd neni. Vyzkum
nakupniho chovani také potvrzuje, Ze zi-

kaznik muze po spatfeni in-store reklamy
impulzivn€ zakoupit jinou znacku, nez
v dané kategorii pivodné zamyslel. Cim
vyznamngé;jsi znacka pfi rozhodovani je, tim
duikladnéji by méla byt zobrazovana také na
POP komunikaci.

Jak zvysit pravdépodobnost, Ze

zakaznik koupi konkrétni znacku?

1. Zobrazujte znacku ve vizudlnich cent-
rech, aby zuzitkovala sviij impulzni po-
tencial. Znacka musi byt na POP médiich
ustfednim bodem, ktery upoutd a rozsifi
pozornost zdkaznika aktivaci jiZz existuji-
cich asociaci znacky v jeho védomi.

Vyznam znacky pfi volbé produkta
v riznych rychloobratkovych sortimentnich kategoriich.
Zdroj: Shopper Engagement Study CZ 2016, POPAI CE&IPSOS, N=5141
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Ze Ctyi smérd viditelnd aplikace znacky

2. Znacka musi byt na POP médiich dobte
viditelnd a vyrazna, protoZe sama o sobé
reprezentuje hodnotu daného produktu
a obsahuje v sobé€ vySe zminéné funk¢ni
a emocni kody. Je propojovacim prvkem
a “spoustécim knoflikem” toho, co zakaz-
nik o produktu vi z pfedchozi zkuSenosti
a z jinych komunikacnich kanal. Méla by
proto byt jednim z hlavnich vizudlnich
elementu, které zakaznik na POP materi-
alu na prvni pohled uvidi.

3. Zobrazujte znacku v dostatecné vyrazném
rozméru a kontrastu, aby byla viditelnd i na
vétsi vzdalenosti a idealn€ ze vSech sméru.

4. POP médium by mélo vyuzivat barevny
kod, ktery je pro brand typicky. Napriklad
Coca-Colu nebudeme prodavat ze zlutého
stojanu nebo znacku Nivea ze stojanu zele-
ného.

5. Muze se stat, ze zakaznik znacku jesté
neznd. V takové chvili je rozhodujici, zda
POP komunikace jasné€ ukazuje, jaky pro-
dukt s jakymi benefity nabizi a jaké po-
tfeby uspokoji - poté se zikaznik muze
s potfebou ztotoznit a produkt si s vétsi
pravdépodobnosti vybere, zaroven tak
znacce prospivime kodovanim patfic-
nych atributt.

6. Plati, ze ¢im méné znama znacka je, tim
vice musi obracet pozornost k sobé sa-
motné, resp. se vyrazné prezentovat také
na POP médiich ve snaze o jeji budovani.

7. Takzvané ikonické znacky maji silny
emocni potencidl a dokdzou podporit
prodej vyrobku celé kategorie. Naptiklad
po spatfeni POP media znacky Milka do-
stane rada zakaznikd chut na néco sladké-
ho, ziroven jsou silnym emocnim kédem
této znacky pozitivné ovivnéni pro dalsi
nakupovani.

8. Pracujte s emocemi a zaZitky, které se ke
znacce vazi. UkdZzeme-li zakaznikGim znac-
ku se silnym emoc¢nim kédem, je schop-
na ménit jejich momentdlni naladéni. To
posléze poslouzi k podpore nakupniho
rozhodnuti, protoZe pozitivné naladény
Clovék, navic smérem ke konkrétni znac-
ce, nakoupi s vétsi pravdépodobnosti nez
ten negativné ¢i neutralné naladény.

POP média, kteru podporuji nejen prodej, ale také blahoddrné prispivaji hodnoté vystavenych znatek

Silnd znacka v kombinaci s origindlnim POP médiem
pozitivné ovlivni atmosféru celé produktové kategorie.

9. Vyuzivejte principu zrcadlovych neuro-
nd. Znacka navodi pozitivni emoce na-
priklad pfi sledovani televizni reklamy.
Zakaznik pak v mist€ prodeje uvidi logo
znacky ¢i motiv z TV reklamy na POP mé-
diu, ¢imz dojde k vyvolani vzpominky na
prozitky pfi dfivéjsSim kontaktu s rekla-
mou a stimuluje zapamatované naladéni.
Diky tomu pak ziakaznik bude vice naklo-
nén produkt koupit.

10. Sila promoci a jejich schopnost navysit
prodej souvisi se znidmosti a silou pro-
mované znacky. U silnych znacek nebo
produktt 1ze ocekdvat vy$si narast pro-
dejii oproti znackim méné€ znimym i pfi
shodné promocni intenzité diky tomu,
Ze krom promoce samotné se k motivaci
koupit pfipojuje atraktivita znacky.

A v neposledni fadé nezapominejme, Ze pfi
jakékoli prezentaci znacky musime respek-
tovat jeji brand positioning. Neodpovidajici
provedeni POP komunika¢niho média totiz
znacce Skodi.

Daniel Jesensky, DAGO, s.r.o.
Foto: Fotoarchiv autora, Pinterest
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Jack Daniel’s oslavil 150. vyroci
s originalnimi regaly v Tescu

,Ucelem kampané bylo upozornit na vyroci
zalozeni palirny Jack Daniel’s, nejstarsi re-
gistrované palirny na tzemi USA, a efektnim
zpusobem naldkat zdkazniky na limitovanou

U pilezitosti 150. vyroci zalozeni prvni
palirny Jack Daniel’s pfipravila spolec-
nost Brown-Forman pro zakazniky kam-
pai s limitovanou edici whiskey Jack
Daniel’s a prémiovymi doprovodnymi
piredméty. V obchodnim fetézci Tesco
nechala instalovat regaly evokujici pro-
stiedi sklepa, kde zraje whiskey, spolu
s 3D figurinou upozoriujici na merch-
andise produkty. Realizace vystaveni
se Ujala spolecnost DAGO ve spoluprdci
s agenturou POS Media.

edici whiskey spolu s nabidkou vyrocnich
darkovych pfedméti stejnojmenné znacky,”
fika Tomas Ptacek z Brown-Forman. Dodava,
ze hlavnim pozadavkem na realizaci bylo pré-
miové provedeni, které zaujme na prvni po-
hled svoji vyjimecnosti, a tak prospé€je nejen
prodeji, ale i znacce samotné.

Vysledkem jsou atraktivai moduly navozu-
jici atmosféru tradi¢ni destilérky s vyobraze-

pop-up Nespresso Boutique
Inatka Nespresso pro své zakazniky pfichystala dalsi novinku a poc¢atkem zafi ote-

viela jiz ¢tvrty Nespresso Boutique v Ceské republice. Poprvé se v3ak jednd o pro-
dejnu v unikatnim konceptu pop-up store. Novy Nespresso Boutique své pomysiné

brany otevrel v OC Chodov 2. z4fi 2016.
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nim dfevénych sudl na zadni sténé realizace
a s dominantnim prvkem 3D figuriny pfimo
uvniti regalu a polickami na promo pfedmé-
ty. ,Jedna se o realizaci, ktera svym original-
nim a prémiovym provedenim dokdze velmi
dobre ziskat pozornost zikaznik a pozitivné
ovlivnit jejich naladéni. Kombinujeme v ni
nékolik materialti od kartonu, plastu, lepen-
ky, brouseného hliniku a dalSich,“ popisuje
Mat¢j Lindovsky ze spolecnosti DAGO, ktera
za realizaci stoji.

Moduly Jack Daniel's ¢ekaji na zakazniky

v patndcti lokalitich v prodejnach Tesco po
celé Ceské republice az do konce fijna.

SRS - N, _1

..=
t I.I
L

Za deset let puisobeni na ceském trhu si
zvladla znacka Nespresso vybudovat stabilni
zakladnu spokojenych zakaznikt, ktefi oce-
uji nejen kvalitni kdvu, ale také moderni ka-
vovary a Spickovy servis. Toho se jim dostava
i diky sluzbim Nespresso Boutique. Proto
se spole¢nost rozhodla na zacatku zafi ote-
vit dalsi, v Ceské republice jiz ctvrty butik
a svym zikaznikm tak jesté vice zjednodusit
cestu k jejich oblibené kavé.

Poprvé se Nespresso Boutique v Ceské
republice predstavuje jako pop-up store.
PfestozZe se jednd o mobilni koncept, ktery je
mensi a kompaktné;jsi, nabidne stejnou Skalu
sluzeb jako klasicky boutique. Zikaznici zde
kromé prodejni zony naleznou degustacni
a ochutnavkovou ¢ast, kde si mohou vychut-
nat kteroukoli z 24 druhtl Grands Crus kav,
a nechybi ani recyklacni zona, kde lze ode-
vzdat pouZité kapsle. Nespresso pop-up Bou-
tique se pysni kapslovou sténou, kterd pojme
54 800 kapsli. Koncept Nespresso pop-up
Boutique pochizi od $panélské spolecnoti
Ekipa a postaven byl za 2 dny.
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Ocenéni
TOP In store

realizace mésice

pro kampan
Kastany

Portdl Mistoprodeje.cz vyhlasuje nové-
ho vitéze soutéze s ndzvem TOP In store
realizace mésice. Za mésic zafi 2016 se
vitézem stala realizace Kastany.

V tomto mésici bylo pfihliseno 13 In storo-
vych realizaci, které porotci opét hodnotili
ve tfech kritériich: kreativni zpracovani, cel-
kové produk¢ni provedeni a potencidl upou-
tini pozornosti v misté prodeje. Vitézem zi-
fijovych realizaci se jen tésn€ stala kampan
Kastany, kterd vyuzivala POS prvek Promoce-
lo - End Cup. Tato vit€ézna kampan probihala
v fetézci Tesco v obdobi 1. 9. - 28. 9. 2016.

Zadavatelem realizace byla spolecnost Ne-
stlé CZ a realizaitorem POS Media Czech Re-
public, s.r.o.

LV zifi bylo zrealizovino mnoho zajimavych
kampani. Je patrna tendence ozivovat stan-
dardni POS nosic¢e LED osvétlenim, které je
jesté vice zviditelni, a vracet se k osvédce-
nym vizudltim a konceptiim vystaveni zbozi
(paletové celo). Pro svij origindlni neotiely

vzhled a efektivni volbu nosi¢t u mé zvité-
zily tento mésic kampané Ostravar, Ledové
kasStany a Habanské sklepy,” uzavirda hodno-
ceni zifijovych realizaci Isabela Nahlovska
ze spolec¢nosti Tesco Stores CR.

Vsechny hodnocené realizace jsou opéct
k dispozici na portalu Mistoprodeje.cz v sek-
ci Realizace v CR.

Pampers laka maminky interaktivnim modulem

S ndpadem, jak zatraktivnit prostiedi détské sekce, konkrétné jednorazovych plenek, a edukovat nakupujici, pfisla spolecnost
Procter & Gamble. V obchodnim fetézci Globus realizovala kampai na podporu prémiové fady Pampers Premium a novych
Pampers Pants. Realizace barevného oznaceni kategorii a interaktivnich modul Touch and Feel, které umoznuji produkty si
dukladné prohléhnout, se ujala spole¢nost DAGO.

,Cilem projektu bylo predevsim zvysit pou-
tavost ndkupniho prostiedi, konkrétné sekce
jednorazovych plenek, ale také informovat
nakupujici maminky o produktech Pampers.
Kampani jsme chtéli edukovat zikazniky
a usnadnit jim orientaci v détské kategorii,“
fika Jozef Vnenk z Procter & Gamble.

Vysledkem je komunikacni set, jehoZ sou-
¢asti bylo barevné oznaceni jednotlivych

kategorii a predev§im moduly Touch and
Feel s interaktivnim prvkem, kterym mutize
zakaznik otacet a detailné€ si prohlédnout
cely produkt, konstrukci pleny a zptisob za-
pinani. ,Diky svételnému efektu a celkové
originalité této aplikace dochdzi k vyruSeni
z nakupni rutiny a pritihnuti pozornosti ke
komunikovanym produktiim. Ziakaznika na
prvni pohled zaujme také interaktivita, kte-
ra spolu se zfetelnou komunikaci benefitt

produktu pfispiva k vyssi pravdépodobnos-
ti koupé,” vysvétluje Martin Vorel ze spolec-
nosti DAGO, jez projekt realizovala.

O tom, zZe zvolena forma dosihla kyzeného
efektu, svédci pozitivni reakce primo od
maminek. Snaze se v regilech orientuji,
lépe chipou benefity prémiovych plenek.
Po dvoumeési¢nim testovani v Brné tak Pro-
cter & Gamble umistil realizaci do vSech
prodejen fetézce Globus a zaznamenal
zvysen€ prodeje takto podpofenych pro-
duktu.
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Misto setkdni:
v obchodeé

Stdle vice maloobchodnikd zfizuje ve svych obchodech komunitni prostory nebo va-
riabilné vyuZitelné mistnosti pro nejriiznéjsi akce. Cilem je zvysit frekvenci navstév
zakaznikl a také s nimi byt v intenzivnéjsim spojeni, inspirovat je, prekvapovat je
a vzbuzovat v nich novou dychtivost. V nasledujicim ¢lanku vam predstavime né-

které priklady z nejriznéjsich odvétvi.

Free loft

Z presvédceni, ,ze obchod se musi nové defi-
novat a vynalézat“, uskutec¢nil Hajo Greve od-
vazny krok. Po 80ti letech opustil Krefelder
City spolecné se svym jiZ tfi generace starym
modnim domem a usidlil se svym ,patch-
work konceptem“ o dva kilometry déle do
byvalé (a nyni jiz pamatkové chranéné) zaka-
rové tkalcovny. Slavnostni otevieni se konalo
letos v unoru. ,Nabidnout néco vyjimecné-
ho*, tak zni moto, v jehoZ duchu se nese celé
prostfedi. Obchod se rozprostird na plose
300 m? a nese nazev ,g“, nebot puvodni na-

zev obchodniho domu ,Greve“ byl zrusen.
V pfizemi nasla sviij novy domov damska
a panskd moda vcetné lifestylovych produk-
ti. V podzemnim podlazi prodava spfiznény
partner modniho domu kontinentalni poste-
le. Prvni patro, nazyvané jako ,free loft®, je
vyuzivan€ jako pop-up plocha.

Prostor prozareny svétlem a obloZeny pa-
lenymi cihlami pusobi velkoryse. Jiz se zde
konaly vystavy fotografii i soch, a to vidy po
dobu 4 tydnt. Na konci srpna se tento pro-
stor zménil v pop-up baletni 8kolu, pficemz
sem byla nainstalovana baletni zabradli i zr-

cadla. Zatimco dcery pilné cvi¢i, mohou je-
jich maminky navstivit ,g“. V pldnu je i akce
se specialistkou na bylinky i s experimental-
nim kuchafem. ,free loft* si navic muiZete
pronajmout, napfiklad pro Skoleni vasich za-
méstnancu. ,Zaznamenavame velkou poptav-
ku,“ tési se Hajo Greve, pro kterého je dulezi-
té, ,aby vSechny akce splnily nase kvalitativni
naroky.“ Prozatimni resumé shrnuje takto:
,Nas§ koncept byt odlisni a jit proti proudu
se nam zatim perfektné dafi. Je to uplné jina
prace s nasimi zakazniky, kdyz zde nyni travi
daleko vice casu. Primérna utrata kazdého
zdkaznika je vyssi a zaroven prodavime vice
kust na hlavu.“

Vnitfni vybaveni bylo zafizeno previzné
ve vlastni rezii. ,Uzasné parkety“ zde jiZ byly,
ostatni prvky pavodniho obchodu byly zno-
vu vyuZzity a ,vypadaji zde upln¢ jinak®, a na-
vic se zde nachdzi jeSt€ vintage nabytek.

Kavarna nebo autosalon?

K prikopnikiim tohoto nového prodejniho
formatu patfi i Mercedes Store v Hamburku.
V poloviné roku 2014 byl tento autosalon
otevien pfimo u jezera Binnenalster. Od té
doby vsak automobilka prosadila tento mést-
sky koncept i na jinych mistech, jako je Ber-
lin, Mnichov, Mildno a Peking. Cilem je Zivé

Mercedes me Store v Hamburku. V restauracni casti
se konajf kurzy tanga a joginské workshopy.

ptiblizit zakaznikim znacku v nenucené
atmosfére. Misto spousty novych vozu zde
stoji jen jeden, ostatni ¢ekaji na parkovisti
na zkuSebni jizdu. Kromé toho se zdjemci
mohou interaktivnim zpusobem informovat
o produktech i sluzbach.

Srdcem tohoto hamburského prostoru je
ale lounge s restauraci, rozprostirajici se na
plose 350 m?* , kterd nabizi flexibilni vyuziti
pro nejriznéjsi akce. UZ se zde konaly napfi-
klad kurzy tanga, joginsky workshop, divci
blesi trh, autorské cteni nebo koncerty. Gast-
ronomickym partnerem je Kofler & Kompa-
nie z Berlina. Jejich provozni Christoph Mey-
er se zda byt velmi spokojeny: ,Zatimco na
zacatku byli navstévnici zdrZenlivi a ptali se
sami sebe, zda jsou v autosalonu nebo v ka-
varn€, nyni mame spoustu Stamgasti, ktefi
nds navstévuji denné.”

Komunitni centra v prodejnach

Zda se, Ze privé ke komunitnimu konceptu
jsou pfedurcené obchody se sportovnim
zbozim. Kanadsky vyrobce fitness obleceni
Lululemon vytvoril ve svém newyorském
flagshipstoru misto, kam se kazdy rad vrati,
a nazval ho ,HUB seventeen“. V téchto vel-
kych prostorech si zikaznici mohou odpo-
¢inout od nakupti nebo se zde mohou sejit
k riznym aktivitim. Siroky program nabizi
naprtiklad kurzy jogy zdarma, pravidelné ve-
Cere, filmové vecery, umélecké vystavy nebo

zivou hudbu, pficemz sem Lululemon zve
Jinspirativni hosty*.

Sportovni znacka Nike mezitim oteviela
5 takovychto community store, mj. v newyor-
ském Brooklynu. Motto obchodu zni: byt
blizko lidem a jejich Zivotim. V lounge maji
zakaznici moznost prihlasit se ke spolecnym
sportovnim aktivitim.

Joga ve Sporthausu

Tradi¢ni mnichovsky obchod se sportovnim
oblecenim Schuster je pravé v rekonstrukci.
Sousedni budova a sousedici ¢ast obchodu
byly strZzeny a nyni se spolecné€ znovu stavi,
aby tak v fijnu 2017 vznikla plocha o celkové
rozloze 1000 m? Na pfechodnou dobu byl
pronajat v 5 minut chiizi vzdileném obchod-
nim centru Hofstatt prostor, do kterého se
presunul cely sortiment fitnessového, trénin-
kového a joginského obleceni.

Toto ,Schuster studio“ zabira vice nez
1200 m?, je rozd€leno do dvou pater. ,VyuZi-
vame tento prostor k tomu, abychom si otes-
tovali, jak funguji tyto komunitni prostory,
protoze mame jisté predstavy i co se tyce
hlavniho obchodu,“ konstatuje Konstantin
Rentrop, vedouci oddéleni Marketing Mul-
tichannel. V hornim patfe je za sklenénou
vylohou prezentoviano obleceni na jogu, po-
kud se zde zrovna nekonaji kurzy jogy. Pak
se mobilni vystavni stoly na koleckich vysu-
nou z ,joga loftu“ a zavésy se zatahnou. Ten-
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Community Store znacky Nike
ddvaji explicitné najevo vazbu
na lokalni okoli - zde ve ctvrti
Flatbush v Brooklynu (New York)

V médnim a lifestylovém domé g
v Krefeldu se konaji umélecké vystavy
a je zde i pop-up baletni skola

to prostor s okny namifenymi do vnitfniho
dvora, kterd propoustéji nejen denni svétlo,
ale i ¢erstvy vzduch, pojme az 30 joginskych
predlozek pro aktéry. Hodiny zdarma se
konaji obvykle ve ctvrtek a v patek mezi 18.
a 19. hodinou nebo v sobotu mezi 11. a 12.
hodinou. Pro vedeni hodin byla vybrana lo-
kélni firma Body + Soul. Po hodinéch je pak
nabizena zdzvorova voda a zazvorovy c(aj,
aby se tak ucastnici lekce sblizili a zaroven
méli moznost prohlédnout si sortiment ob-
chodu.

V pfizemi se jednak prodava fitness na-
¢ini, ale ziroven se zde konaji kruhové
nebo osobni tréninky, z¢asti ve spolupraci
se znackami jako jsou Adidas, Asics, Nike
nebo Puma. ,Dostava se nim velmi dobry
feedback,” tési se Konstantin Rentrop. In-
teriér Schuster Studia byl vytvofen ve spo-
lupraci s designovou agenturou Zeichen
& Wunder, kterd rovnéz sidli v bavorském
hlavnim mésté.

Stefanie Hiitz

StO F€S Ppicvzato ze stores+shops,
S h (o) p S Magazinu EHI o zFizovdni
a vybaveni prodejen
a o POP marketingu
wwuw.stores-shops.de
wwuw.ehi.org
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esign se nevzdava!

Ndarodni cena za studentsky design 2016 / Novy (z)bozi 16!

Ndrodni cena za studentsky design slavi Sestadvacdté vyroci! Poprvé byla vyhldsena Design Cabinetem CZ v roce 2008. Nava-
zuje viak na soutéz, kterou organizovalo od roku 1991 do roku 2007 Design centrum Ceské republiky.

V roce 2012 se sout€z stala mezinarodni. Dal-
§i zména nastala v roce 2014, kdy se rozdéli-
la na dvé casti - na obory patfici pod oblast
vizualni komunikace a oblast produktového
designu. Soutézi nezavisle na sob¢ v biendlo-
vém rytmu. Letos soutéz patfila pracim v $i-
roké Skdle vizudlni komunikace. V roce 2017
budou soutéZzit studentské prace v oborech
produktového designu.

VyhlaSovatelem leto$niho ro¢niku soutéze
jsou vedle Design Cabinetu CZ také Moravska
galerie v Brn€ a Slovenské centrum dizajnu.
Do letosniho ro¢niku se pfihlasilo 120 auto-

ru z 10 univerzit (z toho 3 zahrani¢nich) a 11
vyssich odbornych $kol a stfednich odbor-
nych $kol. Jejich prace hodnotily tfi nezavis-
1é poroty: vysokoskolska porota byla sloZzena
z pedagogu vysokych skol a univerzit, stfedo-
skolska porota slozena z pedagogu stiednich
a vysSich odbornych $kol a mezinarodni
porota byla sloZzena z kuritorti muzei, nezi-
vislych expertti a nejlepsich profesiondlnich
designérii CR. Celkem hodnotilo studentské
price 27 profesiondlnich vysokoskolskych
a stfedoskolskych pedagogu, grafickych de-
signér, expertll a kuratora designu.

Poroty nominovaly
v nékolikakolovém hodnoceni
k ocenéni 51 praci.

Po zasedani mezinarodni poroty ziskala
jedna prace Ndrodni cenu za studentsky de-
sign 2016 * GRAND (Pavel Coufalik/VSUP),
jedna Narodni cenu za studentsky design
2016 * JUNIOR (Judita Kostikovi/VOSG
a SPSG Praha), pét ocenéni Excelentni stu-
dentsky design 2016 a sedm cenu Dobry stu-
dentsky design 2016

Letos udélila poprvé porota vlastni Cenu
mezinarodni poroty. Ziskala ji Josefina Karli-
kovd/VOSG a SPSG Praha.

Poprvé byla letos udélena také cena nakla-
datelského domu Albatros Media, kterou zis-
kaly dvé studentky: Tereza BartoSova / FUD
UJEP; Lucie Bindikova/FMK UTB.

Poprvé v historii soutéze od roku 1991 zis-
kal Narodni cenu za studentsky design jeden
autor podruhé! Pavel Coufalik uspél v roce
2013 (tehdy jest€ jako student FMK UTB)
s knihou Zlin a letos s diplomovou praci Ori-
entacni systémy v Ceskoslovenské socialistic-
ké architektute na VSUP v Praze.

Firmy IKEA CR, s.r.0. a Tescoma s.1.0. oce-
nily svymi produkty vedle vit€ézi narodni

Orientacni systémy v ceskoslovenské socialistické architekture / Pavel Coufalik, Vysokd skola uméleckoprimyslova v Praze

Projekt, jehoz vystupem je obsdhld publikace, si
kladl za cil zpétné zmapovat a adekvatni grafi ckou
formou prezentovat dnes jiz davno neexistujici
orienta¢ni a informacni systémy v ceskoslovenské
socialistické architekture 70. a 80. let. Pfestoze se
tvorbou orientacnich systémd v uvedeném obdo-
bi zabyvali vyznamni grafici a vysledné realizace
meély zpravidla vysokou kvalitu (dusledek zékona
o povinnych uméleckych realizaci v architekture),
dodnes neexistovala jakékoliv odbornd publikace,
které by se snazila toto téma systematicky uchopit.
Neni divu, drtivd vétsina puvodnich navigacnich
systému je jiz desitky let odstranéna (v nékterych
pfipadech zmizely i celé stavby) a materidly k tém-
to realizacim se nikde nearchivovaly. Zdalo by se
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tedy, Ze v soucasnosti je jiz nemozné toto téma
zpracovat. V rdmci diplomové prace jsem se piesto
o tento Ukol pokusil. Den co den jsem posledni rok
dohledaval jakékoliv stopy po plvodnich orienta¢-
nich systémech. Kontaktoval jsem celkem 103 lidi
a podnikl pres 50 osobnich schuzek s dosud Zijicimi
autory, architekty, archivari nebo fotografy. Prosel
jsem vétsinu myslitelnych zdroji v knihovndch,
muzeich a archivech a také, v nadéji nalézt ales-
poil posledni fragmenty, osobné navstivil vétsinu
prezentovanych staveb. To v3e ve snaze posklédat
7 jednotlivych nalezenych stiipki co nejucelenéjsi
obraz vysledné mozaiky (knihy). Podafily se pfitom
i necekané objevy, tim nejvétsim bylo dopatrani za-
pomenuté obsahlé pozlstalosti Jifiho Rathouského

v krkonosskych Semilech. Vysledkem analytického
a systematického bdadani je autorskd publikace,
kterd na témér 500 strankdch prezentuje vybér z3-
sadnich i nezndmych, detailné popsanych, ukdzek
informacnich systéma.

Vybrany soubor zahrnuje jak navigace pro ikonické
stavby své doby (DBK, obchodni centrum Jestéd,
obchodni dim Maj, hotely Praha, Intercontitnetal,
Thermal, Nova scéna Narodniho divadla aj.) tak i ni-
kdy nepublikované systémy v budovéch vefejnosti
nepfistupnych (telekomunikacni budovy, vyrobni
aredly nebo dokonce atomovy kryt s orientaci od
Jitiho Rathouského). Poprvé md tak pfipadny z3-
jemce o orientacni grafiku moznost zjistit vice o jeji
ceskoslovenské historii.
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Hudebni kniha
Judita Kostakova, Vyssi odborna skola grafickd a Stredni pramyslovd Skola grafickd, Praha

Pro viechny znudéné hrace i nadsené nehrace. zdznam pro vytvoreni audio-vizudlniho dojmu? Kniha
Vychozi body: Jak vnimame hudbu, kdyZ je zapsand  obsahuje riznorodé skladby a ukazuje rizné moznos-
do not? Je mozné ji diky notam slyset? D4 se vyjadiit ti vnimani hudby. Je uréena vsem znudénym hractim
audiaIni dojem z hudby? Je mozné pouiit jiny graficky i nadsenym nehracim.

Radko Trohar:
Laciname Sermovat kordem

Josefina Karlikova,

Vy3si odbornad skola grafickd a Stred-
ni pramyslovd skola grafickd, Praha
Prirucka pro zacinajici adepty Sermif-
ského uméni. 85 stran fotografii, ilustra-
¢ a textu z pera legenddrniho mistra
Radko Trohafe pfindsi prehledng, eru-
dované a v piitazlivé formé vse pod-
statné pro zaklady Sermovani kordem.

Design | BS

ceny také ty, kdo ziskali ocenéni Excelentni
studentsky design 2016 a ocenéni Dobry stu-
dentsky design 2016.

Zurnalisté udéluji kazdy rok Cenu novi-
nafh (ziskala ji Michelle Condenarova/FMK
UTB). Cenu vefejnosti ziskavaji vysokoskol-
skd a stiedoskolskd price s nejvyssim po-
¢tem hlast v hlasovani na webovych stran-
kach www.studentskydesign.cz (Michaele
Klihavcova/ FUD UJEP, Stépan Rubas/ SS ob-
chodu, uzitého uméni a designu Plzen).

Soutéz a vystava mohly probéhnout diky
finan¢ni podpofte firem Heineken CR, Archi-
tecture Week s.r.o., Grund, a.s., Domu bytové
kultury Praha a Jablotron Alarms a. s. a ma-
teridlové podpore firem Ceskd centra, Elton
hodindi'sk4, a.s., ATAK Design, IKEA CR, s.r.o.,
Albatros Media a.s., Tescoma s.r.0. a Nadace
pro rozvoj architektury a stavitelstvi.

Graficky vizudlni styl soutéZe a katalogu
vytvorila MgA. Lucie Kaslova. Logo soutéze
od Milana Sodomy vyslo ze zadani Vyssi od-
borné skoly grafické v Praze.

Vyhlasovatel soutéZze Design Cabinet
CZ je nada¢ni program Nadace pro rozvoj
architektury a stavitelstvi. Piisobi v ném
predevsim dobrovolnici z fad studentt de-
signu.

PhDr:. Lenka Zizkovd, Design Cabinet CZ
www.studentskydesign.cz

Konference, seminare

Obaly pro potraviny a kosmetiku, 2. 2.
Prohlaseni, znaceni, technickd dokumentace, 9. 3.

-

REACH a obalovy pramysl, 30. 3.
Obalovy zakon komplexné, 6. 4.
Speciality obalového designu, 24. 4.
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