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RV vy
Mili ctendri,
vstupujeme do pdtého roku vyddvdni casopisu
Brandsé&Stories, a tak jsme uz formou chiéli
DpFipomenout, jak jsme zacinali. Je az neuveéri-
telné, jak tento pocdtecni tah nasich grafikii -
oboustranny cCerny casopis, resp. Brands Cerny
a Stores svétly zdaber z obchodu, utkvel ve vasich
pameétich.

Za téch peét let se ndm podarilo presvedcit mnohé z vds, Ze pochuilit se a pochlubit
s uspéchy Vasi znacky a odvyprdvét sviij pribéh neni na skodu a Ze nesvaru
viddnoucimu v nasi zemi - Ceské zdvisti a neprejicnosti, je treba celit. Proto se také
rozrostla ¢dst Brands v samostatny casopis a my z toho mdme velkou radost. Cdst
casopisu Stores, ac se stala odbornou prilohou, si nese ddl svoje poselstvi — inspirovat
a puisobit na vsechny spolutviirce kamenného obchodu, aby vytvdreli tu spravnou
atmosféru prodejniho mista, zdZitky pri nakupovdni, emoce a prijemné pocity,
protozZe to jsou u nds mnohdy také jesté pojmy pouze vzddlené a neaplikované
v praxi prodejen.

Budeme rddi za ty Ctendre, ktefi ndm to pdté vyroci budou prdt, tak jako my
Drejeme vsem, kdo slavi néjaké kulatiny svoji znacky! Prejeme a ddvdme maly
ddrek v podobé strany na piibéh znacky navic. A kdybychom na nékoho zapomnéli,
budeme rddi, kdyz se ndm s vyrocim pripomenete.

Ty ohiiostroje a bombastické oslavy ve znameni ,5“ na titulni strané Stores patvily
AFI Paldci v Pardubicich, my oslavy takto velkolepé asi nepojmeme, ale urcité
vyroci oslavime.

Blanka Bukouvskd
Vydavatelka Brands&Stories

Autor fotografie: Lubos Josef Marek - Vizdzistika & styling: Jifina Chrtkovd - www.bohemia-werbung.cz
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ktery pomohl

zachranit Francii

André Gustave Citroén zorganizoval za prvni svétové valky francouzskou

zbrojni vyrobu. Pak jako prvni v Evropé zaved| pasovou vyrobu aut.

André Gustave Citroén nechal zkonstruovat
prvni sériovy automobil s pohonem pred-
nich kol a celokovovou aerodynamickou ka-
rosérii. Naklady na vyvoj revolu¢niho vozu
vsak jeho spolecnost zatizily a Adolf Hitler
v rozhodujicich chvilich zarazil prodej citroé-
nti v Némecku. Nepomohla ani francouzska
vldda, prestoze podnikatel za prvni svétové
valky pomohl zachrinit Francii. O milovanou
firmu pfiSel, ale jeho model Traction Avant
zvitézil: podobnymi auty jezdime dodnes.

André Citroén se narodil v roce 1878 jako
nejmladsi potomek pafiZzského obchodnika
s drahokamy. Rodina ptivodné zila v Nizo-
zemsku, kde jeden z predka prodaval citru-
sy. Tim ziskal pfezdivku a pozdéji prijmeni
Limoenman (,Citrondk®), které se vyvinulo
do podoby Citroen.

Otcem Andrého byl Levie Citroen, boha-
ty muz, ktery se v dobé vseobecného inves-
torského optimismu nechal zlakat ke koupi
akcii jihoafrickych diamantovych dolu. Jenze
ty zahy ztratily na hodnoté. Ackoli svou in-
vestici nepromrhal veSkeré jméni, podlehl
vycitkam svédomi. KdyZ bylo Andrému Sest
let, jeho otec spiachal béhem prazdninového
pobytu sebevrazdu skokem z okna.

Tragickd udilost chlapce poznamenala.
Utéchu hledal v literatufe, zvlasté si oblibil
romdny Julese Verna. Tyto knihy a pohled
na rozestavénou Eiffelovu véz ho ptivedly ke
studiu techniky, coz v té€ dobé bylo ve Francii
spojeno s vojenstvim.

Zlomovy rusky patent

Po otcové smrti vedla klenotnicky podnik
matka a pocinala si zdatné. Rodina se jiz pIné
szila s francouzskym prostredim, coz symbo-
lizovala posledni drobnd zména v pfijmeni,
kde prosté ,e“ nahradila pfehliska ,€“ a vy-
slovnost se tak mstalila na ,sitro-€n“. V roce
1896 se André stal francouzskym obcanem.

Jeho dalsi osud nepfimo ovlivnil sestrin sna-
tek. Vzala si polského bankére a André v roce
1900 podnikl cestu za novymi pribuznymi.
V jedné slévirné v tehdy ruské casti Polska
mu ukdzali novy vynadlez, sestavu ozubenych
kol se Sipovitym spiralovitym ozubenim.
André pochopil, Ze kdyby se kola zhotovila
s vysokou presnosti az kvalitni oceli, méla by
dokonaly zabér. Pujcil si v rodin€ penize a od
ruskych majitelti dotycné slévarny koupil je-
jich patenty.

Jakmile mél po vojné, pustil se do projektu
strojné obribéného sipového ozubent, které
zaru¢i nebyvale ucinny prenos sily a zaroven
tichy chod pfevodu. Citroénova kola uspes-

né vyuzili vyrobci nejriiznéjsich stroju, Cer-
padel ¢i mlyna. Nechybéla ani naptiklad na
Titaniku. Spolecnost vzkvétala, vybudovala
si zastoupeni po celé Evropé, zaméstnavala
prvotfidni konstruktéry. Na Sipové ozubeni
dodnes odkazuje logo vozi znacky Citroén.
V roce 1905 firma zahajila rovnéZz produkci

automobilovych motorti. Od motort to uz
k samotnym automobilim nebylo daleko,
André Citroén se k nim vsak dostal trochu
oklikou. Jeho bratr Hugues se stal zdimoz-
nym obchodnikem s diamanty a pfizenil se
do bankéiské rodiny. Doty¢nd banka byla
véfitelem automobilky Mors, jeZ se topila
v problémech. Rodina dospéla k nazoru, ze
tovarnu muiZe zachranit jen André. Byl skvé-
lym obchodnikem, takZe dokdzal prodeje lu-
xusnich vozi Mors zmnohondsobit. Pfi cesté
do USA ovsem pochopil, Ze budoucnost pa-
tfi levnéjSim autim. Dospél také k nazoru,
Ze ve francouzském prumyslu dosud bézna
dvandctihodinova pracovni doba neni pro

presné strojirenstvi nejlepsi. ZlepSeni pra-
covnich podminek pfineslo zvySeni nasko-
ku pred konkurenci. Ostatni francouzsti to-
virnici sice jeho nezvykle privétivy pristup
k zaméstnancim odsuzovali, ale Citroén
vydélaval ebrovské penize. Dokdzal je ovsem
také rozticet u rulety. Pratelé ho varovali, Ze
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propada hrac¢ské vasni, ale podnikatel opo-
noval, Zze kdyby nebyl hracem, nedotahl by to
tam, kde je.

Pomohl Francii...

V roce 1913 se Citroén seznimil s dcerou
italského bankére. O rok pozd€ji byla svatba.
Z manzelstvi se narodily ¢tyfi déti. Mezitim
vsak vypukla prvni svétova vilka a narukovat
museli i bratfi Citroénovi. André slouzil u ar-
tilerie a trpé€l: francouzské délostrelectvo ne-
mélo dost munice a jeji uroven byla Spatna.
Bratr Bernard kritce po vypuknuti boji padl,
coz Andréem hluboce otfaslo. Novopeceny
kapitin Citroén proto zacal sepisovat navrhy,
jak radikdln€ zvysit dodavky presné munice.
Zasobovacimu oddéleni ozbrojenych sil na-
Stésti zrovna $éfoval general, ktery byval Cit-
roénovym velitelem na polytechnice a dobfe
si pamatoval, Ze student mél sice obcas neval-
ny prospéch, ale bystry usudek a organizacni
talent. Francouzska armada se branila jen za
cenu nepredstavitelnych ztrat a jeji situace
uz byla tak hroziva, Ze afady pfistoupily na
drzy plan jakéhosi kapitina. Ten pak pod zi-
Stitou ministra valecného priumyslu vykoupil
pozemky priléhajici k tovarné na ozubeni
kola a postavil tam novy zavod. Nejmodernc¢j-
§i technologie pochazely z USA. V municce
¢asem pracovalo asi deset tisic Zen.

Vyroba granitll je nebezpecnou c¢innosti
a Citroén vyzadoval tvrdou disciplinu, ale
zaroven se snazil pracovnicim ulehcit Zivot.
Vybudoval pradelnu, obchody, jesle, Skolku.
Zajistil 1€kafskou péci a slusné platil. Kdyz
v prubéhu nicivé valky zachvitily fadu pod-
nikd nepokoje a stivky, jeho tovarné se té-
méf vyhnuly. Munice od Citroéna pomohla
odvritit katastrofu. Vlada si toho byla védo-
ma, takZe jej povérila dalSimi dkoly: reorga-

nizoval vyrobu ve stitni zbrojovce, dostal na
starost ufad, jenz dozoroval dodivky surovin
pro véle¢ny primysl, dohliZel na zisobovani
potravinami.

Kdyz vilka skoncila, musel André Citroén
svou tovarnu rychle pfizpliisobit mirovym
podminkam. Rozhodl se zuzitkovat zkuse-
nost z firmy Mors, ale s tim, Ze tentokrat pu-
jde o levna auta vyrdbénd na béZicim pdsu.
Nic nedbal na doporuceni, Ze v nejisté dobé
by se mélo postupovat krok za krokem a zacit
tfeba u jizdnich kol. Za pouhych Sest mésict
prestav€l municku na tehdy nejmoderné;jsi
automobilku starého kontinentu. Dostalo se
mu za to prezdivky ,evropsky Ford“.

Znacka Citroén vstoupila na trh se solidni-
mi vozy, které sice na prvni pohled pusobily
skromné, ale oproti konkurenci stily sotva
polovinu a pfitom mély plnou vybavu véetné
elektrického startéru ¢i osvétleni. Znacce pa-
tfi primat i v tom, Ze jako prvni umistila vo-
lant trvale na levou stranu vozu (do té doby
mivala auta i ve Francii, kde se jiZ davno jez-
dilo vpravo, fizeni vétSinou na stejné strané
jako v Britdnii).

André Citroén nikdy zadné auto nezkon-
struoval. Dokazal vSak najit skvélé techniky
a poskytoval jim pfiméfené volnou ruku. Fir-
ma drtila konkurenci, protoze vyriabéla mno-
hem efektivnéji a jeji auta byla kvalitni. Dbala
i na malickosti. Citroén napfiklad jako prvni
v Evropé dodaval k voziim podrobny navod
k pouziti a seznam servisu.

Zakladatel se znovu vypravil do USA, kde se
setkal s Henry Fordem, kterého povazoval za
svuj vzor. Byl ale rozc¢arovin. Americky pri-
myslnik se mu jevil jako chorobny antisemi-
ta, ultrapravicak, nevzdélanec a propagator
puritdnstvi, zatimco Citroén byl Zidovského
puavodu, mél socidlni citéni, precetl spoustu .

- s o et (TS

1878 V roding obchodnika s drahokamy

se narodil André Gustave Citroén.

1884 Andrétw otec spachal sebevrazdu
kvali nevyhodnému nakupu akcii.

1898 André Citroén piijat na elitni Ecole
Polytechnique.

1900 Navstivil své polské piibuzné,
seznamil se s ruskymi patenty na 3ipovité
spiralové ozubeni a koupil je za penize
puijéené od piibuznych.

1902 Po absolvovani povinné dvouleté
vojenské sluzby si na predmésti Pafize
oteviel strojirenskou dilnu.

1913 Vzkvétajici spoleznost se
piestéhovala na nabrezi Seiny.

1914 vypukla prvni svétova valka, André

Citroén byl povolan k délosttelectvu.

1915 stava se organizatorem vyroby
munice, pozdéji i vale¢ného zasobovani
surovinami a potravinami.

1919 Zakladatel presméroval svou firmu
na vyrobu automobild a vyrobil prvni viiz,

Citroén 10 HP Type A.

1922 Napis Citroén na obloze sokoval
v predvecer Pafizského autosalonu.

e
|

e \ 'h vir Sl AP
1925 Na Eiffelové vézi se na deset let
objevil svételny napis Citroén.

1933 Na firmu tézce dopada svétova
hospodaska krize a politicky vyvoj v Némecku.

1934 Citroén predstavil revoluéni model
Traction Avant, firma se viak ocitla v konkursu.

1935 André Citroén umira na nador
zaludku, automobilku prevzal Michelin,
nejvétsi z véfiteld.

1936 Automobilka poprvé zabudovala

do osobniho vozu naftovy motor.

Brandsé 3




1948 Zahsjeni vyroby legendémi
,kachny”, levného modelu 2 CV.

1955 Predstaveni revolucniho Jprezident-
ského” modelu DS, takzvané ,bohyn&”.
1974 Uzavieni tovarny na nabrezi Javel,
automobilku kupuje rodina Peugeotovych,
vznika skupina PSA Peugeot Citroén. Na auto-
salonu v Pafizi je predstaven viz CX2000.

1982 predstaveni modelu BX

1985 vytvoreni nové vizualni identity
Citroén (Eervené logo)

1989 uvedeni na trh vozu XM, prvni viz
vybaveny hydropneumatickym systémem
pérovani (v 1990 zvolen Autem roku)

1992 prvni joint-venture v Ciné se
spole¢nosti Dongfeng / André Citroén byl
zvolen automobilovym vyrobcem stoleti

1993 uvedeni na trh vozu Xantia

2005 Automobil Citroén C1 se zaina
vyrabét v Cesku.

2009 znacka uvedla na trh modelovou
fadu DS (jako druhou fadu k modelové fadé C)

2011 uvedeni technologie , Full Hybrid”
- Hybrid4 na DS5

2013 Skupina PSA Peugeot Citroén
ziskala evropské ocenéni ,Cenu pro
technologie budoucnosti” za hybridni
systém Hybrid Air, vyuzivajici benzinovy
motor a stla¢eny vzduch.

2014 5.2. znacka predstavuje Citroén
C4 Cactus / V kolinském zavodé TPCA se
chysta nabéh nové generace minivozu C1.

BS | Pfibéh znacky Citroén

knih a miloval vzruseni. Francouz pochopil,
Ze povahové jsou si cizi, spolecnou fotografii
vSak vystavoval na odiv. Byl totiZ marketingo-
vym mdgem. Zidnd jind evropskd automo-
bilka nevynaklddala tolik penéz na reklamu.
Firma si vedla obrovskou kartotéku zakazni-
ku a potencidlnich zdjemc, které korespon-
dencné vyzyvala k navstévim prodejen. Den
pred zahdjenim jednoho autosalonu nechal
Citroén napsat letadly na obloze své jméno;
kourovy napis se tahl do délky péti kilometrt
a doprava zazila kolaps, protoze fidici zirali
nad stfechy Pafize.

,DéEti se uci vyslovovat prvni slova - mama,
tata a Citroén,“ razil. SlouZily k tomu kolobé€Z-
ky, modely, kostky, Slapaci ¢i elektricka autic-
ka. Obrovsky ndpis Citroén zdobil Eiffelovu
v€z; v noci zaril do vzdilenosti sta kilometr.
Firma byla ve 20. letech nejvétSsim evrop-
skym vyrobcem aut, jeji vozy se montovaly
iv zahranici.

... Francie jemu ne

V roce 1929 ve Spojenych stitech propukla
velka hospodarska krize. Dusledky byly kruté
i pro Citroén. Na firmu nejenze prudce do-
padl pokles domdci poptavky, ale jeji situaci
nesmirné zkomplikoval vyvoj v sousednim
Némecku, kde se dostali k moci nacisté. By-
val to vyznamny trh a Citroén tam auta také
montoval. Jenze ,zidovska tovarna“ neméla
v Hitlerové fiSi pravo na existenci.

André Citroén na prelomu 20. a 30. let pro-
Zival také osobni krizi. Nejbliz$i spolupracov-
nici odchazeli a umirali. Povahou hazardér,
opét vsadil vSe na jednu kartu. V dobé, kdy
prodej vozii spadl na polovinu a firma poprvé
prozivala finan¢ni potiZe, se rozhodl vyvinout
unikatni automobil. M€l mit pohon ptednich
kol, aerodynamickou celokovovou karosérii,
prostorny interiér, automatickou prevodov-
ku a hydraulické brzdy. Zadiani v mnohém
odpovida dnesnim modernim automobiliim,
svou dobu v3ak predbéhlo o desitky let.

Citroén sice nebyl prvni automobilkou,
ktera prisla s pohonem prednich kol, pred-
chozi pokusy v8ak nebyly pfiliS uspésné. Vy-
voj nového auta si vyzadal mamuti investice.
Citroén Traction Avant byl predstaven v roce
1934 a vzbudil rozruch. Firma se vSak kvuli
nému nesmirné zadluzila. Do toho pfislo za-
staveni prodeje v Némecku, takZze do poklad-
ny nepfritékalo dost penéz. Jeden nedockavy
maly véfitel poslal v prosinci 1934 automo-
bilku do konkurzu. Citroén prisel o tovarnu
a zhroutil se mu svét. Na pocdtku roku 1935
se ocitl v nemocnici. Za Sest mésich svij za-
pas s nadorem zaludku prohral.

Rizeni firmy se ujal véfitelsky vybor. Vlida,
kterd predtim odmitla o jakékoli pomoci uva-
Zovat, pozadala nejvétsiho vétitele, jimz byl
vyrobce pneumatik Michelin, zda by znac-
ku prevzal. Michelin pochopil, Ze Traction
Avant otevira obrovské moznosti, a souhlasil.
Ukazalo se, Ze Citroénovi by k preziti byvalo
stacilo n€kolik mésict: Za dva roky mél Mi-
chelin pujcené a investované penize zpatky.
Pak uz revolu¢ni model nesl samé zisky.

Pod novym vlastnikem zacala automobilka
chystat dalsi viiz s pohonem prednich kol,
ktery by na rozdil od prestizniho modelu
Traction Avant byl dostupny i zemédélctim,
uciteliim a faraiam. Tak se zrodila legendarni
,kachna“, model Citroén 2 CV. Prvni prototyp
vznikl tésné pred druhou svétovou valkou, do
sériové vyroby se tento levny viiz dostal v roce
1948 a pomohl postavit Francii na kola. Dal-
$im pfevratnym automobilem pak byla ,bo-
hyné“ z poloviny 50. let, model DS - oblibeny
viz Fantomase i prezidenta de Gaulla. Na pre-
lomu 60. a 70. let vSak na francouzském trhu
vyrazné posilil tehdy statni Renault a automo-
bilka Citroén se opét ocitla na hrané bankro-
tu. Zachrinila ji fize se spolecnosti Peugeot,
¢im vznikl koncern PSA Peugeot Citroén.

Petr Korbel
(tydenik Ekonom,)

1972 ps 21

Rok 1955 navzdy zménil

automobilovou historii.

Na podzimnim pafizském autosalonu byl totiz

predstaven prevratny Citroén DS a jeho odkaz vzkvéta

dodnes. Dokonce i v €estiné miZzeme pro jeho inicialy
najit odpovidajici ekvivalent - DOKONALY SVET.

NO,

2

Kdyz na pafizském autosalonu 5. fijna 1955
sejmuli na stinku Citroénu plachtu ze své
novinky, zfejmé ani ve skrytu duSe nedou-
fali, jak moc zdsadni automobil zrovna pfed-
stavuji vefejnosti. Model DS19 mél nahradit
Traction Avant, ktery uz pomalu prestival
stacit stile narocnéjsim zdkazniktm, a Cit-
roén se vibec nebdl byt prikopnikem, a to
hned v mnoha smérech. Zkratka DS znamena
Desiré Spécial, tedy zvlastni touhu, nicméné
zahy se pro model DS vzilo oznaceni Déesee

podstatu vyjimecnosti tohoto automobilu.

VE

A vyjimecny byl i samotny okamzik predsta-
veni této revolucni novinky. Béhem prvnich
patnicti minut po odhaleni bylo registrova-
no 743 objedndvek a na konci dne jich bylo
12 000! Citroén tehdy dokdzal néco, o ¢em
dodnes sni kazda automobilka - ukazat svétu
opravdu revolu¢ni automobil. Novinku, kte-
ra vSechny dostane do kolen.

A Citroén DS byl pfesné takovy. Za jeho vzhle-
dem stal italsky sochaf a pramyslovy designér
Flaminio Bertoni, nicméné znaméjsi je urcité
jméno druhého spolutviirce, francouzského
leteckého inZenyra André Lefébvra. Karose-
rie byla na svou dobu nebyvale futuristicka,
pod ni se skryvala neméné€ inovativni techni-
ka vcetné hydropneumatického odpruzeni,
které je pro Citroén jednim ze zakladnich
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genetickych prvkl dodnes. Jiz v poloviné pa-
desitych let byly odborniky hodnoceny jeho
jizdni vlastnosti jako z jiné planety. Podvozek
dokazal nabidnout nebyvaly komfort, a pfi-
tom zvladal i sportovnéjsi jizdu. Dikazem
byly i uspéchy tohoto velkého vozu v rallyeo-
vé discipling, vzdyt v roce 1959 dokdzal zvité-
zit v prestizni Rallye Monte Carlo.

Omezit se u Citroénu DS pouze na jeho de-
sign a hydropneumatické odpruzeni, by byla
velkd chyba. Tento viiz byl totiZ inovitorem
i v jinych oblastech automobilové konstruk-
ce. Jako prvni viz vyrabény ve velkych sé-
riich nabidl zakaznikiim predni kotoucové
brzdy, jeho hydraulické odpruZeni umoznio-
valo zménu svétlé vysky, mél posilové fize-
ni a tfeba i poloautomatickou prevodovku,




ktera sice vyzadovala rucni fazeni, ale fidi¢
nemusel pouZzivat spojkovy pedil. K lepsim
jizdnim vlastnostem prispéla také lamina-
Zkratka, Citroén se nebal jit, stejné jako
mnohokrat ve své minulosti, vlastni cestou
a v pfipadé modelu DS se mu tento inova-
tivni pfistup bezpochyby vyplatil. KdyZ byl
v roce 1975, viceméné jen po prubéznych
dil¢ich vylepSenich a zménach, stazen z vyro-
by, zastavilo se pocitadlo vyrobenych vozii na

Wild Rubis

hodnoté 1 455 746. Maloktery automobil té
doby, jehoz bylo vyrobeno takové mnoZzstvi,
je i dnes velmi cenénym veteranem, ktery by
si pral mit ve své sbirce kazdy milovnik sta-
rych vozu.

Byt se v mezidobi oznaceni DS z nabidky
Citroénu vytratilo, jeho filozofie nezmizela.
KdyZ se automobilka v ramci své expanze
na prelomu tisicileti rozmyslela, jak rozsirit
svou nabidku, zcela logicky se rozhodla pfi-
vést zpét na svétlo svéta zkratku DS. Ozivit
legendu. Postavit na jejim odkazu a filozofii
se stejné peclivym a inovativnim pfistupem

Citroén a sportovni uspéchy

Automobilovy sport, ktery ma CITROEN zapsan v samot-
nych genech, mad rizné formy. Znacka se po vice nez 20
letech, kdy ovlddala silnicni zévody po celém svété, ob-
jevi v roce 2014 na tratich mistrovstvi svéta cestovnich
vozl FIA (FIA WTCC). Pdjde o novou vyzvu jak pro tym
Citroén Racing, tak pro Sébastiena Loeba, ktery usedne
za volant jednoho ze zavodnich vozd. A jakd je historie

BS | Soucasnost znacky Citroén

WRC? CITROEN je drZitelem péti Pohdrd mistrd svéta
v terénni rallye (1993 az 1997) a osmi tituld Mistra své-
ta v rallye (2003 - 2005 a 2008 - 2012). Do povédomi
sportovnich fandu se zapsala dvojice Loeb-Elena svymi
168 starty v Mistrovstvich svéta WRC a 78 vitézstvimi.
Nikomu jinému se doposud nepodarilo vyhrét 900 rych-
lostnich vlozek. 116x stali na stupnich vitézd.

moderni automobil pro soucasné fidice, ale
tak, aby historie nebyla jeho jedinou hnaci
silou. DS tak nové znamena Different Spirit
(jiny duch), coZ nyni mnohem lépe vystihuje
jeho podstatu.

Zahy bylo vsem jasné, Ze nepujde jen o jeden
model. Zidny vystiel do tmy. Naopak - auto-
mobilka pro samostatnou modelovou fadu
DS pfipravila promysleny plin postupného
rozsifovani nabidky, a tak v pravidelnych
intervalech davkuje uvadéni novych atraktiv-
nich modeli, na které netrpélivé ¢eka jak od-
bornd, tak laickd verejnost. Kult DS je zpét!

1999  prvni nasazeni v sampionatu WRC
(Katalanska rallye, Citroén Saxo Kit-Car)

2001  Prvni podium
- Rallye San remo, Citroén Xsara T4

2002  Prvni vitézstvi v Sampiondtu WRC
(Rallye Deutschland, Citroén Xsara WRC)

2004  Prvni svétovy titul v sampionatu WRC

2013  Posledni start v sampionatu WRC
(Francouzska rallye, Citroén DS3 WRC)

Aktudlné nabidka modeli DS zahrnuje tfi mo-
delové rady, pficemz vSe zacalo v roce 2009,
predstavenim elegantniho a ziroven dyna-
mického méstského automobilu DS3 s ichvat-
nym origindlnim vzhledem. Pfesn€ o rok poz-
d¢ji mohli navstévnici pafizského autosalonu
obdivovat dalsi pfirtstek - Citroén DS4, ktery
ostatnim ukazuje, jak by mél vypadat moderni

cross-over, komfortni automobil s trochu vyssi

DS 5LS

stavbou karoserie a zvySenou svétlou vyskou.
Poradny poprask na frankfurtském vystavisti
pak zpusobil v roce 2011 dalsi prirustek ex-
kluzivni fady Citroénu. Model DS5 ptitahoval
néavstévniky jako magnet, na stinku Citroénu
jakoby se Zivot na chvili zastavil, navstévnici
dlouhé minuty novinku konsternované pro-
hliZeli, aby ji posléze pocali detailn€ zkoumat.
Takhle ma vypadat interpretace luxusniho
a pritom praktického automobilu, a to si DS5
pripsalo i dal$i primat. Jedna se totiZ o prvni
sériové vyrabény dieselovy hybrid.

Pokud byste méli pocit, Ze se Citroén témi-
to pociny vycerpal na nékolik let dopredu,
jste na velkém omylu. Automobilka totizZ ani
v nejmensim nepolevuje v pribézném pred-
stavovani konceptt a studii, u nichz lze tusit
jejich budouci sériovou podobu privé pod
znackou DS - napf. obfi sedan Metropolis
(Sanghaj 2010), nepiehlédnutelné kombi
Numero 9 (Peking 2012), ¢i predzvést SUV
Wild Rubis (Sanghaj 2013). Kromé toho po-
kracuje i rozsifovani stivajicich modelovych
fad o specialni verze, které jsou urceny pro

potéchu ryzich individualisti. Typickym
prikladem takového pfistupu je nedivno
predstaveny paket Faubourg Addict, jeZ je
dostupny pro modely DS3, DS3 Cabrio, DS4
aDS5. Inspiraci ¢erpal zkonceptu Numéro 9,
kterému se bliZi nejen novu barvou Whisper
s fialovym nadechem, ale i materialy a tech-
nologickymi postupy vcetn€ laserového gra-
virovani. To poc¢atkem ledna na trh uvedeny

DS3 Cabrio Racing je z jiného soudku. Diky
sportovnimu benzinovému turbomotoru
s vykonem 207 koni nabizi tento hbity viiz
se shrnovaci platénou stfechou mimoradné
jizdni zazitky. NejenZe si pfi svizné jizdé mu-
Zete uzivat cechrani vlast, ale zahy zjistite, Ze
fidite sportovni automobil bez kompromist.
Jeho ovladatelnost, zvuk i vzhled s mimofad-
né obsahlou moznosti individualizace, vim
zprostiedkuji doposud nepoznany prozitek.

Stejné tak Citro€n uspéSné pokracuje v upev-
fnovani pozic na vyznamnych svétovych
trzich. Na konci loniského roku predstavil
svou vlajkovou lod, model DS 5LS, ktery je
zatim vyhrazen pouze niro¢nym cinskym
zdkaznikim. Ti budou hyckini mimorid-
nym komfortem, kterému kraluje nejvyssi
stupen vybavy, jeZ zahrnuje i ¢alounéni se-
mi-anilinovou kuZi, a to nejen na sedadlech,
ale tfeba i na obkladech dvefi ¢i pfistrojové
desce. Luxusni viiz méfi na délku 4,7 met-
ru a za pozornost stoji zejména jeho rozvor
2,71 metru, kterym automobil vychdzi vstfic
¢inskym pozadavkiim na velkorysy prostor.

Soucasnost znacky Citroén | BS
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Znacku Citroén lze ziroven vnimat i jako
tradi¢niho velvyslance francouzského Zivot-
niho stylu: Elegance, radost ze Zivota, ale také
luxus, Sarm, rafinovanost, trocha tajemna
a jedinecnosti. Abyste mohli vSemi smysly
vnimat takové atributy, potebujete se vyma-
nit z kazdodenniho shonu a vytvofit si vlastni
svét - DS World . Citroén totiz fadu DS vnima
jako soucast Zivotniho stylu, proto pro ni a je-
ji zakazniky pod zminénym nazvem vytvari
specifické prodejny vyhrazené péci o zajem-
ce o modely DS. Prvni takovy showroom byl
otevien vloni najate v Sanghaji, koncem roku
2013 byla pfesttizena paska u pafizského DS
World, ktery se nachdzi v centru znimého
,zlatého trojuhelniku“. Sami se pfi navstévé
mésta nad Seinou muzete pripadné€ presvéd-
¢it, Ze DS World nové definuje zptisob prode-
je automobilt - jde totiZ o inspirujici prostor
se specifickou hudbou, viini a atmosférou,
urceny mimo jiné i pro vystavy a dalsi akce.
Chcete-li najit odpovéd, co dnes znamena
Citroén, najdete ji pravé zde.

Jan Blazek

, A=
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[talsti bratri

Pribéh Jacuzzi® to je klasicky italsky pribéh, plny sni, velkych ideji,
obrouvského talentu a nadseni. Zapocalo 20. stoleti, rozporuplné, ale bohaté
na prilezitosti a nezadrzitelné podnéty k technologické inovaci. Na pocdtku
tohoto stoleti, presné v r. 1907, bratii Francesco, Rachele a Valeriano Jacuzzi,
tak jako mnoho jejich krajanii, v touze dosahnout amerického snu, odjizdi
na novy kontinent hledat $tésti. Za pdr let za nimi piijizdeéji dalsi bratii,

Gelindo, Candido, Giocondo a Giuseppe.

au
F

Vsichni sourozenci Jacuzzi se usazuji v Ka-
lifornii, prindsejic s sebou svoji brilantni
tvofivost a pravou vasefi pro mechaniku. Ta
jim umozni realizovat riizné nidpady. Prvnim
z nich je nova koncepce vrtule, ktera je na-
sledné€ pouZivanid v americké aeronautice,
a po roce 1915, kdy byla zalozena spolec¢nost
Jacuzzi Brothers, vyviji cely aeroplan. A tak
v roce 1920 vznikd J-7 Reo, prvni jedno-
plosnik s integrovanou kabinou vytvofeny
bystrym mozkem a genidlni mysli prvorozené-
ho syna Rachele, realizovanym v Jacuzzi Bros.

V roce 1926 se rodi ,Jet Pump*, prvni
cerpadlo na cerpani vody z nejhlubsich vrs-
tev, které€ se setkiva s obrovskym tspéchem
u americkych farmai. Toto cerpadlo ziskalo
zlatou medaili na Veletrhu stitu Kalifornie
v roce 1930. Od této chvile je uspéch tohoto
projektu nezadrzitelny.

Opravdova revoluce ale bratry Jacuzzi tepr-
ve cekd. Ta pfijde, jak se Casto stavd, ndhodou.
Nebo jako tentokrdt z nutnosti, a to o n¢ko-
lik let pozdéji. V roce 1956 se u Kennetha
Jacuzzi, nejmensiho syna Candida, projevi
velmi vazna forma revmatoidni artritidy, ne-
moc progresivni a vaiznd. Lékafi doporucuji
sezeni v hydroterapii ve specializovanych
centrech, aby se zamezilo motorickym ob-
tizim. I tentokrat je tu ostrovtip a invencni
genialita, kterd vyprodukuje feseni. Diky své
dobré znalosti hydrauliky Candido upravi
ponorné cerpadlo, které se do ted pouziva-
lo v zemédélstvi, a pfetvori ho na zafizeni
hydroterapie, které je prenosné a je mozné
ho pouzit doma ve vané. Je to J-300, ¢erpa-
dlo, které vyprodukuje silny proud vody, do
kterého jsou vtisknuty 1écivé ucinky hydro-
terapie. Jednd se predevsim o viibec prvni
prototyp hydromasize, predurceny zménit
mnohym Zivot. OkamZité byl upraven pro
komercni uziti ve prospéch nemocnic, skol
i soukromych domu.

Tento vynilez znamend pro Jacuzzi Brothers
zvrat. V roce 1968 Roy Jacuzzi, ¢len tfeti ge-
nerace rodiny vstupuje do spolecnosti a je
odpovédny za divizi vyzkumu. Pfevezme
stryctv vizkum a vyprojektuje vanu se systé-
mem integrovanych hydromasdznich trysek,
které smésuji vzduch a vodu a jsou smérova-
telné. Tak se zrodi ,Roman bath*, jejiz nazev
je vzpominkou na velkou termdlni kulturu
lazni starovékych Rimani. Je to poprvé, co
je jméno Jacuzzi spojeno s vynilezem, ktery
je ucini slavnym v celém svét€. Vana Roman

Modelovd fada vifivek JACUZZI® - ITALIAN DESIGN
RANGE, jak jiz ndzev sém napovids, je typickd svym
dlrazem na designové provedeni van. Znacka povolala
ke spolupréci svétové zndmého architekta a desi-
gnera Daniela Libeskinda, ktery predstavil novou vizi
architektury s multidisciplindrnim piistupem. Do svych
formalnich vyzkuma zahrnuje projektovani velkych
vefejnych budov (muzea, kongresova centra), privatni
struktury (hotely, vily) a aktivné plisobi v sektoru vy-
zkumu industridIniho designu. Jeho dila jsou vystavena
v nejslavnéjsich svétovych galeriich a jsou predmétem
mnoha publikaci. Hlavni studio sidli v New Yorku, dalsi
studia se nachazeji i v Evropé, v Milané a Curychu.

Bath ma okamzity obrovsky uspéch a Jacuz-
zi® zaCina nabizet na trh rizné verze.

Po Sedesati letech se bratfi vraceji do rod-
ného Valvasone. V roce 1970, velmi blizko
rodného domu, zaklddaji prvni evropskou
vyrobu hydromasaZnich van.

Od té chvile, rok po roce, Jacuzzi® pokracuje
v rustu, hydomasaz si ziskava stale pocetné;jsi
pfiznivce, tlumoci potfebu lidi relaxovat a ros-
touci tendenci vétsi péce a starani se o vlastni
télo. Dila vytvifena v této spolecnosti dokazou
neustale odpovidat a casto i pfedchazet poza-
davkim stile niro¢néjSich zakaznikd a dnesni-
ho trhu. Rafinovana estetika, exkluzivni design
a stle vice inovativni technologie jsou standar-
dem u vSech vyrobk Jacuzzi®.

Zachovanim stejného poméru vzduch-voda
pouZit¢ho u “Roman bath” a vclenénim fil-
tracnich systému a ohfivani vody v r. 1970 Roy
Jacuzzi vynalezl “rodinnou” vifivku: poprvé
v moderni historii je moZné proZit uvoltiujici
a tonifikujici pozitky hydromasize spolecné
s rodinou a priteli, ve vlastnim domé.

V 80. letech vyroba vifivek Jacuzzi® vzrista,
pribyvaji integrované modely vybavené rela-
xacnimi kaskddami, uréené rovné€z pro vné;jsi
instalaci. Zrodil se koncept vifivek umisté-
nych v zahrad€, ktery predstavuje zibavny
okamzik shodny s barbecue nebo bazénem.

Dnes je Jacuzzi®, vlastnici vice neZ tfista pu-
vodnich patenti, referencniznackou vsektoru
vybaveni koupelen a svétovy leader ve vyrobé
hydromasaznich zafizeni a vifivek. Je soucasti
Jacuzzi Brands Corp, kterd je dcefinou spolec-
nosti privitniho investicniho fondu Apollo
Management L.P. Jacuzzi Brands Corp. ptisobi
pfimo v Evropé, Africe a na Dalném vychodé
prostfednictvim organizace EMEA, nepfimo
pak prostfednictvim prodejni sité pritomné
na vSech vySe uvedenych trzich.

Evropskym sidlem Jacuzzi Brands Corp. je
Jacuzzi Europe SpA, ktera pfimo pusobi v Ev-
ropé€, Africe a na Stfednim a Dalném vychodé
prostiednictvim centralniho sidla ve Valvaso-
ne a pobocek Jacuzzi Spa & Bath Ltd (Velka
Britanie) a Jacuzzi France (Francie).

V prubéhu let se Jacuzzi® stile vice pro-
jevuje jako duleZity protagonista v sektoru
koupelnového zafizeni, neustile investuje
do vyzkumu a rozvoje a pokracuje v rozvijeni
globdlniho konceptu “wellness”, pouzitého
jak v domacim ¢i outdoorovém prostredi, tak
iv profesionalnim sektoru.

Jacuzzi® tak pfinasi pfiznivy ucinek hyd-
romasdze i prostrednictvim sprchy v multi-
funkcénich boxech, z “wellness stroji”, které
nabizi stejné vyhody jako vany a minibazény,
délaji pravé relaxacni odzy. Vifivky Jacuzzi®
nabizi profesiondlni vykony, které poskytuji je-
dinec¢né pocity pohody sdilené s ostatnimi, jak
doma, tak v otevieném prostoru. Ale vyjimec-

Vitivky JACUZZI® - Flow s podpisem Daniela Libes-
kinda predstauujf isté linie, jemnost jednotlivych
van a jejich tvaru. Flow je kombinaci vany a vifi-
vého minibazénu. Viana je urcena pro pohodIinou
relaxaci-2 0sob ve 2 lehdtkach. Cely koncept této
vifivky vychazi z filosofie Jin a Jang spoivajici

v my3lence, Ze na v3e pusobi 2 principy (muzsky
a zensky), které je tfeba udrzovat ve vzajemné
rovnovdze a souladu.

ici
s exklu- Spolecnost ALBIXON nabizi nékolik fad atraktiv-
domaiciho nich modelt vifivek této znacky. V jejich nabid-
ce najdete vybér z vyrobkd této svétozndmé
znacky v zdvislosti na dostupném prostoru, na
typu pouiiti i estetickych pozadavcich. Kromé
Siroké nabidky modell je samoziejmosti vyuZiti
ovjch technologii ve viech téchto typech.
Vitivky JACUZZI® jsou k dispozici v riznych veli-
kostech, barvach a provedenich, idedlnich pro
doméci i komer¢ni pouZivani. Kazdy model md
svou osobnost, kterd dodéva prestiz jakémukoliv
prostoru vénovanému k relaxacnim Ucelim. Pro-
hlédnout a vyzkouset si je Ize mimo jiné

osti vénované
oru ziskala spolec-
jméno mezi nejzna-
leddvanéjSimi designéry
ektoru. Z posledni spolu-
ila kolekce Moove, komplet-
yupelnovych produkti, kterda
projektu “pojeti koupelny”.
kazdy vyrobek jedinecnym, vy-
aznym a soucasné€ rozpoznatelnym a jed-
noduchym, avSak funk¢énim designem
prispiva k celku pridanou hodnotou.

ALBIXON a.s.

Ibraslavskd 55/5a, 159 00 Praha 5 - Mala Chuchle
Phone: 777 11 33 11, 251 094 100

Fax: 251 094 050

E-mail: albixon@albixon.cz

WWW.ALBIXON.cz
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80 let jedinecnostsi

Prvni sekacka
7 roku 1958

Pingpongovy
stdl Stiga

Unikatni, jedinecné vyrobky
(unique products) - to je to, co
symbolizuje znacku Stiga jiz
80 let. Firmu zaloZil 6. bfezna

Prvnich 10 let se firma zabyvala pfedevsim
obchodni ¢innosti. Zasadni zlom nastal v ro-
ce 1944, kdy se firma zacala vénovat vyrobé
sportovnich potfeb pro stolni tenis, zejména
palek a pingpongovych stolii. Dodnes tyto

1934 ve évédském méstecku vyrobky patfi mezi absolutni svétovou $pic-
ku, coz dokazuje fakt, Ze je Stiga hlavnim

Tranas pan Stig HjelquiSt' JEhO partnerem a sponzorem nejenom ceské, ale
krestni jméno dalo firmé nézev. i

Zakladatel firmy a po dlouhd AT

[éta jediny vlastnik byl clovék

s mimorddnym podnikatelskym
a soucasné technickym talentem.
Jeho osobni krédo bylo soustredit
se na unikatni vyrobky a jejich
neustalou inovaci.

i

. Vice na
- www.stigahokej.cz

zvlasté pak Cinské reprezentace. V roce 1957
Stiga zacala vyrdbét stolni hokeje. Opét uni-
kitni vyrobky, které svoji atraktivnost a vy-
jimecnost neztratily ani po 57 letech. O rok
pozdéji, v roce 1958, vstoupila Stiga do iplné
nového oboru - do vyroby zahradni techni-
ky. I v této oblasti patii Stiga vyrobky stile
mezi svétovou Spicku.

Y-t

L

Novodoba historie

V osmdesitych letech se akciova spolecnost
Stiga stala vefejné obchodovatelnou a nékoli-
krat od té doby zménila majoritniho vlastni-
ka. S tim souviselo i odd€leni vyroby stolnich
hokejt a pingpongovych potieb od produk-
ta zahradni techniky. V soucasné dobé jsou
hokejové a pingpongové vyrobky pod sa-
mostatnou firmou Stiga Sports AB, zatimco
vyroba zahradni techniky Stiga je v¢lenéna

Estate 3084 H

Zahradni traktor Stiga Estate 3084 H je opravdo-
vy traktor vhodny k sekani travnich ploch kolem
rodinnych dom velikosti 2 az 5000 m2. Vynika
snadnou a pohodIinou obsluhou a spolehlivosti.
Je pohdnény motorem Briggs & Stratton o vy-
konu 13,5 HP, s dvounozovym sekacim Gstrojim
se zabérem 84cm, hydrostatickou prevodovkou
a shéracim kosem o objemu 240 litr0. Ke stroji je
navic zdarma doddvano piislusenstvi v hodnoté
4000K¢ (zadni zavés, nabijecka baterie a mulco-
vaci souprava, kterd zahrnuje specidlni mulcovaci
noze a plastovou vlozku). Jeho bezkonkurentni
akéni cena je 44 990,- K&.

Estate 6102 HW

Zahradni traktor Stiga Estate 6102 HW je
specidlni model urceny pro ndrocné uzivatele,
ktefi sekaji stredné velké az velké travni plochy.
Je pohanény dvouvdlcovym motorem Briggs &
Stratton o vykonu 22 HP, sekaci Ustroji s ¢asova-
nymi nozi ma zabér 102 cm, md hydrostatickou
prevodovku a sbéraci ko3 o objemu 300 litrd.
Prislusenstvi v hodnoté 4000K¢ je doddvano
zdarma ke stroji. Akéni cena 75 990,- KE.

do druhého nejvétsiho evropského vyrobce
zahradni techniky - koncernu Global Garden
Products (GGP).

Zahradni technika a akce 80 let

Sortiment vyrobkd md zibér od malych
elektrickych sekacek az po velké zahradni
traktory pro profesionalni pouziti. Zahrnuje
vyrobky, jako jsou travni sekacky, ridery, stru-
nové sekacky, kfovinorezy, drtiCe zahradniho

Univerzalni rider s celnim secenim a stfedovym
fidicim kloubem Stiga Park Pro 21 4WD je urceny

pro nérocné soukromé uZivatele i profesiondlni firmy.
Diky 3iroké nabidce pridavnych zafizent jej lze vyuZivat
celorotné. Je pohdnény dvouvalcovym motorem
Briggs & Stratton Vanguard o vykonu 18 HP. M pohon
vsech ctyr kol prostiednictvim hydrostatické prevo-
dovky, elektromagnetické zapinani seceni, hydraulicky
posilovat fizeni, elektrické nastavovani vysky seceni,
predni LED svétlo, komfortni nastavitelné sedadlo a er-
gonomicky ovlddaci panel s potitadlem motohodin.
Déle mé zesileny ram a vétsi 17 kola se specidlnim
travnim vzorkem. Jeho akéni cena je 139 900,- Kc.

Park Pro
21 4WD

Vybornd benzinova sekacka Stiga Collector 46 S vy-
nikd jednoduchou obsluhou. Je pohanéna znackovym
motorem Briggs & Stratton o vykonu 3,5 HP. md
73bér 45cm, vlastni pojezd, centralni nastaveni vysky
seceni, kola ulozend v kulitkovych loiskach a sbéraci
ko o objemu 55 litrdi. Jeji akéni cena je 5 990,- KE.

Collector 46

Akeni ceny jsou asové omezené do 31. 5. 2014 nebo do vyprodani zésob.
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odpadu, pily, snéhové frézy, atd. Vyrobky Sti-
ga lze pouzivat na zahradé po vSechna Ctyii
ro¢ni obdobi.

K oslavé 80. narozenin jsme pro ceské
zdkazniky vybrali Sest oblibenych vy-
zkousenych modeld a novinek a nabidli
je za mimoradné snizené ceny. Konkrét-
né se jedna o tyto modely:

Combi 48 S

Novinkou v sortimentu je kombinovand sekatka
Stiga Combi 48 S s novym ocelovym podvozkem se
z3bérem 48 cm, velkymi koly ulozenymi v kulicko-
vych loZiskdch a vlastnim pojezdem. Je pohdnéna
motorem Briggs & Stratton o vykonu 4 HP, md cen-
trdlni nastaveni vysky seceni v 5 pozicich v rozmezi
27-80mm a sbéraci ko o objemu 601 s ukazatelem
naplnéni. Jeji akéni cena je 7 990, KE.

Akéni sekacka Stiga Turbo 53 $4Q ma snad viechno,
co si lze u sekatek predstavit. Je to vykonnd sekacka
na stfedné velké a vétsi zahrady se zabérem 53 cm,
vlastnim pojezdem s ménitelnou rychlosti a silnym
motorem Honda o vykonu 6,5 HP. UmoZfiuje stfidat

4 sekaci technologie (mulcovani, sbér do kose, vyhoz
dozadu nebo do boku). M3 velkd kola pro lepsi pri-
jezdnost terénem a centrdIni nastaveni vysky seceni:
6 pozic v rozmezi 25-90 mm. Sbéraci ko3 mé objem
70 1. Jeji akeni cena je 14 990, KE.

Dalsi informace najdete na www.stiga.cz

Brands¢é 11
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Kalendar Pireli 2014 odhaluje taemstvi roku 1986.
Spolecnost Pirell se rozhodla pro rok 2014 vydat do-
sud nepublikovany Kalendar Fireli 1986, ktery wivorila
fotograficka legenda, Helmut Newton, a ktery byl dosud
ulozen v archivu spolecnosti. Prioeh vzniku kalendare
roku 1986 je necbwkly. A prekvapuje | dnes. Kdo by
Cekal, ze si snimky pockajl na publikovani 30 let a budou
uverginény prave v roce 50, wroci vzniku kalendare”?

Pro rok 1986 byly spole¢nosti Pirelli angazo-
vany dva tymy — fotografa Berta Sterna a fo-
tografa Helmuta Newtona. Ani zadani nebylo
obvyklé. Pirelli pozadovalo, aby se na fotogra-
fiich objevily pfimo jeho produkty. Do té doby
byl v kalendafi kladen diraz na snimky evokujici
vyrobky Pirelli jen v ndznacich, v nichz hlavni roli
méla odhalen krasa.

Helmut Newton zasadil modelky do prostre-
di Velké ceny Monte Carlo a toskanskeé krajiny.
Modelky, pfipominajici smysiné hvézdy neo-
realistickych filmd, jako byla Silvana Mangano

& Sophia Loren, pdzovaly v zéavodnim depu,
u benzinové stanice, v prostfedi vinicich se
kopcd, statkd, stfedovékych vesnicek. Oblece-
né, presto sexy, se silnym erotickym nabojem.

Vlastni Kalendar Pirelli 1986 byl nakonec
realizovan Bertem Sternem, protoZze Newton
z véaznych rodinnych divodd musel od prace
odstoupit. Jeho vizi dokonili jeho asistenti Ma-
nuela Pavesi a Xavier Alloncle. Snimky byly ulo-
Zeny do archivu a Cekaly na tu spravnou chuvili.
A ta nastala pravé ted.

Kalendéar Pirelli 2014 predstavuje 12 ¢erno-
bilych uméleckych fotografii doplnénych o 29
zabér(l zachycujicich zakulisi foceni v Chian-
ti @ Monte Carlu v roce 1985, na kterych se
skvi modelky Susie Bickova, Antonia Dell’Atte
a Betty Prado.

Prvni edice kalendare vysla v roce 1964. S vy-
jimkou let 1975 az 1984 vychazi kazdoro¢né
a na jeho realizaci se podileli fotografové ta-
kovych jmen jako Richard Avedon, Patrick De-
marchelier, Annie Liebovitzova, Peter Lindber-
gh, Bruce Weber, Herb Ritts, Steve McCurry Ci
pravé Helmut Newton.

Co se tyka lokaci, 17 kalendart bylo nafo-
ceno v Evropé (6 ve Velké Britanii, 6 ve Fran-
cii, 3 ve Spanélsku, 2 v Itali), 10 ve Spojenych
statech, 4 v Karibiku, 5 v Africe, 3 v Brazilii a 1
v Cin&. Bylo vydano 25 barevnych edici, 9 cer-
nobilych a 6 smisenych.

Ceskou stopu v kalendafi predstavuji ¢eské
modelky Eva Herzigova (edice 1996 a 1998),
Karolina Kurkova (2003 a 2004) a Petra Ném-
cova (2013).

Kalendar Pirelli je neprodejny, tiskne se jej
vzdy jen omezené mnozstvi a kazdy ma své
poradoveé Cislo. Tradi¢né je urCeny vyznamnym
zakaznikdim, slavnym osobnostem, krélovskym
rodindm a predstavitellim statl. Existuje jesté
jedna cesta, jak kalendarF ziskat: V mnoha ze-
mich jej Pirelli drazi a vytézek je uréen na od-
stranéni nespravedinosti svéta. Jeden vytisk
kalendare Pirelli 2014 jiz po tfinacté vénuje stej-
nojmenna italska firma do verejné internetové
aukce i v Ceské republice. Wtézek z drazby
ziskdva kazdoro¢né Masaryklv onkologicky
Ustav se sidlem v Brné, ktery se zabyva vyhrad-
né Iécbou onkologickych onemocnéni. Vytézek
z drazby pouzije na nakup infuznich pump.

Pribéh kalendare

Prvni kalendar Pirelli byl naprosto odlisny od
toho, ktery vychazi v soucasnosti. Modelky
predstavovaly kliCové trhy, na kterych tvirce
kalendére, britsky Pirelli Limited, prodaval pne-
umatiky na jizdni kola, automobily, kamiony
a traktory. Snimky zobrazovaly dopravni pro-
stfedky, které tyto pneumatiky pouZzivaly. Navic
se na kazdé strané objevila velka grafika pne-
umatiky.

Fotografie samozfejmé vypadaly presveddi-
vé a modelky ddvéryhodné. Bylo viak rozhod-
nuto, Ze musi byt vytvofeno néco zvlastniho,
naprosto odlisného a unikatniho.

A to byl pocatek legendy.

Pirelli najalo Roberta Freemana, fotografa sku-
piny Beatles, a dvé modelky. Na Majorce tato
mala skupinka, spolu s vytvarnikem Derekem
Forsythem, vytvorila sérii fotografii, které byly
sexy, ale soucasné vielé a pratelské. A zaroven
Sokovaly. Konec konct, Londyn a Sedesata léta
prave zacaly swingovat a fotografie Zenskych
tél se objevovaly jen zfidka.

Kalendar Pirelli z roku 1964, jako vSechny
kalendafe vydané od té doby, byl Uspéchem
navzdory vdem protestlm mistni mensiny velmi
prisnych moralistd.

V roce 1968 uskutecnil kalendar pozvolny
navrat. Krehké sexy fotografie Harriho Pec-
cinottiho nebylo mozné z moralniho hlediska
kritizovat, protoze byly opravdu krasné. Kaz-
dé fotografie byla interpretaci milostné basné
a kazda basen byla nendpadné stribrné vytis-
téna na svém obrazku.

Britanie se postupné zacCinala dovidat
o existenci kalendéare Pirelli. V lété roku 1968
vydali Pirelli a Island Records desku (45 rpm)
se smysinymi hlasy recitujicimi basné z kalen-
déare. Byl to hit.

Roku 1970 byl vydan vynikajici Pirelli ka-
lendar Francise Giacobettiho. Tento kalendar
byl znamy, az uctivany. Obsadil pfedni strany
veskerého britského tisku, mél své stalé misto
ve vysilani televize BBC, zatimco princové Fi-
lip, Charles, Andrew a premiér Edward Heath
byli pouze na seznamu zéajemcl. A sém John
Lennon si zavolal na vedeni firmy Pirelli v Lon-
dyné o kalendare roku 1970 pro skupinu The
Beatles.

W
Bt oy
1998 =

pribeh kalendare Pirelli | [BS

V bfeznu 1974 po dvou ochromuijicich energe-
tickych krizich spole¢nost Pirelli prohlasila, ze
prostému tiskovému prohlaSeni  oznamujicim
,odchod” kalendare se dostalo mnohem vice
novinarské pozornosti nez kdy dfive. ,Firma Pi-
relli povésila sviij kalendar, hidsal dvoustrankovy
titulek listu Daily Mail. ,Sbohem tomu véemu,” fi-
kal Siroky dvoustrankovy titulek listu Daily Mirror.

O deset let pozdgji, v roce 1984, se kalendar
vratil. Mél nového vytvarnika Martyna Walshe,
ktery odvezl fotografa Uwe Ommera, Ctyfi mo-
delky a hromadu vybaveni na Bahamy. Tady vy-
tvorili sérii drzych fotografii pinych slunce, more
a pisku, které vratily kalendar zpét. Tentokrat to
byl dezén béhounu nizkoprofilové pneumatiky
P6, ktery si proplétal cestu na nejrizngjsich
partiich tél modelek. Znovuzrozeni kalendare
bylo pfedstaveno v hotelu Dorchester v Londy-
né a bylo ohromnym Uspéchem.

Kalendar Pirelli byl zpét na vrcholu
V roce 1990 se blizilo zahajeni Olympijskych
her ve Spanélsku. Pro tento rok tedy Arthur
Elgort fotografoval statické modely v olympij-
skych pdzach pripominajici film Leni Riefensta-
hl Olympia z roku 1936. Tato série drzi aukéni
rekord kalendar(i Pirelli. V pribéhu Zivé show
pfi predstaveni kalendare ve videnském noc-
nim Kklubu v roce 1990 bylo zminéno v rozhla-
su, ze zisk z prodeje jednoho kalendare bude
vénovan fondu na podporu rakouskych atlet(
s olympijskym potencidlem. Tento jeden kalen-
dar byl vydrazen v hodnoté odpovidajici ¢astce
84.000 USD.

Byl ¢as na zménu a tato zména pifisla v do-
bé, kdy se skupina Pirelli restrukturalizovala pro
svj dalsi budouci Uspéch. Vydani k 30. vyro¢i
v roce 1994 bylo meznikem. Téma ,Na pocest
Zeny" fotografoval hollywoodsky fotograf Herb
Ritts, ktery oslovil supermodelky. Cindy Craw-
ford, Kate Moss a Helena Christensen, vSechny
tyto fotil Ritts 10 dnd na malickém bahamském
ostrlvku. Tento koktejl se ukézal jako vybusny
a edice roku 1994 byla oslavovana jako znovu-
zrozeni skute¢ného kalendéare Pirelli., jsou per-
fektn& zachyceny v sérii dvanacti ohromuijicich
Cernobilych fotografil.
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ANNIVERSARY

U prilezitosti 80. vyro¢i Baru jsme se zamys-
leli jakym zplsobem ozdobit novym kabatem
v podstaté jiz dokonalé dilo. Proto jsme se
zaméfili z hranafského brusu na kuli¢sky. A to
brouseny motiv leSténych kamenC, coz jsou viastné rdzné velké cocky,
které se navzajem propojuji a tvorf reliéfni strukturu. Kazdy budouci majitel
setu si miZze sam pohréat s designem a ke kiistalové karafé zvolit barvu
zatky. Zétky mGze mit samozigjmé ve vSech zakladnich barvach mose-

PRAHA
Na Prikopé 12, tel.: +420 224 211 293

WWW.MOoSer-glass.com Staroméstské namésti 603/15, tel.: +420 221 890 891

NAPOJOVEHO SETU BAR

rovské skloviny a pak ma moznost je vtipné obmeénovat podle potreby,

druhu népoje nebo podle momentalni nalady.”

Geometrickd jednoduchost tvarl setu ,Bar" dava vyniknout Cistoté a za-
fivosti skloviny Moser. Presny Ctyfhranny brus
ve spodni &asti sklenky vyvolava zajimavy op-
ticky efekt pfitomnosti ledu. Vrstva skloviny
od tenc¢iho okraje aZz po masivni dno umoznuje
obdivovat krasu odstinG vzacnych barevnych
sklovin od jemné az po sytou barevnost.
Jednotlivé vyrobky mohou byt navic doplrio-

vany §irSim ornamentalnim pasem a tenkou linkou ve zlaté nebo plating.

KARLOVY VARY
Kpt. JaroSe 46/19, tel.: +420 353 416 136 | www.moser-glass.com ij
Trzisté 7, tel.: +420 353 235 303



KRASA

v rukach
kadernické
celebrity

booking info +420.224 222 442
www.petra.mechurova.cz
adress street kralodvorska 12
praha 1. vedle OD!IKotva

facebook.com/petra.meciurova
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Kadefnicky salon mize byt mistem, kam si jen ,,odskocite* nechat se ostfihat, a nebo mistem,

kde se péce o vas uces spoji s klientskym pristupem, profesionalnim poradenstvim a kvalitou,

ktera stoji na letech zkusenosti, mezinarodnich uspésich a praxi, ktera se neustale rozviji.

Salon Petra Méchurova se snazi byt pravé takovym mistem. Petra Méchurova se pro kadetnickou profesi roz-
hodla pfed dvaceti lety a diky svému pfistupu a umu se stala jednou z nejlepsich ceskych kadefnic a vydobyla
si uznani v Cechéch i v zahranici. Samotny Salon Petra Méchurova, zalozeny pred dvanécti lety, se stal uznava-
nou mezinarodni znackou. Mottem Petry je neustaly rozvoj, i proto se stala nékolikanasobnou vitézkou soutéze
Czech and Slovak Hairdressing Awards, Kadefnikem roku 2006, kreativni feditelkou francouzské asociace
Haute Coiffure Francaise pro CR a samoziejmé tvircem a kadefnikem celé fady vlasovych a médnich show v
Ceské republice ale i v zahrani&i. Jako jediny cesky kadeinik také opravdu uspéla v zahranici a jako prvni Zena
na sveté zvitézila v mezinarodni soutéZi AIPP Grand Trophy 2009. Jako prvni z nasi zemé také v zahranici
utvarf trendy, a to pffmo v PafiZi — jako ¢lenka kreativniho tymu H3 pod L"Oréal Professionnel.

Petfin vyjimecny talent a kreativni styl prace se odrézi ve vlastnich
vlasovych kolekcich, které se ispé&sné dopliuji s aktualnimi médnimi
trendy. Filosofif salonu je tak vyjma zcela klientského pfistupu také
snaha podtrhnout osobnost klienta, pfirozené zvednout jeho image a
sebevédomi. Toho se samoziejmé neda dosahnout bez spravného tymu
kadefnikd, ktefi neustale, po vzoru Petry, pracuji na svém rozvoji. Vyjma
profesniho a jazykového vzdélavani je kladen duraz na tymovou spolupra-
ci a predavani zkusenosti. Cilem je, aby jednotlivi kadefnici uméli to samé,
co Petra Méchurova. Vyjma ¢eséani klient( v salonu se rozvijeji spolupract
na profesionélnich projektech — Gcesy pro foceni do ¢asopist a reklam,
Cesani pro prehlidky a focent, vytvareni viastnich kolekci a samoziejmé
Gc¢ast na kadefnickych show. Diky renomé, které si Petra vydobyla u nas
i v zahranicf, a kreativni praci jejiho salonu, jsou kadefnici Salonu Petra
Méchurova v centru dénf, u vzniku novych trendu a diky tomu mohou

klientim neustale nabizet jen to nejlepsi a nejaktudlné&jsi.

MuzZete se tak svéfit do kterychkoli rukou a budte si jisti skvélym pfistu-
pem a dokonalym vysledkem. Na této adrese ziskajf vase vlasy potfebnou
péci s komplexnim pristupem. Zakladem je skvéle provedeny stfih,
propracovany tak, aby co nejvice usnadnil a zrychlil Gpravu déesu doma.
Pokud touzite po zméné, kaderfnici vdm s citem a s ohledem na soucasny

styl, v&$ i médni, navrhnou fesent.

O kvalitu je zde postardno i s produkty, které predstavuji to nejlepsi pro
vase vlasy. Stojf za nimi vyzkumy z nejvétsich kosmetickych laboratoff
svéta — znacky L"Oréal Professionnel a Kérastase Paris.




Jak to zacalo...

SPrdtelstvi, radost ze Zivota, blizkost k prirodeé,
spontdannost, krdsa, svét bez hranic*

tato slova pred pul stoletim vytvorila unikatni recept pro Club Med dovolenou.

1950: Zrozeni mytu

Historii spole¢nosti zacal prikopnik jménem
Gérard Blitz. BEhem svého pobytu na Korsi-
ce ho napadla myslenka zaloZeni asociace
pod jménem Club Méditerranée. Ve v€ku 38
let zaregistroval sviij revolu¢ni koncept: novy
styl dovolené pro “rozvoj chuti k Zivotu v pii-
rodé, télesné vychové a sportu”. Objednal
200 stanti od Trigano, ktery se pozdé¢ji stal
jeho spolecnikem. Z 20 lidi sestavil sviij tym
na plazi Alcudia na Mallorce. V prvni den pfi-
vitali 300 hostt1, béhem Iéta az 2300.

1955: Prvni rgj na Zemi*

O 5 let pozdé€ji Gérard Blitz postavil bunga-
lovy na Tahiti. Rdj zacal byt pfistupny i pro
Evropany, ale pod jednou podminkou: po-
tiebovali 4 mésice na dovolenou. Mésic pro
plavbu tam, 2 mésice pro pobyt a mésic pro
plavbu zpét.

1956: Od slunce ke snéhu

Francouz Jean-Pierre Bécret je ten, kdo se
rozhodl zalozit Club Med na horich pokry-
tych snéhem. Prvni resort vznikl v Leysin
ve Svycarsku. Uspé&sné zvladl vyzvu prenést

18

hodnoty z pliZe i do hor. Diky jeho novym
dovolenkovym balickiim, které zahrnovaly
dopravu, ubytovini, vystroj a lanovku, Club
Med predstavil sjezdové lyZovani pfi napro-
sté volnosti. Prvni lyZafsky resort byl tak
aspésny, Ze nasledujici rok se oteviely tii
nové.

1957: Noveé platidlo

Symbolické polozky Club Med: korilky. Jean
- Pierre Bécret pfiSel s touto myslenkou na
podnét kresby nahrdelniku od své dcery. Ba-
revné korilky z plastu se staly mezinarodnim

platidlem pouZivanym pouze v Club Med.
Hosté dosud nosi tento nahrdelnik a koralky
pouZivaji jako platidlo za drinky u bart.

1961: Izrael: ,zaslibena zem*

3. ¢ervna 1961 Club Med oteviel novy re-
sort v Izraeli. Turisté mohou navstivit Arziv
a jeho staroveké zficeniny a pamatky nebo
se zucastnit krasnych plaveb podél plazi
v Galileji.

1963: \Vedouci resort(

Jedna z nejvétSich inovaci Club Med: Vedou-
ci resortu se stali opravdovou dusi resortu
a reprezentuji Club Med. Svou nespoutanou
osobnosti casto predstavuji kritéria vybéru
pro stilé zikazniky, ktefi si vybiraji desti-
naci v souladu s jejich preferovanym $éfem
resortu.

1965: Inovace

Byl to Marocky kral Hassan II, ktery podpofil
vystavbu resortu v Agadiru a umoznil provo-
zovat Club Med v srdci velkého kvétinového
parku. Agadir je skutecny zlom v historii
Club Med. Poprvé si mohou turisté uZivat

plné vybaveni resortu a rezervovat si dovole-
nou béhem celého roku.

1967: Kazdy do svého

viastniho Club Med

Otevird se novi kapitola. Nova generace tu-
risti zabird ¢estné misto v Club Med a Mini
Club Med, ktery byl otevfen i pro nejmensi.
Rodice a jejich déti si mohou uZivat prazdni-
ny spolec¢né, ale zaroven zcela nezavisle.

1968: Uspéch v Americe

Gérard Blitz ve svém hledani idealni dovo-
lené se znovu spolehl na snovou destinaci:
Resort Fort Royal v Guadeloupe. Slavny
americky casopis “Life” tomu vénoval néko-
lik strinek v inoru 1968 a tento novy resort
spolecnosti Club Med dosihl mimofadného
uspéchu. Zaméstnanci resortu museli povin-
n€ absolvovat kurzy anglictiny, aby byli ame-
ricti zdkaznici zcela spokojeni.

1971: Na africké pldé

Prvni resort v Africe byl otevien v Guinej-
skem zélivu: Assini v srdci pfimofského leto-
viska Ivory Coast, 80 km od Abidjan.

Club Med dnes

S vice nez 80 resorty na 5 kontinentech a se za-
méstnanci né€kolika stovek narodnosti mluvici-
mi 30 jazyky Club Med pokracuje ve zduraziio-
vani svého multikulturniho aspektu. Oteviraji
se nove resorty: Peisey-Vallandry v Savojskych

Alpach, Albion na Mauriciu, mnohé resorty se

renovuji, zejména legenddrni resort v Agadiru
v Maroku, Les Bouca.n_ie_r.sv_lvﬁrtimku, Cancun
iku a Opio v Provence.

-

1976: Laska, sen, rozjimani

,Laska“. ,Sen“. ,Rozjimdni“. Olivier Bensimon
ajeho agentura Synergie, vyrobili bijnou “slov-
ni” vefejnou kampan, kterd v r. 2000 byla zata-
zena do TOP 100 nejlepsich kampani stoleti.

1980: V/ysnéna destinace

Club Med se v “dobyvini svéta” a k velké ra-
dosti svych vérnych zikaznika pousti do ob-
lasti jako Bora Bora, Malajsie, Brazilie, Mexi-
ko, Bahamy, Nova Kaledonie, Satidska Arabie
a Maledivy.

1987: Resort ,Made in Japan®

Za podpory akciondru Seji Tsutsumi jakoz
i pojiStovaci spolecnosti Nippon Life, club
Med oteviel prvni resort v Japonsku v oblasti
Sahora na ostrové Hokkaido aby zakaznik(im
umoznil objevit kouzlo zimnich sportli ve
velmi specidlnim nastaveni. Zarovefi nabizi
dodate¢nou moznost na 3 nebo 4 dny poznat
béZny Zivot v Japonsku.

1989: Prvni resort na vodé
“Plovouci resort s prichuti Club Med”. Club

Med 1 se stal nejvétsi plachetnici na svété

!u - -

vSechny vékové kategorie, ze ych siklient
miiZe vybrat: mimofadné
viechno, objevovani novych horizonti, ma-
ximdlni uvolnéni a pocit regenerace. Club
Med prichazi s novymi mySlenkami, napfi-
klad Club Med Passworld pro teenagery.
Vice nez 60 let je Club Med plny piekva-
peni. Dosihl unikitni kombinace dokonalé

sti, chutna  svému pritkopnickému duchu.

Pribeh znacky ClubMed | [BS

pro pasazéry, kterd byla postavena. Tato
187 metrti dlouha plachetnice s péti stoZiry
byla postavena v Le Havre a ma kapacitu az
450 pasazéri.

1992: L e Club Med 2

Pluje se 6 let po Pacifiku kviili novému pro-
gramu predtim, nez se vrati zpét do Stfedo-
zemniho mofe a Karibskych ostrova

2001:

»The Race®: Vitézstvi

Maxi katamaran Club Med vyhral zavod “The
Race”. Tento zdvod je prednim zdvodem na
svét€ a ucastni se ho 10 nejrychlejsich lodi
na svété. Kombinace sportu, dobrodruzstvi
ainovace pfi pfileZitosti “The Race” zvyraznuji
hodnoty Club Med.

2004:

Spole¢né sdileny novy luxus

Club Med pokracuje v otevirani se sv€tu. Od-
ted je k dispozici obrovské mnozstvi resortt
pro stile zvidavéjsi a ndrocn€jsi zakazniky.
Historicky nové resorty se oteviely v Brazilii
a Charente Maritime.

ClubMed ¥

~ REZORTY A LUXUSNE VILY

 Tel.: + 42125920 8720
e-mail:clubmed@clupmeq-'.;ﬁ
www.clubmed.sk
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Strucné by se dala spole¢nost EPRIN charakterizovat jako stfedné velkd soukroma firma, kterd se zabyva ¢arovym
kédem ¢i technologii RFID a vsim, co s timto fenoménem doby souvisi.

EPRIN - 22 let ve sluzbach identifikace

Spolecnost EPRIN byla zaloZena tehdejS$imi
vlastniky v roce 1992 a zaméfovala se pie-
devsim na obaly a obalové materialy, stejné
jako technologie v tomto oboru. Na otizku,
pro¢ se vyvoj spolecnosti ubiral smérem
k automatické identifikaci, nelze jednoznac-
né odpovédét. Jeden z tehdejSich majiteli
je totiZ povolanim programdtor a druhy je
obchodnik télem i dusi. MoZna ale oba tusili,
Ze jejich spojeni bude tspésné, jelikoz je zalo-
Zeno zejména na lidskych vlastnostech, jako
je spolehlivost, profesionalita, originalita,
touha po uspéchu, kreativita, risk a ochota
a chut pracovat 24 hodin denné pro zikazni-
ky. A automaticka identifikace - ¢irovy kod,
to je presnost a jistota ve vSech smérech.
K obéma témto vlastnikim pfibyl postupem
Casu tfeti spolec¢nik, ktery celému tymu a je-
ho kvalitnim vlastnostem dodal znalost sorti-
mentu a odbornou erudovanost.

Vycetuspéchtispolecnostizadvacetdvaletjeji
¢innosti na ¢eském, ale i zahrani¢nim trhu je
uctyhodny. Ke stalym zikaznikim spole¢nos-
ti patfi napriklad takové giganty, jakymi jsou
Panasonic Automotive Systems Czech, s. r. 0.,
Kraft Foods CR s.r.o., Kofola, as., Philip
Morris CR a.s., Zeletavskd syrarna a.s., Hamé
as., Pivovary staropramen a.s., OKAY ELEK-
TROSPOTREBICE, ABB a.s. 2 mnoho dalsich.

Zejména zahrani¢ni partnefi a jejich renomé
i schopnosti bylo to, co spolecnost v zacat-
cich posouvalo ne po metrech, ale kilomet-
rech k vysnénému cili, ispésnému a tradic-
nimu podniku.

Pokud zvednete hlavu od téchto fadku
a spatfite nékde ve svém okoli ¢arovy kod, je
hodné pravdépodobné, Ze se zrovna EPRIN
,Vaseho“ kodu néjak dotknul. At jiZ je to kod
na soucdstkich Vasi pracky, vozidla nebo
potravin v lednici. EPRIN dodava nejen za-
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fizeni pro tisky a tvorbu ¢irového kodu, ale
také snimace, terminaly, spotfebni materialy,
aplikatory etiket, software, stejné€ jako servis
a dalsi sluzby.

Spolecnost EPRIN stile roste a protoZe silné
vnima potfeby zakaznik(i stejné vyznamné
jako své vlastni, padlo rozhodnuti expanzi jit
naproti. Spolecnost dostava stale Castéjsi po-
Zadavky na zakazky také v kraji ceském, tedy
na zapadé republiky. Uzril tedy cas pro pod-
niknuti dalSich inovativnich krok a zfizeni
nové organiza¢ni jednotky v Praze, EPRIN
PRAHA. Tato jednotka funguje od listopadu
2012 a do této chvile je zakazniky, partnery
a ostatnim okolim vfele vitina a vyuZivana.

Stejné tak spolecnost hodnoti tento krok
a rozhodnuti velice kladné, tak jen tak dal!

®

VE SLUZBACH IDENTIFIKACE

Chcete-li kontaktovat spole¢nost EPRIN,
obratte se pfimo na feditelku EPRIN PRAHA -
Ing. Michaelu Halvovou,

tel: +420 241 930 131, +420 241 930 132,
GSM: +420 606 715 486,

e-mail: mhalvova@eprin.cz

Collamat’

-7

Spoletnost Collamat vyrabi etiketovaci pfistroje
jiz od roku 1958. Za tu dobu prodali pres 80 000
piistrojii a feSeni do vice jak 40 riznych zemi.
Takového vysledku se spole¢nosti podafilo do-
sdhnout zejména proto, Ze stavi kvalitu na prvni
misto, a také diky tomu, Ze zékaznici od pfistro-
j a feSeni ocekavaji naprostou spolehlivost.
Vyrobky se vyznacuji prostym designem spoje-

Reseni etiketovani,
kvalita a spolehlivost

nym s vysokym stupném flexibility a funkénosti,
jsou kompatibilni s ostatnimi systémy a daji se
do nich integrovat - velkd vyhoda nejenom pfi
pofizovani novych feseni, ale i pro vyvoj a ob-
novu stavajicich vyrobnich linek. Sirokd produk-
tovd fada, jakou Collamat nabizi, piindsi celou
fadu moznosti. Diky tomu je spolecnost schopna
vyhovét rozmanitym pozadavkim zdkaznika,
od poloautomatickych po pIné automatizovand
vysokorychlostni feseni. Kromé skutecnosti, Ze se
vyrobky daji skvéle zaclenit do jakéhokoliv etike-
tovaciho feseni, jsou i specializované pro pouziti
v takovych odvétvich, jako jsou farmaceuticky
pramysl, vyroba potravin a ndpoju, osobni péce,
chemie, primysl a obalova technika.

Prostfednictvim svych distributorG  Colla-
mat nabizi kompletni feSeni a podporu. A €ini
tak v Uzké spolupraci mezi témito distributory
a spole¢nosti Collamat ve Svycarsku.

SPOJTE SE S JEDNICKOU
NA TRHU SPECIALIZUJICI
SE NA SNIZOVANI RIZIK
PODNIKANI.

Stante se nasim vyhradnim partnerem
ve svem regionu.
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- Stanete se soucasti silné a stadle  + Budete moci vyuzivat silnou
rostouci nadnarodni spole¢nosti podporu centraly véetné

. ’ v ’
» Vyznamné rozsifite své portfolio pravidelnych skoleni

sluzeb « Své dosavadni klienty nemusite

- Vetowslie do zevedendhe vykazovat ani z nich platit zddné

v latk
obchodniho modelu, zalozeného poplatky
na provizni bazi jako samostatni  « Minimalni podatecni finanéni
podnikatelé investice

« Ziskdte Ucinné marketingové
nastroje pro akvizice novych

klient MERIGLOBE

ADVISORY HOUSE
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ro¢ byt clenem
elitniho klubu Su

S certifikacemi znacek se v ceském rybnicku roztrhl pytel. Jsou jich desitky a ptivodni ticel - oznaceni

BUSINESS

AWARD)

berbrands

kvality - casto mizi. Firmy se R ocenéni stavi obezretné. Pritom to jde délat tak, aby vdam lidé vérili.

Jednim z dvodu, pro¢ je oznaceni kvality
tolik, mohou byt i zajimavé zdroje pfijmu.
Cast téchto vyhodnoceni je financovina ze
stitnich zdroji, na propagaci jdou miliony
korun - ¢im vic penéz, tim vétsi medidlni
pokryti, a vyrobci se samoziejmé velmi radi
identifikuji s hodné rozsifenym oznacenim
bez ohledu na kvalitu a ndpln. Druhym di-
vodem je urcitd moédnost - napiiklad stylo-
vému ,BIO“ jen téZzko odolava nékdo, kdo si
zaklada na zdravém Zivotnim stylu. Hodné
zileZzi také na Sikovnosti najatych marketérti
a osobnich PR kontaktech. Business model je
vSak vZdy stejny. Vymyslete si znacku kvality,
presvécte média a vefejnost, Ze vas systém
hodnoceni opravdu dokize identifikovat ty
nejlepsi, a pak uz se penize od potencidlnich
partnert jen pohrnou. Vysledkem je dnes
ale nepredstavitelny chaos, kdy zikaznici
nedokdzi rozliSovat, co ktera znacka presné
znamend. Naptiklad jen znacky ,Cesky vyro-
bek* jsou na trhu hned tfi, ale kazdou ud€luje
nékdo jiny, podle jinych kritérii a rozdilného
systému hodnoceni. Rada je hodné dlou-
ha: Klasa, Regiondlni potravina, BIO, Czech
Made... a vsadim se s vami o cokoliv, Ze nena-
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jdete clovéka, ktery by je dokazal vSechny vy-
jmenovat. ,Rozdily mezi nimi nepostiehnou
casto ani lidé z branZe, natoz spotfebitelé,”
pise Filip Hordcek na serveru idnes.cz

... a pak pfisly Superbrands

Mi v takovém Babylonu smysl prichazet
s dal$im oznacenim? ,To zileZi na tom, co
vyrobciim nabidnete a jak to dokaZete zi-
kazniktim komunikovat,* fikd Roman Sovjak,
feditel Superbrands pro Ceskou republiku.
LSamoziejmé, i my si uvédomujeme, do jaké
miry muZe v této oblasti vyhodnocovini
inflace znicit i ty upfimné minéné snahy.
Nepfisli jsme ale rozsifit fady netspésnych.
Mime unikitni zptisob vyhodnoceni, nezi-
visly na jakychkoliv stitnich penézich, a tfi-
stupnovy zptisob vybéru znacek, kterym
oznaceni kvality Superbrands udélime.”

A co to vlastné Superbrands vyhodnocuji?
Strucné feceno: ty nejlepsi znacky na ces-
kém trhu. Je to globilni schéma ocenéni,
které pasobi v mnoha zemich svéta, a na
rozdil od ostatnich se jeho ¢lenem nemiize
stit kazdy - kdyz si usmyslite, Ze zrovna vy

chcete byt ¢lenem Superbrands, musite spl-
nit pfisnd kritéria - jinak mate smulu. Pfi-
hlasit se nelze, ovlivnit tfifizovy vybér také
ne. Ufad pramyslového vlastnictvi uvolni
seznam registrovanych obchodnich znacek,
spolecnost Bisnode stanovi nominace na zi-
kladé hospodartskych vysledka, GfK provede
spotfebitelsky prizkum a konec¢né slovo pfi
udélovani peceti Superbrands v daném roce
ma odbornd komise Brand Council slozena
z profesionald z oblasti byznysu, komunika-
ce, marketingu, médii a marketingového vy-
zkumu, kterd hodnoti znacky podle predem
danych kritérii, jakymi jsou zndmost, budo-
vani brandu, akceptace inovace i prestiz.

Tento rok pak bude poprvé vyhodnoceni
rozdéleno do dvou kategorii - Business Su-
perbrands pro podnikatelské znacky a Con-
sumer Superbrands pro spotiebitelské znac-
ky. V Cesku se v poroté Superbrands sesly
$picky ceskych marketingovych komunikaci,
lidi, ktefi maji za sebou stovky kampani pro
schopen stanovit, kterd znacka je Superbrand
a kterd na sobé€ jesté musi pracovat? Jejich

Zleva:

Andras Wiszkidenszky,

Regional Director Superbrands CEE,
Mgr. Eliska Veselovska,

Project manager Communiaction,
Vila Tugendhat

Mgr. Roman Sovjak,

Country Brand Director

Czech Superbrands

profesni integrita a profesiondlni uspéchy
jsou samy pro sebe zarukou objektivity.

Vystupte z fady

Ve svété globalniho obchodu a konkuren-
ce je vyjimecnost nejdileZitéjsi polozkou.
Vynikajici znacky se odliSuji synergickou
spolupraci, kreativnim marketingem a vyni-
kajicimi produkty. Ty nejlepsi z nejlepSich
znacek vystupuji z fady a pouze ty, které
stoji vy$ nez ostatni, si zaslouZi pecet Super-
brand, nejrespektované;jsi globdlni oznaceni
silné znacky, které zanechalo otisk i v Ceské
republice. Loni byl vyhliSen prvni ro¢nik
a zku$eni manazefi ocenénych znacek doka-
Zou profesionalné ocenit, co jim tato exklu-
zivni prileZitost nabizi. Zv1ast v dobé, kdy se
intenzivné fesi ptivod a kvalita jednotlivych
vyrobki, md vSeobecné uznivané ocenéni
pro marketéry neuvéfitelnou cenu. Zikaz-
nikdm totiZ slouZi k orientaci v neprehled-
né dzungli vyrobku, které se jim nabizeji
ze vSech stran, a je tedy jednim z dilezitych
prvka, které prispivaji k rozhodnuti zikazni-
ka. A to, Ze se jedna o hodnoceni nezavislé,
jen potvrzuje jeho vnimanou autoritu.

5 zpilsobi jak vyuiit
ocenéni Superbrands
Pokud byla vase znacka ocenéna peceti Su-
perbrands, gratulujeme! Diplom si miiZete
povesit do kanceldre a kochat se pohledem

na néj. Coz samoziejmé nestaci. Co kon-

krétné prinese Superbrands tém, kteri maji

své superznacky?

a) Ucast v rocence Superbrands. Kdo by
nechtél byt uveden mezi vybranymi znac-
kami v luxusni reprezentativni publikaci?
Rocenka prindsi pribéhy znacek a jejich
hlavni protagonisty, jejich historii, vyvoj,
produkty a dosazené uspéchy.

b) Ocenéni ucastnici soutéZe jsou v ramci
medidlni kampané prezentovani odborné

Superbrands | BS

i Siroké verejnosti. Poselstvi kampané pro
leto$ni rok: ,Cesko si zvolilo ty nejlepsi!
©) Ucast na zavéreéném vyhlasovacim vece-
ru, slavnostnim ceremonialu, kde budou
nejvyznamnéjsi osobnosti byznysu preda-
vat ocenéni. ,Iribute event” je stylovym
networkingovym zakoncenim ro¢niku.
d) A samoziejmé nejduilezitéjsi: moznost po
1 rok (az do dal$iho vyhldSeni) uZivat pro
své vyrobky pecet s logem Superbrands.

Jak se stat Superbrand?

Nestaci byt jen dobry, musite o sob¢ dat také
védét. Jednim z kritérii Superbrands je jiZ
zminény prizkum vefejného minéni a tam
jsou dvé varianty - bud’ o vis lidé védi a kva-
lifikujete se, nebo o vas nevédi a mite smulu.
Vyhodou tohoto postupu je, Ze zohlediuje
jak odborny, tak laicky pohled na znacku
ajeji komunikaci. Znacky, které nadbihaji za-
kazniktim za cenu snizené kvality, nemohou
nikdy ziskat ocenéni Superbrands - stejné
tak znacky kvalitni, které si ale (zatim) nena-
Sly k zdkaznikGim cestu.

KdyzZ tedy na vyrobku uvidite znacku Super-
brands, madte jistotu, Ze se jednd o kvalitu,
provéfenou spotiebiteli i odborniky. A je
jen na vas, zda bude zlata pecet i na vasich
vyrobcich.

zs
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3 PEKARSTVI &

Jak poznat dobrou francouzskou bagetu? Podle poslechu!

SsEFR4q

Pribéh znacky PETITE FRANCE BOULANGERIE pokracuje...

Kdyi ji pilozime k uchu, uslysime zevniti jemné kfupnuti. Prava
francouzskd bageta tak pravé potvrdila svij uslechtily pavod... Bagety,
croissanty a dalsi typicky francouzské pecivo u nas vyhledava stale vice
lidi. Je to i diky pekarné Petite France Boulangerie, kde pred tfemi lety
vsadili na tradicni francouzské recepty. Mala pekdrnicka v Lahovicich

u Prahy zacinala v dubnu 2011 skromné, dnes po skoro 3 letech dodava
do nejlepsich prazskych hotelt a restauraci. Co nespolkne Hilton,
Marriott, Intercontinetal, Kingscourt, Angelo.. a dalsi velci odbératelé
jako kavarna Cheecup, odnesou si v taskach nakupujici z farmarskych
trh nebo v obchodech sité La Fromaggerie, GURMET SHOP v Karling
nebo sit Sklizeno ¢i nové masna Na Kozim placku...

Zikladem receptu na pravé francouzské pe-
¢ivo je specidlné mletd mouka, rucni vyroba
bez pouziti stroju a kvalitni suroviny. Pekari
také nepouzivaji chemické pfisady jako bar-
viva, aromata, prodluzovadla doby spotfeby
a zvlhc¢ovadla, ktera ovliviiuji chut a vini pe-
c¢iva. ,Tajemstvi dobré bagety spociva v tom,
Ze jeji tésto zlistava Zivé a i po upeceni dal
pracuje: odtud to tiché kfupani, které se z ni
ozyva jesté n€kolik hodin po vytaZeni z pe-
ce,“ vysvétluje Filip Nyklicek, spolumajitel
Petite France Boulangerie.

Malou pekdrnicku kousek u Prahy si Filip Ny-
klicek a Jan Ivanco, oba milovnici dobrého jid-
la a Francie, otevieli v roce 2011. ,Francouzské
bagety jsme se ucili péct v Alsasku, kde jsme
také zjistili, jakd je pro n€ nejlepsi mouka, kte-
rd je tam jinak namletd neZ v tuzemsku. Dfiv
jsme ji dovazeli pfimo z Francie, dnes nam ji
dodava jeden Sikovny cesky mlynaf. Nasi pe-
kafi také nepouZivaji v takové mife drozdi, ale
chlebovy kvasek, fikd Filip Nyklicek. Ten se
svym kolegou Ivancem uz pred lety vsadil - na
rozdil od konkurenc¢nich fetézca - na pecivo

]

Cerstvé, nedopékané ze zmrazenych poloto-
varii. A Ce$i mu brzy ptisli na chut. Pavodné
jsme chtéli péct hlavné pro francouzskou re-
stauraci La Gare, ale provoz pro velky zijem
nestacil. A tak jsme se rozhodli rozjet vlastni
pekarnu. V ni zacali nejdfiv dva pekafi, dnes
uZ jich mame pét, dvé vlastni auta a dva ridi-
Ce... Vlednu 2014 planujeme rozsifit kapacitu
pekarny o dalsi pec a brzy i o skvélého ob-
chodniho zastupce,“ dodava Ivanco. .V dalsich
letech pak vlastni provozovnu 3 v 1 spojenim
kavarny, prodejny a moznd i cukrirny, vlaj-
kovou lod PETITE FRANCE BOULANGERIE,
coz bude opravdu skvélé misto pro poctivou
a rucni vyrobu. Hledime vhodné misto v Sir-
$im centru Prahy.“

Nejlepsi croissant ma kresbu dieva

Typickd francouzskd snidané spocivajici
v kiavé s croissantem nemusi vypadat vzdy
stejné€: s malymi, nejdfiv pfedpecenymi, pak
zmrazenymi a poté dodatecné dopékanymi
Lbratranci‘ze supermarketu se ale obrovské,
nadychané, mislové, mandlové nebo ¢okola-
dové croissanty z Petite France Boulangerie

nedaji vibec stovnat. V pondéli jich pekarna
vychrli 600 a7 700, v pétek aZ 2500. Na prvni
pohled je jasné, Ze jsou dvakrit vétsi nez ty
z béZné vyroby a hlavné jsou dokonale cers-
tvé. Jejich vzhled a hlavné chut ovliviiuje i to,
Ze zdejsi pekafi v receptu nepouzivaji mar-
garin, nybrz mdslo, a hlavné mandle najdete
i na povrchu, cokoliddu taktéZ a stejné tak
uvnif je cokolada, a to poctiva.

A jak poznat, jestli kupujete skute¢né pra-
vy, nefalSovany, rucné vyrobeny croissant?
,KdyZ ho rozfiznete, je zreteln¢ vidét jeho
pevnd vnitini struktura - neni potrhany.
Dobry croissant vypadd podobné, jako kdyz
roziiznete dfevo,” vysvétluje Filip Nyklicek.
Diky rucni vyrobé je podle n¢j kazdy kou-
sek originalem, ktery ma sviij jedinec¢ny tvar
i svého ducha. ,Kdyz si chcete pochutnat, je
dotek lidské ruky nenahraditelny, fika spo-
lumajitel pekarny, kterd za tfi roky ztrojnaso-
bila produkci a ktera o klienty nema nouzi
ani v dobé€ velkych nadndrodnich fetézca.

Vice na: www.petite-france.cz

interiery4u

Designeéri firmy Interiery 4U realizuji trend spojovani kuchyni s jidelnami a obyvaci-
mi pokoji, kde styl a materialy musi v kuchyni ladit s ostatnim prostorem. Nabytek
a spotrebice umi usporadat na miru do zcela funkCnich a ucelnych zon, v nichz je
radost se pohybovat, pracovat, jist...

Radlicka 117, Praha 5, 158 00 (v prizemi nakupniho centra Galerie Butovice, PO-NE 9:00-21:00 hod.)
Tel.: 273 130 282 e E-mail: info@interiery4u.cz ¢ www.interiery4u.cz




je uz dvacetilety

A protoze zatim jeho posledni rocnik, Ronany pocdtkem letosniho tinora, mél jednu z historicRy nejvyssich nduvstévnosti (1012

ticastnikil) a viibec nejlepsi hodnoceni kvality programu, neni snad troufalé tvrdit, Ze jde o unikdini akci, kterd ani s rostou-

cim vékem neztrdci ndpady a energii. A md snad tak trochu i pravo na malé historické ohlédnuti.

Myslenka odstartovat odborné a spolecenské
setkdni ceského obchodu vznikla v lété 1994.
Tedy presné v okamziku, kdy se na troskdch
Sedivé a zdkaznicky nepidtelské ,socialistic-
ké“ distribuce zacalo rodit to, cemu ted zpra-
vidla rikdme moderni obchod. Byvalé mono-
poly tehdy prdaveé prosly totdlni transformaci
v procesu privatizace a na jejich troskdch za-
Caly vznikat proni domdci i mezindrodni
retézce. Nove etablovani reditelé a majitelé
téchto firem se zdjmem prijali pozvdnku na
novou oborovou akci (barevnou, tehdy tiste-
nou jesté v Némecku, protoZe to bylo levnéjsi
a lepsi). Pripravny vybor, iniciovany prof. Ji-
#im Jindrou z VSE Praha a podporovany Sva-
zem obchodu CR, mél stastnou ruku a pozval
skvelé recniky v cele s Tomdsem Batou. Jeho
vystoupeni nechalo v ticastnicich nezapome-
nutelny zazitek, kdyz prisel s prodejnim kRuf-
Fikem plnym vzorki bot a zakoncil svoji re¢
poselstvim, které by mélo byt vécnou man-
trou vsech obchodnikii: ,Jdéte a proddvejte!*.

V prunich rocnicich slo zejména o napl-
novdni snu narozeného jesté za Zeleznou
oponou. Moderni obchod v ném reprezento-
vala velkd samoobsluha se spoustou Rrdsné
zabaleného zbozi. Mezi recniky tak tehdy
defilovali $éfové obchodnich Tetézci prezen-
tujici nové formdty prodejen prdave vstupujici
na Cesky trh ¢i nové projektovand obchodni
centra. Spolu s nimi se na summitu predsta-

Retail Summit 2014: Tisicovka tG¢astnika
nasla inspiraci do nejisté doby

Retail Summit 2014, pfipraveny Svazem ob-
chodu a cestovniho ruchu CR, VSE Praha
a spolec¢nosti Blue Events, pojal svij jubilejni
20. ro¢nik velmi pragmaticky - prvni den se
zabyval hledanim cest, jak uspét v dneSnich
nejistych casech. Slo zjevné o téma vysoce ak-
tualni, o cemz svédci to, Ze prilakalo tisicovku
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vovaly nové ¢i nové koncipované znacky
vcetné budoucich hvézd typu Opavia,
Kofola, Emco ci Orion. Jeden z pionyri
Ceského obchodu, firma Euronova (dnes
Ahold Ceskd republika), poprvé predsta-
vil do té doby zcela nezndmy koncept
maloobchodni znacky. Postupem casu
se vsak mezi recniky stdle vice prosazo-
vali viziondri, sdilejici predstavy o tom,
Jak uspét i v budoucnu. Spolu s nimi na
dosavadnich rocnicich Retail Summitu
vystoupily témeér dve tisicovky recnikii
a panelistii, vcetneé vice nez 20 ministrii,
5 prezidentil evropského svazu obchodu
EuroCommerce a Séfii prakticky vsech
vyznamnych obchodnich firem podni-
kajicich na ceském trhu. Po letech prdce
na konferencich pod znackou Incoma
Consult jsme se rozhodli priznat, Ze jsme
specialisté a profesiondlové v oblasti
konferencniho businessu a prejmenovali
Jsme se proto na Blue Events.

Za podstatné vSak povazuji to, Ze Re-
tail Summit je stdle mistem, kde velké
i malé firmy ziskdvaji ndpady a inspi-
race jak byt uspésni i v nejistych casech,
které prave prozZivame a podle vseho asi
budeme i naddle proZivat.

Barbora Krdsnd, Blue Events,
Retail Summit uz po dvacadté

acastnikd. Retail Summit 2014 tak lamal re-
kordy jak v poctu fe¢nikt, tak i propaguji-
cich se firem a registrovanych delegatu.

Retail Summit otevieli Zden¢k Juracka,
prezident Svazu obchodu a cestovniho ru-
chu CR, a novy ministr primyslu a obchodu
CR Jan Mlddek, ktery $picky ¢eského obcho-
du yjistil o silném vnimani vyznamu doméci
spotfeby a ¢eského maloobchodu.

Tempo zmén obchodniho trhu

se dramaticky zrychluje

Evropsky maloobchod se diky novym tech-
nologiim i zméndm spotfebitelské poptivky
zasadné promeénil, konstatoval v uvodu Re-
tail Summitu 2014 Christian Verschueren,
generdlni feditel evropského svazu obchodu
EuroCommerce. Tempo zmén se dramaticky
zrychluje, internetovy a multi-kanilovy malo-
vodnich distribu¢nich obchodnich modela
a tlak na jejich inovativni feSeni. Jak otevfe-
né pfiznal Mike Watkins z analytické firmy
Nielsen, do budoucnosti urcité nelze cekat
néjaké zklidnéni. Spise nas ceka ,dalsi jizda
na horské draze kopirujici to, jak se odvétvi
obchodu pfizptisobuje nové hospodiiské
realit€ a digitdlnimu véku, kde je spotiebitel
ovladajici silou“.

Dramaticky vyvoj se samoziejmé nevyhy-
charakterizoval na pfikladu pivniho segmen-
tu $éf Plzefiského Prazdroje Paolo Lanzarotti,
kdyz konstatoval, Ze jen za uplynulé 3 roky
se trh zménil vice nez za uplynulych 30 let.
Jak zdtraznil Zdené€k Skila z INCOMA-GIK,
dopady téchto zmén jesté umociuje rela-
tivné maly objem trhu a jeho vysoka satura-
ce a konkurencnost. Velmi husti sit dobfe
dostupnych prodejen umoznuje tvrdy boj
o mensi, vysoce ,frekven¢ni nakup“. V tom-
to prostfedi dochazi pod tlakem ménici se
poptavky k zastaveni minulych trenda - vel-
koplosné formity spiSe stagnuji, dostavuje se
urd¢ita renesance malych prodejen a riist fady
specialisti (od fezniki po drogerie).

Svétlo na konci tunelu,

aneb kdyi milujes svoji dobu

Retail Summit 2014 vytvofil béhem svych 2
dni fadu idedlnich pfrileZitosti k oficidlnim
i neformdlnim diskusim o tom, jak se s nejis-
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RETAIL SUMMIT
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tymi c¢asy vyporadat. Nejpregnantnéji
to vyjadfil klicovy fec¢nik summitu, spo-
lumajitel Kofoly Jannis Samaras, kdyz
uved], Ze jen ,bezpodminecnd liska
k tomu, co dé€lite, nds provede vSemi
nastrahami nejistych c¢ast“. Ostatné
zména a s ni spojend nejistota je velmi
zdravd, jak ukazuji pfiklady z pfirody.
Pokud v ni chcete preZit, nejnebezpec-
néjsi véc, kterou muiiZete udélat, je za-
padnout do rutiny. A stejné je to podle
Jannise Samarase i ve svét€ podnikani.

Reseni pro nejisté ¢asy

Na Retail Summitu 2014 zaznéla fada
zdsadnich vystoupeni, kterd osvétlila,
pro¢ neni divod k ,blbé naladé“. Ta
bohuZel jest€ pordd dusi nejen spotfe-
bitelskou poptavku, ale brzdi i fadu
vyrobct a obchodnikt v uvadéni ino-
vativnich feSeni. Dvoudenni program
plny prezentaci a diskusi pfesto prinesl
velké mnozstvi napadd, jak konkrétné
dosiahnout aspéchu.
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Vyznamnd c¢ast feSeni, prezentova-
nych na Retail Summitu 2014, akcen-
tovala potfebu pochopit ménici se
spotfebitelskou poptivku a naplno
vyuzit moznosti nabizenych novymi
technologiemi. Velmi poucny proto byl
exkurz Franka Gotthardta z O2 mezi
cleny ,Generace Z* lidi narozenych po
roce 1995.

CEO panelova diskuse Sesti general-
nich feditelti obchodnich firem s téma-
tem Jak uspét v dalSich 20 letech? pfi-
nesla hodnoceni toho, co se podafilo
i nepodaftilo a vyhled do pfistich let.
Ucastnici panelu poslali vzkaz nové ces-
ké vladeé: ,Zjednoduste legislativu, spo-
lupracujte s odborniky a budte cestny-
mi politiky*.

Summit se kond diky podpore nékolika
desitek firem a instituci. Zvldastni pode-
kovdni organizdtori patii platinovym
partneriim, spolecnostem CSOB, Plzeii-
sky Prazdroj a O2.
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Beletrie

Papirnictvi
PocitaCovd literatura
Sci-fi, fantasy, komiksy

* 10% sleva ISIC

E-shop

e 10% sleva

* Osobni odbér zdarma

Slovniky

Knihy pro déti
Ucebnice

Didre, kalenddre

Palac knih Luxor
~ VdAclavské ndmésti 41, Praha 1

Knihkupectvi Avion
Shopping Park, Brno

actvi Starobrnénska

LUX0R

KNIHKUPECTVI

Knihkupectvi CITY
OC Olomouc CITY, Olomouc

Knihkupectvi Moritz

Galerie Moritz, Olomouc

Knihkupectvi Breda
OC Breda & Weinstein, Opava

www.neoluxor.cz

www.facebook.com/neoluxor.cz BOOKS

Soucasnost znacky Oxalis | ES

nejvetsi tuzemsky
distributor sypaného
Caje a plantadini kdvy

pokracuje v uspésném rozvoji

Ceskd spolecnost OXALIS se fadi k nejvyznamnéjsim evropskym hrdciim na poli

s

v

vyroby a distribuce sypaného caje a plantdzni kdavy. V roce 2013 OXALIS oslavil 20
let existence a stdle krdci sméle, s entuziasmem a invenci, vstiic novym uspéchiim.

Jednim z nedavnych za-
sadnich kroku byl nakup
vykonné prazicky Kest-
rel od spolecnosti Lo-
ring Smart - OXALIS je
vubec prvni firmou ve
sttedni Evropé€, kterd
toto moderni zafizeni

s kapacitou prazeni
az 35kg zelené kavy
najednou provozuje.
Cil nemalé investice je
jasny - vytvaret vynika-
jici kdvu s jedinecnym

profilem praZeni a chuti a nisledné pozved-
nout kulturu piti vybérové kavy v ceské kotli-
né. Po nelehkych zacatcich v segmentu sypa-
ného caje, ktery cesti zikaznici zacali poprvé
objevovat az v 90. letech pravé diky znacce
OXALIS, spolecnost postupné rozsifila sorti-
ment o ¢ajové prislusenstvi a také zrnkovou
kavu. S vlastnim praZenim kivy spolecnost
zacala v roce 2011 pofizenim prazicky Lo-
ring Smart ve verzi Merlin. OvSem jeji maxi-
mdlni kapacita prazeni - 15kg zelené kivy
za 15 minut, zahy prestala stacit poptivce po
vynikajici prazené kavé OXALIS. Zacitkem
1éta 2013 se proto soucasti zaizemi spolecnos-
ti ve SluSovicich stala novi, jesté vykonné;jsi
prazicka, po predchozich vybornych zku-
Senostech opét od kalifornské spolecnosti
Loring Smart. Model Kestrel provazely skveé-
1é reference, osvédcil se v fadé zavedenych
praziren v USA, Kanadé, skandindvskych ze-
mich nebo Japonsku, tedy v lokalitich s nej-
vyspélejsi kivovou kulturou na svété€. V ob-
lasti zpracovani vybérové kavy jde vskutku
o revolucni zafizeni, které umoziuje praZit
skutecné chytre. Diky Spickové patentované
technologii Flavor-Lock Roast Process je pra-
Zeni energeticky méné narocné a tim levné;jsi
Nezbytnou podminkou dokonalého vysled-
ku je samoziejmé nejen prvotiidni prazicka,
ale také kavova zrna, kterd jsou v ni zpracova-

vana. OXALIS plantazni kavu dovazi z témér
20 vybranych plantazi z celého svéta.

Zatimco netnavné usili spolecnosti OXA-
LIS zprostfedkovavat intenzivni zazitky s ka-
vou té nejlepsi kvality s radosti kvituji prede-
vsim pfiznivci tohoto tradi¢niho moku, dalsi
novinku - remodeling sité prodejen OXALIS
Caj&kdva - oceni vSichni zakaznici. Nova ta-
peta s pozoruhodnym motivem, vyrobena
na miru pro OXALIS, upraveny logoboard
i tapety, podbarvujici mista se zisobniky na
kavu, display pfed pokladnou s aktudlnimi
informace pro zdkazniky, zména v rozmisté-
ni zbozi v regilech s novymi popisky, nové
visacky na dézich s caji, nové cenovky c¢i
velkoformatovy image banner, ktery nahra-
dil dvefe do zdzemi... Proména vzhledu je jiz
patrnd v prodejné ve Zlin€ ve Zlatém jablku
a v Praze na Novém Smichové a postupné ji
projdou také dalsi prodejny OXALIS caj&-
kava v celé republice. ,Duvodem celkového
remodelingu je snaha o omlazeni interiéru
za pomoci novych a modernéjsich prvku
a také usnadnéni orientace v naSem sorti-
mentu, coz zakaznici jist€ oceni,“ vysvétlila
Pavlina Kfivankova, manaZerka maloobchod-
ni a franchisové sité a dodala: ,V roce 2013
doslo nejprve ke zméné naseho loga a toto je
dalsi krok, kterym zmény v corporate identi-
ty OXALIS jesté nekonci.

V soucasné dobé sortiment spolecnosti
OXALIS zahrnuje pfes 1 600 polozek - pies
Ctyfi stovky sypanych caji a ¢tyficet druhu

plantaZni kavy, nechybi bio produkty, darko-
va baleni, ¢ajové a kavové prislusenstvi. Zele-
né caje, cerné, oolongy, bilé caje, raritni, roz-
vijejici se caje, tradi¢ni brazilskd kiva nebo
vybérova kava vypéstovand v Kostarice ¢i
v Keni... Staci si jen vybrat! Prostfednictvim
sité vlastnich i franSizovych prodejen a také
prostfednictvim e-shopu na www.oxalis.cz je
nabidka spolec¢nosti OXALIS dostupna milov-
nikim caje a kavy z cel€ republiky.

Oxalis - to nejlepsi z caje a kavy.

www.oxalis.cz
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Davis Cup
ve vyloze butiku
Porsche Design

Svétove prosluld znacka Porsche Design
oteviela koncem minulého roku dalsi,
v poradi jiz treti butik v Praze.

Po OD Kotva a prazském letiSti Vaclava Havla
Ize nakupovat tuto znacku i v Pafizské ulici
21. Ojedinély je tento butik svym novym kon-
ceptem, o kterém zastupce znacky Porsche
Design pro ¢esky trh Pavel Reznicek uvadi:
Jsme ridi, Ze tento koncept, ktery je celosvé-
tové pro nasi znacku novinkou, miiZzeme jako
prvni predstavit pravé v Praze.”

Kriatce po svém otevieni se mohl butik
pochlubit dalsi raritou - trofeji Davis Cup ve
své vyloze. Cesky tenista Lukas Rosol, lofisky

vit€z Davisova poharu, totiz propujcil tomuto
butiku svoji trofej - blystivy Davis Cup, ktery
je kazdoro¢né prediavin Mezindrodni teni-
sovou federaci. Privezl ho do Pafizské ulice
osobné a stylové, a to v novém Porsche 911
Carrera S snéhobil€ barvy od Advantage Cars.
Ozdobou vozu byla na sedadle spolujezdce
LukaSova pfitelkyné, moderatorka a modelka
Michaela Ochotskd, jejiz pivabnou tvai mohli
obdivovat i ¢tenafi podzimniho vydani pred-
niho ¢eského dvoumésicniku Top Class.

krasnou a zdfivou pokozku vzdy a1a vsech okolnosti.
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Patrick Sounigo, ktery je jiz vice nez dvacet
let odbornikem v oboru dermatologické
kosmetiky, predstavuje znacku SAMPAR,
prvni fadu dermokosmetiky vhodnou pro
méstské prostredi, posilenou o vysoce ucin-
ny antioxida¢ni komplex urban advance.
SAMPAR v sobé€ spojuje to nejlepsi
z tradi¢niho poznini a nejmodernéjsich
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poznatkui védy, tedy z aromaterapie a $pic-
kové technologie, a dokonale tak odpovida
nirokiim moderni Zeny na okamzity zkras-
lujici acinek.

Vyzkum znacky SAMPAR vybird vysoce
ucinné latky s prokdzanym ucinkem a vyu-
Zivd je v jejich nejkoncentrovanéjsi podobé,
aby s chirurgickou pfesnosti pisobily v sa-
motném jidru bunék. Zarucuje tim okamZi-
té, viditelné a trvalé vysledky.

Klicovymi slovy znacky SAMPAR jsou vy-
soka ucinnost, luxus a smyslovy pozitek.

Moderni kosmetika SAMPAR rozSifuje
své pole pusobnosti vytvofenim ucinného
spojeni 3 vysoce modernich pfirodnich li-
tek (vytazek z bambuckého misla, vytazek
z maty, sladky probioticky extrakt), které
spolecné tvori nezbytny a velmi ti¢inny anti-
oxidacni §tit - komplex urban advance.

Davis Cup mohli spatfit navStévnici bu-
tiku do konce ledna, kdy si jej Lukd$ Rosol
osobné vyzvedl. Vzidy totiz rad hleda za-
minky k nakupovani dopliikii k vlastnimu
Porsche.

Sam vlastni celou sportovni kolekci
znacky, a to vcetné cestovnich zavazadel
i psacich potfeb a sportovni dopliiky pro
kazdodenni trénink. Jeho pritelkyné se uz
tés1 z nové kozené kabelky Metric Bag.

Retro prvky
V nove
kolekci
Hogl

Rakouskd znacka Hogl na zacatku roku pred-
stavila svou novou kolekci obuvi pro jaro a 1é-
to, kterd je vyjimec¢nd predevsim pouZitim
origindlnich retro prvki. Kolekci prostupu-
ji jednoduché geometrické tvary, zejména
kolecka, ktera se stavaji stylovym dopliikem
nejen sandalf, ale také lodicek ¢i balerinek.
Origindlni barevné kombinace, jako je bila,
béZova, hnéda a cernd, vytvafi luxusni linii
s pravym retro nadechem.
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- Nova sit pdjcoven a obchodd

se sportovnim vybavenim
SPINDL MOTION SHOP & RENTAL

RozSirene sjezdovky

- Cervena i cerna sjezdovka na Medvedine

- Nove Apres-ski bary na Hromovee i Medvedine

- Nové zrekonstruovand luxusni restaurace Na Plani - Nove infocentrum na Hromovce

- FRESH TRACK —
si horskou snidani

lyzujte drive nez ostatni a uzjte - Vlice bezpednosti - nové bezpecnostni sité

- FUNTRACK HROMOVKA — novy koncept
snowpark(, kde se vyradi i méné zdatni
lyzari i snowboardiste

- Nova multifunkCni budova v prostorach Hromovky



Es | Ze zivota znacek

Souté7 Pianista roku 2014

Druhy rocnik soutéze New York Café a PETROF o nejlepsiho Pianistu roku 2014 za-
¢ala 2.2.2014 v hotelu Boscolo Prague. Cilem soutéZe je obnovit tradici barovych
pianistl a vratit Zivou hudbu zpét mezi lidi, do kavaren, restauraci, hoteld i barg.

Z pianistt prihlasenych do letosniho roc¢ni-
ku porota vybrala ve vybérovém piedkole 15
nejlepsich, ktefi se piedstavi pfed publikem
a odbornou porotou. SoutéZ ma celkem pét
kol. V poroté soutéZe je Petr Maldsek - uzna-
vany klavirista, s ikladqtel aranZér, producent,
Jitka Fowler Franl vyhledivani koncert-
ni klaviristka a pedagoZka, a Rostislav Capek
- své€toznidmy vyrobce strunnych nastroju
a poradatel koncertl akustické hudby.

Divici spolec¢né s porotou budou pfimo v sa-
le hlasovat o tom, kdo postoupi do dalsitho
kola. V kazdém kole vypadnou 3 soutéZzici,
ale jednoho z nich miZe vefejnost do souté-
Ze vratit hlasovanim na webu www.pianist.
cz nebo facebooku www.facebook.com/pi-
anist.cz.

T

Kazdého soutézniho vecera se icastni znima
osobnost ¢eské kulturni scény v 1. kole to byl
Eduard Hrubes, ¢esky moderator, scénarista
a hudebnik, ve 2. kole se divikiim predstavi-
la herecka Iva Pazderkova. Hosty dalSich kol
budou na lad Jifi Suchy, Jitka Molavcova
nebo Eli Liftnerovd. Béhem kazdého
soutézniho vecera jsou losoviny ceny pro
divaky, ktefi mohou vyhrat hodnotni vina od
partnera akce spolecnosti Merlot d’ Or.
Pianisté budou hrat na klavir PETROF P
210 Pasat a ve finale se mohou tésit na upl-
nou novinku - mistrovsky klavir ANT. PET-
ROF AP 275 N istroj innut\' pro V€H\;l p(’)di.l

zakldddtell firmy Antonmu Petrotox ia stejné

oznaceni nesly i prvni nastroje, které z této
mistrovské dilny vysly. Klavir bude oficidlné

.J"\

Pripravy na soutéz o nejlepsiho
marketéra roku 2013 pokracuji

Se zacatkem roku 2014 se v Ceské marketingové spole¢nosti rozbehly naplno i pri-
pravy na soutéz Marketér roku 2013. Jde o tradicni klani marketingovych odbornikd,

které se letos bude konat uz podevaté.

Soutéz si klade za cil pfispivat k rozvoji
marketingu popularizaci osobnosti, které
dosihly vyznamnych uspéchti privé diky
aktivnimu vyuziti principd marketingu.
Tradicné podpofil vyhlaSeni soutéze svym
osobnim sdélenim prof. Philip Kotler, osob-
nost svétového marketingu, v ¢ele hodno-
titelské komise opét zasedne prof. Gustav
Tomek, viceprezident CMS, na viech ptipra-
véch se podili prezidium CMS pod vedenim
doc. Jitky Vysekalové. Porota vedle hlavniho
nositele symbolu soutéZe - Velkého modré-
ho delfina - udé€luje i dalsi ocenéni za mi-
mofadné uspéchy v oblastech netradi¢niho
pouZivani marketingu, v neziskovych orga-
nizacich apod.
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Letos jiz druhym rokem probéhne také
sout€¢z o Mladého delfina, ktera je vyhlaSo-
vina pro vysokoSkolské studenty se zamé-
fenim na studium marketingu. Poskytne jim
moznost prokazat své schopnosti pfi reseni
praktického tkolu, letos na téma Skola, na
které studuji.

Mlady delfin je soutézi, ktera si klade za cil
objevovani marketingovych talentii ¢eskych
vysokych skol. Ukolem studentd je prede-
vsim aplikace jejich teoretickych znalosti do
praxe. Kazdorocné se jim tak dostiva jedi-
necné prilezitosti jak vyuZit své schopnosti
a nakrocit tou sprivnou nohou na cesté do
marketingové siné slavy. Cesk4 marketingova
spolec¢nost spolupracuje pii organizaci této

predstaven az letos v bfeznu pfi pfileZitosti
150. vyroci zaloZeni firmy.

Vitéz soutéze ziskda finan¢ni odménu
a moznost vystoupeni na koncertech, vitéz
lofiského ro¢niku Petr OZana hral mj. na gala-
koncertu Petry Jant v prazské Lucerné. Dal-
$i ceny zahrnuji napfiklad vikendovy pobyt
v hotelu Boscolo Budapest s dopravou a ve-
Cefi v Budapesti, pobyt v hotelu Boscolo Pra-
gue, ¢i poukaz do 1azni Boscolo Spa v Praze.

Soutéz Pianista roku podporuje myslenku
organizace Missing Children Czech Republic
0.5, jejimz cilem je osvéta vefejnosti v pro-
blematice ochrany prav ditéte v evropském
iv celosvétovém méritku. Ve o této organi-
zaci na WWWw.McCr.cz

casti soutéze Marketér roku s Univerzitou
Tomase Bati ve Zlin&, predevsim s Ustavem
marketingovych komunikaci Fakulty multi-
medialnich komunikaci www.fmk.utb.cz. Vi-
téze vybere odbornd porota a cena mu bude
predana na slavnostnim galaveceru v kvétnu
2014. Pro vice informaci staci navstivit www.
cms-cma.cz nebo sledovat ,delfinav“ Face-
book (facebook.com/mladydelfin).

Podrobnosti o soutézi Marketér roku 2013,
zejména o zpusobu podavani prihlisek, jsou
k dispozici na www.cms-cma.cz, pripadné je
mozno smérovat dalsi dotazy na emailovou
adresu info@cms-cma.cz. Termin podéni pfi-
hlisek je do 15. dubna 2014.

Ze 7zivota znacek

Novym ¢lenem POPAI CE
je spole¢nost UNILEVER CR

Spolecnost UNILEVER CR je dalsim piednim vyrobcem a prodejcem znackovych
vyrobkd, ktery se stal novym ¢lenem stfedoevropské pobocky POPAI a rozsifuje
tak ¢lenskou zakladnu sekce ,Klub zadavatel POPAI CE”.

Firma Unilever nabizi celo- -
svétové ve vice nez 190 ze- 4 %
mich 11 kategorii obsahuji- ﬂ;
cich 400 znacek potravin,

vyrobku pro péci o domac- ﬁi

nost a vyrobkll pro osobni

t pro. ’ ﬁ-@@.

péci. Nejuspésnéjsich 15
znacek dosahuje obrat vice

Eﬁ POPAI Benelux, POPAI UK
o & Ireland, rovnéz je clenem
Lt 3 némecké i turecké pobocky
a POPAL

Klub zadavatelti POPAI CE
je otevien pro vSechny za-
davatele reklamy, ktefi maji
zijem o novinky, vyzkum,

neZ 1 miliardu ro¢né. Svou # relevantni informace z mis-
Ceskou pobocku  zfidila U @A ta prodeje a nejnovéjsi déni

v roce 1991. Unilever CR,
spol. s r. 0. - s hlavnim sidlem v Praze
- je soucasti regionu Central and Eastern
Europe spolu s dalsimi 17 pobockami.
Unilever CR, spol. s t. 0. m4 350 zamést-
nancu.

V ramci celosvétové sité POPAI jsou
mezi ¢leny dalsi pobocky této spolecnos-
ti, napfiklad Unilever je clenem asociace

Retail Golf Cup
2014

Golf Resort

Karlstejn

o

-,
zapojte i Vasi firmu na
www.retail-golf-cup.cz

v in-store marketingu. Klub
zadavateli nabizi odpovédi na konkrét-
ni potfeby pravé zadavateli a iniciuje
v rdmci asociace celoro¢ni program od-
bornych akci a projektt. Cilem je posilit
jiz existujici platformu, kde se setkavaji
zastupci retailu, vyrobcti POP materialt
a zadavatel(.

Daniela Krofidnovd

| BS

Berdié Amor Reserva Brut je
Sumivé vino vyrabéné srd-
cem a s laskou. Nejvice jej
vystihuji luxusni a rafinované
privlastky.

5 druhd vin,
charitativnich
projektu

Origindlnim pfistupem k Sumivym viniim se
sourozenci Jovani dostali rychle do hledacku
hodnotiteld a neustile prekvapuji jak kvali-
tou vina, tak zpisobem jeho prezentace.

Navic svych 5 druhti vin Cava Berdie - pro-
pojili s 5 charitativnimi projekty nevladnich
organizaci (NGO) a odvadi jim 7 % zisku. Cavu
Berdie dnes muzeme oznacit za mistrovské
i humanitarni dilo. Doporucuji jej uznavani
kritici Robert Parker i José Pefiin. V mezina-
rodnich soutéZich je hodnoceno vzdy nad 90
bodi ze 100. Vyrabi se v limitovanych edicich.

V Ceské republice je k dostini pouze na
e-shopu www.labotella.cz.

VIP DENNi TURNAJ

12.6.2014

Tradicni golfovy turnaj s bohatym
programem nejen pro hrace ...

. lonskeho rocniku se zucastnilo

vice nez 70 spole¢nosti ...

. nebudete chybét?

Patem to totiz nekonci!

Brandsé 33
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To nejlepsi z vychodoasijské kuchyné v nejvyssi kvalité, pfipraveno jednoduchym
a autentickym zplsobem - to je jednoduchy a jasny koncept vsech restauraci coa®
véetné prazské pobocky.

Jednoduchy a jasny koncept

Zylastni daraz je brin na ,dusi“ vstupnich
surovin - jejich cerstvost, vyzivovou hod-
notu, vyvdzenost a odbornou pfipravu.
Velkomeésto je svét multikulturnich zkuSe-
nosti. Vzdilenost a neznamo prestavaji byt
prekdzkou. V dnesni dobé rostouci infor-

Od roku 1982 se uspésny svét znacky PAN-
DORA rozrostl na vice nez 3000 raznych
designa v mnoha kolekcich. Prokazalo se,
Ze idea vyrazného a trvalého designu za-
lozeného na vytvafeni pfekrasné zpraco-
vanych, Zenskych a modernich Sperkt je
jedine¢nou ochrannou zniamkou spolec-
nosti PANDORA.

Za charakteristickym Zenskym a moder-
nim designem Sperkt spole¢nosti PANDO-
RA stoji zlatnické duo Lisbeth Eng Larsen
a Lone Frandsen. Tyto dvé Zeny spolu
v pribéhu let vytvorily mnohé z klasickych
designu danské klenotnické spolec¢nosti.

34

movanosti o zdravi, se jidlo stava stale vice
zélezitosti vyvazené stravy, s vysokym diira-
zem na kvalitu a v neposledni radé také na
kterd ma svij ptivod v ulicich celé Asie, se
jidla pripravuji cerstva pfed vaSima oc¢ima.

Menu pusobi jako prochédzka exotickymi
vunémi, sklada se jak z typickych, tak i spe-
cidlnich regiondlnich pokrmu inspirova-
nych hlavné Vietnamem, Thajskem, Japon-
skem, Cinou a Indonésii.

Menu charakterizuje dokonale vyvazena
kombinace salatd, dim sum, polévek, pokr-
mu z woku, kari a jidel - ktera lze jist i ruka-
ma. Novinkou od tohoto roku je i sushi bar.

Poledni menu je servirovino od pondéli
do patku.

Matefskou spolecCnosti sité restauraci
Coa® je Némecko. Zakladajici partner re-
prezentuje silnou znacku, garantuje prové-
feny koncept, autentické asijské receptury
vcetné vysoké kvality surovin. Pfizptisobe-
ni wellness trendu Zivotniho stylu je také
dulezitou soucasti.

Cisté formy pfirody, teplé barvy a tlume-
né osvétleni spolu s uklidiiujici hudbou - to
jsou charakteristické ¢rty elegantniho inte-
riéru prazské restaurace COA v Revolucni 1
na Praze 1.

PANDORA - nadcasovy design
s nekonecnymi moznostmi

Spolecnost PANDORA zachycuje nezapomenutelné Zivotni okamziky prostrfednictvim
$perku s origindlnim a modernim designem, vysokou estetickou kvalitou a vynikaji-

cim femeslnym zpracovanim.

Jejich spole¢nou vizi je pomoci Zenim
vystoupit z davu vyjadfenim své individu-
ality a osobniho stylu. Z této vize vznik-
la mySlenka velmi dspéSného naramku
PANDORA s privésky a od té doby vnesly
designérky tutéz vizi do celé fady svych
navrht.

JTuto univerzilnost jsme mély na mysli,
kdyZ jsme vytvarfely nas niramek s privés-
ky, a od té doby je trvalym zakladem inspi-
race pro nase navrhy,” vyjadfila sviij nazor
Lone.

Moznost vytvofit si sviij osobni Sperk je
velmi vyznamnou soudisti filozofie spo-
le¢nosti PANDORA. Jak vysvétluje Lisbeth
Eng Larsen: ,Chceme, aby Zeny vyjadfova-
ly svou vnitfni podstatu. Se Sperky PAN-
DORA je mozné vse - muzete si vytvorit
jakoukoli kombinaci nebo vzhled, po kte-
rém touZzite.

Spolec¢nost PANDORA prodava své kolek-
ce pfimo nebo prostfednictvim mistnich
distributora deseti tisicim maloobchodni-
ki po celém svété, mezi které patfi vice nez
200 koncepcnich obchodi PANDORA. Ty
jsou provozovany jako fransizové podniky
nebo primo spolecnosti PANDORA.

Czechlourism

Lazne a wellness ke strednim
Cecham neodmyslitelne patri

Kdyz byl Vaclav IV. véznén prazskymi
konsely, vyminil si pristup do lazni,
kde mu krasna lazebnice Zuzana také
dopomohla k ttéku. Jesté davno pred
vznikem vodovodni sité jich v Praze
existovaly desitky a lazebnictvi kvetlo
v celych stfednich Cechach. I dnes si
tu muzete odpocinout a vychutnavat

i

rozkos, kterou ptinasi pobyt

na jednom z mnoha romantickych
stiedoceskych zameckt a wellness
center. Cekaji na vas jedine¢né
kulinarské zazitky, uvolnujici masaze
a personal, ktery ochotné vyhovi
kazdému vasemu prani.

w

Cesko-zemé pFibéhu. Prozijte ten svtij.
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