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Zdravim Vds, mili Ctendri.

Konecné jsme se dockali slunce! Jak napovida nase nové vydani,
se sluncem souvisi i mnohé produkty jako jsou bazény, sekacky,
ale i moda a dalsi. O tom, ktery z nich si vybrat vim pravé hodné
napovi pribéh oné znacky. Je jedno, jestli uZ se jedna o pribéh
neskutecné sily nalezenéviasné Soichiro Hondy, kterd je dokladem
toho, Ze pokud nékdo néco déld s nadsSenim a rad, uspéchu
vétsinou dosihne, coz dokumentuje také pribéh Svycarského
nozife Karla Elsenera, zakladatele znacky Victorinox, a nebo
o pfibéh obycejného ceského hrdinstvi. Myslim tim hrdinstvi
té€ch, ktefi se v na$i zemi pustili do podnikdni a dokdzali
vybudovat silnou znacku. Rozhodné€ si tentokrdt nenechte ujit
pfibéh znacky Manufaktura. Za ni stoji nadSeni kolektivu lidi,
ktefi od zacitku véftili, Ze délaji spravnou véc a vedle pomoci
dochovat a udrZet stard ¢eska femesla vybudovali GZasnou sit
obchod s vlastnimi kosmetickymi produkty pro domaci lazné.
O tom, Ze abyste dosahli uspéchu, prace vas musi bavit, svéd¢i
i pfibéh zakladatelti firmy Potten&Pannen. Jejich znacka letos
pravé slavi 20 let na ¢eském trhu a rozhodné bude co oslavovat.

Autor fotografie: Lubos Josef Marek - Vizazistika & styling: Jifina Chrtkova - www.bohemia-werbung.cz

Chcete-li si, ddmy, pfes 1éto skute¢né odpocinout, a to nemyslim
nyni na dovolenou, zkuste Hospodyni. V oné krasné dobé Prvni
republiky, byla hospodyné v domdicnosti samoziejmosti. Byla
to Zena, kterd se starala nejen o uklid, ale o vSe, co souviselo
s chodem domdcnosti. V dne$ni dobé musi stile jeSt€ pani
majitelka Hospodyné s.r.o. Zeny presvédcovat, Ze jejich sluzby
potfebuji a Ze cas straveny uklidem, ¢i péci o pradlo je lepsi
vénovat rodiné, détem a také sob€. Na to zejména cCeské Zeny
jit nakupovat... Jako to udélaly nékteré Zeny na konci léta,
kdyz navstivily zajimavy projekt Pop-Up Boutique Unique
Unique v Rezidenci Mostecka 21. Fenomén pop-up pojal velmi
netradicné také jeden Londynan, ktery vytvofil Pop-up-Mall ze
starych lodnich kontejnerd. TakZe komu se nechce platit drahé
najmy svych obchodii v ndkupnich centrech, miiZe se inspirovat.
KdyZ uz zmifiuji impozantni koncepty prodeje, dovolim si vim
pripomenout, Ze do konce prazdnin muzete pfes nds prihldsit
svoje nové ¢i renovované koncepty obchodt do svétové soutéze
o nejlepsi obchod svéta EuroShop Retail Design Award 2013,
SoutéZ vyhlaSuje némecké EHI ve spoluprici National Retail
Federation USA v lednu pfistiho roku v New Yorku. Vloni poprvé
Casopis Brands&Stories nominoval do soutéze ceské a slovenské
koncepty obchodii. Pfesto, Ze Zidny nebyl mezi tfemi nejlepsimi,
obrovskym uspéchem bylo i to, Ze brnénsky obchod Miele se
dostal mezi dvacet nejkrasnéjsich konceptt svéta.

Tak si uzivejte 1éta jakkoli a kdekoli! A kdybyste nasim ¢tendfiim
chtéli vypravét ten sviij pribéh, tak jsme tu pro vas. Preji vim, at
je budovani vasi znacky jen a jen sluncem zalité!

Blanka Bukovskd
Vydavatelka Brands&Stories
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Husté a zdravé viasy jsou od urcitého veku nedostatkovym
zbozim. Zatimco kvalitnimi hodinkami i drahym vozem
miizZe sviij spolecensky status vylepsit kazdy, kdo na to md,
bujnou hiivou jen clovek zdravy a vykonny. Alespori tak
Jsou jeho viasy vnimdny okolim. Pro zdchranu porostu na
hlavé jsme ochotni udélat témér cokoli, protoze dnesni doba
si zaklddd na image mlddi, sexudini atraktivity, plodnosti
a dobré télesné kondice. Tato slova se stala synonymem pro-

fesniho a socidlniho tispéchu.

Itrata kstice je stresujici

jako nadvéha

Nastésti je stile mnoho téch, ktefi
si s fidnutim vlasti nelimou hla-
vu a vsazeji na své vnitini kvality
s tim, Ze hola hlavy je sexy. Je to
samoziejmé ten nejrozumnéjsi
pfistup, ale dnesni doba je vSech-
no jen ne rozumnd, zato povrchni
je dost. Navic se podobné tvrzeni
da s uspéchem vztihnout pouze
na muZe, protoZe Zidnou dam-
skou obdobu hvézd jako je Sean
Connery, Bruce Willis a Michael
Jordan ve svété uspésnych nena-

jdete. Ztrata vlasi ma tedy pro
Zeny katastrofilni psychologicky
dopad, uz proto, Ze u Zen neni
povazovana za ,normdlni‘. Damy,
které trpi padanim vlasi nebo
maji vlasy velice jemné, zazivaji
nepiijemnou frustraci a mohou
se dostat i do spolecenské izolace.
Své o tom ale védi i panové, ktefi
si zaklddaji na své vizdzi, a proto
s nadéji vyzkousSeli vSeliké lektva-
ry, pficemz jim Zidny nepomohl.
Studie prokazuji, Ze vlasati muZi se
citi vice muzni, sympaticti a ispés-
ni. Naopak ztrdta vlasu jejich Zivot

ovliviiuje negativné v mnoha ohledech, od
mezilidskych vztaht po pracovni uspésnost.
Lidé o padani vlast neradi hovofi. Je to pro
né citlivé a nepfijemné téma, které oteviraji
jen zfidka. PleSatost povazuji za trapnou pro-
hru, podobné jako obezita se ¢asto posuzuje
coby selhani vlastni kazné.

smysluplny dialog

a mozném reseni sldbnoucich vlasu nejvhod-
néj8i, zastava kadernicky salon - a to jako
prvni instance, pfed moZnou ndslednou
navstévou lékare, pokud kadefnik usoudi,
Ze klientovi sim nepomtize. Béhem celého
procesu debaty je diraz kladen na diskrétni
prostiedi a duvéru klienta v profesionalitu
vlasového experta. Na tento zpusob diskuse
jsou kadefnici renomovanych firem specidl-
né Skoleni psychology.

svétélko nadéje:

podnikava Eva po porodu

Padani vlast dnes trapi zhruba polovinu po-
pulace. Medikament existuje mnoho, od
pfipravkt volné prodejnych pres produkty
v lékdrnich az po specialni vyrobky v salo-
nech. Vétdina z nich vSak ma vedlejsi Gicin-
ky a potize fesi docasné a nepfili§ ucinné.
Postupné zacalo byt jasné, Ze k tak viznému
problému je nutno pristoupit odliSné. Pro-
stiednictvim dlouhodobé terapie za vyuziti
nejucinnéjsich technologii a védeckych po-
znatkul o pokoZzce hlavy, jejim zdravém cyklu
obnovy a ptisobeni hormont na rist vlast.
Prilom pfisel v roce 1987, kdy Americ¢anka
Eva Graham zalozila spolecnost NIOXIN®
Research Laboratories, kterd se okamzité
stala symbolem nadéje a divéry muZzi a Zen
se sldbnouci kstici. Dnes této znacce v USA
patii 97% trzni podil z kategorie profi pro-
duktd proti fidnuti vlasi. Eva Graham se
inspirovala zasadami péce o plet, ¢imz na-
bidla revoluc¢ni feSeni, které mélo konecné
kyZeny efekt. ,Mym cilem je Nioxin v kazdé
sprse“, fikd Eva, kterd sama fesila po porodu
vyraznou ztritu vlasu. ,Vyrustala jsem v ro-
diné, kde jsme méli problém s vlasy skoro

Ultramodernim Studiem Wella

v prazském Paldci Karlin projdou
Skolenim na systém Nioxin desitky
kaderniku, ktefi s nadsenim uvitali
tento produkt konecné v CR.

vsichni. Po narozeni mé prvni dcery mi vy-
padlo najednou velké mnozZstvi vlast, jako by
nestacilo, Ze byly vzdy tenké€ a bez objemu.
Naprosto chipu, jak se v takové chvili lidé
citi a nemohou s tim nic dé€lat. Proto se sta-
lo mym Zivotnim cilem najit divody a fesit
je, pomoci Zendm a muzZim mit vlasy silné
a zdravé. Vzpomindm si na svou kadernici,
ktera rikavala: Boze, Evo, prece nemuizu fict
klientovi, ze pfichazi o vlasy. A ja ji fekla: Ale
on to preci vi! Kdo jiny by mél lidem pomoci
fesit fidnuti vlast, nez profesional v salonu.
Proto jsem pomohla vytvofit vzdélavaci pro-
gram pro majitele salonu a kadefniky tak,
aby mohli s klienty smyslupln€ komunikovat
a nabidli jim Nioxin jako feSeni, se kterym je
uz po mésici spokojeno 70% uzivatelt. Muzi
mohou pfijmout padini vlast jako nevyhnu-
telné, ale Zeny tento problém zacinaji fesit

okamzité¢“, dodava Eva Graham.

Systém tii kroka

Nioxin vychazi z mySlenky, Ze kiiZze na hlavé
je v podstaté pokracovanim pokozky obli-
ceje. Pokud se tedy u vlasového pripravku

Pfibéh znacky Nioxin | BS

vyuZije stejnych principt CiSténi, exfoliace
a anti-age oSetreni, které maji u pletovych
produkti prokazatelné revitalizacni ucin-
ky, dostdva kadernik a jeho klient do rukou
mocnou zbrai proti ztrat€¢ vlasu. Zdrava
a omlazend pokozka hlavy totiz zajiStuje
lepsi ukotveni kofinkti a spravnou funkci
folikult. Jak to celé funguje? Nioxin stavi na
3 krocich osetieni pokozky a vlasti na hlavé.
Jeho ,kits* jsou sety 3 vyrobk, které kadef-
nik klientovi doporuci na zikladé stupné
padani, sily vlast a jejich stavu (pfirodni ¢i
chemicky o3etfené). Jde o terapii na miru,
ktera diky Cisticimu Samponu, kondicionéru
a specidlnimu séru na pokozku hlavy nabi-
zi pfi pravidelném pouZivini mnohocetné
vyhody bez vedlejsich nechténych efektu.
Vyuziva k tomu hedvibné aminokyseliny,
bily ¢aj, vitaminy, olej z ofechu kukui, anti-
oxidanty a rostlinné vytazky. Plus 6 patento-
vanych technologii. 70 % uzivatel potvrdilo
uz po ctyfech tydnech vzhled hustéjsich
a silnéjsich vlasu.

Nioxin v Ceské republice:
salony a internet
Americky hit proti fidnuti vlast byl za vel-
kého zijmu odbornych kruhti uveden do
Ceské republiky letos v dubnu ve Studiu
Wella, a to za ucasti svétovych experti na
vlasovou problematiku - vedouci védecké
pracovnice Procter&Gamble doktorky Frau-
ke Neuser a predni dermatolozky Dr. Biancy
Marie Piraccini, ktera je Spickovou odbornici
na problémy s pokozkou hlavy a publikuje
po celém svété. Do distribuce dostala tento
produkt spolec¢nost HairCare Professionals,
kterd je i s dal$imi profi vlasovymi znackami
spolehlivym partnerem salont uz mnoho let.
Pouze ona garantuje 100% origindlni ptivod
Nioxinu - jak v kadefnickych salonech, tak
i v internetovém obchodé¢, kde si Nioxin mu-
Zete objednat.

www.systemnioxin.cz

A
V Cechdch je expertem na
Nioxin mlady progresivni trenér
Studia Wella Jan Zavadil, ktery
i bude zodpovidat za proskoleni

ceskych kadefnika.
"
Ll
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McDonald'’s si letos pripomind 20 let piisobeni na ceském trhu. O oblibé jednoho z nejiispésnéjsich svétovych podnikatelskych
konceptiy i u nds svédci skutecnost, Ze za uplynulych 20 let zavitalo do restauraci McDonald’s v Ceské republice pies 689 mi-

lionit zdkaznikii.

McDonald’s, jak ndzev napovidd, vymysleli
bratfi Dick a Mac McDonaldovi. Jejich napad
byl pfijit se specidlni ohrani¢enou nabidkou
jidel v ¢istém prostiedi s pratelskou a rych-
lou obsluhou. Dafilo se jim velmi dobfe a pak
prisel obchodnik s mixéry pan Ray Kroc,
kterého udivila vétsi objednavka mixért nez
v jinych restauracich. Tento koncept rychlé-
ho obcerstveni jej zaujal natolik, Ze od bratra
McDonaldovych koupil jejich licenci. A v ro-
ce 1955 vlastné odstartoval jeden z nejuspés-
néjsich obchodnich konceptil na svete.

Prvni restaurace nachizejici se mimo tze-
mi USA byly otevieny v roce 1967 v Kanad¢
a Portoriku, v Evropé potom oteviel McDo-
nald’s svoje prvni restaurace v roce 1971
v Holandsku a Némecku.

McDonald’s u nds

McDonald’s je nejvétsi siti restauraci na ces-
kém trhu. Jako jedna z prvnich restauraci
zaCal McDonald’s informovat své zakazniky
o nutri¢nich hodnotich a sloZeni nabizenych
vyrobku. Patfi rovnéZ k prvanim firmam, kte-
ré v CR zacaly t¥idit odpad a cilené fidit hos-
podareni s odpady.

Prvni restaurace u nds byla oteviena 20. 3.
1992 v prazské Vodickové ulici. ,Od pocitku
podnikini McDonald’s v Ceské republice
jsme véfili v uspéch. To také potvrdil prvni
den, kdy jsme otevieli nasi restauraci. Pfislo
11 000 zakaznik®,“ vzpomind Drahomira Jira-
kova. Vedoucim této restaurace byl Karel Suk.
V roce 1996 se také stal prvnim fransizanem
spolec¢nosti, kdyz zacal provozovat restauraci

v Rudné u Prahy. V soucasné dobé provozuje
dvé restaurace McDonald’s.

Prvni zaméstnankyni McDonald’s v CR
se stala Drahomira Jirakova, ktera dnes ve
spole¢nosti ptsobi jako PR/Communica-
tion Director. Zeptali jsme se ji na zacatky
pusobeni ve spolecnosti. ,K McDonald’s
jsem pfiSla vlastné nahodou. Ma pritelky-
né, rezisérka, scéndristka a dramaturgyné
Slovenské televize mi fekla o tom, Ze obrov-
ska potravinarska firma hleda generalniho
feditele. S touto dimou jsem byla clenkou
poroty festivalu Kristalové srdce. Konkurz
provadéla némecka head hunters firma, a ta
mé na zdkladé jejiho doporuceni oslovila.
Absolvovala jsem mnoho interview a krit-
kou orientaci v restauraci McDonald’s v Ra-

kousku a byla jsem pfijata, ale bliz$i urceni
pozice jsem se nedozvédéla. Prvnich 8 mé-
sicti jsem pracovala v Rakousku v restauraci
McDonald’s, kde jsem se ,,od piky* zaucila az
po vedeni restaurace. Absolvovala jsem také
nékolik kurzii a pak teprve jsem se vratila
do Prahy. Zacatky nebyly lehké, prace v Mc-
Donald’s je naro¢nd, ale je vyhodou, kdyz ji
poznite v celé $ifi. Nutna byla pracovitost,
disciplina, dobra komunikace a snaha néce-
ho dosahnout.”

McDonald’s podpora
Mezi klicové aktivity spole¢nosti McDonald’s
patii podpora dlouhodobé nemocnych déti
a jejich rodin, kterou uskutecfiuje prostred-
nictvim Ronald McDonald Charity. V bu-
doucnu je cilem této organizace vybudovat
tzv. Ronald McDonald House, tedy ubytovaci
zafizeni, které bude slouZit pro pfijemnéjsi
pobyt malych pacientt s rodici v aredlu praz-
ské FN Motol. World Children‘s Day (od roku
2009 probihajici pod nazvem McHappy Day)
probéhl v roce 2003. V tento den je vzdy po-
lovina trzeb z prodeje vSech porci hranolki
a veskery vytéZek z prodeje charitativnich
samolepek.

V rimci podpory sportovnich aktivit je
McDonald’s CR zakladatelem a partnerem

o
:f:fffi.

nejvétsiho skolniho fotbalového turnaje v Ev-
rop€-McDonald’s Cupu. Letos probihaljiz 15.
ro¢nik tohoto turnaje a jeho patronem se stal
nejlepsi cesky fotbalovy brankar - Petr Cech.
Dnes je McDonald’s Cup nejoblibenéj$im tur-
najem, ktery hraje pies 80 000 déti z vice nez
80% skol z celé Ceské republiky. Historicky
prvnimi patrony McDonald’s Cupu byli v 5.
ro¢niku turnaje (tj. 2001/2002) bratfi Lukas
a Tomas Doskovi.

Novy design a koncept McCafé

V soucasné dobé postupné probihaji re-
konstrukce restauraci McDonald’s, v jejichz
ramci ziskdvaji provozovny moderni design,
ktery vyrazné€ pfispivi ke zvySeni urovné
stravovani. V rdmci prestavby restauraci je
také vytvafen prostor pro stile populirnéjsi

Ty

koncept kavaren McCafé nabizejici 18 druhi
kvalitni kdvy, caje ¢i dezerty a dalsi doplii-
kovy sortiment. McCafé je nyni soucasti 27
restauraci McDonald’s u nds. V leto$nim roce
by mélo pfibyt cca 20 McCafé. Spolecnost
predevsim investuje do zajiSténi §pickovych
technologii pro pfipravu jidel. Trendem
je také vybavovini restauraci LED svitidly,
bezsplachovacimi pisodry a dalsimi podpur-
nymi zafizenimi sniZujicimi energetickou
naroc¢nost budovy.

Slovo feditele nakonec

,Dobrou zprivou pro nis je, Ze McDonald’s
roste navzdory nepfiznivé ekonomické si-
tuaci,“ fika Radek Janalik, generalni feditel
McDonald’s CR/SR. ,Neustile se snaZzime
inovovat nase produktové portfolio a moder-
nizovat jednotlivé restaurace, aby byly atrak-
tivni pro soucasného zikaznika a nabizely
mu moznost zajimavého vybéru,“ dopliuje
Radek Janalik. ,V lofiském roce jsme inves-
tovali do modernizace stavajicich restauraci
a otevieni novych provozoven témér 300
miliont korun.“ VynaloZené investice souvisi
nejen s vytvirenim novych prostoru pro Mc-
Café, ale také se zménou designu restauraci,
zajisténim progresivnich technologii pro pfi-
pravu jidel ¢i zavedenim ekologicky Setrnych

=
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novinek, napf. vybaveni provozoven LED
svitidly a dal$imi podpirnymi zafizenimi
sniZujicimi energetickou ndrocnost budov.
Novym designem se v soucasné dobé muize
pochlubit 68% restauraci McDonald’s a do
konce roku 2013 by mél byt redesign provo-
zoven kompletni.

Velmi dobfe se v nabidce McDonald’s dafi
také novym konceptiim. Populdrni jsou pre-
devsim kavirny McCafé (prvni bylo otevfe-
no v roce 2009), které jsou jiZ soucasti 31 %
restauraci McDonald’s u nds. S nartstem
poctu restauraci i obslouzenych zikaznikt
uzce souvisi i pocet zaméstnanct, ktery v ro-
ce 2011 stoupl na 5 300 (tedy o 250 vic nez
v roce 2010).

Na tuzemském trhu je nyni 18 franSizan-
td, ktefi provozuji 52 restauraci, coZ je 59 %

Piibéh znacky McDonald’s | gs
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z celkového poctu. Tento pomér se postupné
blizi celosvétovému priméru usporddini
fetézce McDonald’s, kdy restaurace az z 80 %
provozuji franSizanti.

V roce 2012 McDonald’s plinuje otevieni
tfi novych restauraci. Pokud jde o sortiment,
muZeme se téSit na McSmazak.
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0d bazénu vyrobeného na dvore
po vyvoz do vzdalenych kontinentu

ALBIXON a.s., je predni ceskou firmou zabyvajici se vyrobou a montdzi bazénii a zastreSeni jiz vice nez 20 let. Mimoto dodd-

voove

vd ALBIXON svym zakaznikiim virivé vany, infrasauny, bazénové prislusenstvi. Dalsi vyrobni sortiment tvori Cistirny odpad-
nich vod a jimky. Md uzndno nékolik desitek patentii a prismyslovych vzorii pro bazény a zastieseni, spolupracuje vyhradné
s prednimi svetovymi vyrobci a dodavateli jako napr: BRILIX nebo JACUZZI. Vyrobky spolecnosti ALBIXON a.s. spliiuji poZa-
davky zdkaznikii nejen v CR, ale i v zahranici, kam jsou vyrobky vyvdzeny pod ochrannou zndmkou IDEALCOVER.

Jako jedind spolecnost v CR md k dispozici viastni prdskovou lakovnu a linku DECORAL. Diky tomu vyrdbi zastieseni bazénii
v riiznych odstinech dle stupnice RAL a dalSich designové ndrocnych vzorech.

Za vice nez dvacet let
se podarilo vybudovat
z neznamé znacky Aqua-
systém pojem ALBIXON
(dfive ALBION), ktery
se stal synonymem kva-
litnich produkti a slu-
Zeb. Dnes je ALBIXON
na ceském i evropském
trhu lidrem a produkce se $plha do tisicti
expedovanych bazént, zastfeSeni ¢i vifivych
van ro¢né. Jaké byly ale zacatky vyroby téch-
to bazénli zavzpominal Jaroslav Smetana,
predseda predstavenstva spolecnosti.

L,V mém Zivoté asi hraje numerologie duleZi-
tou roli, protoZe jsou data, ktera jsou pro mé

pfimo magickd. Den 4. 12. 1990 byl dnem
narozeni mého prvniho décka - moji dcery
a zaroven to bylo datum vydani Zivnostenské-
ho listu s uvedenim nazvu podnikatelského
subjektu ,Jaroslav Smetana - ALBION* Proto
ta magic¢nost onoho dne, tedy alespon pro
mé a ¢leny mé rodiny. Ale tim dnem ALBION
nezacal. Ne pro mé. Pro mé zacal uz v pred-
Skolnim véku, kdy jsem jako ,Maly Bobes“
roznaSel krejcovska dila své babicky Marie
Smetanové po jejich zakaznicich a za to do-
staval ,par korun od cesty*. Zacal pro mé také
soustavnou snahou rodiny o ekonomickou
samostatnost. A dik patii zejména mym ro-
dicam, ktefi nds jako déti vedli k prici a pés-
tovali v nas houzevnatost. Neni to ndhoda, ze
dnes vSichni podnikime.

Po revoluci jsem nezavihal ani na chvilku
a uZ v roce 1989 se rozhodl vyribét nabytek
pod znackou ALBION. Spolu s kamaraidem
Karlem Trefilem jsme spustili vyrobu nabyt-
ku, oba jsme méli 2 zaméstnini a oba o vy-
robé ani obchodu nevédé€li vitbec nic. Byla
to doba plnd omyl a preslapi, nedostatku
kvalifikace a kapitilu. Slava houZzevnatosti!
Bez ni bychom to tenkrat zabalili. Po ¢ase se
pridal i mij braska Libor, ale nakonec jsme
kazdy zkouSeli Stésti v nejriznéjSich podni-
kanich.

Pfibéh spole¢nosti ALBIXON | BS

Az v poloviné devadesitych let, kdy jsem se
rozhodl poridit si domu bazén, jehoZz stav-
ba zacala pfesné v den narozeni mého syna
Pavla - 31. 8. 1995... (opét ta magie), vlastné
zacala mySlenka na vyrobu bazénu.KdyZ jsem
totiz vid€l, jak k praci dodavatelska firma pfi-
stupuje, vyhodil jsem je a bazén si s pomoci
bratra Libora dostavél sam. Spolu pak jesté
s Pavlem Gresikem jsme v roce 1995 zahdjili

vyrobu bazénu. Ten prvni jsme vyrobili doma
na dvofe a to v zimé na snéhu. Nisledujici
rok jsme se rozhodli pro vyrobu v LiZovicich.
Prvni rok jsme vyrobili 70 bazéni, druhy 120,
treti 250 bazént to byly ¢asy! Mezi nase prvni
tfi zaméstnance tenkrat patfil, pro mé do té
doby neznamy, pan Viclav Lisy, nas soucasny
feditel, kolega a mij kamarad. Doba se zméni-
la, trh se zménil, Albixon se zménil...“

Nejvétsi praskova lakovna v Evropé
s moznosti lakovani a dekorovani

ALBIXON povazuje kvalitu za hlavni klicovy
prvek k uspokojeni zakazniku. To byl i jeden
z divodu, pro¢ spolecnost pristoupila k in-
vestici do zcela nové a moderni technologie,
ktera se rozprostira na ploSe o vice nez 4 500
m?2. Lakovna disponuje plné automatickou
linkou s chemickou predipravou, moznosti
velmi rychlé vymény odstinu barvy (do 20
minut) a vypalovaci tunelovou peci s regulo-
vanou teplotou i rychlosti prujezdu.

,Linka DECORAL je vybavena jedinecnou
technologii pro designové narocny
vzhled. Moznostem vytvarného feSeni
tak nejsou stanoveny prakticky zadné
meze. Mimo ruzné dekory dfeva, které
jsou pozadované zejména pro okenni pro-
fily a stavebni prvky, muzeme opatfit deko-
rem spoustu dalsich vyrobku z hliniku a oce-
li. Nabizime napfiklad dekory imitujici Zulu,
mramor, jeans, kapky desté, ovoce a mnohé
dalsi. Linka DECORAL se vyznacuje maxi-
milni kvalitou s absolutni pfesnosti vytvaret
imaginativni, abstraktni trojrozmérné obrazy.
Lakovna je vybavena moZnosti priskového
lakovini a dekorovani materidli o rozmérech
9 x 2,4 x 0,6m (délka, vyska, $ifka) s hmot-
nosti aZ 750kg na jednom zavésu a rychlosti
dopravniku 1,5m za minutu, fikd Antonin
Patek, feditel divize povrchovych tiprav.

,PIné si uvédomujeme potiebu spolecen-
ské i ekologické odpovédnosti a tudiz jsou
tyto oblasti soucasti nasi podnikové politi-
ky. Technologie praskového lakovani a de-

Spolecnost ALBIXON a.s. zahdjila zacdtkem roku ¢innost nové prdaskové lakovny s linkou DECORAL, kterd je
nejvétsim zarizenim tohoto druhu v Evropé.

korovani se fadi k nejSetrnéjSim a nejhos-
podarnéjsim technologiim vuci Zivotnimu
prostiedi. Zaruka vysoké kvality, odolnosti
a dlouhé Zivotnosti povrchové tipravy je vSak
zachovana. DECORAL neni chemicky zavad-
ny a neni Skodlivy pro Zivotni prostiedi,” do-
dava Patek.

Spole¢nost patii také mezi uspésné ceské
exportni firmy. Pfibéh firmy ALBIXON je pro
malé a stfedni podniky inspirativni zejmé-
na ambici hledat velké a atraktivni trhy bez
ohledu na vzdilenost. Hlavnimi lokalitami
pro export jsou zemé Evropské unie. V po-
slednich letech se ALBIXON zacal prosazovat
také v Austrilii, Severni a Jizni Americe ¢i na
Stfednim Vychodé¢. Stejné tak prodava i do
Ciny ¢i Ruska. Vytvifeni piilezitosti pro pod-
nikani, prosazovani a podpora opatfeni, kte-
rd prispivaji k rozvoji podnikani a vytvareni
novych pracovnich pfileZitosti v CR ma svilj
smysl, a to tim spis, kdyz vychozi produkty
naleznou v ramci exportu své odbératele ve
svétovém méfitku.
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BS | Piibéh znacky Manufaktura

MANUFAKTURA

Jje znacka kosmetiky a sité znackovych obchodtl, kterou provozuje Cesky ndrodni podnik, s. r. 0. 100% ceskd spolecnost zaloZe-

nd v roce 1991. Znackové obchody Manufaktura Vase domdci ldzné naleznete v obchodnich centrech a obchody Manufaktura

Original Czech tradition s Ceskymi lidovymi femesly a tradicnimi dievénymi hrackami v historickém centru Prahy. Vyznam-

nou aktivitou je vyvoj, vyroba a maloobchodni i velkoobchodni prodej kosmetiky MANUFAKTURA inspirované ldzeristvim

a tradicnimi ingrediencemi. Nase redakce zpovidala pana Ing.arch. Karla Némecka, jednoho ze dvou spolumajyitelil.

V loiiském roce jste oslavi-
li dvacetileté vyroci. Kdyi
se ohlédnete, jaké byly
zacdtky firmy? Jak vznikl
napad, jaky byl piibéh?
Co povaiujete za nejvy-
znamnéjsi uspéchy? Co se
povedlo? Ceho jste chtéli
dosdhnout?

,Kdysi na zacatku byl nidpad pronajmout si
tehdy zavienou klasSterni pridelnu v centru
Prahy a pokusit se tam pfeckat studentské
prazdniny prodejem tehdy naprosto nerozsi-
fenych nebarvenych dievénych hracek a pa-
nenek ze Susti.

Z bezvyznamného ,konkurenta“ krasné
jizby a ULUVu jsme se po létech stali jeho po-
kracovatelem, alespofi ve smyslu péce o pokra-
¢ovani Ceskych a Moravskych lidovych feme-
sel. Spolupracujeme s Ministerstvem kultury
a jsme respektovini mnoha vyznamnymi in-
stitucemi v¢. Kancelafe Prezidenta Republiky.
V soucasnosti prodivime ceskd lidovd femesla
ve svych znackovych prodejnich Manufaktura
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,Origindl Czech tradition“ na prazském letisti,
Hradu, Zlaté ulicce a v né€kolika vétsich obcho-
dech Manufaktura v historickém centru Prahy
a na Hlavnim nadrazi. V letech 2001 a 2002,
kdy byl incomingovy turismus diky hrozbé
terorismu a povodnim v Cechich ochromen,
se ukazalo, Ze soustiedit se pouze na tento
segment trhu neni rozumné a rozhodli jsme se
najit cestu jak oslovit vice ¢eského zdkaznika.

Ten se ale pro ndvaly turistd centru Prahy
vyhybd a navic mira zdravého patriotismu
nejspis neni u Cecht vyvinuta tak, aby vyba-
vovali své moderni domdcnosti panenkami ze
Susti a modrotiskem. Postupem c¢asu se nim
tedy podafilo vybudovat soubéiny projekt
vychdzejici ze specidlné vyvijené kosmetiky
na tradi¢nim, pokud mono Ceském zikladé
a s ojedinélou a moderni nosnou myslenkou
Vase domaci lazné“. Trvalo téméf deset let nez
se koncept podafilo doladit do dnesni podoby,
kdy se stal diky podilu specidlné vyvijenych
doplikd a malému segmentu potravinovych
produktii celkem Zivotné stylovym spi$ nez
kosmetickym.

Spolecné s franSizovymi jednotkami se
nam podafilo v poslednich letech otevfit pies
tficet jednotek tohoto konceptu. A je ispésny.
Letos nase maloobchodni trzby vykazuji 48%
meziro¢ni rust, ale i stavajici jednotky maji
iv dobé krize mezirocné 15% narust trzeb.”

1 Vasich obchodt a produkti je doslova citit,
ie jsou vytvaieny s laskou. Je na nich vidét, ie
vznikaly s nad$enim a rukama lidi, které prace
bavi. Jak se Vam podafilo skloubit takovy tym?
Jaka je Vase firemni politika?

Jakdkoliv odpovéd na toto téma bude znit
jako klisé. Tym zapdlenych kolegyn a kolegt
je skutecné nase bohatstvi, kterého si vazime
a snazime se o néj pecovat.

Znamkou toho, Ze se nim v této oblasti dafi,
je skutecnost, Ze fluktuace v nasi firmé v pod-
staté neexistuje a deseti aZ patnictileté tivazky
nejsou vyjimkou. Velkd ¢ast naSich klicovych
managert vychazela z postu prodejnich asis-
tentd a postupné se vypracovala do funkci ve
strategickém managementu firmy.Diky jejich
nabyté profesionalité (ktera davno prerostla

Obchody MANUFAKTURA Original Czech Tradition v historickém centru Prahy:

,Nasi firmu jsme zaloZili s cilem udrZet a prezentovat ceskd a moravskd femesla, kterym tehdy hrozil
zanik. Postupné se ndm podafilo sdruzit pres 250 drobnych femeslnika, byvalych mistrt lidové tvorby,
nositell tradice a tradicnich ceskych firem, jejichZ vyrobky prodavéme v siti nasich obchodu. Zajisténim
pravidelného odbytu a spolupraci pfi vyvoji, designu a ochrané jejich produkti tak napomahdme udrzeni
mnoha unikatnich femeslnych technik. Diky myslence ,ceskosti a kvality”, jsou nase obchody odlisné
a unikdtni. Design obchodu je koncipovan tak, aby ndvstéva kazdého z nich plsobila jako milé pohlazeni
a evokovala atmosféru starych asi. V prosinci 1995 se stal Cesky Narodni Podnik s.r.0. prvni spole¢nosti,
kterd ziskala ocenéni Czech made za provozovani sité obchodi. V nasich obchodech ocenite vybér sorti-
mentu a origindlni feseni interiérd, ale také vynikajici zdkaznicky servis a nau¢ny informacni systém.”

moji), neutuchajici aktivité a kreativité je, pod-
le mého ndzoru, nejlepsi investici vytvareni
pfijemného pracovniho prostiedi a pritel-
skych - rodinnych podminek jejich prace. A to
je také, kromé sem tam néjakého strategického
rozhodovini ©, moji hlavni starosti a ndplni.
Rozrustame se a pred tydnem jsme se pie-
stéhovali do novych, vétsich kancelafskych
prostor. Dlouho jsme vybirali prostfedi, o kte-
rém bych byl pfesvédcen, Ze bude pro nase za-
meéstnance a nds idedlni. Nasli jsme objekt by-
valého mlyna na bfehu Vltavy a nainvestovali
do jeho nového interiéru. Nevadi mi, kdyZ se
zaméstnanci zpoza svého stolu za Suméni jezu
kochaji vyhledem na Prahu. Naopak. Travi zde
tak vyznamnou cdst Zivota, Ze na podobny
nadstandard a relax maji narok. Vysledkem je,
Ze toho nezneuZivaji, do prace chodi s ismé-
vem a vSe nam vraci ve vysledcich své prace.”

Nadseni pro to, co délate se odrdii i v tom, e
si vSe i do poslednich detaild navrhujete sami.
Nejen produkty, receptury, obaly, etikety na
vyrobcich. Vy sam jste autorem i origindlnich
interiéra obchodu, kdy kaidy z nich je zajimavy
nécim jinym. Jak tyto koncepty vytvaiite?

,Kazdy detail kazdé ze zhruba 400 polozek na-
Seho sortimentu kosmetiky a dopliiki je feSen
tymem zapilenych kolegti od prvotni myslen-
ky po posledni detail hotového produktu. Vie
je navic promysleno v souvislostech jednotli-
vych fad a navaznosti na zikaznikem vytvarené
kombinace pro ,jeho“ domici lizn€. Navrh
i stavba nového obchodu je jen nedilnou sou-
¢asti tohoto tymového nekonecného brainstor-
mingu. ProtoZe jsme presvédceni, Ze vSechny
mySlenky a souvislosti, vlozené do detailli
jednotlivych produkti mohou vyznit jen jako
celek v prijemném prostredi interiéru naseho

obchodu Manufaktura a musi byt prezentova-
ny nami proskolenym pfijemnym personilem.
Vystavba obchodu je pak doslova vyvrchole-
nim této tymové price desitek lidi. Dokoncova-
ci price na kazdém z nich je vZdy pro cely tym
Manufaktury takovym malym svitkem a pfes-
toZe posledni dobou mdme téch svitkl docela
dost (otevirime obchodu v Cechich i v zahra-
nic¢i mnoho), stile si jej uzivime.”

Svym pojetim jste dali Sanci i vyrobcim, ktefi
by moina bez Vasich zakazek jii mély existenc-
ni problémy a doslova jste pro né vytvorili novy
vyrobni program?

L,V oblasti lidovych femesel prodiavime vyrob-
ky od vice nez 250 vyrobcl. Kromé nékolika

0bchody MANUFAKTURA Vase domdci
lazné v obchodnich centrech:

,Provozujeme také sit znackovych obchodl
MANUFAKTURA, které nabizeji atraktivni sorti-
ment pro domdci 13zné. Pfi vyvoji unikdtni 13-
zefiské kosmetiky se inspirujeme svétoznamou
¢eskou lazenskou tradici a objevujeme nové
cinné kosmetické ingredience - teské pivo,
moravské vino, karlovarskou vridelni sul, lécivé
byliny atd. Pro nasi kosmetiku je typické pro-

| BS

malo vétsich, pfevazné vyrobcl dfevénych
hracek, jsou to vesmés malé rodinné firmy. Jde
napf. o keramické dilny, rodiny zabyvajici se
tradi¢nimi lidovymi vyrobky jako jsou malova-
né kraslice, panenky z kukufi¢ného Susti, mod-
rotisku apod. Diky nasim odbértim se femeslu
mnohdy vyudily uz dalsi generace, od kterych
odebirdme tak vyznamnou ¢ist jejich produk-
ce, Ze by pro né vypadek naseho pravidelného
odbéru mohl mit velmi nepfijemné dusledky.
Na ,zodpovédnost® za pokracovani lidovych
femesel v Cechdch a na Moravé po padu stitni
instituce ULUV jiz v devadesitych letech jsme
si zvykli a ani situace nijak nezneuZivime.*

Pracujete i s chranénymi dilnami.

Co pro Vas vytvafi?

,Napfiklad chrinéna dilna Ignis je nasim dlou-
holetym dodavatelem pfirodnich svicek ze
vceliho vosku, a co je dilezité - vyznamnym
a plnohodnotnym, bez ohledu na jejich pii-
padnd zdravotni specifika.”

Jaké mate dalsi plany?

Na co se mohou Vasi pfiznivci tésit?

LZeptam se kolegi © Ne vazné: v nasich ob-
chodech Manufaktura se snazime tésit zakaz-
niky stile novymi produkty a zajistit si tak
jejich Castou navstévu a opakovany nikup.
Dafi se: téch, ktefi u nis nakupuji pravidelné
je pres 55 %.

Dvakrit do roka inovujeme a prezentujeme
tzv. limitované edice, pribéZné vylepSujeme
stavajici fady.

V Cechich dokonéujeme rozvoj obchodni
sité. V podstaté se nim v poslednich dvou
letech podafilo otevfit obchody v téch prvot-
fidnich obchodnich centrech, kterd jsme si
vytipovali. Dal$i rozvoj doma budeme zvaZo-
vat uz velmi opatrné.

Intenzivné pracujeme na rozvoji vlastnich
obchodll na Slovensku a franchisingovych
projektech v Evropé a predevsim na niroc-
ném Japonském trhu.

pojeni mimoradné kvality, originéIniho slozeni, pii-
znivé ceny a vyjimecného designu. Nasi zakaznici
oceriuji Ze, jako 1. ceskd firma jsme ziskali jediny
mezinarodné uznavany certifikdt o netestovani na
zvifetech HCS - Human Cosmetics Standard. Stra-
tegickou Ulohu v nasich obchodech hraje kvalitni
persondl, ktery dokéze atraktivni formou seznamit
zdkazniky s lazefiskou kosmetikou a recepty na
domaci ldzné.

Pomohou kazdému sestavit si takovou kombi-
naci produktd, ktera by mu umozniovala vytvofit si
doma své vlastni Idzné pro domdci prostredi s mo-
difikovanymi procedurami. Kosmetika je derma-
tologicky testovana, na recepturach spolupracuji
lazefistvi a kosmeticti odbornici. Parfémy pochdzi
7 piednich svétovych parfemarskych firem. Nepo-
uzivaji se Zadné Zivocisné tuky.

0Obchody jsou vyjimecné ndpaditym architekto-
nickym feSenim a origindlnim aranzmd umociuji-
cimi prijemnou ldzefskou atmosféru.”
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HONIDA

Vyberte tu pravou,
tu nejlepsi

Honda HRX

Jedina sekagka, ktera ma dva noie
pro dokonalou prici.

> Integrované muléovani

> Plynule proménny pojezd

» Smadny start
> Dokonaly shér pFerosilé a vihké trivy

Vice informaci na www.honda-stroje.cz

HONDA o Zahradni technika, elektrocentraly

www.honda-stroje.cz

POWER EQUIPMENT

Soucasnost znacky Honda

Vyberte tu pravou,
tu nejlepsi..Honda HRX

Samotny pfibéh Soichiro Hondy je dokladem toho, Ze pokud nékdo néco déla s nad-
$enim a rad, uspéchu vétsinou dosahne. Nepovazuje svoji praci za odfikani a dfinu,
ale Zene ho dal jakasi ctizddost a vasen. Pouze s timto pfistupem se ¢lovék muaze
stat ve své ¢innosti nejlepsi.

Historie pramyslovych spalovacich motort
Honda sahd do roku 1953. Pan Honda se teh-
dy rozhodl oslovit zakaznika vyrobky z oblas-
ti technického a ucelového zbozi. Vyvojem
malych pramyslovych spalovacich motor
a elektrocentral zacala tovarna v Hamamatsu
rozvoj tfeti divize Honda, tzv.,POWER EQUIP-
MENT* (motorovych stroji).

Honda je dnes nejvétsim vyrobcem spalo-
vacich motort ve svété. Setkivime se s nimi
prakticky na kazdém kroku. At uz je to v auto-
mobilech, motocyklech, lodich nebo jiné tech-
nice, vidy je jim spolecny jeden rys. Nekom-
promisni poZadavky na kvalitu z nich udélaly
dokonal€ a spolehlivé pomocniky ¢lovéka.

Divize Honda Power Equipment zahrnu-
je Siroké portfolio vyrobkd, mezi které patii
elektrocentrily, cerpadla, pasové transporté-
ry, snéhové frézy a priamyslové motory - to
vse s ekologickymi ctyftaktnimi motory Hon-
da. V neposledni fadé zahrnuje i sekci Honda
Marine, kam se fadi zivésné lodni motory
a nafukovaci ¢luny HonWave.

Jednémi z nejdileZzitéjSich vyrobka v pro-
gramu Honda - motorové stroje, jsou vsak
vyrobky, souhrnné nazyvané jako zahradni
technika. Pod ndzvem zahradni technika se
skryvaji vyrobky, jakou jsou motorové sekac-
ky, zahradni traktory, kfovinorezy, postfikova-
e, plotostiihy a fukary, a samozfejmé i velké
mnozstvi pfislusenstvi k témto strojim.Hon-
da ma ve své nabidce motorové sekacky pro
domici uzivatele i pro profesionaly. Nabidka
zahrnuje zahradni sekacky s plechovym pod-
vozkem (zahradni sekacka IZY), zahradni
sekacky z plastu fady DE LUXE pro niro¢né
zdkazniky a profesiondlni zahradni sekacky.
Vsechny tyto stroje maji dulezitou spole¢nou
vlastnost, zarucuji dokonaly vysledek prace.

Honda je zndmd svou kvalitou, dislednym
pristupem k ekologii a technickou dokonalos-
ti. Peclivé sleduje vyvoj svych vyrobk a je sta-
le o krok vepredu pfed dalSimi vyrobci.

Od kvétna letosSniho roku spustila Honda
reklamni kampan ,Vyberte tu pravou, tu nej-
lepsi....Honda HRX. Hlavnim produktem v re-
klamni kampani je TOP sekacka Honda HRX.
Medidlni tvafi spolecnosti Honda PE se stal
Ondrej Sokol, ktery je postavou televizniho
spotu. Zimérem spotu je pripomenout zikaz-
nikam, Ze sekacka HRX, potazmo celd znacka
Honda je to nejlepsi, co cesky trh se zahradni
technikou nabizi. Druhym cilem je pomoci
mirné nadsizky navést zakaznika k mySlence,
Ze kazda sekacka s motorem Honda nemusi
byt ta ,pravd Honda“ tedy 100% konstrukce
svétové znacky a ze pravou Hondu zakaznici
nakoupi pouze v autorizovanych prodejnach.
Tvaf Ondfeje Sokola provazi zikazniky nejen
TV a internetovou kampani, ale doprovodi
je jednoduchym a vkusnym layoutem pres
webovou prezentaci znacky az k samotnému
prodejci.

Zahradni motorové sekacky s pojezdem
fady DE LUXE diky své ojedinélé konstrukci,
vykonnému motoru a snadné obsluze pieko-
naji veskeré predstavy, které aZ doposud o se-
kackdch byly. Jsou diky dvojitému plastovému
skeletu z extrémné pruzného a odolného
plastu Polystrong respektive Xenoy, vyjimecné
tiché. Obdobny materidl se pouZivd napriklad
pro vyrobu mantinel pro ledni hokej v NHL
nebo ochrannych pfileb hract amerického
fotbalu. Hlu¢nost je srovnatelnd s elektrickymi
sekackami. VSechny sekacky Honda se vyzna-
Cuji dokonalym stfihem a sbérem prerostlé
a vlhké travy. To kromé vykonného motoru
a konstrukci zajiStuji dva specidlné tvarované
noze. Je to jedina sekacka s dvéma noZi. Pojezd
je u této fady sekacek feSen velmi jednoduse
a pro obsluhu pohodlné. Staci na fiditkach
jemné dlanémi nebo palci regulovat rychlost
podle potieby pomoci tzv. kfidylek Smart Dri-
ve. Honda v lofiském roce pfinesla naprosto re-
volucni svétovou novinku. Systém Versamow
umoziluje plynulou regulaci mezi sbérem do
kose a mul¢ovinim (HRX 537 a HRX 476).
Lehkym pohybem piky (CLIP DIRECTOR)
je mozno zvolit, kolik posekané travy sebrat
a kolik vyuzit na hnojeni. Neni potieba Zidné
mulcovaci ucpavky nebo vymény noze. Tim
nejleh¢im zptisobem tak lze ménit charakte-
ristiku seceni dle zahrady. Dalsi z mnoha tech-
nickych hracek je i tzv. Rotostop. Jeho vyuziti
umoziiuje vysypdvat travni ko$ a nechat bézet
motor, zadné opakované startovani.

| BS

HONDA

POWER EQUIPMENT

Spole¢nost Honda dnes
po celém svéteé disponuje vice
nez 120 rdznymi pobockami.

V Ceské republice vyrobni divizi Honda
Power Equipment zastupuje spoletnost
BG Technik cs, a.s. Obchodni zastoupeni
Honda Power Equipment zajistuje dovoz
stroji Honda jako jsou zahradni technika,
malé prenosné generatory (elektrocentrd-
ly), motorovd ¢erpadla na vodu, snéhové
frézy, lodni motory a lodé. Distribuce je
zajisténa prostrednictvim vice nez 120 au-
torizovanych prodejct Honda Power Equip-
ment po celé CR. | kdyZ se montuji motory
Honda i do strojt jinych svétovych vyrobca,
skutetnou 100% Hondu Ize nakoupit pou-
ze u prodejct uvedenych na www.honda-
-stroje.cz , nikdy v siti hobbymarketd nebo
na internetovych obchodech. Tim si Honda
PE Ceskd republika dr7i vysoky standard
prodeje a péce o zdkaznika.

Honda Europe (zastoupeni Hondy pro Ev-
ropu) ocenila a vyhlasila Ceskou republiku
jako leadra v oblasti propagace znacky,
budovéni prodejni sité. Zatdtkem tohoto
roku ocenila Honda Europe také cely orga-
nizacni team Hondy PE v Ceské republice
za skvélou praci pro znacku. V poslednich
letech cely team Hondy investuje nemalé
prostiedky, spoustu ¢asu a vlastniho eld-
nu do toho, aby propagace znacky Honda
a prodejni sit obchodnich partnerd, byly na
nejvyssi drovni. Peclivé a svédomitd prace
se vyplatila, nejen kvuli ziskani ocenéni, ale
také tim, Ze se v této oblasti stava Honda
Power Equipment Ceska republika vzorem
nejen pro ostatni evropské distributory, ale
také pro Hondu Europe samotnou.
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Majitelé spole¢nosti
zleva Pavel Stanék - Milos Stanék

Potten & Pannen
- Stanék je od roku
1992, kdy byla ote-
viena prvni prodejna
ve Vodickové ulici,
dovozce a distribu-
tor znackovych kuchyiskych a doma-
cich potteb prednich svétovych vyrobct.
Skupina se profiluje a je vnimana jako
obchodnik s luxusnimi a vysoce kvalit-
nimi vyrobky, zarucujici nadstandardni
pristup a servis, a to jak na Urovni retai-
lového prodejce, tak na drovni dovozce
a velkoobchodnika.
V3echny obchodni podily spolecnosti

skupiny jsou kryty 100% ¢eskym kapitd-
lem, a jsou drzeny puvodnimi zaklada-
teli spole¢nosti - pany Pavlem Stafikem
a Milosem Stafikem.
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Do portfolia zastupovanych firem patii svétove prosiulé znacky: Zwilling J. A. Henckels,

Interiér

Potten & Pannen,
Ruzyiiské letiste,
terminal 1

Rosenthal, Christofle, Brita nebo GreenPan. Ddle zastupuji spolecnosti Emile Henry,
Résle, cremesso, IIC / VacuVin, Mauviel, Peugeot, FrancisFrancis, KitchenAid, Demeyere,
Staub, Playmarket, Aux Anysetiers du Roy, Atelier du Vin, Carl Mertens, Bodum, Bamix,

Kuhmn Rikon, Sigg, Wesco a dalsi.

Kromé velkoobchodni cinnosti provozuji Sest viastnich reprezentacnich prodejen
v Praze, fransizingovou prodejnu v Olomouci a internetovy obchod www.VaseKuchy-
né.cz. Od roku 2005 puisobi prostiednictvim dceriné spolecnosti i na slovenskem trhu.

Pan Pavel Stanék ndm odpovédel na otdzky.

Letos je tomu jiz 20 let od doby, kdy jsme
nasi spolecnost zakladali. V roce 1992 bylo
pomérné populdrni pouZivat pro nazvy spo-
lecnosti anglické terminy.

My jsme pro nd$ nazev zvolili naprosto
neznimou holandstinu. V prekladu se jedna
o ,Hrnce & Panve“ . Nasim cilem od pocitku
bylo vytvorit z tohoto jména pevnou a solidni
znacku, kterd nabidne pod jednou stfechou
ty nejlepsi produkty z oblasti vareni a stolova-
ni. Po celou tuto dobu pro nas vzdy bylo a sta-
le je opravdovou radosti vybirat po celém své-
té ty nejlepsi a nejorigindlnéjsi produkty od
tradicnich, ale i inovativnich vyrobct.

VsSechny ndmi distribuované produkty maji
vzdy jednoho spolec¢ného jmenovatele, a tim
je nadstandardni kvalita. Hned poté pficha-
zi funkce a design. To vSe je podtrZzeno nasi
maximdlni snahou o perfektni servis, jak pro

nase velkoobchodni odbératele, tak i pro
vsechny koncové zakazniky.

V ,nasi kuchyni“ naleznou zakaznici ucele-
nou kolekci produktovych konceptii nejpres-
tiznéjsich svétovych vyrobct, na jejichz kvali-
tu se mohou spolehnout. Diky propracované
marketingové podpofe nasi spolecnosti se
mohou s vétSinou téchto produktd setkat na
strankach pfednich magazinu, ale i v televiz-
ni reklamé ¢i pofadech o vareni.

Prodejna na Ruzyriské letisti

V té dobé nam pripadalo, Ze nastava urcity
utlum a ,nuda“ z béznych retailovych kon-
ceptl. Zakaznici hledali vice neZ jen obycej-
ny obchod. Tak vznikl nd$ nipad propojit
pfijemné posezeni u dobré kavy ¢i dortu
s nakupem kvalitnich véci pro svoji domac-
nost. Produkti, které Vim udélaji radost
a budou dlouho slouzit.

Dodnes se velmi snazime, aby nase obcho-
dy pfinasely néco navic. Pravidlem je napfi-
klad i ,live kuchyné“ s pravidelnym vafenim
prakticky v kazdé nasi prodejné. Zikaznik si
tak mtize vSechny produkty nejen vyzkouset,
ale nakupovat i svym smyslem jako je ¢ich ¢i
chutovy zazitek.

Tento Concept Store byl navrZzen ve spolu-
praci s predni architektkou Ivou Dombko-
vou a realizovan architektonickym studiem
Design by Donli¢. Na plose vice nez 330 m?

jsou prezentoviny ucelené koncepty znacek
zastupovanych Potten & Pannen - Stanék,
soucasti prodejniho prostoru je i profesio-
ndlni prezenta¢ni kuchyné a Miele Gourmet
Academie.

V Concept Storu naleznete jako v jediném
prostoru v CR 28 nejspickovéjsich a mnohdy
i ikonickych svétovych znacek, které nasSe
oblast podnikani nabizi.

Vizualizace nové pripravovaného franchise conceptu

Napad otevfit thajskou restauraci mél nas
kamarad, kterému se podarilo nis pro ten-
to projekt naprosto nadchnout a v relativné
kratké dobé ho i realizovat.

Stejné jako v celém naSem dosavadnim
podnikdni ndm Slo predevSim o styl, kvali-
tu a urcitou vyjimecnost, kterd bude udavat
trend. Volba lokality byla pomérné snadna.
Milo co prekond ,Genius Loci“, ktery nabizi

TeEEN
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Interiér
Concept Storu
na Malé Strané

Mala Strana. S pomoci nevSedni interi€érové
architektky, skvélych thajskych séfkuchait
a predevSim naSeho kamarada a partnera
pana Viclava Zika se podafilo tento koncept
uspésné realizovat a jsme na néj patficné
pysni.

Na Slovenském trhu pusobime velmi Gspés-
né jiz radu let predevsim jako oficidlni distri-
butor prednich znacek a posledni dva roky

- P&P COOK SHOP v OC Novy Smichov

i jako provozovatel exkluzivniho e-shopu
www.vasekuchyne.sk.

Jiz od samého pocatku mame celou fadu
klient ze Slovenska, ktefi pravidelné naku-
puji v nasich prazskych prodejnich.

I z tohoto divodu padlo tento rok final-
ni rozhodnuti o otevieni prvniho Concept
Storu Potten & Pannen, ktery pravé vzni-
ki v novém prestiznim obchodnim centru
v Bratislavé. Jedna se o OC Centril a otevieni
je planované na 1. 10. 2012!

V 1été 2012 projde prodejna na Novém Smi-
chové vyraznou rekonstrukci podle navrhu
Ing. Arch. Petra Vaclavka a stane se pilotnim
projektem nového franchisingového kon-
ceptu prodejen Potten & Pannen - COOK
SHOP. Bude se jednat o naprosto ojedinély
a nasim dvacetiletym ,know how“ podpore-
ny prodejni koncept, ktery budeme nabizet
zajemcuim o franchisu v méstech nad 50.000
obyvatel. Pilot bude otevien nejpozdéji v za-
fi. Prijd'te se podivat!

Pro mne je nejduleZitéjsim ocenénim prede-
vsim kazdodenni radost z nasi prace a fun-
govani nasi spolecnosti s naprosto skvélym
a predevsim trvalym tymem lidi a kamaradu.
Mnozi z nich pracuji u nasi spolecnosti jiz
vice nez 15 let!

Tim hlavnim ocenénim je vSak pro nds
vsechny z P&P i skutecnost, Ze se Siroka skupi-
na naSich stalych klientti neustale a velmi rych-
le rozsituje. Pro nds je to znameni, Ze lidé véri
ajednoznacné davaji prednost kvalité, servisu,
tradici a davéruji tak krédu nasi spolecnosti.

Za to jim vSem patfi velky dik!

vVase

KUCNhVhneicz
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B Hotpoint

Vitejte v H

HIGH

igh Definition éfe

HD technologie je tradi¢né spojend s kvalitou obrazu a zvuku u nejnoveéjsi audio a video techniky a je synonymem

oermmon. | skute€né toho nejlepsiho, ¢im si mizete udélat ve svych domovech radost. Co kdyby ale takovy jmenovatel kvality

TECHNOLOGY

méla i bild technika? Pfijde vam to nemozZné? Spotiebice znacky Hotpoint predstavuji technologii High Definition,

kterd pfinasi kombinaci inovaci designu, funkci a vlastnosti domacich spotfebict, mnohdy unikatnich patentd, pro co nejicinnéj-
8i, nejefektivnéjsi a nejsnazsi vareni, peceni, chlazeni, myti, prani a suseni. High Definition se prolind véemi produkty, vestavny-
mi i volné stojicimi, a znamend zaruku prvotfidniho designu a vykonu, kvalitni a pfijemnou péci o rodinu a domécnost, stejné
jako maximalni Setrnost k Zivotnimu prostiedi. Vitejte v éfe High Definition a nechte si pfedstavit vybrané technologie.

vareni na pfimém

plameni ai o 20 % rychleji

Nové plynové varné desky Hotpoint fady
Luce jsou vybaveny unikitnimi hotaky nové
generace Direct Flame s vyuZitim technolo-
gie pfimého plamene - exkluzivniho paten-
tu spolecnosti Indesit Company, do jejthoz
portfolia znacka Hotpoint patfi. Hofdk se
sklddd z jednoho kusu s velkym mnoZzstvim
malych otvori a umozZiiuje vertikdlni Sifeni
plamene, které ve srovnani se standardnimi

Technologie pfimého planene
u plynovych varnych desek Hotpoint
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hofiky s radidlnim rozvodem distribuuje
teplo rovnomérné, zarucuje vysoky vykon,
zkracuje dobu vafeni a sniZuje spotiebu
energie. Pokrmy jsou ohfiviny rovhomérné
a nepfipaluji se na okrajich, vysledky vare-
ni jsou tak dokonalé a chutné. Laboratorni
zkousky ukdzaly, Ze s novym hofikem se ¢as
potfebny pro uvareni vody zkritil aZ o 20%,
nez vyzaduje tradi¢ni hotdk se stejnym vyko-
nem. Navic diky vyjime¢nému vykonu doslo
ke sniZeni spotfeby plynu o 22 %.

Designova fada vestavnych spotfebici
Hotpoint Luce zaujme i ty nejndfocnéjsi

proudéni vzduchu

vasemu peceni na miru

Dalsim unikatnim patentem Indesit Com-
pany je systém Dual Flow zaloZeny na dvoji
regulaci vzduchu, odtahu a ventilaci. Tim je
zaruc¢ena rovnomeérnost cirkulace teplého
vzduchu pro stejné vysledky peceni na vSech
arovnich a udrZeni nizsi teploty dvifek trou-
by oproti tradi¢nim troubdm pro bezpecnou
manipulaci. Studeny vzduch v okoli trouby je
nasivin ventilitorem a je rozdélen do dvou

Novy flexibilni systém vybaveni
vnitfnich ko3t mycek Hotpoint

L3
]
Inov’oﬁné Ctyrdvefovd chladnicka Hotpoint Quadrio
- Cisty objem 402 litr0 pfi zachovéni Sitky 70cm

proudt. Prvni nasivid skrze komin horky
vzduch z trouby a tlaci jej ven z trouby. Dru-
hy proud vzduchu vede pies paralelni kanil,
jiz zchlazeny vzduch prochizi uvniti dvirky
a pod dvifky prostor trouby opousti. Diky
systému Dual Flow System dvifka trouby
nikdy nedosahuji vysokych teplot. Béhem
bézného peceni teplota dvifek nepfesihne
35°C, zatimco béhem samocisticiho progra-
mu v pyrolyze zstivi na 60°C.

maximalni vyutziti vnitfniho
prostoru mycky ai pro 14 sad
Nové flexibilni vybaveni vnitinich ko$t umoz-
fluje optimalni vyuziti kazdé jejich ¢isti. Spod-
ni koS, jehoz sténa je zvySena o 2,5cm a drity

zesileny o 5mm, je doplnén o praktické drza-
ky na objemné nadobi, které zajisti optimalni
umisténi a perfektni stabilitu, dle o posuvny
a rozlozitelny kosik na pfibory a nové drzi-
ky ko3e s nerezovymi dopliiky, které najdete
i na hornim kosi. 2 + 4 horni sklopné drziky
umozni lepsi vyuZiti prostoru. Skvélou novin-
kou je treti odkladaci posuvny prostor umis-
tény na vrchu kose. Je urc¢en pro malé nadobi
a pro pfibory. Doplnén je o drziky ve tvaru
pribort pro jejich lepsi polohovini.

i mycky maji zajimavy motor

Pro optimalizaci myci ucinnosti v kazdém
okamziku byl vyvinut motor nové generace
a vysoké vykonnosti, tak silny, jak je potfeba:
méni provozni rychlost a tlak vody v zavis-
losti na typu zneciSténi niadobi tak, aby bylo
zaruceno dokonalé umyti. Motor kromé toho
umoziivje dosaZeni tlaku vyssiho o 160%
oproti tlaku u tradi¢nich motorti pro ziskini
jesté vétsi ucinnosti pii intenzivnich mycich
cyklech. Flexipower se vzajemné doplfiuje se
systémem Sensor System, ktery stanovi troverl
za$pinéni méfenim zakaleni vody a nasledné
reguluje mnozstvi vody, tlak trysek, teplotu
a délku cyklu. Mycka tak dosahuje maximdlni
ucinnosti myti podle miry zaSpinéni nidobi.

Poslete alergeny k vodé

V praméru kazdy ctvrty clovék v Evropé€ trpi
alergiemi. Nové pracky Hotpoint Futura jsou
vybaveny specidlnim antialergennim cyklem,
ktery je zaloZen na dvou fizich ohfevu vody
na zac¢atku a udrZovini konstantni teploty
60°C po dobu prani. Navic pouzivi veétsi
mnozstvi vody k rozpusténi prasku a posky-
tuje celkem az pét fazi machani, které zajisti,
Ze jsou na konci cyklu tkaniny zcela bez praci-
ho prostredku a hlavni alergeny, jako roztodi,
pyly a prach, jsou z vlaken tkanin odstranény.

Vice na www.hotpoint.cz

i-‘-_-_J"'E:-'!L

Novinkou letosniho roku
jsou pracky a susicky
Hotpoint Futura

Piibéh znacky Hotpoint | BS

Sezhamte se,

Hotpoint...

Pijde Vém znacka Hotpoint nezndma? A znd-
te znatku Ariston? Pak je Vdm Hotpoint blizsi
nez si myslite. Znacka Hotpoint patfi jiz vice
nei desetileti do portfolia spole¢nosti Indesit
Company, historie jejiho pridruzeni se vak ve
skutecnosti zacala psdt jiz v roce 1958, kdy
Aristide Merloni zaloZil znacku Ariston, pred-
chidce znacky Hotpoint a historickou znat-
ku spolecnosti Indesit. 0 12 let pozdgji se
rozhod| vytvofit tfi samostatné organizacni
slozky spolecnosti, které svéfil svym synim.
Produkci domacich spotrebicli Ariston od to-
hoto roku fidil Vittorio Merloni pod nazvem
firmy Merloni Elettrodomestici. Vysledkem
Uspésného vedeni byl vstup na mildnskou
burzu v roce 1987. Téhoz roku doslo také ke
spojeni s nejvétsim rivalem na italském trhu
domdcich spotfebicli - se znackou Indesit.
0 rok pozdéji uz firma vyrabejici produkty
pod znackou Ariston a Indesit dosahovala
obratu 1 059 biliond dolard.

Irozeni samotné znacky Hotpoint se datuje
az do roku 1911. Pavodné kalifornska spo-
le¢nost se v roce 1920 premistila do Velké
Britanie a Hotpoint se stal znamym prede-
vsim diky vyrobé chladnicek a pracek. Do
roku 2001 byla tato firma jedinym britskym
vyrobcem bilé techniky. Ve stejném roce pak
doslo k Uspésné akvizici 50% firmou Inde-
sit. O 3est let pozdéji, po Uplném prevzeti
spoletnosti, byl vytvoren zcela novy brand,
ktery vznikl spojenim Aristonu a Hotpointu,
tedy Hotpoint-Ariston. V Ceské republice byla
novd znacka predstavena vefejnosti v lednu
2008. Na zdkladé vyzkum( mezi spotiebiteli
se spolecnost Indesit Company nakonec roz-
hodla upustit od dvouslovného nazvu Hotpo-
int-Ariston a ponechat pouze ndzev Hotpoint.
Rebranding probihd prévé tento rok, proto se
na spotiebicich muzete setkat jesté s pivod-
nim logem, avsak znatka se jiz prezentuje
jako Hotpoint. Pfesto i nadéle pokracuje spo-
jent britské kvality a italské tradice.
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Pfibéh znacky The North Face®

EVERNI

| BS

Historie firmy The North Face® sahd do poloviny Sedesdtych let minulého stoleti, konkrétné do roku 1966. Vse zacalo v jedné malé
[firmé v kalifornském San Francisku, zabyvajici se vyrobou outdoorového vybaveni pro vSechny nadsence pripravené objevovat
neustdle nové vyzvy. Zakladateli této firmy byli dva vdsnivi sportovci Douglas Tompkins a Kenneth ,, Hap“ Klopp, kteri spolecné za-
loZili maly obchod, jenz dostal jméno The North Face®. Ndazev nebyl vybrdn ndhodou, protoZe v prekladu znamend ,severni cesta’.

Mezi horolezci to znamend nejstrméjsi, ledem pokrytd sténa hory. Kdo do severni stény vstoupi musi prekonat mnoho vyzev. Pres-

vz

né to zazivd firma The North Face® ve svém vice nez Ctyricetiletém piisobeni na poli outdooru. Od svého zaloZeni se mnohokrdt
prezentovala jako pritkopnik a inovdtor funkcniho outdoorového obleceni a vybaveni, které se prosadilo a ziskalo uzndni nejen
mezi Spickovymi sportouvci ale i u odborné verejnosti. Velkou rozmanitosti portfolia dokdze uspokojit jak priznivce vytrvalostnich
i akcnich sporti, tak i fanousky stylové méstské mody pro kazdodenni uzZivdni. Veskeré tyto inovace se staly synonymem kuvality
a zdruky, jenz se firma The North Face® snazi neustdle vylepsovat a zdokonalovat. Presné podle hesla ,Never stop exploring .

Radikalni zlom ve vyvoji pfiSel v roce 1968, kdy
firma The North Face® zacala s vyvojem a vyro-
bou vlastni kolekce funk¢niho obleceni a vyba-
veni. Tehdy nastoupila cestu moderni a dynamic-
ké spolecnosti, ktera zacala udavat a prosazovat
moderni a technologické trendy v outdoorovém
prostfedi. V 80. letech minulého stoleti se paleta
produkta rozsifila i o kolekci urcenou pro ex-
trémni lyZovani. Tim se TNF stala jedinou firmou
na tzemi spojenych stiti nabizejici kompletni
outdoorové vybaveni. V tomto smyslu firma The
North Face® dil pracuje ve snaze posouvat latku
vyrobnich technologii neustile vys. Niro¢ni
vyzkumna a vyvojova price spolu s praktickymi
zkuSenostmi sportovctl z The North Face® tymu
se projevuje v rozsdhlé paleté vyrobkd, kterymi
jsou vysoce funkcni outdoorové a lyZaiské oble-
¢eni, spaci pytle, batohy, stany a obuv.

Lomen
S

Historie loga tizce souvisi s oblasti Kalifornie,
konkrétné s Yosemitskym ndrodnim parkem,
ktery byl hojné navstévovin Douglasem a Ken-
nethem jako misto jejich horolezeckych aktivit.
Misto se jim natolik zalibilo, Ze se pro vybér
loga firmy nechali inspirovat 2693 metr(i vyso-
kou dominantou parku - vrcholem Half Dome.
Finidlni podobu loga ma na svédomi kalifornsky
designer David Alcorn, ktery v roce 1971 nechal
,Half Dome* pfepracovat do dnesni podoby, tak
jak ho zname prakticky ze vSech produktu firmy
The North Face®.

www.thenorthface.cz
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Syoss | BS

Pfed tfemi lety vstoupila na trh znacka
vlasové kosmetiky Syoss, kterd prinasi
vyrobky profesiondini vlasové péce ur-
¢ené pro domaci poufZiti. Diky nim si m-
iete dopidt péci jako od kadernika v po-
hodli domova, a to za atraktivni cenu.

Vsechny produkty znacky Syoss byly y

vyvinuty ve spoluprdci s profesiondlnimi )4

V 4 \ 4 7 V4 /7

Bez silikonu st Slavi tretl VYTOCI
Profesionalnf péce

O wwemdy o

lingova fada a brzy také nové barvy na vlasy.
Od chvile své premiéry si Syoss ziskdva obli- ~ Znacka Syoss pribézné€ prichizi s novinka-
bu stile vétsiho poctu spotifebitelt. Poprvé  mi a inovacemi, které maji jedno spolecné B _'_-_-h""-
se spotiebitelé s touto znackou setkali vroce - kvalitni a vysoce uc¢inné€ sloZeni vSech pfi-
2009, kdy byly pfedstaveny produkty vlaso-  pravku, jeZ zajisti vSe potiebné pro nidher- S?DES
vé péce. V dalSim roce pak nasledovala sty-  né a zdravé se lesknouci vlasy. il

SHIME & HOLD

VOLLUIME LIFT

Kategorie pét Stylingovs fada znacky Syoss zahmuje lak T : -

ategorie péte ylingovd fada znacky Syoss zahrnuje laky na ] ] | el
nabizi Sampony, vlasy, pénovd tuzidla, gely na vlasy a dalsi specidini % : | ‘“':F'
suché sampony, stylingové pripravky, jako je napfiklad sprej proti i s - -
smyvatelné ochrané pusobeni tepla Heat Protect spray nebo pudr | . £
balzdmy i produkty pro vytvoreni nadychaného Ucesu. |

regenerace pro —

rizné typy vlasu. s - ————

V nabidce jsou také
piipravky pro muze.

44V

Za tfi roky nebyvalého

spéchu chce nyni Syoss

véem svym zdkaznikim

podékovat specidlni
narozeninovou akci

v podobé akénich cen

a soutéze o atraktivni

automobil. Vice informaci

hledejte na www.syoss.czc =~ W

2

e vl P

L
E
1

COMDET ONER SHAMPOO

Kategorie barev na vlasy Syoss je rozdélena do tii produktovych fad. Zakladni fada s pecujicim
Nutri-Care komplexem zahrnuje 20 maédnich odstinG a kromé toho navic jesté specidlni koleki tfi
aktudlnich mddnich odstind Stylists' Selection. Pro zakazniky, ktefi Zadaji barvy s nizkym obsahem
amoniaku, je tu fada 12 odstind Syoss ProNature. Posledni fadou, kterou znacka uvedla na trh minuly
rok, je Syoss Mixing Colors, kterd piindsi 12 fascinujicich intenzivnich zéfivych odstind s odlesky.

BEALITY

:1\

\

YOSS. PROFE
ROU S|
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BS | Pfibéh spole¢nosti TWIN

= TWIN

20 let kvality

a vyjimecného
designu

az po namahané interiéry v kancelafskych
a pramyslovych provozech. To vse s doloZe-
nim potiebnych certifikaci potvrzujicich vy-
sokou kvalitu a odolnost vyrobki s dlouhou
Zivotnosti.

Privé dvacetilet€é zkuSenosti v prodeji kva-
litniho kovani mdhaji vytvorit obsihlou
nabidku pro vs y typy interi€ru.

Je to jiz vice neZ dva roky, kdy znacka TWIN
vstoupila za hranice Ceské republiky, na
Slovensko, a ziskdva si i tam stéle vice pfizniv-
cti. Nové vytvorené logo spolecnosti TWIN

e ————

Piibéh spole¢nosti TWIN | BS

Znacka TWIN je symbolem vysoké trovné
obchodniho a technického poradenstvi a za-
rucuji kvalitni klientsky servis.

Klika umoznuje hladké ovladani dvefi, ale je
dnes stile vice povazovana za designovy
vek. Stava se doslova ,Sperkem* dveri,
podtrhuje celkovy styl interiéru.

Kovinim znacky TWIN si lid€ a firmy di
feji své interiéry. Znacka TWIN nabizi
pletni sortiment dvefniho a okenniho
ni a souvisejicich produkti- kovini na
dverfni zavirace, zavésy a zadlabaci za
mechanismus pro inovativni oboustr:

otevirani 1 ERGON a fadu dalSich d
k‘u kniim.

——

Pravé letosni rok se stdvda vyznamnym meznikem, kdy je ditvod se zastavit
a ohlédnout se za dvacetiletou historii spolecnosti TWIN, specialistou pro dodduv-
ky kuvalitniho dveiniho a okenniho kovdni.

Vyhodou Siroké sortimentni nabidky znacky ~ nebo na samotnych dvefich, to znamena, I
TWIN je moznost vybrat si kovdni do interi-  Ze v kovani je pouZity stejny materidl, motiv
€ru, které bude lahodit oku v kaZzdém jeho  ¢i barva jako v okolnim interi€ru. Sortiment
detailu. Dokonce je moZny vybér stejnych  kovani TWIN tak skytd zdkaznikim témér
Rusiidk s mySlenkou doddvat kovini ve vysoké  lem je spokojeny zikaznik. o cili vénuje tvar klik pocinaje vstupnimi dvefmi, pfes  neomezené moznosti kombinaci jednot-
kvalité a s mnohaletou uzitnou hodno spolecnost stalé usili, aby rodukty dvefe vnitfni, okenni klicky a dalsi doplaky.  livych prvka. Vhodnym vybérem kovani
mére oslovily a zar: Siroké- - . Znacka TWIN divd moznost ladit detaily  pusobi pak interiér jako harmonicky a pfi-
mezi tra kovini s pouzitymi materidly v interiéru  tom originalni celek.

Zakladatel spolecnosti TWIN s.r.0. Ing. Richard ~ Hlavnim cilem firmy Twin v Cele s jejim majite-
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BS l Soucasnost znac¢ky Victorinox Fashion

“

VICTORINOX FASHION

se predstavuje v Ceské republi

Kdyz nozir Karl Elsener, vyvinul sviij diistojnicky a sportovni niiz, ktery si ne-

chal v roce 1897 patentovat, zddlo se, Ze noze budou to
na bude vyrdabet. Od roku 1909, kdy se po smrti matk

Elsener rozhodl z jejiho kiestniho jména V
jez byl pozdeji doplnén o ,Ino:

Jediné, co jeho tovdi-
akladatel firmy Karl
‘ia udelat ndzev spolecnosts,
¢ coz je mezindrodni oznaceni pro uslechtilou

1891

ocel, se pod touto obchodni znackou proddvda pomerné siroky sortiment. Znacka

Victorinox dnes nepredstavuje

noze kuchyriské, ddle hodinky,

Modni kolekce Victorinox byla vytvofena
pro severoamericky trh v roce 2001 abéhem
let se etablovala jako znacka s unikdtnim
charakterem. Kolekce slavi u svych klientt
uspéchy diky svému kreativnimu pfistupu,
funkcnosti a technicky propracovanému
designu a promyslenym detailim. Pouziti
inovativnich materialt a peclivé zpracovani
spole¢né s vysokou kvalitou spliuji niroky,
jimz kazdy den cCeli. Victorinox podtrhuje in-
dividualni osobnost téch, co tuto moédu nosi
a zaroven jim zprostiedkovava pocit pohodli
a mobility.

Leto$ni rok se konec¢né moda Victorinox
predstavuje i v Ceské republice exkluzivng
v butiku Victorinox na Jungmannové na-
mésti. Obchod nabizi Siroky vybér oblibe-
nych polo blejzri, sportovnich bund a také
kalhoty a svetry pro volny cas. Nabidku
samoziejmé dopliluje i dalsi sortiment spo-
le¢nosti - hodinky, zavazadla a pfedevsim
nadcasové noze, které kiiz v cerveném poli
tak proslavily.

24

Modni kolekce Victorinox byly vyvinuty
tak, aby vam poskytly dokonalou ochra-
nu a komfort za jakéhokoliv pocasi. Kazda
kolekce nisleduje nejmodernéjsi barevné
trendy a materidly, které vypadaji dobfe
po dlouhém cestovani. Uplety, velmi dobte
nositelné komponenty spodnich vrstev ob-
lecCeni, odolné materidly navrzené tak, aby
plnily svou tlohu ve vSech pdsmech a situa-
cich. Victorinox je mdda pro aktivni a zane-
prazdnéné osobnosti vyZadujici predevsim
kvalitu a pfizpasobivost. Funkcéni design
v kombinaci s inovativnimi materidly zajis-
tuje svému nositeli komfort a lehkost pfi
prizkumnych cestdch, stejné tak jako pfi
traveni volného casu.

S nadchazejicim létem vlddnou kolekci
jasné, hravé a veselé barvy kombinované
se sportovnimi prvky a funk¢énimi detaily.
Kromé Siroké Skaly barev, dopliuji design
i klasické nimofnické prouzky v nékolika
provedenich. Dokonald souhra s pohodl-
nymi a prody$Snymi materialy pak fadi tuto

pojem pro svycarské armddni noze, ale také
cestovni zavazadla a dokonce i obleceni.

kolekci k nepostradatelnému vybaveni pro
volny ¢as, chvile stravené v prirodé, na golfu
i jachee.

Vojensky nuz,

VICTORINOX

Victorinox Shop

Jungmannovo ndmeésti 5, Praha 1
Tel.: 224 282 819
www.victorinox.cz

Oteviraci doba:
Po - Pd 10:00 - 19:30
So - Ne 10:00 - 19:00

-
B andsé -




Uklidovd firma HOSPODYNE piisobi na trhu tiklidovych sluZeb

od roku 1997, po celou tuto dobu nabizi a za

ije, vSem svYm

zdkaznikum uklidy a péci o jejich domdcnosti.

Zde uklizi Hospodyné s mottem:

MY UKLIZIME - VY ZIJTE*

Hlavni duraz je kladen na vybér pracovnik,
ktefi jsou vlastnimi zaméstnanci firmy. Vie-
chen personal je pouze ¢eské narodnosti, ma
Cisty vypis z rejstiiku trestu a je zcela profesi-
ondlni, jelikoZ uklid je jejich obZivou, ale i ko-
nickem. Kazdy je poucen o absolutni diskrét-
nosti a ma podepsanou dohodu mlcenlivosti
o skutec¢nostech, které se dozvi v souvislosti
s vykonem svého povolani.

Za své zaméstnance firma Hospodyné zce-
la zodpovida a prebira veskera rizika na svi
bedra. O zikaznika se stara po celou dobu
trvani smlouvy. V den, kdy mu zajisti pani na
uklid, pro ni prace nekondi, ale zac¢ina! V sou-
¢asné dobé zajiStuje sluzby pro vice nez tfista
domacnosti v Praze a okoli.

V dobé prvni republiky, byla hospodyné
v domacnosti samozfejmosti. Byla to Zena,
kterd se starala nejen o uklid, ale o v3e, co
souviselo s chodem domacnosti. Poté nasta-
la dlouhd odmlka zplisobend zménou systé-
mu v nasi zemi, v této dobé musela vétSina
Zen zvlddnout vSe sama, vypomoc byla ne-
pfipustnd a vysadou jen vyvolenych. AvSak
postaveni Zeny v dnesni spole¢nosti je zcela
odliSné i doba je hektiCtéjsi, travime stile
vice Casu v zaméstnani, podnikame, stale
vice energie vklidame do nasich déti a o to
méné ¢asu nam zbyvi na udrzbu a chod na-
Sich domacnosti.

Jedna ze zakladatelek a majitelka firmy
HOSPODYNE Hana Dobruzskd md jasnou
predstavu o fungovani hospodyi a snaZi se,
v rimci moznosti dnes$ni doby, navazat na
prvorepublikovou tradici této sluzby. Zacatky
nebyly jednoduché, ale jako byvald vrcholova
sportovkyné védéla, Ze nic neni zadarmo a Ze
cestak cili neni vzdy pfima a snadna. Za touto
skromnou, le¢ akéni Zenou je vidét kus pra-
ce, driny, vytrvalosti a to po celych 15 let pt-
sobeni firmy na trhu s uklidovymi sluzbami.
O tom, Ze je uspésnd ve svém pocindni svédci
nejen ekonomické ukazatele, ale tfeba i Oce-
néni Ceskych podnikatelek. Tato prestizni
sout€Zz, zaloZena spolecnostmi Mazars Audit
a Agenturou Helas, se stala vyznamnym kla-
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Hana
Dobruzska

nim, jehoz cilem je odménit, podpofit a zvi-
ditelnit malé, stfedni a velké podniky v Ceské
republice, které byly zalozeny Zenami.
Zajimalo nas, jak vznikla mySlenka zaloZe-
ni firmy a jak vzpomina na zacatky podnikdni
sama majitelka. ,Po skon¢eni zavodni ¢innos-
ti, a to ze dne na den, jsem najednou nevédé-
la, co dil, chvilku jsem pracovala jako sekre-
tarka, ale to mé netésilo, bylo to nezazivné,
milo ak¢ni a tak jsem zacala délat to, co mé
vzdy bavilo, délat hezky a Cisto - uklizet. Jed-
na z klientek se mé po par tydnech optala,
zda jsem nepiemyslela o zaloZeni své firmy,
slovo dalo slovo a spolu jsme se rozhodly
vytvofit uklidovou firmu na profesiondlni
arovni. Pfipravy trvaly asi pal roku, pronajaly
jsme si kancelaf, najaly zaméstnance a po Cty-
fech mésicich ¢ekani na prvniho zakaznika
prisla zakdzka za 400 K¢. Zacatky byly oprav-
du krusné, musela jsem pracovat jesté jinde,
ale pomohl mi sport. Nic neni zadarmo, na to
jsem byla zvykld. Kolegyné ve firmé skoncila
a od roku 2001 vedu firmu sama. Veskeré pe-
nize, co jsme vydélaly, Sly zpét do firmy a do
reklamy. Jako jedni z méla jsme uZ tehdy méli

webové stranky. To byl velmi dilezity krok.
Rozjizdé€li jsme sluzbu, kterd sama o sobé
nebyla vyhleddvand. Nasim ukolem bylo Ze-
nam , ale i muzim, otevfit o¢i a presvédcit
je o tom, Ze naSe sluzby potiebuji. Vysvétlit
jim, Ze cas straveny uklidem, ¢i pécio pradlo
je lepsi vénovat rodiné, détem a samoziejmé
sobé. Neustale na sobé pracujeme a snaZime
se zlepSovat nejen kvalitu provadénych slu-
zeb, ale i velmi duleZitou komunikaci se za-
kaznikem. Nasi zakaznici jsou pro nds na prv-
nim misté, proto délame vse, aby nase sluzby
byly vidy perfektni.“

Proc iklid domacnosti

od spolecnosti hospodyné?

= 0 zaméstnancich maji prehled,
vtas zékaznika upozorni na dovolenou,
nebo nemoc hospodyné.

= Pro pfipad absence stélé hospodyné,
nabizi klientam uspokojivou nahradu.

= 7a své zaméstnance plné rud,
jejich hospodyné jsou provérené,
Cisty trestni rejstfiky je samozfejmosti.

= Hospodyné jsou diskrétni @ maji podepsanou
mi¢enlivost pfi vykonu své profese.

= Firma plné zodpovida za pribéh sluzby.

= Hospodyné s.r.o. je pojisténa
pro pfipadné nestastné a nepredvidatelné
udalosti az do vyse 15 000 000K

= Uklid a doméci préce poskytuji v piedem
dohodnutém ¢ase a rozsahu.

NE UKLIZECKA, ale HOSPODYNE

Uklizecka je dnes jiz prezity vyraz, ¢im dél vice
je s ohledem na rozsah poskytovanych tuklido-
vych sluzeb, pouZzivin nazev ,hospodyné“.

Profesiondlni hospodyné vim nejen prove-
de uklid vaseho domova, ale pfevezme i ¢ast
vasich starosti s chodem domacnosti. Zajisti

Pribéh spole¢nosti Hospodyné | BS

a zprostfedkuje opravy spotfebict, hospo-
dyné vim nakoupi, vypere, vyzehli, dojde
do ¢istirny, na postu, do lékiarny... Hospody-
né vam vyvendi vaseho ,hodného“ pejska,
dojde na postu, postard se o vase kvétiny
a zvladne spousty dalSich aktivit spojenych
s péci a provozem vasi domacnosti, neni to
jen uklizecka je to vaSe pomocnice.

.2008

Hospodyné s.r.o.

Medkova 72/680, Praha 4
mobil: 734 833 372
mobil: 603 452 284
telefon: 222 515 711
e-mail: info@hospodyne.cz
www.hospodyne.cz

Hospodyné s.r.o. je clenem

CESKE ASOCIACE UKLIDU A CISTENI

V soucasné dobé spolupracuje s evropsky-
mi asociacemi jako je FEMIN a ISSA v ramci
vzijemné provdzanosti obort v oblasti vy-
roby a prodeje profesionilnich pomucek,
prostiedk, chemikdlii i stroji.

Cenik poskytovanych sluieb platny od 1. 4

Typ sluiby | Popis sluiby

Standard St(l?[gl'(l)i ?fza;rm}lﬂIﬁiéﬁ?ﬁgrriiﬁgdzlaaf?ieni, uklid kuchyné - povrchy 4x mesicné
Standard gttl)r;r?lop[rgzchl;? Yltljl%\gzsc?;ﬁnr;{]gozglf?zhéni, Gklid kuchyné - povrchy 4x mésicné
Pradienka bt oo
EI?JI;EL ﬁﬂ\?ﬂégg li)zggzl;gl?&oglg\/?g?tly\?é’tin, pfiprava snidané denné po - pa
Kuchyfi dplny dklid kuchyfskeho zafizeni 1ng$§(§2}§0{]€;5§&$‘
Ekonom SI?[E?F?I’ g]rza;mtﬂiIﬁiéys?c\gglnr{iﬁgdzl:f?ﬁeni, uklid kuchyné - povrchy 8x mesitne
Ekonom St(l’rz]r(l)lopl;?ﬂzch15n Kﬂliiﬁ%i?gfnq;lggglr?zhénl uklid kuchyné - povrchy 8x mésicné
Hospodyiika gt?rz?r?i g]rza;lmtﬂiIﬁiéys?;g{]r{iﬁgdzl:f?ﬁeni, uklid kuchyné - povrchy denné po - p
Hospodyiika St(l’rz]r(l)lopl;?ﬂzch15n ﬁﬂliiﬁ%i?ﬁnﬂlggglr?zhénl uklid kuchyné - povrchy denné po - p
Profesiondl  Standard, pradlenka, pochtzky, ranni sluzba denné po - pa
Nadobi rucni myti a lesténi nadobi po rautech apod.
Grunt myti radidtord, nabytku uvniti, osvétlovacich téles,

el. zasuvek a vypinacl atd.
Caloun cistent zidli, kfesel, pohovek, matraci apod.
Koberce prani kobercl
Myti oken veetné rdmd a parapetu
Pochazky posta, Iékdrna, mandl, ¢istirna, drobné ndkupy do 15 minut od domu 4x mésicné

1800K¢ 200K
2 500K¢ 200K
170K¢
5 000K¢ 250K¢
450K¢ 250K¢
3 100K¢ 200K¢
4 500K¢ 200K¢
8 500K¢ 200K¢
12 000K 200K¢
U 200K
250K¢
cena dohodou 250, K¢
20 - 500Ke/kus
15 - 30K¢/m
16 - 25K¢/me
1200K¢ 250,- K¢

Tyto ceny plati pro uzitnou plochu max. 100 m= U prostor presahujicich tuto velikost se cena zvysuje o 50% za kazdych 50 m2. Ceny jsou uvedeny bez DPH.
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JIeoCIcicirin
CualderaSpa

Zndte pribéhy americkych snii? Jeden takovy Ize vyprduvét o vitivkdch CalderaSpas®, které se vyrdbéji s tradici od roku 1976.

7 I\ B

LUR:

Pribéh zacal, jak uz to byvd v USA zvyke

kterd rocné produkuje tisice virivek pro odpocinek, zdravi a zabavu nékolika generaci lidi po celém svété a kde se v zdri

m, U gardzi*.

sy i

Nyni se vitivky CalderaSpas vyrdbi v moderni tovdrné v San Diegu,

2011 vyrobila jiz miliontd virivka Caldera. Symbolickd proni virivka z druhého milionu byla , vlajkovd lod “ znacky - model

Cantabria. KazZdy, kdo se na vyrobé virivek podili, beze zbytku napliiuje myslenky, které udélaly z virivek Caldera legendu.
Tyto zdkladni myslenky jsou KOMFORT, FUNKCNOST A STYL. MiiZete to zaZit i vy, pokud se stanete soucdsti legendy.

Pribéh Jana Culka
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Jak jste se dostal k vifivkam a proc Vas nadchly?
V nasem Zivoté je spousta nihod. K zijmu
o vifivky mé pfivedl lyzarsky traz moji
manzelky a jeji nislednd rehabilitace. V tom
obdobi jsme zjistili, Ze vifivky maji nejenom
zdravotni ucinky, ale jsou také vyznamnym
prvkem pro vytvifeni a udrzovani dobrych
partnerskych vztaht.

Proc¢ prdvé CalderaSpas a jak jste ziskal zastou-
peni znacky?

Nihody pieji pfipravenym a ji jsem byl ve
spravny ¢as na spravném mist€. M€ navic
moje diivéjsi zkuSenosti pfivedly k mySlen-
ce Galerie vifivek, ktera vyrobce znacky Cal-
deraSpas oslovila. U nds je moZné, na princi-
pu Concept Store, vidét a vyzkouset vifivky
v redlném prostredi. Na rozdil od béznych
showroomu, kde jsou vifivky vystaveny
v uméle vytvofené prostoru, u nis mohou
zijemci vidét vifivky ve skuteCném svété -
jako soucdst obytné terasy, zapusSténou do te-
rénu, v kombinaci s exotickym dfevem, atd.

Jak dlouho pusobite na ceském trhu a jak se
zde vifivky prodavaji?

Vifivky CalderaSpas jsou na ¢eském trhu od
roku 2006. Od té doby jsme si ziskali povést
prestizni znacky, kterd poskytuje vZdy to nej-

lepsi, co je aktudln€ na trhu k dispozici. VEtsi-
na majitelt vifivek Caldera voli $pickové mo-
dely, mezi které patii Geneva - zlaty standard
hydroterapie, nebo Cantabria, predstavujici
zcela novou generaci hydroterapie.

Bylo tieba zménit mysleni ¢eskych lidi a rozsi-
fit povédomi o vifivkach?

Jest€ ho bude potfeba zménit. Stile si jes-
t€¢ v zemi, kde je pramérnd rocni teplota
10,4 °C, pofizuje vétsina lidi bazény, které
pak vyuziva velmi sporadicky. Vifivky navic
poskytuji baje¢nou relaxaci pfi naprosto mi-
nimdlnich pozadavcich na adrzbu.

Co pro Vas znacka CalderaSpas znamena?
Znacka CalderaSpas patii mezi nejdavéry-
hodné¢jsi znacky v oboru. Poskytuje naprosté
pohodli, dokonaly vykon a jedinecny styl.
A mtj dodatek - vifivky Caldera davaji Zivotu
zcela novy rozmér.

Co pro Vas vifivka maie udélat?

Doma, ve vifivce Caldera, tam je misto pro
odpocinek, péci o zdravi i zdbavu. A na vlast-
ni kuzi pocitite znamé ucinky hydroterapie -
teplo, nadnasSeni vodou a masaz. Pobyt v teplé
vodé zvySuje télesnou teplotu, rozsifuje cévy
a stimuluje krevni obéh. Ponofenim do vody

A

deraSpas®

Comfort

ztraci lidské télo az 90 % své vahy a tim se
uvolni zat€Z svala a kloubu - vznika tak bijec-
né uvolilujici stav beztize“. Kdyz hledite tinik
z kazdodennich starosti, uvoliiujici spanek
anebo odpocinek pro svaly a klouby, vase vi-
fivka Caldera je stile pfipravena. K odpocin-
ku, uvolnéni a skvélému pocitu... kdykoliv.

Pokud mai hydroterapie splfiovat sviij ucel, je
nesmirné dulezité zejména spravné umisténi
trysek v relaxac¢nich mistech vifivky. Proud
vody musi pfi masazi ptisobit cilené a sprav-
nou intenzitou. Optimalni je, pokud vifivka
podporuje komplexni systém masdze, jako je
tomu napf. u systému Kruhové terapie (Hot
Tub Circuit Therapy®) vifivek CalderaSpas.
Stejné jako kruhovy trénink pfi cviceni vede
k efektivn€jSimu vysledku, systém Kruhové
terapie poskytuje vyuzitim vSech moznosti vi-
fivky celkovou uvolilujici a uklidiiujici masiz.

Vitivky dnes nejsou jenom o masizi zad a no-
hou. Naprosto unikitni je napf. systém Atlas
Neck® pro masaz sije - trysky nad vodni hla-
dinou kryté polStirkem, které udélaji s kréni
patefi pravy zdzrak.

Samoziejmé, Ze vifivka pomuZze od problému
pohybového aparitu, svali a kloubt. Vite ale,
Ze vam miZe pomoci od bezesnych noci? Jak
tedy pomoci télu ke zdravému, hlubokému
spanku? Podle poslednich vyzkumu pficin
nespavosti je prokdzano, Ze sniZeni télesné
teploty pomuze lidskému télu ponofit se do
hlubokého, posilujiciho spanku. Doporuceni
je lizenl ve vodé teplé 38 - 39 °C asi 90 minut
ptred odchodem na lazko. To zptisobi, Ze télo
se za¢ne samovolné ochlazovat a usinini bude
snazsi. Tato lazei by méla trvat cca 15 minut.

Vlajkovou lodi znacky je model Cantabria™,
ktery svou konstrukci, pouZitymi technolo-
giemi a vybavenim predstavuje zcela novou
generaci hydroterapie. Jeho revolu¢ni pro-
gramovatelné lehatko UltraMasseusse® za-
jisti kazdému masaz na miru pfesné podle
jeho predstav. Cantabria vystfidala na Spici
velmi tspésny model Geneva™, ktery patii
mezi viibec nejoblibenéjsi modely Calde-
raSpas v Cechdch i na Slovensku a svym
vybavenim predstavuje ,zlaty standard hyd-
roterapie®.

(antabria™

| BS

Galerie vifivek

V nasi Galerii vifivek v Kostelci nad Labem
jsou vystaveny a zprovoznény vsechny hlav-
ni a oblibené modely CalderaSpas. Naleznete
zde samoziejmé Cantabrii, ve které muzete
kromé poZitku z prostoru zazit dokonalou
masai v lehatku UltraMasseusse. Spickovou
fadu Utopia zastupuje ddle nejoblibengjsi Ge-
neva v luxusnim provedeni skofepiny Tuscan
Sun a Tahitian jako zastupce kompaktnich
modeld. Radu Paradise zastupuji model Mar-
tinique™, ktery je opakované hodnocen jako
vifivka s nejlepsim pomérem vykon/cena ve
své kategorii a model Kauai™, ktery je obli-
beny pro umisténi do mensich prostord.

Kauai™

Pro kazdého, kdo ma zdjem si vifivky Calde-
raspas vyzkouset nabizime takika neomeze-
nou navstévni dobu. Po telefonické dohodé je
mozné prijet navecer po praci nebo o vikendu.
Vzhledem k tomu, Ze vifivky jsou vybaveny
barevnym osvétlenim, je vyhodné prijet ve-
cer a uzit si barevné efekty coloroterapie ve
vodé nebo krdsné barevny oblouk vodopadu
Acquarella®.

www.galerie-virivek.cz
www.calderaspas.cz
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BS | Soucasnost @D Kotva

Diky tradici, dobrému jménu, pfijemné nakupni atmosféfe, strategickému umisténi v centru Prahy a zdafilé rekonstrukci, je ¢esky
obchodni dim KOTVA i ve svych 37 letech stéle v kurzu. V centru ¢eské metropole se tak v péti nadzemnich podlaZich setkavaji
tradicni ceské znacky spolecné se znackami vyznamnych zahranic¢nich firem, a to od médy a maédnich doplik( pres kosmetiku
aZ tieba po elektroniku. Kotva je specifickd otevienymi obchodnimi jednotkami, které umoznuji snadnéjsi orientaci a pohyb, a to
i s kocarky ¢i lidem s pohybovym hendikepem.

Rekonstruovany obchodni dim lidka nejen
navstévniky, ale svymi zmodernizovanymi
komerc¢nimi prostory také nové prodejny
a sluzby. ,T¢51 nas, Ze do Kotvy se vraci kvalit-
ni znacky, navic, kdyZ nékteré z nich maji OD
Kotva jako svou vlajkovou lod,“ fika Petra Ku-
lova, marketingova reditelka OD Kotva. ,Nasi
pfednosti je také snadnd orientace v celém
obchodnim domé, kterd je zcela intuitivni.
Zakaznici se diky otevienym obchodnim
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jednotkdm snadnéji zorientuji a najdou, co
hledaji. Sice zdanlivd malickost, ale pro mno-
hé naSe klienty rozhodujici,“ dodava Petra
Kulovi.

Par slov ndjemca OD Kotva

,Nejvétsi prednosti OD Kotva je jeho volny
a otevieny prodej na strategickém misté
v centru Prahy. Tato nabidka prodeje ve stylu
,Galerie Lafayette“ oslovi ¢eského zakaznika

daleko sympatictéji a uvoln€énéji, neZ ob-
chodni centra s butikovym prodejem,” fikd
Petr Tomanek, zdstupce firmy Ara Shoes.

Velkou vyhodu lokality a povédomi tradic¢ni-
ho obchodniho domu vidi také Klara Smeta-
kovi ze spole¢nosti BLAZEK PRAHA: ,Jednim
z divoda pro¢ modni dim Blazek zvolil pro
svou prodejnu prostory OD Kotva je strategic-
ké umisténi v centru Prahy. Tradi¢ni obchod-

ni dam a dobré jméno OD Kotva je zapsané
v podvédomi snad kaZzdého obyvatele Prahy,
a proto bylo cilem otevfit zde nasi prodejnu.”

JProtoze jde o jeden z nejstarSich obchod-
nich domi1 v Ceské republice s mnoholetou
tradici a vybudovanou prestizi. Navic strate-
gicky sidli v krisném centru meésta, coZ je pro
nas zasadni. Mimo jiné je OD Kotva oblibe-
nym cilem nejen ceskych, ale i zahrani¢nich
zakaznikd,“ uvadi Olga Jerabkova Kudimova
ze spolecnosti Little Foot.

Nakupy a sluiby na dohled

Jedine¢nost obchodniho domu Kotva je
v rozmanitosti zboZi a sluZeb pod jednou stfe
chou, ¢imz zachovava své dlouholeté poslan
spocivajici v kombinaci poskytovani sluZel
a zbozi denni potfeby, doplnéné o obchod
a butiky vyznamnych ¢eskych i zahranic¢nicl
firem. Mezi nové znacky na palubé OD Ko
va patii Salon Heleny Bedrnové, piedni Ces
ké ndvrharky nebo jedina stfedoevropsk
pobocka Porsche Design, jez ma také cCesk
kofeny. Hned u hlavniho vchodu v pfizem

Soucasnost OD Kotva | ES

prichozi nemohou pfehlédnout francouzsky
$mrnc znacky Vicomte A, stejné tak témér
kazdy parkujici v suterénnich garazich OD
Kotva se obdivné pozastavi u exklusivnich
modela vyhlaSenych automobilovych zna-
cek, které zde prodava spolecnost Carcon-
nection. Tak by se dalo pokracovat.

Kondice a zabava

PohodIn€j$im  navstévnikim obchodniho
domu patii predevsim prizemi, které z vétsi
Casti obyvaji kavarny a obcerstveni s vyhlase-
nou zmrzlinou a kavou. Vzhledem k oteviraci
dobé, kterd je v tydnu od devité hodiny ranni
az do osmé hodiny vecerni, je castym mistem
stale oblibenéjsich obchodnich snidani. Ctvrté
a paté poschodi je naopak bastou aktivnéjSich
navstévnik, ktefi vyuZivaji neddvno oteviené
posilovny s wellness zazemim nebo si vecer
odskoci do vyhldseného salsa klubu Palanca.

Prosté Kotva i ve svém véku je Smrnc a tren-
dy. Bavte se v centru Prahy, navstivte tradi¢ni
cesky obchodni diim Kotva.

Brandsé 31



T
BSI h znacky Woo?:'éfe

W/

Y

ey T T ST T
VWoopcoTE

Bissalal comirums

WOODCOTE drive-in

V kvétnu oteviela spole¢nost WOODCOTE na Praze 6 Ruzyni prvni prodejnu drive-in u nas.

Koncept drive-in je ndakup v pohodli, bez
klddat vybrané zbozZi na vozik a tieba i za desté ¢i snéz

~

Zz

bytecné driny, v suchu za kazdého pocasi. Drive-in znamend, Ze uz nemusite na-

ovéreny cleny skupiny WOLSELEY na celé fadé prodejen v Evropé a ve svété ...

Spole¢nost WOODCOTE na ceském trhu ak-
tivné pusobi od srpna roku 1992 a letos slavi
uspésnych 20 let. Zakladatelé spolec¢nosti WO-
ODCOTE chtéli na podporu svych stavebnich
projektii rozsitit své aktivity, na zisobovani ce-
1ého ceského trhu, novymi vysoce kvalitnimi
stavebnimi materidly. Béhem prvnich tfi let
své existence se WOODCOTE stala relativné
malou spolecnosti s obratem 25 mil K¢ za rok.
Koncem roku 1997, byla prvni fize obchod-
niho ziméru uspésné dokoncena. V tomto
obdobi spolecnost ziskdva dalsi financni pro-
‘.sﬁ' od investi¢nich rozvojovych fondi na
izaci dalsi fize planu. V Cechéch dspésny
model podnikatelského plinu byl pfenesen

OLSELEY. Firma, sidlici na

ovech, pred: je svétovou

deji topendfskych a instala-
L

LS

térskych produktii profesiondliim a fadi se
mezi pfedni prodejce stavebnich materialt.
Na trhu v Ceské republice vSak ztstalo pou-
Zivano obchodni jméno Woodcote a cesky
management pokracuje v fizeni spolecnosti
ajejiho obchodu.

WOODCOTE je na ¢eském trhu synonymem
pro suchou vystavbu. Zikaznikiim nabizi nej-
$irsi sortiment sadrokartonovych systému,
které naleznou uplatnéni jak u novostaveb,

Josef §Ieho.'fer,

feditel pro Prahu
Foto©Lubos J. Marek;

ni jej preklddat do auta. Koncept drive-in spolecnosti WOODCOTE je

i

tak u rekonstrukei nejriznéjsich budov. Nabi-
zi rovnéz kompletni nabidku izolaci a zatep-
leni. Vedle renomovanych znacek svétovych
vyrobci poskytuje zikaznikim produkty
vlastni vyroby Extherm - Stavebni systémy.
Rozsihl€ produktové portfolio zahrnuje také
stfeSni systémy, podlahy, dvere, zikladni sta-
vebni materidly, ndtérové materidly, michani
interiérovych a fasidnich barev a mnoho dal-
$iho. V prodejnich WOODCOTE si pfijdou
na své jak profesionilové z oboru, tak poctivi
kutilové.

Zaklady uspéchu spolecnosti stoji na nabid-
ce skutecné éirolg.f.’:ho sortimentu stavebnich
materidli, Spickové odbornosti vyskoleného
personalu, kvalifikovaného poradenstvi, rych-
Iého servisu a flexibilni dopravy. WOODCO-
TE disponuje nikladnimi automobily rtiznych
nosnosti véetné auta s hydraulickou rukou.
Cilem je bezchybné zdsobovani ,na miru“ tak,
aby zdkaznik citil jistotu a profesionalitu.
i

|

Maly darek
ro velkou radost ———

Albi zaloZili dva mladi lidé, spoluzici z vyso-
ké Skoly, ktefi chtéli realizovat své vize, méli
chut podnikat, ale také se bavit. Na zacatku
se firma jmenovala Albireo podle jasné zafi-
ci dvojhvézdy ze souhvézdi Labuté. Jeji jasnd
Zlutooranzova a modrava zafe se stala inspi-
raci pro barvy firmy. O symboliku dvojhvéz-
dy se opira také fakt, Ze firma byla zaloZena
pravé dvéma spolecniky. Pozdéji se nazev fir-
my zkritil na ALBI tak, jak ho zndte dnes.
Kdybychom se ohlédli za historii firmy, od
okamziku, kdy firma v roce 1991 vznikla pro
pouli¢ni prodej na 6 stincich v centru Pra-
hy az po soucasnost, nasli bychom nespocet
zajimavych meznika. Nékteré opravdu stoji
alesponi za zminku, nebot hraly dileZitou roli

v uspéchu zvaném Maly darek pro velkou ra-
dost. Start spolecnosti byl doslova raketovy,
nebot jiz v roce 1994 zaziva Albi v.o.s jako
distribu¢ni spolecnost se svym obchodnim
tymem vrcholné prodeje pohlednic jako pra-
ni do obilky, a to 10 000 000 kust za rok. Jiz
o rok pozdéji vytviii spolecnost svoje prvni
Lrany“ stojany s pfanim do obilky a buduje
sit prodejnich mist s triny. Jak je v souladu
s firemni kulturou radosti, humoru a nadsiz-
ky, nazyvaji toto obdobi jako Albi na trinu.
Mezi tim, nez v roce 2000 diky Silenstvi jmé-
nem Pokémon od ledna do prosince bylo
prodino 400 000ks pexesa a firma uvedla
nové logo, byla zaloZena pobocka na Sloven-
sku a vedeni se nékolikrit Skolilo az v dale-
kém USA. K desetiletému vyroci Albi zacina
s novymi fadami vyrobk®, uvddi projekty
Novorocenky a Harry Potter a zaziva rekordni
navstévnost internetovych strinek s elektro-
nickymi prianicky (150 000/3 mésice). Nisle-
duje otevieni vlastni tovarny na zpracovani
pranicek a zaloZeni divize Spolecenskych her
a divize Baleni darku. Spolecenské hry zazna-
mendvaji obrovsky boom a na ¢eském trhu se
postupné objevuji bestsellery typu Osadnici
zKatanu, Cesko - otizky a odpovédi nebo vel-
mi Uspésny koncept experimentilnich a krea-
tivnich sad Hraj si & poznavej. Od roku 2006
se datuje obdobi konceptil. Za velmi ispésné
muZeme jmenovat National Geographic, Kr-
tecek. Nostalgie, Chicago, koncept Zipacci,
jenZ byl doslova hitem, a fada dalSich. Kolem
roku 2008 zacina éra otevirdni vlastnich pro-
dejen po celé republice. Jako zatim posledni
byla oteviena letos prodejna ve Forum Nova
Karolina v Ostravé a také byl uveden jeden

pribeh znacky Albi | [BS

dry - Svétlusky - svicny se jménem a kolekce
dekoracnich dérkd do kuchyné, obyvaku i na
chalupu Rustika. Tolik velmi struc¢ny prehled
udalosti do doby oslav 20. vyroci firmy, kterou
Albi oslavila se vSemi svymi zaméstnanci na
dubnové vikendové oslavé v lofiském roce.

Fair play, otevienost a zabava

Od svého zaloZeni v roce 1991, kdy vzniklo
ALBIREO, za ticelem prodeje dirkt na Staro-
méstském namésti, zaznamenala firma rake-
tovy rozvoj. Zasady, na kterych kdysi vznikla,
vsak pfetrvavaji dodnes.

Fair play, otevienost a zibava jsou krédem
firmy Albi, a proto chce firma sama tyto hod-
noty dodrzovat. Také z téchto davodu se fir-
ma Albi snazi pomahat potfebnym a pfirodé
a jeji zaméstnanci se do téchto aktivit zapo-
juji. Naopak zase plati, Ze firma usiluje o vy-
lepSeni a zpfijemnéni pracovniho prostiedi,
napftiklad formou tzv. Albi dovolenych.
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Cesky design nabizi v mnoha oborech vysoky standard a originality,
0 Cemz svedci i to, ze mladi Cesti designéri zaznamendvaji Uspéchy
v celém sveté. V jejich kvalitnich a pfitom dostupnych vyrobcich ne-
chybi pofddnd ddvka humoru a fantazie. Hleddte-li novy ndpadity
styl, vérte, ze soucasny cesky design md co nabidnout.
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Hravy a experimentalni,
takovy je soucasny
umélecky i uzity design

V minimalistickych prostorich budovy ho-
lesovického Centra soucasného uméni DOX
se na jednom mist€ koncentruje price zasad-
nich designérskych ikon ¢eského skla, porce-
lanu a $perku. Galerie DOX predstavuje abso-
lutni $picku ceského designu a konceptudlni

tvorby, otevieno je kazdy den kromé utery
od 10 do 18 hodin. www.dox.cz

Galerie Kiehky v Praze 7 predstavuje pro-
stiednictvim prodejnich vystav a vlastni ko-
lekce predméta velmi osobni pohled na sou-
¢asny design, domov a svét predméti viibec.
V této galerii v Osadni ulici 35 najdete prede-
v$im limitované edice, autorské originaly, ex-
perimentdlni projekty, prototypy a v exklu-
zivnim zastoupeni i dalsi sériové vyribéné
predméty. Galerie je oteviena ve stfedu a ve
¢tvrtek od 10 do 20 hodin nebo kdykoliv po
telefonické dohodé. www.krehky.cz

Dalsim specialistou na ¢esky design a uzité
uméni je Modernista, vyrobce a prodejce
dobou provéfenych predméta z 20. stoleti
iz designové soucasnosti. Prodejna se nacha-
zi v pasdzi Hrzanského palidce v Celetné ulici
a nabizi rozsahlou kolekci zbozi od kubis-
tické keramiky pfes funkcionalisticky naby-
tek, svitidla, hracky aZ po nejnovéjsi tvorbu
z oblasti autorského skla, Sperku a porcela-
nu. Pravé kubistickd kolekce dekorativnich
pfedméta patii k neokoukanym a pfitom
specificky ¢eskym vyrobktm, které nemaji
ve svét€ obdoby. Milovnici moderniho desig-
nu tu naleznou price soucasnych pfednich
ceskych designérii, jakymi jsou napiiklad
Maxim Velcovsky, Jifi Pelcl ¢i design studio
Olgoj Chorchoj. Modernista je otevien den-
né od 11 do 19 hodin. www.modernista.cz

Designovy obchod Futurista Universum na
Betlémském namésti v Praze 1 je dokladem
toho, Ze kvalita a vyjime¢nost nemusi nutné
znamenat nedostupnost. Futurista predsta-
vuje zdkladnu pro soucasnou architekturu,
fotografii a uméni. Na 150 m? nabizi nejcers-
tv€jsi a nepretrZité aktualizovany vybér toho
nejlepsiho z ceského designu - Sperky, sklo,
keramiku, porcelan, svitidla, nabytek, textil
nebo tieba tapety. Otevieno je zde kazdy den
od 11 do 19 hodin. www.futurista.cz

Papir télem i dusi, to je nové Ceské papir-
nictvi Papelote, nabizejici Siroky sortiment

origindlnich sesit, bloku, balicich papirt,
penald, obalti na knihy, plsténych vyrobku
a dalsich produktt, které jsou vyrobeny v Ce-
chich z ekologicky Setrnych materiala. Pape-
lote sidli ve Vojtésské ulici v Praze 1. Najde-
te zde vyrobky, které jsou urceny do bézné
distribuce, ale také autorské limitované série.
www.papelote.cz

Dalsi designovou lahtidkou soucasnosti je
origindlni obchod s botami Botas Concept
Store v Konviktské ulici ¢islo 30 v Praze 1,
ktery nadchne také kazdého milovnika ar-
chitektury. Na pouhych 18 m? vyrostl pro-
mysleny prostor, ktery nabizi kompletni ko-
lekci vcetné limitovanych fad Botas classic
60, pfedstavuje také soucasné talenty z ob-
lasti m6dy, uméni a designu. Navrh interiéru
je experimentem, jak obchod opticky zvétsit
v maximalni mozné mife a ziroven mu vtisk-
nout jedine¢nou atmosféru.

http://www.botas66.cz/concept-store/events/

I tradicni ceské firmy
jdou s dobou

Proslulou ¢eskou firmu Ton, ktera vyrabi sto-
ly a zidle technikou ohybani dfeva, zalozil jiz
roku 1861 Michael Thonet v Bystfici pod Ho-
stynem. Oblibu vyrobkt dokazuje napfiklad
zidle ¢islo 14, ktera se vyrabi jiz vice nez 150
let. Michael Thonet demonstroval jeji pev-
nost tak, Ze ji roku 1900 na Svétové vystaveé
v Pafizi, kde ziskala zlatou medaili, shodil
z Eiffelovy véze. Pavodni Ceska firma vycha-
zi z tradice femeslného uméni za soucasné
aplikace novych trendu v nabytkafském pru-
myslu. S vyrobky slavné ceské firmy se blize
sezndmite napiiklad v prodejné Ton v ulici
Komunardti 28 v Praze 7 - HoleSovicich,
kterd ziskala ocenéni Prodejna roku 2011.
Mimo tento uspéch ziskal showroom jesté
specidlni ocenéni za design interiéru, ktery
navrhovalo studio Olgoj Chorchoj. Prodejna
je oteviena v tydnu od 10 do18 hodin, v so-
botu do 13:30 hodin. www.ton.cz

CzechTourism | BS

Dalsi skvélou ceskou firmou s dlouholetou
tradici a osobitym designem jsou skldrny Mo-
ser v Karlovych Varech. Tvorbou uméleckého
i uzitého skla se tu zabyvaji jiz 150 let a za tu
dobu se firma Moser stala synonymem nejen
vysoké uméleckofemeslné price, ale také ori-
gindlniho, zajimavého designu. Vyvojovym
centrem sklarny je Studio Moser, které ve spo-
luprici s externimi vytvarniky vytvaii nové
kolekce. Navrhy designu pochazeji z rukou
nejlepsich soudobych vytvarnik( sklafského
svéta. Do tajemstvi vyroby proniknete nejen
v navstévnickém centru Moser v Karlovych
Varech, ale také v nové otevieném muzeu
Moser v historickych prostorach prodejni
galerie v domé U Bilého jednoroZce na Staro-
méstském namésti. www.moser-glass.com

Inspirujte se na designovych
udalostech sezény

K tém nejvétsim udalostem leto$ni sezony pa-
tfi Kfehky Mikulov - prvni festival art desig-
nu ve stfedni Evropé€, na kterém se predstavi
mladi designéfi. V prostorach mikulovského
zamku budou od 22. ¢ervna do 19. srpna k vi-
déni limitované edice a premiérové vystavy
ceskych i zahrani¢nich navrhafa.

www.pirsc.cz/studio/krehky-mikulov-41.html

Dalsi velkou udalosti sezony pro vSechny mi-
lovniky designu, $perki, nabytku, dekoraci,
uméni i lidové kreativity je Design blok, me-
zindrodni pfehlidka designu pfedstavujici
aktudlni novinky v nejvyznamnéjsich praz-
skych obchodech a galeriich. Leto$ni ro¢nik
probéhne od 1. do 7. fijna. http://www.de-
signblok.cz/2012/

Od 5. do 9. prosince se v Praze uskutecni
dalsi ro¢nik oblibeného prodejniho festivalu
souc¢asného mladého designu Design Super-
market 2012, ktery nabidne produkty mla-
dych umeélct vSech oborli - od médy pres
sklo, porcelan a Sperky, aZ po grafiku.
www.designsupermarket.cz

7‘{ Kudy z nudy

Dovolena v Cesku - to leti!

Redakce portalu Kudy z nudy
CzechTourism

tel: 221 580 486

e-mail: katalog@CzechTourism.cz
www.kudyznudy.cz

Brandsé 35



BS | Ateliér Sima Prague

Dnesni hekticka doba prinasi rychly technologicky pokrok v podobé plastd vsemoznych forem, nanotech-
nologii a softshelld. Jsou sice perfektné funkcni, ale nemaji ducha. Proto si obcas s oblibou pfivonime
k nékterému pfirodnimu materidlu. Jednim z nejkvalitnéjsich je kize.

Dokonalost
spociva v detailu

Kvalitni kozeny vyrobek se pfizptisobi své-
mu nositeli a ziskd osobity charakter. Kazdé
svétlé misto, kazdy mékky ohyb a kazdy skra-
banec vypravi o chvilich, které jsme prozili
a které vtiskly kuzi vyrobku patinu, stejné
jako vtiskly vrasky do nasi vlastni tvire. Kva-
litni koZeny vyrobek vim vydrZi mnoho let
a celou dobu budete mit pocit, Ze vlastnite
néco vyjimecného.

Tradi¢ni brasnafské a Sevcovské femeslo za-
7iva renesanci i v Cechédch a vraci se zdjem
o Spickovou rucni prici. Lidé, ktefi hledaji
individudlni feSeni a originilni dopliky, si
nechdvaji na zakazku usit z kiiZe - vlastné co-
koli. Od bot, pres feminek k hodinam, pasek,
cestovni brasnu, pracovni aktovku, pouzdro
na iPad, penéZenku aZ po potah na volant
a kuzi se da potidhnout tfeba i zabradli v lu-
xusni vile, jak potvrzuje mistr brasnii Ond-
fej Sima, ktery ve svém ateliéru v prazskych
Hodkovickich jiz podobnou zakéazku realizo-
val. Pfi vyrobé zalezi na vybéru kvalitni usné
a odborném zpracovani.

Ondyej Sima ddvno pochopil, Ze zadnou fizi
vyroby neurychli. Zjednodusit si prici s se-
bou nese riziko, Ze vyrobek v detailu nebude
vypadat podle jeho predstav, takze zadné

ytechnologické zkratky“ ned€la. Prvotfidni
kiaze si vybira v zahranicnich i ¢eskych ko-
ZeluZnéach a nové zdroje materidlti hledd i na
zahrani¢nich veletrzich, protoze jeho zikaz-
nici jsou na kvalitu velmi ndroc¢ni. Klientelu
tvofi v drtivé vétsin€ muzi (zeny si pry radéji
nakoupi vice levnéjSich modnich kabelek,
které stiidaji), a to z Cech, zipadni Evropy
a Spojenych statt.

Mezi majiteli koZenych dopliika této znacky
najdete i Stanislava Bernarda, Jana Cenského
nebo Marka Ebena a vlastni jej také nékolik
prednich ceskych manaZeru. Ti vSichni oce-
fluji dlouhou Zivotnost vyrobku, bezplatny
servis (ociSténi, dobarveni hran) a zejména

Foto: David Kraus

individudlni pfistup k zakdzkim. Ondrej
Sima k tomu fikd: ,Cely proces je o interak-
ci s klientem. Stfihy sice vymyslim sim, ale
napfiklad vnitfni uspofadani aktovky délam
podle konkrétnich pozadavku. Pokud si
zakaznik pfeje specidlni pfihrddku na svij
parfém, bude ji v aktovce mit. Zvolit si mtize
barvu kiZe i barvu nité nebo druh kovani,
prosté vzdy vychdzime zdkaznikiim maxi-
malné vstiic. Dbame na dokonalost v detailu,
proto musi klient pocitat s tim, Ze vyrobek
nebude hotovy za tyden.”

Hodinkafi jsou nadseni

sbératelé feminka

Nejvétsi poptivka je po koZenych setech,
které sestdvaji z n€kolika vyrobki ze stejné
ktize v totozném odstinu a stylu provedeni.
Set muZe tvofit tieba aktovka, penéZenka,
pouzdro na doklady a pasek. Téméf polo-
vinu zakazek ateliéru Sima Praxe pak tvofi
feminky k hodinkam. Néktefi tuzemsti a za-
hrani¢ni fanous$ci hodinek si tu nechali vyro-
bit uz desitky feminku a lze fici, Ze je dvor-
nim dodavatelem vétSiny ¢eskych hodinarta
i sbératelt.

yZakaznici ¢asto pfijdou v okamziku, kdy
si koupi opravdu kvalitni hodinky a chtéji
zachovat ptivodni koZeny feminek neporu-
Seny, tak si nechaji vyrobit kopii. Stava se, Ze
se pak vrati a zadaji si ze stejn€ kiiZze i dalsi fe-
minky nebo dopliky - aktovku, pasek nebo
tabatérku,“ komentuje cely proces Ondiej
Sima. Zakaznik si pti vyrobé feminku mize
vybrat nejen kiZi a jeji barvu a barvu nité,
ale také zakonceni feminku (radialni, kulaté
rohy) nebo pieklad bokt. Reminek se sklddd
z podsivky (na ruce), svrchni ¢asti a dilu mezi

P heRa s EELLRA R

nimi. Ten je podle slov mistra velmi podstat-
ny, protoZe jeho ukolem je absorbovat vlh-
kost z potu ¢i vody na ruce a zase ji umoznit
odpareni. Vyrobci nekvalitnich feminkd po-
uzivaji napfiklad papirovou vlozku, ktera ale
nema spravnou prodysnost. Kolik vis takovy
od dvanicti set korun, ale pokud mate zalusk
tfeba na krokodyla, pfipravte si sumu zhruba
Ctytikrat vyssi.

ATELIER SiMA PRAGUE

PfestoZe Ceské zemé mély jesté zacatkem 19.
stoleti vyznamny koZedélny primysl, drob-
nd femeslna vyroba pocala vlivem Batovy
expanze zanikat. Proces dokonalo 40 let so-
cialismu. Jednim z téch, ktefi po listopadové
revoluci kfisili zdejsi rukodélnou vyrobu, byl

Ateliér Sima Prague | ES

pravé ateliér Ondieje Simy. Ten své prvni vé-
domosti sbiral u vyuceného sedlire a poté se
vyudil na stfedni skole uméleckych femesel.
Zacal s jezdeckymi potfebami (podobné jako
Hermes), ale povést o jeho Sikovnych rukou
se rychle roznesla a dnes je tento ateliér za-
méfeny na vyrobu zakazkovych luxusnich
setl, feminkd k hodinkim a doplikt pro
klientelu, kterd hleda originalni kusy a nad-
Casové solitéry.

www.sima-prague.com
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Ceskd legislativa
na jedno kliknuti

Spolecnost ATLAS consulting s. r. 0. vznikla v roce 1992. Potieba podnikat v3ak u zakladatele spole¢nosti Jifiho Rehdka sahd hlu-
boko do osmdesétych let. Sametova revoluce byla proto meznikem, kdy uz na za¢étku bylo rozhodnuto o budoucim sméfovani
dnesniho majitele spolecnosti ATLAS consulting. 0d devadesatych let se s nékolika spolupracovniky vénoval pofadani seminafi
a konferenci s pravni tematikou. Ve spoluprdci s odborniky seznamoval zacinajici podnikatele se zékladnimi pravnimi normami,
které tehdy jesté Ceskoslovensky stét, pro nové politické a ekonomické podminky ustanovil. Jednim z nejuspésnéjsich semina-
fi byl seminaf ,Smluvni ceny”, ktery posluchace seznamoval do té doby s nevidanou véci - cenotvorbou.

,Lidé tehdy nechipali, Ze si ceny mohou sta-
novit sami. Ze zile# jen na nich, kolik si za
své zboZi nebo sluzby feknou. Bylo to pro né
néco nového a nepredstavitelného,“ dodava

dneska s usmévem. Novinkou bylo také samo-
statné ucetnictvi, s nimz se museli podnikate-
1€ potykat. Jednoduchy danovy software, kte-
ry byl reakci na nové vzniklé danové zikony,

Daveéra a zazemi je zaklad

Jiri Urbdnek je na pozici reditele divize informacnich systémii od roku 1993. Stdl u zrodu vsech produktii spolecnosti, které
Jsou pro néj tak trochu tim pomysinym Adamovym Zebrem. Jak vnimd tu dvacetiletou cestu?

Jak byste popsal svou prdci ve firmé a jakymi
prosla proménami?

Tvirci a dynamickd, a to jiz 20 let. Kdysi kom-
binace fanatismu s ni¢enim vlastniho zdravi
v nékolika malych kanceléfich, dnes se mohu
opirat o kvalitni manazersky a realizacni tym
a zazemi silné spolec¢nosti, kterd si sama svo-
bodné fidi své cile a zdroje.

Vasim nejprodavanéjsim produktem je pravni
informacni systém CODEXIS®. Kdo byl vlastné
otcem myslenky vytvofit tak komplexni pravni
informacni systém?

CODEXIS® vznikl jako ndstupce svého pred-
chidce - PIS PROFIDATA - jako prvni systém
nabizejici dokumenty evropské legislativy
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ve $pickovém zpracovani a provazanosti na
ndrodni pravni normy. Cili otcem myslenky
byla de facto Evropska unie.

Co bylo pri jeho vyvoji nejobtiiné;jsi?

Pridat nové funkcnosti a zachovat hlavni de-
vizu svého predchudce - uzivatelskou privé-
tivost, jednoduchost a srozumitelnost.

V cem si myslite, Ze ma opravdovou vyhodu
a pifinos pro uZivatele?

V komplexnosti pohledu na pravni prostredi.
Samotny privni pfedpis je pouze zikladem,
kvalita duleZita pro uZivatele vznika v jeho vSe-
strann€ provazanosti s judikaturou, literaturou,
evropskymi predpisy a podzikonnymi norma-

byl proto absolutnim trhakem a polozil zaklad
softwarové firmy ATLAS consulting. V roce
1992 tak vznikla jedna z méla softwarovych
spolecnosti u nds a jedind se zaméfenim na

mi. Av tom je CODEXIS® jedinec¢ny. Navic, ko-
lem tohoto ,informac¢niho centra“ nabizi celou
fadu dalSich funkcénich doplika - slovniki,
kalkuldtoru, ndstroji pro podporu znalostniho
know-how, on-line aktualizacni a prezentacni
sluzby - to je komplexnost v nejsirsim a pro
uzivatele nejpozitivnéj$im slova smyslu.

Co je podle vas jeho nejvétsi vyhodou?

Lidé€ ve spolecnostech ATLAS consulting, kte-
ra CODEXIS® pfipravuje, a ATLAS software,
ktera zajiStuje jeho dodavky a podporu uzi-
vatelu. Jejich nadSeni a profesionalita jsou zd-
rukou toho, Ze systém bude i nadile sledovat
aktudlni trendy v souladu s pfanimi a oc¢eka-
vanimi svych uzivateli.

daflovy a pravni software. Prvni software
byl produkt Profidata a Danova kancelaf.
Orientovat se ve vyhlaskich a zakonech bylo
tehdy stejné obtizné jako dnes a oba softwa-
ry zaznamenaly u uzivateli obrovsky uspéch
ajsou pro n€ uzite¢nymi dodnes.

Jesté v roce 1993 pracovali pro ATLAS con-
sulting 4 zaméstnanci, od té doby jejich pocet
zacinal dynamicky narustat. Zacitky byly na-
ro¢né a nic nebylo zadarmo. ,Bylo pro vSech-
ny normdlni pracovat sedm dni v tydnu. Tak
to trvalo tfi aZ pét let. Zacatky byly straSné
hektické a niro¢né * pfiznava Jifi Rehak. Aby
se spolecnost mohla rozvijet, bylo nezbytné
oslovit predevsim zikazniky velkych mést
mimo region. Hned rok po zaloZeni spolec-
nosti vznikly proto dvé pobocky - v Praze
a v Brné. Investice do jejich zaloZeni se roz-
hodné vyplatila. ATLAS consulting se brzy
stal celorepublikovou konkurenceschopnou
spolec¢nosti, kterd dokaze oslovit zikazniky
na celém tzemi CR. Prvni z pobocek vznik-
la jesté ve spoluprici se studenty vysokych
Skol, ktefi svou praci brali nejprve jako dob-
rou brigddu a pfivydélek, pozdéji se vak sta-
li zaméstnanci spole¢nosti na fadu let.

Tehdy zacala dlouhodobi spoluprice se stu-
denty mnoha vysokych skol a dodnes je sa-
moziejmou soucdsti fungovini spolecnosti.
Pozdéji byl pro studenty pravnickych obort
vyvinut i samostatny produkt, ktery je zdar-
ma a je studentskou verzi nejkomplexnéjsiho
pravniho systému CODEXIS®. Od pocitku
devadesitych let se postupn€ rozsifovaly
fady spolupracovnikd, ale hlavné kazdoroc-
né rychlym tempem vznikaly nové produkty.
K dneSnimu dni jsou jich témér dvé desitky.
Vlajkovou lodi spole¢nosti vSak dodnes ziistd-
va pravni informacni systém CODEXIS*z né-
hoz se pak odvodila fada mutaci pro rizné
pravni profese respektujici jeji specifika.

Vznikl tak CODEXIS® JUSTICE a CODEXIS®
ACADEMIA a dalsi. S tim je také spojend dlou-
holeté spoluprice s kli¢ovymi partnery - Ces-
kou advokitni komorou a Soudcovskou unii.
Ve spoluprici s nimi dochizi ke zdokonalova-
ni programu tak, aby co nejvice odpovidaly
pozadavkiim advokatti nebo soudcu. Postup-
né vznikaly softwary pro téméf kazdou prav-
ni profesi, které se neustile vylepSuji a rozsi-
fuji o dalsi funkce a zdokonaleni.

Instalacni diskety davno nahradila novéjsi
média, trendem poslednich let je vSak prejit
na plné virtudlni instalaci pfes internet. Bé-
hem dvaceti let se tak podafilo vybudovat
prestizni spolecnost, kterd zaujima ve svém
oboru predni misto na Ceském trhu. ATLAS
consulting je ¢eskou znackou. Zna své zakaz-
niky a zna mistni pravni a ekonomické pro-
stfedi. Software tak nejlépe odpovidd nasim
podminkam a vyvojafi dokaZou rychle reago-
vat na zmény.

,K dneSnimu dni ma spolecnost ATLAS
consulting témér 80 stilych zaméstnanct
a 70 zaméstnanci pracuje ve spolecnosti
ATLAS software a. s., kterou jsem zalozil se
svymi spolupracovniky v roce 2001. Od to-
hoto roku ma spole¢nost ATLAS software
vyhradni obchodni zastoupeni pro prodej
a distribuci produkti ATLAS consulting. Uz
jsou pry¢ casy, kdy se zaméstnavali lidé do
tficeti let. Pfesto je stile velmi obtiZné najit
kvalitni zamé&stnance,“ fika Jifi Rehik. Pro
své zaméstnance proto nabizi spolecnost
vedle benefitl také program na vzdélavani
v ramci programu Ministerstva price a so-
cidlnich véci - ,8koleni je Sance“. Cilem je
vybudovat a udrZet prosperujici spolecnost,
kterd zaujme prvni misto na trhu. K tomu
jsou zapotfebi kvalitni lidé. Zatim se ATLASu
dafi naplnit vSechna ocekavini. Letos oslavi
20 let od svého vzniku.

Bez pravniho informacniho
systému se uz neobejdu

Rcéeni, Ze kovdrova kobyla chodi bosa, u nds neplati. Nejproddvanéjsi produkt,
prdvni informacni systém CODEXIS® denné pouzivd i fada zaméstnancii spolec-
nosti, zvldsté pak pravnicka Petra Gribkova. Je tak viastiné pronim clovékem, ktery
,odzkousi“ kazdou funkcni novinku nebo dopinék.

Jak moc je pro vas uiitetny pravni software?
Pro mne, jako pro firemniho pravnika s nut-
nosti orientace prakticky ve vSech hlavnich
pravnich oblastech, pfedstavuje privni in-
formacni systém nepostradatelny pracovni
nastroj.

Vracite se jesté ke kniham?
Samoziejmé a rada. Knihy jsou pro mne ne-
nahraditelné uZ z toho davodu, Ze si do nich

v o

Casto piSu a délam si v nich rtzné znacky
a poznamky.

Ceho si na CODEXISu nejvic cenite?
Kvality a mnozstvi informaci vZdy prehledné
sefazenych na ploSe jedné obrazovky.

Jak jej prakticky vyuiivate?
CODEXIS® mam otevieny prakticky cely den,
a v pripadé potieby do néj nékolikrit za den

ATLAS consulting spol. s 1. 0.

1992 zaloZeni spole¢nosti
1993 software Danova kanceldr, Profidata
1993 otevieni pobocek v Brné a v Praze
1994 zakoupeni vlastniho sidla
2000 zakoupeni nového sidla
s vétsi kapacitou kancelafi
2001 zalozeni spolecnosti
ATLAS software a. s., zajistujici
vyhradni obchodni zastoupeni
2002 software Finan¢ni kanceldf
2003 software Persondini kancelaf
2003 software Obchodni kanceldr, Evidence
2004 software Themio, Navigal, Equanta

2005 uvedeni nejkomplexnéjsiho pravniho
informa¢niho systému CODEXIS® na trh

2005 software Loginet, Pracovni doba
2007 software Pravni kalkulacka
2008 ziskdni managementu
kvality normy 15O
2010 software Advokdtni spis,
CODEXIS® Online

2012 software Manazer datovych
schranek, CODEXIS® MOBILE

vstoupim a fesim konkrétni problém.

Pro¢ je dobré poutiivat zrovna CODEXIS®?
Prijemny, intuitivni a spolehlivy nastroj k zis-
kdni relevantnich informaci, které potiebuji
ke svému rozhodovani v rimci kazdodenni
naplné své price.

Co vlastné viechno umi?

Spoustu véci, to by bylo urcité na samostatny
Clanek, ale kdybych méla vypichnout jednu
véc, tak by to byla urcité judikatura a jeji je-
dine¢né zpracovani mimo jiné formou mo-
notematickych celkt, sbirek komentované
judikatury ¢i vysokym stupném aktudlnosti,
jelikoZ v systému muiZete najit rozsudky sou-
du staré jen né€kolik dni.

<% CODEXIS’
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...protoze ti nejmensi pasazeri

maji nejvetsi naroky

V roce 1947, tedy presné pred 65 lety, zamérili Gustav und August Liideking v némeckém

Stidlengernu veskeré usili na jediny cil - vyrdbét nejkvalitnéjsi détské kocdarky! Zacinali tehdy
s vyrobou kocdrkil ve sklepé rodinného domu. Piivodni filozofie -zajistovat spolecné s doda-

vy oo

vateli nejuyssi tiroven kvality pouZivanych materidlil bez jakychkoliv skodlivych ldtek- zista-

la znacce dodnes.

Diky rozmanitosti navrha, vyrobni techniky
avybaveni dava jedine¢na koncepce znacky
Teutonia ,Made For You“ moznost zkombi-
novat podvozek, kola a barvy sedacky a se-
stavit si tak kocarek, ktery splni individudlni
pozadavky.

Zakaznikem sestavena Teutonia tak neni
jen pohodlnd a bezpecni, ale také vypovida
o Zivotnim stylu a postoji, umoznuje vyjadrit
svoji individualitu a odhodlani poskytovat
to nejlepsi sobé a svym détem.
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Protoze zkuSenost je vidy tim nejvétSim
bohatstvim kazdé firmy, pokud ji dokaze
aplikovat do kazdodenni price pro zakaz-
nika, je Teutonia jednickou na neobycejné
naro¢ném némeckém trhu s détskymi ko-
¢arky a proto neni divod, pro¢ by nemohla
oslovit i rodi¢e na trhu naSem.

Spolecnost BABYRENKA s.r.o., zastupuji-
ci tuto znacku na Ceském trhu, nema a ani
nemuze mit tak dlouhou tradici, ale presto
ve spojeni s némeckym vyrobcem nabizi
nejkvalitn€jsi détské kocarky, Sirokou Skalu
skvélych doplikt spolecné s pruznym jedi-
nym autorizovanym a znackovym servisem
v Ceské republice.

Piibéh spolecnosti BABYRENKA zacal na
prelomu let 1998/1999, kdyZ otevirala v Jab-
lonci nad Nisou malou podnikovou pro-
dejnu Renka a nabizela na ploSe dvanacti
metra ¢tverecnich vyrobky textilni vyroby
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a predstavovala zdkaznikiim jako novinku
détsky program v bytovém textilu a ceské
latkové plenky. Zakazniktim se v té dobé po-
prvé dostava do ruky rychlozavinovacka, na
niz v té dobé méla firma, jako prvni v Ceské
republice, chranény vzor.

Postupem casu se na pulty jejich prodejny
dostavaji i dalsi znacky kojeneckého zbozi
ave druhé poloviné roku 1999 se tak jeji pt-
vodni zamérfeni méni na plnohodnotny pro-
dej kojeneckého zbozi, véetné autosedacek,
détského nabytku a détskych kocarku. S pfi-
chodem nového Millenia jiZ zabird prodejna
kojeneckého zbozi Renka témér celé prvni
poschodi obchodniho domu Spekta a stava
se jednim z nejvétsich prodejct kojenecké-

ho zbozi na severu Cech. -
Mezi nabizenymi znackami kocarku se také
poprvé objevuji kocdrky: rmy Teutonia.

Pak pfislo v roce 2005 zastoupeni znac-
ky pro Ceskou republiku a velkoobchod.
O neﬁlik let pozdéji doslo ke slouceni ma-
loobchodni prodejny kojeneckého zbozi
Babyrenka s velkoobchodem Babbonino
s.r.0. a spolecnost, postavend na novém pu-

u pod znackou Babyrenka s.r.0., se sti-

s MR el =
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I pfes slozit: ou situaci, zdjem
o0 vyrobky firmy Teutonia v Ceské republice
neopada, naopak stale vice zakazniku oce-
fuje jejich mimofidnou kvalitu a vyborné
sluzby, poskytované spolecnosti. Ta nadile
roz8ifuje sluzby Teutonia autorizovaného
servisu, servisni zazemi nabizi i mimo nasi
distribucni sit. A protoZe dlouholeta tradice
a kazdodenni daraz na kvalitu pfinasi své
ovoce, nabizi Teutonia navic i tfiletou zaru-
ku na své vyrobky!

nich evropskych prodejecd
e 2! <
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ZELENA » BOHDANEC

Agnes se chce naudit zuzitkovat zdroje pro
pfirozenou potravu, ale také vytvorit pracov-
ni pfilezitosti v mistnim hospodarstvi pro
zivot lidi na venkové€. Agnes je starodavné
jméno, které vychazi z feckého slova hagné,
znamenajici ,, Cistd, nevinnd, neposkvrnéna“.
V historii ho nosily naptiklad svatd Anezka
Rimsk4 nebo Anezka Ceska, diky kterym zis-
kalo také vzneSenost a ictu. Symbolem &isto-
ty a nevinnosti je v kfestanské civilizaci od
pocitku berinek.

Oboji spojuje firma tak, aby se ndzev Agnes
- Zelena Bohdanec¢ stal metaforou cistého
venkova, jeho dart, které vznikaji z lidské pra-
ce, umu, davnych, nékdy zmizelych technolo-
gii, kterym cloveék znovu vraci Zivot, a poza-
davkua soucasnosti. Snadno zapamatovatelné
a poetické jméno odrazi filosofii znacky, jejiz
produkty se predstavuji jako Cisté, neposkvr-
néné, ryzi, bezchybné a opravdové.

OVOCNY LIHOVAR A PESTITELSKE PALENI

Bohdanecska palirna zaloZzena v roce 2001
zahajila vyrobu palenek v navaznosti na zku-
Senosti a tradice mistnich palirniki. Vice nez
10 let vyrabi vyhradné pfirodni pilenky nej-

Agnes - Zelend Bohdanec¢ | BS

' Agnes - Zelend Bohdane¢

Cilem spoletnosti Agnes - Zelena Bohdanet je vyroba produktd, které jsou cisté
piirodniho charakteru a splfiuji nejvyssi stupen kvality. Navazuje na tradice mistniho
kraje, snaii se vyuZivat bohatstvi pfirody tamniho regionu.

vyssi kvality, vytfibené chuti a vyvazeného
aroma bez jakychkoliv pridavku ¢i primési.
Siroky sortiment tvofi slivovice, hrusko-
vice, merunkovice, broskvovice, vinovice,
tfesiovice, visSnovice i specidly jako pivovi-
ce, kdoulovice, mirabelkovice a dalsi, nové
i prirodni likéry, viSiovomedovy a pivni li-
kér s medem. Kapacity Bohdanecské palirny
muZze vyuZit i ten, kdo potiebuje zpracovat
vlastni ovoce a vyrobit si most nebo palenku.

MOSTARNA
Bohdanecskd mostirna zahdjila svoji vyro-
bu pfirodnich mosti v roce 2011. PouZiva
nejmodernéjsi technologie ve zpracovani
ovoce, které zarucuji vysokou kvalitu i vyt€z
100% ptirodniho produktu bez chemické
konzervace, doslazovani a umélych prfisad.
Mosty konzervuje pouze jemnou tepelnou
pasteraci, diky niZ si takto oSetrené mosty
uchovavaji trvanlivost az 1 rok.

Pro péstitele nabizi moZnost mostovini
z dovezeného ovoce bez i v¢. pasterace. Mos-
ty se v Bohdanec¢ské mostirné bali do mo-
dernich bag-in-box obaltl. Prozatim jablecné
a hruskové mosty se mohou py$nit certifika-
tem Kosher.

VCELARSTVI

Vcelaistvi Agnes - Zelena Bohdanec¢ produ-
kuje med ze stovek vlastnich vcelstev, roz-
misténych po regionech Vysociny a Stfedo-
ceského kraje. Diky rozmanitosti stanovist,
ziskavaji rizné druhy medu, typické svoji
barvou, chuti i pfirozenym aroma. Diky pec-
livému pfistupu a pfisnému dodrzovani tra-

di¢nich postupt a norem pfi jeho ziskavani
nabizi 100% prirodni produkt vysoké nut-
ri¢ni hodnoty, nesouci certifikit Cesky med
a Kosher.

RYBARSTVI

Agnes - Zelena Bohdanec vytvari celorocné
vyborné podminky sportovnim i rekrea¢nim
rybafiim, vénujeme se produkci ryb a rybich
nasad a vyrabi rybi speciality.

Na chovnych rybnicich se zaméfuje na
produkci historicky tradicnich druhu ryb
jako je kapr, Stika, candat, sumec, aj. Ve va-
nocnim obdobi zajistuje regiondlné prodej
kaprut. Pstruhovy rdj je ¢lenem Rybaiského
sdruzeni Ceské republiky. Na pstruhové far-
mé produkuji v modernim a ekologickém
chovu trZni pstruhy a siveny. Rybafi mohou
vybirat podle svych preferenci, lovit ruzny-
mi technikami - od muskareni na bellyboatu,
pres plavanou a poloZenou az po oblibeny
a rybafi vyhledavany zimni lov na dirkach.
Z lovenych druhti mohou volit z trofejnich
kaprt a amur, Stik, ale i trofejnich jeseteru,
nebo pstruht potocnich a duhovych.

CHOV ovCi
Stada ovci plemene Romney Marsh, rodiny
Skotského nihorniho skotu Highland Catt-
le a Aberdeen Angus jsou celoro¢né volné
chovina na nové ohrazenych pastvinich
v okoli Ostrova u Bohdance ¢itajicich téméf
dvé stovky hektarti. Zelend Bohdanec¢ s.r.o.
se v oblasti chovu ovci soustiedi na produkci
masa a vlny. Ovce dotvifi osobity rdz krajiny
a prirozené ji udrzuji.

Skotsky nahorni skot Highland Cattle
a Aberdeen angusky skot jsou plemeny zce-
la nenarocnymi, vhodnymi i do tvrdych
horskych podminek. Postaci jim skromna
pastva. Celoro¢ni volny pohyb v prirodé, na
ktery jsou zvifata vzhledem ke zptsobu cho-
vu po staleti zvykld, pfiznivé ovliviiuje jejich
otuzilost a zdravi. Pfirozeny zpusob chovu
a vykrm vylucéné pastvou zarucuje zdravy vy-
voj zvirat a vynikajici kvalitu masa.
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NEOLUXOR vyrazi mimo Prahu

Zacatkem kvétna otevrela spolecnost Neoluxor, vlastnici mimo jiné nejvétsi obchod s knihami ve stredni Evropé - Paldc knih

Luxor na Viclavském ndmésti v Praze, pobocku v Hradci Krdlové. Svou osmou prodejnu a proni mimo Prahu. ,Je to zkouska,

zda se projekt mensiho Neoluxoru ujme i v jinych meéstech,

Co vas vedlo k rozhodnuti oteviit pobocku
i mimo Prahu?

Chceme zkusit prodej mimo hlavni mésto
i proto, Ze jsme se majetkové propojili s nej-
vétsi knihkupeckou siti na Slovensku Panta
Rhei pana Ladislava Bodoka, ktera ma u nich
27 prodejen. Je to zkouska, zda se projekt
mensiho Neoluxoru ujme.

Proc zrovna Hradec Kralové?

Sidli tam pomérné hodné vysokych skol, tak-
Ze tam Zije pramérné mladsi osazenstvo, pro
které umime udélat nabidku. Prosli jsme si
vytipovana mista a v Hradci se nam zdalo, ze
nabidka je slabsi, takZe je prostor zkusit, jestli
dokazeme to, co v Praze.

Hradec Kralové je vsak ve spodni ¢asti desitky
nejvétsich mést. Pro¢ jste to nezkusili tieba
v Brné, Ostravé nebo Plzni?

Jde pravé o nabidku knih v dané lokalité.
Konkrétné pred Brnem klobouk dolt, knizni
byznys tam funguje velmi dobfe. TakZe jsme
se snazili vSe posoudit rozumné. I proto, Ze si
na novy projekt musime vydélat. Nechceme
zatéZovat podnik pujckami.

Investicni pujcky jsou béina véc. To jste si na
kaidy projekt napied vydélali?

Tento postup jsme prosazovali i u minulych
majiteld. Dva projekty jsme vSak zainvestova-
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li bankou, a to kdyZ jsme v jednom roce ote-
vieli prodejnu v Palladiu na nimésti Repub-
liky a na hlavnim nadrazi. Musim fict, Ze to
bylo jedno z nejnirocnéjsich obdobi. UZ jen
tim, Ze bylo nutné nabrat asi 70 lidi, vyskolit

je, vytvorit zdsoby sortimentu a tak dale.

Otvirate novou pobotku, znamena to, ie knii-
ni byznys - tedy piedevsim pro vas - funguje
dobie?

Tim, Ze jsme v Praze, jevi se nam situace na
kniznim trhu dobri. I dnes se pohybujeme
sice v minimalnich, ale stalych nartstech.
Kupni sila v Praze je jind, a tak nemdme pro-
blémy jako knihkupci venku, ktefi hldsi tii-
cet, padesat procent dolu.

Jak Ize charakterizovat vyvoj v kniZnim byzny-
su v poslednich deseti letech. Stagnace?
Urcité ne. Do roku 2008 ¢i 2009 méli vSichni,

ikd generdlni reditel spolecnosti Bretislav Janousek.

kdo maji knihkupectvi na dobrych mistech,
razantni narusty.

Myslel jsem, Ze po hladovém boomu v deva-
desatych letech se poptavka sniiila.

Trh se spi$ hodné proménil. V devadesatych
letech kralovaly komerc¢ni tituly, které na
trhu chybély. Zikaznik po prelomu stoleti
si jiz zacal vybirat a do popredi se dostala
nakladatelstvi typu Argo, Torst, Host, zacal
se vydavat vice napriklad Marquez, Coelho,
Fulghum, knizky, které néjak obohati. Sa-
mozfejmé jsou vlny, néco se vraci, néco se
propada. Naptiklad pocatkem stoleti byl ob-
rovsky propad détskych knih. Docela nas to
tehdy zaskocilo.

Cetl jsem, Ze Palac knih Luxor na Vaclavském
namésti je nejvétsi knihkupectvi ve stiedni Ev-
ropé. Plati to stale?

Porad to plati. V celé Evropé€ jsme asi na de-
satém misté.

Je z vasich nyni jiZ osmi prodejen i nejispés-
néjsi?

Absolutné. Jeho podil na obratu firmy je pfi-
blizné ctyficetiprocentni.

Vlastimil Poliacik
Rozhovor uskutecnén pro E15

Franchising | ES

Franchising je v Cesku
na vzestupu i pres trvajici krizi

Ceskd asociace franchisingu (CAF) CAF usporddala 30. kvétna 2012 jubilejni 10. rocnik konference ESid B
FRANCHISING FORUM 2012 v prazském hotelu Holiday Inn Prague Congress Centre. Konference <

se ziicastnilo vice nez 70 ticastnikil, prevdziné z fad manaZerii stiedné velkych podnikii, kteii maji

zdjem o franchisové podnikdni. Setkdni bylo koncipovdno formou predndsek i panelovych diskusi. #h W 11K G L -
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V uvodu konference si acastnici méli moz-
nost vyslechnout velmi zajimavou pfednasku
pana Ing. Pavla Sobiska, hlavniho ekonoma
UniCredit Bank. Predniska byla trefné na-
zvina ,Ceskd ekonomika mezi severem a ji-
hem“. Pan Sobisek poukazal na skutecnost,
Ze ¢eskou ekonomiku tdhne zejména export,
zatimco soukromad spotfeba stagnuje, a to jiz
od roku 2008. Ve své prednasce dile vystiz-
né shrnul dlouhodobd a kritkodobd rizika
pro ceskou ekonomiku s ohledem na vyvoj
Eurozoény, zejména na zhorSujici se ekono-
mickou situaci na jihu Evropy a na odstfedivé
tendence na severu Eurozony. Jednalo se tedy
o téma, které je v dnesnich dnech velmi aktu-
dlni a je sledovino a diskutovino nejen mezi
podnikateli, ale i laickou vefejnosti.

Nasledujici pfedniska pana JUDr. Jana Lasa-
ka z advokitni kanceldfe Kocidn Solc Balastik
se tykala zmén, které pfinese novy obcansky
zdkonik a zcela novy zikon o obchodnich
korporacich podnikateliim.

V uvodni panelové diskusi se hovofilo
o podnikatelském prostfedi a podpofe ma-
1ého a stfedniho podnikini ze strany stitu
a finan¢nich instituci. Déle se diskutovalo
o oborech, ve kterych se franchising v po-
sledni dobé€ nejvice rozviji a jak mohou inves-
tofi pomoci pfi expandovani franchisovych
koncepti. Moderdtorem byl pan Ale§ Vojif,
zastupce $éfredaktora tydeniku Ekonom.

V panelové diskuzi nazvané Pravo a franchi-
sing, kterou moderovala pani Mgr. Martina
Parusovad Zimova z advokatni kancelare Ko-
cidn Solc Balastik, se pravnici z fad advoké-
ti a firemnich pravnikt vénovali aktuilnim
pravnim problémim v oblasti franchisingu.
Mezi témata, ktera se diskutovala, patfilo
napf. o ¢em vSem by mél franchisor fran-
chisanta informovat pred uzavienim fran-
chisové smlouvy a naopak na co vse by se
franchisant nemé€l bat zeptat i jak nejlépe
zajistit plnéni franchisantovych povinnosti.
I tentokrit se tcastnici fora zajimali o to, jak
je to s moZnosti franchisora urcovat prodejni

Bronzovi partnefi konference:

ceny franchisanty. Zde pak pfitomni pravni-
ci seznamili dcastniky s aktudlni rozhodova-
ci praxi, kterd potvrzuje, Ze urcovat ceny se
nevyplaci a za tento prohfesek uklada vysoké
pokuty. Pfed zahdjenim odpoledniho bloku
prezident CAF, pan Dr. Ivo Lamich, ptedal
certifikit pfidruzeného ¢lena CAF UniCredit
Bank, pani Ing. Katefiné Stanclové.

CAF ve spoluprici s 02 Media pfipravila
pro ucastniky konference soutéZ o mobilni
reklamni kampafi v hodnoté 50 000K¢. Vi-
tézem se stala advokitni kanceldt Hijek Zr-
zavecky, fidny ¢len CAF. Poukaz pievzal pan
JUDr. Gajdarus.

Panel vénovany franchisingové praxi modero-
val franchisovy poradce RNDr. Jifi Lostak, ktery
predstavil tfi zastupce, ktefi koupili zahranic¢ni
licence, tj. masterfranchisanty (NATURHOU-
SE, RE/MAX, BB), dva ryze ¢eské franchisory
(OXALIS, CESKY GRUNT) a poradce (M.C.TRI-
TON). O své zkuSenosti, radosti i starosti se
podélili ve tfech tématech - 1. ZACATEK (ni-
kup licence, smluvni problematika, pfizptiso-
beni konceptu trhu v CR, prvni franchisant,...),
2. ROZVQJ (plany poctu pobocek, realita,
problémy s vybérem, podpora centril,..),
3. RADOSTI a STAROSTI (jubilea, sankce za ne-
dodrzovani pravidel, krizovd komunikace, ...).
Panel byl zajimavy zejména rozdilnymi pohle-
dy zkuSenych masterfranchisort a franchisort
ve srovnani s mladymi, Gspé3né expandujicimi
koncepty. Nechybély ani dotazy z publika. Po-
sluchaci ziskaly velmi cenné rady, které nabyly
predstavené franchisové koncepty za nemalé
penize, ale i nervy a cas.

Zavér konference byl vénovin networkingu
a individudlnim jedndnim se zistupci nejen
z fad franchisovych konceptt.

Fotografie: Viclav Holi¢
Ceskd asociace franchisingu
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BS | Ze zivota klubu

Povidani o pokuseni,
Zlvoté s energii, vasni a nasazenim

cosmopoLmaNEXEUTVE Jo- inoho zpUsobl jak oslavit narozeniny. Nektefi je slavi s pidteli nebo v rodinném kruhu, jini na vecefi
H E S s partnerem. Najdou se i taci, ktefi Zivotni jubileum jednoduse neslavi, protoze nemaji divod. COSMOPOLITAN
ladiesclub ExecuTIVE HELAS LADIES CLUB ale divod mél a své tiindcté narozeniny 16. dubna néleZité oslavil ve spolet-
nosti svych ¢lenek slavnostnim setkdnim v hotelu Parkinn Prague.

Diky novinkam, které klub leto$ni rok zavedl,
odstartovalo narozeninové setkini Komor-
nim odbornym setkanim s tématem ,Co je
to za chovani aneb letmy vhled do typologie
muzt a ndvod jak na né“. Ing. Zdenék Bouzek,
CSc.,, teditel skupiny firem OneWorld, pfed-
stavil ucastnicim unikatni typologii muzi
RISA® Pfitomné damy si tim 1épe utfidily, ¢im
jsou jednotlivé typy muzi charakterizovany,
jak a pro¢ se v urcitych rolich chovaji, jaké
maji prevladajici postoje, jak ve svych hlavich
a srdcich prozivaji lasku, své vztahy nebo jak
je s nimi vhodné lépe komunikovat.
Navazujici tradi¢ni klubové setkdni pak
bylo jiz zcela v rukou dvou Zen. Oslavenkyné
Heleny Kohoutové, zakladatelky klubu a hosta
vecera, charismatické dimy Elisky Balzero-

vé. Rozhovor o hereckém i osobnim Zivoté
pritomné dimy nadchnul. Nechybél ani na-
rozeninovy dort, ktery zakladatelce pomohl
rozkrojit Jifi Daniel, zistupce hotelu, Milada
Franek, manaZerka projektu Zivot nipadim
a zastupce celoro¢niho generdlniho partnera
klubu GE Money Bank a samozfejmé Eliska
Balzerova.

V ramci vecera mohly dimy obdivovat
modely Arabella Fashion, kouzelné kabel-
ky MICHE nebo elegantni didfe a zipisniky
Paperblanks. Mohly si nechat zméfit zrak
u Horus Optik Emotion Studio, upravit nehty
nebo se ucesat u Salon Karla nebo se inspiro-
vat u koutkti Grund resort a Lizni Jichymov.
Pripravena byla také degustace prémiovych
caju TeeGschwendner a kavy Dallmayr. Cely

prostor byl vyzdoben dekoracemi a svickami
spolecnosti PartyLite. Dobroc¢inny bazar byl
i tentokrat ur¢en na podporu boje proti rako-
viné prsu pro obcanské sdruZeni Nejsi na to
sama.

Dostihovy den
s Helas New Encounters Club

HE| AS Helas New Encounters Club uspoiddal v nedéli 22. dubna British Racing Green Day. Na tento datum pfipadl

ENCOUNTERS

11. ro¢nik britského dostihového dne pora-
dany ve spoluprici s hlavnimi partnery spo-
lecnostmi Rigips, DHL Global Forwarding
a EC Harris, prilakal do CONSEQ PARKU
Velka Chuchle velkou spoustu fanouskd,
v aredlu se jich pohybovalo pfes 4000. Hlav-
nim zivodem byla Cena Rigips, ve které sty-
lem star - cil zvitézil Hyacint. Vedle dostihti
s moznosti sazek byl pro verejnost i hosty
VIP tribuny pfipraven bohaty doprovodny
program.
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Na VIP tribuné byla k vidéni kromé ostat-
nich zajimavosti i interaktivni galerie desig-
nu, o kterou se postaraly znacky jako E.ON,
Albixon, Rigips, ProDoor, AC-T servis, Cesare,
Sulko, Mondo Ceramica nebo Atelier Simona.
Kazdy z vystavovatell je vyznamnym lidrem
v oblasti stavebniho primyslu, architektury
¢i designu a jeho sluzba ¢i vyrobek ekologic-
ky podtext ¢i jinak souzni s pfirodou.

V rimci programu probéhl také dobro-
¢inny bazar ve prospéch sdruZeni Nejsi na
to sama. Nejen o dimy se béhem dne starali
v galerii krasy, kterou pfipravili Horus Optik
Emotion Studio, Tonak, kosmetika Panpuri,
NailTek a Salon Karla, masaze Planet Zen.
Hlavnim partnerem této galerie je spolec-
nost GoldSirio se svymi exklusivnimi $perky.
PAPERBLANKS predstavil unikatni diare, ka-
lendare a zapisniky, které maji dusi a jsou vy-
jimecné z hlediska uméleckého zpracovani.

Nositelem myslenky Live green - go green
- be eco byla predevsim spolecnost E-ON,
ktera pro hosty pfipravila vystavu E.ON

i Den zemé, proto byl program dostihového dne s mottem Live green - go green - be eco pfipraven s cilem
poukazat na vyznam ochrany Zivotniho prostiedi a s nim spojené mozné uspory.

ENERGY GLOBE AWARD a GREEN CORNER
a interaktivni détsky koutek TV Kiwi Junior.

Oblibenym zastavenim se staly degustacni
koutky na promenadé€, kde byla pro hosty
pripravena degustace vynikajicich prémio-
vych c¢aji TeeGschwendner, piva Bernard,
single malt whisky Glenmorangie a luxus-
nich pralinek BONBON.

Robert Kazda - Rigips, Jaroslav Melichar-Albixon,
Helena Kohoutova-Agentura Helas,pi Senychové,
Pavel Senych - MPO

Praha zazila velkolepy ,Karneva
v podani modni znacky F&F!

Nové kolekce Podzim & Zima ‘12 britské modni znacky F&F zhlédla odborna

vefejnost i fada znamych osobnosti. Fantastickd mezinarodni médni prehlidka
F&F, kterou zhlédlo na 900 hostl z celé Evropy se stala nezapomenutelnym vy-

letem do italskych Bendatek na slavny ,Karneva
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. Vystavisté v Letianech oZilo

$pickovou show z dilny londynskych tvircd, nejnovéjsi moédni trendy pro nad-
chazejici sezdnu Podzim & Zima 12 predstavilo 24 modelek a modeli z celkem
10 zemi, a to vcetné nékolika tvari, které zazafily na fashion weeku v Londyné

a New Yorku. Unikdtni témér Ctyficetimetrové molo ve tvaru trojuhelniku, jehoz
$pici dominovala efektni to¢na, se proménilo ve slavné ndmésti svatého Marka
a nabidlo show, na kterou bude Praha jesté dlouho vzpominat.

Nové kolekce F&F nabizi minimalisticky
look charakterizovany cistymi liniemi, pfes
neformalni styl pro bézné kazdodenni no-
Seni, ktery ovSem davi na vybér zastincim
konzervativnéjsi mody i odvaznym rebeltim,
az po okazalou eleganci a noblesu. Klicovymi
kousky, bez kterych se rozhodné neobejdete,
jsou dle nejnovéjsich trendt plisé Saty, ponte
kalhoty ve sportovnich i elegantnich varia-
cich, propinaci kardigany, ponca, Saty, jez dé¢-
laji dojem, Ze jsou ,0 Cislo vétsi“, stejné jako
strukturované kabaty a prosivané bundicky.

A co je klicem k aspéchu? Odvaha i po-
kora, svoboda, nespoutanost, osobitost, ...
Nebojte se experimentu, mixujte barvy, vrs-
tvéte jednotlivé kousky obleceni, stfidejte
ruzné délky a pustte se do neobvyklych kom-
binaci. Samoziejmé pro zvlastni prileZitosti
zde zistavaji ,ndstroje“, které jsou sizkou
na jistotu - dokonalé stfihy, materidly, které
vyzyvaji k doteku, smyslné detaily a dopliiky,
jimZ letos bezesporu vlidne prisvitnd krajka
a okouzlujici odlesky v barvé zlata.

Inspirace ve svétovych znackich jako
PRADA, DOLCE AND GABANA, BURBERRY,
DKNY, JASON WU, CELINE, GIAMBATTISTA
VALLI, PHILIP LIM ¢i REBECCA TAYLOR - ta-
kové jsou modni trendy na sezonu Podzim &
Zima “12 v podani znacky F&F.

Minimalisticky styling, ndpadité vrstveni,
trendy vzory, kostky a potisky, nepostrada-
telny denim, odvazné barevné kombinace
a zaplava krajky - to vSe a jeSt¢ mnohem vice
bylo k vidéni na ,benatské“ modni show.

Nadchizejici zimu nds zahfeje mékoud-
ki melton vlna, Ponte Roma (bavlna
s pfimési elastanu) ¢i klasicky uplet, to
vSe naopak odleh¢i vzdusny krep, Zor-
Zet, Sifon ¢i hedvabi. O smyslny detail
se pak postard vSudypritomna krajka,
letos navic v kombinaci s jemnymi po-
tisky. Z barev na pfiSti sezonu prevlida
nimoinickd modra, oranzova, krémova,
burgundskd cervend, samozfejmosti je
¢ernd, tentokrat ve sviidné kombinaci se
zlatou.

Zajem o modni novinky nadchazejici
sezony jiz tradi¢né prildkal na prehlidku
vyznamné osobnosti ze svéta mody, ume-
ni i showbyznysu - jednotlivé kolekce
pozorné sledovaly napf. Bara Vida (Ko-
larova), Agata Hanychova, Hanka Vérnd,
Ivana Andrlov4, Petra Cernockd, Nikol
Moravcova, Heidi Janku, dorazil také Sa-
mer Issa ¢i galantni Petr Vondracek.
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Luxusni e-shop
BelnStyle.cz

Mistrovska dila ikon svétové

mody i zacinajicich ndvrhara
na jednom misté

Specificky internetovy projekt, e-shop Beln-
Style.cz, jako prvni na ¢eském modnim trhu
prezentuje ucelenou nabidku aktudlnich ko-
lekci modnich dopliiki od renomovanych své-
tovych znacek, dostupnou z pohodli domova
¢i kanceldre. Virtudlni luxusni obchodni dim
prodava kvalitni kabelky, tasky, pasky, pené-
Zenky, $aly, Satky, kravaty, Sperky, obuv, ale také
obleceni pro muze, Zeny a déti i stylové interié-
rové dopliiky. Vedle legendirnich znacek, jako
jsou Gucci, Prada, Coccinelle, Fendi, Valentino,
Christian Dior a fada dalSich, maji v BelnStyle.
cz svij prostor i zacinajici ndvrhafi, vcetné
ceskych tvirct (napriklad designérka jelenich
Sperkt Kamila Pisafikova). Mimofadny rozsah,
kvalita nabidky a pocty zakazniku stavi Beln-
Style.cz do pozice leadera mezi obchodnimi
portaly s luxusni médou nejen u nas, ale i na
Slovensku. Mnohé renomované italské znacky
jsou v Ceské republice v prodeji pouze pro-
stfednictvim tohoto e-shopu.

Internetovy obchod BelnStyle.cz oslovuje
zdkaznice a zdkazniky preferujici kvalitu pred
kvantitou, ochotné investovat do skute¢ného
origindlu. A takovych, podle nejnové;jsich pru-
zkumu zakaznického chovani, stile pfibyva,
v dobé ekonomické krize dokonce jesté in-
tenzivnéji. BelnStyle.cz garantuje 100 % pavod
nabizenych produkti - vSechny jsou opatfeny
potvrzenim o puvodu a originalité zbozi, ,la-
bely“ nebo 100% Authenticity Cards. ZboZi je
dodavano v protiprachovych obalech a krabi-
cich stejné jako v klasickém obchodé.

BelnStyle.cz zalozila v roce 2008 Michaela
Hoskova spolu se svym manzelem. Jak sama
fikd, vSechno zl€ je pro néco dobré, nipad ote-
vfit internetovy obchod se totiz zrodil ve chvi-
li, kdy hledala pracovni uplatnéni, které by ji
umoznovalo ziroven pecovat o postizeného
syna. Zakaznice a zakaznici si rychle zvykli na
exkluzivni nabidku, perfektni klientsky servis,
rychlé nakupy bez strest, kdykoliv a kdekoliv...
Dnes jde jejich pocet do tisicti. BelnStyle.cz
nové disponuje vlastnim showroomem v Cer-
nosicich u Prahy, kde je mozné si vybrané
produkty prohlédnout, popfipadé ziskat po-
trebné informace.
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Nova sezona
v Alchymist
Club Garden

Milovnici dobrého jidla piisli na Carodejni-
ce do Alchymist club Garden oslavit znovu-
otevieni sezény a ochutnat kulindrské vy-
tvory nového $éfkuchare, Andrea Crippy.

Vytecné pokrmy, zdafilé pocasi, impozatni
fire show a pfijemna hudna spolecné s vy-
branou spolecnosti vytvorila unikatni atmo-
sféru celého vecera. Pfedstavenim nového
neformalniho menu konceptu, se Alchymist
Club Garden jisté stane jednim z nejvyhleda-
vanéjSich mist letosniho 1€ta.

Ceskd marketingova spolecnost vyhlasila oficialni

vysledky soutézie Marketér roku 2011

V podveter 16. kvétna 2012 se v pfijem-
ném klasickém prostiedi Divadelniho
salu Klubu Lévka s historickym rdmcem
Karlova mostu a pidsobivym vyhledem
na Hrad¢any odehrdlo findle soutéze Mar-
ketér roku.

Vecerem provizel zkuSeny a vtipny modera-
tor Karel Vorisek a hudebni vystoupeni Jana
Vodinanského a kapely Bridge Band zpfijem-
nilo vecer vSem zucastnénym. Pro vitéze byly
kého skla v cele s Velkym modrym delfinem.
Na ocenéné i nominované cekaly kromé
diplomt i mnohé vécné dary od sponzort
a partneru soutéze. Kromé hlavnich cen ude-
lila hodnotitelska komise i n€kolik zvlaStnich
ocenéni za mimofddné aktivity a dspésné
inovativni marketingové projekty.

piedseda hodnotitelské komise
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Vysledky soutéie

Na zakladé individudlnich hodnoceni jednot-
livych ¢lent hodnotitelské komise byl pfed-
lozen prezidiu CMS nasledujici navrh ocené-
ni jednotlivych nominovanych kandidatt:

Velky delfin - hlavni cena soutéie:

Ing. Stanislav Bernard - Rodinny pivovar BER-
NARD, a.s. za dlouhodobé Uspésny projekt kom-
plexniho feseni marketingové strategie a konku-
rencni schopnosti eského podniku

Mimoiadna cena komise - Zlaty delfin:

- Ing. Jan Vesely - Cesky svaz pivovari a sladoven
za osobni Ucast na dspésném marketingovém
projektu ,Ceské pivo - Nase pivo”, ktery oslovil
vsechny spolecensko-ekonomické oblasti

Mali delfini:

- Mgr. Dagmar Blahova - INTIMNI DIVADLO BLAHO-
VE DASI za originalni usp&sny komplexni marke-
tingovy projekt v oblasti divadelnictvi

- Ing. Zdenék BlaZek - Drevojas, v.d. za komplexni

projekt marketingové koncepce v oboru vyrobni-
ho druzstevnictvi

- Ing. Katefina Drongovd - Grada Publishing, a.s. za
dlouhodobé Uspésny projekt systematického vyds-
vani pvodni i prekladové marketingové literatury
- Ing. Patricie Irlvekovd Sedldckovd - Lécebné
lézné Maridnské Ldzné, a.s. za marketingovou
podporu projektu rozvoje nejvétsiho historického
lazenského komplexu v (R

- Ing. Vladimir Stehno - COOP druZstvo Havlickdv
Brod za Gspésny marketingovy projekt obchod-
niho podnikani v konkurenci se zahrani¢nimi ob-
chodnimi fetézci

- Mgr. Jaroslav Vaviina, MBA - Harley-Davidson
Praha za teSeni projektu nové komplexni firemni
strategie a jeji Gspésnou implementaci

- Ing. Libor Witassek, MBA - DC VISION, s.r.o. za
Uspésné uplatnéni marketingového projektu -
Kampané manazerského poradenstvi pro zvyseni
vykonnosti firem

Mimoiadné ocenéni komise - RaZovy delfin:

- Ing. Radmila Friedlovd - Statutdrni mésto Ha-
vifov za vyznamny podil na realizaci Uspésného
projektu Europa Cup 2011 za Gcasti prednich flo-
ristd evropskych zemi

- Ing. Katefina Srdmkové - Zdmek Louceri za origi-
nalni Gspésny projekt prezentace turistického cile
Z3mek a labyrintdrium Loucen

Mimoiadné ocenéni prezidia CMS - plaketa:

- Ing. Ivo Gajdos - Ceskd manaZerska asociace
Diplom za nominaci:

Ing. Ludék Heinz, Ing. Radim Klepetko, RNDr. Bar-
bora Krdsnd, Dipl. ekon. Petr Machori, Mgr. Petra
Masinovd, Ing. Pavel Ondrdsek, MBA, Ing. Lucie
Rokosova, Ing. Jaroslav Veverka

Prof. Ing. Gustav Tomek, DrSc.
predseda hodnotitelské komise
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ZETOR FAMILY TRACTOR SHOW odstartovala ve VySkove

Na letisti ve Vyskové probéhlo posledniho kvétnového dne slavnostni zahdjeni ZETOR FAMILY TRACTOR SHOW, kterd nabizi pfiznivcim
zemédélské techniky moznost vyzkouset si v terénu novinky tradi¢niho ¢eského vyrobce, spolecnosti Zetor. Nejvétsi zajem byl podle
ocekavani o zkusebni jizdy traktorem, nejpopularnéjsi pritom byla letosni novinka Forterra HSX. ZETOR FAMILY TRACTOR. SHOW navsti-
vila dalsi 3 mista v Ceské republice, poté zamiii do zahranici. Celkem se bude Zetor prezentovat v 18 destinacich v 5 zemich Evropy.

,ZETOR FAMILY TRACTOR SHOW je pro nds
jedinecnou prilezitosti predstavit naSe novin-
ky a klicové produkty nejen nablyskané v rim-
ci veletrhu, ale pfimo v terénu a akci. Jsme
proto velmi radi, Ze této moznosti vyuzila fada
nasich stdvajicich ¢i potencidlnich zdkaznika,
obchodnich partnert ilidi, pro néz je zemédél-
ska technika konickem,“ fikda Marian Lipovsky,
zastupce vykonného feditele a vyrobni feditel.

V rimci ZETOR FAMILY TRACTOR SHOW
nechybéla ani ukazka agregaci urCenych na

zpracovani picnin ¢i v lednu uvedené novinky
HitchTronic, nové funkce automatické regu-
lace zadniho tfibodového zivésu, diky niz se
traktor sim pfizpusobi podminkim terénu.
Produkty byly pfedstaveny v praxi i v rdmci
prezentaci odbornikt a konstruktéru, ktefi se
podileli na jejich vyvoji a vyrobé.

Soucasti ZETOR FAMILY TRACTOR SHOW
je také vystava technickych novinek a boha-
ty doprovodny program nabizejici napfiklad
soutézni jizdu zrucnosti. Zajemci si mohou vy-

zkouset také pfetahovani s traktorem ¢i Zetor
fotbal. Pro nejmensi navstévniky je pfipraven
napfiklad stylovy skdkaci hrad.

Na cesty vyrazil Zetor i v lofiském roce.
Tehdejsi Gspésnd tractor show byla pojata jako
oslava 65. vyro¢i znacky s prihledem do jeji
bohaté historie.

Letosni ZETOR FAMILY TRACTOR SHOW
navstivi kromé Ceské republiky také Sloven-
sko, Litvu, LotySsko a Polsko, kde bude v srpnu
zakoncena.
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Na jarni fashion show boutiqu Dreams oslnila Andrea Veresova s dalsimi
modelkami agentury Czechoslovak Models v modelech nové mddni znac-
ky EB78 navrharky Evy Berdnkové. Nové modely své vlastni znacky EB78
predstavila Eva Berdnkova letos jiz podruhé.

Nova modni znacka EB78
Evy Berankoveé - Boutique Dreams

Modelky z agentury Czechoslovak Models s Evou Berdnkovou

A to po ctrndcti letech, kdy do Prahy
dovizi nevSedni modu z Francie znacek
2026 a Astuces. Médni pfehlidka Dre-
ams fashion show 2012, ktera nové tren-
dy pro letos$ni sezonu uvedla, probéhla
v Music Clubu THEATRO v prazském
Karliné. ,Atmosféra pfehlidky byla ve-
lice pfijemnd. Rozhodné k ni pfispéla
i Andrea VereSova, ktera v modelech
vypadala opravdu uzasné“, uvadi Eva
Berdnkovd, médni ndvrhirka a majitelka
boutiqu Dreams. ,Jsem ale pfesvédcena,
Ze modely letosni jarni kolekce jak moji
vlastni znacky EB78, tak znacek, které
dovidzim z PafiZe, padnou i mym stilym
nebo novym zakaznicim.*

Modely znacky EB78 Evy Beranko-
vé vznikaji z inspirace sni a vhledu,
tudiZ nepodl€haji trendim. Znacka je
charakteristickd v tom, Ze ma dvé tvire
- sportovni a elegantni a nékdy obé do-
hromady. Pokazdé vznikne jiny model.
Jedna se o znacku pohodlnou s vyuZitim
strecovych materiald, kapuc, kapes, led-
vinek na Saty, dopliikd v podobé zipu,
kament, kytek, cvokti nebo faseni a kra-
jek. Dulezitd je variabilita, kombinace
riznych materidlti a barev zdinlivé se
k sobé nehodicich.

Hlavnim zaméfenim boutiqu Dreams
neni jen prodavat obleceni z Francie
a boty z Itilie. Jde mu pfedevsim o to,
aby byl mistem, kam chodi Zeny, které
se chtéji citit v obleceni dobfe a neboji
se trochu experimentovat. Celkovou filo-
zofii boutiqu je délat lidi Stastnymi. Pani
Berinkovd osobné vnimd spojeni krasy,
mody a doplikt jako uméni. I proto zi-
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kaznicim nejen prodavi Saty, ale poskytu-
je jim i modni poradenstvi. Zeny odchdzi
s pocitem, Ze se jim nékdo vénoval. Kom-
binuje takové modely, které by samotnou
zdkaznici ani nenapadly. Pfitom se citi
skvéle. Moda je pro majitelku boutiqu
Dreams naboj Zivota a laska na cely Zivot.
Znamend pro ni sebevyjadieni a velikou
radost. Miluje nevSedni kombinace a ra-
da kombinuje styly podle momentilnich
pociti a ndlady. Nikdy neni urcujici co
zrovna ,leti“. Bavi ji ale, kdyZ si s mode-
lem jak pro sebe, tak pro zikaznice doka-
Ze hrat. Vzdy vznikne originalni model,
v ném7 maji zdkaznice dobry pocit. To
je pro ni urcujici. Diky své prici poma-
ha predchazet castym chybdm zakaznic
pri vybéru obleceni. Ty délaji predevsim
proto, Ze samy nevédi, co jim slusi.

Andrea
VereSovd
v modelu
EB78
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1.A PERGOLA

RESTAURANT

I klidné, doméci prostredi

I letni zahradka stranou od méstského ruchu
I velké hlidané parkovisté v arealu

I détsky koutek

I wifi zdarma

I bezbariérovy pfistup

I klimatizace

I Spickovy tym kuchatl v Cele s séfkuchafem Janem Valterem
I pokrmy vzdy z ¢erstvych domécich surovin
I sttedomorska kuchyné spolu s moderni ¢eskou kuchyni
(ryby, steaky, pfiprava vlastnich téstovin, domacich dezertd)
I denni nabidka jiz od 99 K¢
I happy hour 15 - 17 hodin - akéni nabidka
kava s domacim kolacem za 49 K¢
I nedé&Ini ¢eské menu
I tematické vecery, svatby, rauty, meetingy
I letni grilovani
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La Pergola restaurant

oteviraci doba: 11:00 - 23:00
Zampiénova 30, Praha 10 - Pitkovice
tel. rezervace: 267 310 791

e-mail: info@lapergola-restaurant.cz

www.restaurace-lapergola.cz



UDELEJTE SI RADOST, VYUZIJTE JEDINECNE NABIDKY

A PORIDTE SI BAZEN, ZASTRESENI, VIRIVKU CI JINE

WELLNESS PRODUKTY PODLE VASICH PREDSTAV

S GARANCI VYHODNE CENY OD NEJVETSIHO VYROBCE V EVROPE.

VASE SPOKOJENOST JE NASIi PRIORITOU!

Praha 777 1133 11, Brno 608 723 918, Bruntal 777 795 743, Breclav 773 795 206, Ceské Budéjovice 777 796 446, Hradec Kralové 777 795 762,

Chomutov 777 795 747, Jiéin 777 796 438, Jihlava 777 795 745, Karlovy Vary 777 478 846, Klatovy 773 794 996, Kutna Hora 773 794 998, WWW ALBIXO N cz
Liberec 777 477 567, Mlada Boleslav 777 795 744, Olomouc 777 477 568, Osov 251 094 350, Ostrava 777 795 743, Pardubice 777 795 773, : :
Pisek 775 861 589, Plzen 777 795 746, Rakovnik 773 794 999, Sokolov 773 794 995, Svitavy 773 794997, Sumperk 773795 208, Tabor 777 795 774, T 7 7 7 'I 'I 3 3 'I 'I

Znojmo 773 795 205



