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Editorial | H‘;S

Vazeni a mili ¢tenafi,

drzite v ruce druhé ¢islo odborného casopisu Brands&STORIES,
které naplno roztaci koloto¢ ptibéhti znimych i méné znamych
znacek kolem nds. PfestoZe by naSe téma mohlo zavanét jakousi
lehkou nadfazenosti vi¢i jinym ,neznackovym® médiim, cil
snazeni je nékde jinde. Kazdy z predstavovanych pfibéht urcité
nabizi mnohem vice, neZli pouhé konstatovini faktu, Ze ta a ta
znacka vyrabi kvalitni zboZi. Prostfedi, ve kterém pfib&hy zacinaj,
vzdy nabizi paralelu ke stavu tehdejsi spole¢nosti, k jejim zvykam,
moznostem, podnikatelskému prostredi, zkritka, nejednou se
odkryvaji i zajimavé historické souvislosti. Bylo by blihové se
domnivat, Ze k ispéchu stacil pouhy napad, kapital a maly kramek
na predmésti. VétSina dnes uviadénych pfibéhu spiSe odpovidia
znimému rceni Jeli legenda krdsnéj$i neZ pravda, vypravej
legendu®. Je nejvyse pravdépodobné, Ze tento romantizujici vyrok
v sobé skryva mnoZstvi komplikovanych dni, rozhodnuti, kulatych
razitek a bezesnych noci.

Uspésna znacka dnes predevsim reprezentuje zdravé, sebevédomé lidské spolecenstvi, které si vaz price
jednotlivce a zasazuje se obecné o lepsi vnimani ,lidstvi“ jako takového. Castokrat pouZivime slova jako zbytecné
drahé, nesmyslné, nepotiebné, a pritom nevédomky nemyslime na vyrobek samotny, ale spiSe odrdaZime stav
mysli sebe samého. Ano, pokud zrovna nepatiim mezi milovniky oblekt a haute couture neni pfedepsina
v mém pracovnim protokolu, pravdépodobné vyslovim tato slova pied vykladni skfini $pickového krejciho.
Oblibeny golf vSak okamzité zasihne, pokud listuji nejnovéjsi kolekci pfedniho vyrobce tohoto sportovniho
nacini. A je to tak spravné. V soucasném stupni rozvoje spolecnosti je nabidka tolik komplikovand, Ze clovék
omezuje sva rozhodnuti ¢ist€ podle prostredi, které si kolem sebe vytvoril. Pokud se vratime ke znacce jako
k reprezentantu urcitého Zivotniho standardu, oteviraji se dalsi, na prvni pohled skryté vyznamy. Napiiklad
cenotvorba. Jaka je vlastné spravna cena Spickového vina, parfému, dvacetileté whisky? Je pravdépodobné, Ze
znackovy produkt pfedstavuje hodnotu, ktera je pfimo imérnd praci vynaloZené na jeho vznik. Nejde pfeci
jen o to, abychom zaplatili vice penéz, ale o to, abychom si takovou vysadu mohli doptit kdykoli v budoucnu.
Vyrobek nestaci pouze vyrobit, ocenit, pfidat snovou marzi, a vysledek je hotov. Znackovy produkt ma za cil
investovat do celého fetézce udilosti, kterymi musi projit, aby mohl vznikat opakované, aby podpofil vznik
stejn€ kvalitniho kdykoli potom.

Dnesni doba nas samoziejmé nuti k diverzifikaci pfistupu k zakaznikiim. Jejich obrovské mnozstvi vyZaduje
citlivy styl propagace znacky, udrZeni vysostného image nesnese jakykoli kompromis. Spravné pochopeni
vyrobku spotfebitelem je zavislé na malych detailech, vhodné zvolenych slovech a velmi Casto také na
presvédcivé prezentovan€ historii znacky. Zakaznik oceni a spravné pfijme jen takovou informaci, kterd ma
dostate¢né hlubokou vypovédni hodnotu a zanecha v ném dojem.

S védomim, Ze existuji celd odd€leni, sloZit€ vymyslejici, proc je nové nabizeny vyrobek vyjimecny a jaké vlastné

ktefi nabidli svymi Ciny smér, ktery, pokud se ve své Cistoté nasleduje, neni cestou pfedem ztracenou.

A protoZe se bliZi svatky nejkrasné;jsi, tedy vanocni, pfijméte naSe druhé vydani jako jednu z moZnych berlicek

proto, aby vasi nejblizsi neobjevili pod zirici jedlickou pouze drahy kus néceho neznamého, ale skutecné
hodnotny darek, v némz s trochou nadsazky doslova pulzuje historie.

Blanka Bukouvskd
Séfredaktorka Brands&STORIES
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ESTEE LAUDER

VIZIONAR V SUKNICH

NEJKRASNEJSI TVAR NA SVETE?
TA VASE.“

Za uspéch sveho podnikdni vdéci Estée Lauder tvrdé diiné, své intu-
ici, znalosti toho, co maji Zeny rddy a potrebuji, vire, Ze kazdd Zena
muize byt krdsnd a v neposledni rade i svému stryci dermatologoui,
ktery ji zasvetil do tajii kréemii a chemickych sloucenin.




Piibéh znacky Estée Lauder | H‘;S

,INedosdhla jsem vspéchu prolo, Ze jsem

si to prdla, ani proto, Ze jsem doufala,

ani prolo, Ze jsem o tom snila, ale jen

a jen proto, Ze jsem tvrde pracovala. “

Josephine Esther Mentzer, pro vSechny vSak
Esty, vyruastala v Queensu vychovavana svou ma-
darskou matkou Rosou a ¢eskym otcem Maxem.
OdjakZiva milovala v3e, co se tykalo krasy a jejim
snem bylo stit se dermatolozkou. Praxi ziskala
u svého strycka, kterému v jeho laboratofi pomd-
hala pfipravovat rtizné krémy a mléka.

Byla to ona, kdo neochvéjné véril, Ze pokud chee-
te prodat néjaké zbozi, pak si nejprve musite zi-
kaznika ziskat. Vénovala mnoho casu a energie
raddm zdkaznicim a $kolenim svych kosmetic-
kych zastupci. Vramci své prodejni strategie pfi-
sla s napadem pridavat zdarma k nakupu vzorky
produktt, které by zikaznicim mohly vyhovovat.
Jeden z jejich oblibenych citatd byl: ,Tell-A-Pho-
ne, Tell-A-Graph, Tell-A-Woman,“ ve kterém se
odrazi myslenka, Ze pokud Zena produkt sama
vyzkousi a bude ji vyhovovat, pak si to urcité ne-
necha pro sebe, a bude tak tim nejlevnéj$im zpu-

sobem §ifit reklamu.

V roce 1930 se E. Lauder vdava a bere si Josepha.
V tehdejsi dobé se jako vdand Zena nemohla pro-
fesiondlné realizovat, a tak zacind ve své kuchyni
v New Yorku pfipravovat a pozdé€ji i prodivat
vlastni pfipravky na plet. Jeji kariéra zacind pravé
tady, prodejem oSettujicich pfipravki pro plet
sousedkdm a pozdéji do salonu krdsy a hotelu.
V roce 1946 zakladi tato priikopnice svéta krisy
spolu se svym muZem spolecnost vyrabéjici kos-
metiku. Jeji prvni velky uspéch na sebe nenechal
dlouho cekat.

V zacatcich vyrabéli pouze 4 druhy produkti
hydratac¢ni krém, krém na ruce, pletovy olej

a pletfovou vodu. Dva roky po zaloZeni oteviraji
sviij prvni podnik na dnes jiz legenddrni adrese
Saks Fifth Avenue. V té dobé¢ vétSina parfémi
prodavanych v Americe byla ptivodem z Francie
a maloktera Zena pouzivala parfémy bézné. V ro-
ce 1953 prichazi Estée s Youth Dew, orientalnim
olejem do koupele se smyslnou viini. Youth Dew
mél takovy uspéch, Ze se zanedlouho poté zacal
prodavat i jako parfém. Tato udalost odstartova-
la kosmetické dobrodruZstvi Zeny, kterd zménila
mysleni Zen na celém svété. Vnutila jim myslen-
ku, Ze by mély, a nikoliv mohly, hyckat samy sebe
kazdy den.

V nisledujicich letech se manzelé Lauderovi za-
méfuji na rozsifeni svych produktd a intenzivné
se vénuji jejich prodeji po celych Spojenych sti-
tech. V roce 1960 se stivaji mezindrodni spolec-
nosti s prvni pobockou v Londyné€. Rok nato ote-
viraji dalsi poboc¢ku v Hong Kongu a dalsi zemé
na sebe nenechdvaji dlouho cekat.

Uspéch Private Collection

Po Youth Dew ndsledovaly dalsi parfémy. Veli-
ky ohlas zaznamenal parfém Private Collection
v roce 1972, produkt White Linen potom v 1978.
V roce 1986 pfichdzi viné Beautiful, 1988
Knowing a v roce 1992 Spellbound. Rok 1996 je
ve znameni nového typu viné Pleasures, ktera
slavi ohromny uspéch. E.Lauder neviha a vznika
panska fada Pleasures for Men. Nasledujici dal-
§i uspésné parfémy pro muze, jako je napiiklad
Intuition for Men.

Kromé parfémui dala Estée Lauder svétu vysoce
kvalitni produkty péce o plet. Roku 1968 vznika

Tento revolucni pripravek

péce o plet a mysl

Laboratoires Cliniques Inc, kde se vyrabi prvni
dermatologicky a alergicky testovana rada viini
a kosmetiky. Prispéla vSak také k vyvoji a uvede-
ni na trh mnoha dalSich znacek. V soucasnosti
ma spolecnost ve svém portfoliu 27 znacek, mezi
nimi napfiklad Clinique, Donnu Karan, Aramis,
Origins, Jo Malone nebo také Tommy Hilfiger.

Filozofie vini Estée Lauder
byla jednoducha a pravdiva:

,Nechte svou viini, aby prosté vonéla a pre-
stavite se mracit! Vas muz se vrdti domu

a budle se citit bdjecné. Vorite prijemné,
kdyz odchdzi a vorite jesté lépe, kdyz se
vract. Dotknéte se svou exkluzivni viini
partii, které se na vasem téle pohybuyji nebo
pulzuji - ohyb loktu nebo spodni ohyb ko-
lenou, zapesti, dlar - a starite se okouzlujici
pro vsechny, kteri jsou blizko vds. “

Za cely sviij zivot ziskala Estée Lauder mnoho
vyznamnych ocenéni. Mimo jiné vzpomefime
naprtiklad ocenéni Americkou asociaci Zen pod-
nikatelek (ABWA), Cosmetic Executive Women s
President s Award, Neiman Marcus Award. Albert
Einstein College ji udélil cenu Spirit of Achieve-
ment Award. Roku 1994 ziskala jako prvni ocené-
ni Living Legend Award od americké American
Society of Perfumers. V roce 2002 ji Ministerstvo
obchodu Spojenych stit americkych jmenovalo
International Business Leader of the Year.

Pani Lauder se dlouhodobé vénovala také cha-
rité. Podilela se napfiklad na renovaci zamku
ve Versailles ¢i vystavbé né€kolika détskych hfist
v New Yorku. Rodina, stejné tak jako obchod,
hrila v jejim Zivoté velice dlleZitou roli, a acko-
liv tato vyjimec¢na osobnost zemfela v roce 2004,
jeji impérium muZze Zit dal diky potomkam, kte-
rym predala otéze svétové proslulé firmy s inici-
aly E. L. ve znaku.

ktery navzdy zménil pojeti

ni zZen, predstavila Estée Lauder v roce

1982 pod ndzvem Night Repair. O osm let pozdeji méni

ndzev a stavd se z néj sé

S

wm Advanced |

Jeho zdzracwy ticinek obnouvy pleti tkvi ve specificky

a technologicky nove namichaném koktejlu regenerac-

nich ingredienci. Funguje také jako prevence, eliminuje
totiz az 90 % volnych radikdlii. Diky kyseliné hyalurono-
veé zdroveri plet dostatecné hydratuje. Svétove prosluld
mald hnédd lahvicka se stala ikonou skryvajici hmotu
s hladkou texturou, vyvolduvagici charakteristicky sameto-
vy pocit po aplikaci na pokozku, a dosahujici 1izasnych
a blahoddrnych vcinku pro plet!

Brands@ 5
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NADACE PROTI RAKOVINE PRSU
,2009 BREAST CANCER AWARENESS CAMPAIGN'

V kvétnu tohoto roku se ve
vice nez 70 zemich svéta
rozjela protirakovinovd
kampan spojujici 15 prednich
kosmetickych znacek a vice
nez 40 vyslancti s riiZovou
stuhou po celém svéte, kterd
byla zamérend na rozsireni
informaci o rakoviné prsu, jeji
lecbe a prevenci.

Od roku 1992, kdy pani Evelyn H. Lauder (man-
zelka Leonarda Laudera, syna Estée Lauder)
vytvofila spolecné s Casopisem SELF iniciativu
,RuZovi stuha“ jako symbol zdravych prsou a za-
hajila kampan zaméfenou na prevenci rakoviny
prsu ,The Breast Cancer Awareness Campaign*“
(BCA), ovlivnila tato vize bez rakoviny prsu mili-
Ony lidi na celém svéte.

Do konce roku 2009 bude vramci kampané BCA
rozdano pres 85 miliond razZovych stuh, jednoti-
cisymbol zdravych prsou, a miliony brozur, které

lezitosti v¢éasného zjiSténi této nemoci.

QOd zalozeni neziskové organizace Breast Cancer
Research Foundation’s v roce 1993, ktera se ve-
nuje pokrokovému, klinickému a transla¢nimu
vyzkumu a hledani 1é¢by na tuto nemoc, se poda-
filo vybrat pfes 10 miliénd USD.

Pani Evelyn Lauder o tom sama fikd: ,KdyZ jsem
zahidjila kampan BCA, zaméfenou na zlepseni
povédomi o rakovin€ prsu, jejim 1éceni a preven-
ci, hovofilo se o rakoviné prsu pouze potichu.
V soucasné dobé€ se o tomto problému nejen pise
a hovofi, ale také ti, ktefi prod€lali tuto nemoc,
politici a celebrity, se jednotné pfipojili k nasi
misi vytvofit svét bez rakoviny prsu. My vSichni
pfisuzujeme této misi velky vyznam. VSech-
ny Zeny a muZzi musi védét, Ze pokud se ra-
kovina prsu odhali v raném stddiu, existuje
98% Sance na uzdraveni. A proto, vice nez
kdy predtim, nas musi byt slySet po celém
SVEtE.”

Elizabeth Hurley, modelka a mluvci spolec-
nosti Estée Lauder a kampané€ BCA, je zapa-

Elizabeth Hurley Gwyneth Paltrow

Evelyn H. Lauder

lenou vyslankyni, kterd spole¢né s pani E. H. Lau-
der cestuje po celém svét€, zdobi historické
pamatky narizovo a $ifi poselstvi o duleZzitosti
vcasného odhaleni této nemoci.

,Existuje mnoho dezinformaci o rakoviné prsu.
Je proto dulezité, aby lidé chodili pravidelné na
kontroly prsou. Méli bychom fici kazdé Zené, kte-
rou zname, at jde o nasi maminku, babicku, ses-
tru, dceru nebo pritelkyni, jak je velmi dilezité
chodit na lékarské kontroly pravidelné a nechat
si udélat snimek prsou kazdy rok, pokud je Vim
pfes 40. Nenechdvejte to na pfisti rok®, uvadi
E. Hurley.

Hilary Rhoda
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Aerin Lauder
Stihid, vysokd, elegantni,
Zena s milym

a kultivovanym projevem...

Vnucka svétoznamé krilovny kosmetickych pifi-
pravkd md prosté styl. Ne nadarmo se ji prezdiva
Princezna z Park Avenue. Tato Newyorcanka je
ve svych 39 letech viceprezidentkou a kreativ-
ni feditelkou kosmetické fiSe s inicidlami E. L.
a vnuckou nejznaméjsiho ¢lena dynastie Lauder.
KdyZ se Aerin objevi na vefejnosti, Americanky
prestivaji dychat obdivem. Predstavujeme vim
dédicku znacky vybudované Zenou, kterd rida
fikala: ,Krdsnd Zena ma jednoznac¢nou vyhodu
avétsinou i posledni slovo!“

Predstavujic elegantni flakon svého nového par-
fému, pro ktery navrhla nejen obal, ale i sloZe-
ni viin€, obklopend rodinou, Aerin fikd: ,Moje
babicka pfedstavila parfém Private Collection
v roce 1973 privé v tomto obchodé. Timto ji chci

Butiky Estée Lauder:

Zeleznd 18, Praha 1

vzdat Cest.“ Jednoduchy a elegantni proslov. Pies-
né takovy, jakd je i ona sama.

V srpnu 2007 uvedla A. Lauder na trh vlastni vini
Private Collection Tuberose Gardenia, v prosinci
2008 pak Private Collection Amber Ylang Ylang.
Treti viné z fady Private Collection s nazvem
Private Collection Jasmine White Moss spatfila
svétlo svéta v ¢ervnu tohoto roku. Tvari kolekce
neni Zadna znama modelka, ale ona sama. Cela
kolekce je protkina nejjemnéjSimi prisadami
a charakterizuje ji luxusni obal.

Pro Aerin Lauder je spolecnost, vybudovani jeji
babickou, tak trosku jako dité, které se snazi
vychovat v duchu tradice této spolecnosti. Jeji
neustala starost? Modernizovat znacku, aniz by

se zménila zdkladni filozofie a principy spolec-
nosti. ,Svét Estée Lauder je celkem jednoduché
sladit s aktudlnimi trendy, protoZe moje babicka
byla opravdovi vizionarka,“ zdrazfiuje Aerin.
Aerin Rebecca Lauder neni pouze dédickou im-
péria E. Lauder a ispéSnou Zenou, je také matkou
dvou déti, které ma s Ericem Zinterhoferem, fe-
ditelem Central European Media Entreprise Ltd.,
za kterého se provdala v roce 1996.

Kariéra A. R. Lauder

- 1992 7acatek kariéry ve spolecnosti E. Lauder
v tymu Prescriptives Marketing

- 1995 Director, Creative Product Development

- 1997 Executive Director, Creative Marketing

- 2001 Vice President of Global Advertising

Palladium, Praha 1

Metropole Zlicin, Praha 5
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H‘;S | Pribéhy znacky Dom Pérignon

ZLaloieni opatstvi Hautvillers

Opatstvi Hautvillers se nachdzi v jedné z nejkras-
néjsich lokalit Champagne. Je to doslova bozské
misto: okolo roku 650 dovedla podle legendy na
toto misto svatého Nivarda, ktery chodil po ho-
rach, holubice sesland Bohem. Legenda vyprivi,
ze kdyz holubice letéla okolo lesa, zistavaly po
ni tak ryzi a ostré zablesky svétla, Ze cely les zafil.
KdyzZ konecné€ usedla na buk, aby si odpocinula,
rozhodl se sv. Nivard, kterého sem jeji zihadny let
dovedl a ktery v ném rozpoznal bozi vili, zalozit
zde opatstvi Hautvillers.

Misto je nejen bozské, ale také kouzelné: ob-
klopuje ho amfitedtr kopcti pokrytych vinicemi,
na druhé stran€ se rysuji vysiny Cote des Blancs
a udolim si lin€ razi cestu feka Marne. Klidna
a prosta krdsa tohoto mista a zdejsi vyhled jsou
stejné inspirativni jako v dobich sv. Nivarda.

Michael Kenna, Opatstvi Hautvillers © 2001,
Maconochie Photography, Londyn 2009

Dom Pérignon: mnich, vino, jméno
Nez ptislo Dom Pérignon, jmenovalo se vino po
mistu svého pavodu: vino ze Champagne, ,vino

z hory*, ,vino od feky*, vino z Ay, vino ze Sillery,
apod. Vino z Hautvillers bylo vSak tak oblibené,
Ze lidé chtéli védét, kdo ho pripravoval. Od té
doby o ném mluvili jako o ,vinu z Pérignonu®
nebo ,vinu Pera Pérignona“. A tak se zrodilo vino
Dom Pérignon. Tehdy si to nikdo neuvédomoval,
ale byla to revoluce. AniZ by to tento mnich cht€l,
dal vinu, které pfipravoval, své jméno. Ziejmé
poprvé - alespoil poprvé s tak dlouhotrvajicimi
nisledky - ztratil vyrobce vina svou anonymitu
a byl svédkem oslav svého talentu. Ti, ktefi se do-
mnivali, Ze ,Pérignon*“ je jméno horského svahu,
uz patfili do minulosti.

© Michel Jolyot

Piipravovat ,,nejlepsi vino na svété”
JPane, divim vam dvacet Sest lahvi nejlepsiho
vina na svété. D. Pierre Pérignon.”
Dom Pérignon napsal tato slova 29. zifi 1694 zi-
kaznikovi z mésta Epernay, ktery si objednal vino
z opatstvi Hautvillers. ,Nejlepsi vino na svété“
bylo odvazné tvrzeni, ale hodilo se k ambicim
a perfekcionalismu, kterym se Dom Pérignon
vzdy vyznacoval. Jeho uspéch korunovala slava.
Ptipravovat vZdy to ,nejlepsi vino na svété€“ bylo
zdkladnim cilem Doma Pérignona. A je jim stile.
© Dom Pérignon

Dom Pérignon a Méthode Champenoise
V historii Sampafiského vina existuje doba ,pfed
Domem Pérignonem* a doba ,po Domu Périgno-
novi“. 47 let od roku 1668 do roku 1715 se mnich-
-sklepmistr z opatstvi v Hautvillers vénoval tomu,
aby pfipravil ,nejlepsi vino na svét€.“ Dom Pé-
rignon inovoval, zdokonaloval, vylepSoval své do-
sud prozatimni techniky, aby s pomoci peclivého
pozorovani a experimentovani, o kterém se opa-
kované zmifiovali jeho soucasnici, docilil nového
vina ze Champagne. Léta ,Doma Pérignona®, jak
bychom je mohli nazyvat, byly s pominutim jeho
osoby zkouskou ohném pro to, co se pozdéji stalo
LSampaiiskou metodou*: tzv. assemblage (miseni)
hroznt z raznych vinic, samostatné lisovani mos-
tu za celem ziskani perfektné Cisté, Ciré Stivy
a zrani zakorkovanych a hermeticky uzavienych
lahvi ve sklepé za ucelem kontroly fermentace
kvasinek, které vytvireji Sumivé vino.

Traité de la Culture et des Vignes

Dom Pérignon pfi praci

LPere Pérignon neochutnaval hrozny, dokud byly
pfimo navinné révé, ackoli na vinice chodil kazdy
den, jakmile zacalo vino dozrdvat. Nechdval si pfi-




naset hrozny, které chtél pouzit do prvni davky,
ale ochutnal je azZ druhy den rino. Nejdfive na
né nechal na svém okné do riana puasobit noc¢-
ni vzduch. Hrozny hodnotil podle jejich chuti,
ale i v zdvislosti na roku. Pfipravoval ro¢nikova
vina nejen podle chuti hroznd, ale také podle
pocasi - zohlednoval roky, kdy hrozny zraly dfi-
ve nebo pozdéji, roky, kdy bylo chladno nebo
destivo - a podle olisténi vinné révy. Pfi pfipra-
vé svych vyjimecnych vin zvaZoval vSechny tyto
faktory.

Bratr Pierre, Traité de la culture des vignes de
Champagne situées a Hautvillers, Cumieres, Ay,
Epernay, Pierry et Vinay, podle textu, ktery na-
psal bratr Pierre, student a pokracovatel Doma
Perignona.

© Frappa, soukroma sbirka

Dom Pérignon a Ludvik XIV.

Ludvik XIV. se narodil v srpnu 1638 a Dom
Pérignon v prosinci 1638. Kril zemfel 1. zafi
1715 a Dom Pérignon 14. zafi 1715. MiZe to vy-
padat jako pouhd ndhoda, ale je to vic nez to.
Benediktinsky mnich ze skromného opatstvi
v malé vesni¢ce Hautvillers v Champagne se
s mocnym krilem Slunce nikdy nevidél a nevi-
d€l ani jeho zamek ve Versailles. Pfesto si vino
LPera Pérignona‘, jak se mu tehdy fikalo, naslo
cestu na kralovsky dvir, kde se také proslavilo.
Dom Pierre Pérignon a Ludvik XIV. byli soucas-
nici, ale méli spolecného jesté néco: ambiciézni
cile. Jeden cht€l vytvoftit ze svého kralovstvi to
nejmocnéjsi na svéte. Druhy chtél podle svych
vlastnich slov pfipravovat ,nejlepsi vino na své-
té“. V tomto smyslu pfipominal Pierre Pérignon
generaci umélct, femeslnikt a dodavateld, kte-
fi v letech 1660 az 1715 ztélesnovali vizi krile
Slunce a slouzili ji. Le Notre propujcil fran-
couzské zahradé Slechtické prvky, Lully udélal
to samé pro hudbu a dvorni balet, Colbert pro
sklarsky primysl a zrcadla, Dom Pérignon pro
vino ze Champagne.

Napoj hodny Versailles

Ludvik XIV. (1638-1715) miloval $ampaiiské vice
nez jakékoli jiné vino. Celé roky ho pil téméf
denné¢, dokud ho jeho l€kaf, slavny Fagon, kviili
zachvatim dny nepiesvédcil, aby ,vino Cham-
pagne, na které byl cely Zivot zvykly, pfestal
pit,“ napsal vévoda de Saint-Simon ve svych pa-
métech. To bylo v roce 1694 a kral se nafizenim
svého lékare s nechuti fidil. Za cela ta 1éta pred
timto zdkazem vSak mél Ludvik XIV. téméf jisté
prilezitost vino ,Péra Pérignona“, sklepmistra
z opatstvi Hautvillers, ochutnat. Povést tohoto
vina dorazila i do Versailles a my podle tohoto
dokumentu tykajiciho se obchodnika s vinem
Clauda Tribouleau, ktery byl jednim z dvanicti
,dvornich dodavatela“, vime, Ze bylo do zaso-
baren Jeho velicenstva nakupovino. Zda se ne-
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pravdépodobné, zZe by se vino Péra Pérignona
na krélové stole nepodavalo.

Nejlepsi vino ze Champagne

LPariz, 9. listopadu 1715.

Pane, obdrZel jsem vino, které€ jste mi laskave
zaslal. Vynasnazte se prosim, abych mohl i na-
dale vyuzivat toho potéSeni a kazdy den svym
hostim podavat to nejlepsi vino ze Cham-
pagne. Markyz de Puysieulx, ktery vcera pfijel,
fika, ,...Ze zemfel Pére Pérignon, o kterém se uz
za jeho Zivota dobfe mluvilo. KéZ byste na mé
u téch nejjemnéjsich vin z opatstvi myslel, pro-
toze abych byl upfimny, jsou nejlepsi.«

Dopis od hrabéte d’Artagnana, generdiplu-
kovnika Krdlovské armddy, Bertinovi du Ro-
cheret, obchodnikovi s vinem z Epernay, ktery
proddval mimo jiné i vino Pera Pérignona,
sklepmistra opatstvi Hautvillers.

The sense of taste (Chutovy smysl) Philippe Mercier

(1689-1760) © Yale Center for British Art, Paul Mel-

lon Collection, USA/ Bridgeman Giraudon
Nejdraisi vino ve Francii
V roce 1694 piekonalo vino ze Champagne,
které ptipravil Pére Pérignon v opatstvi Haut-
villers, vSechny cenové rekordy a dosahlo teh-
dy znacné€ vysoké ceny 950 liber za tzv. queue
(mezi 360 a 400 litry), coz bylo pétkrit vice,
nez ¢inila cena bézného vina. Byla to nejvyssi
dosaZena cena od zaloZeni opatstvi a dokonce
od doby, kdy Pére Pérignon prevzal v roce 1668
své povinnosti sklepmistra. Vino Dom Pérignon
bylo tak populirni, Ze to bylo patrné, alespon
v tehdejSim roce, nejdraz$im vinem v krilov-
stvi. Na pamatku této uddlosti byla tato ¢astka
vyryta na jeden z lisi v opatstvi.
© Nicolas Bruant

Champagne pred Champagne
Pfed vinem Dom Pérignon bylo v§echno vino
ze Champagne cervené. Vino z oblasti Eper-
nay, kde se nachazi opatstvi Hautvillers, znamé
jako ,vino od feky*, bylo leh¢i a jemnéjsi nez
ostatni. Tento  klaret“ z Epernay znali vSichni
v kralovstvi. Brzy se zacalo hledat vino, které by
bylo jesté transparentnéjsi, vino ,jiskiivé jako
se pripravovalo z modrych hrozni stejné jako
cervené vino, ale vyZadovalo jemné&;jsi a ndklad-
nou péci. Uz ve 30. létech 17. stoleti, tedy 38
let pred prichodem Pierra Pérignona do Haut-
villers, nabizelo mésto Epernay prestiZznim
hostiim bild vina. Néktera byla Sumiva a témér
jisté se pila dokonce aZ Anglii, ale stale jim chy-
bélo ono zvlastni ,néco“, ono proslulé ,je ne
sais quoi®, které tak elegantn€ popsal kanovnik
Jean Godinot v roce 1718: ,t€lo, miza, povzne-
seni, balzam nebo parfém, ostrost a jemnost.”
Vino Dom Pérignon bylo ztélesnénim tohoto
,J€ Ne sais quoi‘.

Nicolas Tosi, Muzeum Hautvillers © Hautvillers 2008
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Historie

Dom Pérignon

spojena s pribehy
svetovych celebrit

Prostopdasné vino

,Sampatiské je jediné vino, pti jehoZ piti Zeny
zkrasni.“ Tato véta, kterd je pfisuzovina Mada-
me de Pompadour, vlivné milence kriale Lud-
vika XV, shrnuje pozitkafskou naladu panujici
ve Francii pfed rokem 1789. V myslenkich se
vynofuji necudné a smyslné obrazky ze stoleti,
které milovalo ,fétes galantes®, intimni vecefe,
tajemstvi budodru, dostavenicka v ,petites mai-
sons“ a nestala srdce i téla. Bublinky Sampan-
ského byly perly této revoluce bazici po pozit-
cich, které pfeménily vino Champagne na vino
milostnych ritudlt. Vino Dom Pérignon stilo
v centru kvetouciho uvolnéni mrava ve Francii
osmndctého stoleti. Ke stejnému poZitkarstvi se
vratila znovu o tfi stoleti pozdéji Claudia Schiff-
erova, ikona moderni Zenské krasy, na fotografi-
ich, které zhotovil Karl Lagerfeld roku 2007 pro
ucely uvedeni vina Dom Pérignon OEnotheque
Vintage 1993 na trh.

Miska podle prsu Marie Antoinetty
Vyjimecna miska podle prsu Marie Antoinetty,
nazyvana také jatte téton“, je soucdsti stolniho
servisu, ktery vyrobila roku 1787 porcelanka
Manufacture Royale de Porcelaine de Sevres pro
mlécnici kralovny na zimku Rambouillet. Podle
legendy byla tato miska, pfiznacna pro stoleti, ve
kterém se bila plet povazovala za odznak Zenské
krasy, modelovana pfimo na prsu samotné kra-
lovny. Také se fikd, Ze Marie Antoinette z ni pila
nejen mléko, ale také Sampanské Pera Pérignona
- byla to tedy prvni ¢iSe na Sampanské. Kdyz v ro-
ce 2008 fotil Karl Lagerfeld s Claudii Schiffero-
vou pro kampan na Dom Pérignon OEnothéque
Vintage 1993, byl poZidin, aby vytvofil névou
misku podle skvélé postavy této modelky, ikony
moderni Zenské krasy. A tak se zrodila ¢iSe Dom
Pérignon OEnotheque. Tento vyrobek z tvrdého
porcelinu vyrobily dilny porcelainky Ancienne
Manufacture Royale de Limoges podle tradici
skvélych vyrobcet porcelinu z 18. stoleti, které se
v této instituci predavaji po generace. Od jedné
kralovny ke druhé se prostfednictvim puvabu
znovu objeveného predmétu spojuji v pfibéhu
znacky Dom Pérignon dva paralelni svéty.

Richard Geoffroy a Manifesto

Vizi Domu Pérignon jesté nikdy nevyjadtovalo
nic tak presné, jako kdyZ si v roce 1694 stanovil
LPere Pérignon*, sklepmistr v opatstvi Hautviller,
svij ambiciézni cil: pfipravovat ,nejlepsi vino
na svété“. A v roce 2009 sepsal jeho vzdileny
nastupce Richard Geoffroy, ,chef de cave“ Dom
Pérignon, svuj manifest. ,Manifesto®, ktery se
sklada z deseti strucnych, peclivé formulovanych

¢lankd, je nejmodernéjs$im vyjadfenim toho, ¢im
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znacka Dom Pérignon vzdy byla a ¢im je dnes
vice neZ kdy jindy: hledanim idedlu podle jed-
noduchych, a presto silnych zasad, pocinaje tzv.
,2assemblage® (misenim), prvnim krokem pfi
pripravé stylu Dom Pérignon, a konce dlouhym
zranim, zdrojem paradoxni jednoduchosti, diky
které je vino Dom Pérignon pritazlivé a fascinu-
jici zaroven.

Richard Geoffroy © Studio Harcourt Paris

1921. Objeveni Ameriky

2. prosince 1936 opustil prestizni zaoceinsky
parnik Normandie pfistav Le Havre a vyrazil
do New Yorku. V podpalubi previzel sto be-
den po dvanicti lahvich ro¢nikového vina Dom
Pérignon 1921. Prvni lahve dorazily na americ-
kou pidu pravé vcas na Vinoce a Silvestra. Byl
to okamzity uspéch. Potomci na tento americky
kfest nezapomnéli: téméf o sedmdesat let poz-
déji se na londynské aukci Christie’s prodaly
tfi lahve, které tehdy onu zaoceanskou cestu
podstoupily, za dnes uz také legendarni cenu
24 675 USD. Prestiz téchto lahvi souvisela také
s jejich pivodem: pochazely ze sklept miliar-
darky Doris Dukeové, proslulé svou krasou a ele-
ganci, ktera byla symbolem americké elity a pro
kterou byla uslechtilost, luxus a kultura jednim
a tim samym.

Marlene Dietrichova - Lepsi dny
Jako symbol ma Sampanské obrovskou moc.
Mite pocit, Ze je nedéle a Ze brzy pfijdou lepsi



dny. Pokud se vam podari dat si skvéle vychlaze-

né Dom Pérignon v kriasné sklenicce na terase

parizské restaurace s vyhledem na stromy v tep-

1ém podzimnim slunicku, budete se citit jako ta

nejbozstéjsi osoba na svété, a to i kdyZ jste na piti
Sampanského zvykli.“

ABC Marlene Dietrichové

S povolenim Marlene Dietrich Collection GmbH,

MunichDeutsche Kinemathek

Marlene Dietrich Collection Berlin

Kouzelny okamiik
Vino Dom Pérignon Rosé Vintage 1996 bylo uve-
deno na trh 2. ¢ervna 2006 v soukromé vile v Be-
verly Hills. Pfitomni hosté si budou navzdy pama-
tovat emoce, které zde vzbudil Devendra Banhart
se svym ztvirnénim standardni pisné Marilyn
Monroe ,Diamonds Are the Girl’s Best Friend“
(Diamanty jsou nejlep$im pfitelem Zeny). Dom
Pérignon bylo herec¢inym oblibenym Sampan-
skym a Karl Lagerfeld to mél na paméti, kdyz dé-
lal fotografie pro kampan k uvedeni tohoto vina
na trh. A nyni ji tento extravagantni, podmanivy,
nonsalantni princ neofolkové hudby svou proni-
kavou poctou vzkiisil z mrtvych. ,Kdo by mohl
tuto piseit po Marilyn zpivat?“ fekl po tomto
mini koncertu Karl Lagerfeld. ,Zena? Myslim, Ze
Devendrtiv hluboky a ziroven vysoko posazeny
hlas je naprosto uZasny a skvély, dokonce mnoho-
znacny. Jeho verze ,Diamonds Are the Girl’s Best
Friend“ je nadherna, necekand, odvizna.“ Od té
doby je tato uprava v podobé€ nezapomenutelné-
ho soundtracku k Dom Pérignon Rosé Vintage
1996 legendou.

Eva Herzigova © Karl Lagerfeld 2006

Bond, James Bond - Pokud mohu doporucit,
pane, Dom Pérignon ‘46

Kazdy vi, ze 007, vynikajici velitel kralovského
namornictva a agent tajnych sluzeb Jejiho veli-
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censtva, vidy ocenil Dom Pérignon. Tviirce Jame-
se Bonda, Ian Fleming, ve své novele Moonraker
z roku 1955 ozivuje mravni zdsady britskych
dZentlment v tomto chutném soustu:

L2Bond se paméti M. usmal ... ,Asi bych si dnes
vecCer dal Sampanské. Snad bych to mohl nechat
na Grimleym.“

Cisnik byl potésen. ,Pokud mohu doporudit,
pane, Dom Pérignon ’46. Slysel jsem, Ze ho Fran-
cie prodava pouze za dolary, pane, takze v Londy-
né se s nim ¢asto nesetkite. Domnivam se, Ze Slo
o dar z Regentského klubu v New Yorku, pane.
Zrovna mam nékolik lahvi na ledu. Je to prezi-
dentovo nejoblibenéjsi. Rekl mi, abych ho mél
vidy vecer pfipravené pro piipad, Ze ho bude
potiebovat.”

Bond se souhlasné usméje.

,Tak dobfe, Grimley,” fekl M. ,Dom Pérignon.
Pfineste ho ihned, ano?”

© Glidrose Publications Ltd. 1955

Ukazka z romdnu Moonraker od lana Fleminga

s laskavym dovolenim spolecnosti lan Fleming
Publications Ltd. Obdlka vytisténa s laskavym dovolenim
spole¢nosti Penguin Books Ltd.

Christian Dior - Pafiz 1957

,Druhy den vecer mé Dior pozval na drink do
svého ,hotel particulier® v luxusni ¢tvrti Passy
u zamku de la Muette. Jeho komornik oteviel
lahev Dom Pérignon (ro¢nik 1949) a v objeti
kfesel s purpurovym calounénim jsme pod jeho
portrétem od Bernarda Buffeta vypili jednu ¢&i
dvé sklenicky.”

Vroce 1957 deélal novindr Stanley Karnow roz-
hovor s nejzndméjsim modnim ndvrhdrem na
sveteé pro casopis Time, nejzndméjsi kulturnépoli-
ticky casopis na svete. Stalo se tak pri sklenicce (¢i
dvou) vina Dom Pérignon.

Znovu otisténo z laskavosti Maison Christian Dior
a redaktord ¢asopisu Time © 2009 Time Inc

Na stole velikand

Vinu Dom Pérignon se Zadné jiné nevyrovna. Uz
od zacatku bylo vybirdno pro ty nejprestizné;jsi
ceremonie. Vino Peéra Pérignona se pilo ve Ver-
sailles uz za Casti Ludvika XIV. V roce 1961 bylo
vino Dom Pérignon Vintage 1949 na menu pfi
vecefi, kterou pofadala americkd ambasida pro
Charlese de Gaulla a Johna F. Kennedyho pfi
jeho prvni oficidlni navstéve Francie. V roce 1981
bylo vino Dom Pérignon vybrano pro pfileZitost
svatby Lady Diany Spencerové a prince Charlese.
Velké dvoulitrové lahve Dom Pérignon Vintage
1961, které se onoho 29. ervence podivaly, mély
zvlastni insignii vytvofenou pouze pro tento ob-
fad. A nesmime zapomenout na piepychové slav-
nosti porddané v Persepoli v roce 1971 na oslavu
2.500letého vyroci zaloZeni Perské fiSe Kyrem
Velikym. Dom Pérignon Rosé Vintage 1959 se
viibec poprvé podavalo skupiné€ osliujicich zva-
nych hostt z celého svéta - vijimecné rocnikové
vino pro vyjimec¢nou udilost. Z diivodu své vzic-
nosti a kvality se toto ro¢nikové vino nikdy ne-
prodévalo na trhu, s vyjimkou legendarni aukce
v New Yorku v roce 2008, na které se ho prodaly
dvé lahve za 84.700 USD.

Stopy po rténce Sylvie Fleuryové
,Sampatiské je jediné vino, pfi jehoZ piti Zeny
zkrasni.“ Mozna, Ze Sylvie Fleuryova myslela na
vétu Madam de Pompadour, kdyZz navrhovala
sklenice Dom Pérignon s otiskem cervenych
zenskych rth. Sklenice Dom Pérignon Vintage
Rosé, které tato Svycarskd umélkyné vytvori-
la, jsou stejné znepokojujici jako jeji instalace,
které ji proslavily - napf. ,Nakupni taSky“ nebo
vyrobky dekorativni kosmetiky rozsypané na
zemi. 18. stoleti Madam de Pompadour by tyto
smyslné a delikitn€ prostopasné stopy rténky
jist€ ocenilo.

Sylvie Fleury © Stéphane Feugere

V minulém vydani naseho casopisu jiz byly zminény faktory ojedinélosti Sampariského. Kromé vyjimecné lokality Champagne se vzacnou pudou
s kfidovou vrstvou, kombinace tfi druhd hroznového vina - Pinot Noir, Pinot Meunier a Chardonnay, specifické doby zréni Sampaiiskych vin z portfolia
Moét Hennessy, uméni michdni a scelovani vin, nebot sampariské by mélo chutnat kazdy rok stejné (pomineme-li rocnikova vina), je specifickym
faktorem samotny vyrobni proces. Ten byl uznan jako jediny spravny zékonem pro vyrobu $ampariského v zemich EU a vychazi z pivodniho procesu,

ktery v 17. stoleti vynalezl mnich Pierre Pérignon

Mezi znacky, jejichZ pfimym zdstupcem prodeje
u nds spolec¢nost Moét Hennessy Czech Repub-
lic je, patfi kromé€ legendarnich Samparskych
vin Dom Pérignon a Krug, nejvyznamnéjsi
znacky Sampanského na svété - Moét&Chan-
don a Veuve Clicquot, fada prestiznich konaku

Sampaiiské Dom Pérignon Oenothéque 1995
nezraje méné nez 14 let. Nejsussi a nejteplejsi
|éto za tii desetileti zrodilo mimofadné ovoce.
Jeho sbér a ndsledné vyrobené vino bylo natolik
vyjimetné, Ze se stalo divodem pro zrozeni
tohoto nadcasového sampariského vina.

Hennessy a vodka Belvedere, jednodruhové
whisky Glenmorangie a Ardbeg a luxusni své-
tovd vina jako napriklad Terrazas, Cloudy Bay,
Cheval des Andes a Cape Mantelle. Spole¢nost
Moét Hennessy je soucasti francouzské skupiny
LVMH (Louis Vuitton Moét Hennessy Group).

Pfevazuje zde aroma po-

merancové kury a suseného
ovoce. Komplex bohatosti
aroma $ampaiiského Dom
Pérignon Rosé 1998 vyzafuje
teplo a vdsen.

Vyjmenované znacky se dostavaji k ceskym
konzumentim pres tradicni maloobchodni sit,
specializované prodejny a internetové obcho-
dy. Zbozi je distribuovino pies velkoobchody
a Cash&Carry. Darkova baleni jsou nabizena ces-
tou tzv. Corporate business.

Nejkratsi doba zréni Sampari-
ského Dom Pérignon Blanc
2000 je sedm let. Je ukazkou
filozofie Dom Pérignon s vlast-
nim tajemnym nadechem

a pronikavym charakterem.
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Historie znacky Gant se zacala odvijet od okamzi-
ku, kdy Bernard Gantmacher zapocal vyrobu ko-
§il v americkém New Havenu. Bernard Gantma-
cher je i dnes zdrojem inspirace, z niz vychazeji
klicové hodnoty této znacky - poctivost, kvalita,
osobitost, pochopeni a optimismus.

Gantmacher se narodil na Ukrajiné a jako mnozi
ostatni imigranti, ktefi se roku 1914 pfistéhovali
do New Yorku, byl oddany touze zménit svou bu-
doucnost na rozdil od té, kterd by ho ¢ekala své
rodné zemi.

Zacinal v jedné z newyorskych textilnich fab-
rik v oddéleni kosil, kde bylo jeho prvni pracovni
naplni pfisivani limeckt. Zde také potkal svou
budouci Zenu, kterd pracovala jako specialistka
v oddéleni knoflikti a knoflikovych direk. Jejich
svatba o né€kolik let pozdéji dala zapocit rodiné
zasvécené podnikini v odévnictvi, kde kvalita,
zrucnost a detail znamenaly zikladni principy.

Po 1. svétové vilce Bernard Gantmacher zacal
prodavat ,svoje“ kosile. Z jeho vasné pro kvalitu
a design brzy vyrostla firma produkujici nefor-
madlni obleceni.

Dva typy vyrdbénych kosil se zacaly prodavat
ve velkém diky uzavieni kontraktu s Brooks Bro-
thers. V roce 1927 se Bernard rozhodl prestého-
vat svoji firmu do New Havenu, centra ekonomic-
kého déni té doby v Connecticut.

Specidlnim oznacenim pro jeho kosile bylo
tehdy razitkem tiSténé ,g“. Mnoho zikazniku se
zacalo pyS$nit pravé timto malym ,g“ na spodnim
lemu kosil. Poptavka po ,g“ kosilich rostla neusta-
le a plynule.

Po 2. svétové vilce mladi muzi, chodici 1éta
v uniformach, zoufale prahli po bézném civilnim
obleceni. Tehdy se vratili z aktivni sluzby u letec-
tva a nimofnictva i oba synové Bernarda - Elliot
a Marty. Znali tuzby, nalady a potfeby svych vrs-
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tevniku a spolecné s otcem odstartovali spolecné
dilo. Elliot a Marty zdédili od otce oddanost ke
zrucnosti v oboru krejcovstvi a smysl pro detail,
a prace kolem vyroby kosil je bavila. Tou dobou
mnoho zakaznikd ocenilo dokonalost kosil ,g¢,
kterd predcila konkurenci, a k vyrobé znacko-
vych kosil pod ochrannou znamkou GANT zby-
valo uZ jen pdr kracku. Prvni koSile GANT mély
obrovsky uspéch.

Kosile se zapinacim limeckem na kofliky, neod-
myslitelnym inova¢nim prvkem, byly najednou
nejvétsim hitem mezi mladymi na universitach.
Specidlni koSile ozivené krejcovskymi prvky si
drzely status ikony po dlouhy cas. Charakteristic-
kymi detaily, pro které byly kosile mladymi stu-
denty vyhledavany, byly rucné obsivané knofliko-
vé dirky, klasicky limec ,BUTTON DOWN* navic
s knoflikem na zadni ¢sti, ktery drZel kravatu na
svém misté, origindlni razitko na spodnim lemu
uzké poutko "Locker loop“ na zadnim dilu kosile.
Origindlni byly také papirové obalky, do kterych
se zakoupena kosile vloZila a obalka se uzavrela
omotanim snurky kolem knofliku. Poptavky po
GANT kosilich se $ifily jako ohen a koSile se std-
valy klasikou americkych Satnikd. Byly populirni
natolik, Ze predurcily styl amerického vychodni-
ho pobfezi. Diky pocatkim televizniho vysilani
se poté pozdéji z mody vychodniho pobreZi stala
moda celoamericka.

Zajmy hlavni cilové skupiny - studenti a univer-
sitni sportovni tymy fotbalu, tenisu ¢i basketbalu
- ovlivnily Gantmacherovo rozhodnuti pustit se
do vyroby do sportovniho obleceni. Znacka Gant

byla jednim z prvnich vyrobct, kterd predstavila
projmuté stfihy pro sportovné elegantni odévy.

60. 1éta byla pro znacku Gant ve znameni cileni
na intelektudly. Na prahu 60. let byl John.F.Ken-
nedy zvolen v historii nejmlad$im prezidentem
Spojenych stiti. Narodil se v Bostnu, vychovin
byl na Harvardu a vlastnil letni dim na Cape Cod
- byl perfektnim vzorem pro styl amerického vy-
chodniho pobfezi. Gant v této dobé prodaval po
celych Spojenych stitech. Poptivka byla podpo-
rovana rozsahlymi reklamami v populirnich life-
stylovych magazinech. Také styl oblékani hvézd
jako Steve Mc. Queen ve filmech zvySovalo popu-
laritu osobitého stylu znacky Gant.

V roce 1999 ziskala spolecnost Gant AB se sid-
lem ve Svédsku (v té dobé pod nizvem Pyramid
Sportswear) znacku Gant od Phillips-Van Heu-
sen Corporation. Pyramid Sportswear ziskala jiz
v roce 1980 privo navrhovat kolekce pod znac-
kou Gantspro $védsky trh. Pyramid Sportswear
nasledné také ziskala pravo nabizet znacku Gant
po celém svéte s vyjimkou USA. KdyzZ byla spolec-
nost Gant USA v roce 1999 odkoupena, novi ma-
jitelé dostali pfileZitost proménit znacku Gant ve
znacku celosvétovou. V roce 2006 byl Gant koto-
van na Stockholmské burze, v bifeznu 2008 doslo
k vyfazeni emisi Gant z obchodovani a firma byla
odkoupena soukromou Svycarskou spolecnosti
Maus Fréres.




Od samotného pocdtku mého prisobeni ve spolecnosti jsem tak trochu détsky snil a premyslel,

Jjakd asi byla doba a lidé, kteri méli tu odvahu zménit od zdkladu vse, co pro né do té doby
bylo dulezité. Jak tézké bylo opustit rodinu a domov. Z prekladii tiskovych zprdv a z novin
se clovek dozvi nékteré titrzkovité informace, ale posklddat si je musi stejné nakonec sam.

Marketingové oddéleni spolecnosti Gant ve Svéd-
ském Stockholmu, a predevSim nadSeny ,pid-
rista“ Douglas Gellert z americké pobocky Gant
USA, koketovali s myslenkou vydat se po stopach
minulosti a objevovat.

Klukovsky niapad dostal svoji redlnou podobu
nékdy v bfeznu tohoto roku v dobé, kdy jsme
jako zdstupci ceského zastoupeni hostili své
kolegy z téméf celého svéta. Po historickych
prochidzkich Prahou a dojmu z krisy, kterou tu
mame a vétsinou si ji vitbec nevsimame, byli nasi
pratelé tak trochu zaskoceni, nebot po Praze byl
na fadé New York. Praha nasadila latku hodné
vysoko! Zaslechli jsme: ,Kam pozveme naSe pra-
tele u nas v New Yorku?“ Pfi velikosti New Yorku
zni otdzka trochu legracné, ale mysleli ji zfejmé
vazné. Douglas mél v tu dobu nashromazdéno
pomérné dost materidlu, navic v roce Sedesati-
letého vyroci od zaloZeni obchodni znacky ho
napadla mysSlenka, Ze by bylo skvélé vydat se na
mista, ktera souviseji tak trochu i s tim, co dnes
vsichni v Gantu délame. Plan byl hotov!

6. z4fi 2009 v 9:00 hodin dopoledne

jsme se vydali po stopach znacky Gant.
Vyrazili jsme z New Yorku smérem do New Have-
nu, univerzitniho mésta s neuvéritelné rozlehlym
campusem YALE. I tady se prodavaly nase kosile.
New Haven uz je jiny, dnes se zde prodavaji tepld-
kové soupravy a mikiny s logem univerzity. To je
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Pohled na zadni vchod a dvir byvalé tovamy znacky
GANT, New Haven, Connecticut, 162 Jameson Street

dnes ,American Sportswear“. Pivodni misto, kde
stala prvni Gantova dilna a vznikaly prvni kosile
s malym ,g“, slouzi dnes jako nijezd do mimou-
rovilové kiizovatky spojujici pfistav s méstem.
Nevadi, jedeme dal.

Projizdime ulici Jameson Street, zastavujeme
pred domem ¢&. 162. Porovnavime §tit dfevéné-
ho domku s dobovou fotografii z roku 1955, kdy
mésto New Haven pomohlo s jeho stavbou. Na-
misto logotypu Gant, je na ném cedule oznacuji-
ci dilnu na vyrobu laminitovych komponent. Ze-
stirlou budovu Ize ale velmi dobfe identifikovat.
Mime velkou radost z prvniho objevu.

Dal$im mistem, kam se vypravujeme, je budo-
va na 134 Haven Street. Objekt slouZil jako sklad,
expedice a z diivodu nartstajiciho poctu zamést-
nancu také jako dalsi kancelafe. Budova neni da-
leko, jen asi 4 bloky do Jameson Street. Pfestoze
k hlavni expanzi a vystavbé doslo v roce 1961,
budova vypadi podstatné hif. Celd tato ¢ast New
Havenu ma sva nejlepsi 1éta s nejvétsi pravdépo-
dobnosti za sebou.

N4$ dalsi cil je jiz trochu vzdilen. Prejizdime
na opacnou stranu New Haven kde nachazime
rodinny dium, v némz Gantmacherovi bydleli.
Jak se dozvidime od starousedlikd, dim je po
kompletni rekonstrukci a zfistal jen ptivodni tvar
budovy. Patrovy dum zcela zapada do svého okoli
a nikterak nevybocuje mezi sousednimi budova-
mi. Pokracujeme dale.

Byvald tovarna Gant, v soutasné dobé sidlo denfku
New Haven Register, New Haven, Connecticut

Odjizdime smérem k pfistavu, kde nds cekd
velké piekvapeni. V roce 1964 doslo v historii
firmy Gant k nejvétsi expanzi. Vystavba jedné
z nejvétsich komercnich budov ve mésté trvala
témér sedm let. New Haven se tak ale mohl py$-
nit ultramoderni tovarnou. Tato budova byla ve
své dob€ nejlepsi a nejmodern¢;jsi textilni tovar-
nou na vychodnim pobtezi USA. Dnes v této na
prvni pohled v nepozménéné budové sidli regi-
ondlni denik New Haven Register, v jehoz archi-
vu nachdzime zajimavé zminky ze soukromého
i profesniho Zivota Gantmacherovych. Kromé
rozesmatych pracovnikli za Sicimi stroji nebo
dobovych inzeratt Gant nachdzime i maly ¢lidnek
z roku 1955 - nekrolog. Hrob Bernarda Gantma-
chera jsme nasli hned na kraji jednoho z rozleh-
Iych hibitovii v New Havenu.

Téch par dni dovolené za to zcela nepochybné
stilo. I kdyZ se dnes naSe kosile $iji u riznych do-
davatelu, hlavni myslenka a rodinna atmosféra ve
spolecnosti pretrvavaji dodnes.

Ne kazdy ma takové Stésti jako jd.
Ladislav Zdobinsky

Teditel marketingu
GANT Czech Republic, s.r.o.

Hrob rodiny Gantmacherd jsme nasli hned na kraji
jednoho z rozlehlych hibitovd v New Havenu
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B&S | pribeh znacky GANT

Sest desetileti
existence - sest kosil
Z historie znacky GANT

V letosnim roce slavi znacka Gant své 60. narozeniny. Jeji
soucasni nivrhafi zrealizovali zajimavy napad. Vytvorili
k tomuto vyroci limitovanou kolekci panskych a diam-
skych kosil, na zakladé dostupnych historickych zaznamu
a modeli vyrobenych v tovarnich GANT. Procesali n¢ko-
lik stovek obchodt s pouZzitymi odévy, pracovali s archivy
deniku, kde Gant inzeroval, a samoziejmé nevynechali ani
oblibené internetové obchody s autentickymi odévy. Shro-
mazdili timto zpasobem témér 500 kust kosil. Na zakladé
nékterych z nich vytvorili kolekci, ¢itajici Sest panskych
a dva damské modely. Kolekce umocniuje dédictvi z mi-
nulosti stejné tak dobte jako soucasnou pozici znacky na
trhu. Repliky historickych kosil byly zhotoveny tradi¢nim
zpuisobem a byly opatfeny Stitky nesoucimi exkluzivné
jméno konkrétniho obchodnika, tak jako v minulosti. Tyto
kosile jsou prodavany v omezeném mnozstvi ve vybranych
obchodech po celém svété véetné Ceské republiky.

GANT tak vzdava hold své tradici a bohaté historii. Navr-
hari vzkazuji: ,Noste tyto kosile stejné hrd¢ a s laskou, s ja-
kou byly vyrobeny. Jediné tak Vam vydrzi dalSich 60 let.

Kazda kosile ma specifické detaily, pro které se stala ve
své dobé oblibenou. Mnohé detaily, které jsou také pro
znacku GANT patentovany, se uchovaly a jsou jimi opatre-
ny kosile dodnes.

\

kontrolovédn a oznacen

lkou hrdosti nyni Gant na-
bizi kosile pro muze i Zeny pravé z tohoto materidlu.
STRIH: model THE HUGGER; MATERIAL: ALBINI
SEA ISLAND, bili JOHN a DAVID ANDERSON;
limec: klasi N n knoflikem
na zadni ¢asti (drzel kravz €m miste);
knofliky: perletové, rucné ¢ knoflikové
dirky; razitko kvality: origindlni razitko na spodnim
lemu; poutko: uzké poutko z materidlu Oxford

The

0 sportovné elegar dévy.

dni zachovany stfih THE HUGGER
; limec: klasicky ,button

dirky; razitko kvality: origindlni razitko na spodnim
lemu; poutko: uzké poutko z materidlu Oxford

kosili Gant, kterd
7 Pravdépodobny
ku tohoto modelu se prisuzuje dobé

kolem roku 1949 - 1954. Gant byl jednou z prvnich
znacek, kterd binovala klasickou kosili Oxford
s volnoc¢asovymi mi. Model The Pullover je
nabizen také v provedeni pro zeny.
STRIH: model ,the PULLOVER*; MATERIAL: tkanina
SILNY ,RUGGER OXFORD* (ptvodné se tento ma-
teridl pouzival pro ruggby dre
button DOWN*; kapsa: s klopou; knofliky: pe
letové knofliky, ru¢né obsivané knoflikové dirky;
razitko kvality: origindlni razitko na spodnim lemu
poutko: izké poutko z materidlu Oxford




A Y
Soucasnost znacky Gant | H;S

Znacka Gant, jez se stala synonymem kvalitniho zivotniho stylu, propojuje
v sobé autentické kofeny americké sportovni mody s evropskou eleganci.

SRR TR

Od roku 1949, kdy byla zalozena ve méste NEW HAVEN, Connecticut se neustdle
vyvijela. V 70. letech byla poprvé ovlivnéna evropskou modou a v soucasnosti je
znackou globdini.

Gant md historii silného mezindrodniho ristu a v soucasnosti je etablovdan ve

vice nez 70 zemich prostiednictvim vice nez 330 obchodii Gant a velkého mnoz-

stvi vybranych kvalitnich maloobchodnikii. V roce 2002 se Gant vydal ddle na jih

a vstoupil na rusky trh. Ndsledovalo uvedeni na trihy v Japonsku a Ciné v letech 2004
a 2005; a v roce 2006 zahdjil Gant prodej také v Indii, Jizni Koreji, Kanade, Thajsku
a Brazilii. V roce 2007 vstoupil Gant na trhy v Hongkongu, Malajsii a Izraeli.

V Ceské republice piisobi Gant jiz od roku 1999, konkréiné od 8. brezna. V soucasné
dobé nabizi siroky sortiment pdnské, damské i detské mody nejen pro volny cas,
kolekci doplrikii a také licencni produkty jako pdnské a ddamské ndramkové hodinky,
slunecni bryle, panskou kosmetickou radu a cim ddil tim vic vspéSnou kolekci dekora-
tivnich doplrikii pro stylové bydleni pod znackou GANT Home. Pocet prodejnich mist
v Ceské republice véené franchisingovych prodejcii &ini kR dnesnimi dni 20 obchodii.

Brands@
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H‘;S | Piib¢h znacky Marantz

EDEN MUZ

JEDEN NAPAD

Na sveté existuje celd fada lidi, ktefi svym umem, touhou a nekone¢nym odhodldnim dokazali
vybudovat impéria, kterd zistala svym zakladnim myslenkam a cilom veérna dodnes. Velmi
Casto mijime pulty obchodd, aniz bychom si uvédomili, Ze jsme pravé zahlédli vyrobek, za
kterym se skryva dlouhd a zajimava historie, vyrobek, ktery ndm nabizi mnohem vice, nez
bychom vibec mohli ocekdvat.

Mezi znacky, které jsou historii doslova nabité,
patii také spolecnost Marantz, od pocitku se sou-
stfedujici na vyrobu velmi kvalitnich aZ nejkvalit-
néjsich pristroji pro domici reprodukci hudby.

Saul Bernard Marantz (1911 - 1997) ji zalozil ve
Spojenych stitech americkych, na pomezi roka
1952 a 1953. Zikladnim motivem jeho prvniho
kroku byla nespokojenost s tehdy dostupnou
reproduk¢ni technikou. Vinylovd deska v tomto
obdobi hrala prim, neexistence dostatecné pres-
nych norem pro reproduk¢ni zafizeni prindSela
rozporuplné vysledky a dojmy. Pojem high-end
byl v té dobé prakticky neznamy a nikup systé-
mu vzdy predstavovat sizku do loterie. Ve vztahu
k dneSku je ovSem i pojem high-end ponc¢kud
problematicky, protoZe marketingovi stratégové

davno poznali jeho chut a silu, a tak je dnes moz-
né oznacit takto témér cokoli.... Asociace RIAA
sice zarucovala standardy na strané¢ zdznamu
hudebniho dila, nicméné neexis-

tence kvalitativnich méfitek na

strané reprodukcniho zafizeni

asili pomérné casto zhatila.

Jednim z milovnikd hudby byl

také S. B. Marantz, jehoZ touha

po kvalitnim a nekompromisnim

zvuku ho pfivedla aZ k nutnosti po-

uziti vlastnich znalosti a invence pro

vyrobu takového zafizeni, které by neza-
vdalo pficinu k praimérnému vysledku. Ve
skromné dilné tak vznikd prvni, nejslavné;jsi

a nejvice cenény vyrobek Marantz, model Audio
Consolette, komer¢né pojmenovany jako Model
1. Stal se dokonalym stfedobodem nejlepSich
reprodukcnich systému svéta a jako prvni defi-
noval standardy, které by méla zafizeni usilujici

—

o reprodukci v té nejvyssi kvalitativni drovni spl-
novat. Vyvoj pfistroje vSak uplné bezproblémo-
vy nebyl, naopak. V momenté, kdy S.B. Marantz
vizi vyroby predstavil své Zené, vstoupila do hry
ekonomicka pravidla. Jako prozirava bytost, Zena
S.B.Marantze nebyla proti, nicméné, aby mél plan
néjaky efektivni a pravdépodobny dopad, stano-
vila kvotu minimalné€ 100ks pro sé€riovou vyrobu,
spolu s cenou alespoii 168 USD za kus. Riziko, se
kterym vstoupil Marantz na trh bylo pomérné
vysoké, pokud si uvédomime dobové reilie. Pri-
mérny mésicni vydélek tehdy v USA dosahoval
castky 220 USD, pojem hifi a high-end prakticky
neexistoval a vétsina lidi méla aplné€ jiné staros-
ti, neZzli kupovat pfistroj, ktery jako solitér nebyl
prakticky k nicemu. Uvedeni do chodu vyZado-
valo pfitomnost gramofonu, koncového stereo-
fonniho zesilovace, reproduktor, tedy investici
pohybujici se v fadu ro¢niho pfijmu primérné-



maranitz

ho Americana. Doba vSak vizi ptila. Sizka na dy-
namicky se rozvijejici elektrotechnicky pramysl,
na neustdle se zvySujici chut nakupovat a na po-
tfebu jednotlivci odliSovat se, pfinesla ihned po
uvedeni pfistroje na trh své ovoce. Plinovana sé-
rie 100ks byla prakticky ihned vyprodina, ba co
vic, Marantz evidoval do konce roku objednavky
na dal$ich 400 kusu. Tim byla fakticky spole¢nost
S.B.Marantz zaloZena.

Thned po uspéchu Audio Consolette, se konstruk-
tér pousti do vyvoje dalsiho nekompromisniho
vyrobku, legendirniho koncového elektronkové-
ho stupné, Modelu 9. Na trh jej uvadi v roce 1960
a zpusobuje doslova poprask. Famézni zvukové
vlastnosti pfistroj okamzit¢ katapultuji do nej-
vyssich kvalitativnich pater, svét vnima znacku
Marantz jako ziruku absolutni zvukové trovné
aje poprvé vysloven pojem ,Marantz zvuk®. Ame-
ricka NASA si v§ima mimofadného produktu a za-
hrnuje jej do svého vesmirného programu Apol-
lo, kde pfistroje pomdhaji na klicovych mistech
amplifikovat zvukovy signil pilotovanych vesmir-
nych let. Pod upravenym oznacenim 9120 tak
Marantz stoji za ispéSnym programem americké
vliady, jehoz vysledky jsou dostate¢né zndmy snad
uplné kazdému. Rozvoj primyslu domici zibavy
pfivadi firmu k rozhodnuti dobyt dalsi, dosud
macni médium rovnéZ neoplyvi dostatecnou na-
bidkou kvalitnich koncovych zafizeni a Marantz
vyhodnocuje, Ze jednim z hlavnich divodi jsou
nedokonalé schopnosti pfistrojii drZet navoleny
kmitocet. Pfistupuje k navrhu komplexné, kro-
mé peclivého vybéru soucastek a sofistikované-
ho zapojeni, vyviji pfesny osciloskop, ktery je ve
formé 3“ mini CRT monitoru do tuneru Model
10B vestavén. Problémy s dostatecnou vyrobni
kvalitou a spolehlivosti zvolené metody vSak fir-
mu finan¢n€ natolik zatizi, Ze prestiva byt schop-
na dostdvat svym zdvazkam. S. B. Marantz je nu-
cen pristoupit na myslenku prodeje spolecnosti
silnému partnerovi. Na jednom z vyroc¢nich za-
sedani americké divize AES (Audio Engineering
Society) se zmifiuje o svych potizich a zimérech
Josephu Tushinskému, vedoucimu predstavite-
li spolecnosti Superscope a ta skutecné v roce
1964 Marantz pfebira.

Superscope je uspésnou firmou, vénujici se vyro-
bé profesionalnich pfistroji pro zvukovy zdznam
a vlastnici patenty k unikatnimu Sirokothlému
obrazovému formdtu Superscope. Jeji majitelé,
bratfi Joseph, Irving, Nathan a Fred Tushinsky,
jak se pozdéji uvidi, jsou spolu s S. B. Marantzem
hlavnimi tviirci dnesniho uspésného postaveni
znacky na svétovych trzich. A opét, za vS§im stoji
laska k hudbé. Zejména Joseph Tushinsky, mimo
své pracovni aktivity, koncertni hrac¢ na klasické
piano, dobfe odhaduje potencidl nové znacky
avytvafiideu rozsifeni a zpfistupnéni vyrobki vy-
razné SirSimu spektru zakaznika. Superscope na-
vic pfichdzi zacatkem 70. let minulého stoleti na

trh s jednim s nejzajimavéjSich vyrobku v oblasti
vérné reprodukce, i kdyZ tak trochu z jiné strany.
Prostfednictvim automatického reprodukcniho
piana, takzvaného Pianocorderu, je schopen pfe-
nést zaznamy vystoupeni $pickovych pianistl té
doby do prakticky libovolného prostfedi. Jako
datové ulozist€ Pianocorder vyuzivd klasickou
magnetofonovou pésku, ta viak pro zajiSténi co
moznd nejvyssi zvukové kvality uhdni dvojnd-
sobnou rychlosti. Zafizeni je schopno na zakladé
inovativné feSeného nahrivaciho postupu se-
jmout vystoupeni klavirniho umélce a zikaznici
prostrednictvim Pianocorderu ziskdvaji moznost
slySet dila, napfiklad sv€étoznimého Oskara Pe-
tersona tak, jak je umélec odehril pfi pofizovani
zdznamu. Signal reprodukuje automaticky klavir
sam a tim je dosaZeno v podstaté absolutni zvu-
kové a interpretacni vérnosti. Knihovna zaznamu
dosihla v pfipadé Superscope poctu prevysujici-
ho 300 uméleckych vystoupeni a tento systém, sa-
moziejmé odpovidajici dnesnim technologickym

Ken Ishiwata

gop —

moznostem, lze zakoupit ¢i pronajmout si pod
riznymi nizvy dodnes. Protoze Supercope nebyl
jedinou firmou, zabyvajici se instalacemi a pro-
nijmem automatickych klavirti (v USA pfistroje
nabizel také pod znackou Marantz Reproducing
Piano) je v roce 1987 divize odkoupena konku-
rencni a silnéjsi Yamahou (nabizejici technologii
Disklavier) a ta v ramci odstranéni nezidouciho
konkurenc¢niho boje systém prestiva dile rozvijet
a ukoncuje tak jeho uspésnou historii.

Joseph Tushinsky, jako vedouci predstavitel firmy
travi spoustu c¢asu na cestich a jesté pred plino-
vanou akvizici s Marantzem zavitd do Japonska,
kde je naprosto udiven Sirokou nabidkou profesi-
ondlnich audio rekordéru zcela neznamé znacky
- Sony. Prakticky do mésice uzavird Superscope
exkluzivni kontrakt na distribuci vyrobkt Sony
pro uzemi Spojenych stiti, a tim nevédomky
startuje dalsi zajimavy pfibéh o tom, jak se z ma-
Iych stavaji velci a z nezndmych znami...

Z pohledu Marantz je klicové, Ze Superscope
zna trh a moznosti Dalného vychodu a diky cen-
nym obchodnim kontaktiim nachdzi dostatecné
technologicky vyspélé misto, které bude zvladat
vyrobu pfistroji Marantz v nepomérné vétsich
sériich, neZ Superscope v USA. Podepisuje tak
kontrakt se spolecnosti Standart Radio Corpora-
tion of Japan, ktery je navic zajimavy tim, Ze se
jednd o viibec prvni povolenou zahrani¢ni inves-
tici americké spolecnosti v Japonsku. 50% podil
firmé umoznuje fidit vyrobni procesy a Marantz
tak rozsifuje svou nabidku o cenové dostupné;jsi
vyrobky stereofonni reprodukce. V roce 1975 se
¢itelnost vyroby v japonské SRC vyrazné zpte-
hledni tim, Ze je pfejmenovina na Marantz Japan.
Na trhu tedy existuji dvé, na sobé nezavislé firmy
- Marantz Japan, obhospodartujici Japonsko, Asii
a ostatni svét a Superscope by Marantz, pro USA
a Kanadu. Vyrobky pak je mozné zakoupit dle
jednotlivych sérii bud'to jako Made in USA, Made
in Japan, pfipadné, u dostupnych sérii jako Made
in Taiwan. Zatimco se Japonska a Taiwanska st
zaméfuje na ty jednodussi konstrukce, americky
Marantz se vénuje vyrob€ pouze téch nejjakost-
néjSich komponentt a tento stav zacina byt diky
rozdilné formé komunikace znacek problema-
ticky. Superscope, prestoZe je vlastnikem obou,
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v§ima si rozdilné kvality vyrobkll a registruje
rozpacitou niladu trhu, svou roli zac¢ind hrit také
neutéSené zpracovani a spolehlivost pfistroji
z asijské produkce. Doba je ale rychlejsi a pfimo-
carejsi a vyZaduje definitivni a znacce prospésné
feSeni. Rikd se, Ze $tésti pieje pripravenym, ale
odhadnout, zdali mohl néktery z personalistil
Japonského Marantz vidét tak daleko vpred, je
t€zké. Kazdopadné, na scénu vstupuje nenipad-
ny, vzhledem trochu extravagantni, ale velmi
talentovany a svéta znaly pan, houslista, modni
fotograf, konstruktér, inZzenyr akustiky a elektro-
niky Ken Ishiwata.

Pokud ale mdme drZet nit pfibéhu v na sebe nava-
zujicich souvislostech, musime se vritit k nabidce
spolecnosti Roayal Philips of Netherlands na od-
koupeni akciového podilu Superscope v Marantz
Japan a ustanoveni znacky jako prémiové v port-
foliu tohoto evropského elektronického gigantu.
Diky tomu, Ze Superscope zaziva bouflivé obdo-
bi na domacim americkém trhu, transakce je na
konci roku 1980 uskute¢néna a jedinou podmin-
kou zistavi, Ze trhy USA a Kanady budou nadi-
le samostatné, tedy Ze Philips nebude na téchto
uzemich vyrobky s obchodni znimkou Marantz
nabizet.

18 b

Superscope by Marantz pokracuje ve vyrob¢ so-
fistikovanych pfistroji dile, ovSem ztrata distri-
bucnich prav na znacku Sony, spolu s finan¢nimi
problémy jinych divizi firmu vedou k rozhodnu-
ti, Ze ukonci zcela své obchodni aktivity a pfe-
jmenuje se na Marantz Company of America. Vy-
konnym feditelem zistava zakladatel ptivodniho
Superscope Joseph Tushinsky, na svou funkci
je vSak nucen diky pokracujicim a dlouhodo-
bé $patnym vysledkiim v roce 1987 rezignovat.
Marantz Company of America je prodana spolec-
nosti Dynascan Corporation (dneSnimu vyrobci
prémiové navigacni a komunikacni techniky
Cobra) a ta prostfednictvim prodeje americké
casti do Roayal Philips v roce 1990, sjednocuje
vystupovani Marantz na svétovych trzich.

Pres pomérné komplikovany vyvoj tak pro
znacku nastivd jedno z nejlepSich obdobi jeji
historie. Evropsky technologicky gigant nabizi
Spickové vyvojové a vyrobni mozZnosti, které
jsou pro prémiovou znacku zdsadni ingredien-
ci pro tvorbu vyjimec¢nych produktd. Marantz
Japan naplno vyuziva konstruk¢éné a nazorové
velmi vyhranéného Kena Ishiwaty, ktery zacina
pevné svirat ot€Ze ambasadora znacky, tak jak
jej zndme do dnesnich dnd. Ishiwata neexperi-
mentuje, vysvétluje, predvadi své konstrukce $i-
rokému spektru zikaznik, kricek za krickem
posiluje postaveni znacky na nirocném trhu
domaici zibavy, kazdym svym novym vyrobkem
upeviiuje renomé znacky, ale také naprosto Ci-
telné informuje o tom, co je a co neni pro kva-
litni reprodukci dulezité, jakd maji byt skute¢nd
kriteria vybéru hi-fi techniky, co je pravdivé a co
je pouha alchymie. Ishiwata si bere to nejlepsi
z historie Marantz a velmi pfesné vyuZiva poten-
cidlu vychazejiciho z velkych zku$enosti znacky.
Samoziejmé, stiva se také ustfedni postavou
moderniho sloganu spolec¢nosti, Because music
matters. Pravé komplexnost pfistupu, schopnost
oprostit se od nedtlezitych detailq, ale ptitom tr-
vat na celkové perfektnim vysledku, to je zaklad-
ni filozofii Gspésné znacky. Pod jeho taktovkou
dochazi ke znovuoziveni vyroby legendarnich
model rané éry. Série vénovana 50ti letému vy-
8, 9, rucné vyrabéné vlajkové lodé, peclivé sesta-
vované v tovirné Valve Amplification Company
of Durham, v Severni Karolin€, v misté svého

puvodniho vzniku. Dnes jsou tyto kusy prakticky
nesehnatelnymi skvosty, a kdyZ uz se nékde obje-
vi, tak za mnohondsobky ptivodnich cen. Ishiwata
dile poskytuje své jméno specidlnim, upravova-
nym faddm komponenti, na kterych dokazuje, Ze
Ize i v relativné dostupnych pfistrojich nabidnout
zajimava, nekonvencni feSeni. Dodnes se setka-
vame s modely nesoucimi jeho inicialy, tedy KI
Signature.

Mimo jiné, Marantz je spolu s Philipsem a Sony
prvnim, kdo predstavuje svétu formit CD, model
pfehrivace CDO63 je také dodnes vyhledivanou
raritou. Philips jako vlastnik opousti prémiovou
znacku v kvétnu roku 2001, Marantz Japan si pro




sebe sama kupuje vlastni akcie a obratem uzavi-
ra strategické partnerstvi s dosud konkurenc¢ni
znackou Denon, stvrzené v podobé zaloZeni spo-
le¢ného podniku, D&M Holdings.

Produktova skladba znacky prosla v priibéhu de-
setileti vyraznymi zménami, dnes muZeme kon-
statovat, Ze zahrnuje prakticky vSechny klicové
kategorie souvisejici s kvalitni reprodukci zvuku
a obrazu. Odkaz na casti historické produkce

predstavuje série Premium, komercné dostupnéj-
$i rada Range pak rozsifuje portfolio o vyrobky
multikanalové reprodukce (domaciho kina), de-
signové atraktivni mini véze, komfortni dilkové
ovladace, blu-ray pfehrivace, FM tunery atd.

Jednim z klicovych poznatku, ktery se nad celym,
snad az pfiliS komplikovanym vyvojem vznasi,
je fakt, Ze Marantz nikdy ani o kousek neuhnul
z cesty za kvalitnim zvukem, Ze se umél vyvarovat
ustupku, ze se orientoval vZdy na to, co umél od
zacatku nejlépe, na prednes hudby v té nejvyssi
kvalité. Pokud mad znacka dostatek tvirci inven-
ce, smér a umi se ¢as od c¢asu ohlédnout zpatky,
to kdyzZ ji ndhodou néjaky investor 1dka na sces-
ti, Ize se i na rychle se ménicim globalnim trhu
chovat tak, Ze neztraci punc originality, kvality,
nestane se pouhym plagiditem svych ptivodnich
myslenek, ostudou ¢i ter¢em vysméchu konku-
rencnich znacek.

— . aky L

Piibéh znacky Marantz | H}S
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Kazdy kousek pristroje Marantz, byt i ten nejdostupnéjsi, predstavuje

vysledek dlouhé, komplikované, ale tispésné cesty, na jejimz zacdtku

stal jeden muz, jeden ndapad, chut néceho dosdhnout a samoziejme,

noitnd dduvka Stésti.
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H‘;S | Pfib¢h znacky Lobkowicz

& m@lzem na tradick
ceshitho slechtickiho rodn

Historie rodiny Lobkowiczil, jednoho z nejstarsich slechtickych rodii v Cechdch,
sahd az do 14. stoleti. Lobkowiczové hydli historicky dilleZitou tilohu v Ceské

a evropské politice, byla mezi nimi kniZata Svaté rise rimskeé, nejuyssi kancler
Krdlovstvi ceskeho, fada z nich byla drziteli Rddu zlatého rouna, nejvyssiho
vyznamendni habsburského domu. Od poloviny 18. stoleti existuji na sobé
nezdvislé dvé lobkovické knizZeci rodiny - mélnickd a roudnickd.

Prvnim nositelem jména (z) Lobkowicz byl Mikulas feceny Chudy,
ktery byl od roku 1409 drZitelem statku Lobkovice v Polabi. Mikulas,
oblibenec krile Viclava IV,, ziskal postupné hrad a ves HasiStejn,
Hlubokou, Pfimdu a Chomutov. Jeho pfidomek tim ztrici na plat-
nosti, on si ho v8ak pfesto ponechavi az do své smrti v roce 1435.
MikuldSovi synové zalozili dvé hlavni vétve rodu: vétev Hasistejnt
z Lobkowicz a vétev Popelti z Lobkowicz.

Nejzndméjsimi zastupci prvni vétve byli bratfi Jan a Bohuslav
Hasistejnsti z Lobkowicz, dvofané krile Vladislava Jagellonského. Jan
HasiStejnsky byl vyznamnym diplomatem, hejtmanem mésta Kadané
a také cestovatelem. Ze své cesty do Svaté zemé sepsal roku 1505 ces-
topis Putovani ke Svatému hrobu. Jeho bratr Bohuslav HasiStejnsky
z Lobkowicz byl jednim z nejvétSich vzdélanci své doby, ktery studo-
val v Itdlii, kde obhdjil doktorit. I on absolvoval cestu do vychodniho
Stfedomori, odkud se dostal aZ do Egypta. Na svém hradé HasiStejn
shromazdil nejrozsihlejsi knihovnu své doby a dodnes se zachovaly
jeho latinské basné a spisy, jez byly povazoviny za formilné dokona-
1€ a mély celou fadu obdivovatelii. Dalsi ¢lenové vétve HasiStejnskych
z Lobkowicz se po bitvé na Bilé Hofe vystéhovali z Cech a nikdy se uz
nevratili zpatky do vlasti.

Dnesni clenové rodu Lobkowiczi patfi do linie Popelii z Lobkowicz.

Lobkowiczové uz sice jméno Popel od 17. stoleti neuZivaji, pfesto vSak

zustalo soucasti jejich rodového erbu jako heslo: Popel jsem a popel budu.
Jako jediny Slechticky rod si Lobkowiczové ponechali po celou dobu ceské
heslo v erbu.

Lobkowiczové byli vZdy znami také jako mecend$i umélci. Vyznamni je
predevsim jejich podpora Beethovena, Mozarta ¢i Haydna. Pobyt na lob-
kowiczkém hradé Strekov inspiroval Wagnera ke zkomponovani Tanhause-
ra. Beethoven vé€noval 7. kniZeti Lobkowiczovi ¢etnd dila, mezi nimi symfo-

nie ¢. 5, 6 a 3 (Eroica).

Po vzniku Ceskoslovenské republiky byly zruseny $lechtické tituly a velké
rodové majetky byly znirodnény. Maximilian Lobkowicz, syn a dédic posled-
niho kniZete a vévody roudnického, byl vyznamny cesky patriot a oddany
stoupenec republiky, podporujici zakladatele a prvniho prezidenta Cesko-
slovenské republiky Tomase Masaryka. Ve dvacatych letech vstoupil Max do
diplomatickych sluZzeb nové republiky a stal se 1. tajemnikem a pozdéji velvy-
slancem ve Velké Britanii, kde béhem II. svétové valky zastupoval ceskosloven-
skou exilovou vladu. Lobkowiczové odmitli za druhé svétové valky kolaboraci.
Max se aktivné zapojil do protinacistického odboje a za sluzbu vlasti byl v roce
1947 vyznamenin. Velvyslanecky post i republiku byl nucen Maxmilidn opustit
po komunistickém pfevzeti moci v roce 1948.

v sreerrri ,
Corerlely s
Reppyo-st

5‘;#

Sametova revoluce v roce 1989 prosadila restituc¢ni zakony, na jejichz zikladé byly

napraveny mnohé kiivdy uplynulych 41 let a byla umoZnéna revitalizace zemé.
Nemovity i movity majetek se zacal vracet ptivodnim vlastnikiim. Nékolik ¢lent
rodu vstoupilo do aktivni politiky.

Rodina sleduje a podili se aktivné na uméleckém a kulturnim déni v Ceské re-

publice. Po vice nez desetileti se roudnicti Lobkowiczové snaZi s pomoci

neziskovych organizaci v Ceské republice i v zahrani¢i obnovit roz-
sahlé sbirky a zpfistupnit je vefejnosti.
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Soucasnost znacky Lobkowicz | H‘SS
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nyyéc%‘zb meze puy

Pivo md na tuzemském trhu zcela vysadni postaveni. Nemdme snad Zddnou dalsi

komoditu, na kterou by byl cesky ndrod tak hrdy a zdrovern vuci ni tak kriticky. Patiime
k nejndrocnéjsim spotiebiteliim na svéte, jsme citlivi na jakoukoli zménu a piviim,
kterd uz pro nds nejsou tim, cim drive byvala, jsme se naucili vikat ,europivo*

Z nedavno zvefejnénych vyzkuml vyplyvd, Ze
91 % Cechti preferuje doméci znacku piva. Tra-
di¢ni chut, peclivé stieZené receptury a neusta-
le zdokonalované postupy pfi vafeni pénivého
moku jsou pro spotrebitele zirukou kvality. Pra-
v€ na tento trend vsadila ryze Ceskd spole¢nost
K Brewery, kterd se v pribéhu uplynulych dvou
let stala novym vlastnikem hned Sesti tradi¢nich
ceskych pivovart. Vystihla vzrastajici vinu nega-
tivnich pociti spotiebitele vi¢i nadnirodnim
spole¢nostem i dfive tolik oblibenym znackam.
Jsou to hlavné sami spotiebitelé, kdo v mensich
méstech po celé Ceské republice udavaji této
branzi ton a kdo znovuobjevuje ty ,svoje“ znacky.
S odkazem na tradi¢ni ¢eské

pivovarnictvi je na nds trh nyni uvadéno
nové 12° pivo Lobkowicz Premium.

Zatimco vétsina soucasnych pivnich znacek
vlastnénych nadnarodnimi koncerny urychluje
vyrobni postupy, pouziva technologii HGB (vy-
soké divkovini vody do hotového piva) a pivo
vyrabi Casto i z jinych neZ ceskych surovin, u pi-
va znacky Lobkowicz Premium pivovar dba na

propracovany a ni¢im neuspéchany vyrobni po-
stup. Znalci navic jist€ oceni, Ze pivo Lobkowicz
Premium bude vareno na vyslednou stupnovitost
12,2°. PouZivaji se vyhradné ceské suroviny, ¢esky
slad vyrobeny z je¢cmene odrtidy Bojos a chmeli
se natfikrat Zateckym poloranym cervefidkem
a Premiantem. Pivo Lobkowicz Premium tedy
neobsahuje Zadné nahrazky, extrakty ani pfisady.
Diky tomu vznika prvotfidni pivo, které vynika
harmonii delikatni hofkosti, pIné chuti a bohaté
pény. Z kazdého dousku tohoto lahodného moku
je patrny odkaz davnych dob, kdy se pivo pfipra-
vovalo beze spéchu s nileZitou péci a pod sta-
rostlivym dohledem zkuSenych sladkt. Pfiprava
v minulosti byla moZnd delsi, ale o to peclivéjsi.
Soucasné pivo Lobkowicz Premium chce na tuto
tradici navazat a poskytnout nové vznikajicimu
pénivému moku dostatek ¢asu pro co nejlepsi
vysledek.

Lobkowiczové dfive vlastnili mnoho pivovara.
Do dne$nich dnt zlstal funkc¢ni jiz jen jediny,
pravé ten ve Vysokém Chlumci u Sedl¢an. Tento
pivovar se v poslednich letech zaméfoval pre-

devsim na vyrobu piva pro zahrani¢ni fetézce
a pivo pro cesky trh tak putovalo jen do velmi
omezeného poctu restauraci a obchodu. Trzni
podil tohoto pivovaru v tuzemsku ¢ini dnes jen
asi 0,1 %. Vzhledem k soucasnému plnému vyti-
zeni kapacity pivovaru ve Vysokém Chlumci byl
hledin skupinou K Brewery, kterd ho dnes vlast-
ni, jiny pivovar, jenz by technologicky nejlépe od-
povidal filozofii tradicni vyroby pro novy cesky
lezak. Po zviZeni mnoha alternativ se spolecnost
rozhodla pro pivovar v Protiviné.

Prvni hektolitry tohoto zcela nového piva se do-
staly ke svym zakaznik(im béhem fijna leto$niho
roku a jsou k dispozici jak v lahvové tak i cepova-
né varianté.Pivovarnickd spole¢nost K Brewery
v soucasné dobé vlastni a isp€sné provozuje cel-
kem 6 menSich &i sttedné velkych pivovart v Pro-
tiviné (Platan), v Jihlavé (Jezek), v Uherském
Brodé (Jandc¢ek), v Hlinsku v Cechich (Rychtir),
v Klastefe Hradisti nad Jizerou a ve Vysokém
Chlumci. Skupina je také zaangaZovana minorit-
nimi podily v nékolika dalsich ceskych pivova-
rech.

Tak jako drive Lobkowiczové, vari jej

i dnesni slddci podle tradicni receptury,
ovérenym vyrobnim postupem

a s pouzitim Rvalitnich ceskych surovin.
Vysledkem je prvotiidni pivo, které vynikd
harmonii delikdtni horkosti, plnou chuti
a bohatosti peny.
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H‘;S | Piibéh znacky Steilmann

LIDE V POZADi ZNACKY

Historie této znacky se zacala psat malym inzerdtem

,Hledd se mala krej¢ovska dilna v Essenu nebo v okoli”.

Podal si ho pravé Klaus Steilmann, ktery (narozen
v roce 1929 do farmarské rodiny v malém méstec-
ku Neustrelitz v severovychodnim Némecku) se
poprvé setkavd s médnim pramyslem po vilce,
v roce 1950, kdyz vstoupil do uceni spolecnosti
C&A Brenninkmeyer v Berling, jednoho z ve-
doucich némeckych vyrobct odévi. Vypracoval
se a rozhodl se jit vlastni cestou. V roce 1958 si
podal novinovy inzerat, sdé€lujici, Ze chce kou-
pit malou krejcovskou dilnu. Nakonec nasel, co
chtél: malou tovarnu na panské obleky se ctyfice-
ti Svadlenami blizko Bochumi. V listopadu 1958
Steilmann zalozil svoji vlastni spolecnost, Klaus
Steilmann GmbH & Co. KG, se vstupnim kapi-
talem 40 000 némeckych marek a zacala vyroba

Zeptali jsme se této damy, jaky je jeji pribéh

a jakeé byly jeji cesty vedouci ke znatce Steilmann?
Pred sametovou revoluci jsem pracovala jako na-
kupci panského obleceni v Domé médy. Po padu
tehdejsiho zfizeni jsem se vydala na Centrotex,
jestli by mi nevyjeli firmy s pinskou modou, kte-
ré by chtély dovazet do Cech. Tehdy jsem podru-
hé slysela pojem Steilmann. Poprvé to bylo jesté
v Domé mody, kdyZ jsme se zajimali o nikup
u Neckermanna a libily se ndm tam jedny Saty,
ty nejdrazsi a slySely jsme jen ,to je Steilmann®.
O znacku jsem se zacala zajimat, zaujal mé pfi-
béh zakladatele a on sim jako osobnost. Pozdéji,
kdyZ mi zacaly chodit lukrativn€jsi nabidky od
jinych firem, nebylo jednoduché se rozhodnout.
Ale mtj prvni dojem byl tak fascinujici, Ze jsem
se rozhodla jit tou sloZitéjsi cestou. Odjela jsem

damskych plastd. Steilmann
vstoupil do damského mod-
niho pramyslu v pfiznivém
case. Povile¢nd ekonomickd
konjunktura v Némecku po-
silila kupni silu némeckych
Zen, jejichz touha po kabi-
tech a kostymech se zdila byt
nekonecnou. Hned v prvnim
hospodiiském roce Steil-
mannutv obchod vygeneroval
v prodejich ro¢ni obrat 7,8
miliond marek, ktery ho zata-
dil mezi nejvétsi némecké vy-
robce plasth. Firemni prudky

na pohovor za panem Steilmannem. Méla jsem
zku$enosti s nakupem zbozi z Domu mody i pra-
xi ve vyrobni fabrice, takZe jsem védéla, jak ma
fungovat obchod, ale likalo mé se ucit novym
vécem a budovat néco od zikladu. Prici u Steil-
manna jsem méla od za¢itku moc rida a snazila
se ji vidy délat srdcem.

Co povaiujete za nejduleZitéjsi

v obchodovéni s médou?

Jsem toho ndzoru, Ze je to lidsky faktor. Dobii
zaméstnanci jsou pro firmu to nejcennéjsi, co
ma. Ptala jsem se kdysi pana Steilmanna, na co
klade nejvétsi duraz a také mi odpovédél, Ze na
lidi, protoZe lidé délaji obchod. Piesné to vysti-
huje véta z jednoho jeho vyznamného projevu:
,Nejen toho, kdo pfijde pozdé s modnimi tren-

vzestup dal tehdy zrod mottu, které znacku pro-
vazi dodnes ,M6da pro miliony - nejen pro mi-
liondfe“. JiZ v roce 1963 stoji Steilmann na $pici
plastové a kostymni vyroby v Némecku.

To je velmi zkraceny pfibéh zakladatele spo-
le¢nosti Prof. Dr. Klause Steilmanna, ktery patfil
diky svym zdsadam a zkuSenostem dodnes k me-
zindrodné uznavanym osobnostem ekonomické-
ho svéta mezi odbornou, ale i Sirokou vefejnosti.
Byl nositelem celé fady oce-
néni a vyznamendini (Drzitel
Spolkového kfize za zasluhy,
Clen Rimského klubu, Dri-
tel ceny Zivotniho prostredi
Umwelt), poradcem ve vladni
a prumyslové politice. Klaus
Steilmann byl aktivni i v ob-
lasti publikacni a vzdélavaci,
o ¢emz sveédci celd fad vyda-
nych knih a pfednisky po
celém svété. Jejich hlavnimi
tématy jsou podnikini, ekolo-
gie, transformace rozvijejicich
se ekonomik. 14. 11. 2009 pan
Klaus Steilmann zemfel.

vyroci firmy vzdaval hold pan Steilmann pfedevsim zaméstnancim: ,Rad bych zo-
ispéch by se nikdy nedostavil bez aktivnich zaméstnancu, ktefi obétavé a s velkou
i své sily pro firmu. Nikdo se neproslavi pfes noc, pokud pies den tvrdé nepracuje...”.
n Praha (od samého pocétku zaloZeni vyhradniho importéra produkti koncernu
a na Slovensko v roce 1993), déma s velkym ,,D” - Anna Motlikova. Tato velmi
entusiasmem a osobitym charismatem, ma svoje jasné predstavy o tom, jak vést
3 v sobé vsak také pokoru a moudrost, které ji davaji zakladni podnikatelskou de-
vztahy redIné a s nadhledem. Stejné jako sam zakladatel znacky ma pani reditelka
anci. Ma rdda iniciativu, nadpady a invence u svého tymu a v dodavatelskych vztazich
kova ma za sebou spoustu uznani i ocenéni, jako napiiklad Usp&sny manager za rok
ésné uveést jednotlivé znacky, dnes jiz koncernu Miro Radici, na ¢esky trh a do povédomi
privedla i znacku STONES, mimo jiné i diky jejimu spojeni s vrcholovym sportem.

dy, potresta Zivot, ale také toho, kdo pracuje s po-
chybami a zapsklosti.“

Anna Motlikova se s nami louci s pozvanim
vsech ctenard Brands&STORIES do sidla firmy,
kde probihaji V.I.P. ¢tvrtky, predstavujici pfile-
iitost pro casové vytiiené manaiery - v klidu
si vybrat pod osobnim vedenim asistentek
prodeje, a to vidy ai do 20 hodin. V centréle
firmy (Obchodni 126, Ceslice) je také denné
otevien Faktory Outlet, kde jsou vyprodavany
vzorkové a prehlidkové kolekce a zbylé ,, jed-
nokusy” znacek Steilmann, STONES, APANAGE,
MARCONA A KAPALUA 1za velice pfiznivé ceny.
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Modely znacky Steilmann v sobé kompletné
zahrnuji vSechny dulezité pozadavky moderni
Zeny pro prijemné, hezké a praktické obleceni
na razné prileZitosti, od obleceni do price, pro
slavnostni okamziky, az po chvile volného casu
a odpocinku. Kolekce jsou pifehledné, citelné,
do detailu propracované, odrizi soucasné modni
trendy, sazi na perfektni zpracovani a perfektni
stfih. VyuZzivaji prakticky pouZitelné materidly.

Jednotliva témata charakterizuje jejich zaméreni
(bussines, casual, romantika, sport, dovolena... )
a barevné clenéni se zikladnimi a doplfikovymi,
akcentnimi barvami. Napri¢ kolekcemi se stale
vice uplatiuji modely ,Basic“ - zejména kalho-
ty a halenky. Hlavnimi dodavateli materidli jsou
Carremann, Nova Fides, Stimmler.

CILOVA SKUPINA
+HRDINKA
VSEDNIHO DNE*

Aktivni Zena, jejiz hlavni prioritou je zvladat
vSechny své Zivotni role. Oblékani ji dodava se-
bevédomi a potéSeni. Inspiraci nevyhledava, ale
pfijima z medii a svého okoli. Obleceni posuzuje
a nakupuje nejen z hlediska modnosti, ale i podle
prakti¢nosti pfi udrzbé, kombinovatelnosti a po-
hodli pfinoseni. Patfi mezi stredni tfidu, typickou
zakaznici je bankovni tifednice stfedniho v€ku.

. ~ v ~ . »
Filozofie znacky Steilmann | ]};S
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B&S | Filozofie znacky APANAGE

APANAGLE

Velmi elegantni, velmi Zenskd, z nejlepSich materidla,
v nejlepsim stiihovém ¢lenéni, o kricek dopfedu pred
modnimi trendy - zkriatka LUXUS. Lehce extravagantni
pojeti, ale vZdy v duchu perfektnosti. Kombinuje sportov-
ni, volnocasové a individudlni prvky s elegantnim propo-
jenim s diirazem na celkovy dokonaly efekt. Dikazem pro
elegantni zaméreni celé znacky je i vyrazny podil satt.

CILOVA SKUPINA
+ELEGANTNI DAMA*

Sviidna Zena + 30, kterd se dobfe orientuje v moédnich
trendech a chce a potfebuje vypadat dokonale. Citi se bez
ohledu na sviij v€k stile mladad a atraktivni. Reprezentuje
sebe i sv€ho partnera. Financni situace ji dovoluje obmé-
novat Satnik podle mody. Tvafi znacky jsou napt. Ornella
Mutti a Isabella Rosselini.




Koncepty prodejen znacky Steilmann | H‘;S

NAVSTEVA ZNAGKOVE PRODEJINY
BY MELA BYT ,MALOU UDALOSTI"

Spole¢nost Steilmann Praha musela pfed lety
samoziejmé reagovat na vyvoj na textilnim trhu
a prejit na koncept prodeje prostfednictvim
vlastnich prodejen. Tento koncept byl ziroven
vysledkem dlouholetého presvédcovini prodej-
ct, Ze zboZi neni dobré pouze odebrat a prevézt
do své prodejny, ale Ze musi byt zachoviano dané
prodejni prostredi znacky se vSemi atributy pod-
pory prodeje. Vlastni prodejny spolecnosti se
mély stit zaroven ukizkou obchodnikiim - part-
nertm spolecnosti Steilmann Praha, jak nabizet
zboZi v symbidze s know-how firmy.

,Prodejni plocha je kapitil, ktery obchodnici
maji,“ fikd Anna Motlikova. ,Steilmann neni pou-
hym dodavatelem zbozi, ale ¢inorodym porad-
cem pro POS. K podpoie prodeje na plose nabizi
Lwservisni balik®, ktery zahrnuje naptiklad prodej-
né-propagacni material, velkoformatové banery,
plakaty a dekorace.

,Také celkova barevnost koncepce obchodu vcet-
né nasviceni prodejny hraje skute¢né obrovskou

roli a patfi k nejdulezitéjSim aspektiim prodeje.
Zatimco ucelem osvétleni vitrin a vyloh je upou-
tat pozornost, v prodejné by se mél zakaznik
predevsim citit pfijemné, takZe by nemél byt
obklopen piesvicenymi regily. Nasim cilem je
spiS rovnomérné celoplo$né osvétleni prodejny
a prezentace zboZzi takovym zpuisobem, aby byla
zachovina co nejvétsi vérnost barev. Pokud ale
mluvime o prodejnim prostfedi, povazuji za ne-
smirn€ dulezity v tomto ohledu také lidsky faktor.
Zdi se mi, Ze je jeho vyznam pro podporu prodeje
u nasi zemi stile nedocenovan.

Podle filozofie nasi spolecnosti ma zakaznice
v obchodé spatfit vZdy s novou kolekci ,novy
svét“. Je velice dilezité, aby dodana kolekce ne-
byla jedinym novym komplexem na prodejné, ale
aby se zménilo i prodejni prostiedi a prezentace
zboZi.

Nasi snahou, kterou vkladdme do konceptu vlast-
nich prodejen, je dat zakaznikovi k jeho ,saku®
pridanou hodnotu,“ dodava pani reditelka Mot-
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likova. ,Pro firmu je dulezity ten zdkaznik, ktery
se vraci. A vraci se tehdy, citi-li se pfi nikupu
pfijemné. Tomu je podfizen cely vizudl prode-
jen i se svoji filozofii. Konceptem naSich prode-
jen chceme ukazovat cestu i nasim obchodnim
partnertim a véfime, Ze teprve ukaZeme-li vzor,
pak se nim podaii vybudovat aspésnou sit fran-
chizovych prodejen. NaSe vysledky prodeji
potvrzuji spravnost cesty specializovaného ma-
loobchodu s origindlnim zafizenim doporuce-
nym vyrobcem.

Ukézkou naSeho nového konceptu je naptiklad
prodejna v obchodnim centru Arkddy nebo
v Galerii Vanikovka.

Myslim si, Ze postupné bude hrdt stdle
vetsi roli celkovd ndlada, hudba, viineé...
Ndvstéva znackoveé prodejny se tak stane
namisto viceloveho ndkupu ,malou
uddlosti,“ doddvd pani Anna Motlikovd.

_Il.IH||||.‘.L'
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HS | Olympia Brno

Olympia Brno expandovala

; Nova expanze - nové znacky

S otevienim nové pasize zaznamenalo centrum
vyrazny ndrust navStévnosti. Jen béhem prv-
nich tfi dnd po otevieni zavitalo do Olympie na

i 130 000 navstévniku, zatimco ve srovnatelnych ; '
dnech pred otevienim byla nivstévnost priblizné -
0 60 000 mensi. Nakupujici pfilakaly nové znac- ~ > ==
ky, ¢ast z nich se nejen v Brné, ale i v celé Ceské 4 P T - i A # "
republice pfedstavuje viibec poprvé. Za vsechny - 1 A4k ' !
napriklad Svédsky modni fetézec KappAhl nebo - e LanlE "‘ _']L\
A 9 A A e M g o~ B g e L
francouzska znacka panské mody Celio*. ManaZer — S e b
francouzské znacky Jifi Vaviinec k tomu fiké: ,Pro " g S—
zahdjeni prodeje jsme vybrali znimé obchodni - ¥ q‘j_-r:_
) centrum v moravské metropoli. BEhem prvnich
| tydnil jsme zaznamenali velmi dobré trZzby a to je
5 pro nds potvrzeni, Ze se zikaznici o modu zajimaji  na HUMANIC narostla proti té ptivodni na téméf
a francouzskd panskd moda je jim blizkd. Lidé jsou  dvojndsobek a s plochou pres 900 m? je druhou
na novou znacku zvédavi, na prazdny obchod si  nejvétsi prodejnou HUMANIC v Ceské republice,
f tedy opravdu nemuizeme stéZovat.” na Moravé pak absolutné nejvétsi. Také britsky fe-
tézec Marks & Spencer rozsifil svoji prodejni plo-
Vedle luxusnich znacek, jako napfiklad Swarowski ~ chu o vice nez dvojnasobek - na 2900 m? a v no-
nebo Guess by Mariano, dostaly v Olympii vétsi ~ vych prostorach nabizi kompletni sortiment.
E: prostor jiz Gspésné koncepty. Napfiklad prodej-  ,T€Sinds také rozsifeni H&M a C&A na plnosorti-
W
-
i
» & & 4 % * ®
.- ‘
P— e - 1 — - \
-’ ﬂ.j '_..-‘ I'\.i ll’ 'l e | .1,—'-:-'-'—\- nlﬂ 1 |
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mentni prodejny,” fika Ales Navratil, ktery véri, Ze
Cisla navstévnosti se dlouhodobé podafi udrzet
vysoko: ,Pracujeme na tom, abychom marketing
centra priStich let nastavili tak, aby byl vzdy dobry
dtivod pro cestu do brnénské Olympie.©

Uspéchy leasingu

i krize, zastavovani projektu
a konzervovani staveb byla expanze Olympie
Brno jednim z nemnoha velkych retailovych
projekti dokoncenych v letosnim roce. Investice
ve vysi témér 900 milionti korun prfinesla pres
20 000 m? nové obchodni plochy.

Na uspéchu tymu leasingu se podilela také rea-
litni spole¢nost Cushman & Wakefield. ,Kromé
tfi jednotek byly vSechny prodejny jiz nékolik
dni predem pfipraveny a v den otevieni 16.
fijna uvitaly prvni navstévniky v plném lesku,*
fikd Ale$ Navritil a dopliuje: ,Mango, Retro
a uspésna Ann Christinne, se kte jsme po-
depisovali smlouvy jako posledni, oteviraji jesté

v prubéhu letosniho roku.“ DodrZeni terminu
dokoncenistavbybylovrukousehraného tymu
Bovisu pod taktovkou development manazera
Ing. Tomase Kopala na stran€ Olympie.

Za hladkym prabéhem otevieni jednotek
stoji také dva koordinatofi z interniho tymu
Olympie. Jejich tkolem bylo sladit interiér
prodejen s aktudlnim konceptem konkrétni
znacky a bezproblémové provést ndjemce
stavebnim fizenim, coZ ocenili zejména zahra-
ni¢ni ndjemci neznali ¢eskych postupt. ,Diky
vzajemné komunikaci, otevienosti a duavére
se podarilo spravné nacasovat predoteviraci
etapy a dohody o marketingovych aktivitich
vedoucich ke zviditelnéni znacky,“ dodava Jiri
Vaviinec z Celio*.

K podminkdm rozsifeni patfilo vylepseni Kfi-
zovatky k centru a vybudovani pfidavného
pruhu. Soucasné doslo k rozsireni parkovacich
ploch o 1 200 mist a posileni bezplatné auto-
busové dopravy z centra Brna.

Olympia Brno | H‘SS

Mesto
nakupd

Mesto

nakupu

RegiondIni kampan k expanzi Olympie s claimem
Mésto ndkupd stdla priblizné 8 miliond. Idea kam-
pané vznikla inhouse, jejim autorem je feditel
obchodu a marketingu Ales Navrdtil. ,Hlavni inspi-
race prisla od nasich obchodnich partnerd - ob-
chodnik(. Nékolikrdt v mirné nadsazce zminili, ze
Olympia bude u7 tak velkd, 7e by méla aspirovat
na statut mésta,” popisuje vznik claimu jeho au-
tor Ale3 Navrdtil a dodava: ,0dtud byl uz jen maly
kousicek k tomu, abychom tuto myslenku dopra-
covali ddle.”

Novy komunikacni slogan byl vyuzit nejen pro
launch nové expanze brnénské Olympie, ale sta-
ne se soucasti komunikacniho sloganu ,Olympia...
mésto ndkupl”. Kampan se objevila na billboar-
dech, citylightech, v instore reklamé, na tiskovych
materidlech, v denicich, ¢asopisech pro zeny,
v rozhlase, na internetu a webu centra. Novy vi-
208l se objevil nejen v ulicich Brna a stokilometro-
vé spadoveé oblasti, ale i po celé Ceské republice,
zejména pak na dalnici D1.

Kampan k otevieni nové expanze byla dvoufdzo-
va, v prvni fézi byl zdaraznén claim bez vyrazného
uvedeni zadavatele, resp. mista, pouze s datem
otevieni 16. ffjna. Cllem bylo upoutat pozornost
vefejnosti. Ve druhé fézi byla priddna fotogra-
fie luxusni kabelky jako symbolu moderni Zeny
a zdlraznéni vyjimecnych ndkupd. Ve vizudlu je
rovnéz komunikovano desetileté vyroci brnénské
Olympie.

T [ ﬂ }
Mésto @
nakupu
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BE‘SS | VIP Opening

Olympia novou pasaz oslavila VIP vecirkem v predvecer otevieni pro
verejnost. Jedinecnou retailovou party roku 2009 si nenechalo ujit 2 300 hostii
z 7ad obchodnikii, partnerii ndkupniho centra, predstavitelii mésta a regionu,
vedoucich predstavitelii firem, bank a dalsich podnikatelskych subjektii.

Priprava spolecenského vecera se zdabavnim programem v reZii agentury
Slavica trvala priblizné ptil roku, moderdtorského Zezla se ujala Halina
Pawlowskd s Tomdsem Matonohou, vystoupily napriklad hvézdy Technotronic.
Catering na vecirek zajistila brnénskd Valoria.




Ondrej Strnadel: Vajicko / Egg

Pissoir Art Gallery | H‘SS

Do rozsifené Olympie neldkaly jenom nové znacky, ale i neotreld vystava
s neotfelym tématem. A tim byly pisodry, po nichz také vystava dostala jméno

Pissoir Art Gallery

Devatendct pisodrti, které byly
v Olympii Brno vystaveny od 16.
fijna do 7. listopadu, vytvofili cesti
umélci a studenti uméleckych skol
a zastitu nad celou akci prevzal
prof. Milan Knizak. ,Vime, Ze sa-
nitu do vystavnich sini pfinesl uz
Duchamp, nés cil byl spise pobavit
nez Sokovat a soucasné jsme chtéli
dat v Olympii prostor umélciim.
Proto jsme je vyzvali, at pfedvedou,
jak si predstavuji pisodr, ikd Ales
Navratil.

Navstévnici vystavy Pissoir Art
Gallery se rozhodné necitili jako
v koupelnovém showroomu. Autofi
objekty pojali origindlné a vytvorili
napiiklad pisodr pro motorkaie, pi-
sodr-parohd¢ ¢i nebezpecné vyhli-
zejici musli se zuby. Vyzvy vytvofit

=

aromir Materna: Piksle

Tomas Rozkydalek: Ementdl

Tomas Svehla: Futr

prototyp nového vtipného pisodru
se chopily také zeny a mezi finalisty
byla tfi jména s pfiponou -ova. ,Pis-
soir Art Gallery pro mé znamenala
vyzvu zapojit se do soutéze s typic-
ky muzskym tématem,“ vysvétlila
jedna z finalistek Pavla Vachunovd.
Olympia Brno vyhldsila soutéz
pro umélce a designéry v lednu
letosniho roku, kdy kontaktovala
stfedni a vysoké umeélecké Skoly
a umélce prostfednictvim portalu
Czech Design. Ty nejlepsi navrhy ze
Ctyficeti piihlasenych vybrala poro-
ta slozend ze zdstupcl centra Olym-
pia spolecné s akad. soch. Alesem
Wernerem, akad. soch. Vaclavem
Serdkem a MgA. Veronikou Louso-
vou. ,Vybér nebyl uplné jednodu-
chy, byli jsme piijemné pfekvapeni
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_BeA. Jakub Dorndk: Army pisodr

L %
MgA. Roman Safrének: Mologisoér L
T e

Jaromir Materna: Buntek

mnozstvim a kvalitou navrhi,“ ko-
mentoval akad. soch. Ale§ Werner
2 VSUP.

Vystava Pissoir Art Gallery byla
souteézni, cenu za prvni misto si ne-
tradi¢né odnesli dva umélci. Jedno-
ho vybrala odbornd porota, o tom
druhém rozhodli navstévnici, ktefi
se svym hlasem dostali do slosova-
nf o deset poukdzek na pétitisicové
nakupy.

Olympia Brno se vystavou Pissoir
Art Gallery priblizila vlastnimu cili
vytvotit z ndkupniho centra i misto
pro nekomerc¢ni aktivity. Prvnim
krokem byla letni vystava Bodies
Revealed, kterd probéhla za obrov-
ského zdjmu vefejnosti. Pissoir Art
Gallery by dle slov vedeni centra
urcité neméla byt posledni.

|
Rudolf Jakubik: Musle .

L
Daniela Dohndlkovd:Na velikosti zalezi!

R
Tomas Svehla: Sach aneb Tahni a tahni
N T e TR

Brands@ 29



I\ttmtum nebo ucebnice dopliujf sekce kni
v cizich jazycich, odbornd literatura z IOZ|\LH\/( 1 obo-
rd, unikatni knihy o uméni, architekture a designu.

romé nejvetsi nabidky knih
fikovych sluzeb. Zavedenou
avidelnd literdrni

setkani, kity knih, autogramiddy a besedy s autory

knih a dalswmw

posedét a

n amvrm o0sobnostmi.
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kavar na, ve L teré lze
erstvit se ve spolecnosti tficeti tisic

je ut ulna

kniznich tituld.
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KNIHKUPECTVI

Spolecnost Neoluxor provozuje sit renomovanych prazskych knihkupectvi v Cele s Paldcem

knih Luxor na Viclavském ndmésti. Svym vybérem a prodejem je tato spolecnost nejvét-

$im knihkupcem v Ceské republice. Jde o kapitdlové i persondiné piné ceskou firmu a jeji

puivodni vznik se datuje pred 16 lety. Neoluxor a jeji predstavitelé maji u nds dosud

nevidanou obchodni strategii - obrovské mnoZstvi kniznich titulii soustredilo na deviti

tisicich metrech ctverecnich v sedmi prodejndch na frekventovanych mistech Prahy.

Napriklad Knihkupectvi Hlavni nddrazi, posledni oteviend prodejna dceriné spolecnosti

Neoluxoru, Neopalladium, bylo pruvni otevienou prodejnou na tirovni v reRonstruova-

ném Hlavnim nddrazi. Kazdé ze sedmi knihkupetcvi je jiné a md svd specifika.

Vsechny pobocky jsou napojeny na piedpro-
dejni sluzbu Ticket Pro. Za jednu z nejsilnéjsich
zbrani v oblasti sluZeb zikaznikiim povaZuje Ne-
oluxor moznost objednat si knihy ze zahranici
podle individudlnich potfeb. Vedle kamennych
obchodu prodava Neoluxor od roku 2005 knihy
také pres sviij internetovy obchod www.neolu-
xor.cz, kde je v nabidce na 50 tisic kniZnich ti-
tult a zdkaznici zde najdou denné€ aktualizované
informace, pfehled novinek, pfipravovanych
akci (slev, autogramiad apod.) a ¢asto i soutéze
o knizni tituly.

Zasadnim krokem v komunikaci k vefejnosti je
rozhodnuti o sjednoceni znacky a marketingové
komunikace spole¢nosti. Obé firmy, Neoluxor
i Neopalladium, spolu tvofi sit 7 silnych knihku-
pectvi, jejichZ ambici je pokryt potfeby co nejsir-
$iho spektra zdkaznikt. Vzhledem k jiz aspésné
vybudovanému povédomi o znac¢ce Neoluxor se

komunikace vede pod jeji hlavickou. To zahrnuje
sjednoceni loga a postupny pfechod k jednotné
corporate identity i vytvoreni nového claimu.
Akce na podporu prodeje se plinuji celoplosné
ve vSech pobockich a rovnéz jednotlivé komu-
nikacni kanaly respektuji spole¢nou linku. Pied
casem tak doslo ke kompletni vyméné darkovych
poukazii a systémovym zméndm tak, aby bylo
mozné poukdzky prijimat na libovolné pobocce
firmy. Zavedlo se vydavini mési¢niku formou
papirovych taSek rozdavanych ve vSech knih-
kupectvich, ktery zakazniky informuje o novin-
kich, spolecenskych i slevovych akcich. Layout
je vedeny pod hlavickou nového spolecného
loga a do budoucnosti firma pfipravuje vlastni
vérnostni program, kterym se sjednoti benefity
poskytované do této doby nesystematicky. Pak
zUstavd uz ,jen“ corporate design jednotlivych
prodejen, a prerod bude zavrSen.



Paldc knih Palladium v obchodnim centru na N&-
meésti republiky je unikdtni svym interiérem, jehoZ
soucasti jsou archeologické pozistatky ze zbytkd
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Dam ucebnic a knih Cernd Labut nabizi tradicné
nejsirsi sortiment ucebnic pro viechny druhy Skol
- zakladni, stfedni, gymndzia, ucilisté, strednf skoly,
jazykové skoly, vyssi a vyssi odborné skoly.

V prodejndch Neoluxor v OC Chodov, Smichov
a v metru Dejvickd najdou zakaznici Siroky sorti-
ment beletrie, naucné literatury a papirenské zbozi.

Novinky znacky Neoluxor | H‘SS

Novinky na pultech knihkupectvi NEOLUXOR

Anna Gavalda

Mlada fronta, cena 439K¢
Rozdrolené lasky, rodiny rozpadaji-
ci se kvili nudé a opotfebovanosti
a hledajici zpuisob, jak zacit znovu,
po kouskich poztricené $tésti, nova setkani, by-
tosti, které se mijeji, navzijem ovliviiuji, miluji
se, vycitaji si, odpoustéji. To je Zivot v Gavaldi-
né podani. Dalsi z bestsellert svétove proslulé
francouzské spisovatelky, ktery uchvati a pfi-
pomene, Ze lidska existence se sklada z mnoha
kapitol a Stésti z drobnych kousickd.

Universum, cena 699 K¢

KdyZ sledujeme v televizi vrcholny
vykon svétového Sampiona, malo-
kdy jeho uméni opravdu doceni-
me. Jak obtiZné muzZe byt odpalit ten bily micek
pres vrcholky stroma mezi tfemi pise¢nymi
bunkery a vlevo od umélého jezirka? Co mize
byt sloZitého na saltu vzad na izké kladin€ nebo
na skoku o ty¢i? V podani Spickovych sportov-
¢t mohou tyto vykony vypadat velice snadné,
ale skutecnost je docela jina a cilem této knihy
je ukdzat, co obndsi zavod nebo utkini ve vSech
sportech, o kterych je v ni zminka.

NLN, cena 1499 K¢

Dosud nejucelenéjsi pohled na
vznik a pusobeni kniZeci a kralov-
ské dynastie Pfemyslovcti v ceskych

zemich od 9. stoleti po jeji konec na pocitku
14. stoleti véetné historickych okolnosti, kte-
ré predznamenaly vznik ¢eského stitu. Kniha
dile obsahuje podrobnou a mnoha oborovou
analyzu rozvoje ¢eského stitu i jeho pokraco-
vani bezprostfedné po ziniku zakladatelské
dynastie.

# Mlada fronta, cena 599K
. Neuvéfitelnd pravda o nejvétSich
tajemstvich svéta: tajuplné déjiny,
neobycejnd véda, tajemnd mista, Sokujici mate-
matika, obdivuhodna fakta z pfirody. Od DNA
po CIA, od hackerti po mystifikatory, od cesto-
vini v ¢ase po telepatii: to vSe najdete uvnitf
této unikatni a bohaté ilustrované encyklope-
die, zajimavé pro déti i dospélé.

b Fragment, cena 1499 K¢
= Obrazovia publikace Zemé vim
: predstavi prostfednictvim prekras-
nych snimkt a faktograficky nabitého textu,
vybér pfirodnich, historickych a kulturnich
lokalit nasi planety. Naleznete zde i mapy a od-
kazy na vsechny lokality svétového dédictvi

a strucné déjiny programu UNESCO.

Paolo D'Agostini, piedmluva Franco

Zeffirelli, Mlada fronta, cena 1290K¢

Tato kniha neni ani encyklopedi,
ani katalogem, nicméné poskytuje panorama-
ticky pohled na déjiny filmu. Od ¢isté umélec-
kych dél az po kasovni trhaky, které ovlivnily
celou epochu, vytvofily trendy a médu. Dila,

ktera si z mnoha divodi vydobyla misto v pa-
méti miliont lidi. Proto jsou zde zastoupené
i komercni filmy, stejné jako filmy, které zméni-
ly historii, odoldvaji ¢asu a jsou populdrni i pro
dalsi generace.

Norman Mailer

Jota, cena 348K¢

Fotograficka psychohistorie slavné

herecky Marilyn Monroe z roku

1973 tvofi vyjimku mezi mnoha
Zivotopisy této pozoruhodné osobnosti. Jejim
autorem je totiZ renomovany americky spiso-
vatel, novindf a scendrista Norman Mailer, jenz
byl za své literdrni dilo dvakrat odménén Pulit-
ZErovou cenou.

e S paulo Coelho

B Argo, cena 298K¢

V knize Vitéz je sim se slavny bra-
zilsky spisovatel Paulo Coelho vraci
k dulezitym myslenkim ze svych
veledspésnych roméni Jedendct minut a Zihir.
Predklada ¢tenafim romdn plny napéti, vérny
obraz svéta, v némz Zijeme a kde se natolik upi-
name k bohatstvi a uspéchu za kazdou cenu,
Ze mnohdy neslySime, co nam fikd naSe vlastni
srdce.

John Cork, Collin Stutz
Mlada fronta, cena 999K¢
A nejvétsich

Encyklopedie  dvou

znalcti postavy Jamese Bonda spo-
lehlivé nadchne vSechny pocetné fanousky
nesmrtelného agenta 007. Kniha je vybavena
fotografiemi z bondovskych filmu i ze zakulisi
jejich nataceni.

Stephenie Meyerova

Tatran, cena 499 K¢

Stephenie Meyerovd je autorkou
celosvétoveé UspéSné upifi sidgy

Twilight a patfi k nejzajimavéjSim
autorim soucasnosti. Ve svém romanu Hostitel
nam predklada strhujici a nezapomenutelné
dilo o vytrvalosti lasky a o samotné podstaté
toho, co ¢lovéka déla clovekem.

Metafora, cena 1299 K¢
Védét o vSem néco je lepsi nez vé-
dét vSechno jen o nécem. Vse, co

by mél moderni clovék zndt, na-

jdete v encyklopedii Svét kolem nds. Vice nez

2 000 fotografii a jinych vyobrazeni déla z téhle

publikace obrazovou pokladnici védomosti

a pozndni lidstva. Po jejim precteni budete mit

nepochybné opravnény pocit, Ze nyni uz slozi-
tému svétu rozumite o mnoho lépe.

w pro vsechny pfiznivce roman-

ticko-hororové sagy obsahuje

vsechny ctyfi dily v pevné vazbé a s puvodnimi
obalkami.

Stephenie Meyerova
Egmont, cena 1499 K¢
Toto luxusni diarkové vydani
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| umeéni muzZe byt

Muiete pfibliZit sluzbu Art Banking,

kterou Vase banka poskytuje?

Nase poradenska sluzba je tu pro klienty pri-
vitniho bankovnictvi jiZ dva roky. Pfichazeji za
nami ti, ktefi uméni zacinaji sbirat a potfebuji
se v ném zorientovat, stejné jako ti, ktefi jsou
zkuSeni a hledaji jiz néco konkrétniho. Spolu-
pracujeme s ovéfenymi obchodniky s uménim,
experty a institucemi, coZ je, dle mého nizoru,
jedna z hlavnich vyhod na$i sluzby.UZ mno-
hokrit jsem se setkala s tim, Ze klient koupil
u obchodnika bez dobré povésti obraz, ktery
se pozdé€ji prokdzal byt falzem. Stru¢né rece-
no, jde o soubor sluzeb tykajicich se obchodu
s uménim a sbératelstvi. Oblibené jsou také
na$e privatni prohlidky vystav s kuratory ¢i fe-

32

Zajimavy byznys

diteli galerii. Pro lep$i orientaci v oblasti uméni
slouzi také Casopis Art Banking Bulletin, ktery
vydaviame Ctvrtletné. Provozujeme také webové
stranky artbanking.cz.

0 co je mezi vasimi klienty nyni nejvétsi za-
jem, sazka na jistotu, nebo zajem o soucasné
mladé umélce?

Nasi klienti jsou rozhodné velice konzervativni.
Vétsinou se zajimaji o star$i uméni, maximalné
pak o ¢eskou modernu. O zahrani¢ni price jim
nejde témér vabec. V soucasné chvili hledim
obraz pro klienta, ktery si uméni pofizuje viibec
poprvé a dosel k jakémusi kompromisu. Zalibil
se mu mlady malif, student AVU, ktery studuje
u profesora Zdenka Berana v ateliéru klasickych
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malifskych technik. Jeho dila jsou soucasna i kla-
sickd zaroven, urcité jsou vSak velmi autenticka.
Klienta se snazim v jeho rozhodnuti podporo-
vat, tési mé, Ze se pro koupi uméni rozhodl.

Nakolik byl ovlivnén zdjem o investovani

do umeéni v poslednim roce?

Je zfejmé, Ze zajem o koupi uméni obecné klesl
a téméf vsichni obchodnici s uménim pocitili
vEétsi ¢i mensi sniZeni trZeb. Velmi dobfe to bylo
vidét na obratech svétovych auk¢nich domd, vy-
razn€ napf. v oblasti soucasného uméni. Je to ale
docela prirozené. Musime si uvédomit, Ze lidé
si uméni kupuji vétSinou tehdy, kdyzZ neciti Zad-
né financ¢ni ohroZeni a v jinych oblastech jsou
zcela zabezpeceni. Pokud vsak vlidne finan¢ni
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nejistota, uméni se povazuje za nadstandardni
potiebu. A to plati i pro leto$ni rok, ve kterém
se financni situace sbérateltt uméni zhorsila a je-
jich dalsi budoucnost neni uplné jista.

Je uméni vadi krizi vice imunni

nei jiné derivaty?

Néktera obdobi ¢i styly jsou vuci krizi vice
imunni nez jiné. Pfi kazdé krizi” uméleckého
trhu se ukazuje to, co je vlastn€ docela logické.
TotiZ Ze mnohem odoln€jsi viici véemozZnym vy-
kyvim je uméni, které uz toho historicky hodné
zazilo, a presto - nebo prave proto, je stile cené-
no. Kvalita je ovéfovina dlouhodobé. Typickym
prikladem mohou byt napft. dila starych mistrti
¢i moderna. Za dlouhé roky, co je lidé€ sbiraji, se
vybuduje stabilni sbératelskd zikladna s pové-
domim o kvalité a s dobrym vkusem.

Trh se soucasnym uménim, velmi c¢asto ovliv-
nény kritkodobymi moédnimi vlivy & tlaky
galeristt, coZ plati hlavné pro svétovy trh, je
v mnohem sloZitéjsi situaci. Dila vznikld nedav-
no prochdzeji hodnocenim jen po velmi kratkou
dobu. Pro prici mladého umélce mize byt fatal-
ni ztrata zajmu sbératell stejné jako pracovni ¢i
osobni prohra. Pokud bych tedy chtéla investo-
vat do soucasného uméni konzervativné, vsadila
bych na jiZ etablované autory. Poznaji se zejmé-
na podle toho, Ze vystavuji v uznavanych galeri-
ich, a to i samostatné. Monografie o nich pisi ce-
néni historici uméni a v neposledni fad€: cena
dél renomovanych autort neni mald a odpovida
kvalité a renomé umélce. Pokud ale chcete zazit

trochu vice adrenalinu, kupte si praci mladé-
ho autora a sledujte jeho kariéru. Rozhodné je
toto prostiedi mnohem vice osvéZujici! K tomu
Ize dodat jesté jeden zajimavy fakt. Svétovy trh
s uménim se za posledni roky velmi zménil a ob-
liba soucasného uméni $la prudce nahoru. V ro-
ce 2006 byla mezi deseti nejlépe prodivanymi
umélci svéta ¢tvefice povalecnych a soucasnych
autoru a Sest umélct pusobilo v 19. stoleti ¢i na
pocatku 20. stoleti. V roce 2007 to uz bylo pét na
pét a rok 2008 uz byl zcela v reZzii soucasnych ¢i
povalecnych umélcu, kterych bylo osm z deseti.
Je neuvéfitelné, Ze dva z nich jsou dokonce jesté
Ten je navic pouhy padesitnik! V roce 2002 se
v prvni desitce nejlépe prodavanych autort na-
posledy objevil mistr tvofici pfed 19. stoletim
- Petrus Paulus Rubens.

Jaké jsou zasadni rozdily mezi lokdlnim

a zahrani¢nim trhem?

Zakladni rozdil mezi nami a zahrani¢im, a to
nejen v oblasti uméleckého trhu, je Sedesatileté
prerudeni vyvoje. VSude kolem nds vidime, Ze to
byla doba pfili$ dlouhd na to, aby na obrodu spo-
le¢nosti a zménu mysleni lidi stacilo pouhych
dvacet let. Cesky trh za tim svétovym zaostdva,
at uZ jde o zakony, objem prodeji, mentalitu ¢i
vkus kupcti a prodejct. Dlouhd ignorace uméni
minulym rezimem také zpuisobila, Ze lidé nepo-
vazuji uméni za néco dulezitého. Mohou mit
i pocit, Ze je elitifské. Uvédomme si, Ze bézny
Cech téméf nikdy nejde na vystavu, nezajima ho

UniCredit Bank | H‘SS

napf. ani soucasnd architektura. Stejné jsou na
tom i politici, ktefi dle v8eho zaujimaji podobny
postoj. Uméni si dnes pofizuji bud ti, ktefi ho
maji opravdu radi, nebo ti, pro které je to pouhy
symbol spolecenské prestize. Presto véfim, Ze
potomci téchto povrchnéjsich konzumentt uz
budou s uménim zvykli Zit a budou ve sbirani
uméni pokracovat jako v aktivité, kterd jim pfi-
n4si radost a skute¢né obohaceni.

Co se, podle Vas, odehrélo nejzajimavéjsiho
na ceském trhu s uméni nebo v oblasti uméni
v roce 2009?

Pro mé byla letos velkym zaZitkem vystava
Spodni proud v Galerii Rudolfinum, kde mé
zcela nadchli Josef Bolf a a Jonathan Meese,
stejn€ jako spontanni podpora feditele této in-
stituce Petra Nedomy vefejnosti, kdyZ mél byt
za zvlaStnich okolnosti odvoldn. Silnym umé-
leckym zazitkem byla i vystava Jenny Holzer ve
Whitney Museum v New Yorku. Ta se ted’ pfe-
sunula do Fondation Beyeler v Basileji, takZe
ji viele doporucuji. Pro ¢eské umélce je podle
mého dulezité, Ze pribyla dalsi galerie, ktera
vystavovala na zahrani¢nim veletrhu uméni. Po
Hunst Kastner Artworks, ktefi jezdi napf. na
Frieze - letos zde prezentovali dilo Josefa Bolfa,
pfisla Prinz Parger Gallery s uicasti na Berliner
Liste, kde s uspéchem vystavila Pisafika, Pastr-
fidka a Simeru. To jen potvrzuje fakt, Ze mame
nékolik umélcu, ktefi snesou svétovou konku-
renci, jen prorazit ztuhlou vahavost a nejistotu
sbératelti a galeristu.

Aukce sbirky Yves Saint Laurenta a Pierra Bergéra, 23. - 25. 2. 2009, Grand Palais, Pafiz. Uvefejnéno s laskavym dovolenim Christie’s.
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VERIM V HODNOTY,

KTERE PRETRVAJI VEKY

Art Banking je exkluzivni sluzba UniCredit Bank, ktera nabizi klientdm Privatniho bankovnictvi
poradenstvi v oblasti uméni. Nabidku sluzeb mohou vyuZzit nejen milovnici umeéni, ale i zacinajici

Si zkuSeni sbératelé. Osobni pfistup ke klientdm a spoluprace s kvalitnimi odborniky je pro nds
samoziejmosti. www.artbanking.cz, tel.: 224 121 610

¢ UniCredit Bank



Prehlidka luxusu MMOTION

Pro Zeny i muZe, ktefi se rddi nechdvaji oslnit
drahymi kameny, byla urcena prezentace spo-
lec¢nosti Diamonds International Corporation,
jediné ryze ceské spolecnosti, jejimiz hlavnimi
aktivitami jsou vyroba a prodej originilnich dia-
mantovych Sperk, prodej investi¢nich diamanta
a velkoobchod s drahymi kameny. Ty, ktefi maji
casto hlavu v oblacich, zase urcit€ zaujala firma
MAMBA-AIR, vyhradni dovozce ultralehkych
italskych vrtulniki CH-7 Kompress pro Ceskou
republiku, Slovensko a Polsko.
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Ze zivota znacek | H‘SS

/4

jiZ popaté v Praze!

MMOTION slavil 5 let. Prehlidka exkluzivnich automobilovych, motocyklovych a lifesty-
lovyich znacek zaplavila ve dnech 26. 11. - 28. 11. 2009 prostory prazského Veletrzniho
Dpaldce. A protoZe narozeniny se maji oslavit ve velkolepém stylu, prichystali organizdtori

pro nduvstévniky opravdové lahiidky!

V minulych letech byla k videni plejada hvézdnych znacek, které ohromouvaly nejen svym
origindlnim vzhledem a vykonem, ale také cenou. At uz slo o automobily, motocykly,
elektroniku ¢i pohddkové svatebni Saty - podnétii k prijemnému snéni bylo skutecné ne-
spocet. Nebylo tomu jinak ani letos. Nejen obvykly vysoky standard, ale rovnéz tizasnd
prekvapent cekala na zdjemce letosniho jubilejniho rocniku.

Na zemi mohli klidné zstat navstévnici, které
zaujala hi-tech jizdni kola od firmy Specialized.
Po nirocné jizdé by se kazdopidné pfijemné
odpocivalo diky spolecnosti Aquamarine Spa,
prednimu importérovi balneo a wellness feSeni.

Spolecnost Sotheby’s International Realty® zase
nabizela luxusni bydleni na miru. Ti zasaZeni
financni krizi, se mohli poradit s experty z fi-
nan¢niho dstavu Privatbanka!

Kromé véhlasnych znacek jako jsou Aston Mar-
tin, Bentley, Lamborghini, Infinity, Jaguar, se
letos opét predstavily novinky od Ferrari a Ma-
serati. Navstévniky oslfiovalo Ferrari California,
Maserati GranTurismo S Automatic a Maserati
Quattroporte Sport GT S.

Zvlast letos si Zeny ve Veletrznim palaci prisly na
své - soucasné s prehlidkou luxusniho zbozi totiz
probihal MediArt Prague 2009, veletrh plastické
a estetické chirurgie a také komplex vybérovych
vystav. moderniho designu, nabytku a svitidel
art&interior.

Nabidka vystavovanych znacek byla opravdu Si-
roka. Porsche ani luxusni $aty jste si kupovat ne-
museli. Ale pohled na né je prece tak krasny!
Vice informaci naleznete na www.mmotion.cz.
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Ocenéni Ceskych
Podnikatelek 2009

Zakladatelé projektu Agentura Helas a Mazars vyhlsily vitézky soutéie Ocenéni Ceskych
Podnikatelek - OCP. Ze 17ti spolecnosti, které se dostaly do nejuzsiho findle, byly vybrany ty,
které dosahly nejlepsiho bodového ohodnoceni.
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Vitézky (zleva) - llona Kejklickova, Marta Slanska, Helena Mikulinovd a Jana Erbova

V kategorii mala firma zvitézila pani Ing. Jana
Erbova a spolecnost AC-T servis spol. s.r.o., Pra-
ha.

V kategorii stfedni spolec¢nost zvitézila pani
Marta Slanska se spolecnosti MAXIMA REALI-
TY, s.r.o., Praha.

V kategorii velka spolecnost zvitézila pani
Ing. Helena Mikulinova se spole¢nosti Callis
Inter s.r.0., Zlin

Cenu Ceské spofitelny - Vyjimecna podni-
katelka ziskala pani PaedDr. Ilona Kejklickova,
Ph.D. a jeji Soukroma klinika LOGO s.r.0., Brno

Ucastnikem soutéZe miiZe byt pouze osoba,
ktera spliiuje tfi zdkladni kritéria: osoba je
Cesky obcan - Zena, je 100% majitelkou spolec-

nosti a jeji spolecnost byla zaloZena nejpozdéji
k 1. lednu 2005. Do sout€Ze muze byt ceskd
podnikatelka nominovina pfedevsim na zikla-
dé financni analyzy vefejné dostupnych tdaji
zpracovanych odbornym garantem.

Soutéz je zcela nezivisla diky exaktné méfritel-
nym ekonomickym parametrim monitoruji-
cim hospodareni spole¢nosti po dobu nékoli-
ka let. Tuto nezdvislost zarucuje mimo jiné také
odborny garant soutéZe. Pro letosni rok se jim
stala akciova spolecnost CCB - Czech Credit
Bureau, kterd dodava feSeni pro credit risk,
nastroje pro ratingovd/scoringova hodnoceni
raznych typa subjektt a obchodni informace
o firmich.

3M to ma ,v kapse”
MPro120. Necekejte nic velkého...

. — ..I.I!I

Divize Komercni grafiky a projek¢ni techniky
spolecnosti 3M Cesko ma v kapse dalsi prven-
stvi. Pfichazi totiz na trh s novou generaci ka-
pesniho datového projektoru MPro120. Pro-
jektor MPro120 pfinasi zcela nové moznosti
digitdlni projekce: minimélni rozméry (120
x 60 x 24 mm), diraz na design, prekvapivou
svitivost, kompatibilitu a dlouhou Zivotnost
baterie (az 240 minut souvislého sledovani
bez nutnosti byt pripojen do sit€).
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Cilovou skupinou pro MPro120 i marketingovou
podporu budou korporace (vyuZitijako klientské
darky nebo pro promo akce) a kone¢ni uzivatelé
- milovnici technickych novinek, fotografové,
mladi lidé, obchodnici ¢i lektofi, ktefi potrebuji
kdykoliv a kdekoliv prezentovat své myslenky ¢i
zaméry. Kapesni projektor MPro120 od spolec-
nosti 3M otevird novy svét prilezitosti pro lidi,
ktefi chtéji prezentovat a sdilet digitalni obsah.
Kdekoli a kdykoli.

PUMA®
pfipravuje

svuj prvni
mobilni telefon

Ve druhé ctvrtiné pristiho roku se dockime
prvniho telefonu znacky PUMA. Firma podepsa-
la licencni dohodu s francouzskym vyrobcem
mobilnich telefonti Sagem a spolu vytvori prvni
mobilni PUMA telefon. Spojeni jedné z nejvétSich
sportlifestylovych znacek na svété a prvotfidnich
technologii francouzské znacky slibuji zajimavy
vysledek. Dalsi licencni spoluprice uz funguje
nékolik let i na poli dalSich produkti, jako jsou
bryle, hodinky, jizdni kola, ale i spodni pradlo.

Lady Wine Club
S programem
= 7
Zeny vinu-

7 v 7
VINno Zenam
21. fijna 2009 se v Palici Aventin v Praze uskutec-
nilo za pfitomnosti Cestnych ¢lenek klubu here¢-
ky Dasi Blahové, sopranistky Andrey Kalivodové,
rezisérky Dagmar Pruchové a vice jak 70 spo-
kojenych Zen prvni klubové setkdni Lady Wine
Clubu. Klubové setkdni nabidlo Zenim setkdni

s vinem propojené doteky vytvarného i hudeb-
niho uméni a soucasné umoznilo ziskavat nové

pritelkyné i informace.

Prezidentka klubu Doc. PhDrjitka Vysekalova, Ph.D.
s heretkou Da3ou Bldhovou.



[eny vs. MUZi?
V-mode je to
vsechno jinak!

Inspirace povalecnou médou ndvrhérky Coco
Chanel, ktera prosazovdnim panského stylu
zpUsobila ve své ére doslova revoluci, se proje-
vila v kolekci Lady Charmante z nabidky OP Pro-
stéjov. Nova kolekce dokazuje, Ze neslucitelné
sloucit Ize.

Je predevsim zajimavé, kterak sis pinskym a ryze
Zenskym glamour stylem pohrava. Netradi¢nim
je i zptisob, jakym je kombinuje a jak jejich prvky
napadité prolina. Na kolekci Lady Charmante od
OP Prostéjov mé bavi hra matu s leskem, neméné
hravé vrstveni, to, jak naklada s raznymi délkami.
Ocenuji i atraktivni materidly od italskych, $pa-
nélskych a francouzskych vyrobct. Reliéf tkanin
umocnuje kyZenou dramati¢nost, jenz k femme
fatale nalezi,“ soudi medialné popularni kriticka
Frantiska Cizkova.

Ze Zivota znacek | HS

Beneficni koncert Linky bezpedi

Benefice Linky bezpeti aneb Koncert plny jednicek, ktery vysilala CT1 v piimém prenosu z divadla
Palace koncem fijna, prinesl Lince bezpeti narozeninovy darek ve vysi 3 654 660 korun.

K 15. narozenindm poslali divici CT1 DMS
ve vys$i 1 077 330 korun. Nadace O2, ktera je
generalnim partnerem SdruZeni Linka bez-
peci a soucasné€ byla generdlnim partnerem
koncertu, vytézek ze zaslanych DMS navysila
o stejnou sumu. Reditelka Nadace O2 Ivana
Satrova predala navic Lince bezpedi Sek ve
vysi 1,5 milionu korun.

Béhem historicky prvniho slavnostniho be-
neficniho koncertu SdruZeni Linka bezpeci
(SLB) vystoupila celd fada vyznamnych osob-
nosti. Kromé dlouhodobych patronti Richarda
Krajca a Pavla Sporcla, pfili s narozeninovou
gratulaci Jarek Nohavica, Ewa Farna, Hana Ro-
binson, Tana Vilhemova, manZelé Elen a Ale$
Valentovi, Jolana Voldidnova a Markéta Hrube-
Sova.

Na Lince bezpeci bylo v pribéhu fijna pfija-
to osmi miliénté dovolani. Nejvice dovolani na
Linku bezpeci se dlouhodobé tyka rodinnych
vztahu, v poslednich letech roste pocet zavaz-
nych hovort, naptiklad na téma sebeposkozo-
vani nebo sebevrazedné tendence.

Sdruzeni Linka bezpeci a jeho projekty lze
podpofit i nadile a to bud finan¢nim pfispév-

kem na cislo uctu 888 777 444/0300 nebo
prostfednictvim dircovské SMS ve tvaru DMS
LINKABEZPECI nebo ro¢ni prispévek ve tvaru
DMS ROK LINKABEZPECI na ¢islo 87777. Cena
DMS je 30 korun, na ticet SLB ptijde 27 korun.

Vsem, ktefi se podileli a podileji na pomoci
détem SLB dékuje!

Landis se svymi vyjimecnymi
sperky v nové prodejné ,pavlovski”

Prvni fijnovy den byl také prvnim dnem otevieni nové prodejny Sperkt a hodinek “pavlovski”
v Dlouhé ulici na Starém Mésté Prahy, kterd uvadi na trh luxusni znacky z celého svéta. Obchod
pildkd ndvstévniky samoziejmé predevsim diky zajimavym kolekcim Sperkd dovezenych fir-

mou Landis.

‘5-

V prodejné ,pavlovski“ jsou nabizeny Sperky
znaCky MISAKI pochizejici z Monaca a TOS-
COW z Austrilie. Sperky téchto znacek jsou
vyjimecné pro svou kreativitu a moderni inter-

Nas3e firma se zabyva cateringem iz od roku 2000. B&2né realizujeme koktejly, bankety, rauty,

&iSe vina. Pfevdznd &ést akei probihd v Divadle na Vinohradech, Stétni Opefe Praha, Nérodnim

a Stavovském divadle. Rozhodné& viak pro nds neni problém realizovat catering kdekoliv.

4P Vase spokojenost je nasim uspéchem

Tel.: 261 215 813 | e-mail: nazavisti@volny.cz | www.cateringnazavisti.cz

pretaci perlovych $perkd, ale jsou také v nabid-
ce v klasickém pojeti, které elegantné ovlivni
vzhled kazdé Zeny.

Lancaster je dalsi znacka, kterd muiZe potésit
nejednoho milovnika ¢i milovnici luxusnich
hodinek i s diamanty - do spolec¢nosti, stejné
tak pro volny cas.

Kolekce Kidou z Francie, ve stfibie, ve Zlu-
tém i v bilém zlaté€ je v kombinaci s diamanty
i jinymi drahokamy, jednotlivé ¢i v sadé s na-
hrdelnikem a naramkem pro nejmensi, a to od
batolat az po Skolaky. Ani rodice malych zakaz-
nikd nepfijdou zkritka. Didfe, porceldn a jiné
dirky jist€ potési nejednu maminku ¢i tatinka.
Cast produktd je k vidéni na www.landis.cz.
Vice obchodu ,pavlovski“ se doctete v rubrice
Interiéry.

Brands@ 37
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Vanocni vecirek s aristokratickou noblesou

Stylovy vanocni vetirek na Chateau Mcely muze z kazdoro¢ni nudné povinnosti udélat nezapomenutelnou udalost. Noblesni zamecké prostredi s paso-
bivou adventni vyzdobou, prvotfidni sluzby, Spickova gastronomie v kombinaci s tichou zimni scenérii Svatojifského lesa.... Asi neexistuje mnoho lepsich
mist pro klidné setkdni $éft firmy se zaméstnanci, bilancovani uplynulého roku nebo planovani budoucich aktivit s kolegy i prateli.

a restaurace Piano Nobile, a zcela nerusené si tak
vychutnat vanoc¢ni setkdni.

Chateau Mcely nabizi také Vanoc¢ni darkové cer-
tifikaty - origindlni podékovani zaméstnanctim,
kolegiim nebo pratelim. Darkem je jedinec¢ny za-
Zitek: aristokraticky ¢ajovy dychanek, blahoddrna
masiz v zameckych laznich, obéd s projizdkou
v kocare, romanticky vikend... nebo dalsi lahtudky
z neobycejné nabidky sluzeb Chateau Mcely.

Pro vanoc¢ni vecefi nebo obéd Ize vyuzit soukromi
nékterého ze zdejSich reprezentativnich sild. Sou-
casti nabidky je uvitaci vano¢ni koktejl podavany
na zameckém patiu uprostfed anglického parku,
4-chodové vanocni labuznické menu (nebo rau-
tova variace) pfipravené ve vyhlaSené restauraci
Piano Nobile, prohlidka zimku, a jako mild vzpo-
minka direk a spolecna fotografie. Dokonaly zizi-

tek mohou umocnit jesté dalsi nabizené aktivity,
napf. pousténi létajicich pfini ¢i lukostielba v par-
ku, alchymistickd lekce nebo pozorovani hvézd ze
stfesni observatofe Chateau Mcely. Na zimku je
samoziejmé mozné také prenocovat v nékterém
z puvabnych pokoji a apartmant. VEtsi firmy ¢i
spolecnosti si mohou exkluzivné pronajmout
cely zimek, vcetné prilehlého anglického parku

Exkluzivni limitovana edice ,Charity” od firmy Tchibo

Svétoznamé hvézdy jako George Clooney, Robbie Williams a Coldplay vytvorily ,,symboly nadéje pro 21. stoleti” v ramci kampané , Whatever It Takes”.

LAll you need is Love* (,VSe, co potiebujes, je liska“) zni poselstvi popové
hvézdy Robbieho Williamse, stylizované velkymi pismeny na médni platéné
tasce z exkluzivni kolekce ,Charity“ od firmy Tchibo.

Mezinarodni hvézdy z oblasti mody, filmu, hudby, sportu, ale také spiso-
vatel€ a lauredti Nobelovy ceny se zacastnily kampané ,Whatever It Takes*
a vytvoftily své€ osobni poselstvi, vlastni portrét a nezaménitelné umeélecké
dilo jakoZto symbol nadéje pro 21.stoleti. Vedle tasky s motivem Robbieho
jsou v nabidce i ¢tyfi origindlni tricka s potiskem od George Clooneyho,

38

Wolfganga Joopa, Phila Collinse a skupiny Coldplay, avantgardni $ila s moti-
vem od Donny Karan a panské boxerky s nimétem od Georgio Armaniho.

Vyrobky kolekce ,Charity“ budou v prodeji od konce listopadu vyhrad-
né v kamennych obchodech Tchibo a online na strinkich www.tchibo.cz.
Tchibo vénuje minimaln€ 120.000 Euro z vytéZzku kolekce ve prospéch na-
dace ,21st Century Leaders Foundation®, kterd je pouZije pro rtizné projek-
ty mezindrodni pomoci, zaméfené zejména na boj s chudobou a zachovini
zivotniho prostfedi. Tyto projekty vybraly sv€toznamé hvézdy osobné. Patfi
k nim napfiklad Nelson Mandela Children s Fund, Lifebeat, Trade Plus Aid
a UNICEF. Ke kazdému vyrobku kolekce je pfiloZen certifikit podepsany
konkrétnim umélcem, potvrzujici, Ze toto umélecké dilo bylo vyrobeno vy-
Iucné pro projekt ,Whatever It Takes*.




4U Store |aka zakazniky na super
modu a na ,Den s Leosem”

Obchody 4U Store nabizeji moznost vyhrat
nejen vouchery na nakup obleceni, ale piede-
vsim hlavni vyhru ,Den s Leosem Maresem”.
Zah3jeni soutéze, kterd potrva do konce roku,
probéhlo 9. 10. 2009 na diskotéce CaribiC v Br-
né, kde Leos Mares soutéi s plnou paradou
odstartoval. Pfizval si tanecni skupinu Deep
Skillz Drew a ta predvedla dech berouci tane¢-
ni modni prehlidku obleceni Blend, Broadway
a SCOTCH&SODA. Tanetnici pojali piehlidku
profesiondlné a béhem tance zvladali nékteré
kousky obleceni i svléknout. Prijemnym pre-
kvapenim pro pfichozi na startovaci vecer byla
tricka 4U Store, kterd Stastlivci v prabéhu ve-
Cera ziskali a Leos se jim na né podepsal.

Leo$ patii mezi ty, ktefi maji ke svym fanous-
kam blizko a uZije si kazdou nevSedni pfileZi-
tost. ,Den s vyhercem si hodlam pofadné uzit
i ja! Program pro vyherce je vlastné vyhrou
i pro mé, protoZe jinak mi na zibavu moc ¢asu

/7. 10% SLEVA NA POBYTY

V MARIANSKYCH LAZNiCH

Maguienbaduu.lm

R & SPA HOTELS
DANUBIUS HOTELS GROUP

3x ubytovani, 2x polopenze

1x slavnosti vecere pfi svickach se
sklenickou sektu

1x osvézujici ndpoj

lé¢ebné procedury: 1x ¢astecna masaz,
1x parafinovy zabal rukou, 1x mineralni
koupel se suchym zébalem, 1x sucha
plynova koupel CO,, volny vstup do

nezbyva. Vyherce vezmu na ranni vysilini do
radia a kromé dobrého obédu nis cekaji adre-
nalinové jizdy po boku profesiondlnich pilott.
Vitézi pak vyberu obleceni ve 4U Store. V modé

a stylingu se vyZzivam, tak se nesmirné t€sim!“

Pro nas casopis Leos zodpovédél otizku, jaky
piibéh ho spojil se znackou 4U Store? ,UZ div-
no pfede mnou s ni spolupracovali moji idolo-
vé - Tézky Pokondr a kdyZ jsem potom nastou-
pil do Evropy 2, tak jsem spolupraci prevzal.
Ale nemusel mé nikdo nutit. Obleceni 4U Store
se mi prosté libi, padne mi a kupuji ho rad. To
je stejné jako s kiny nebo restauracemi - do
nékterych nikdo nechodi a jinde to ,prosté je*.
Je to nevysvétlitelné, neuchopitelné a ani rekla-
mou nenahraditelné.”

Na otdzku, zda ma Leos néjaké konkrétni oble-
¢eni, které si od znacky oblibil, okamzité odpo-
védél dziny s kSandami. , Libi se mi, sedi mi a uz
jsem si koupil ty samé podruhé.”

AAAK

ve formé bufetu

@

Marienbad !

KUR & SPA HOTELS
DANUBIUS HOTELS GROUP

3x vecefe formou bufetu
1x klasickd masaz ¢aste¢na
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Vyhlaseni soutéze
MARKETER
ROKU 2009

Prezidium Ceské marketingové spolecnosti
vyhlasuje na zdkladé uspésného vyhodnoceni
minulych rocnikd soutéze Marketér roku dalsi
kolo ocenéni vyznacnych pracovniki v marke-
tingu pro rok 2009.

Vyhlaseni soutée prezidentkou spolecnosti
doc. PhDr. Jitkou Vysekalovou, Ph.D. a vicepreziden-
tem prof. Ing. Gustavem Tomkem, DrSc.

Cilem soutéze Marketér roku 2009 je opét vybér
osobnosti, které se podileji na uspésném rozvoji
vlastni firmy ¢i instituce, i na rozvoji marketingu
vSeobecné.

Hodnocenim bude povéfena hodnotitelska
komise jmenovand predsednictvem Ceské mar-
ketingové spolecnosti. Podle zkuSenosti z mi-
nulych ro¢niki bude vedle hlavniho cestného
titulu Marketér roku udélen titul, podle zvazeni
hodnotitelské komise, i zaslouZilym osobnostem
v marketingu specificky zamérenych oblasti, jako
je poradenska cinnost, véda a vyzkum, vystavnic-
tvi, neziskové organizace apod. Vysledky budou
zverejnény v kvétnu 2010.

Termin podini prihlaSky do soutéZe Marketér
roku 2009 je 23. duben 2010

Navrhy na kandidaty ze vSech odvétvi naseho
hospodarského Zivota i z teoretické marketingo-
vé fronty je mozné posilat na poradatele soutéze
- Ceskou marketingovou spole¢nost, Novotného
lavka 5, 110 00 Praha 1.

Blizsi informace na www.cms-cma.cz

INZERCE

ADVENT
V MARIANSKYCH LAZNIiCH

LAZENSKY HOTEL NOVE LAZNE*****

+ 3x ubytovani s bohatou snidani

- volny vstup do historickych Rimskych
lazni se 3 bazény, whirlpoolem, saunou,
sanariem a parni lazni
Bonus: 1x adventni odpoledne

hotelového bazénu, whirlpoolu a sauny.

Cena za osobu ve dvoulizkovém pokoji kat. Superior:
Pavodni cena: 4 470 K&. Priplatek za jednolUzkovy pokoj: 450 K¢ za osobu a noc.

Dalsi zvyhodnéné pobyty, darkové balicky a benefity pro zaméstnance na www.marienbad.cz

Villa Butterfly, Hlavni 655, 353 01 Marianské Lazné

Tel.: 354 654 111, E-mail: villabutterfly@badmarienbad.cz www.marien bad.cz

1x mineralni koupel
1x sucha plynova koupel CO,

s vanocnim cukrovim a svafenym vinem
v hotelovém lobby baru, 1x darek

Vanocni jarmark na kolonadé 4.12. - 6.12.2009

Cena za osobu ve dvoultizkovém pokoji kat. Superior Plus: 6 510K¢
Platnost: 1.12. - 22.12.2009
Dalsi atraktivni nabidky a darkové balicky na www.marienbad.cz

Nové Lazné, Reitenbergerova 53, 353 01 Marianské Lazné

Tel.: 354 644 111, E-mail: novelazne@badmarienbad.cz WWW-marlenbad-CZ



ESTEE LAUDER

Butiky Estée Lauder

Estée Lauder, Zelezn4 18, Praha 1, tel: 224 232 023

Estée Lauder, Metropole Zli¢in, Revnicka 1, Praha 5, tel: 257 951 946
Estée Lauder, Palladium, nam. Republiky 1, Praha 1, tel: 225 771 120

Moét Hennessy
Gurmetum v OC Novy Smichov
Kratochvilovci v OC Palladium
www.drinks24.cz

v

G ANT

Palladium Praha, nam. Republiky 1, 110 00 Praha 1 « Myslbek Man,
Na Pfikopé 19/21, 117 19 Praha 1 < Myslbek Home, Na Prikopé
19/21, 117 19 Praha 1 ¢ Gant Kids Palac Flora, Vinohradska 149,
130 00 Praha 3 « Zlaté Jablko Zlin, OC Zlaté Jablko, Namésti Miru
174, 760 01 Zlin * Sestka, Fajtlova 1090/1, 161 00 Praha 6 « Letiia-
ny, Veselskd 663, 199 00 Praha 9 s Zli¢in, Revnicki 1, 155 21 Praha
5  Flora, Vinohradska 151, 130 00 Praha 3 * Myslbek Woman, Na
Prikopé 19/21, 117 19 Praha 1 * Gant Olympia Brno, U Dalnice 777,
664 42 Modfice ¢ AFI Palace Pardubice, Masarykovo nimésti 2799,
530 02 Pardubice ¢ Karlovy Vary, Zahradni 35, 360 01 Karlovy
Vary ¢ Chodov, Roztylska 2321, 148 00 Praha 4 « Ceské Budéjovi-
ce, Namésti Premysla Otakara II, 370 01 Ceské Budé&jovice » Novy
Smichov, Plzefiska 8, 150 00 Praha 5 ¢ Pankrac, Arkady Pankrac,
Na Pankrici 86, 140 00 Praha

marantz

Prodejci dvou nejvyssich fad - Legendary set a Premium:
Ceské Budéjovice - ELLEX * Nouzov - M. Dvoidk

Prodejci nejvyssi frady Premium:

Praha - Basysnet Chodov ¢ Praha - ERBA ¢ Praha - Reaktor Stu-
dio * Praha - EGO -« Liberec - Hifibazar * Plzeni - BS Technik
Pribram - Prot6n Special « Otrokovice - PP Hifi * Brno - Basysnet
Futurum ¢ Brno - Jasyko ¢ Olomouc - Oltech

Dalsi prodejci na
http://marantz-hifi.cz/prodejci.htm

[ ]
Olympia
Nikupni a zabavni centrum Olympia Brno,
U Dalnice 777, 664 42 Modfice

Inackové prodejny

steilmann APANAGE STONES

Praha

STONES - panskd mdda, Praha 1, 28. fijna 2, tel.: 224 237 732 « Steilmann
- OD Kotva - dimskd a pinskd moéda, Praha 1, Nim. Republiky 8, tel.:
226299 232 « Steilmann - Cernd riZe - dimskd méda, Praha 1, Na Pfikopé
12, tel.: 221 014 602 « Steilmann - OC Chodov - dimska a panskd moda, Pra-
ha 4, Roztylskd 2321, tel.: 272 075 220 ¢ Steilmann - Arkady Pankrac - dim-
ska a panska moda, Praha 4, Na Pankrici 86, tel..226 299 264 « STONES
-NC Metropole Zli¢in - pinskd moda, Praha 5, Revnick4 1, tel.: 226 082 255
» APANAGE - NC Metropole Zli¢in - dimsk4d moéda, Praha 5, Revnicki 1,
tel.: 226 082 256 ¢ Steilmann CCM - ddmskd a pinskd méda, Praha 9, Chlu-
mecka 765, tel.: 281 918 141 ¢ Steilmann - OC Eden - dimskd mdda, Praha
10, Vrsovicka 1527, tel.: 272 731 975  Steilmann - Factory Outlet - dimska
a panskad méda, Cestlice, Obchodni 126, tel.: 226 299 103

Brno

Steilmann - NC Futurum - ddmska a panskd moda,

Videriska 100, tel.: 547 213 182 » Steilmann - Galerie Vafikovka
- damska a panskd moda, Ve Vatikovce 1, tel.:543 254 204

Ceské Budéjovice: Steilmann - NC IGY - ddmsk4 a panskd moda,
Prazskd 24/1247, tel.: 387 203 218

Liberec: Steilmann - OC NISA - dimsk4 a panskd moda,
Ceské mlddeZe 456, tel.: 226 299 273

Mlada Boleslav: Steilmann - Olympia Mlad4 Boleslav -
damska a panska moda, Jicinska 1350/111, tel.: 326 396 273

Olomouc: Steilmann - OSC Olomouc City - dimska a pinski méda,
Prazska 41, tel.: 585 710 712

0Ostrava: Steilmann - NC Futurum - dimska a panskd moda,
Novinaiska 6a/3178, tel.: 596 617 570

Pardubice:
Steilmann - OC Palac Pardubice - dimsk4 a pinska moda,
Masarykovo nam.1484, tel.: 226 299 279

Plzei:

Steilmann - Olympia Plzen - dimska a panska moda,
Pisecka 972/1, tel.: 377 970 018

Pisek:

Steilmann - dimskd moda, Cechova 449, tel.: 387 203 218
Teplice:

Steilmann - OC Olympia - dimska a panska moda,
Srbicka 464, tel.: 226 299 281

Zlin:

Steilmann - OZC Zlaté jablko - dimska a panskd moda,
Namésti Miru 174, tel.: 577 012 790

Knihkupectvi Novy Smichov

Plzeniska 8, 150 00, Praha 5
telefon: 296 110 552-553 « fax: 296 110 550
email: novysmichov@neoluxor.cz

Dam uéebnic a knih €erna labut
Na porici 25, 110 00, Praha 1
telefon: beletrie 724 027 598, 296 110 704

Palac knih Luxor

Viclavské nimésti 41, 110 00, Praha 1
telefon: 296 110 372, 296 110 351
fax: 296 110 332

email: info@neoluxor.cz

fax: 296 504 344

Knihkupectvi Dejvicka

Vestibul metra A - Dejvickd, 160 00, Praha 6
telefon: 296 110 601 « fax: 224 310 129
email: dejvicka@neoluxor.cz

Knihkupectvi Chodov

Nikupni centrum Chodov, 140 00, Praha 4
telefon: beletrie: 296 110 750 -752
email: infochodov@neoluxor.cz

Paldc knih Palladium

Nimésti Republiky 1, 110 00 Praha 1
telefon:

historie, uméni 296 110 100

odborné knihy 296 110 101

beletrie, mapy 296 110 102

email: infoneopalladium@neoluxor.cz

email: cernalabut@neoluxor.cz,
cernalabutbeletrie@neoluxor.cz

Knihkupectvi Hlavni nadrazi
Hlavni nadrazi, Wilsonova 8,
Praha 2 - Nové Mésto

telefon/fax: 972 241 926

296 110 407

email: hlavninadrazi@neoluxor.cz

Seznam inzerce: CATERING NA ZAVISTI « DEKOR * K BREWERY TRADE ¢ LAZENSKY HOTEL NOVE LAZNE « VILLA BUTTERFLY
+ MEDIA CONTROL CZ « MOET HENNESSY CZECH REPUBLIC « PALAC FLORA « ROZHODCI SOUD + SOLITER « SOMERSTON OLYMPIA CZ
o GANT CZECH REPUBLIC ¢ STEILMANN PRAHA ¢ STORY DESIGN » UNICREDIT BANK
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