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Editorial | HE

Pribéhy inspiruji.

MoZni pravé v dneSni dobé€ je fajn si pfecist, Ze to ¢i ono slavné impérium mélo také obdobi, kdy fesilo
existencni problémy. Ale dileZité bylo se nevzdat, protoze ,Clovék se neutopi proto, Ze se ponoftil, ale proto,
Ze zustal pod vodou“ (Paulo Coelho).

Snad jiZ brzo pomine ten pesimismus a skepse mezi lidmi, které se jako virus $ifily od zacitku letoSniho
roku ceskou zemi, protoZe ,Nikdo nezakopavd o hory, jsou to malé kaminky, které zptsobuji zaSkobrtnuti.
Vyhneme-li se kamentim na cesté, zjistime, Ze jsme prekonali horu®.

Chceme Vam na naSich strankdch pfiniSet pfib€hy znacek nejen svétovych jmen, ale také naSe znacky, jejichZ
pfibéh je stary tfeba jen 20 let. Chceme, aby si Ctendfi nebo i ti, o kterych piSeme, uvédomovali, Ze jiZ také néco
vybudovali, i kdyZ se Ctyficetiletym zpoZdénim. Nasi snahou je prostfednictvim pfibéht probouzet ¢eskou
hrdost na ¢eské znacky, protoZe to nam stile chybi. Po revoluci jsme od nasich zapadnich sousedii pomérné
rychle okoukali, napodobili a mnohdy predcili design, interi€éry nebo reklamu, ale co nam stile chybi, je pravé
ta hrdost na ¢es$stvi, na ceskou znacku. A Ze jich mime! Nékteré jsou dokonce vice uznavané ve svété nez u nis
doma. Vyhleddvame takové pribéhy, protoZe kdo si pfib€h precte, jeho dalsi setkini se znackou se ponese jiz
v tom duchu, Ze znacku dobfe znd a ma k ni néjaky vztah.

Mluvivam pfirozhovorech s lidmi, ktefi méli to Stésti, Ze pfibch jejich otcti, dédeck ¢i pradédeck je Ctendfsky
zajimavy. My, co jsme $tésti a moZnost pokracovat v néjaké rodinné tradici neméli, snime jisté alespoil o tom, Ze
tfeba jednou bude nas pfibéh vypravét ns vauk nebo pravnucka.

Muj tatinek mi jednou napsal na listek na pracovni sttl jednu pravdu: KdyZ néco skute¢né chceme, tak toho
opravdu jednou dosihneme. Listecek mam v Supliku schovany dodnes, a i kdyZ se tatinka uZ nemohu zeptat,
odkud citat mél a kdo ho fekl, neni to na tom nakonec to podstatné. DtlleZité je, abych jednou mohla vypravét

- ano, tehdy jsem toho skutec¢né chtéla dosahnout.

Pfeji Vam hodné Stésti a téch ndhod, diky nimZ se jiné znacky pfed tou Vasi staly znimymi

Blanka Bukouvskd
Séfredaktorka Brands&STORIES
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»,Kdo si piecte piibéh znacky,
zapamatuje si ho.

Ke znaice si utvofi vztah ™
a zacne ji vyhledavat.”

0dborny casopis o znackach,
konceptech obchodid
a in-store komunikaci
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H‘;S | Pfib¢h znacky Petrof

Jak ovlddnout zvuk strun? Drnkat nebo uderit? - tdhla se stredovékem zvidavd otdzka. Odpoved piisla az roku 1711, kdy Padovan

Bartolomeo Cristofori nahradil pera i Rovové jazycky kladivky busicimi na struny, oddélil kladivka od Rldvesovych tahel a predstavil

svetu proni klavir. Jiz po 153 letech, tedy v roce 1864, vyrobil ve vychodoceské metropoli Hradci Krdlové své proni kiidlo Antonin Petrof.

Zacala novd historie ve vyrobé mistrovskych hudebnich ndstrojii.

Cesta peti generacl
rodu

Nejstar$i znamy a ovéfeny prapfedek Martin
Pietrov (v nékterych pramenech uvddén jako
Pietroff) Zil v Cechach jiz v druhé poloviné 18.
stoleti. Pochézel z Ruska, konkrétné ze sibifské-
ho Tomska. Zivil se voskatstvim a mél dva syny
- Antonina (* 1774) a Frantiska (* 1784). Cesta
k budoucimu zakladateli firmy PETROF vedla od
druhorozeného Frantiska, ktery pusobil v mis-
t€ svého rodisté jako tesaf. Byl otcem péti déti,
z nichZ prvorozeny Jan, narozeny roku 1800, se
vyucil truhlifem. Vychoval osm déti, mimo jiné
i druhorozeného syna, ktery spatfil svétlo svéta
15.8. 1839 a dostal jméno Antonin. Kdo by tehdy
tusil, jak proslulym se jméno Petrof zanedlouho
stane!

Stejn€ jako otec ucil se i Antonin Petrof truhldi-
skému uméni v otcové dilné a roku 1856 ziskal
vysvédceni ,ucednika pocestného cechu truh-
lafského*, v némz se mimo jiné pise, Ze zasluhuje
prvni klas z prospéchu, nebot ,...do nafizenych
nedé€lnich opakovacich hodin pilné chodil,
v mravech se dobfe zachoval a pfedepsanym

pfedmétim se naudil ...“ Co vSak pfim€lo mla-
dého truhlarského ucné zasvétit Zivot hudebnim
nastrojim? Je pravdépodobné, Ze mu vyrazné
napomohla vSudypfitomnd nahoda, kterd uz toli-
krat zménila od zakladu osudy lidi. Jednoho dne
pry Antonin dostal tkol opravit stary nabytek.
Vydal se tedy k fediteli ktiru, aby si kusy nabytku
prohlédl, a vtom upoutal jeho pozornost moder-
ni hudebni néstroj - klavir.

Dukladné si ndstroj prohliZel a kladl mnoho zvi-
davych otazek, jez mohly formovat jeho pozdé;jsi
rozhodovani. Antonin Petrof si uvédomil fakt, Ze
rozsifeni klavirt, jez se stavaly ve vyssich spole-
censkych vrstvach stile vétsi modou, brini prede-
vsim jejich omezena dostupnost, nebot v celych

Cechich neni Zidného vyrobce, a néstroje se tu-
diz museji dovazet kofiskymi povozy az z Vidné.

Antonin Petrof

Antonintiv stryc Josef Heitzman Zijici ve Vid-
ni se shodou okolnosti zabyval vyrobou pian.
a neni proto divu, Ze Antonin vyuZil nabizené
prilezitosti a stryce pozidal o moZnost nastou-
pit do jeho podniku jako ucednik. Také rodice
souhlasili a primluvili se za syna, ackoli jej velice
neradi poustéli do svéta. Stryc Heitzman ucné
pfijal a Stastny Antonin otci pfi tézkém louce-
ni slibil, Ze se po vyuceni
vrati zpét domt, aby zde
nabyté zkuSenosti zarocil.
Antonin Petrof nastoupil
cestu na zku-
Senou, Kkterou
v odli$nych pod-
minkach, avSak
ve stejném du-
chu podnikli
o mnoho desetileti poz-
déji i jeho ndsledovnici z fad Petrofu.
Ucednictvi ve strycove podniku totiz
spocivalo ve vyuce dovednosti uzce
zaméfenych na jednotlivé specializa-
ce. V tehdejsich klavirnickych firmich
- nejen v t€ strycove - tak vyrhstali od-
bornici na slovo vzati napf. ve vyrobé T
mechanik, ktefi véak meli jen mlhavé
tuseni o vybéru, vyrobé a kompletaci re-

zonancnich desek, skiini a dalSich soucasti po-
tfebnych ke vzniku celého ndstroje, nehledé na
uméni intonérské a ladicské. Antonin Petrof vSak
mél v imyslu vyrabét a prodavat celé nastroje
a musel proto projit vSemi obory klavirnictvi. Po
sedmi letech se vratil doma.

Otcovu truhlafskou dilnu v centru mésta premé-
nil na vyrobnu pian a klavirt a nékolik dalsich
mésica vyrabél spolu s otcem - tak fikajic na ko-
lené - vSechny jednotlivé soucastky budouciho
hudebniho nistroje. Psal se rok 1864 a v Hradci
Kralové vznikl prvni klavir znacky PETROF. An-
tonin zaznamenal prvni vyznamny
uspéch a s nadSenim se pustil do
vyroby dalSich tfi nastroji. BEhem
prvniho roku své nové zivnosti
Antonin Petrof vyrobil a pro-
dal ctyfi nastroje - mis-
trovskd dila uslechtilého
ndstrojafstvi.  Zrodila
se staleta klavirnicka
tradice.

H‘;S | Pfib¢h znacky Petrof

Petrofova novd Zivnost zaméfena na vyrobu pi-
anin a klavira byla pfihldsena 25. 2. 1865. O rok
pozdéji podléhd zradné cholefe Jan Petrof a ve-
deni firmy se ujima syn Antonin, ktery se roku
1869 Zeni s dcerou zamozného kralovéhradec-
kého koZeluha Marii Gotzovou; Zenou, ktera mu
ptivedla na svét tfi syny a tfi dcery a kterd se mu
stala celozivotni oporou nejen v rodinég, ale poz-
déji i ve vedeni podniku jako prokuristka firmy.
Svatba s Marii umoznila Antoninovi rozsifeni
podniku a mohl zakoupit nové prostory v byva-
1ém zdjezdnim hostinci za hradbami kralovéhra-
decké pevnosti smérem na moravskou metropoli
Brno (misto dnesni tovarny).

Zahy vsak pfisla prvni ocenéni na vystavich a né-
kolik zasadnich zmén, které posunuly Petrofovu
vyrobu o nékolik stupnu vyse. Pfedevsim to byla
vyroba klavirti s anglickou dvojrepeti¢ni mecha-
nikou (1875), které zacal PETROF ihned sériové
vyrabét, ¢imz nechal na mnoho desetileti za svymi
zady zejména videniskou konkurenci. Zcela zdsad-
ni vyrobni zménou pak byla konstrukce klavirti
s kovovymi ramy, jeZ PETROF zavedl roku 1878.

O ctyfi roky pozdéji jiz Petrof konkuroval svému
nedavnému chlebodarci Ehrbahrovi, u néhoz
pobyval na praxi jako tovarys. S jeho ndstroji se
na zemské vystavé v Grazu pfisel seznamit sim
panovnik a Antonin Petrof zanedlouho ziskal pro
sviij zavod , Antonin Petrof Fortepiano - Fabrikat-
ion“ dokonce titul c. k. dvorniho tovarnika.

stupnym a vstiicnym clovékem, ktery po sobé za-
nechal nejen tisice mistrovskych hudebnich na-
stroju, ale pfedevsim zapalené pracovniky z fad
délnikt, vedoucich pracovnikii a samoziejmé
i spolumajiteld, pfipravenych a ochotnych dal
budovat prestiz znacky PETROF.

Po smrti zakladatele firmy Antonina Petrofa ne-
zbylo nez do vedeni podniku povolat nejmlad-
sitho Vladimira, kterému bylo v dobé nastupu
na otcovo misto 26 let. Po skonceni vilky a se
funkce hlavniho feditele zavodu ujal nejstarsi syn

Predstavitel cturté generace Petrofii, ing. Jan Petrof, zaZil zejména
ustrky komunistické vlddy, ale vzpominku na tuto dobu shrnul do je-
diného vyroku: . Jd jsem diky svému privodu byl dité tiidnich nepiditel.
Cim vice jsem vSak nabyval rozumu, byl jsem jd sdm tiidni nepritel.

Rdd vsak vzpomind na léta svého ttlého détstvi, na obdobi pred
rokem 1948, kdy ho dédecek Jan Petrof - spolumajyitel firmy (protoZe
ve vedeni byli jesteé jeho dva bratii Eduard a Eugen) brdaval vecer

s sebou do fabriky, aby spolu zhasinali a kontrolovali, zda nékde neni

‘ zapnuty néjaky spotiebic. ,Dédecek vdy chodival do fabriky jako prv-

ni a odchdzel jako posledn

2«

i, “vzpomind a vypravi Jan Petrof. ,Jednou

Jsem pii tom zhasindni dostal malou rdanu od néjakého vypinace a mamince jsem se tim doma
pochlubil. Od té chvile mi zakazovala tam chodil, ale dédecek mé stejné s sebou brdval potaji.

Vzpomindm si také na otdzku moji babicky od druhého dédecka, ktery byl bankér a bohuzel
tragicky zahynul v pronich dnech zavedeni jizdy v pravo. Ta vystizné dokreslovala tehdejsi
dobu. Ptala se mé, jestlipak vim, jaky byl rozdil mezi mymi dvéma dédecky? A s iismévem

mi odpovédéla: , Tvryj déda tovdrnik chodil do prdce v Sest hodin rdno a vracel se domui vecer
zatimco tvilj dédecek bankér sel do prdce v 9 hodin, v 11 hodin se mné uz doma doZadoval obé-
da, mezi 12-13 hodinou sedél v hotelu Grand na kdvé a v 16 hodin uz relaxoval na zahradeé*

S opriavnénou hrdosti mohl Antonin Petrof v ro-
ce 1909 slavit 45. vyro¢i zaloZeni firmy, kterd si
ziskala trvalé odbératele po celé Evropé: v Lon-
dyné, Parizi, v Bruselu, Petrohradu i v Bélehradé,
vsude byl zdjem o kvalitni ¢eské vyrobky. Nastal
¢as vychovy dustojnych ndstupctii Antonina Pet-
rofa, kterymi se stali synové Jan (* 1874), Antonin
(* 1881) a Vladimir (* 1888) - slavna ,druha gene-
race Petrofti, kterd dosdhla nejvyssich uspéchu
klavirnického femesla.

Nastava vsak t€ézké obdobi prvni svétové valky
a tovarnu postihla tvrda rdna. 7. zafi 1915 umira
ve v€ku 76 let zakladatel a duchovni otec firmy
Antonin Petrof, kterého o tfi mésice pozdéji na-
sledovala i jeho manZelka. Za svého Zivota ziskal
Antonin Petrof pro sviij podnik 41 vyznamenani.
Cisarsky rada a c. k. dvorni tovarnik zustal az do
konce svého Zivota skromnym a nadmiru pfi-

Jan, Antonin prevzal tlohu obchodniho feditele
a Vladimirovi pfipadl technicky usek. V tézkych
chvilich hospodarského tutlumu nabirala firma
druhy dech, aby dosahla na samy vrchol evrop-
ského klavirnictvi.

Roku 1927 nadesel téZ Cas profesni pfipravy dalsi,
jiz tieti generace Petroft. Jako ucni zacali v tovar-
n€ pracovat Ivan a Dimitrij (synové Jana), pozd¢ji
pribyl i Eduard, syn Antonina. Ivan a Dimitrij se
obdobn¢ jako jejich otec a praotec vydali na zku-
Senou do svéta. 1933 se vedeni firmy dohodlo, Ze
v fizeni podniku zistane vZdy po jednom synovi
jednoho otce.

Za druhé svétové vilky se Petrofové nevzdavali
ani jako tovarnici, ani jako obcané. Uprostied
zbrani ml¢i muzy, a tak podnik sotva prezi-
val. Povilec¢nd celosvétovd hospodirska krize

by také nebyla pro firmu tim nejhorsim, co se
mi mohlo stit a mé€la Sanci navazat na své vyji-
mecné uspéchy z tzv. prvni republiky. Nikdo
netusil, Ze se po tolika existencnich zkouskach
podniku bliZi dalsi - nejtvrdsi a zdaleka nejdelsi
- rok 1948. Unorovym pievratem byla na cerné
listiné svétoznama Tovarna na piana Ant. Petrof
mezi prvnimi. Spravcem podniku se staly Ces-
koslovenské zavody drevozpracujici, n. p. Praha,
majitel€ tovarny byli postupné donuceni opustit
brany podniku a jejich vily byly zabrany. Dvere
se tak zavtely i tfeti generaci Petrofli - Dimitri-
jovi, Eduardovi a Eugenici.

Era tfeti generace Petrofii kondi a7 s érou socia-
lismu. Na sviij ud€l ve zcela novych politickych
a ekonomickych podminkich cekd generace
¢tvrtd - soucasnd.

Jiz v roce 1990 byl krilovéhradecky PETROF
transformovan ve Statni podnik PETROF, které-
mu patfily provozy A. Forster a Weinbach v Ji-
fikové, Rosler v Ceské Lipé a PETROF v Liberci
a v Moravském Krumlové. Do funkce obchodni-
ho nameéstka reditele podniku nastoupil ing. Jan
Petrof, syn Dimitrije Petrofa.

V roce 2001 se ing. Jan Petrof, dosavadni pred-
seda predstavenstva akciové spolecnosti, stiva
prezidentem spole¢nosti PETROF. Tim byl po 53
letech zavrsen proces navratu rodu Petroft.

V roce sto ctyficitého
vyro¢i trvani firmy do-
lehla na PETROF celo-
svétova  ekonomicka
recese. Vedeni spolec-
nosti se v jubilejnim
roce 2004 ujala pied-
stavitelka paté generace
Mgr. Zuzana Ceralova-
-Petrofova.

ing. Jan Petrof byl v roce 2005 jmenovan pre-
zidentem Klavirnického svazu ceské republiky
a jeho dcera - jednatelka a vétSinovd majitelka
firmy PETROF - Mgr. Zuzana Ceralové-Petrofova
- byla v zifi téhoZ roku zvolena do cela Evropské
federace vyrobcti hudebnich nastroji (CAFIM),
ktera sdruzuje narodni asociace vyrobct

hudebnich nastroji.

Zdroj:
Almanach spolecnosti PETROF
auior Mgr. Marek Simiinek
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BE‘;S | Piibéh znacky Nespresso

Jednoduchg, ale
revolucni myslenka

Kazdou minutu se na svété spotrebuje 8025 sdlkii
kdv Nespresso Grands Crus - a tento pocet nepiestd-
vd riist diky rostoucimu zdjmu zdkaznikii o dyna-
mickou znacku Nespresso a jeji inovace.

Jednoducha myslenka,
jel je neustdle zdokonalovana

Pfibéh spolecnosti Nespresso se odviji od jedno-
duché, ale revolu¢ni myslenky: umoznit kazdému
ptipravit si §ilek perfektniho espressa - s vytfibe-
nou krémovou pénou, drizdivym aroma a plnou
chuti - presné tak, jak by jej pfipravil zkuSeny ba-
rista. Spole¢nost Nestlé Nespresso S.A. se tohoto
ndpadu chopila a stala se prikopnikem jedinec-
né porcované kaivy, aby si zikaznici po celém své-
t€ mohli co nejsnadnéji a kdykoli pfipravit Salek
prvotfidniho espressa.

Vitézny podnikatelsky tym
a recept na dokonalost

Spolec¢nost Nestlé Nepresso S.A., ktera byla zalo-
Zena v roce 1986 a je fizena ze Svycarska, se stala
autonomni, globdlné fizenou obchodni jednot-
kou Skupiny Nestlé, svétové jednicky na poli vy-
Zivy, zdravi a wellnessu. Silné zdzemi spolecnosti
Nespresso umoziiuje stat se mezinirodni ikonou,
kterd dnes operuje v 50 zemich.

Jestlize je spolecnost Nespresso nyni svétovou
jednickou v oblasti porcovanych prvotfidnich
kiv, je tomu tak proto, Ze je schopna neustile
zdokonalovat svoji snahu o co nejvyssi kvalitu,
a to diky neutuchajicimu usili o inovace Zivené-
mu myslenkou prikopnictvi, tymovému duchu
a nadSeni pro dokonalost. Tento vit€zny recept
uz spolecnost prived!l k primérnému 30% mezi-
ro¢nimu rastu od roku 2000 a ucinil Nespresso
nejrychleji rostouci ,miliardovou® znacku spo-
le¢nosti Nestlé. Jen v pribéhu poslednich dvou
let se obrat spolecnosti Nestlé Nespresso vice
neZ zdvojndsobil a v roce 2008 dosihl hranice 2
miliard CHF - o celé dva roky dfive, nez bylo pu-
vodné planovano.

Filozofie znacky Nespresso | BE‘SS

Spolecnost Nespresso, kterd piivedia v priibéhu let myslenku k dokonalosti,

Je nyni pro cely svét synonymem pro prvotiidni porcovanou kdvu, a jeji tispéch doklddd

to, Ze prvotni vize byla dokonald. Srdcem celé myslenky je unikdtni Trilogie Nespresso,

sy o

vyjimecnd kombinace tii excelentnich pilirii:

Vytrvalé usili o dokonalost

1. pilif trilogie: Perfektné naporcované

kavy Grands Crus té nejvyssi kvality

Spolec¢nost Nespresso je odhodldna nabizet svym
zikaznikGim pouze ty nejkvalitnéjsi vybrané kavy.
Jen nejlepsi 1 az 2 % zelenych kavovych zrn na své-
té vyhovuji pozadavkim spolecnosti Nespresso na
chutaaroma. V pribéhu celého roku spolupracuji
odbornici spole¢nosti Nespresso na zelenou kavu
s péstiteli kdv, aby diky dikladnému hledani vhod-
nych zrn na péstitelskych farmach v nejlepSich
kavovych oblastech svéta zarucili ty nejvyssi stan-
dardy kavy. Tyto oblasti se ¢asto nachdzeji v odleh-
lych regionech, v nichz delikatni kombinace nad-
mofské vysky, klimatu a drodné ptdy umoziiuje
vypéstovini kv Nespresso Grands Crus se svymi
nezaménitelnymi chutémi, vinémi.

Tato zrna jsou specidlné prazend a nab izend v 8i-
roké fad¢ smési espresso a lungo, nebo ve formé
jednodruhovych hermeticky uzavienych kapsli
uchovavajicich kavu dokonale cerstvou.

2. pilif trilogie:
Chytré a stylové kavovary

Po odborném vybéru, miSeni, praZzeni a mleti
muiZe byt prava osobnost a duse kav Grands Crus
odhalena jen diky precizni extrakci v technicky
vyspé€lych kavovarech ptipravujicich vzdy per-
fektni kavu.

Ty vynikaji diky jednoduchosti a snadnosti pou-
ziti, diky pokrocilé technologii a vyjime¢nému
designu. Kavovary Nespresso ziasadné zménily
pfipravu a pozitek z ndpojii na bizi espressa.

Nabizeji patentovany extrakcni a varny systém,
devatenictibarovou tlakovou pumpu a damy-
slnou kapsli, a tim Gc¢inn€ kombinuji vSechny
faktory nezbytné pro zhotoveni perfektni kavy
- s vyjimecnou pénou, neskutecné lahodnym
aroma a plnou chuti, kterd kavu firmy Nespres-
so jednoznacné odliSuje od konkurence - pfi
kterékoli prileZitosti.

3. pilii trilogie: Exkluzivni, personalizovany
zdkaznicky servis - Klub Nespresso

To, co zavrSuje unikatni Trilogii a ¢ini spolecnost
Nespresso naprosto vyjimecnou, je bezkonku-
renc¢ni zdkaznicky servis, jenZ nabizi. Exkluzivni
a osobni sluzby jsou Sity na miru specifickym
potiebam a preferencim zikaznika tak, aby bylo
vzdy zaruceno, Ze si mohou vychutnat jedine¢ny
kivovy zazitek Nespresso kdekoli, kdykoli a jak-
koli si pfeji.

Kombinace téchto pilifii zarucuje Jedinecny
kdvovy zdZzitek Nespresso, chvile opravdového
potéseni a skutecného poZitku, ktery si mohou
milovnici kdvy vychutnat kdekoli, kdykoli a jak-
koli. Dnes md spolecnost dvoji cil, neustdle preko-
ndvat oCekdvdni zdakaznikit doma (B-2-C - divi-
ze ,doma*) i v jefjich volném case a zaméstndni
(B-2-B - divize Business).
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Piibéh znacky Bellinda
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Bellinda - Kaidodenni pohodli

Pribéh znacky Bellinda zacal pred vice nez sto
lety. Postupem casu firma vyrostla z malé to-
varny na vyrobu puncochového zbozi v silnou
znacku, ktera se stara o kazdodenni pohodli za-
kaznikd ve stfedni a vychodni Evropé.

Historie

V roce 1882 Josef Heinrich Vatter zalozil tovar-
nu na vyrobu puncochového zboZi v ceském
mésté Krasnd Lipa, jehoZz latinsky ndzev Bella
Linda se stal zdakladem pro jméno znacky Bellin-
da. Po prvni svétové vilce vedeni firmy pfevzali
synové Alfred a Heinz Vatterovi, ktefi zalozili
pobocku v Budapesti. Po druhé svétové vilce
pak firmu fidila jiZ tfeti generace rodiny, ktera
zalozila firmu Vatter GmbH v némeckém mésté
Schongau.

V roce 1950 zacal ve firmé pracovat Dr. Otto Pal-
me, pritel Freda Vattera, ktefi spolecné zaloZili
znacku Bellinda jako znacku pro puncochové
a ponozkové zbozi a vytvorili prvni logo. V roce
1982 doslo k dalsi expanzi firmy na némeckém
trhu a rodina Vatterta koupila firmy Schulte a Di-
eckhoff a spolu s nimi znacky Opal a NurDie,
kterd si do dnesni doby drZi vedouci pozici na
némeckém trhu s puncochovym a ponozkovym
zboZim.

V roce 1989 celou firmu prevzala spolec¢nost
Sara Lee Apparel se sidlem v Chicagu. V roce
1991 se firma rozhodla pro modernizaci vizual-
ni prezentace znacky Bellinda a zacala expando-
vat do celé stfedni a vychodni Evropy. O deset
let pozdéji bylo otevieno distribu¢ni centrum
v Dolnich Redicich u Pardubic, kde se i dnes
veskeré zbozi skladuje. Cast praci spojenych
s balenim zboZi se pravidelné zadiva do chriné-
nych dilen.

V roce 2000 bylo rozhodnuto, Ze se pod znackou
Bellinda za¢ne prodavat i dimské a panské pra-
dlo, proto muselo dojit k odstranéni dimskych
nohou z loga. Od té doby tvofi prodej priadla
zhruba 50% celkového obratu firmy.

Od roku 2005 je znacka Bellinda soucisti port-
folia francouzské skupiny DIM Branded Apparel
(DBA) vlastnéné soukromym americkym inves-
ticnim fondem Sun Capital Partners, Inc. ZboZzi
se nyni vyrabi v fadé toviaren po celém svété.
Diky pfisné kontrole dodavatelského fetézce
v celé skupin€ DBA firma zarucuje, Ze vyrobky
pod znackou Bellinda spliiuji veSkeré etické
a ekologické pozadavky.

Soucasnost

V soucasnosti miiZete najit vyrobky znacky Bel-
linda hlavné v Ceské Republice a na Slovensku,
kde si Bellinda stile udrzuje vedouci postaveni
na trhu. Dile je znacka k dostini v Madarsku,
Polsku a Rumunsku. Od roku 2008 Bellinda pro-
chizi celkovou zménou vizualni identity a pravi-

tak vyjit vstfic aktudlnim potfebdm koncovych
zakaznikid a obchodnich partnert.

Wlling

1950

VYllindz

2000

potfebuji citit pohodlné a nebyt ruSeni ¢imkoliv
zbyte¢nym ¢i nepfijemnym. To je hlavni poZada-
vek kladeny na spodni pradlo a pun¢ochové zbozi
urcené pro kazdodenni noSeni. Na druhou stranu
v nasi kultufe maji lidé potfebu se citit i elegant-
né a krasné, coZ je Gzce spojeno s vnimdnim dru-
hych lidi a sebe sama. Bellinda jako archetyp pe-
covatele vyjadiuje pochopeni téchto protikladu
a vypliuje tak mezeru ve vnimani toho, Ze co je
pohodlné a pfijemné nemusi byt krasné.

Pod znackou Bellinda tak zikaznici najdou
inovativni, kvalitni vyrobky, které jsou dostup-
né a umozZnuji jim uZivat si pocit sebevédomi,
pohodli a krasy kazdy den. Pro fadu zakaznika
neni nakup textilniho zboZi pfijemnym zazit-
kem, a to zejména v hypermarketech a super-
marketech, kde nemaji podporu zkuSené, ochot-
né prodavacky.

Diky inovacim v baleni produkti a in-store ko-
munikaci znacka Bellinda naplfiuje pozadavek
na pocit pohody béhem nakupu a nabizi zikaz-

nikitim sofistikovany systém pro orientaci v pro-
duktové nabidce.

okl paedr

1991

Wlindz

2008
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BDR Roadster 1965

Jd {jp
d

d

Nejen hvézdy Hollywoodu ve 30. letech nebo anglické gentlemany pfi klidné projizdce venkovem Sedesétych let
bylo mozné potkat v téchto nablyskanych automobilovych krasavcich. Mizete v nich potkat i dnesni ,velké kluky”
na nasich silnicich. Jednd se o speciality na ctyfech kolech pro milovniky vykonu, rychlosti, ale také retro designu.

Predstavme si dvé z nich.

BDR Roadster 1965

Tento oficialni nazev ukryva jednu z nejzdafrilej-
sich replik legenddrniho trhace asfaltu - Shel-
by Cobra 427. Prapuivod tohoto dvoumistného
roadsteru je tfeba hledat na starém kontinentu,
konkrétné v Anglii. Tady pomérné znama spo-
le¢nost vyribéla vozidla AC Cobra, kterd zaujala
svym designem uZ pocitkem 60. let minulého
stoleti tehdy zacinajiciho automobilového zi-
vodnika a konstruktéra z USA Carolla Shelbyho.
Ten jako spravny patriot udélal tehdy nevidanou
véc. Do anglického gentlemana namontoval
misto prumérného puvodniho motoru poradny
americky osmivalec Ford s objemem aZ 7 litrt!
Z vozitka pro poklidné projizdky anglickym
venkovem se razem stala drava Selma, ktera

10

nekompromisné€ trestala vSe, co se ji pripletlo
pod kola. Zrodila se legenda, vlastné dvé. Shelby
Cobra 427 (pfepocet 7 litrti objemu na kubické
palce) a Caroll Shelby, jehoz hvézda konstruk-
téra a zavodnika zacala prudce stoupat vzhiru.
V nisledujicich letech se kromé Cobry zacaly
upravovat také americké Fordy Mustang (Shel-
by Mustang je v nabidce i u posledniho modelu
Ford Mustang 2010) a pozdéji Mr. Shelby pred-
stavil i vlastni zdvodni viiz - Ford GT 40. Ten se
proslavil nékolika vitézstvimi na slavném vytrva-
lostnim zdvodé na 24 hodin v Le Mans.

Originalni Shelby Cobra je dnes pro normalni-
ho smrtelnika v podstaté nedosazitelna. Ceny se
pohybuji od nékolika stovek tisic dolart aZ po

nékolik miliénu dolard (v r. 2008 byl v USA vy-
drazen posledni dochovany kus se dvéma kom-
presory za 5,5 milionu dolart). Proto se jiz od
70. let fada firem v USA i Evropé€ rozhodla pro
vyrobu replik této legendy. Tak jako vSude, také
zde v rizné kvalité.

BDR Roadster 1965 patii opravnéné mezi ty nej-
kvalitné€jsi, a to zejména pouzitymi dily a materi-
aly a dilenskym zpracovanim. Vyrobcem je spo-
le¢nost Backdraft Racing, americkd spolecnost
s Casti vyroby v Jihoafrické republice (tam se
vyrabi karoserie z vysokopevnostniho laminatu,
ktera se stavi na ram vlastni konstrukce a podvo-
zek BMW). Pohonné jednotky, interi€r a zbyvajici
kompletace probihd v USA. Privé moderni pod-

vozek s nezdvislym zavéSenim vSech 4 kol, spor-
tovni brzdy Wilwood, $pickové americké motory
FORD nebo ROUSH (vykon 380-600HP), pievo-
dovky Tremec a dalsi pouzité dily a v neposledni
fadé také pfizniva cena uddvaji této replice ni-
skok pred ostatnimi. Ostatné, témér 1000 vyro-
benych a prodanych kusti hovofi samo za sebe.

FFR 1933 Hot Rod

Trochu z jiného soudku je FFR 1933 Hot Rod.
Designem vychazi z Fordu Coupe 1933, klasic-
kého dvoumistného kupé/ roadsteru, ve kterych
se ve 30. letech prohanély hvézdy Hollywoodu.
To, Ze jiz v této dobé se v USA auta nejen masové
vyrabéla a prodavala, ale také upravovala s cilem
zvySeni vykonu a rychlosti, je jen dalsim dikazem
vedouci pozice USA v automobilovém primyslu.
Alesponl v minulosti. Tak se tedy jiz ve 30. letech
zacala auta upravovat, predéldvat, sniZovat jejich
hmotnost atd. Stavély se prvni HOT RODY. Tento
styl prezil jako jedna z variant pravy aut dodnes.

FFR 1933 Hot Rod

Zikladnimi prvky jsou pro kazdy hot rod karo-
serie ze 30. aZ 40. let, nadupany osmivilec s od-
povidajici zvukovou kulisou a Siroka kola, ¢asto
bez blatniki, coz jesté zdraziiuje vlastné az ko-
miksovy design. Nevyhodou (Ize-li to takto viibec
fici) byva u klasickych hot rodu jejich ziliba pre-
devsim v pfimé jizdé (diky obéma tuhym ndpra-
vam) a méné ochoty do zaticeni. Pfedevsim pak,
jelikoZ co kus, to origindl postaveny stylem ,co
dam dal*, sloZitost idrzby nebo oprav. Oba tyto
neduhy si vzal na musku dalsi americky vyrobce
Factory Five Racing. Podle puvodni karoserie vy-
tvofil vlastni, agresivné ji sniZil a rozsifil, postavil
na moderné koncipovany ram a podvozek, vyba-
vil modernim osmivalcem FORD a pfevodovkou
Tremec. Vysledkem je novodoby hot rod, ktery
sice vypada jako ty klasické, ale na silnici se chova
znacné odlisné, v podstaté jako soucasny sportak.
Pro zasvécené jen zakladni udaje - hmotnost ne-
celych 1000kg, vykon dle typu motoru 380, 480
a 600 koni.... Superdraha Porsche, Ferarri apod.
nemaji pfi tomto poméru hmotnosti a vykonu
opravdu Sanci. Standardn€ s pevnou stfechou
(hard top), po jejim sejmuti ziskdva proZitek jizdy
s timto vozem dal$i rozmér. Stejné jako u Cobry,
také zde je k dispozici cela fada priplatkové vyba-
vy, a tak je opravdu kazdy vyrobeny kus origina-
lem se zizemim jednotné konstrukce a pouZitych
zakladnich dili.

Jizda s obéma témito vozy je opravdovym zdZit-
kem. UZ se zakladnimi motory dosahuji diky vel-
mi nizké hmotnosti neuvértitelného zrychleni
vpodstaté pfi jakékoliv rychlosti, moderni pod-
vozek a kvalitni brzdy zprostfedkovavaji perfekt-
ni ovladatelnost a design spolu se zvukovou ku-
lisou jen dokresluji celkovy obraz vyjimecnosti
a stylu. Diky katalyzatortim a dal§im technickym
feSeni je mozno oba modely provozovat jako
standardni vozidla. Co potési na zavér, je zhruba
polovic¢ni cena ve srovnini s podobn€ vykonny-
mi hrackami na ctyfech kolech na nasem trhu
(od cca 1 250 000Kc¢ bez DPH).

Do CR je kromé celé fady soucasnych a histo-
rickych americkych vozidel doviZi spolec¢nost
Special Services s.r.o. Hradec Krilové.

Radek Macal
wwuw.specialservices.cz
wwuw.specialcars.cz

Brands@) 11




BE‘;S | Pfibéh znacky Bobbi Brown

Zakladatelka a vykonnd reditelka Bobbi Brown Cosmetics zpiisobila v roce 1991 revoluci v oblasti liceni

s nékolika rténkami a prostou filozofii, Ze Zeny chtéji vypadat a citit se samy sebou.

INSPIROVANA

zkraslujicimi

SVOJl

Sen vizazistky Bobbi Brown se uskute¢nil, kdyz
v obchodnim domé Bergdorf Goodman v New
Yorku uvedla svou vlastni kosmetickou kolekci
deseti rtének v hnédych ténech. S touto sadou
rtének mohla kazda Zena vytvorit nekonecné
mnozstvi ,nositelnych® odstinti, pouze jejich
raznymi kombinacemi. Jeji rt€nky si rychle zis-
kaly pfizen nejprve mezi odborniky na liceni
a nasledné i mezi Zenami po celém svété a kari-
éra Bobbi Brown odstartovala.

Liska Bobbi Brown k li¢eni zacala jiz v mladj,
kdy objevila mamincinu sbirku kosmetiky:
,Moje maminka mé vZdy fascinovala a inspiro-
vala svym zvlastnim ptivabem a svymi zkraslu-

jicimi ritualy.” Pohdnéna svou visni pro liceni,
zacala se Bobbi nejprve ucit uméni divadelni-
ho li¢eni na Emersonové Univerzité v Bostonu
a poté se, jiz jako profesiondlni vizaZistka, vyda-
la do New Yorku.

ritua
Maminky a

Dabicky

Potykala se s problémy, kterym celi kazdy za-
catecnik v tomto oboru - vytvorit si vlastni
katalog s ukazkami své prace a ziskat kontak-
ty. Nejvice ji vSak tripil nedostatek slusivych
pripravka pro liceni na trhu. “Bylo uplné ne-
mozné najit podkladovou bazi, kterd by na po-
koZce vypadala dobre. Pfipravky, které jsem
zakoupila, jsem témér vZdy musela ,vylepsit”
a jejich odstiny misit do té doby, dokud jsem
neziskala barvu, kterd puisobila pfirozené€”,
fikd Bobbi.

Seznameni pfi foceni pro prestizni ¢asopis s jis-
tym chemikem ale vSe zménilo. ,Méla jsem tou-
hu vytvorit rténku, ktera by nebyla citit, nebyla

BOBEI TIPY
PO GSPECH

1. Rikejte pravdu. Zijte svij Zivot cestné a mluvte cestne
s lidmi.

2. Budte vzdy mild. Usmév je nejlepsi zpisob jak dru-
hého zaujmout.

3. Jdéte za svymi sny a touhami. Rozmyslete si, ceho ve
svém Zivoté chcete dosdhnout a snazte se zjistit, jakym
zplisobem svého cfle dosahnout.

4. Nesmifte se se zdpornou odpovédi. Pokud se zaviou
jedny dvere, hledejte zadni nebo postranni vratka.

5. Méjte dlouhodobé cile ale i drobné plany. Planujte
soustavné a pravidelné své plany prehodnocujte.

6. Snazte se dosahnout rovnovahy mezi celkovym ob-
rézkem a detaily. Udélejte si ¢as na ohlédnuti se a zno-
VU si zaostfete svij pohled na véc.

7. Kdyz se dobre citite, budete také dobfe vypadat,
proto volte moudre, jak se budete stravovat, cvicte
a pijte dostatecné mnozstvi vody.

e
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by ani suchd ani mastnd, a po jejimZ naneseni by
rty vypadaly zcela pfirozené - jen lépe, a

o takové rténce jsem mu vypravéla.” Chemik vy-
tvofil rténku piesné€ podle jejich instrukci a vy-
sledkem byla rténka Brown Lip Color v rtiZovo-
-hnédém odstinu. Brzy nasledovalo 9 dalsich
rtének v hnédavych tonech a sada rtének Bobbi
Brown byla kompletni.

V roce 1955 Bobbi prodiva své kosmetické im-
périum spolecnosti Estée Lauder Companie;
ale i nadale si drzi nad svou firmou kontrolu.
V téZe dobé€ piSe svou prvni knihu Krisa: Ty nej-
lepsi nipady. Knihy se proda vice nez 100 000
vytiska a dostava se na zavidénihodné misto na
zebfticku bestsellertit New York Times. JiZ o dva
rok pozdéji se znacka Bobbi Brown poprvé ob-
jevuje v prodeji v kontinentilni Evropé a to ob-
chodech KaDeWe v Némecku.

Bobbi je za své uspéchy v oblasti liceni ocenéna
Casopisem Glamour, ktery ji vyhlaSuje Zenou
roku. V roce 2005 inspirovand vzpominkou na
svou babicku, kterd rténku pouZivala také jako
tvafenku, Bobbi vytvafi pfipravek Pot Rouge.
Ten sklidi okamzity ispéch a obdrzi ocenéni od
redakci casopistt Cosmopolitan a Seventeen.

|

Jako vizazistka, podnikatelka, manzelka a matka
tfi déti se Bobbi dokdzala presné trefit do po-
tfeb zdkaznic: ,VSe spociva v dosazZeni a udrzeni
rovnovahy, péstovani pozitivniho pohledu na
Zivot a v tom, Ze se mame rady takové, jaké jsme.
Tajemstvi krdsy je prosté - bud'te sama sebou,*
fikd Bobbi.

'l:.
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- BORAI BAROW
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Rada je zikladni soucisti filozofie Bobbi. ViziZzist-
ky pracujici pro Bobbi udi Zeny, jak se stit spe-
cialistkou v péci o vlastni pokozku a také svou
vlastni vizaZistkou.

Vizazistky Bobbi Brown vZdy pfed tim, nez Zenu
nali¢i, berou v uvahu osobni Zivotni styl kazdé
zdkaznice a to, ¢emu ona sama dava v liceni pred-
nost.

Na konci kazdé lekce liceni u Bobbi Brown je
vytvofena karta, do které jsou kazdé ucastnici
zaznamendny informace o nejvhodnéjsim lice-
ni tak, aby se mohla sama pozdéji nalicit stejné
dobfe.

Zpusoby liceni, které Bobbi sestavila - od kazdo-
denniho pétiminutového liceni aZ po dvacetimi-
nutové liceni pro specialni pfilezitosti, lze uzpu-
sobit individudlnim potfebdm kazdé Zeny.

Péce o plet je diulezitym prvnim krokem v kaz-
dodennim usili Zeny o krdsu, protoZe pokozku
ptipravi pro naneseni bezchybného makeupu.
Pripravky Bobbi Brown v sobé kombinuji pfi-

Filozofie znacky Bobbi Brown

L Pristoupi-li Zena k pultu s produkty znacky Bobbi

Brown, dostane se ji lekce v liceni, ne celkové promeény

vzhledu. Zeny vybavime znalostmi a produkty, které

Jim pomohou vypadat a citit se co nejlépe.”

rodni esencidlni oleje s pfisadami vytvofenymi
nejmodernéjsimi technologiemi.

Veskeré korektory, podkladové biaze a pudry vy-
tvofené Bobbi jsou vyrdbény ve Zlutavych odsti-
nech, které pfesné odpovidaji pokoZce. Vypadaji
tedy pfirozen€ a udaji ton liceni, které nasleduje.

BOBS1 BROW

Typicky pracovni den u Bobbi vypada, 7e nemad kon-
ce. Kromé toho, Ze fidi svou vlastni spole¢nost, coz
zahrnuje vyvoj novych pfipravkd, marketing, tvarci
praci a reklamu, Ize Bobbi najit i na
ndsledujicich mistech:

Jako hostujici odbornici na krdsu v te-
leviznich pofadech, napiiklad v Today
Show nebo v talk show Oprah Winfre-
yové, jak radi a ukazuje divakim pred
kamerami, kterak postupovat pi licent.
Navic k tomu pfiddva své viastnf zkrds-
|ujfci tipy.

vV zdkulisi modnich prehlidek v New
Yorku, kde vytvéri liceni a vzhled pro
prehlidkové mola pro ndvrhdre, jakymi
jsou napfiklad Badgley Mischka, Tha-
koon, Tory Burch, Rachel Roy, Sass &
Bide a Matthew Williamson.

SELNAMTE St § BOBBI B
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Je krasa univerzalni?

Zeny budou vZdy touZit po stejné véci, bez ohle-
du na to, ze které ¢asti sv€ta pochdzeji - chtéji vy-
padat a citit se samy sebou, pouze touZi vypadat
1épe a byt si jistéjsi.

Jaké jsou Vase zkraslujici tipy?

Korektor je zdkladem uspéchu. Kazdd Zena by
méla mit rténku v odstinu, ktery se nemusi bit
nanést i bez pohledu do zrcadla. Spetka riZe na
tvafi je ten nejrychlejsi zpusob, jak tvifi dodat
zdravy vzhled.

Cemu piisuzujete svij dspéch?
Jasné vizi a také kombinaci vytrvalosti, nadSeni,
tvrdé prace a toho nejpodstatnéjsiho - vasné.

Proc se starate o druhé?

Vérim, Ze ,¢im vice v Zivoté date, tim vice dosta-
nete zpét, takze si v prubéhu celého roku vy-
hrazuji ¢as na pomoc potrebnym. Oblec¢ena pro
uaspéch (Dress for Success New York) a Stredni
odborna skola Jane Addamsové (Jane Addams
Vocational High School), jsou dvé organizace,

Barvy pro liceni od¢i, tvafi a rtfl jsou nadcasové
avyrabéné tak, aby se Zena mohla nalicit tak jem-
né, ¢i tak vyrazné€, jak bude sama pravé chtit.

Stétce i ostatni ndstroje pro liceni jsou zcela pro-
fesiondlni kvality - ty samé pouZiva Bobbi pfi fo-
ceni a pfi modnich prehlidkich.

WV RKC

S tuzkou v ruce, jak pracuje na poutavych a poucnych
knihdch. Kazdd z dosud publikovanych knih (Bobbi
Brown - Krdsa, Bobbi Brown - Krdsa pro teenagery,
Bobbi Brown - Vyvoj krdsy
a Bobbi Brown - Zivouci
krdsa) se ocitla v 7Zebricku
bestsellerti The New York
Times.

Po celém svété publikuje
sloupky a radi ve vyznam-
nych casopisech a na in-
ternetu.

Na scéné pri fotografovani
pro titulni stranky nejlep-
Sich svétovych casopisy,
které ji i naddle povazuj
73 jednu z nejzddanéjsich
soucasnych vizazistek.

FOWN BLILE

které jsou mému srdci nejblizsi.

Jak vypada Vas béiny den?

Je vzrusujici a neustale se néco ucim. Snazim se
vybalancovat prici na vyvoji novych produktt
a vytvafeni novych vzhledd pro sezonni kampa-
né se spolupraci se znimymi osobnostmi, lice-
nim pro titulni stranky a médnimi pfehlidkami.

Jak dokaiete udriet rovnovéhu mezi viemi Vasi-
mi rolemi - byt manielkou, matkou, vizéiistkou
a podnikatelkou?

Vse v Zivoté se snazim maximalné zjednoduSovat.
A také mam velmi jasné Zivotni priority.

Co je pro Vas osobné v Zivoté nejdileiitéjsi?
Ma rodina.

Jaké je Vase nejvétsi zkraslujici tajemstvi?
Rada se citim pohodlné a uvolnéné.

Co tvoii zdklad Vaseho satniku?

Skvély cerny kostymek, bilé kosile, kaSmirové sve-
try v mnoha odstinech a dZiny.
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misto v Pardubicich,
které musite navstivit

Kdyz se prochazite centrem Pardubic a dojdete ke tfidé Miru, zaujme vds moderni svétla budova s tyrkysovym logem. AFI Palac tady stoji jen
néco malo pres rok, ale i za tak kratkou dobu pfinesl ,,Pardubakam” (jak se sami nazyvaji) néco, co zde dlouhou dobu chybélo. Nakupni galerii
s nepiebernym poctem obchodu a restauraci a zaroven misto pro setkavani a zabavu.

Vstoupite-li do AFI Paldce, zaregistrujete to oka-
mzité. At je jakakoliv ¢ast dne, misto je neustale
plné lidi. Vypada to, Ze hlavné maminky s détmi
si toto misto zamilovaly a nékteré z nich tady tra-
vi opravdu hodné ¢asu. Jednim z hlavnich davo-
di, proc je AFI Palic tak oblibeny, je samoziej-
mé jeho poloha. Ale je to také celkovy koncept

obchodniho centra, ktery dovnitf tdhne zikaz-
niky. ,Primérny pocet navstévnikid se pohybuje
okolo 30 tisic a vyrazné predcil nase oc¢ekavani,”
uvadi feditel AFI Palice, Ilan Kalimi.

Presto, ze Pardubice s nejblizsimi vesnickami
a méstecky v okoli obyva témér 150 tisic lidi,

musely si na moderni nikupni galerii dlouho
pockat. Cekdni se ale vyplatilo, nyni najdou
v AFI Palaci vice nez 100 obchodu, kavaren,
provozoven rychlého obcerstveni a restauraci.
Pomyslnou pridanou hodnotou je také 8 kino-
salt promitajicich filmy s 3D efekty v moder-
nim multiplexu.

Vétsina populdrnich a renomovanych znacek je
tady. Jmenujme alespon nékteré - Esprit, New
Yorker, Intersport, Kenvelo, Bata, Deichmann,
Orsay, Blazek, Taily Weijl, Camaieu, Gant, Steil-
mann, Hannah, Pietro Filipi, Alpine Pro. Proto-
Ze se obchodni centrum nachazi pfimo v cen-
tru Pardubic, nabizi pochopitelné také sluzby
jako je Ccistirna, kadefnictvi, banka, lékirna
nebo kvétinafstvi. Tedy vSechno, co obyvatelé
Pardubic kazdy den potiebuji, maji hezky na
jednom miste.

Rodiny i jednotlivce urcité zlikd multikino
Cinema City, kde mohou v pohodlnych sedac-
kach sledovat nejnovéjsi filmové hity ve 3D
rozliSeni. Navstévnikim kina a obchodti v AFI
Palici jisté prijde vhod také rozlehlé podzemni
parkovisté pro téméf 600 vozidel.

LAFI Palac podtrhl krasu a atraktivitu Pardubic
a my budeme dé€lat vSe pro to, abychom timto
smérem pokracovali i nadale,“ dodava Ilan Ka-
limi.
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Drzime se potieb zakazniku

AFI Paldc v Pardubicich je jednim z nejnovéjsich obchodnich center ve vychodnich Cechach.
Byl otevien v listopadu roku 2008 a i pres dusledky ekonomické krize dosahuje pozitivnich
vysledka. ,AFl Palac cekd svétla budoucnost,” fika Ilan Kalimi, feditel centra.
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Vezmeme-li v ivahu velikost Pardubic a je-
jich blizkost Praze a Moravé individudlni
i vefejnou dopravou, je s podivem, ie jinde
obvyklé obchodni centrum (v nasem piipadé
AFI Palac) bylo v Pardubicich otevieno tepr-
ve pred rokem. Vétsina mést obdobné veli-
kosti jako Pardubice méla obchodni centra
mnohem drive. Proc trvalo tak dlouho, nei
se otevrelo v Pardubicich?

Toto zpozdéni bylo zpusobeno fadou duvo-
di. Od mych kolegli a obchodnich partnert
z Pardubic vim, Ze tim hlavnim davodem byla
skutec¢nost, Ze Pardubice dlouhou dobu zily ve
stinu nedalekého Hradce Krilové. Byl to dusle-
dek politické situace a mél samoziejmé vyrazny
dopad na bézny zivot v Pardubicich. Situace se
ale nezménila ani po roce 1989. MoZna to byla

jenom sila zvyku a obyvatelé Pardubic nebyli tak
sebevédomi. Opravdu ale neméli pro¢. Nakonec
jsem ale rad, Ze se situace zménila a Ze AFI Palac
je prvni a navzdy jediné (smich) obchodni cen-
trum v Pardubicich. Pardubice jsou prekrasné
mésto a je radost tady Zit. To mohu potvrdit, pro-
toze tady bydlim jiz 2 roky!

AFI Palac zacal sice pozdéji, ale s nebyvalou
razanci. Vice nei 100 obchodnich jednotek
a jejich obsazenost je témér 100procentni.
Bylo a je obtiiné zaplnit centrum v téchto
téikych casech?

Vsichni zname situaci na trhu, neni rozhodné
jednoducha. A tak nas samoziejmé velice tési, Ze
se tolik renomovanych ndjemcti od zac¢itku pro-
jektu do dnesnich dni zajima o AFI Palac. Zajem

ndjemcu ale samozfejmé neni nic automatického
a nemusi trvat navzdy. Proto velmi izce spolupra-
cujeme s naSimi ndjemci a poskytujeme jim co
nejlepsi spoluprici pro uspokojeni jejich potreb.

Soucasnd obsazenost centra je na 97 procen-
tech. Mame jesté n€kolik prevazné menSich ob-
chodu, které si mohou novi ndjemci pronajmout.
Na druhou stanu je tfeba uvést, Ze od otevieni
AFI Palice mame cekaci listinu vyznamnych zna-
cek, které chtéji byt v AFI Paldci, ale poZaduji vét-
$i jednotky. Nasim cilem vZdy bylo mit zde oprav-
du silny a unikatni mix najemct, abychom mohli
zaplnit pomyslnou mezeru na trhu v Pardubicich
a okoli. A myslim si, Ze se ndm tento cil dari plnit
a Ze je to v naSem obchodnim centru opravdu vi-
dét. Samoziejmé také kontinudlné jednidme s dal-
$imi velkymi znackami, které z pochopitelnych
diivodi nemohu jmenovat, ale doufim, Ze je jiz
brzy budeme moci predstavit.

Hlavni skupinou najemcu v AFI Paldci, stejné
jako je tomu ve vétsiné obchodnich center,
jsou modni znacky. Je v této skupiné né-
jaka znacka, kterou byste si do AFI Paldce
jesté prali, nebo jste ted spokojeni s tim, co
mate?

Upfimné feceno, od samotného zacatku
jsme usilovali o znacku H&M. Toto pfani vyslo-

vili i nasi zdkaznici. Byl to velmi ambici6zni cil,
protoze jak je vSeobecné znamo, tato znacka
preferuje byt ve vétSich méstech nez jsou Par-
dubice. Ale mohu s radosti oznamit, Ze se nas
sen vyplnil a H&M otevie obchod v AFI Palici
letos na jare.

V obchodnich centrech je obecné opravdu
mnoho modnich znacek, ale protoze AFI Palac
je jedinym obchodnim centrem sv€ého druhu
v Pardubicich, délime vsSe proto, aby nabidl
takovou nabidku obchodu, ze které si vybere
kazdy obyvatel Pardubic. Nutno podotknout,
Ze AFI Palic neznamena ,pouze“ nakupovani.
Cinema City ve druhém patfe pfitahuje na-
vstévniky vSech vékovych kategorii z riznych
regionu.

Iminil jste, Ze v AFI Palaci nenakupuji pouze
mistni. 0dkud odjinud jsou vasi zékaznici?

Prizkum, ktery jsme provadéli mezi nasimi za-
kazniky ukazal, Ze do AFI Palace jezdi nakupovat
lidé az z Chrudimi nebo Kolina. A samoziejmé
také z nejbliz§iho okoli Pardubic. Nejblizsi spa-
dova oblast predstavuje dohromady objem 150
tisic obyvatel, ta vzdalené;jsi az 300 tisic. Z téchto
pruzkum je patrné, Ze nové obchodni centrum
pomohlo lidem v tom, aby za nikupy nemuseli
cestovat tak daleko.

Po témér 1 roku se AFI Paldc stal mistem pl-
nym Zivota. A to ted nemluvime o nakupovani
ani o sledovani filmi. Reknéte vic o misté, které
brzy oteviete v AFI Palici.

Jiz velmi brzy se pfimo v AFI Paldci otevie spo-
lecensky sal; misto pro konani riiznych typu akci
jako jsou baly, konference, svatebni party atd. Par-
dubice totiz nedisponuji Zidnym ddstojnym mis-
tem, kde by se podobné akce mohly konat, takze
toto je nds prispévek obcantim Pardubic, ktefi si
jej rozhodné€ zaslouZzi.

Nasi filozofii je stat se pfirozenou soucasti Zi-
vota v Pardubicich a snazime se délat vse proto,
aby byl AFI Palic mistem pro relaxaci a triveni
volného casu.

Nechovime se tedy Cisté jako obchodni cent-
rum, ale poskytujeme nase prostory i pro konani
ruznych kulturnich akci. Nékolik mésict tfeba
spolupracujeme se Skolou Svitdni, kterd zajiStu-
je vzdélavani hendikepovanym studenttim. Pra-
videln€ jim poskytujeme naSe ,podium®, kde
mohou $iroké verejnosti ukdzat své dramatické
dovednosti. A vzdy se t€8i od publika velkého
potlesku!
mavych akci. Méli jsme tu tfeba belgické klarine-
tisty, folklorni pfedstaveni, hrace hokejové repre-
zentace, Miss World a mnoho dalSich.
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B&ES | pbeh znacky Pupp

Grandhotel Pupp jiz vice nez tri staleti pati'i mezi pomysinou spicku tradicnich evropskych hotelu.
Historie hotelu sahd az do roku 1701, kdy byl postaven Salle de I'’Assemblée tzv. Sasky sdl na
objednduvku starosty Deimla. Timto sdlem polozil jmenovany zdklady k radé pozdéjsich hotelovych
staveb. V dobe, kdy zacala sldva Saského sdlu stoupat, viddl vsak karlovarské radnici jiz jiny starosta,
a to Andreas Becher. I on md viastni pozemky v nivé za ohybem ricky a i on chce mit vlastni tzv.
Lusthaus. Stavi ho proto v pravém tihlu k Saskému sdlu, zhruba v mistech dnesniho ,ZRCADLOVEHO
SALU* a restaurace , GRANDRESTAURANT". Hned od zacdtku se mu zacind ikat Cesky sdil,

Tti staleti hotelové
a gastronomické noblesy

roce 1760 prichazi do Karlovych Vart Jan

Jifi Pop, rodak z Veltrus, ktery do té doby
pusobil jako cukrif hrabéte Rudolfa Chotka,
a nastupuje na misto u zdejSiho cukrare Mitter-
bacha. Roku 1775 se oZeni s Mitterbachovou
dcerou FrantiSkou, kterd kupuje od vdovy po
starostovi Becherovi tietinu takzvaného Ceské-
ho silu.

Nasledujiciho roku kupuje FrantiSka druhou
tietinu a roku 1776 dokupuje jeji manZel, ktery
se mezitim zacal podepisovat jako Johann Georg
Pupp, posledni ¢ast. V témze roce také rozbiha
svij podnik. Béhem 19. stoleti se firma tspésné
rozvijela a v roce 1890 rodina Puppt, prezen-
tovana bratry Antonem, Juliem a Heinrichem,
ziskala do vlastnictvi i ptivodni Sasky sal. Téhoz
roku je zaloZena rodinnd akciovd spolecnost.
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Sest let poté predava firma videtiskym architek-
tim Fellnerovi a Helmerovi takzvany ,Etablisse-
ment Pupp®, aby byl tento soubor jednotlivych
budov v roce 1907 s konecnou platnosti zcelen
v novobarokné pojaty ,GRANDHOTEL PUPP*.

Johann Georg Pupp dal také mimo jiné vysadit
pted tzv. Ceskym silem stromovou alej, kterd
pozustala z 12 fad lip, které pozdéji potomci vy-
ménili za kaStany. Vznikla tak alej, kterou pojme-
novali Puppovy aleje. V 60. letech 20. stoleti byla
alej zni¢ena a vybudovali namisto ni parkoviSté.

Potomci pozdéji odkoupili zbytek okolnich po-
zemk, kromé pozemku rodiny Deimli, na némz
stal dim Bozi oko. Béhem let 1896 - 1913 vidensti
architekti Fellner a Helmer pfestavéli objekty na
jeden velky komplex budov.

V letech 1922 - 1923 vrcholi pfestavba a také mo-
dernizace celého hotelu. Kazdy pokoj ma vlastni
koupelnu s teplou a studenou vodou a za aspéch
nejveétsi byl pokladan fakt, Ze pred zacatkem II
svétové valky se Puppum konec¢né podafrilo kou-
pit posledni ze zadanych budov, tzv. Diim Bozi
oko dnes ,CAFE PUPP.

Po 2. svétové vilce byl hotel znarodnén a v roce
1951 byl prejmenovan na: Grandhotel Moskva.
Ke svému ptivodnimu jménu a tradici se navraci
teprve po roce 1989. Dnesni historizujici podo-
ba hotelu pochdzi z jeho prestavby v letech 1905
- 1907, kterou provedl architektonicky ateliér
Fellner a Helmer.

V Grandhotelu Pupp se za jeho dlouhou histo-
rii ubytovaly jiZ tisice znamych osobnosti, napf.
skladatelé Johann Sebastian Bach, Ludwig van
Beethoven ¢i Richard Wagner, rusky car Petr Ve-
liky, rakouska cisafovna Marie Terezie, anglicky
kril Edward VIL, Spanélsky krdl Juan Carlos, nor-
sky kral Harald, herci Michael Douglas, Ornella
Mutti, Claudia Cardinale ¢i Danny DeVito, dale
Otto von Bismarck, Napoleon Bonaparte, Franz
Kafka, Giacomo Casanova, Karl Marx, Jaromir
Jagr, Jurij Gagarin (v roce 1966) a dalsi.

Grandhotel PUPP sazi na stalé
hosty a konferencni sluzby

Svétozndma znacka a tradice nejsou jedinymi hodnotami, které zavazujf
Grandhotel PUPP k prvotfidnim sluzbdm. Nejdilezitéjsim meérfitkem obliby hotelu

jsou jeho spokojeni hosté.

Nejsirsi stalou klientelu karlovarského hotelu
tvofi hosté z Némecka. Tito hosté vyuZzivaji vyhod
prestizniho Pupp Exclusive Clubu v podobé spe-
cidlnich cen, mimofadnych spolecenskych a gas-
tronomickych akci. Potésujici zpravou z posledni
doby je pozvolny nirtst ceskych hostt v klubu.

Co déla Grandhotel Pupp jedinecnym, je vyhla-
$end puppovska gastronomie. UZ jen vycet viech
gastronomickych stfedisek - Grandrestaurant,
Becher’s Bar, Club Mala Dvorana, Rendez-vous,
Café Pupp a Golf
Restaurant na hfisti

carreornkaiow  KOMfOTL, Rtery si zaslouZite...

Vary - lakd presvéd-

Cit se pravé o téchto

kvalitich. Od bfezna

2009 zastava pozici $éfkucharky hotelu Zena. Na
poli ¢eské gastronomie opét prvenstvi, které se
osvédcilo a dodalo Grandhotelu Pupp na krase
ana chuti.

Atmosférou nabyté hotelové prostory ohromi ne-
jednoho navstévnika. Slavnostni sil je pravem po-
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Soucasnost znacky PUPP | HE
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Grandhotel Pupp

vazovan za nejkrasnéjsi koncertni sil s funkénimi
varhanami ve stfedni Evropé. Od své prestavby
v roce 1905 jiz hostil nespocet dileZitych akci
v domicim, a hlavné mezinirodnim méfitku.
S konferen¢nimi sluzbami maji v Grandhotelu
Pupp bohaté zkuSenosti. Rozsihlé jednaci prosto-
ry ve Slavnostnim sile a dalSich jedenicti varia-
bilnich saléncich, dostate¢na kapacita ubytovani,
prvotfidni gastronomie, flexibilita v doprovod-
ném programu - to jsou trumfy v rukou ¢eského
top managementu, ktery hotel spravuje. V nepo-

Grand Lobby

myslime na Vs

sledni fadé nutno dodat, Ze Grandhotel Pupp je
Clenem evropské skupiny certifikovanych kon-
ferencnich hotelu (Certified Conference Hotel),
a jako jeden z prvnich takto oznacenych hotelil
v Ceské republice tim svym klientim z fad firem,
cestovnich ¢i DMC agentur, doklada prestizni
ovéreni svych sluzeb.

Valentynské menu

l‘ - ‘ﬂﬂ GRANDHOTEL
PUPP
EXCLUSIVE

Kazdy pobyt pro Vis bude neopakovatelnym zdZitkem,

nebot sviij program si zvolite podle ndlady a chuti, den po dni.

I 3x ubytovani ve zvoleném typu pokoje s bohatym snidanovym buffetem
I kredit 75,- EUR na osobu a pobyt na nabizené programy
a gastronomické sluzby Grandhotelu Pupp
I volny vstup do hotelového relaxa¢niho centra (sauna, parni lazer, whirlpool, fit-centrum)

I volny vstup do hotelového Pupp Casino Clubu

CENIK / PREISLISTE / PRICE LIST / TARIFAS (EUR)

LS HS :
Special Low Season Offer
GRANDHOTEL PUPP % DE LUXE 3 2
DR /PP 264 377 -
SR/PP 375 54 PP - na osobu / pro Person / per person / por persona
Junior Suite / PP 339 452 DR - dvouliizkovy pokoj / Doppelzimmer / double room / habitacidn doble
SR - jednoliizkovy pokoj / Einzelzimmer / single room / habitacion individual
*FIRST CLASS [ - mi 6na / Nebensaison / low season / temporada baja:
21-313 & L11.-2212.
SRR 2 & HS - hlavni sezéna / Hochsaison / high season / temporada alta:
SR/ PP 375 465 143110,

NA VASE PRANI VYSTAVIME DARKOVE CERTIFIKATY.
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HE | Pfib¢h znacky Hybernia

Historii protknutd pamdtka se ukryvd
pod svou decentni klasicistni formou
z pocdtku 19. stoleti. Jeji ndzev Hyber-
nia pochdzi od frantiskdnskych mni-
chui, kteri prisli do Prahy v 17. stoleti

z Irska a v mistech dnesSniho divadla
zaloZili kldster. Irsko bylo tehdy ozna-
covdno Hybernii.

Nepochybné stoji na mimofidném misté: na-
proti nyn€jsi Prasné bran€ a kdysi i naproti kra-
lovskému paldci, ktery staval v misté¢ dnesniho
Obecniho domu. Zejména pozice pfi vstupu do
Starého Mésta Prazského z vychodniho sméru,
od Kutné Hory, tehdy nejbohatsiho ceského
mésta a pro tézbu stiibra veledulezitého, mu-
sela v misté¢ zanechat fluidum mimofidnych
zkuSenosti a paméti - na zradu, po které bran-
kou v hradbach v misté Prasné brany v zafi 1310
vnikli do mésta MiSenSti, na prosinec stejného
roku, kdy se to ve stejném misté nepovedlo
Janu Lucemburskému. Na mimofadny urbanis-
ticky pocin Karla IV. v zaloZeni Nového Mésta
Prazského obklopujiciho hradby Starého mésta
na pravém brehu Vltavy. Na zaloZeni ambrosi-
anského klasterist€ v roce 1354, jen nékolik let
po vzniku Nového Mésta, na pamét korunovace
Karla IV. Zeleznou korunou lombardskou v Mild-
né, stejné jako na stavbu méstského krilovského
palice, ve kterém uZ roce 1383 bydlel Karltv
syn Vaclav IV, a po ném Zikmund, Albrecht, La-
dislav Pohrobek Jifi z Podébrad i kral Vladislav.
Na probofeni hradeb v zimé 1373 a zbudovini
prvni prazské ,tridy“ Dlazdéné, dnes Hybern-
ské, ulice.

Ale také ma v paméti husitské valky a devastaci
klastera vedouci po pokusu Jifitho z Podébrad
usadit v ném po roce 1461 frantiskany az k je-
ho opusténi. Po tficetileté vilce, v roce 1629
pak povolil Ferdinand II. zfizeni koleje v misté
zpustlého klastera opét frantiSkintim, tentokrat
irskym (odtud pojmenovani U Hyberni).

V roce 1653 zapocala stavba kostela, ktery navr-

hl znamy Carlo Lurago v ranné baroknim slohu.
Jakoby to misto nebylo svaté. Po sto letech po
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pruském ostrelovani za obleZeni Prahy v roce
1757 Kklaster znacn€ utrpél, a kdyz Josef II. klas-
ter v roce 1785 zrusil, zacal jeho svétsky Zivot.
KdyZ v drazbé roku 1793 ziskal objekty hrabé
Sweerts-Sporck zddlo se, Ze prebuduje kostel
1789 hrala ceska divadelni spolecnost. Ale po
Sporckove smrti byl kldster pfeménén na celni-
ci. V letech 1806 - 1811 se na prestavbé podileli
vidensky dvorni architekt Louis Montoyer a pro-
fesor prazské techniky Jifi Fischer. Z této doby
pochazi dnesni vzhled domu U Hyberni.

V jeho pam¢ti je i bourdni kasiren, které zbyly
z kralovského palace, v roce 1902 a nasledna
stavba Obecniho domu, stavba bankovnich bu-
dov a proména byvalych obrannych pfikopti na
prestizni méstskou tiidu s provozem tramvaji.
Také na nespocet vystav, kdyz byvaly kostel slou-
zil ve dvacatém stoleti jako vystavni prostor.

Na prelomu tisicileti znovu misto vravoralo.
A - jakoby jeho duch zasihl - k novému Zivotu se
v roce 2006 vritil byvaly kostel irskych frantis-
kanua v divadelnim prevleku. Muzikalova scéna
a poskytuje tutéchu vSem, ktefi prahnou po mi-
mofadném kulturnim zazitku. Jako bonus pak
mohou mit jeden z nejkrasnéjSich pohledi na
Prahu z vyhlidkové terasy a pocit nalezeni ztra-
ceného casu.

& T
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YBERNIA

Mluvime-li o moznostech vyuziti divadla
Hybernia jako multifunk¢niho domu, je na
misté vyzvednout moznost prondjmu divadla
firmam. Kromé své primarni funkce muize di-
vadlo nabidnout luxusni a diistojné prostory
pro firemni akce, konference, tiskové konfe-
rence ¢i jiné prezentace.

Téchto moZnosti bychom mohli vyjmenovat
celou fadu, zejména proto, Ze management
divadla je velice vstiicny k firemni klientele
a sly$i i na atypicka pfini.

ROVNOVAHA
MEZ| KOMERCI
A UMENIM

-

0 historii i kulturnim déni divadla se muzete
docist na prechdzejici a nasledujici strané.
Kdo v3ak stoji za spésnym chodem divadla
Hybernie, kdo ho napliiuje a jak, na to jsme
se zeptali obchodniho a marketingového
manazera Michala Izakovice.

Treba na muzikal mohou marketingovi mana-
Zefi nebo kompetentni osoby ve firmé pozvat
své klienty a obchodni partnery. Ale nejen to.
Mohou v divadle pro 900 diviki nechat po
predstaveni pfichystat raut pro libovolné velkou
skupinu hosttl, pozvat je na sklenku k baru nebo
do restaurace na party. Divadlo ma dvé vlastni
restaurace a Ctyfi bary, které jsou otevieny jesté

Jak se buduje povédomi o novém divadle?
,Pii otevieni nového divadla je jednoznacné nej-

v pfipadé€ divadla Hybernia neoddiskutovatelné
unikdtni, nebot dnes jiz posledni muzikal velika-
na nasi hudebni scény Karla Svobody - Golem
mél i tzkou vazbu k Praze, k nasi historii, k Ru-
dolfinské dobé. Byl to velmi dulezity pocin pro
zacitek budovani povédomi o novém divadle.”

Jste zkuseny marketér. M@ marketing divadla né-
jaka specifika?

,Divadlo Hybernia mélo od samého pocitku jas-
né vyhranénou programovou orientaci a profilu-
je se jako muzikalové divadlo. Marketing divadla
ma svoje specifika. Je to format, ktery musi diva-
Ky zajimat z komerc¢niho i uméleckého hlediska.
Pokud ma uspét v konkurenénim prostredi, a Zze
nabidka je velikd, musi dit do rovnovéihy zabavu
pro nejsirsi cilovou skupinu a kvalitni femeslo,
potazmo umeéni.

Je tieba si uvédomit, Ze divadlo Hybernia je sou-
kromy subjekt. Neni podporovan stitem, necer-
pa zadné dotace, musi se tedy chovat nanejvys
ekonomicky, aby utdhl obrovské naklady chodu
budovy. Zkritka plati to znamé klisé - divadlo je
jako letadlo a to musi létat. Divadlo musi hrat, aby
se zaplatilo. Tzn. v naSem pfipadé produkovat
muzikaly, které pritaihnou dostatek divaku. Zaro-
veil ale také musime nabizet divadlo pro koncer-
ty, divadelni predstaveni, televizni pfenosy apod.
S tim souvisi vyhoda multifunk¢niho domu, ktery
nabizi vSechna vyufZiti. Po tfech letech fungovani
jsme dospéli do situace, kdy se téméf denn€ v di-

dlouho po skonceni predstaveni. Ojedinély po-
hled se naskytd z terasy na stieSe divadla. Vyhled
na historické centrum Prahy je natolik atraktiv-
ni, Ze se pocita casem i s umoznénim pristupu
turistiim. Balkon je navic VIP 167 ,skyboxem*
pro 80 hostl a je vybaven vlastnim zazemim
véetné baru. To vse muZe divadlo nabidnout
k pronajmu.

vadle hraje. A to je jedind mozZnost, fika Michal
Izakovic.

V ¢em je divadlo Hybernia unikatni?

,Divadlo Hybernia je predev§im muzikilové
a hudebni divadlo. Je $pickové vybavené jevistni,
zvukovou, osvétlovaci a projek¢ni technologii.
Unikitem je sama budova a misto. Nachdzi se
v samém kulturnim centru Prahy v sousedstvi
Obecniho domu, na turisticky atraktivnim misté.
Pro nivstévniky divadla jde také o velmi vyhod-
nou polohu v sousedstvi metra. V neposledni
fad¢€ ma ovSem divadlo uspokojivou navstévnost
diky produkci. Pfesné za tfi roky ¢innosti navsti-
vilo divadlo pfes ptl milionu diviki. Na tom
ma hlavni zdsluhu tym Golem Production v cele
s producentem JUDr. Oldfichem Lichtenber-
gem, ktery divadlo od samého pocitku progra-
muje. Vytvafi produkty na té nejvyssi trovni, to
nejlepsi, co nase muzikilova scéna nabizi. Kazdy
muzikdl musi pfinést divikovi néco nového. Jde
o to naucit do divadla chodit lidi, a to se podari
jediné prostrednictvim kvalitnich produktu.

Kam divadlo Hybernia sméfuje?

Pro kazdy rok bude mit divadlo jeden hlavni
muzikdl, ktery bude doplnén dal$imi pfedstave-
nimi. Tfiletd historie divadla je velmi kratka, ale
za tu dobu v ném ucinkovalo az prekvapivé velké
mnozstvi interpretd. ,Chceme vytvorit tradi¢ni
misto, kde by muzikanti radi hrali. Tak jako Pafiz
ma svoji Olympii, rddi bychom, aby Praha méla
svoji Hybernii (samozfejmé s nadsizkou),“ doda-
va s usmévem charizmaticky Michal Izakovic.

Vse je k vidéni na www.hybernia.eu.

Registrace poZadavkd na prondjem divadla
a osobni ndvstéva spojend s prohlidkou
Divadla Hybernia je moZnd po objedndni
natel. 221 419 414,

e-mail: izakovic@hybernia.eu

nebo izakovic@golem-muzikal.cz
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Je vysadou pouze nékterych generaci ces-
kého naroda, ie mohou byt svédky otevieni
nového divadla. Po Praze je pry nyni na sto
divadelnich scén, ale nové vybudované velké
kamenné divadlo je jen jedno - Hybernia.

Divadlo Hybernia se otevielo kulturnimu Zi-
votu po narocné rekonstrukci léta chatraji-
ciho domu U Hybernu, zejména diky odvaze
a zaujeti investoru Milana Fila, a Jana Kovaci-
ka a divadelnich producenti Zdeiika Kozdka
a Oldricha Lichtenberga. Autorem piestavby
historické budovy je architekt Michael Klang.
23 listopadu 2006 poskytlo poprvé divakiam
svoje hledisté pro zazitky z ryze ceského
muzikalu Golem, jehoi hlavnimi autory byli
hudebni skladatel Karel Svoboda, scénarista
Zdenék Zelenka, libretista a spoluautor scé-
nafe Lou Fananek Hagen a reiisér Filip Renc.
Jesté do konce roku navstivilo tento novy sta-
nek ceské kultury 35 000 divaka.

Stava se prestizi

F e
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ucinkovat v Hybernii

Divadlo Hybernia se stalo bezpochyby nejmoder-
technicky vybaveno a spliiuje ty nejnarocné;jsi
parametry. Je multifunk¢nim divadlem s mo-
derné koncipovanym a vybavenym divadelnim
silem odpovidajicim ndro¢nym poZadavkim
muzikalovych produkci. Nabizi divikiim plné kli-
matizovany sil s 900 pohodlnymi misty, vcetné
80 komfortnich kresel na balkoné a ve dvou VIP
16zich. Je ozvuceno vysoce kvalitni zvukovou apa-
raturou a vybaveno $pickovou osvétlovaci, pro-
jekeni a jeviStni technologii. Chloubou divadla je
velké jevisté 12 x 16m vybavené dvéma to¢nami
s regulovanym chodem, ¢tyfmi samostatnymi
propadly a komfortnim provazi$tém. Nedilnou
soucasti divadla jsou gastronomické provo-

zy, kavarna s barem ve vstupnim lobby,

luxusni klubova restaurace v 5. patie,

2 bary v malém foyeru v prvnim pat-

fe a na VIP balkoné. Atraktivnim do-

plitkem je letni terasa s ojedinélym
panoramatickym vyhledem na ce-

lou Prahu. Divadlo Hybernia nabizi

skvélé podminky pro usporadiani
spolecenskych udalosti jako jsou diva-

delni prfedstaveni, koncerty, televizni

prenosy, kongresy, konference, semi-

nife a prezentace, vystavy, vernisize,
podnikové oslavy, party, rauty a pod.

Kromé pravidelnych pfedstaveni muzi-
kalu Golem se od pocitku déni v divadle
uskutecnila fada kulturnich udalosti.
Hostovalo zde Méstské divadlo Brno,
které uvadélo velmi uspésny muzikal
Carodéjky z Eastwicku, Divadlo Pfi-
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bram s prehlidkou pfedstaveni pro Skoly, Mni-
chovské komorni divadlo, vyznamny rakousky
herec a rezisér Klaus Maria Brandauer se svou
inscenaci Sen noci Svatojanské v ramci Festivalu
némeckého jazyka v Praze, ¢i Divadlo J. Dvofika
s Jirdskovou Lucernou nebo slovenskd produkce
We-art s hip hopovym muzikale Pribeh ulice.

Pravidelné se zde zacaly konat koncerty popové
i vazné hudby. Vystupovali zde napfiklad Petr
Muk, Petra Jant, Lenka Filipova, Stefan Margita,

—_—

ey

probéhly tu i nékteré vyznamné koncerty vel-
kych symfonickych orchestrii, napf. Operni gala
jako prolog festivalu Prazské jaro nebo koncert
Symfonického orchestru FOK, koncertovali tu
solisté jako Sasha Shonert, nebo vyznamny korej-
sky dirigent Young Chil Lee a dalsi. Pokracovala
série koncertli rtiznych Zinra - vystoupil zde
houslovy virtuos Pavel Sporcl se skupinou Roma-
no Stilo, skupiny Olympic, Blue Effect, Monkey
Business, Chinaski, The Very Best of Black Go-
spel a slavny Golden Gate Quartet z USA, Iveta
BartoSova, Hana Zagorovi, Marie Rottrova, Rad-
ka Fisarova, Véra Spinarovd, Jakub Smolik, Jan
Kalousek a B. Mason, Janek Ledecky se svym
tradi¢nim Vano¢nim koncertem, Dani-
el Hulka, Josef Laufer s koncertem
k 70. narozeninim, Michal Dvofak
a Jaroslav Svéceny s projektem
Vivaldianno i Miro Zbirka se svou
akustickou tour i japonskd bube-
nickd show Yamato. Vystupovaly
zde i hvézdy prvni velikosti Natalia
Imbruglia a bubenik slavnych Rolling
Stones Charlie Watts s koncertem

ABC&D of Boogie Woogie.

Golem Production zde kromé
predstaveni Golem uvedl i vese-
lohru se zpévy Svejk a produkce
Cleopatra Musical uvedla obnovenou
premiéru muzikalu Tfi musketyti.
Probéhla zde fada tanecnich vystou-
peni, ktera se do Hybernie s velkym
uspéchem pravidelné vraci, napf.
slovenska Luc¢nica, Tango Seduccion
z Argentiny, Sangre Flamenca ze Spa-

837 Wet

nélska a slavni Chippendales z USA. Nové se zde
zacaly pofizovat i televizni pfenosy. V pribéhu
let zde vSechny celoplo$né televize, tedy Ceskd
televize, TV Nova i TV Prima natocily porady jako
Deska roku 2007 a 2008, Koncert k 70. narozeni-
nam Pavla Vrby Jedeme dal, Fotbalista roku 2007,
Koncerty Monkey Business ¢i Mariana Vojtka a fi-
nile Tanec¢ni skupina roku 2008.

Konaly se zde konference a seminare velkych fi-
rem, jako napf. Panasonic, Arcelor Mittal, Hewlett
Packard, Procter and Gamble, Veolia Memsep,
agentura Fin Centrum s akci Banka roku 2008
a 2009, agentura Ogilvy s akci Obchodnik roku
2008, GE Money Bank, Tesla ¢i Allianz . V letnich
mésicich bylo kromé pravidelnych komornich
koncertli uvidéno ptivabné predstaveni cerného
divadla Spirits of Prague autorky Emmy Srncové,
skladatele Michala Davida v reZii Jozefa Bedna-
rika, které bylo urceno predev§im zahrani¢nim
navstévnikam.

Ve foyeru divadla se konaly vystavy obrazli
F. R. Cecha, fotografii Siry Saudkové, charitativ-
ni aukce obrazii pro nadaci Déti, kultura a sport,
Vystava malovanych klapek Zlinského filmového

Soucasnost znacky Hybernia

l-' .

festivalu, Slovacké slavnosti, Ekologie v objekti-
vu, vystava obrazti a grafik Emmy Srncové nebo
vystava obrazii Martina Némce.

Pocatek roku 2009 byl ve znameni pfedstaveni
veleuspésného puvodniho ceského muzikalu
Dracula, autorti Karla Svobody, Zdetika Borovce
a Richarda Hese v rezii Jozefa Bednarika. Kon-
cem unora 2010 pak uvedl Golem Production
premiéru nového vypravného multivizudlniho
muzikalu Baron PraSil autort Zdenka Bartaka
a Petra Markova v rezii Filipa Rence.

TéSme se tedy na muzikaly, koncerty a jina pred-
staveni. Tento diim si zaslouZi byt spojovan s Ces-
kou kulturou!

Brands@)
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Vite, kdy se na svété objevily prvni plavky nebo boxerky? A co bude naopak hitem tohoto léta? Pokud mdte rddi modu plavek a spodniho
prddla, Paldc Flora pro své zdkazniky pripravil na 10. dubna 2010 od 17 hodin prehlidku nejnovéjsich trendut. Piijde o pruni ze série piehli-
dek ve stylu meznikit mody, které Paldc Flora chystd pro zdkazniky na tento rok. V rdmci modni prehlidky se predstavi mezniky plavkové
mody a mody spodniho prddla. Nakupni galerie si tak klade za cil nejenom své zdakaznice pobauvit, ale i inspirovat a poucit. Akce probéhne
ve spoluprdci s agenturou Czechoslovak Models pod vedenim Milady Karasové. Na molu se tak objeuvi fada zndmych tvdii, mezi nimi na-

priklad letosni Miss CR Aneta Vignerovd. V roli moderdtora se piedstavi Viasta Korec a k poslechu zahraje Big Band Melodybrass.

Palac Flora - quru v oblasti mody

Vystava plavek a spodniho
pradla v Palaci Flora

Historie spodniho pradla a plavek je stejné vzru- > >
Sujici, jako soucasna méda ,pfimo na télo“. Kdyz ‘/lte) ze...
Marie Tucek ziskala v roce 1893 v USA patent na
jednu z prvnich podprsenek, jisté netusila, jaké m Soucasna podoba péanskych trenek nebo boxerek se zacala utvéret kolem 30. let 20. stoleti. Dosavadni
kvality a rozmanitosti spodni pradlo dosihne za siuarky nebo knofliky v pase nahradila pohodIngjsi a praktictéjsi guma.

vice neZ sto let. Navstévnici tak maji skv€lou pfi- . . . . . . ol st o A " ~ Pl A =
leitost presvéddit se o tom v Palici Flora. mA \{lte, kdy VZ[]Ik|a prvnlipO(?ersgn’ka? Uz na klona 19. stolet|. se otl)Jev.llo.nekollk patentu na damské sgod[u 1 0_ 4_ Vv 1 7_00 modn | preh I |d ka
pradlo, jez mélo nahradit stisiujici a nezdravé korzety. Za oficidlni objevitelku podprsenky je ale povazovd- RISIONCEVETIND darfiichilBck 2 spi
N - . o . na aZ Marie Phelps Jacobova, kterd se idajné chystala na ples a do té doby klasicky korzet se pod jeji Saty Yy P P P
,Na tento rok pfipravujeme pro naSe zikazni-

- ) _— z jemné latky nehodil. A tak si v rychlosti ze dvou hedvébnych kapesniku a stuzky vytvofila ,podprsenku”. — i Yo 5
ky r:elco napr?ksfo n,ogeh;' B/u.dou tov'prehgfiky Jeji model se rychle stal oblibenym, a tak si ho nechala v roce 1914 patentovat. 1 0- . 1 1 . 4"- m!mora"dne ’§Ievvy ]
ve stylu mezniku mody, Kterc jsme pripravili ve plavek i spodniho pradla ve vSech zuc¢astnénych obchodech

GMDAnvsnrlsmc

A

Historie spodniho pradla a plavek je stejné vzrusujici, jako jeho zhava souéa:s'nfost!

Presvédcte se o vikendu 10. - 11. 4.

spoluprici se znimou agenturou Czechoslovak Spodni kalhotky se mezi démami ujaly az v 19. stoleti. Prvnimi nositelkami byly baletky, prostitutky, jep-
Models,” uvadi Zuzana Trédlovd, marketingovi tisky a mala dévatka. U dospélych 7en bylo tehdy zcela béiné, 7e 7adné spodni pradlo nemély. Vrasky na
feditelka Palice Flora. ,Navstévnici tak budou cele to pridélavalo predevsim lékartim, ktefi varovali pred moznymi zanéty a nastydnutim. Ale marné.
moci shlédnout historicky vyvoj plavek i spodni-

ho pradla a soucasné se inspirovat nejnovéjsimi Prvni ,moderni” dvoudilné bikiny byly predstaveny nedlouho po druhé svétové vélce, kdy se francouzsky
modnimi trendy pro leto$ni 1éto. K vidéni budou inZenyr Louis Reard rozhod! utinit néco s povalecnou mordlkou Evropy, a tak vynalezl dvoudilné plavky,
modely od znacek Billabong, Nautica a Oxalis, které pojmenoval po tichomoiském atolu. Prvni panské ,trenyrky” se nosily uz ve 13. stoleti, kdy je zacali
dodava Zuzana Trédlova. pod odévem nosit muzi ze vSech spolecenskych tfid. Byly dlouhé od pasu po lytka, kde se uvazovaly.

Dikazy poda médni prehlidka dne 10. 4. v 17 hodin a zejména mimoradné slevy plavek i spodniho pradla ve v3ech zdcastnénych obchodech, kterymi jsou:
Nautica, Oxalis, Attrativo, Billabong, Reserved, Triumph, Rock Point. Slevu na kosmetiku ddle poskytne spolecnost Sephora.
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KUR & SPA HOTELS
DANUBIUS HOTELS GROUP
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Darujte zdravi svym prateliim a znamym

Nabizime Vam specialni darkové balicky zamérené na relaxaci a regeneraci.
Jednotlivé balicky mizete vénovat svym blizkym, prateltm, kolegiim,
zaméstnancum nebo obchodnim partnerdm.

Gt

Lécebné lazné Marianské Lazné a.s.

%W% W Hotel Vltava-Berounka ***

Program obsahuje 7% ubytovani v pokoji kategorie Standard, polopenzi

- snidané formou bufetu, vecere formou menu, Iékarskou vstupni

a vystupni konzultaci, zdvérecnou lékarskou zpravu, pitnou kiru, 2 [écebné
procedury denné kromé soboty a nedéle, | X vyuziti 3 bazénu s vifivymi
proudy, whirlpoolu a sauny v historickych Rimskych laznich v hotelu Nové

Lazné *****. VoIné vyuziti hotelového bazénu, whirlpoolu a fitness centra.

Uvedena cena plati pro | osobu ve dvouluzkovém pokoji. Cena pro jedno-

Marienbad

KUR & SPA HOTELS
DANUBIUS HOTELS GROUP

cena 9 /00 K¢

liZkovy pokoj na vyzidani.

Krtitawihe dny o biznich AP 7000
% 0{/ HOtel NOVG Lazne 31 Ke Program obsahuje 2% ubytovani v pokoji kategorie Standard, polopenzi

Hotel Centrélm’ Lézné * Kk Kk k R (/) 000 K¢ - snidané formou bufetu, vecere formou menu. Lécebné procedury:

I x mineralni koupel, | x ¢astecna masaz, |x suché plynova koupel CO,,
I X vyuZiti 3 bazénu s viFivymi proudy, whirlpoolu a sauny v historickych
Rimskych laznich v hotelu Nové Lazné *****. Volné vyuZiti hotelového
bazénu, whirlpoolu a fitness centra. Uvedena cena plati pro | osobu ve

dvoulizkovém pokoji. Cena pro jednolizkovy pokoj na vyzadani.

Program obsahuje 2% ubytovani v pokoji kategorie Superior Plus, polopenzi - i
snidané i vecere formou bufetu, | X ovocnou misu v pokoji, | X koktejl Royal

a darek. Lécebné procedury: | x mineralni koupel v Kralovské kabiné s rela-

xaénim zébalem, | X masaz Afroditin sen. Volné vyuziti 3 bazénd s vifivymi

proudy, whirlpoolu, sauny, sanaria, parni lazné a Kneippova jezirka v historic-

kych Rimskych laznich. Uvedena cena plati pro | osobu ve dvouliizkovém

pokoiji. Cena pro jednolGzkovy pokoj na vyzadani.
%yd/ Wellness % Hotel Nové Lazng *** * * cena 2 00 Ke

»
Ciholiidny 5
i * % Kk %
/ w?/ GrandhOtel PaCIﬁk Mineralni koupel v kralovské kabiné EdwardaVIl. a celkova masaz horkymi kameny.

Program obsahuje 2% ubytovani v pokoji kategorie Superior, polopenzi -] - " . ; i W @’\

- snidané i vecere formou bufetu. Lé¢ebné procedury: | x masaz Dolce Vita, o ni 4 1 6//)?6(% ass cena 7000 K¢
I x pisecna svételna terapie na slunecnim ostrové, | x mineralni koupel ' : 5 Minerlni koupel se suchym zabalem a celkova aroma maséz.

s prisadou soli z Mrtvého more, | x cokoladova masaz. Volné vyuziti bazé-

nu s virivymi proudy, sauny, tropické sprchy a Kneippovy kury. Uvedena

g 9 L1 2o Kok ok kK DR e
cena plati pro | osobu ve dvoulizkovém pokoji. Cena pro jednolizkovy @;/d/vl % @gé/@b@ Hotel Nové Lazné cena Zo() Ké/ hod.

pokoj na vyzadani. L& i = g i ' Historické Rimské lazné se 3 bazény s vifivymi proudy, whirlpoolem a saunou.

@;/[W % j% cena 200 K¢ 1 hod.

Hotel Hvézda-Skalnik * * * *, Grandhotel Pacifik * * * *, Hotel Villa Butterfly * * **

Aqua centrum s bazénem, whirlpoolem a saunou.

Program obsahuje 2% ubytovani v pokoiji kategorie Superior, polopenzi

- snidané formou bufetu, vecere formou menu. Lécebné procedury: | X
mineralni koupel se suchym zabalem, | X ¢astecna masaz, | x sucha plynova
koupel CO,, I x masaz Dolce Vita.Volné vyuziti bazénu s poolbarem, whirl-
poolu a sauny. Uvedena cena plati pro | osobu ve dvoulizkovém pokoji.
Cena pro jednolizkovy pokoj na vyzidani.

Se zakoupenim dérkovych Seki na procedury obdrZite i maly dérek spoleénosti Lééebné lizné Maridnské Lizné a.s.

Nevybrali jste si?

Dalsi Sirokou nabidku pobytt naleznete na www.marienbad.cz. Tyto pobyty muzete vénovat také formou
darkovych sekl v hodnoté | 000, 3 000 a 5 000 K¢. Darkové Seky Ize vyuzit na klasické Iécebné
a regeneracni pobyty, na kratkodobé programy wellness & beauty i na lazenské procedury.
. Darkové balicky i Seky si muZete objednat on-line na www.marienbad.cz.
Program obsahuje 3% ubytovani v pokoiji kategorie Superior, 3% polopenzi
- snidané i vecere formou bufetu. Lé¢ebné procedury: | X mineralni
koupel se suchym zabalem, | X aroma masaz ¢astecna, | X sucha plynova
koupel CO,, 2% solnd jeskyné, | x masaz Dolce Vita.Volné vyuZiti bazénu
s virivymi proudy, whirlpoolu, sauny, parni lazné a tepidaria. Uvedena cena
plati pro | osobu ve dvoulizkovém pokoji. Cena pro jednolizkovy pokoj
na vyzadani.
LECEBNE LAZNE MARIANSKE LAZNE ass.
Masarykova 22, CZ — 353 29 Marianské Lazné
Tel.: +420 354 655 501 -9, Fax: +420 354 655 500
E-mail: info@badmarienbad.cz

www.marienbad.cz




V Neoluxoru
prodalo nej

" Pepper de Callier:
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Moudrost a zirva rozt

Knihkupectvi Neoluxor, které provozuje sedm velkych prodejen
v Praze, napriklad jiz legenddrni Paldc knih Luxor, vyhldsil Zeb-
7icek nejprodavanéjsich knih za rok 2009. Ten vede prekvapivé
Ekonomie dobra a zla Tomdse Sedldcka. ,Od kvétna, kdy kniha
prisla na pulty, jsme jeji velky tispéch tusili. Titul je to na Ceské
pomeéry vyjimecny a byl velkou mérou medidlné diskutovany. Ale
1o, Ze v prodejich prekroci stalici jako je Paolo Coelho nebo ceskou
Jednicku Michala Viewegha, bychom si predpovédét netroufali,
prizndvd prekvapeni Zuzana Turfiovd z marketingu knihkupec-
ti a doddvd: ,Cdstecné Ize tispéch knihy pripsat i vsemi sklofio-
vané hospoddiské krizi. Ta vyprovokovala vseobecné vélsi zdjem
0 knihy o eRonomii.

Prvotina ekonoma a ¢lena vladni skupiny NERv Tomase Sedlacka byla
celkové velice uspésnd. Od kvétnového vydini se ji prodalo pres 30 tisic
kust a jen v knihkupectvi Neoluxor to bylo témérf 8 tisic. ,Je to dano sklad-
bou nasich zikaznikt, prodavime v Praze, kde se lidé enormné zajimaji
o aktudlni ekonomické i politické déni. Ty kniha Tomdse Sedlacka zau-
jala svym originilnim pohledem na teorii ekonomie,“ vysvétluje Zuzana
Turnovd. Sim Tomas Sedlicek je zdjmem o svou knihu prekvapen a fika:
,Takovy uspéch necekal nikdo. Mél jsem zato, Ze se knihy prodd pir tisic.
Kdo mohl tusit, Ze tolik lidi u nas bude zajimat alternativni sonda do déjin
ekonomického smysleni?“ Na tispéch Ekonomie dobra a zla by nyni méla
navizat anglickd podoba titulu, autor s vydavatelem chystaji i verzi i pro
zrakové€ postizené.

Uspéch knihy nenechalo knihkupectvi bez povsimnuti, u pfilezitosti kitu
knihy Moudrost a zdravy rozum Peppera de Calliera, kde byl Tomas Sedla-
¢ek hostem, mu byl z rukou Zuzany Turiiové pfedin diplom Neoluxoru.

Spolu s TomaSem Sedlackem se v TOP 2009 knihkupectvi Neoluxor umis-
tilo jesté pét dalsich ceskych autoru, ktefi jsou promichdni se spisovateli
svétovych bestsellert. ,Celkové nejispésnéjsim autorem, co se prodeju
tyka, je u nas Stephenie Meyerova, ktera opanovala hned c¢tyfi pficky na-
Seho Zebficku se svou ¢tyfdilnou hororovou sigou o upirech a lasce,“ fika
Zuzana Turnova z Neoluxoru.

| B&S

Celkova TOP dvacitka knihkupectvi Neoluxor vypada takto

e
Tomas Sedlacek

Ekonomie

dobra
a zla

Po siopich lidshkitha thbe

1. Ekonomie dobra a zla, Tom3s Sedlacek

Rozhovor s Tomdsem Sedldckem, autorem
knihy Ekonomie dobra a zla, kterd byla
nejuspesnéjsim titulem knihkupectvi Neo-
luxor loriského roku:

Vase prvotina Ekonomie dobra a zla se stala nej-
prodavané;jsim titulem knihkupectvi Neoluxor, ce-
kal jste takovy uspéch?

Viibec ne, necekal to nikdo. M€l jsem zato, Ze se
knihy proda pir tisic - kdo mohl tusit, Ze tolik
lidi u nds bude zajimat alternativni sonda do dé-
jin ekonomického smysleni?

Celkové byl titul hodné diskutovan a celych osm
mésicl, co je na pultech, je velmi Gspésny. Mate
pro to vysvétleni?

Knizka méla byt alternativnim - a tedy provoka-
tivnim - pohledem na ekonomii a dle poctu reak-
ci, recenzi a debat, které vyvolala, se to snad po-
darilo. Fenomén financni krize a hospodarské
recese jist€ zvysil zdjem lidi o toto téma. A ackoli
se nejednd o popularizacni knizku, tak sem se
snazil ji psit Citeln€ a srozumitelné.

Neoluxor prodal k 31. 12. 2009 celkem 7 831 kust
Ekonomie dobra a zla. Kolik se piesné titulu pro-
dalo celkem?

Posledni, co mi nakladatel Tomas Brandejs fikal,
bylo, Ze jsme prekrodili kulatych 30 000 kust.
To je cislo, které témér desetindsobné prekroci-
lo naSe ocekavani. Ja mé€l zato, Ze se proda tak
3 000 kusu, navic se psanim knizek nemam zad-
né zkuSenosti, jenom se ¢tenim : )

Planujete dalsi titul, nebo jii dokonce pracujete na
dalsi knize? Méla by jit v podobnych slépéjich jako
Ekonomie dobra a zla?

Zatim jeSt¢ uplné nevim, ale uz néjakou dobu
v hlavé nosim nékolik ekonomicko-filozofickych
témat, o kterych bych chtél napsat knihu, ktera
by se jmenovala néco jako 12 eseju. Byla by to ce-
lospolecenskd témata nahlédnutd z nestandard-
nich ahla. Ale nyni vénuji kaZdou volnou chvi-
li prekladu knihy do anglictiny v druhé edici,
o kterou projevily zdjem zahrani¢ni nakladatelé.

michal
viewegh

Povidioy o liscs

2. Vitéz je sam 3. Brisingr 4. Povidky o lasce
Paulo Coelho Christopher Paolini Michal Viewegh

5. Talar a dres 6. Rozbresk - 4. dil 7. Muti, ktefi nendvidi Zeny
Dick Francis a Felix Francis Stephenie Meyerovad Stieg Larsson

8. Stmivani - 1.dil 9.5 eleganci jeika 10. Novy Mésic - 2.dil

Stephenie Meyerova Muriel Barberyova Stephenie Meyerova
11. Zatmeéni - 3.dil 12. Tajemstvi 13. Babicovy dobroty
Stephenie Meyerova Rhonda Byrne Jiiti Babica
14. Povidky 15. Bravo, Séfe! 16. Kmotr Mrazek Il
Zdenék Svérak Zdenék Pohlreich - Valka kmotra

Jaroslav Kmenta

.'-’-F L
2 £
e ——
17. Divka, kterd 18. Tisice planoucich  19. Sputnik, 20. Maly princ
si hrdla s ohném slunci ma laska Antoine
Stieg Larsson Khaled Hosseini Haruki Murakami de Saint-Exupéry
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H‘;S | Ze zivota znacek

Armada krasy AVON zaradila mezi
své zbrané i svézi drink FRISCO

spojeni s novou rténkou Mega Impact od kos-
metické znacky Avon. ARMADA KRASY této
znamé kosmetické znacky obsadila pozice vy-
branych mést v terminu od 10. anora do 13.

32

brezna 2010, aby v rimci roadshow predstavila
nové produkty a rekrutovala dalsi posily do fad
Avon ladies. Na cestach je doprovodilo Frisco,
sv€Zzi drink s pfichuti jablek a citront. Celou
akci podporila zpévacka Dara Rolins, ktera si
Frisco i Avon oblibila. A pro¢ pravé toto spoje-
ni? Jednoduse proto, Ze Zensky svét je o krise
a pfijemnych chvilich.

,Slogan znacky Frisco ,NavrZzeno pro usmév*
pfimo vybizi ke spojeni s takovou Zenskou
zbrani, jakou rténka bezpochyby je,“ uvadi
Radka Juriskova, Junior Brand Manager znacky
Frisco. ,Perlivy ndpoj s prichuti jablek a citré-
nt se tak na roadshow stal povinnou vybavou
polniho baru. Naborovou akci odstartoval slav-
nostni zahajovaci vycvik vedeny plukovnici Da-
rou Rolins,“ dodava Radka Juriskova.

Crocs obétem

Zemetreseni
na Haiti

Americka firma Crocs je nejen jednim ze svétoveé
Zuje se také v neziskové oblasti a ucastni se fady
prospésnych charitativnich projektd. Mimo jiné
jiz nékolik let podporuje chud€ obyvatele ostrova
Haiti, a proto se zcela pfirozené i nyni podilela na
humanitirni pomoci haitskym obyvatelim po ni-
Civém zemétieseni, které témér srovnalo se zemi
hlavni mésto Port-Au-Prince. Haitantim chybi ne-
jen stiecha nad hlavou, ale i zcela zakladni potieby
jako obleceni a obuv. Firma Crocs proto oznamila,
Ze obétem zemétreseni dodd 70.000 kusti novych
part obuvi. V ustfedi firmy ve mésté Niwot v ame-
rickém staté Colorado bylo také vybudovano sbér-
né centrum oteviené vsem mistnim obyvatelim,
ktefi mohou pro Haitany pfindset vodu, jidlo, ob-
leceni, deky, hygienické potreby a dalsi potiebné
véci. Odvoz produktu na ostrov Haiti zajiStuje hu-
manitirni organizace Feed The Children.

Ledovy bar
v Cloud 9
sky bar & lounge

V dobé od 16. do 20. tinora byla jedine¢na moz-
nost navstivit unikatni ledovy bar postaveny na
terase baru Cloud 9 sky bar & lounge v hotelu
Hilton Prague. Hosté zde mohli spatfit barman-
skou show s ohném, specidlni svételné efekty, té-
matickou dekoraci v podobé¢ ledovych soch a sa-
moziejmé krasny vyhled na zasnéZenou Prahu.

Cena za vstup do ledového baru na 30 minut
zahrnovala sklenku Sampanského Taittinger,
neomezenou konzumaci ledovych Skyy Vodka
shots, obcerstveni v podobé ustfic. Ledovy bar
byl otevien vzdy od 21.00 do piilnoci.

Nova promoce
dvou prémiovych
znacek g

Dvé prémiové
znacky se spojuji |
ve spolecné pro-
mocni akci a pri-
pravuji  uvedeni
sezonniho  balicku.
Balicek obsahuje dveé 250g baleni
prémiové prazené mleté kavy Tchibo Exclusive
ve vakuovém baleni a prémiovou tabulkovou
cokolddu Lindt Excellence 70% Cocoa s vyso-
kym podilem kakaové slozky.

Prémiova kdva Tchibo Exclusive pochazi z vy-
branych jihoamerickych plantdZi a je urcena
tém, ktefi hledaji plné a vyrazné aroma a boha-
tou chut. Balicek navic obsahuje prémiovou co-
kolddu Lindt Excellence 70% Cocoa. Podobné
jako kava Tchibo Exclusive, ma i ¢okolada Lindt
Excellence 70% Cocoa intenzivni vini a vyva-
zenou, horko-sladkou chut. Balicek se bude
prodavat v breznu a dubnu v siti hypermarkett
Globus, Interspar, Albert a vybranych obcho-
dech COOP za doporucenou cenu 119,90 K¢.
Prodej bude podporfen komunikaci v misté
prodeje. Budou vytvorena akéni druhotna pro-
dejni mista. Nebude chybét ani PR podpora,
cilend na spotfebitelskd i odborna média.

Kampan s.0liver

Novou kolekci s.Oliver pro nadchazejici sezo-
nu jaro/l1éto 2010 ztélesnuje motto ,Hravé 1éto”,
fad a doplnki.

Kampan startujici jiz v inoru nafotil Marcuss
Ohlsson ve slunecné Andalusii. Snoubi se zde
pfirodni panorama s temn€ modrym Atlantic-
kym ocednem a ru$nou plazi - tato kombinace
svym naturelem vystihuje novou kolekci znac-
ky s.Oliver.

Ze zivota znacek | H‘SS

Top Hotel Praha privital zacatkem Unora pies 850 dcastnikl Sestndctého rocniku konference Retail

Summit 2010.

Zakladatel dm-drogeriemarkt
na RETAIL SUMMITu 2010

Organizace byla tradicné na velmi vysoké
arovni. Hosté€ se tésili na slibovany nivod na
pfekonani krize (motto konference: ,Jak se
odrazit ode dna?“). BohuZel, univerzalni na-
vod nesdélil nikdo.

Velmi kladné byla navstévniky hodnocena
uvodni diskuse, kterou moderoval Jan Pokor-
ny. Pozornost i velky ohlas ziskal za své nizo-
ry v diskusi Andrej Babi$ (generalni reditel,
Agrofert Holding).

Klicovy fe¢nik konference - GOtz Wer-
ner (zakladatel, partner a ¢len dozorci rady
dm-drogeriemarkt), informoval o vyvoji své
spolecnosti, a jeho projev pusobil pon¢kud
nostalgicky a neaktudlné. Je ale zajimavé, Ze
podle hodnoceni, které bylo udélino na za-
kladé dotaznikt ucastnikti, byl hodnocen
GOtz Werner jako nejlepsi fecnik konference
(viz. foto).

Je skoda, Ze konference nedava vice pro-
storu novym trendim v podnikani, dotykaji-

ci se retailu - jako napf. internetovy ochod,
franchising, branchising, apod. Spolecensky
vecer mél i charitativni ucel - podporu ob-
canského sdruzeni La Sophia pro déti.
Druhy den konference umoznil vzijem-
né setkani a poznani ucastnikti mezi sebou
v oborovych sekcich, coz vSichni ocenili. Dal-
§i ro¢nik konference bude 1. - 2. inora 2011.

Show Osmany Laffita na Opté

Po tfech letech byl veletrh OPTA znovu svédkem jedinecné show svétozndmého navrhare.
Show ,0smany Laffita Fashion & Eyewear” bylo k vidéni v expozici spole¢nosti Mr. Gain.

Znacka Osmany Laffita Eyewear se pfed tfemi
lety na brnénském veletrhu predstavila ve vel-
kém stylu a od té doby uspésné dobyva nejen
Cesky, ale i zahranic¢ni opticky trh.

Spoluprace slavného modniho tviirce Osma-
nyho Laffity s designérem a majitelem spolec-

nosti Mr. Gain Petrem Andrysem se osvédcila

Nase firma se zabyvd cateringem jiz od roku 2000. B&2né realizujeme koktejly, bankety, rauty,
&ide vina. Pfevaznd &dst akei probihd v Divadle na Vinohradech, Stétni Opete Praha, Nérodnim

a Stavovském divadle. Rozhodné& viak pro nds neni problém realizovat catering kdekoliv.

4P Vase spokojenost je nasim uspéchem

Tel.: 261 215 813 | e-mail: nazavisti@volny.cz | www.cateringnazavisti.cz

a obohatila nabidku optického trhu o bryle
této znacky. Modely obrub a slunecnich bryli
z kolekci Osmany Laffita Eyewear nepodléhaji
modnim trendim a jsou stejné€ jedinecné jako
vSe ostatni, co nese jméno kubanského navrha-
fe, at uz jde o Saty, dopliky ¢i nibytek.

,Osmany Laffita je znamy tim, Ze si pro sva
modni predstaveni vybira neobvykla mista. Ma-
nekyny se v pavilonu P neprochazely po mole,
ale pfimo po velké ploSe nasi expozice. Ta byla
pojatd velmi moderné a lehce, fekl bych az kos-
micky,“ uvedl majitel spolecnosti Mr. Gain.

O atraktivni podivanou se v Brné postaral
cely stab Osmanyho Laffity véetné dvanacti ob-
libenych modelek a ¢tyf modeld. Divici mohli
obdivovat vecerni toalety perfektné sladéné
s obuvi, kabelkami a $perky, vSe z dilny Osma-
nyho Laffity. Zirovenl se predstavilo nékolik
vybranych modelt bryli z aktudlni kolekce Os-
many Laffita Eyewear. Na stinku Mr. Gain moh-
li navstévnici obdivovat osm figurin odénych
krasnymi Osmanyho Saty, samoziejmé véetné
dopliiki a nezbytnych bryli. ,M6da a bryle pat-
i dohromady,” fikd Petr Andrys.

INZERCE



Pianosalon Hradec Krdlové

Brnénska 371, 500 06 Hradec Krilové - Novy Hradec Kralové
Telefon: +420 495 712 407, Fax: +420 495 428 153

E-mail: petrof hk@email.cz

Pianosalon Praha

Jungmannovo nim. 754/17, 110 00 Praha - Nové Mésto
Telefon: +420 224 222 501, Fax: +420 224 222 501
E-mail: petrof.prague@email.cz
www.petrof-pianosalon.cz

‘\VAFIPALACE

PARDUBICE

AFI Palace Pardubice

Masarykovo namésti 2799, 530 02 Pardubice
Telefon: +420 469 800 111

E-mail: info@afipalacepardubice.cz
www.palacpardubice.cz

GRANDHOTEL

"NESPRESSO.

Nespresso Boutique

Pafizska 10, Praha 1

WWW.NESPresso.com

Kavovary k dostani u vybranych obchodnich partnert.

PUPP

GRANDHOTEL PUPP

Mirové namésti 2, 360 91 Karlovy Vary

Telefon: +420-353 109 111, Fax: +420-353 224 032
E-mail: pupp@pupp.cz

WWW.pupp.cz

NYllindzz

Bellinda

Bellinda Cesk4 republika, s.r.0., K Ttestiovce 247, 533 75 Dolni Redice

E-shop: www.e-bellinda.cz « www.moje-pradlo.cz
Telefon: +420 466 005 101, Fax: +420 466 005 280
E-mail: contact@bellinda.com

Seznam prodejen:

Hypermarkety Globus, TESCO, Hypernova, Interspar, MAKRO
Obchodni domy TESCO, Kotva, Debenhams

Drogerie DM, Rossman, Schlecker
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HYBERNIA

Hybernia

Hybernia, a.s.

Celetna 38 (Pasaz Broadway), 110 00 Praha 1
Telefon: +420 211 141 600

E-mail: sekretariat@hybernia.eu
www.hybernia.eu

NN special Services

,'7") '{l:. Manesova 562, 500 02 Hradec Krilové

o 'S, Czech republic
\ l N Telefon: +420 603 538 238

s E-mail.: info@specialservices.cz

BOBBI BROWN

Misto, kde je mozné nakoupit:
Exkluzivné v parfumerii Douglas, Na Prikop¢€ 17, Praha 1

Dodivoionss wisitod i
7 Y 545 z /

PALAC FLORA

Vinohradska 2828/151, 130 00 Praha-Zizkov
Telefon: +420 255 741 712, Fax: +420 255 742 700
E-mail: EMAILinfo@palacflora.cz
www.palacflora.cz

LUx0R

KNIHKUPECTVi
Prodejny spolecnosti Neoluxor
Paléc knih Luxor

Viclavské namésti 41, 110 00, Praha 1
telefon: 296 110 372, 296 110 351 fax: 296 504 344

fax: 296 110 332 email: cernalabut@neoluxor.cz,
cernalabutbeletrie@neoluxor.cz

email: info@neoluxor.cz

Knihkupectvi Novy Smichov

Plzenska 8, 150 00, Praha 5

telefon: 296 110 552-553 ¢ fax: 296 110 550
email: novysmichov@neoluxor.cz

Dam uéebnic a knih Cerna labut
Na porici 25, 110 00, Praha 1
telefon: beletrie 724 027 598, 296 110 704

Prodejny spole¢nosti Neopalladium:

Palac knih Palladium

Nimésti Republiky 1, 110 00 Praha 1
telefon:

historie, uméni 296 110 100

odborné knihy 296 110 101

beletrie, mapy 296 110 102

email: infoneopalladium@neoluxor.cz

Knihkupectvi Hlavni nadrazi
Hlavni nadrazi, Wilsonova 8,

Knihkupectvi Dejvicka Knihkupectvi Chodov Praha 2 - Nové Mésto
Vestibul metra A - Dejvickd, 160 00, Praha 6 Nakupni centrum Chodov, 140 00, Praha 4 telefon/fax: 972 241 926
telefon: 296 110 601 e fax: 224 310 129 telefon: beletrie: 296 110 750 -752 296 110 407

email: dejvicka@neoluxor.cz

email: infochodov@neoluxor.cz

email: hlavninadrazi@neoluxor.cz

Seznam inzerce:

* 3D PRAHA « AGENTURA TAH * CATERING NA ZAVISTI « FIGREMA « GRANDHOTEL PUPP « KLUB 60 » LECEBNE LAZNE MARIANSKE LAZNE
* OBAL ROKU 2010 » PALAC FLORA * REKLAMA POLYGRAF * ROSS * STEILMANN PRAHA
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